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RESUMEN

El comercio en las ciudades intermedias tiende a generar 
dinamismo, expectativa y movimiento en los espacios ur-
banos en los que se desarrolla, es en medio de estos esce-
narios comerciales en donde se puede evidenciar límites 
espaciales y perceptivos que separan, conectan o enlazan 
el interior con el exterior. 

En este escenario, el proyecto de investigación, ha rea-
lizado el estudio  de la relación interior – exterior de dos 
escenarios comerciales en la ciudad de Cuenca; el Centro 
Histórico y del Centro Comercial Mall del Río, a través de 
un  diagnóstico espacial y perceptivo, obteniéndose como 
resultado un listado de pares semánticos que correlacio-
nan conceptos de concreción espacial entre los casos de 
estudio; además se ha generado una guía gráfica de los 
parámetros de análisis con los que los diseñadores de in-
teriores de la ciudad pudiesen llegar a tener un acerca-
miento más asertivo con los espacios comerciales, previo 
su propuesta de diseño.
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ABSTRACT

Commerce in intermediate cities tends to generate dyna-
mism, expectation, and movement in the urban spaces in 
which it takes place. It is amid these commercial stages 
that spatial and perceptual limits can be seen that separa-
te, connect or link the inside with the outside.

In this scenario, this research project has carried out the 
study of the interior-exterior relationship of two commer-
cial settings in the city of Cuenca; The Historical Center and 
the Mall of Río Shopping Center, through a spatial and per-
ceptual diagnosis, obtaining as a result a list of semantics 
pairs that correlate concepts of spatial concretion between 
the case studies. Also, a graphic guide of the parameters of 
analysis was generated with which the inside designers of 
the city could have a more assertive approach with com-
mercial spaces, prior to their design proposal.
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