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PRINCIPIOS FUNDAMENTALES DE DISEÑO EN LA ESCUELA DE DISEÑO DE 
INTERIORES EN LA UNIVERSIDAD DEL AZUAY 

RELACIONES DE MARCA – CONTEXTO – CRITERIOS DE DISEÑO CON LOS 

PROYECTOS DE FIN DE CARRERA ENFOCADOS A ESPACIOS COMERCIALES 

 

RESUMEN 

 

El diseño interior de espacios comerciales conlleva una serie de variables previas a 

su intervención. Mediante el análisis de los diferentes proyectos de titulación 

enfocados a espacios comerciales basados en tres principios fundamentales como 

son: marca, contexto y criterios de diseño, permitirán descubrir la aplicación de cada 

una de sus variables, en las que se basa el futuro profesional, permitiendo caracterizar 

la escuela de Diseño  Interior del Universidad del Azuay; sirviendo como  modelo de 

referencia  el desarrollo de una matriz  de análisis para las demás escuelas, facultades 

u otras instituciones y su aplicación al campo laboral. 
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FUNDAMENTAL DESIGN AT THE INTERIOR DESIGN SCHOOL IN AZUAY 
UNIVERSITY 

BRAND-CONTEXTAND DESIGN CRITERIA RELATIONSHIPS WITH THE END OF 

CAREER PROJECTS FOCUSED ON COMMERCIAL SPACES 

 

ABSTRACT 

 

The interior design of commercial spaces involves a series of variables prior to its 

intervention. Through the analysis of the different degree projects focused on 

commercial areas based on three fundamental principles such as brand, context, and 

design criteria, they will allow discovering the application of each of its variables, on 

which the professional future is based, allowing to characterize the Interior Design 

School of the University of Azuay; being as a reference model for the development of 

an analysis pattern for the other schools, faculties or other institutions and its 

application to the labor field. 
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