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Umbral entre el espacio interior comercial y la peatonal
Caso: Peatonal Lijnbaan

RESUMEN

La presente investigación tiene como objetivo demostrar la ausencia de límites entre el espacio 
interior y el espacio exterior con carácter comercial, a través de elementos entendidos en diferente 
escala y correspondientes al lugar,  tienda comercial y a la calle peatonal, el análisis se desarrolla 
en la calle Peatonal Lijnbaan en Rotterdam, con la iniciativa de recabar datos importantes sobre 
la composición de un espacio concentrado en el peatón – usuario y el desarrollo interior de 
tienda comercial; el método relacional usado pertenece al desarrollo de matrices de análisis 
que provienen de la abstracción teórica conectada con la guía para el diseño de espacios; en 
la búsqueda de la similitud y equilibrio de elementos surge como resultado el umbral como 
espacio.

Palabras clave
Relación espacial, umbral, escala humana, composición espacial, entorno
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Threshold between the pedestrian and the commercial interior space

Case: Lijnbaan pedestrian street

ABSTRACT

The objective of this research is to demonstrate the absence of limits between interior space and 
exterior space with commercial character, through elements understood on a different scale 
and corresponding to the place, commercial store, and pedestrian street. The analysis is carried 
out on the pedestrian street Lijnbaan in Rotterdam, with the initiative of collecting important 
data about the composition of a space concentrated on the pedestrian-user and the interior 
development of a commercial store; the relational method used belongs to the development 
of analysis matrices that come from the theoretical abstraction connected with the guide for 
design of spaces. In the search for the similarity and balance of elements, the threshold emerges 
as space. 
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