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 El Ecuador siendo un país intercultural como pluricultural, 
es privilegiado por sus condiciones climáticas, en donde 
cada una de sus regiones se caracteriza por una variación 
de vestimentas, gastronomía, tradiciones y sobre todo las 
fiestas populares que son las más reconocidas por el turista 
en su recorrido por el país.

El Food Design es un concepto nuevo que se empieza a 
considerar en la gastronomía ecuatoriana, por lo cual se 
pretende combinar este último con elementos destacados 
de las fiestas tradicionales como son los personajes.

Para este proyecto de tesis se propone el diseño y la elabo-
ración de un souvenir comestible que transmita la cultura e 
identidad del país.
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Ecuador, being an intercultural country as a multicultural, 
is privileged for its climatic conditions, where each of its 
regions is characterized by a variation of clothing, gastron-
omy, traditions and above all the popular festivals that are 
the most recognized by the tourist on his tour of the coun-
try.

Food Design is a new concept that is beginning to be con-
sidered in Ecuadorian gastronomy, so it is intended to com-
bine the latter with highlights of traditional festivals such 
as characters.

For this thesis project, the design and elaboration of an ed-
ible memory that conveys the culture and identity of the 
country is proposed.
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Tourism, region, Food Design, popular festivals, identity, 
multicultural, culture 
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La industria del turismo.
Según Pulido (2013) describe el moti-
vo por lo cual algunos visitantes o tu-
ristas buscan explorar nuevos lugares 
es por la cultura en donde se encuen-
tran patrimonio material e inmaterial, 
esta motivación es producida por el 
conocer nuevas culturas en las cuales 
están implícitas las tradiciones, edi-
ficios, museos, música, danza entre 
otros, La demanda que tiene el turis-
mo son los recursos, su potencial, las 
organizaciones de mercado, políticas, 
entre estos recientemente las redes 
que influyen directamente hacia el 
turista.
La industria del turismo como: hote-
les, agencias de viaje, compañías aé-
reas, entre otros, estas organizaciones 
turísticas se involucran en buscar las 
necesidades del cliente, entre estas es 
la decisión de compra ya sea material 
o inmaterial, en este sentido hay fac-
tores en las cuales influyen en la deci-
sión de compra como: la percepción, 
el aprendizaje, personalidad, motivos 
y las actitudes. En este proceso de de-
cisión de compra la parte fundamental 

es el marketing ya que este desarrolla 
estímulos positivos en la decisión de 
compra. (Arrebola, 1983)

Souvenir como recuerdo.
En un viaje o visita a un lugar deter-
minado se generan hechos o recuer-
dos, en la cual permanecen en nuestra 
memoria, El visitar nuevos lugares 
implica el empaparse de nuevos co-
nocimientos tanto como la cultura, 
tradiciones, vestimenta típica, gastro-
nomía, danza, folclore, entre otros. 
En esta nueva adquisición de cono-
cimientos ya sean por su geografía, 
paisajes, arquitectura todo ese espacio 
físico que nos rodea le almacenamos 
en nuestros recuerdos. El turismo 
por otra parte se ha vuelto uno de las 
principales fuentes de ingreso para 
algunas zonas, ciudades y países ge-
nerando un nuevo servicio de entrete-
nimiento para los turistas. (Petit-Lau-
rent, 2013)
Gracias al turismo se ha logrado un 
desarrollo de nuevas industrias como 
la del souvenir o más conocido como 
objeto de recuerdo, este souvenir sir-
ve como difusor y representante de 

los diferentes destinos turísticos y la 
perseveración de memorias con rela-
ción del lugar visitado. este producto 
tangible ha generado un nivel de ex-
pansión mundial, se encuentra una 
gran variedad de souvenirs que de al-
guno u otra manera buscan convertir-
se en un símbolo de una experiencia 
vivida. (Petit-Laurent, 2013)  

Souvenirs industriales y arte-
sanales

Souvenirs Industriales
Los souvenirs industriales o de pu-
blicidad son objetos de recuerdo, al-
gunos de estos objetos van dirigidos 
hacia familiares o amigos tomando 
como presente para esa persona es-
pecial o como recordatorio de una fe-
cha. El souvenir puede hacer recono-
cer a una empresa como a una entidad 
funciona como una firma para darse 
a conocer. Este producto industrial es 
elaborado masivamente por moldeo, 
el tiempo de fabricación de este pro-
ducto industria en mucho menor que 
el artesanal y más económico (Agen-
cia Q4 Blog de Marketing, 2019)     

Antecedentes
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“La cultura se define 
como el conjunto de 

los rasgos distintivos, 
espirituales y mate-

riales, intelectuales y 
afectivos que caracte-
rizan a una sociedad 
o un grupo social.”  

(Cepeda Ortega, 
2018)

En la revista “Tabanque” da a conocer 
un antropólogo sudamericano con el 
nombre de Adam Kuper que nos rela-
ta el origen del término “cultura” que 
se remonta del siglo XVIII. En ese 
tiempo se consideraba una persona 
salvaje o bárbaro a las que incumplían 
las denotaciones cívicas de esa zona, 
con el paso del tiempo estas ideolo-
gías se han ido desarrollando y abar-
cando las tradiciones locales. En el 
siglo XIX aparece la palabra cultura 
como plural y asumiendo la multicul-
turalidad. (Cepeda Ortega, 2018)

Identidad cultural 
La identidad cultural tiene que ver 
con la pertenecía o rasgos culturales 
únicos de esa región, así logrando di-
ferenciarse del resto de lugares, este 
diferenciador puede ser por productos 
materiales como herramientas, uten-
silios, adornos y vestimenta. Estos 
productos que trabajan estas identi-
dades culturales forman parte de sus 
tradiciones, aumentando su sentido de 
pertenencia Estos productos con iden-
tidad son aquellas que cuentan una 
historia como los saberes, lugar y su 
cultura. Por otra parte, existen los in-
materiales como la danza, las fiestas y 
la música, que trasmiten tradiciones, 
saberes y costumbres que son hereda-

Souvenirs Artesanales 
Estos productos de recuerdo son ela-
borados por los mismos moradores 
de esa zona o sector, estos productos 
identifican un hito, habito, costumbre, 
entre otros. El turista que visita este 
lugar se apropia de ese souvenir al 
momento que lo adquiere generando 
en su subconsciente un recuerdo o 
momento. Estos productos de recuer-
do son directamente dirigidos hacia 
los turistas ya que estos productos 
forman parte de la experiencia de mu-
chos visitantes, cuando son souvenirs 
artesanales contribuyen con la econo-
mía de ese lugar. En este sentido apa-
rece la autenticidad del souvenir, para 
este autor el turista al momento de 
consumir este souvenir lleva gran par-
te elementos simbólicos que trasmite 
de alguna u otra manera esa esencia 
de la cultura ya sea por su hechura o 
por su forma, todas estas caracterís-
ticas formales del souvenir lo hacen 
auténticos. (de Mello, 2017)     

Identidad cultural 

Cultura
Uno de los conceptos fundamentales 
en la teoría de Bronislaw Malinowski 
fundador de la antropología que con-
sideraba que la cultura era un proceso 
de adaptabilidad teniendo en cuento 
la satisfacción de las necesidades del 
ser humano, en este sentido Mali-
nowski describe que el ser humano 
busca nuevas necedades que lo sa-
tisfagan como lo político, educativo, 
religión, entre otros. Y partiendo de 
esas necesidades es como se va mani-
festando la cultura,  

das manteniendo así esa identidad de 
ese lugar determinado. (Cepeda Orte-
ga, 2018)

Fiestas tradicionales del 
Ecuador 
La importancia que da a conocer José 
Pereira Valarezo en su libro “Las fies-
tas populares tradicional del Ecuador” 
muestra que las fiestas tradicionales 
son de origen de un grupo de indivi-
duos que responden a una expresión 
de su identidad cultural, en la cual se 
trasmite de generación en generación, 
y que están involucrada: las etnias la 
cultura lo lingüístico, instituciones y 
la comunidad o sociedad que la cele-
bran. Las fiestas se les deben conocer 
por sus hechos, personajes simbólicos 
y entidades. Todo esto hace que en 
cada zona, región o pueblo en lo par-
ticular renueva la visión que tiene de 
sí mismo y del entorno que lo rodea. 
(Valarezo, 2009)

Calendario de las fiestas del 
Ecuador 
Remitirse a anexos para el listado de 
las fiestas. 

Ilustraciòn 1
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Categorización de las fiestas 
más reconocidas del Ecuador
 En todo este enlistado de las fies-
tas que hay en el Ecuador, existen 
eventos religiosos y no religiosas o 
también llamadas fiestas paganas o 
profanas, en la cual constan en fes-
tejar a varios personajes o entidades 
que atribuyen a la cosecha, agricultu-
ra, ganadería entre otras. Estas fiestas 
indígenas o también conocidas como 
celebraciones Folclóricas son una 
expresión de su cultura y tradición 
dependiendo de su región en donde se 
encuentran. (Valarezo, 2009)
En la página web de “El Diario” 
(2016) da a conocer algunas de las 
fiestas populares o tradicionales en la 
cual se manifiestas estos rasgos cul-
turales, en donde se encuentra juegos 
pirotécnicos, vestimentas tradiciona-
les, castillos, vacas locas, entre otros. 
Entre estas fiestas populares se en-
cuentran: 
Inti Raymi
La Mama Negra
La Chonta de la Amazonía
Rodeo Montubio costeño
El Carnaval de Guaranda
Flores y Frutas
La Diablada de Píllaro
Cerveza de yuca en Sarayaku
El Paseo Procesional del Chagra

El Yamor

Gastronomía Ecuatoriana 
En la página web del Ministerio de 

Turismo del Ecuador describe los 
beneficios del país, por su diversi-
dad climática, especies y productos 
existentes. Tanto como la herencia 
indígena y la europea que han deja-
do raíces que se centra en la sazón y 
creatividad a nuevas generaciones de 
cocineros, esta combinación se lo ha 
definido como Comida Criolla. En las 
cuales existen una gran cantidad de 
postres ya sean de dulce o de sal entre 
estos: la fritada, humas, quimbolos, 
cebiches, chicha de chontaduro, la 
shinshicara, entre otros, estos alimen-
tos culinarios dependerán de cada 
provincia. (Ministerio de Turismo, 
2013)    
La gastronomía ecuatoriana con su 
creatividad y calidad gourmet ha lo-
grado paralizar al mundo con su sa-
bor. En este sentido la página web del 
Ministerio del turismo da a conocer 
tres chefs que posicionaron la gastro-
nomía ecuatoriana a escala mundial. 
Rodrigo Pacheco, Ricardo Arellano, 
Samuel Ortega Y Carolina Sánchez 
fueron los chefs que enaltecieron la 
gastronomía ecuatoriana.
El Ecuador busca un posicionamiento 
nacional con su calidad y preparacio-
nes tradicionales, El Ecuador tiene 
otro tipo de productos como el cacao 
fino de aroma, plátano, camarones, 
café, entre otros productos que lo ha-
cen especial frente al resto de países. 
(Ministerio de Turismo, 2018)
Una de estas empresas que ha logrado 
ganar por quinto año consecutivo uno 
de los títulos del “mejor chocolate del 
mundo” es Pacari, este premio fue 
entregado a nivel internacional por 
la Asociación de industrias de cho-
colate fino (FCIA). Santiago Peralta 

Ilustraciòn 2
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el fundador de la empresa elaboro su 
propia maquinaria para procesar el 
cacao y logro salir adelante con su 
emprendimiento y ahora competir con 
las “estrellas” como dice Peralta en 
una entrevista, el objetivo que tiene la 
marca Pacari no es competir con estas 
estrellas sino el generar un impacto 
positivo en el mundo, y cambiando 
la historia a través del chocolate. El 
nombre de Pacari en quechua signifi-
ca Naturaleza. (El Comercio, 2016) 

El souvenir y la gastronomía 
Natalie Crozariol en su tesis de 
maestría nos da una idea de las ex-
periencias que se da al a momento 
de adquirir o comprar una bebida o 
alimentos típicos de ese lugar, en la 
cual se despiertan fuertes sensacio-
nes al consumirlos. Los productos 
típicos locales son los más populares 
entre los turistas, estos vienen siendo 
souvenirs que tienen una importancia 
significativa para los viajeros y así 
logrando un recuerdo gastronómico 
hacia el visitante, entre estos recuer-
dos gastronómicos se encuentran los 
dulces locales ya que los turistas bus-
can algún souvenir que representen 
la cultura gastronómica de ese lugar. 
(Crozariol, 2020)

 Homólogos 

I love New York.
Esta marca ciudad, pionera es una 
pieza fundamental en la cual su posi-
cionamiento es único, esta campaña 
de “I LOVE NY” fue creada con el 
motivo de dar a conocer la ciudad 
a los turistas, y con el tiempo esta 
marca a formado parte ya de la ciu-
dad que tiene el mismo nombre de 
la ciudad. La carga de identidad de 
esta marca fue un gran acierto para 
la publicidad de esa ciudad. Logran-
do también que un corazón formase 
el símbolo “amor”. Este símbolo ha 
logrado nuevas visiones al campo del 
marketing y un método publicitario, 
esta campaña de promoción a genera-
do un sentimiento de pertenecía hacia 
los neoyorquinos. La maraca ciudad 
de Nueva York en el año 2005 ha ge-
nerado una venta de 43.4 mil millones 
de dólares. (Echeverri, 2013)

La muñeca otomí que es pa-
trimonio cultural de Queréta-
ro (México).
 Esta muñeca de tela con el nom-
bre de “otomí” que forma parte del 
patrimonio cultural de la ciudad de 
Querétaro en México, promoviendo la 
cultura de esta ciudad con su tradicio-
nal vestimenta, y listones llamativos 
en su cabello. La muñeca cuyo nom-
bre significa bebé es una muñeca de 
artesanía y exhibida en los espacios 
públicos, turistas y habitantes de cada 
ciudad donde podemos conocer la 
oferta cultural, turismo, y economía 
de Querétaro. Esta muñeca elaborada 
por los artesanos de esta región he-
chas de trapo y de coloridos listones, 
demostrando la mexicanidad median-
te sus trazos y bordados. 
Esta muñeca es elaborada con el obje-
tivo de recuperar la pasión el amor y 
el valor de las mujeres mexicanas que 
se dedicaron a trasmitir su sabiduría 
de bordado en bordado y en hilo en 
hilo, sin una sola gota de pegamento, 
todo es elaborado de hilo consigo lle-
va mucha carga de trabajo. 
La muñeca otomí fue creada para 
conservar la magia, ternura, y humil-
dad de todas las personas que han 
mirado nostálgicamente su infancia 
a través de sus llamativos colores. 
Como resultado esta muñeca ha teni-
do un impacto a nivel del país, y su 
venta por mes alcanza las 150mil uni-
dades, siendo una fuente de ingreso y 
de trabajo para los artesanos mexica-
nos. (Lavín, 2018) 

Ilustraciòn 3 Ilustraciòn 4
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Mattel presenta nuevas Bar-
bie Catrina para rendir tribu-
to a la celebración del día de 
los muertos en México.
La marca de muñecas de Mattel pre-
sento la muñeca catrina para conme-
morar el día de muertos para princi-
pios de mes de noviembre 
Mattel realizo un homenaje a Méxi-
co con la muñeca catrina que en esta 
ocasión tiene el rostro pintado de un 
diseño de calavera su vestido es de 
encaje de tonos rosa y blanco, ador-
nado con detalles nacarados y una 
capa bordad de flores y esqueletos, el 
diseñador comento que su intención 
es que estas muñecas generen mayor 
conciencia a la celebración mexicana, 
la cual honra y respeta a los amigos y 
familiares ausentes. 
Con esta muñeca vestida de calave-
ra y en su vestimenta conlleva un 

vestido largo y bordado con flores 
vestimenta típica de era región así ge-
nerando una identidad propia hacia la 
muñeca. 
Con esto la marca Mattel lanza su 
segunda versión de catrina, siendo la 
muñeca favorita para los mexicanos 
en la pandemia. (El Comercio, 2019)

Muñeco de Lego inspirados 
en folklore peruano.
El diseñador industrial Diego Lau 
Toyasato fue el creador de múltiples 
accesorios de un muñeco de Lego pe-
ruano, enfocando la vida, tradición, 
folklore y danza peruana en piezas de 
lego, un colectivo de artistas se juntó 
para elaborar un conjunto de piezas y 
el Perú fue su inspiración estas figu-
ras con una temática distinta que han 
impactado a miles de peruanos, iden-
tificando sus tradiciones con la cono-
cida danza “la diablada puneña” que 
representa la lucha del bien y el mal. 

Los muñecos revestidos exhiben esta 
danza mestiza con trajes típicos que 
muestran la religiosidad autóctona y 
cristiana. Todos estos accesorios fue-
ron realizados en una impresora 3D 
y pintados a mano. Como resultado 
este diseñador logra exaltar la cultura 
y tradición peruana armando fichas 
de lego, dando así una imagen de 
identidad en el producto a la tradición 
peruana con una proyección al consu-
mo. (Mott, 2016)

Ilustraciòn 5

Ilustraciòn 6

Ilustraciòn 7



6

Estados del Arte 

 
Cacao_lab_ec
La empresa cacao_lab_ec, ofrece 
la bombonera gourmet que trata de 
chocolates rellenos de varios sabores 
como: chocolate con avellanas, mara-
cuyá, caramelo salado y de pay de li-
món. Estos chocolates poseen formas 
geométricas y orgánicas entre esto los 
colores llamativos. 
Para la elaboración de esté chocolate 
se utilizó moldes con diferentes textu-
ras, y con esto para darle una identi-
dad propia al chocolate. 
La idea primordial es el dar a conocer 
a la gente los sabores exclusivos que 
tiene esta marca. 
Con todo esto la marca ha logrado 
tener un impacto a los consumidores 
por sus sabores, formas y colores de 
estos chocolates. (America Vive, 2020)

 

Designer Souvenirs
“Meia Dúiza” una empresa portugue-
sa dedicada a la venta de mermeladas 
de frutas elaboradas a base de produc-
tos 100% orgánicos, que no contienen 
gluten apto, para un consumo saluda-
ble para el cliente.  
A más de ofrecer al consumidor un 
producto natural su presentación de-
muestra un diseño sofisticado gene-
rando un sabor y un deleite al mirar, 
su presentación como una gama de 
colores en tubos de pintura de oleo 
decorando y saborizando así el am-
biente, logrando captar el consumo 
inmediato de la mermelada en tubos 
de oleo. 
La importancia de este packaging es 
el dar a conocer los diferentes sabo-
res, colores, y aromas que tiene esta 
mermelada. Causando una impresión 
inmediata en el consumidor por su 
gran variedad de sabores y su pre-
sentación. Por ello este producto a 
recibido numerosos premios a nivel 
mundial y varios reconocimientos en 
la gastronomía gourmet. (Have a giff 
day, 2013)

Amezaiku: el antiguo arte de 
soplar y moldear caramelo
Este arte japonés esculpido con tintes 
comestibles para obtener un mejor re-
sultado, estos productos comestibles 
son atraídos principalmente por los 
niños y los visitantes. Muchos de es-
tos artistas se encuentran en las calles 
ya que son vendedores ambulantes, El 
caramelo que emplean estos artistas 
es preparada cuidadosamente para po-
der lograr esa consistencia adecuada 
para poder elaborar estos productos, 
estos carameles tienen que ser ela-
borados rápidamente antes de que se 
enfrié el camelo ya que se va endure-
ciendo y menos maniobrable. (Cocina 
y vino, 2017)  

Ilustraciòn 8
Ilustraciòn 9

Ilustraciòn 10
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En este primer capítulo se da a conocer de como gracias al turismo surge nuevas nece-
sidades para estos visitantes, una de estas necesidades es el conservar esos recuerdos 
vividos en aquel lugar, Es así como surge el souvenir o también llamados objetos de 
recuerdo que ayudan a rememorar esos momentos.
La gran variedad de fiesta que existen en el Ecuador, nos demuestra de alguna u otra 
manera las riquezas culturales y tradicionales que existen en el país. En este contexto 
se definirá algunas de estas fiestas ya nombradas para determinar los rasgos morfoló-
gicos con los cuales se va a trabajar para la elaboración de este souvenir comestible, 
con la finalidad que los turistas se lleven una experiencia completa tanto en el sabor 
como en su forma mismo que será compartido con las personas allegadas a estos que 
no tuvieron la suerte de conocer nuestro país.

Conclusiones
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 La fiesta
 Estos actos o acciones que se reali-
zan son netamente colectivas que se 
efectúan frecuentemente en distintas 
regiones del país, en forma de ma-
nifestaciones sociales y culturales. 
Estas expresiones dependen de las 
diversidades de etnias, lingüística, 
cultura, saberes, personajes sociales, 
entre otros factores. Todo esto eng-
loba la carga de hechos y tradiciones 
que posee esa región.

“Si en algún lado se 
despliega el mestizaje 
con toda su riqueza 

estética, sus variados 
orígenes, sus contra-

dicciones e incoheren-
cias, pero también con 
su lógica de base, su 

cosmovisión y aquella 
inmensa capacidad de 
adaptación y de asimi-
lación de lo diverso, 
es justamente en las 
fiestas, donde conflu-
yen diversas culturas 

expresadas en la músi-
ca, la danza, la comi-
da, las artesanías y la 
indumentaria, que ya 
traen en sí las huellas 
de otros mestizajes.” 

(Valarezo, 2009)
Entre las fiestas existen dos tipos de 
fiestas las ocasionales y las tradicio-
nales.

Fiestas ocasionales 
Las ocasióneseles son fiestas o even-
tos sociales ya sean formales o infor-

males entre estas están las familiares, 
amigos, por mérito deportivo, cum-
pleaños, aniversarios, o cualquier otro 
motivo. Estas fiestas tienen como fin 
de celebrar o por el mismo hecho de 
pasarla bien. La conducta Festiva nos 
libera nuestra identidad personal en 
las cuales generamos lazos comunita-
rios con otras personas.

Fiestas tradicionales 
Por otro parte las fiestas tradicionales 
comprenden una necesidad profunda 
de los individuos o de un grupo social 
en donde expresan su devoción ante 
a diversas advocaciones y temáticas 
como: los santos, vírgenes, Cristo, 
año viejo, día del trabajo, Grito de la 
independencia, entre otros muchos 
más. En estas expresiones festivas 
muestra una carga de cultura y tradi-

ción, a diferencia de las fiestas oca-
sionales estas pueden ser nacionales o 
locales, las tradicionales se celebran 
anualmente en fechas previstas, algu-
nas de estas tienen duración de 4 a 5 
días con la participación de la comu-
nidad.
Entre las fiestas más devotas y a las 
que atraen mayor vinculación de los 
participantes son las religiosas, So-
bre todo en la sierra es donde existe 
mayor devoción ya que este mantiene 
una mezcla precolombina y tradicio-
nal específicamente el catolicismo en 
este tipo de fiestas tienden a mani-
festarse distintos atractivos como las 
vestimentas tradicionales, gastrono-
mía, danza, música, entre otros todos 
estos constituyen un elemento impor-
tante para estas fiestas. (2009)

Ilustraciòn 11
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Listado de las fiestas más importantes del Ecuador               
En el Ecuador existen 169 fiestas dentro de estas en la página web del “Ins-
tituto Nacional de Patrimonio Cultural” describe las fiestas más relevantes o 
representativas del Ecuador en las cuales están enlistadas en este cuadro de 
reflexión (2017) 

Según este cuadro reflexivo se ha po-
dido tomar la decisión de trabajar con 
la fiesta de Corpus Christi ya que está 
expresa ámbitos políticos, religiosos 
y culturales. Esta fiesta mayormente 
religiosa impuesta por el catolicismo 
que celebra el cuerpo y la sangre de 
Cristo, esta fiesta se logra evidenciar 
la hibridación de lo religioso y lo cul-
tura, en esta mezcla de conceptos los 
indígenas pusieron resistencia a la los 
colonos dando como resultado esta 
fiesta que celebra la productividad de 
la tierra, al dios sol y al cuerpo y la 
sangre de Cristo dando como resulta-
do esta unión. (Instituto Nacional de 
Patrimonio Cultural, 2017).  
En esta fiesta se celebran en diferen-
tes provincias del Ecuador como en el 
Cañar, Pujilí, Imbabura, Loja, Tungu-
rahua, Salasacas y el Azuay, Por otra 
parte, la cantidad de identidad cultura 
en las cuales están involucradas como 
los trajes típicos, su danza, su cromá-
tica, gastronomía, sus personajes, sus 
carros alegóricos, entre otros. Logran-
do mayor acogida de turistas a nivel 
del país.

Ilustraciòn 12
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Entre las distintas provincias en las 
cuales se celebran la fiesta de Corpus 
Christi son: 

Azuay
El Corpus Christi en este sector se ce-
lebra una mezcla de la gastronomía y 
la cultura, en esta fiesta se da honor al 
Santísimo Sacramento o también co-
nocido como la sangre y el cuerpo de 
Cristo Esta tiene una duración de siete 
días en donde es amenizada con bai-
les, música, gastronomía, quema de 
la vaca loca, pero lo que más destaca 
en esta fiesta es la quema del castillo. 
Esta fiesta es conocida como la feria 
de dulces más grande del Ecuador en 
donde se encuentran una infinidad de 
bocadillos diversos ya sea por su olor 
por su sabor por su forma o por su 
cromática (2009).

Cañar 
En este sector esta fiesta comienza 
con los juegos artificiales, disfraza-
dos, vacas locas, perros locos, el indio 
lorenzo, rucuyaya. Esta fiesta es orga-
nizada por los priostes, este durante la 
fiesta debe llevar una vara de chonta 
forrada de plata y la esposa es encar-
gada de llevar una imagen de Jesús, 
durante esta fiesta existen ritos como: 
Huagra llushtina o pelea de ganado. 
– se celebra días posteriores al corpus 
Christi en donde llegan invitados a la 
casa del prioste previamente este or-
ganizador elije una res lo amarra lejos 
de la casa una vez ya estando todos 
reunidos el prioste manda a traer la 
vaca y la echan en el suelo amarra-
da de las extremidades los invitados 
ejecutan el baile del toro y sacrifican 
a la res cortándole la yugular y la san-

gre es bebida una vez que la res este 
muerta la despostan (descuartizan y 
aprovecharlo como alimento) entre 
esto el prioste invita a la casa para en 
donde inicia un desfile con las piezas 
de la res y quien lleva la piel del ani-
mal abraza a las mujeres como señal 
de despedida y para finalizar hay 
abundante bebida para los invitados.
El Cuyñaña. – a los quince días fal-
tantes para la fiesta de Corpus Chris-
ti se organizan en la entrega de los 
cuyes para esto se necesita la cons-
trucción del cuyñaña que es como un 
reservorio para transportar los cuyes 
algunos de los invitados cogen los cu-
yes y simulan que es un toro, el prios-
te es acompañado de música y danzas 
y una bailarina que tiene un litro de 
agua ardiente sale a recibir la ofrenda.
Lo que caracteriza esta fiesta es los 
cantos, danzas y los personajes cé-
lebres como el General Morales y el 
Suscal sus vestimentas son elaboradas 

por ellos mismos entre las danzas 
involucradas como la danza del borre-
go, danza del ángel, danza del toro y 
la danza del mirlo.

Cotopaxi       
En el Cotopaxi la más importante es 
la de Pujilí debido a los personajes 
que lo caracterizan como los danzan-
tes, al igual de del resto de regiones, 
está implícito el prioste ya que ven-
dría a ser el organizador por ese año, 
en esta plaza está llena de gigantes de 
jardines y de castillos. En esta parro-
quia el teniente político pide un do-
nativo de los castillos y de una com-
parsa en las cuales están formadas 
por los diablillos, monos, animales 
salvajes, vaca loca, yumbos, negros y 
dos personajes propios de esta parro-
quia que son los guardianes y los con-
trabandistas ya que estos danzantes 
representan la figura del cóndor de los 
Andes que la parte atractiva son sus 

Ilustraciòn 12
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coronas en la cuales están adornadas 
con plumas y la amplia cola, su ves-
timenta es de colores llamativos con 
encajes, bordados, monedas antiguas, 
su corona lleva enormes espejos en 
las cuales demuestran el poder de el 
cóndor, en su mano derecha lleva una 
arma elaborada de alambre decorada 
con adornos de aves y en la mano 
izquierda lleva una paloma en la cual 
simboliza el Espíritu Santo en la cual 
le acompaña durante el trayecto de 
esta fiesta.

Imbabura
En el cantón de Carchi el prioste 
construye cobertizos donde los in-
vitados degustan de las comidas y 
las bebidas en donde también están 
involucradas los juegos pirotécnicos, 
danzas y música. Entre los persona-
jes más importantes en esta fiesta son 
los pingullos y tambores y los abagos 
que simulan una lucha golpeando 
sus machetes al ritmo de la música y 
en un ruedo. En el cantón Atutaqui 
es iniciada el día jueves con la visita 
de los cuatro altares en las cuales los 
prioste elaboraron, el día viernes es 
un espectáculo de juegos artificiales 
acompañadas de música, el sábado se 
realiza una ceremonia de la semana 
santa como la construcción del monte 
Calvario, las tres horas, el descendi-
miento de la cruz, y como ultimo día 
el domingo donde el cura es el perso-
naje principal en donde en esta proce-
sión recorren los seis altares, una vez 
terminado esta festividad comienza 
un concurso en donde el ganador es el 
que quemas más juegos artificiales y 
el concurso de mayor consumo de la 
melcocha.

Loja 
Esta fiesta se elabora en el cantón Sa-
raguro en donde participan el prioste 
y otros personajes como los mayor-
domos y los muñidores en los cuales 
se generan dos grupos los janaillu y 
el uraillu que son los de arriba y los 
de abajo estos estas comandados por 
dos prioste. En estos dos grupos son 
quienes hacen los preparativos para 
el almuerzo conocido con el nombre 
de shayarina al que son participes los 
mayordomos, muñidores y los devo-
tos.

Tungurahua
En esta zona la duración de esta fiesta 
es de más o menos un mes esta fiesta 
coincide con la fiesta del Inti Raymi 
en la cual es donde hay mayor pre-
sencia de indígena, en esta fiesta del 
Corpus se realiza en agradecimiento 
a las cosechas y a los frutos. En esta 
fiesta los danzantes o personajes son 
disfrazados de toros en las cuales 
llevan sobre sus cabezas cuernos o 
cachos de toro o de mochos cubrien-
do su rostro de un mato de colores 
otros personajes son los baqueros que 
llevan puestos sus ponchos, botas y 
casco estos vas acompañados con la 
banda y el pueblo. En San Andrés en 
la parroquia de Píllaro los danzantes 
se visten con adornos de colores en 
las cuales están adornados con espe-
jos, monedas antiguas en las cuales 
están pegadas en las telas, en su ca-
beza se adornan con plumajes y es-
pejos en su mano izquierda lleva una 
paloma adornada como símbolo de 
paz son acompañados por los sahu-
meriantes y los monos en esta fiesta 
cuentan chistes hacer reír y gritan es-

tos también van acompañadas por la 
manda de matillo al final de la fiesta 
algunos de los invitados se reúnen en 
la casa del prioste comen y beben y 
al día siguiente el prioste se visitan y 
se dan obsequios. En San Miguel pa-
rroquia de Píllaro existen otros tipos 
de personajes llamados huacos en las 
cuales utilizan mascaras con cintas de 
colores que llegan hasta las pantorri-
llas utilizan alpargatas adornadas y en 
su mano derecha llevan unos cuernos 
de venado en donde cantan y bailan 
hasta recibir una propina.    

Conclusión 
Como se ha podido observar y anali-
zar los diferentes tipos de fiestas más 
importantes del Ecuador donde se 
dan a conocer sus trajes típicos, gas-
tronomía, danza, música, personajes 
típicos, la importancia de estas fiestas 
es la identidad cultural que trasmite 
hacia el espectador. Sin embargo, la 
fiesta que se ha tomado es el Corpus 
Christi por su celebración de varias 
provincias y la cantidad de personajes 
en las cuales están involucradas en 
esta fiesta. Siendo así en dicha fiesta 
no existe un souvenir o recuerdo que 
lo caracterice de tal manera que el tu-
rista pueda identificar y conocer sobre 
la historia de esa fiesta.
Por eso la importancia del souvenir es 
primordial para que el turista pueda 
reconocer y aprender sobre la fiesta.  
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El Souvenir 
Como ya se ha habado en el primer 
capítulo sobre el souvenir como tal, 
se describió que gracias al turismo 
salen a flote diferentes tipos de indus-
trias que permiten que los turistas se 
sientan más cómodos y puedan gene-
rar nuevas experiencias, una de estas 
son los objetos de recuerdo también 
conocidos como los souvenirs que 
permiten rememorar esa vivencia en 
ese lugar. 

Souvenir Gastronómico 
El turista por otra parte al generar 
esos recuerdos y significados que van 
teniendo a lo largo de la estancia de 
ese lugar logran de alguna u otra ma-
nera la difusión de ese destino, esto 
dependerá del criterio y la percepción 
del turista al adquirir estos recuerdos, 
es así que existen souvenirs gastro-
nómicos que permiten experimentar 
sabores nuevos o inusuales para el 
paladar, logrando así un recuerdo de 
ese sabor. Sin embargo, estos pro-
ductos gastronómicos deben constar 
de varios factores como: la calidad, 
el sabor, el lugar de origen, la histo-
ria de los alimentos, la autenticidad, 
costo, entre otros. Estos factores con-
tribuyen a la elección de compra de 
este souvenir gastronómico. Una de 
las estrategias que menciona en esta 
revista es la indicación geográfica y 
otros signos distintivos. (2017)
Así como los factores que ayudan a la 
compra existen componentes esencia-
les en las cuales deben estar implíci-
tas en el producto como:

•	 Componente cognitivo: en 
estas están involucradas las 

creencias, conocimientos y la 
información de la persona en 
relación con el producto.

•	 Componentes afectivos: en esta 
están involucradas los senti-
mientos y las emociones en re-
lación con el producto. 

•	 Componentes hiperactivos: en 
este último tiene que ver con el 
factor iniciativo o de intencio-
nes de compra o de consumo 
de el producto.  

El cacao ecuatoriano
El Ecuador debido a la gran riqueza 
que posee, es exportador de varios 
productos primarios como: el banano, 
petróleo, varios minerales como el 
cobre, el cacao, entre otros. Todos 
estos productos no poseen 
ningún valor agregado ya 
que todo lo que se expor-
ta es en crudo y a muy 
bajo costo. Por otra 
parte, el país consume 
productos ya elabo-
rados a precios muy 
elevados (algunos de 
estos son de la materia 
prima del Ecuador) esto 
ocasiona un desbalance a 
nivel país. Entre estos factores 
negativos existen iniciativas de em-
presas que buscan poder expandirse y 
ser reconocidos a nivel local e inter-
nacional con productos ya con valor 
agregado, tales como el sombrero de 
paja toquilla y el chocolate gourmet 
(Montalvo, 2011).
El cacao ecuatoriano es conocido 
mundialmente por su alta calidad 
tanto como por su variedad y su fino 
aroma, posicionándolo como el ma-

yor productor del mundo de cacao 
fino, este producto primario es utiliza-
do para la elaboración de chocolates 
gourmet finos de alta calidad, el con-
sumo del chocolate ha ido creciendo 
favorablemente, logrando un creci-
miento de las industrias del cacao 
exportando una cantidad de 146.240 
toneladas de cacao en el 2009. Sin 
embargo, estas industrias no han lo-
grado poder salir con productos ela-
borados a mercados internacionales. 
Algunas empresas de chocolate gour-
met o premium nacionalmente algu-
nas han sabido distinguirse del resto 
como: Cacaoyere, ESchocolat, Fridas, 
República del Cacao, PACARI, Puro 
de Aroma, entre otras. 

Pese a esta gran acogida del cho-
colate han surgidos empresas 

como la marca PACA-
RI que ha tomado esta 
materia prima a pro-
ducir productos ya 
elaborados con valor 
agregado, esta marca 
ha participado en dis-

tintas ferias internacio-
nales en las cuales, ha 

sido acreedora de cinco 
premios como el mejor cho-

colate del mundo por la “Aso-
ciación de industrias de chocolate 
fino” (2011). Es así que todos estos 
insumos se convierten en un souvenir 
de la identidad ecuatoriana a nivel 
del mundo ya sea por su olor o su 
sabor, estos valores agregados es por 
la combinación que se han mostrado 
a nivel industrial tienden a experi-
mentar con cada sabor en las cuales 
se encuentran: maracuyá, naranjilla, 
guanábana, aceituna, cedrón, entre 
otros  (Montalvo, 2011).
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Procesos para la concreción 
de la forma 
Para la concreción de la forma del 
chocolate se debe tomar en cuenta los 
procesos necesarios para la elabora-
ción del chocolate entre estos existen: 
la mezcla del grano del cacao, refina-
ción, conchado, templado y por últi-
mo el modelado. (Delgado, 2011)

Mezcla de los granos de ca-
cao 
En este proceso se mezclan los granos 
de cacao de diferentes lugares y varia-
ciones con el fin de lograr un balance 
preciso dando así un sabor peculiar y 
logrando así un sabor peculiar. Esta es 
la que indica la calidad del chocolate.

Refinado
En este proceso los granos son trans-
portados por un rodillo giratorio que 
al mismo tiempo va calentando para 
formar un líquido llamado licor de ca-
cao, a este punto se les mezcla varios 
ingredientes como el azúcar y la leche 
en polvo o también dependiendo de la 
cobertura que se requiera, se le coloca 
manteca de cacao. En este proceso 
las partículas del cacao tienen una di-
mensión de 17 micras.

Conchado 
En este proceso es donde se mesclan 
los diferentes tipos de ingredientes 
con una temperatura de 60C y 75C, el 
tiempo de duración dependerá de los 
resultados que se quiera estos podrán 
durar de varias horas a días. Durante 
este proceso el agua presente en la 
pasta se evapora reduciendo a menos 
el 1% de la humedad logrando trans- Ilustraciòn 13
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formarse en un chocolate más suave, 
brillosa y es así como se controla la 
viscosidad, al mismo tiempo se extrae 
el acides natural que tiene el cacao.

Templado
Cuando el chocolate ya se encuentra 
poli fórmico que es cuando se soli-
difica o cristaliza, en este estado se 
encuentran tres tipos de cristalización 
llamados alfa, beta y beta prima. El 
alfa es aquella que se pude fundir a 
una temperatura de 23C, la beta a 34C 
y la beta prima a 26C, cada uno de es-
tos cristales son aquellos que le dan al 
chocolate ese brillo y suavidad. Para 
mayor brillo y suavidad se requie-
re un proceso llamado comúnmente 
como el baño maría que consiste en 
colocar una olla con agua y otra más 
pequeña dentro y poner a fuego len-
to, después de esto se le coloca el 
chocolate picado y es así como se va 
fundiendo hasta llegar una crema ho-
mogénea.

 Moldeado
Para esta parte final el chocolate se lo 
vierte en moldes en la cual tomara la 
forma debidamente luego para poder 
desmoldar el chocolate se lo enfría y 
pasa por un proceso de empaque para 
su distribución.

 Moldes para chocolates
Entre los moldes existen los bidimen-
sionales y los tridimensionales, Los 
bidimensionales son moldes no muy 
complejos al momento que es vertido 
el chocolate se lo enfría y se voltea el 
molde para lograr sacar la figura, por 
otra parte, los moldes tridimensio-
nales se requieren de un molde más 

complejo y al momento de colocar el 
chocolate se necesitan de movimien-
tos de traslación y de rotación para 
que adquiera la forma. Entre estos 
moldes más utilizados es el de silico-
na, policarbonato.

Moldes de policarbonato 
El policarbonato puede ser utiliza-
do como aislamiento o cobertura de 
algún elemento o espacio, este ele-
mento es parte de los termoplásticos 
con el cual es muy utilizado para la 
elaboración de trabajos como el de 
moldear y el de termoformar. El color 
natural de este material es translucido, 
aunque existen pigmentos para poder 
darles color. Para la elaboración de 
estos moldes existen pon inyección y 
por termoformado.

Inyección:
En este proceso el policarbonato 
pasa por varios factores fundamen-
tales como: la temperatura, presión, 
velocidad de flujo y el tiempo. Sus 
compuestos sufren de modificaciones 
dependiendo de los procesos, para 
esto es importante el molde ya que se 
deberá tomar en cuenta el espeso de 
cavidad, longitud de la trayectoria, 
posición, soldadura, sistemas de refri-
geración, cavidades de alimentación y 
el diseño. 
La presión y la temperatura es contro-
lado por una maquina al momento de 
la inyección en esto se producen dos 
tipos de efectos que dependerá de la 
temperatura como: la disminución de 
la viscosidad y aumento del volumen 
esto se debe por la expansión térmica 
y por ultima es el aumento de presión 
incrementa la viscosidad y disminuye 

Ilustraciòn 14
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ambiente. Luego del curado resulta un 
material elástico y resistente pudiendo 
variarse algunas de sus propiedades 
físicas (por medio de productos auxi-
liares o variaciones de temperatura) 
para adecuarlos a distintos usos.”. 
(Noviplast, 2014)
Para este proceso de molde existen 
diferentes tipos de silicona en las cua-
les varían su elasticidad y resistencia 
entre estas están:

el volumen. (R., 1995)       

El termoformado
Es un proceso en la cual una lámina 
de algún tipo de polímero pasa por 
un cambio físico de deformación me-
diante el calentamiento de la lámina 
volviéndose flexible, en este estado 
puede llevarse por medio de vacío 
o presión para poder lograr la con-
creción de la forma del molde donde 
se la coloca. En la mayoría de estas 
láminas de polímeros son producidos 
mediante un proceso de extrusión 
donde se obtiene espesores de 0.1mm 
hasta los 50.0mm.
Entre estos procesos de termoforma-
do existen dos grandes categorías que 
son las permanentes o las industriales 
como: paneles decorativos, acceso-
rios para motos o para carros, bañe-
ras, empaques, bandejas de comidas, 
contenedores, moldes, entre otros. En 
este proceso de termoformado puede 
ser asistido mecánicamente o manual-
mente estos consisten en aplicar pre-
sión mediante estructuras solidas a la 
lámina del polímero. (R. & M, 2017)         

Moldes de silicona  
Los moldes de silicona es un mate-
rial versátil que, por su eficiencia al 
momento del copiado de la pieza, se 
utiliza principalmente para la fabrica-
ción de moldes con un fin de replicar 
la pieza en diferentes tipos de mate-
riales como el yeso, resina, parafina, 
cemento, entre otros. 
Estos cauchos de silicona “son elas-
tómeros de siliconas de dos compo-
nentes líquidos (el caucho y un cata-
lizador) que vulcanizan a temperatura 

Ilustraciòn 15
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Perfil del Usuario 
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1. Base informativa: esta base tendrá la información necesaria de la fiesta y 
servirá como soporte de la figura. 

2. Piezas para armar: la figura de chocolate será entregada en piezas separa-
das, en donde el consumidor podrá armar y concretar la figura.

3. Materiales extras: el uso de estos materiales ayudara a la confección y la 
estructuración de la figura estos elementos extras (para vestimenta o acce-
sorios del souvenir).

4. Cromática: estos serán útiles para mostrar la gama de colores que emplean 
en las vestimentas típicas de esa fiesta (tintes comestibles).

5. Art Toy: este estilo ayudara a tomar la parte formal de la figura del perso-
naje con una apariencia más agradable y divertida.

6. Armables: este aportará al momento de la concreción de la forma ya que 
estará implícito en el molde para poder generar piezas con un grado de 
complejidad mayor.

7. Textura: esta será de ayuda para que el consumidor pueda distinguir los 
elementos o vestimenta de las piezas (acabado de la figura).

8. Abstracción de la forma: para este se tomará en cuenta los parámetros más 
relevantes de la fiesta para la elaboración de la figura.

9. Do it yourself: en este concepto se basa en la experiencia del usuario al 
momento de interactuar con el producto en la cual se pueda manipular. 

10. Geometrización: este concepto nos ayudara a generar propuestas nuevas ya 
que se basa en trazos secuenciales generando una abstracción     

Ideación
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Triadas de las ideas 

Ilustraciòn 16

Ilustraciòn 17
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Idea a Tomar

Ilustraciòn 18
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Partidas de diseño 

Formales:
Para la parte formal de este proyecto se tomó los rasgos  con el fin de dar un as-
pecto más propio del Ecuador con el motivo de mostrar la etnia de origen.
Para llegar a la concreción de la forma se modelo en plasticera ya que es un ma-
terial no toxico y fácil me manipular  

Indumentaria del producto
La indumentaria de estas figuras es basada en los personajes más importantes de 
la fiesta del Corpus Christi los personajes más importantes son: 
Danzante de cabeza: es el personaje más importante del Corpus Christi en Puji-
lí, este personaje demuestra la expresión artística y simbólica, danza alrededor de 
las multitudes. Este personaje representa el cóndor andino distinguido por su co-
rona con plumas, su traje típico es decorado con espejos grandes y monedas con 
el fin de representar el ave andina  
Mujer danzante: este es un personaje que acompaña al danzante de cabeza 
Prioste: este es elegido por la comunidad para correr con los gastos de la fiesta 
amas de eso es acompanante de la banda del pueblo la quema del castillo y la 
quema de la vaca loca.

Ilustraciòn 19

Ilustraciòn 20

Ilustraciòn 21 Ilustraciòn 22 Ilustraciòn 23
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Funcional 
El producto tomara como principal función el apoyar al turismo de Ecuador me-
diante este souvenir comestible, en lo cual este me ayudara a manejar un lenguaje 
visual de las fiestas más importantes del país, por lo cual nos lleva al cumpli-
miento de lo que se ha ido hablando durante los capítulos anteriores que es el ob-
jetivo principal de este proyecto.
Por otra parte, el consumir este souvenir comestible generará una nueva expe-
riencia hacia los turistas al momento de ver personajes de las fiestas tradicionales 
plasmada en un insumo alimentario con su indumentaria conveniente.    

Ilustraciòn 24 Ilustraciòn 25
Ilustraciòn 26
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Tecnológico  
Para la construcción de los prototipos 
se aplicaron varios aspectos tecnoló-
gicos como son la de los moldes para 
la producción de las figuras de cho-
colate, para la elaboración de dichos 
moldes se tomaron en cuenta la silico-
na alimentaria ya que no son nocivas 
para el ser humano.
Para la concreción de la figura de 
chocolate de dividirá en dos partes 
una de ellas es la cabeza y la otra es el 
cuerpo, con el fin de agilizar los pro-
cesos de producción y de desmolde.
A continuación, se presentará los pro-
cesos previos a la construcción.
En este proceso es importante la fija-
ción de la pieza en el molde, para que 
al momento de verter la silicona no 
se mueva la pieza, una vez ya fijo se 
procede a verter la silicona hasta el 
tope. Como siguiente etapa es el co-
locar el contramolde y verter el resto 
de la silicona una vez ya fraguado se 
retira el molde, el contramolde y la 
pieza dentro, después de limpiar el 
molde de silicona se le vierte choco-
late líquido que ya de antemano de 
debe de hacer hervir en agua maría 
para su fundición     

Ilustraciòn 27
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Planos de la figura

Planos generales 
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Planos del despiece 
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Planos generales 
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Planos del Troquel
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Planos de la matriz 
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En este punto, la experimentación es 
un factor primordial para la elabora-
ción de estos productos comestibles, 
dependerá mucho de la materia prima 
a utilizar, en este caso el chocolate y 
el molde de silicona alimentaria.
En esta experimentación hubo dife-
rentes tipos de acabados ya que estos 
dependieron de la cantidad de leche 
y de la manteca de cacao que se em-
plearon en el chocolate, teniendo en 
cuenta que para fundir el chocolate es 
recomendable utilizar un método lla-
mado “baño maría” que consta en lle-
nar una olla de agua y hacerla hervir, 
una vez listo, se coloca otra olla con 
el chocolate encima con el fin de que 
el vapor funda el chocolate, después 
dependerá la cantidad de leche y de 
manteca de cacao que se coloca para 
los acabados         

Experimentación

Ilustraciòn 27

Ilustraciòn 28 Ilustraciòn 29
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 Prototipos       
En los prototipos se ha ido tomando en cuenta las escalas de la indumentaria con 
el fin de que la figura este de acuerdo con la vestimenta, en cuanto a la figura se 
colocó colores en el cabello con el fin de que el producto final tuviera mejores 
acabados en cuanto a su apariencia. Se le coloco también una base para que el 
personaje sea más estable y para que en el empaque no se pueda mover. 

Ilustraciòn 30
Ilustraciòn 31 Ilustraciòn 32
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Empaque 
La intención de la elaboración del empaque en este proyecto, es la protección y el 
transporte del producto. En cuanto al material es de cartón esto se debe a que hay 
que disminuir el costo de fabricación, este empaque consta de imágenes impresas 
de algunas de las fiestas mas importantes del Ecuador con el fin de dar identidad 
a la caja y dar un empaque más novedoso al cliente.
En la parte inferior está presente la marca “MISKI_CAO”, Miski es una palabra 
quechua que significa dulce y cao que hace referencia al cacao que da como con-
cepto dulce cacao    

Planos de Troquel 

Ilustraciòn 33

Ilustraciòn 34
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Descripción de la Empresa 
MISKI-Cao es una empresa Cuencana ubicada en la provincia del Azuay en el 
Ecuador, dedicada a la elaboración y comercialización de chocolates con identi-
dad ecuatoriana.
Nuestro producto se basa en la elaboración y modelado artesanal de figuras tradi-
cionales de la cultura ecuatoriana en chocolate, representando fiestas y tradicio-
nes únicas que caracterizan al Ecuador, utilizando también técnicas de recubri-
miento a base de fondant. 
Nuestro mayor objetivo es engrandecer el turismo ecuatoriano frente al resto del 
mundo. Además de mantener vivas tradiciones y fiestas que hacen del Ecuador 
un lugar pluricultural.

Misión y Visión
Misión 
Llegar a ser una empresa referente que apoya a la identidad del Ecuador a través 
de la venta de souvenirs comestibles donde se pueda resaltar la cultura y princi-
pales tradiciones del país para el segmento de mercado al que va dirigido.
Visión  
Ser la empresa símbolo de la identidad ecuatoriana siendo reconocida por sus 
souvenirs comestibles y el valor que estos representan para el país.
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Validación  
Objetivos de la validación 
El objetivo planteado en este proyecto es apoyar al turismo del Ecuador mediante 
los souvenirs comestibles basados en las fiestas tradicionales más importantes del 
país.
Las pregustas serán evaluadas a los turistas nacionales como a los extranjeros 
con el fin de saber si el producto es reconocido por sus rasgos étnicos, las fiestas 
y la funcionalidad del empaque. 

•	 ¿El personaje y su vestimenta le parece de una fiesta popular o tradicional?
•	 ¿De acuerdo con la apariencia de la figura puede observar rasgos étnicos 

del Ecuador? 
•	 ¿Cree usted que elaborar personajes populares y/o tradicionales en choco-

late puede ser una nueva propuesta de souvenir?
•	 ¿Ha consumido alguna vez algún souvenir con identidad cultural?
•	 ¿Usted cree que este empaque protege al producto?
•	 ¿Cree usted que este empaque tiene la suficiente información del produc-

to?
•	 ¿Al momento de transportar este producto cree conveniente este empaque? 
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Costos
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Conclusiones

El Ecuador es un país muy rico en tradiciones y cultura, 
que lo caracterizan al resto de otros países. Es por eso 
que MISKI-CAO propone apoyar al turismo del país me-
diante souvenirs comestibles en la cual difunden las fies-
tas más icónicas del Ecuador.
MISKI-CAO es un proyecto que a largo se piensa seguir 
trabajando con la identidad y cultura del Ecuador con fin 
de difundir las riquezas del país tanto a los turistas nacio-
nales como extranjeros.
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Preguntas
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Respuestas
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Cuenca, junio 27 de 2021 12

Diseñadora

Genoveva Malo Toral, Mgt.
DECANA DE LA FACULTAD DE DISEÑO

Su despacho.

De mi consideración:

Yo, Sigüenza Lazo Luis Adrian, con código 80320, estudiante de la carrera de Diseño de 
Objetos, de la Facultad de Diseño, Arquitectura y Arte, solicito a usted comedidamente 
se sirva autorizar y fijar fecha de sustentación para mi proyecto de fin de carrera titulado: 

Diseño de souvenirs comestibles basado en las fiestas tradicionales del Ecuador. 
,

 en razón de que a la presente fecha he cumplido con todos los prerrequisitos para 
dicha sustentación.

Atentamente.

Sigüenza Lazo Luis Adrian
80320

luissiguenza@es.uazuay.edu.ec 
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DATOS DEL PROYECTO DE TITULACIÓN:

AUTOR/A: Sigüenza Lazo Luis Adrian Código: 80320

DIRECTOR/A: Dis. Alfredo Cabrera Chiriboga Mgt.

ESCUELA: Diseño de Objetos

TÍTULO 
PROYECTO: Diseño de souvenirs comestibles basado en las fiestas tradicionales del Ecuador.
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PROYECTO:

Yo, Dis. Alfredo Cabrera Chiriboga Mgt. en calidad de Director/a del Proyecto de Titulación

Diseño de souvenirs comestibles basado en las fiestas tradicionales del Ecuador.

Emito informe favorable del mismo, avalando tanto su contenido como la calidad de presentación, pudiendo iniciarse el proceso de 
sustentación pública.

Cuenca, 25/06/2021
Dis. Alfredo Cabrera Chiriboga Mgt.S

Director 80320

Alumno - autor

Sigüenza Lazo Luis Adrian
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