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El Ecuador siendo un pais intercultural como pluricultural,
es privilegiado por sus condiciones climaticas, en donde
cada una de sus regiones se caracteriza por una variacion
de vestimentas, gastronomia, tradiciones y sobre todo las
fiestas populares que son las mas reconocidas por el turista
en su recorrido por el pais.

El Food Design es un concepto nuevo que se empieza a
considerar en la gastronomia ecuatoriana, por lo cual se
pretende combinar este ultimo con elementos destacados
de las fiestas tradicionales como son los personajes.

Para este proyecto de tesis se propone el disefio y la elabo-
racion de un souvenir comestible que transmita la cultura e
identidad del pais.

Palabras claves:
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Ecuador, being an intercultural country as a multicultural,
is privileged for its climatic conditions, where each of its
regions is characterized by a variation of clothing, gastron-
omy, traditions and above all the popular festivals that are
the most recognized by the tourist on his tour of the coun-

try.

Food Design is a new concept that is beginning to be con-
sidered in Ecuadorian gastronomy, so it is intended to com-
bine the latter with highlights of traditional festivals such
as characters.

For this thesis project, the design and elaboration of an ed-
ible memory that conveys the culture and identity of the
country is proposed.

Keywords:

Tourism, region, Food Design, popular festivals, identity,
multicultural, culture
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La industria del turismo.

Segun Pulido (2013) describe el moti-
vo por lo cual algunos visitantes o tu-
ristas buscan explorar nuevos lugares
es por la cultura en donde se encuen-
tran patrimonio material e inmaterial,
esta motivacion es producida por el
conocer nuevas culturas en las cuales
estan implicitas las tradiciones, edi-
ficios, museos, musica, danza entre
otros, La demanda que tiene el turis-
mo son los recursos, su potencial, las
organizaciones de mercado, politicas,
entre estos recientemente las redes
que influyen directamente hacia el
turista.

La industria del turismo como: hote-
les, agencias de viaje, compaiias a¢-
reas, entre otros, estas organizaciones
turisticas se involucran en buscar las
necesidades del cliente, entre estas es
la decision de compra ya sea material
o inmaterial, en este sentido hay fac-
tores en las cuales influyen en la deci-
sion de compra como: la percepcion,
el aprendizaje, personalidad, motivos
y las actitudes. En este proceso de de-
cision de compra la parte fundamental

es el marketing ya que este desarrolla
estimulos positivos en la decision de
compra. (Arrebola, 1983)

Souvenir como recuerdo.

En un viaje o visita a un lugar deter-
minado se generan hechos o recuer-
dos, en la cual permanecen en nuestra
memoria, El visitar nuevos lugares
implica el empaparse de nuevos co-
nocimientos tanto como la cultura,
tradiciones, vestimenta tipica, gastro-
nomia, danza, folclore, entre otros.
En esta nueva adquisicion de cono-
cimientos ya sean por su geografia,
paisajes, arquitectura todo ese espacio
fisico que nos rodea le almacenamos
en nuestros recuerdos. El turismo

por otra parte se ha vuelto uno de las
principales fuentes de ingreso para
algunas zonas, ciudades y paises ge-
nerando un nuevo servicio de entrete-
nimiento para los turistas. (Petit-Lau-
rent, 2013)

Gracias al turismo se ha logrado un
desarrollo de nuevas industrias como
la del souvenir o mas conocido como
objeto de recuerdo, este souvenir sir-
ve como difusor y representante de

los diferentes destinos turisticos y la
perseveracion de memorias con rela-
cion del lugar visitado. este producto
tangible ha generado un nivel de ex-
pansion mundial, se encuentra una
gran variedad de souvenirs que de al-
guno u otra manera buscan convertir-
se en un simbolo de una experiencia
vivida. (Petit-Laurent, 2013)

Souvenirs industriales y arte-
sanales

Souvenirs Industriales

Los souvenirs industriales o de pu-
blicidad son objetos de recuerdo, al-
gunos de estos objetos van dirigidos
hacia familiares o amigos tomando
como presente para €sa persona es-
pecial o como recordatorio de una fe-
cha. El souvenir puede hacer recono-
cer a una empresa como a una entidad
funciona como una firma para darse
a conocer. Este producto industrial es
elaborado masivamente por moldeo,
el tiempo de fabricacion de este pro-
ducto industria en mucho menor que
el artesanal y mas econdémico (Agen-
cia Q4 Blog de Marketing, 2019)



Souvenirs Artesanales

Estos productos de recuerdo son ela-
borados por los mismos moradores
de esa zona o sector, estos productos
identifican un hito, habito, costumbre,
entre otros. El turista que visita este
lugar se apropia de ese souvenir al
momento que lo adquiere generando
en su subconsciente un recuerdo o
momento. Estos productos de recuer-
do son directamente dirigidos hacia
los turistas ya que estos productos
forman parte de la experiencia de mu-
chos visitantes, cuando son souvenirs
artesanales contribuyen con la econo-
mia de ese lugar. En este sentido apa-
rece la autenticidad del souvenir, para
este autor el turista al momento de
consumir este souvenir lleva gran par-
te elementos simbdlicos que trasmite
de alguna u otra manera esa esencia
de la cultura ya sea por su hechura o
por su forma, todas estas caracteris-
ticas formales del souvenir lo hacen
auténticos. (de Mello, 2017)

ldentidad cultural

Cultura

Uno de los conceptos fundamentales
en la teoria de Bronislaw Malinowski
fundador de la antropologia que con-
sideraba que la cultura era un proceso
de adaptabilidad teniendo en cuento
la satisfaccion de las necesidades del
ser humano, en este sentido Mali-
nowski describe que el ser humano
busca nuevas necedades que lo sa-
tisfagan como lo politico, educativo,
religion, entre otros. Y partiendo de
esas necesidades es como se va mani-
festando la cultura,

“La cultura se define
como el conjunto de
los rasgos distintivos,
espirituales y mate-
riales, intelectuales y
afectivos que caracte-
rizan a una sociedad
o un grupo social.”
(Cepeda Ortega,
2018)

En la revista “Tabanque” da a conocer
un antropologo sudamericano con el
nombre de Adam Kuper que nos rela-
ta el origen del término “cultura” que
se remonta del siglo XVIII. En ese
tiempo se consideraba una persona
salvaje o barbaro a las que incumplian
las denotaciones civicas de esa zona,
con el paso del tiempo estas ideolo-
gias se han ido desarrollando y abar-
cando las tradiciones locales. En el
siglo XIX aparece la palabra cultura
como plural y asumiendo la multicul-
turalidad. (Cepeda Ortega, 2018)

Identidad cultural

La identidad cultural tiene que ver
con la pertenecia o rasgos culturales
unicos de esa region, asi logrando di-
ferenciarse del resto de lugares, este
diferenciador puede ser por productos
materiales como herramientas, uten-
silios, adornos y vestimenta. Estos
productos que trabajan estas identi-
dades culturales forman parte de sus
tradiciones, aumentando su sentido de
pertenencia Estos productos con iden-
tidad son aquellas que cuentan una
historia como los saberes, lugar y su
cultura. Por otra parte, existen los in-
materiales como la danza, las fiestas y
la musica, que trasmiten tradiciones,
saberes y costumbres que son hereda-

das manteniendo asi esa identidad de

ese lugar determinado. (Cepeda Orte-
ga, 2018)

Fiestas tradicionales del
Ecuador

La importancia que da a conocer José
Pereira Valarezo en su libro “Las fies-
tas populares tradicional del Ecuador”
muestra que las fiestas tradicionales
son de origen de un grupo de indivi-
duos que responden a una expresion
de su identidad cultural, en la cual se
trasmite de generacion en generacion,
y que estan involucrada: las etnias la
cultura lo lingiiistico, instituciones y
la comunidad o sociedad que la cele-
bran. Las fiestas se les deben conocer
por sus hechos, personajes simbolicos
y entidades. Todo esto hace que en
cada zona, region o pueblo en lo par-
ticular renueva la vision que tiene de
si mismo y del entorno que lo rodea.
(Valarezo, 2009)

Calendario de las fiestas del
Ecuador

Remitirse a anexos para el listado de
las fiestas.



Categorizacion de las fiestas
mas reconocidas del Ecuador

En todo este enlistado de las fies-

tas que hay en el Ecuador, existen
eventos religiosos y no religiosas o
también llamadas fiestas paganas o
profanas, en la cual constan en fes-
tejar a varios personajes o entidades
que atribuyen a la cosecha, agricultu-
ra, ganaderia entre otras. Estas fiestas
indigenas o también conocidas como
celebraciones Folcloricas son una
expresion de su cultura y tradicion
dependiendo de su region en donde se
encuentran. (Valarezo, 2009)

En la pagina web de “El Diario”
(2016) da a conocer algunas de las
fiestas populares o tradicionales en la
cual se manifiestas estos rasgos cul-
turales, en donde se encuentra juegos
pirotécnicos, vestimentas tradiciona-
les, castillos, vacas locas, entre otros.
Entre estas fiestas populares se en-
cuentran:

Inti Raymi

La Mama Negra

La Chonta de la Amazonia
Rodeo Montubio costefio

El Carnaval de Guaranda
Flores y Frutas

La Diablada de Pillaro
Cerveza de yuca en Sarayaku

El Paseo Procesional del Chagra
El Yamor

Gastronomia Ecuatoriana

En la pagina web del Ministerio de

Turismo del Ecuador describe los
beneficios del pais, por su diversi-
dad climatica, especies y productos
existentes. Tanto como la herencia
indigena y la europea que han deja-
do raices que se centra en la sazén y
creatividad a nuevas generaciones de
cocineros, esta combinacion se lo ha
definido como Comida Criolla. En las
cuales existen una gran cantidad de
postres ya sean de dulce o de sal entre
estos: la fritada, humas, quimbolos,
cebiches, chicha de chontaduro, la
shinshicara, entre otros, estos alimen-
tos culinarios dependeran de cada
provincia. (Ministerio de Turismo,
2013)

La gastronomia ecuatoriana con su
creatividad y calidad gourmet ha lo-
grado paralizar al mundo con su sa-
bor. En este sentido la pagina web del
Ministerio del turismo da a conocer
tres chefs que posicionaron la gastro-
nomia ecuatoriana a escala mundial.
Rodrigo Pacheco, Ricardo Arellano,
Samuel Ortega Y Carolina Sanchez
fueron los chefs que enaltecieron la
gastronomia ecuatoriana.

El Ecuador busca un posicionamiento
nacional con su calidad y preparacio-
nes tradicionales, El Ecuador tiene
otro tipo de productos como el cacao
fino de aroma, platano, camarones,
café, entre otros productos que lo ha-
cen especial frente al resto de paises.
(Ministerio de Turismo, 2018)

Una de estas empresas que ha logrado
ganar por quinto aflo consecutivo uno
de los titulos del “mejor chocolate del
mundo” es Pacari, este premio fue
entregado a nivel internacional por

la Asociacion de industrias de cho-
colate fino (FCIA). Santiago Peralta




el fundador de la empresa elaboro su
propia maquinaria para procesar el
cacao y logro salir adelante con su
emprendimiento y ahora competir con
las “estrellas” como dice Peralta en
una entrevista, el objetivo que tiene la
marca Pacari no es competir con estas
estrellas sino el generar un impacto
positivo en el mundo, y cambiando

la historia a través del chocolate. El
nombre de Pacari en quechua signifi-
ca Naturaleza. (EI Comercio, 2016)

El souvenir y la gastronomia

Natalie Crozariol en su tesis de
maestria nos da una idea de las ex-
periencias que se da al a momento

de adquirir o comprar una bebida o
alimentos tipicos de ese lugar, en la
cual se despiertan fuertes sensacio-
nes al consumirlos. Los productos
tipicos locales son los mas populares
entre los turistas, estos vienen siendo
souvenirs que tienen una importancia
significativa para los viajeros y asi
logrando un recuerdo gastrondémico
hacia el visitante, entre estos recuer-
dos gastrondmicos se encuentran los
dulces locales ya que los turistas bus-
can alglin souvenir que representen
la cultura gastronomica de ese lugar.
(Crozariol, 2020)

Homologos

| love New York.

Esta marca ciudad, pionera es una
pieza fundamental en la cual su posi-
cionamiento es Unico, esta campafia
de “I LOVE NY” fue creada con el
motivo de dar a conocer la ciudad

a los turistas, y con el tiempo esta
marca a formado parte ya de la ciu-
dad que tiene el mismo nombre de

la ciudad. La carga de identidad de
esta marca fue un gran acierto para

la publicidad de esa ciudad. Logran-
do también que un corazén formase
el simbolo “amor”. Este simbolo ha
logrado nuevas visiones al campo del
marketing y un método publicitario,
esta campafia de promocion a genera-
do un sentimiento de pertenecia hacia
los neoyorquinos. La maraca ciudad
de Nueva York en el afio 2005 ha ge-
nerado una venta de 43.4 mil millones
de dolares. (Echeverri, 2013)

Ilustracion 4

La mufieca otomi que es pa-
trimonio cultural de Queréta-
ro (México).

Esta mufieca de tela con el nom-

bre de “otomi” que forma parte del
patrimonio cultural de la ciudad de
Querétaro en México, promoviendo la
cultura de esta ciudad con su tradicio-
nal vestimenta, y listones llamativos
en su cabello. La mufieca cuyo nom-
bre significa bebé es una mufieca de
artesania y exhibida en los espacios
publicos, turistas y habitantes de cada
ciudad donde podemos conocer la
oferta cultural, turismo, y economia
de Querétaro. Esta mufieca elaborada
por los artesanos de esta region he-
chas de trapo y de coloridos listones,
demostrando la mexicanidad median-
te sus trazos y bordados.

Esta mufieca es elaborada con el obje-
tivo de recuperar la pasion el amor y
el valor de las mujeres mexicanas que
se dedicaron a trasmitir su sabiduria
de bordado en bordado y en hilo en
hilo, sin una sola gota de pegamento,
todo es elaborado de hilo consigo lle-
va mucha carga de trabajo.

La mufieca otomi fue creada para
conservar la magia, ternura, y humil-
dad de todas las personas que han
mirado nostalgicamente su infancia

a través de sus llamativos colores.
Como resultado esta mufieca ha teni-
do un impacto a nivel del pais, y su
venta por mes alcanza las 150mil uni-
dades, siendo una fuente de ingreso y
de trabajo para los artesanos mexica-
nos. (Lavin, 2018)



Mattel presenta nuevas Bar-
bie Catrina para rendir tribu-
to a la celebracion del dia de
los muertos en México.

La marca de muiiecas de Mattel pre-
sento la mufieca catrina para conme-
morar el dia de muertos para princi-
pios de mes de noviembre

Mattel realizo un homenaje a Méxi-
co con la mufieca catrina que en esta
ocasion tiene el rostro pintado de un
disefio de calavera su vestido es de
encaje de tonos rosa y blanco, ador-
nado con detalles nacarados y una
capa bordad de flores y esqueletos, el
disefiador comento que su intencion
es que estas mufiecas generen mayor
conciencia a la celebracion mexicana,
la cual honra y respeta a los amigos y
familiares ausentes.

Con esta mufieca vestida de calave-
ra'y en su vestimenta conlleva un

vestido largo y bordado con flores
vestimenta tipica de era regidn asi ge-
nerando una identidad propia hacia la
mufeca.

Con esto la marca Mattel lanza su
segunda version de catrina, siendo la
mufieca favorita para los mexicanos
en la pandemia. (El Comercio, 2019)

Mufieco de Lego inspirados
en folklore peruano.

El disefiador industrial Diego Lau
Toyasato fue el creador de multiples
accesorios de un mufieco de Lego pe-
ruano, enfocando la vida, tradicion,
folklore y danza peruana en piezas de
lego, un colectivo de artistas se junto
para elaborar un conjunto de piezas y
el Pert fue su inspiracion estas figu-
ras con una tematica distinta que han
impactado a miles de peruanos, iden-
tificando sus tradiciones con la cono-
cida danza “la diablada punefia” que
representa la lucha del bien y el mal.

Los muiiecos revestidos exhiben esta
danza mestiza con trajes tipicos que
muestran la religiosidad autoctona y
cristiana. Todos estos accesorios fue-
ron realizados en una impresora 3D

y pintados a mano. Como resultado
este disenador logra exaltar la cultura
y tradicion peruana armando fichas
de lego, dando asi una imagen de
identidad en el producto a la tradicion
peruana con una proyeccion al consu-
mo. (Mott, 2016)




Estados del Arte

Cacao_lab_ec

La empresa cacao lab ec, ofrece

la bombonera gourmet que trata de
chocolates rellenos de varios sabores
como: chocolate con avellanas, mara-
cuyd, caramelo salado y de pay de li-
mon. Estos chocolates poseen formas
geomeétricas y organicas entre esto los
colores llamativos.

Para la elaboracion de esté chocolate
se utilizo moldes con diferentes textu-
ras, y con esto para darle una identi-
dad propia al chocolate.

La idea primordial es el dar a conocer
a la gente los sabores exclusivos que
tiene esta marca.

Con todo esto la marca ha logrado
tener un impacto a los consumidores
por sus sabores, formas y colores de
estos chocolates. (America Vive, 2020)

Designer Souvenirs

“Meia Dtiza” una empresa portugue-
sa dedicada a la venta de mermeladas
de frutas elaboradas a base de produc-
tos 100% orgénicos, que no contienen
gluten apto, para un consumo saluda-
ble para el cliente.

A mas de ofrecer al consumidor un
producto natural su presentacion de-
muestra un disefio sofisticado gene-
rando un sabor y un deleite al mirar,
su presentacion como una gama de
colores en tubos de pintura de oleo
decorando y saborizando asi el am-
biente, logrando captar el consumo
inmediato de la mermelada en tubos
de oleo.

La importancia de este packaging es
el dar a conocer los diferentes sabo-
res, colores, y aromas que tiene esta
mermelada. Causando una impresion
inmediata en el consumidor por su
gran variedad de sabores y su pre-
sentacion. Por ello este producto a
recibido numerosos premios a nivel
mundial y varios reconocimientos en
la gastronomia gourmet. (Have a giff

day, 2013)

Amezaiku: el antiguo arte de
soplar y moldear caramelo

Este arte japonés esculpido con tintes
comestibles para obtener un mejor re-
sultado, estos productos comestibles
son atraidos principalmente por los
nifios y los visitantes. Muchos de es-
tos artistas se encuentran en las calles
ya que son vendedores ambulantes, El
caramelo que emplean estos artistas
es preparada cuidadosamente para po-
der lograr esa consistencia adecuada
para poder elaborar estos productos,
estos carameles tienen que ser ela-
borados rapidamente antes de que se
enfrié el camelo ya que se va endure-
ciendo y menos maniobrable. (Cocina
y vino, 2017)




Conclusiones
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La fiesta

Estos actos o acciones que se reali-
zan son netamente colectivas que se
efectiian frecuentemente en distintas
regiones del pais, en forma de ma-
nifestaciones sociales y culturales.
Estas expresiones dependen de las
diversidades de etnias, lingiiistica,
cultura, saberes, personajes sociales,
entre otros factores. Todo esto eng-
loba la carga de hechos y tradiciones
que posee esa region.

“Si en algun lado se
despliega el mestizaje
con toda su riqueza
estética, sus variados
origenes, sus contra-
dicciones e incoheren-
cias, pero también con
su logica de base, su
cosmovision y aquella
inmensa capacidad de
adaptacion y de asimi-
lacion de lo diverso,
es justamente en las
fiestas, donde conflu-
yven diversas culturas
expresadas en la musi-
ca, la danza, la comi-
da, las artesanias y la
indumentaria, que ya
traen en si las huellas
de otros mestizajes.”
(Valarezo, 2009)

Entre las fiestas existen dos tipos de
fiestas las ocasionales y las tradicio-
nales.

Fiestas ocasionales

Las ocasioneseles son fiestas o even-
tos sociales ya sean formales o infor-

males entre estas estan las familiares,
amigos, por mérito deportivo, cum-
pleafios, aniversarios, o cualquier otro
motivo. Estas fiestas tienen como fin
de celebrar o por el mismo hecho de
pasarla bien. La conducta Festiva nos
libera nuestra identidad personal en
las cuales generamos lazos comunita-
rios con otras personas.

Fiestas tradicionales

Por otro parte las fiestas tradicionales
comprenden una necesidad profunda
de los individuos o de un grupo social
en donde expresan su devocion ante

a diversas advocaciones y tematicas
como: los santos, virgenes, Cristo,
afio viejo, dia del trabajo, Grito de la
independencia, entre otros muchos
mas. En estas expresiones festivas
muestra una carga de cultura y tradi-

cion, a diferencia de las fiestas oca-
sionales estas pueden ser nacionales o
locales, las tradicionales se celebran
anualmente en fechas previstas, algu-
nas de estas tienen duraciéon de 4 a 5
dias con la participacion de la comu-
nidad.

Entre las fiestas mas devotas y a las
que atraen mayor vinculacion de los
participantes son las religiosas, So-
bre todo en la sierra es donde existe
mayor devocion ya que este mantiene
una mezcla precolombina y tradicio-
nal especificamente el catolicismo en
este tipo de fiestas tienden a mani-
festarse distintos atractivos como las
vestimentas tradicionales, gastrono-
mia, danza, musica, entre otros todos
estos constituyen un elemento impor-
tante para estas fiestas. (2009)



Listado de las fiestas mas importantes del Ecuador

En el Ecuador existen 169 fiestas dentro de estas en la pagina web del “Ins-
tituto Nacional de Patrimonio Cultural” describe las fiestas mas relevantes o
representativas del Ecuador en las cuales estan enlistadas en este cuadro de

reflexion (2017)

Fiestas | Fecha
Mama Negra 24 de
sepliembre

Ubicacion
Cotopa,
Latacunga

Motive.
Festividad de Ia Virgen de la
Merced.

Fiestas de San 29 de junio

Pedro

Pichincha,
Pedro Moncayo

Nombre del santo Pedro,
manifestaciones de
resistencia de la conguista

Pase del Nifio 24 de diciembre

Viapero

Azuay, Cuenca

Nacimiento del nifio Jesds.

Fiestas de los 31 de diciembre

Inocentes

Imbabura,
Antomio Ante

Elaboracidn de monigoles por
fin de afo.

25 al 29 de
diciembre

La Diahlada
Pillarefia

. Junio

Corpus Cristi

Tungurakiua,
Santiago de
Pillaro

Cotopaxi,
Pujili, Amay,
Cuenca

Disfraces de diablos,
aruchicos, canshinas tiene
mugha influencia de las
realizadas en Bolivia v Peni.
Expresion de lo religioso o
social y lo politico cultural en
la erigida al cuerpo v la
sangre de Cristo, resisiencia
de la colonizacion,
productividad de la tierra,
dins 501,

Entre febrero v
ArZ0

Balivar,
Giarandia

Juega con polvo die maiz
festejo carmaval, trajes para
desfiles. Reconocido nacional
€ internacional

Lo REucos-Valle de
los Chillos

Paseo del Chagra 20 de junio

Pichincha

Cantén Mejia,
Pichincha

Personajes festivos viejos
profeclones, Convergen
Rucos, soldados, sachamnas,
Palla v Pallo, soldados,
caporales, diablo-humas, que
danzan hasta gue los
campanadas de la Iglesia,
liturgia

Cantonizacion del cantdn
desfilan en caballos

Segun este cuadro reflexivo se ha po-
dido tomar la decision de trabajar con
la fiesta de Corpus Christi ya que esta
expresa ambitos politicos, religiosos
y culturales. Esta fiesta mayormente
religiosa impuesta por el catolicismo
que celebra el cuerpo y la sangre de
Cristo, esta fiesta se logra evidenciar
la hibridacion de lo religioso y lo cul-
tura, en esta mezcla de conceptos los
indigenas pusieron resistencia a la los
colonos dando como resultado esta
fiesta que celebra la productividad de
la tierra, al dios sol y al cuerpo y la
sangre de Cristo dando como resulta-
do esta unidén. (Instituto Nacional de
Patrimonio Cultural, 2017).

En esta fiesta se celebran en diferen-
tes provincias del Ecuador como en el
Caiiar, Pujili, Imbabura, Loja, Tungu-
rahua, Salasacas y el Azuay, Por otra
parte, la cantidad de identidad cultura
en las cuales estan involucradas como
los trajes tipicos, su danza, su croma-
tica, gastronomia, sus personajes, sus
carros alegoricos, entre otros. Logran-
do mayor acogida de turistas a nivel
del pais.
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Entre las distintas provincias en las
cuales se celebran la fiesta de Corpus
Christi son:

Azuay

El Corpus Christi en este sector se ce-
lebra una mezcla de la gastronomia y
la cultura, en esta fiesta se da honor al
Santisimo Sacramento o también co-
nocido como la sangre y el cuerpo de
Cristo Esta tiene una duracion de siete
dias en donde es amenizada con bai-
les, musica, gastronomia, quema de
la vaca loca, pero lo que mas destaca
en esta fiesta es la quema del castillo.
Esta fiesta es conocida como la feria
de dulces mas grande del Ecuador en
donde se encuentran una infinidad de
bocadillos diversos ya sea por su olor
por su sabor por su forma o por su
cromatica (2009).

Canar

En este sector esta fiesta comienza
con los juegos artificiales, disfraza-
dos, vacas locas, perros locos, el indio
lorenzo, rucuyaya. Esta fiesta es orga-
nizada por los priostes, este durante la
fiesta debe llevar una vara de chonta
forrada de plata y la esposa es encar-
gada de llevar una imagen de Jesus,
durante esta fiesta existen ritos como:

Huagra llushtina o pelea de ganado.

— se celebra dias posteriores al corpus
Christi en donde llegan invitados a la
casa del prioste previamente este or-
ganizador elije una res lo amarra lejos
de la casa una vez ya estando todos
reunidos el prioste manda a traer la
vaca y la echan en el suelo amarra-
da de las extremidades los invitados
ejecutan el baile del toro y sacrifican
a la res cortandole la yugular y la san-

gre es bebida una vez que la res este
muerta la despostan (descuartizan y
aprovecharlo como alimento) entre
esto el prioste invita a la casa para en
donde inicia un desfile con las piezas
de la res y quien lleva la piel del ani-
mal abraza a las mujeres como sefal
de despedida y para finalizar hay
abundante bebida para los invitados.

El Cuynafia. — a los quince dias fal-
tantes para la fiesta de Corpus Chris-
ti se organizan en la entrega de los
cuyes para esto se necesita la cons-
truccion del cuyfiafia que es como un
reservorio para transportar los cuyes
algunos de los invitados cogen los cu-
yes y simulan que es un toro, el prios-
te es acompafiado de musica y danzas
y una bailarina que tiene un litro de
agua ardiente sale a recibir la ofrenda.

Lo que caracteriza esta fiesta es los
cantos, danzas y los personajes cé-
lebres como el General Morales y el
Suscal sus vestimentas son elaboradas

por ellos mismos entre las danzas
involucradas como la danza del borre-
go, danza del angel, danza del toro y
la danza del mirlo.

Cotopaxi

En el Cotopaxi la mas importante es
la de Pujili debido a los personajes
que lo caracterizan como los danzan-
tes, al igual de del resto de regiones,
estd implicito el prioste ya que ven-
dria a ser el organizador por ese afio,
en esta plaza esta llena de gigantes de
jardines y de castillos. En esta parro-
quia el teniente politico pide un do-
nativo de los castillos y de una com-
parsa en las cuales estan formadas
por los diablillos, monos, animales
salvajes, vaca loca, yumbos, negros y
dos personajes propios de esta parro-
quia que son los guardianes y los con-
trabandistas ya que estos danzantes
representan la figura del condor de los
Andes que la parte atractiva son sus



coronas en la cuales estan adornadas
con plumas y la amplia cola, su ves-
timenta es de colores llamativos con
encajes, bordados, monedas antiguas,
su corona lleva enormes espejos en
las cuales demuestran el poder de el
condor, en su mano derecha lleva una
arma elaborada de alambre decorada
con adornos de aves y en la mano
1zquierda lleva una paloma en la cual
simboliza el Espiritu Santo en la cual
le acompana durante el trayecto de
esta fiesta.

Imbabura

En el canton de Carchi el prioste
construye cobertizos donde los in-
vitados degustan de las comidas y

las bebidas en donde también estan
involucradas los juegos pirotécnicos,
danzas y musica. Entre los persona-
jes mas importantes en esta fiesta son
los pingullos y tambores y los abagos
que simulan una lucha golpeando

sus machetes al ritmo de la musica y
en un ruedo. En el canton Atutaqui

es iniciada el dia jueves con la visita
de los cuatro altares en las cuales los
prioste elaboraron, el dia viernes es
un espectaculo de juegos artificiales
acompafiadas de musica, el sdbado se
realiza una ceremonia de la semana
santa como la construccion del monte
Calvario, las tres horas, el descendi-
miento de la cruz, y como ultimo dia
el domingo donde el cura es el perso-
naje principal en donde en esta proce-
sidn recorren los seis altares, una vez
terminado esta festividad comienza
un concurso en donde el ganador es el
que quemas mas juegos artificiales y
el concurso de mayor consumo de la
melcocha.

Loja

Esta fiesta se elabora en el cantdn Sa-
raguro en donde participan el prioste
y otros personajes como los mayor-
domos y los muiiidores en los cuales
se generan dos grupos los janaillu y
el uraillu que son los de arriba y los
de abajo estos estas comandados por
dos prioste. En estos dos grupos son
quienes hacen los preparativos para
el almuerzo conocido con el nombre
de shayarina al que son participes los
mayordomos, mufiidores y los devo-
tos.

Tungurahua

En esta zona la duracion de esta fiesta
es de mas o menos un mes esta fiesta
coincide con la fiesta del Inti Raymi
en la cual es donde hay mayor pre-
sencia de indigena, en esta fiesta del
Corpus se realiza en agradecimiento
a las cosechas y a los frutos. En esta
fiesta los danzantes o personajes son
disfrazados de toros en las cuales
llevan sobre sus cabezas cuernos o
cachos de toro o de mochos cubrien-
do su rostro de un mato de colores
otros personajes son los baqueros que
llevan puestos sus ponchos, botas y
casco estos vas acompanados con la
banda y el pueblo. En San Andrés en
la parroquia de Pillaro los danzantes
se visten con adornos de colores en
las cuales estan adornados con espe-
jos, monedas antiguas en las cuales
estan pegadas en las telas, en su ca-
beza se adornan con plumajes y es-
pejos en su mano izquierda lleva una
paloma adornada como simbolo de
paz son acompafiados por los sahu-
meriantes y los monos en esta fiesta
cuentan chistes hacer reir y gritan es-

tos también van acompaiiadas por la
manda de matillo al final de la fiesta
algunos de los invitados se reunen en
la casa del prioste comen y beben y
al dia siguiente el prioste se visitan y
se dan obsequios. En San Miguel pa-
rroquia de Pillaro existen otros tipos
de personajes llamados huacos en las
cuales utilizan mascaras con cintas de
colores que llegan hasta las pantorri-
llas utilizan alpargatas adornadas y en
su mano derecha llevan unos cuernos
de venado en donde cantan y bailan
hasta recibir una propina.
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El Souvenir

Como ya se ha habado en el primer
capitulo sobre el souvenir como tal,
se describié que gracias al turismo
salen a flote diferentes tipos de indus-
trias que permiten que los turistas se
sientan mas codmodos y puedan gene-
rar nuevas experiencias, una de estas
son los objetos de recuerdo también
conocidos como los souvenirs que
permiten rememorar esa vivencia en
ese lugar.

Souvenir Gastronomico

El turista por otra parte al generar
esos recuerdos y significados que van
teniendo a lo largo de la estancia de
ese lugar logran de alguna u otra ma-
nera la difusion de ese destino, esto
dependera del criterio y la percepcion
del turista al adquirir estos recuerdos,
es asi que existen souvenirs gastro-
némicos que permiten experimentar
sabores nuevos o inusuales para el
paladar, logrando asi un recuerdo de
ese sabor. Sin embargo, estos pro-
ductos gastrondmicos deben constar
de varios factores como: la calidad,
el sabor, el lugar de origen, la histo-
ria de los alimentos, la autenticidad,
costo, entre otros. Estos factores con-
tribuyen a la eleccion de compra de
este souvenir gastrondémico. Una de
las estrategias que menciona en esta
revista es la indicacion geografica y
otros signos distintivos. (2017)

Asi como los factores que ayudan a la
compra existen componentes esencia-
les en las cuales deben estar implici-
tas en el producto como:

e Componente cognitivo: en
estas estan involucradas las

creencias, conocimientos y la
informacidn de la persona en
relacion con el producto.

e Componentes afectivos: en esta
estan involucradas los senti-
mientos y las emociones en re-
lacion con el producto.

e Componentes hiperactivos: en
este ultimo tiene que ver con el
factor iniciativo o de intencio-
nes de compra o de consumo
de el producto.

El cacao ecuatoriano

El Ecuador debido a la gran riqueza
que posee, es exportador de varios
productos primarios como: el banano,
petroleo, varios minerales como el
cobre, el cacao, entre otros. Todos
estos productos no poseen
ningun valor agregado ya
que todo lo que se expor-
ta es en crudo y a muy
bajo costo. Por otra
parte, el pais consume
productos ya elabo-
rados a precios muy
elevados (algunos de
estos son de la materia
prima del Ecuador) esto
ocasiona un desbalance a
nivel pais. Entre estos factores
negativos existen iniciativas de em-
presas que buscan poder expandirse y
ser reconocidos a nivel local e inter-
nacional con productos ya con valor
agregado, tales como el sombrero de
paja toquilla y el chocolate gourmet
(Montalvo, 2011).

El cacao ecuatoriano es conocido
mundialmente por su alta calidad
tanto como por su variedad y su fino
aroma, posicionandolo como el ma-

g

yor productor del mundo de cacao
fino, este producto primario es utiliza-
do para la elaboracion de chocolates
gourmet finos de alta calidad, el con-
sumo del chocolate ha ido creciendo
favorablemente, logrando un creci-
miento de las industrias del cacao
exportando una cantidad de 146.240
toneladas de cacao en el 2009. Sin
embargo, estas industrias no han lo-
grado poder salir con productos ela-
borados a mercados internacionales.
Algunas empresas de chocolate gour-
met o premium nacionalmente algu-
nas han sabido distinguirse del resto
como: Cacaoyere, ESchocolat, Fridas,
Republica del Cacao, PACARI, Puro
de Aroma, entre otras.

Pese a esta gran acogida del cho-
colate han surgidos empresas
como la marca PACA-
RI que ha tomado esta
materia prima a pro-
ducir productos ya
elaborados con valor
agregado, esta marca
ha participado en dis-
tintas ferias internacio-
nales en las cuales, ha
sido acreedora de cinco
premios como el mejor cho-
colate del mundo por la “Aso-
ciacion de industrias de chocolate
fino” (2011). Es asi que todos estos
Insumos se convierten en un souvenir
de la identidad ecuatoriana a nivel
del mundo ya sea por su olor o su
sabor, estos valores agregados es por
la combinacion que se han mostrado
a nivel industrial tienden a experi-
mentar con cada sabor en las cuales
se encuentran: maracuy4, naranjilla,
guandbana, aceituna, cedrdn, entre
otros (Montalvo, 2011).



Procesos para la concrecién
de la forma

Para la concrecion de la forma del
chocolate se debe tomar en cuenta los
procesos necesarios para la elabora-
cion del chocolate entre estos existen:
la mezcla del grano del cacao, refina-
cion, conchado, templado y por lti-
mo el modelado. (Delgado, 2011)

Mezcla de los granos de ca-
cao

En este proceso se mezclan los granos
de cacao de diferentes lugares y varia-
ciones con el fin de lograr un balance
preciso dando asi un sabor peculiar y
logrando asi un sabor peculiar. Esta es
la que indica la calidad del chocolate.

Refinado

En este proceso los granos son trans-
portados por un rodillo giratorio que
al mismo tiempo va calentando para
formar un liquido llamado licor de ca-
cao, a este punto se les mezcla varios
ingredientes como el azlcar y la leche
en polvo o también dependiendo de la
cobertura que se requiera, se le coloca
manteca de cacao. En este proceso

las particulas del cacao tienen una di-
mension de 17 micras.

Conchado

En este proceso es donde se mesclan
los diferentes tipos de ingredientes
con una temperatura de 60C y 75C, el
tiempo de duracion dependera de los
resultados que se quiera estos podran
durar de varias horas a dias. Durante
este proceso el agua presente en la
pasta se evapora reduciendo a menos
el 1% de la humedad logrando trans-
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formarse en un chocolate mas suave,
brillosa y es asi como se controla la
viscosidad, al mismo tiempo se extrae
el acides natural que tiene el cacao.

Templado

Cuando el chocolate ya se encuentra
poli féormico que es cuando se soli-
difica o cristaliza, en este estado se
encuentran tres tipos de cristalizacion
llamados alfa, beta y beta prima. El
alfa es aquella que se pude fundir a
una temperatura de 23C, la beta a 34C
y la beta prima a 26C, cada uno de es-
tos cristales son aquellos que le dan al
chocolate ese brillo y suavidad. Para
mayor brillo y suavidad se requie-

re un proceso llamado comunmente
como el bafio maria que consiste en
colocar una olla con agua y otra mas
pequeiia dentro y poner a fuego len-
to, después de esto se le coloca el
chocolate picado y es asi como se va
fundiendo hasta llegar una crema ho-
mogenea.

Moldeado

Para esta parte final el chocolate se lo
vierte en moldes en la cual tomara la

forma debidamente luego para poder

desmoldar el chocolate se lo enfria y

pasa por un proceso de empaque para
su distribucion.

Moldes para chocolates

Entre los moldes existen los bidimen-
sionales y los tridimensionales, Los
bidimensionales son moldes no muy
complejos al momento que es vertido
el chocolate se lo enfria y se voltea el
molde para lograr sacar la figura, por
otra parte, los moldes tridimensio-
nales se requieren de un molde mas

Tustracion 14

complejo y al momento de colocar el
chocolate se necesitan de movimien-
tos de traslacion y de rotacion para
que adquiera la forma. Entre estos
moldes mas utilizados es el de silico-
na, policarbonato.

Moldes de policarbonato

El policarbonato puede ser utiliza-

do como aislamiento o cobertura de
algin elemento o espacio, este ele-
mento es parte de los termoplasticos
con el cual es muy utilizado para la
elaboracion de trabajos como el de
moldear y el de termoformar. El color
natural de este material es translucido,
aunque existen pigmentos para poder
darles color. Para la elaboracion de
estos moldes existen pon inyeccion y
por termoformado.

Inyeccion:

En este proceso el policarbonato

pasa por varios factores fundamen-
tales como: la temperatura, presion,
velocidad de flujo y el tiempo. Sus
compuestos sufren de modificaciones
dependiendo de los procesos, para
esto es importante el molde ya que se
debera tomar en cuenta el espeso de
cavidad, longitud de la trayectoria,
posicidn, soldadura, sistemas de refri-
geracion, cavidades de alimentacion y
el disefio.

La presion y la temperatura es contro-
lado por una maquina al momento de
la inyeccion en esto se producen dos
tipos de efectos que dependera de la
temperatura como: la disminucion de
la viscosidad y aumento del volumen
esto se debe por la expansion térmica
y por ultima es el aumento de presion
incrementa la viscosidad y disminuye



el volumen. (R., 1995)

El termoformado

Es un proceso en la cual una lamina
de algun tipo de polimero pasa por
un cambio fisico de deformacidon me-
diante el calentamiento de la [amina
volviéndose flexible, en este estado
puede llevarse por medio de vacio

o presion para poder lograr la con-
crecion de la forma del molde donde
se la coloca. En la mayoria de estas
laminas de polimeros son producidos
mediante un proceso de extrusion
donde se obtiene espesores de 0.1mm
hasta los 50.0mm.

Entre estos procesos de termoforma-
do existen dos grandes categorias que
son las permanentes o las industriales
como: paneles decorativos, acceso-
rios para motos o para carros, bafe-
ras, empaques, bandejas de comidas,
contenedores, moldes, entre otros. En
este proceso de termoformado puede
ser asistido mecanicamente o manual-
mente estos consisten en aplicar pre-
sion mediante estructuras solidas a la
lamina del polimero. (R. & M, 2017)

Moldes de silicona

Los moldes de silicona es un mate-
rial versatil que, por su eficiencia al
momento del copiado de la pieza, se
utiliza principalmente para la fabrica-
cion de moldes con un fin de replicar
la pieza en diferentes tipos de mate-
riales como el yeso, resina, parafina,
cemento, entre otros.

Estos cauchos de silicona “son elas-
tomeros de siliconas de dos compo-
nentes liquidos (el caucho y un cata-
lizador) que vulcanizan a temperatura

ambiente. Luego del curado resulta un
material eléstico y resistente pudiendo
variarse algunas de sus propiedades
fisicas (por medio de productos auxi-
liares o variaciones de temperatura)
para adecuarlos a distintos usos.”.
(Noviplast, 2014)

Para este proceso de molde existen
diferentes tipos de silicona en las cua-
les varian su elasticidad y resistencia
entre estas estan:

m W
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Tlustracion 1 g

Calidad Resistencia | Tiempode % de Utilizacion
o durezaen | curado catalizador
shore A .
Extraflex 10 Jadhoras 2% Colada
Silicona tipo | 20 Jadhoras 2% Colada o
6 _ brocha
Silicona tipo | 20 Jadhoras 2% Brocha
3
Silicona tipo | 30 3Jadhoras | 2% Colada o
4 brocha
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Ideacion

8.

9.

. Base informativa: esta base tendra la informacion necesaria de la fiesta 'y

servird como soporte de la figura.

Piezas para armar: la figura de chocolate serd entregada en piezas separa-
das, en donde el consumidor podra armar y concretar la figura.

Materiales extras: el uso de estos materiales ayudara a la confeccion y la
estructuracion de la figura estos elementos extras (para vestimenta o acce-
sorios del souvenir).

Cromatica: estos serdn utiles para mostrar la gama de colores que emplean
en las vestimentas tipicas de esa fiesta (tintes comestibles).

Art Toy: este estilo ayudara a tomar la parte formal de la figura del perso-
naje con una apariencia mas agradable y divertida.

Armables: este aportard al momento de la concrecion de la forma ya que
estara implicito en el molde para poder generar piezas con un grado de
complejidad mayor.

Textura: esta sera de ayuda para que el consumidor pueda distinguir los
elementos o vestimenta de las piezas (acabado de la figura).

Abstraccion de la forma: para este se tomara en cuenta los pardmetros mas
relevantes de la fiesta para la elaboracion de la figura.

Do it yourself: en este concepto se basa en la experiencia del usuario al
momento de interactuar con el producto en la cual se pueda manipular.

10.Geometrizacion: este concepto nos ayudara a generar propuestas nuevas ya

que se basa en trazos secuenciales generando una abstraccion

21



22

Triadas de las ideas




ldea a Tomar

[ONLRELION

23



24

Partidas de disefio

Formales:

Para la parte formal de este proyecto se tomo los rasgos con el fin de dar un as-
pecto mas propio del Ecuador con el motivo de mostrar la etnia de origen.

Para llegar a la concrecion de la forma se modelo en plasticera ya que es un ma-
terial no toxico y facil me manipular

Indumentaria del producto

La indumentaria de estas figuras es basada en los personajes mas importantes de
la fiesta del Corpus Christi los personajes mas importantes son:

Danzante de cabeza: es el personaje mas importante del Corpus Christi en Puji-
Ii, este personaje demuestra la expresion artistica y simbolica, danza alrededor de
las multitudes. Este personaje representa el condor andino distinguido por su co-
rona con plumas, su traje tipico es decorado con espejos grandes y monedas con
el fin de representar el ave andina

Mujer danzante: este es un personaje que acompaia al danzante de cabeza

Prioste: este es elegido por la comunidad para correr con los gastos de la fiesta
amas de eso es acompanante de la banda del pueblo la quema del castillo y la
quema de la vaca loca.

Tlustracion 21

Tlustracion 23



Funcional

El producto tomara como principal funcion el apoyar al turismo de Ecuador me-
diante este souvenir comestible, en lo cual este me ayudara a manejar un lenguaje
visual de las fiestas mas importantes del pais, por lo cual nos lleva al cumpli-
miento de lo que se ha ido hablando durante los capitulos anteriores que es el ob-
jetivo principal de este proyecto.

Por otra parte, el consumir este souvenir comestible generara una nueva expe-
riencia hacia los turistas al momento de ver personajes de las fiestas tradicionales
plasmada en un insumo alimentario con su indumentaria conveniente.

Ilustracion 24 Ilustracion 25
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Tecnoldgico

Para la construccion de los prototipos
se aplicaron varios aspectos tecnolo-
gicos como son la de los moldes para
la produccion de las figuras de cho-
colate, para la elaboracion de dichos
moldes se tomaron en cuenta la silico-
na alimentaria ya que no son nocivas
para el ser humano.

Para la concrecion de la figura de
chocolate de dividird en dos partes
una de ellas es la cabeza y la otra es el
cuerpo, con el fin de agilizar los pro-
cesos de produccion y de desmolde.

A continuacion, se presentara los pro-
cesos previos a la construccion.

En este proceso es importante la fija-
cion de la pieza en el molde, para que
al momento de verter la silicona no
se mueva la pieza, una vez ya fijo se
procede a verter la silicona hasta el
tope. Como siguiente etapa es el co-
locar el contramolde y verter el resto
de la silicona una vez ya fraguado se
retira el molde, el contramolde y la
pieza dentro, después de limpiar el
molde de silicona se le vierte choco-
late liquido que ya de antemano de
debe de hacer hervir en agua maria
para su fundicidén

Iustracion 27



Planos de la figura
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Planos del Troquel
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En este punto, la experimentacion es
un factor primordial para la elabora-
cion de estos productos comestibles,
dependera mucho de la materia prima
a utilizar, en este caso el chocolate y
el molde de silicona alimentaria.

En esta experimentacion hubo dife-
rentes tipos de acabados ya que estos
dependieron de la cantidad de leche

y de la manteca de cacao que se em-
plearon en el chocolate, teniendo en
cuenta que para fundir el chocolate es
recomendable utilizar un método lla-
mado “bafio maria” que consta en lle-
nar una olla de agua y hacerla hervir,
una vez listo, se coloca otra olla con
el chocolate encima con el fin de que
el vapor funda el chocolate, después
dependeré la cantidad de leche y de
manteca de cacao que se coloca para
los acabados

Tlustracion 27




Prototipos

En los prototipos se ha ido tomando en cuenta las escalas de la indumentaria con
el fin de que la figura este de acuerdo con la vestimenta, en cuanto a la figura se
coloco colores en el cabello con el fin de que el producto final tuviera mejores
acabados en cuanto a su apariencia. Se le coloco también una base para que el
personaje sea mas estable y para que en el empaque no se pueda mover.

Tlustracion 30
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Empaque

La intencion de la elaboracidon del empaque en este proyecto, es la proteccion y el
transporte del producto. En cuanto al material es de carton esto se debe a que hay
que disminuir el costo de fabricacion, este empaque consta de imagenes impresas
de algunas de las fiestas mas importantes del Ecuador con el fin de dar identidad
a la caja y dar un empaque mas novedoso al cliente.

En la parte inferior estd presente la marca “MISKI _CAQO”, Miski es una palabra
quechua que significa dulce y cao que hace referencia al cacao que da como con-
cepto dulce cacao

Planos de Troquel

R5 \R10

Ilustracion 33




Descripcion de la Empresa

MISKI-Cao es una empresa Cuencana ubicada en la provincia del Azuay en el
Ecuador, dedicada a la elaboracion y comercializacion de chocolates con identi-
dad ecuatoriana.

Nuestro producto se basa en la elaboracion y modelado artesanal de figuras tradi-
cionales de la cultura ecuatoriana en chocolate, representando fiestas y tradicio-
nes unicas que caracterizan al Ecuador, utilizando también técnicas de recubri-
miento a base de fondant.

Nuestro mayor objetivo es engrandecer el turismo ecuatoriano frente al resto del
mundo. Ademéas de mantener vivas tradiciones y fiestas que hacen del Ecuador
un lugar pluricultural.

Mision y Vision
Mision
Llegar a ser una empresa referente que apoya a la identidad del Ecuador a través

de la venta de souvenirs comestibles donde se pueda resaltar la cultura y princi-
pales tradiciones del pais para el segmento de mercado al que va dirigido.

Vision
Ser la empresa simbolo de la identidad ecuatoriana siendo reconocida por sus
souvenirs comestibles y el valor que estos representan para el pais.
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Validacion
Objetivos de la validacién

El objetivo planteado en este proyecto es apoyar al turismo del Ecuador mediante
los souvenirs comestibles basados en las fiestas tradicionales més importantes del
pais.

Las pregustas seran evaluadas a los turistas nacionales como a los extranjeros
con el fin de saber si el producto es reconocido por sus rasgos étnicos, las fiestas
y la funcionalidad del empaque.

e /El personaje y su vestimenta le parece de una fiesta popular o tradicional?

e ;De acuerdo con la apariencia de la figura puede observar rasgos étnicos
del Ecuador?

e ;Cree usted que elaborar personajes populares y/o tradicionales en choco-
late puede ser una nueva propuesta de souvenir?

e ;Ha consumido alguna vez algiin souvenir con identidad cultural?
e ;Usted cree que este empaque protege al producto?

e ;Cree usted que este empaque tiene la suficiente informacion del produc-
to?

e ;Al momento de transportar este producto cree conveniente este empaque?
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Costos

Materias Primas

chicoiate 0.2 [ ] 350
Fondant 0.1 kg 550
Coloante oimeniois 0,001 L 5 1100

Mano de Qbra directa

0,85
DO&
0.0l

LE R LR

Core iacabocados] 3 min 3
desmoldec de lapleza | y 2 il min |3 0078
Tinturcr mcsa de fondant 5 min (3 007
Enctornbie de ba wastimenia & min - G07E
Teminodos 7| min_ |3 0,074
Empogue 3 min % 0,074
3 D078
3 0,074
3 0,076
¥ D074
3 0,074

023
pie:
(0,248
0,28
0,54
0.23

Al R R R e b g gl g R

ANUAL

Unidades

Costo Costo fijo .
 Proyeccion

Variable Anual
Anual

2,88 | $ 34.508,00 |
COSTO

FLJO UNI

UNITARIO) = etV EX a2V
CT. = 3,72

PvP= CT.+U

U= %C.T.
U= 50% xC.T.
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Mes del Arte y |a Cultura
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Preguntas

LDe acuerdo con la spariencia de la figura puede observar rasgos étnicos del
Ecuador?

iEl personage y su vestimenta le parece de una fiesta popular o fradickonal?
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DISEHO
ARGUITECTURA

UMNIVERSIDAD ' * :
DEL AZUAY | FACULTAD

Cuenca, junio 27 de 2021

Disenadora
Genoveva Malo Toral, Mgt.
DECANA DE LA FACULTAD DE DISENO

Su despacho.

De mi consideracion:

Yo, SigUenza Lazo Luis Adrian, con cddigo 80320, estudiante de la carrera de Diseno de
Objetos, de la Facultad de Diseno, Arquitectura y Arte, solicito a usted comedidamente
se sirva autorizar y fijar fecha de sustentacion para mi proyecto de fin de carrera titulado:
Diseno de souvenirs comestibles basado en las fiestas fradicionales del Ecuador.

en razdén de que a la presente fecha he cumplido con todos los prerrequisitos para
dicha sustentacion.

Atentamente.

Siglienza Lazo Luis Adrian
80320

luissiguenza@es.uazuay.edu.ec
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FACULTAD DE DISENO, ARQUITECTURA Y ARTE

INFORME AVAL DEL DIRECTOR/A DEL PROYECTO DE TITULACION PARA PROCEDER A SUSTENTACION PUBLICA
DATOS DEL PROYECTO DE TITULACION:
AUTOR/A: SigUenza Lazo Luis Adrian Coddigo: 80320
DIRECTOR/A: Dis. Alfredo Cabrera Chiriboga Mgt.

ESCUELA: Diseno de Objetos
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PROYECTO: Diseno de souvenirs comestibles basado en las fiestas tradicionales del Ecuador.
SUBTITULO
PROYECTO:
Yo, Dis. Alfredo Cabrera Chiriboga Mgt. en calidad de Director/a del Proyecto de Titulacién

Disefno de souvenirs comestibles basado en las fiestas tradicionales del Ecuador.

Emito informe favorable del mismo, avalando tanto su contenido como la calidad de presentacion, pudiendo iniciarse el proceso de
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