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RESUMEN:

El discurso social puede legitimar la inequidad de género a través de la cosificacion
femenina, una forma de diseminacion de este discurso estd en las conversaciones de WhatsApp.
Este estudio busco identificar posibles factores que influyen en la intencion de los adolescentes de
compartir contenido sexista en grupos de WhatsApp. Se analizaron variables como: creencias
sexistas, normalizacion de la cosificacion, la normativa social percibida, la identidad social y el
tipo de uso de WhatsApp. El estudio present6 un enfoque cuantitativo y un alcance correlacional.
Se aplico un cuestionario auto perceptivo a 385 estudiantes de colegio. Los resultados permitieron
comprobar correlaciones entre las variables mencionadas y la intencion de compartir contenido,
asi, se identificaron aspectos en los que se puede intervenir a futuro en campafias y procesos de
conciencia social ante el mal uso de WhatsApp.
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ABSTRACT:

Social discourse can legitimize gender inequality through female objectification, a way of
disseminating this discourse is in WhatsApp conversations. This study identifyed possible factors
that influence the intention of adolescents to share sexist content in WhatsApp groups. Variables
such as sexist beliefs, normalization of objectification, perceived social norms, social identity and
type of use of WhatsApp were analyzed. The study presented a quantitative approach and
a correlational scope. A questionnaire was applied to 385 students from high-schools. The results
allowed to verify correlations between the mentioned variables and the intention to share content.
Thus, there were identified some areas in which future campaigns and processes of social
awareness can intervene in order to face the misuse of WhatsApp.
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