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Resumen

14

En Latinoamérica la desigualdad entre hombres y mujeres es predominante; en respuesta, la perspectiva de géne-
ro se emplea como una herramienta de disefio cuyo objetivo es resolver las necesidades de mujeres y nifas en el
espacio arquitectonico. Esta tesis se centrard en la rehabilitacion del Mercado 10 de agosto ubicado en el centro
historico de Cuenca, del cual el 90% de usuarios y comerciantes son mujeres. Actualmente este equipamiento
presenta problemas como su desorganizacion, falta de accesibilidad, confort y seguridad; por tanto, este proyecto
persigue la correcta integracion urbana y social, desde una perspectiva de género como necesidad fundamental.

Palabras Clave: Rehabilitacion, Perspectiva de género, Conexion Urbana, Equipamiento municipal, Espacio Intermedio.

In Latin America, inequality between men and women is predominant; in response, the gender perspective is em-
ployed as a design tool that aims to solve the needs of women and girls in architectural space. This thesis will focus
on rehabilitating the ten de Agosto Market located in the historic center of Cuenca, of which 90% of users and
merchants are women. Currently, this equipment presents problems such as its disorganization, lack of accessibility,
comfort, and safety; therefore, this project pursues the correct urban and social integration from a gender perspec-

tive as a fundamental need.

Key Words: Rehabilitation, Gender perspective, Urban connection, Municipal equipment, Intermediate space.

Abstract

15



Problemdatica

La relevancia del espacio publico, cuando este se vincula
con un uso comercial genera una transformacion impor-
tantisima en la concepcion del espacio urbano, este entra
en conflicto y desencadena una serie de fendmenos tanto
sociales y econédmicos. Estos espacios publicos comerciales
se definen como mercados municipales, en estos estable-
cimientos se ejecutan las actividades de abastecimiento,
compra y venta de innumerables articulos para el sustento
diario del hogar.

En gran parte de la cultura cuencana es la madre de fa-
milia quien es la encargada de las compras de insumos y
enseres para la alimentacion, cuidado y proteccion de sus
hogares.

De los numerosos comerciantes que en estos lugares rea-
lizan su trabajo de expendio de productos, encontramos
que el 90% son madres y mujeres. Lamentablemente la
accesibilidad, movilidad y seguridad dentro de estos espa-
cios no responde a las necesidades de los usuarios, estos
lugares son demasiado hostiles para personas con movili-
dad reducida, mujeres en estado de gestacion o con nifios
en brazos.

La seguridad de un espacio controlado y especialmen-
te diverso es una de las necesidades mds solicitadas por
los usuarios de los mercados, ;Qué sucede en la noche?
¢Quiénes son los ojos que miran?, y ¢Quiénes son los res-
ponsables? son preguntas que se plantean en torno a es-
tos equipamientos municipales.

Dada la relevancia en el dia a dia de miles de usuarios
y trabajadores de los mercados de Cuenca la necesidad
de un espacio de calidad, diverso e incluyente es mds que
clara, por ello el objetivo central de esta tesis es generar el

proyecto de rehabilitacion del Mercado 10 de Agosto que a
través de un enfoque de género incluya a la diversidad de
componentes sociales que histdricamente han sido poco
consultados en la concepcion de estos espacios.

Usuarios y comerciantes varones
10%

Usuarios y comerciantes mujeres
90%

Grdfico de Porcentaje, Fuente: Elaboracion Propia

Objetivo General

Diseriar un proyecto de rehabilitacion del Mercado 10 de Agosto y sus conexiones urbanas, usando la perspectiva
de género como una herramienta de disefio.

Objetivos Especificos

1. Realizar una investigacion profunda de la literatura en temas referentes al género y su rol en el disefio de espa-
cios ademads estudiar referentes tanto nacionales como extranjeros cuyo fin sea la rehabilitacidn de mercados
de abasto.

2. Entender las necesidades de los usuarios para determinar las condiciones de disefo del Mercado y sus cone-
xiones al entorno.

3. Establecer un programa que se adapte a las necesidades reales de las usuarias.
4. Plantear el proyecto de rehabilitacion del Mercado 10 de Agosto y sus conexiones urbanas.

5. Evaluar el proyecto a partir de la aplicacion de los indicadores planteados en: "La guia de uso y regulacion del
espacio publico inclusivo y seguro para mujeres y ninas. (Parques y mercados).”
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Metodologia

La desigualdad de género, la inseguridad, falta de ac-
cesibilidad y confort en el Mercado 10 de Agosto son
problemdticas que saltan a la luz a simple vista, sin
embargo, existen dentro de las dindmicas de este sitio,
problemas que no son visibles fdcilmente; en este senti-
do el primer paso para esta investigacion es realizar un
profundo andlisis de la problemdtica tanto social, como
urbana y arquitectdnica.

Hemos de considerar cudn importante es contextuali-
zar los hechos, situarnos en el espacio tiempo corres-
pondiente y desde una mirada equitativa e imparcial
analizar, para luego emitir un juicio de valor acerca de
este equipamiento. Por ello se realizard un estudio bi-
bliogrdafico en donde se aborde la perspectiva de géne-
ro en relacion al disefio urbano y arquitectdnico, Esta
recopilacion de informacion debe delimitarse para po-
der ser abarcable; por ello se analizardn referentes que
coincidan con la escala del Mercado 10 de Agosto y su
contexto urbano.

A continuacion y con las lecciones aprendidas, se ana-
lizard el entorno y se realizard un andlisis y reflexion
tedrica acerca de las necesidad en cuestion de accesi-
bilidad, confort y seguridad de las usuarias y trabaja-
doras especificamente del Mercado 10 de agosto sin
descuidar por supuesto el componente social universal
gue usa el espacio. En este punto se tomard especial
atencion a la percepcion de las personas, y su valora-
cion del mercado.

Con estos insumos se disefiard el proyecto arquitectoni-

co de rehabilitacion del Mercado, elaborando todos los
documentos correspondientes tanto a escala urbana
como arquitectonica.

Luego de haber entendido el contexto espacio-tempo-
ral, de haber reflexionado sobre las necesidades especi-
ficas del lugar y su componente social, y del desarrollo
del proyecto urbano arquitectoénico, llegamos a la fase
final que es la evaluacion del proyecto propuesto. Esta
evaluacion la realizaremos a partir de los indicadores
planteados en "La Guia de uso y regulacion del espa-
cio publico inclusivo y seguro para mujeres y ninas.
(Pargues y mercados)." En esta guia se detallan varios
puntos en los que los espacios comerciales como los
mercados y espacios publicos pueden mejorar para
ofrecer lugares seguros e inclusivos. Pondremos a prue-
ba nuestro proyecto para observar el cumplimiento de
estos indicadores.

Comerciantes Mercado 10 de Agosto, Fuente: Autoria Propia

Valoracion de Textos Fundamentales

En cuanto a los textos fundamentales se tomardn en cuenta aquellos que planteen las directrices que promuevan la creacion de espacios urbanos y arquitectonicos

diversos, justos, equitativos e iguales para todos.

"Guias para el disefio, uso y regulacién del espacio pu-
blico inclusivo y seguro para mujeres y nifias (parques
y mercados)”.

Esta es una gufa elaborada en el marco del Progra-
ma Ciudades y Espacios Publicos Seguros para mujeres
y nifias, ejecutado por ONU Mujeres y el Municipio de
Cuenca, con el apoyo de la Agencia de Cooperacion
Esparola de Cooperacion Internacional para el Desa-
rrollo. En este texto se trazan lineamientos urbanos y
arguitectonicos que aportan a la creacion de espacios
seguros, incluyentes y equitativos para mujeres y nifas.

"Mercados tradicionales en los procesos de gentrifica-
cién/recualificacién. Consensos, disputas y conflictos”.
En este articulo se trata de los mercados municipales
en latinoameérica, analiza casos especificos por su tradi-
ciony cultura, las transformaciones que estos sufren y el
papel de la rehabilitacion publica o privada.

"Manual para la planificacién y el Disefio urbano con
perspectiva de género”

Este manual nos presenta la relacion entre el entorno
construido y la desigualdad de género, ademds nos pre-
senta un abanico de posibilidades y buenas prdcticas
para alimentar la creacion de proyectos mds inclusivos
tanto para mujeres como para hombres, personas con
discapacidad y para componentes sociales historica-
mente olvidados.
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Valoracion de Textos que Definen el
Punto de Vista

Son textos que definen el dngulo con el que se observa el problema.

"Col.lectiu Punt 6" titulada “Construyendo entornos
seguros desde la perspectiva de género” y como pun-
to principal en las definiciones expuestas en este do-
cumento marcamos la siguiente: "se ha de cambiar la
posicion de dominio de la experiencia masculina, como
universal, Unica, neutra y verdadera como unica fuente
de conocimiento, y valoracion."

"MERCADOS MUNICIPALES DE BARCELONA. RED IN-
TEGRADORA DE TRADICION, COMERCIO Y VALOR" Se
aborda el rol de los mercados municipales de Barcelona
como agentes de revitalizacion urbana,encuentro y so-
ciabilidad barrial.

“EL HABITAT SUSTENTABLE DE LOS MERCADOS UR-
BANOS HISTORICOS. APLICACION DEL CONCEPTO AL
MERCADO CENTRAL DE CONCEPCION, CHILE"

En este documento se encuentra un profundo andlisis
del hdbitat sustentable dentro del mercado central de
Chile. Es una guia para analizar un espacio como un
mercado historico.
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1.1 Introduccion

24

En esta tesis se realiza una busqueda de conceptos y
documentacion relacionada con los temas centrales a
desarrollar. Como primer tema se trato la perspectiva
de género como definicion y luego su aplicacion en el
urbanismo y la arquitectura. A partir de esto se analiza
la percepcion de la "accesibilidad, seguridad y confort”
del Mercado 10 de Agosto de la ciudad de Cuenca ge-
nerando un diagnostico que aclare el panorama actual
del mercado. Se analizan referentes arquitectonicos que
aporten al proyecto de rehabilitacion del establecimien-
to municipal. Se utilizan los lineamientos estipulados en
la "Guia para el disefio, uso y regulacion del espacio pu-
blico inclusivo y seguro para mujeres y ninas (parques y
mercados)" para evaluar el estado del mercado actual
y de la nueva propuesta tomando en cuenta que los
espacios del mercado deben ser seguros, incluyentes y
equitativos para mujeres y ninas.

25



26

1.2 Perspectiva de Género

a) (Lo que se entiende por perspectiva
de género y el por qué es importante?

La perspectiva de género se define como el enfoque
basado en la inclusion de todos los géneros y sexuali-
dades, asi como también factores raciales y culturales,
econdmicos, promoviendo y fomentando su participa-
cion en proyectos de desarrollo y planificacion cuyo fin
sea la equidad de género. Odbert,( 2020).

Dentro de este marco, en el urbanismo la perspectiva
de género intenta poner en igualdad de condiciones las
necesidades del mundo contempordneo, ya sean estas
productivas o reproductivas y darles el mismo valor de
importancia. (Muxi, 2011).

La perspectiva de género propone entonces una nueva
forma de mirar el proceso del disefio, una nueva ma-
nera de experimentar el lugar y que estas experiencias
se deshagan de la vision patriarcal que el disefo ha
mantenido, colocando asi en primer plano la vida y las
necesidades de las y los usuarios de los espacios, en los
cuales no se continden con las diferencias y desigual-
dades de género, clase, raza o edad como la base para
la proyeccion de los espacios urbano arquitectonicos.
(Legarde y de los Rios, 2001).

Este enfoque es el resultado de una oportunidad crucial
para el desarrollo sostenible del mundo entero; especi-
ficamente en la perspectiva de género radica la opcion
de un desarrollo socioeconédmico mds inclusivo y por
ende, las brechas de desigualdad, y no solo de géne-
ro, se acortan. Para lograr este objetivo el desarrollo y
planificacion urbano deben incluir a madres, mujeres,
ninas, minorias sexuales para que participen de manera

activa en los procesos de planificacion. Odbert, (2020)

Toda esta motivacion nace de una realidad palpable y
ésta es que las ciudades se adaptan mejor a hombres
heterosexuales, cisgenero y sin discapacidades que a
mujeres, ninas, minorfas sexuales y personas con disca-
pacidad (Casanovas. 2011).

Por tanto, la postura de la perspectiva de género que
considera esta tesis es la de la formulacion de espacios
inclusivos, diversos, incluyentes. concebidos desde la
experiencia femenina y el componente social historica-
mente menos escuchado.

Urbanismo Feminista, Fuente: paisajetransversal.org

b) Perspectiva de género en el urbanismo

¢Existen condiciones que hacen que una calle se perci-
ba como machista, que el transporte publico genera te-
mor y que los espacios publicos rechacen componentes
sociales?. La respuesta es si, "Las urbes actuales fueron
pensadas por hombres para que otros hombres condu-
jeran por ellas a su trabajo. Las calles se visualizaban
como lugares de paso y no como espacios de uso y dis-
frute." Kail, (2021).

Desde el afio 1986, en el departamento de planificacion
urbanistica de Viena se introduce al género como herra-
mienta de planificacion. En el trabajo realizado por este
departamento existen 2 proyectos que se mencionan a
continuacion en los que encontraremos las definiciones
de urbanismo con perspectiva de género.

Histdricamente sabemos que cuando se hicieron las
pautas de lo que entendemos por movilidad urbana se
realizd una distincion entre el uso de las calles como
recorridos del hombre a su trabajo y de vuelta a casa, y
al hogar como el espacio propio de la feminidad. Este
discurso fue construido por hombres de clase media y
por supuesto conductores. En consecuencia las mujeres
fueron alejadas de las calles y avenidas, esto empezd a
causar miedo a la hora de recorrer las urbes.

En este sentido, Eva Kail plantea la profundizacion en el
estudio de las sensaciones de las mujeres en el espacio
publico, y después de realizar varios andlisis se obtuvie-
ron datos importantes como que las dos terceras partes
de los viajes en auto que son realizados por hombres
son de ocio, pero que siete de cada diez viajes a pie son
de mujeres. En este punto se llega a una conclusion:
"peatonalizar es una manera de feminizar la ciudad”.
Leon, (2021).

2/3 viajes en auto realizados por hombres son de ocio

7/10 viajes a pie son de mujeres

Estadisticas de estudios, Fuente: Elaboracion Propia
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Un proyecto referente es la "Frauen Werk Stadt" (la
ciudad de las mujeres trabajadoras) el cual estuvo pro-
yectado, planificado y construido por mujeres. Como
resultado de un empoderamiento de arquitectas y ur-
banistas, es un proyecto que contiene todos los linea-
mientos de la perspectiva de género como herramienta
de disefo. Es en su emplazamiento donde se evidencian
primicias muy importantes como su diversidad de usos,
flexibilidad, pero sobre todo su gran cardcter de respon-
sabilidad a la hora de crear comunidad para salvaguar-
dar la seguridad de las personas que aqui residen.

Otro proyecto referente es el "Alois Drasche Park". Este
proyecto es un icono de la ciudad en cuanto a sus usos
enfocados en los infantes y jovenes. Los estudios reali-
zados mostraron que las mujeres al hacerse mayores
abandonan el espacio ya que los juegos y espacios
estaban mds vinculados a los varones; se realizé la in-
tervencion colocando usos mds diversos y espacios de
estancia, con estos simples gestos las chicas volvieron.
Kail, (2021). Por lo que se puede observar urbanismo
feminista tiene su evolucion en la perspectiva de genero
y su accionar aboga por el empoderamiento de todos
los colectivos margniados a lo largo de la historia en la
planificacion y ejecucion de proyectos urbanos.

GUARDERIA

OFICINA DE POLICIA

MULTIUSOS
ZONA
COMERCIAL

1.26- Redibujo plano master plan 51
E:1/1500 ) N

Emplazamiento Frauen Werk Stadt, Fuente: Ramirez, Urbanismo con perspectiva de género..pdf:51 Perspectiva Alois Drasche Park, Fuente: Google Maps con edicion propia

c) Perspectiva de género en los equipa-
mientos urbanos

En los equipamientos urbanos se encuentra una gran
ausencia de estudios. la perspectiva de género la en-
contramos ampliamente desarrollada en el espacio pu-
blico, en las dindmicas de movilidad y transporte pero
al interior del proyecto arquitectdonico no es un tema
que se haya explorado. Lo que se sabe es que todos
los preceptos urbanos y lineamientos de planificacion
son extrapolables al interior de la arquitectura, en mds
o0 menos medida, dependiendo del caso.

Para un desarrollo sostenible de las sociedades moder-
nas es indispensable la puesta en valor de las diferentes
experiencias de colectivos a quienes se les ha quitado la
oportunidad de involucrarse en la planificacion de los
lugares en los que desarrollan su vida. También es con-
veniente recalcar que se trata de una oportunidad cru-
cial, pues la perspectiva de género marca la guia para
la inclusion de todos los componentes sociales excluidos
y marginados.



1.3 Mercados Municipales

30

En la evolucion de las ciudades el mercado es uno de los
principales elementos de desarrollo, Dindmicas urba-
nas unicas confluyen y detonan aspectos especialmen-
te valiosos en la vida de las urbes. Se entiende a estos
equipamientos como lugares en donde las personas se
aglomeran para realizar acciones de compra y venta de
innumerables articulos. (Carrillo, Ramos, 2019).

Los mercados municipales en Latinoameérica han sufri-
do cambios desde sus inicios pero siempre han mante-
nido su esencia de integracion barrial y cultural. Actual-
mente, cuando un agente observador pretende conocer
las caracteristicas autdctonas y las tradiciones urbanas
de una ciudad, su primer recorrido puede hacerlo en un
mercado y constatar cdmo estas identidades se mani-
fiestan. (Vecslir, Sciutto, 2021).
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Dibujo de Mercado, Fuente: Peter Gray, educima.com
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a) Problemdtica

En los ultimos afos los mercados municipales han
sido foco de discusion por su estado de deterioro; se
menciona que se deben renovar urgentemente. Este
discurso ha servido para que se les adjudique un valor
negativo. Existe una tendencia en la rehabilitacion de
los mercados que es transformar, no solo arquitectoni-
ca y urbanamente, sino econdmicamente, esto explica
Salinas (2016) genera el reemplazo del componente so-
cial original, situando uno nuevo con mayor capacidad
economica.

Los mercados municipales han entrado en disputa,
tanto por los intereses publicos como por los privados.
Muchos de estos espacios tienen problemas en cuanto
a su accesibilidad, confort y seguridad; hay una notable
desorganizacion y son lugares incapaces de mantener
una correcta ventilacion, iluminacion y confort térmico
adecuado.

Seccion de carnes Mercado 10 de Agosto, Fuente: Autoria Propia
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b) Referentes Urbano Arquitectdnicos
Mercado 9 de Octubre

Este mercado estd ubicado en el centro histdrico de
Cuenca - Ecuador. Fué construido en 1930 como biblio-
teca de la ciudad, poco a poco fue incorpordndose una
vocacion mds comercial atrayendo comercio a todo el
sector y consoliddndose como mercado.

El sector al momento de su intervencion en 2004 sufria
de problemas de desorganizacion, inseguridad, falta de
higiene y de un deterioro notable no solo internamente
o al interior del predio sino urbanamente ya que todo
el sector se veia afectado por los problemas antes men-
cionados.

En el proyecto se encuentran 3 puntos relevantes para
esta tesis, estos puntos son:

Intervencion en la preexistencia.- Originalmente el mer-
cado contaba con una unica planta; con la intervencion
se amplia a 3 plantas y con ello no se desplaza a los
vendedores que ya contaban con sus espacios.

[luminacion y ventilacion .- Se proyecta la circulacion
vertical en el centro del mercado, esto aporta gran can-
tidad de iluminacion para todas las plantas. Asi tam-
bién se levanta la cubierta para generar unos vanos que
mantengan al espacio ventilado.

Intervencion en el espacio publico.- El espacio publico
se encontraba en un punto critico a la hora de la inter-
vencion. La falta de higiene, la inseguridad y la desor-

ganizacion colocaron al sitio en uno de los lugares mds
peligrosos de la ciudad. El proyecto recupera el espacio
publico, retira todas las casetas de los vendedores tanto
formales como informales vy libera el espacio para entre-
gdrselo de vuelta a la ciudad.

Boceto del Mercado 9 de Octubre, Fuente: Elaboracion Propia

lluminacién y Ventilacion Central del
Mercado

Mercado en Bahia de Banderas

El Mercado bahia de banderas es un equipamiento ba-
rrial ubicado en Nayarit - México. El proyecto nace con
impulso gubernamental y se vincula con el parque del
barrio y conforma un equipamiento completo que se
convierte en un establecimiento de abasto para mds de
cinco mil personas.

Bahia de banderas es un municipio costero de Méxi-
co cuyas playas dan con el Océano Pacifico, por tanto
hace que su clima sea caluroso y himedo. Tomando en
cuenta estos factores, la cubierta del mercado se refe-
rencia del trabajo de Feliz Candela en sus formas, para
colocar unas inclinaciones que sirven de iluminacion y
ventilacion del proyecto pero controlando el golpe di-
recto del sol.

Otro punto interesante del proyecto es la percepcion
espacial. Los puestos de trabajo y venta mantienen una
altura no mayor a un metro, esto permite tener una
percepcion del espacio completo con tan solo ponerse
de pie.

En cuanto a los materiales, encontramos algo bastante
significativo y es el uso del ladrillo. Este se aplica tanto
en los espacios de trabajo, como en cerramientos, e in-
cluso las cubiertas.

Uso del ladrillo en los espacios de trabajo,
cerramientos y cubiertas

Boceto Mercado en Bahia de Banderas, Fuente: Elaboracion Propia

Illuminacién y ventilacion contro-
lando directamente el sol
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Mercado del Ninot

El proyecto se emplazd en una manzana entera y se
encuentra cercano al Hospital, antigua Facultad de Me-
dicina de la ciudad de Barcelona en Espana. La inter-
vencion realizada en este mercado , que data de 1928,
parte de la conservacion de la presencia del equipa-
miento en el componente urbano, su volumetria vy es-
tructura. El equipamiento antes de su intervencion se
encontraba con problemas de deterioro, desorganiza-
cion y falta de espacio.

Uno de los puntos mds interesantes de esta intervencion
se da en la conservacion de la cubierta metdlica. Para
esto se realiza la limpieza a través de estructuras tem-
porales de pldsticos y lonas que recogen las particulas
gue pueden ser dafinas para el ambiente a la hora de
realizar la limpieza.

La expansion del proyecto con 2 plantas subterrdneas
gue aportan no solo al flujo vehicular y de estaciona-
miento sino a una correcta cadena de abastecimiento
de los puestos y locales comerciales dentro del merca-
do. Esto mejora notablemente la calidad de los produc-
tos que en el equipamiento se expenden.

Una de las soluciones en cuanto a sus conexiones urba-
nas se da en el acceso principal en donde se marca una
triple altura que recibe al consumidor, asi también dos
plazas intermedias gue sirven como bienvenidas latera-
les del equipamiento.

El tratamiento que se le da a las fachas es interesante y
coincide con el resto de referentes que se han abordado
en este trabajo. Partes de las fachadas se cubren con
una malla perforada metdlica que permite la entrada
controlada del sol y con sus reflejos genera claridad en

el espacio.

Triple altura frente al acceso principal

Boceto Mercado del Ninot, Fuente: Elaboracion Propia

Fachada de malla perforada que con-
trola la entrada del sol

Fachada que se abre a la calle

Boceto Fachada Mercado del Nitot, Fuente: Elaboracion Propia

c) Andlisis y Comparacion de referentes
Lugar

A pesar de la distancia fisica que existe entre los re-
ferentes anteriormente mencionados, encontramos va-
rios puntos y lineamientos que coinciden en cuanto al
emplazamiento del equipamiento. Obviamente el Mer-
cado 9 de Octubre se relaciona con el Mercado 10 de
Agosto por su cercania, ademds que ambos proyectos
comparten un contexto histérico cuencano y ecuatoria-
no. Algo parecido sucede con el Mercado del Ninot, al
estar emplazado en una de las manzanas de Barcelona
se enmarca como un espacio servidor de su contexto
inmediato, esto es algo que no sucede con el mercado
Bahia de banderas; este mercado se aisla y se caracte-
riza como un lugar apartado de los espacios que sirve.
Entonces, es clara la necesidad de fortalecer ese vinculo
ya existente entre la calle, el contexto urbano vy el inte-
rior de los equipamientos publicos, para que este limite
divisorio se desdibuje enriqueciendo las dindmicas del
lugar.

Mercado 10 de Agosto Mercado Bahia de Banderas

Mercado 9 de Octubre Mercado del Ninot

Boceto Emplazamiento Mercado 10 de Agosto y Referentes, Fuente: Elaboracion Propia
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Programa

Tanto el Mercado 9 de Octubre como el mercado Ba-
hia de Banderas comparten un programa similar en
cuanto a las actividades comerciales: existe la venta de
frutas, verduras, carnes y productos de primera necesi-
dad. Pero a diferencia de estos mercados, el Mercado
del Ninot es el que mejor se aproxima al caso de estudio
ya que en él, la jerarquia que tiene el drea de los restau-
rantes es muy alta. En el mercado 10 de agosto el 50%
de la planta alta es dedicado a los restaurantes, esto es
un aspecto muy interesante ya que en ambos casos la
gastronomia juega un papel muy importante no solo
por considerarse una necesidad sino también un atrac-
tivo turistico y cultural.

Por ello vemos necesario potencializar esos aspectos
para colocar en valor la gastronomia local que esta ac-
tividad nutra a las demds que se desarrollan dentro del
mercado.

N
@J Carnes

Comercio

Productos de

Frutas - ;

primera necesidad
Hierbas Restaurantes
Mariscos
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Programa Mercado 10 de Agosto

Programa Mercado Bahia de Banderas

Programa Mercado 9 de Octubre

Programa Mercado del Ninot

Diagramas de programas de Mercados, Fuente: Elaboracion Propia

Sistema Constructivo

En los referentes encontramos varios sistemas cons-
tructivos, pero una caracteristica especial que coincide
entre el Mercado 9 de Octubre y el Mercado del Ninot
es el respeto por la estructura preexistente, categoriza-
da como patrimonio. En el caso de estudio del mercado
10 de Agosto encontramos que la construccion ha sufri-
do varios cambios desde su fundacion hasta su ultima
intervencion; aun asli, existen murales y frescos que se
deben conservar porgue han pasado a ser iconos de la
imagen del mercado.

Mercado 10 de Agosto Mercado 9 de Octubre Mercado Bahia de Banderas

Diagramas de estratégias constructivas del Mercado 10 de Agosto, 9 de Octubre, Bahia de Banderas y del Ninot; Fuente: Elaboracién Propia

Mercado del Ninot
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1.4 Observaciones Finales
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Componente social

En los tres casos encontramos que una zona poblada
y densificada se nutre de la presencia de un centro de
actividades comerciales en el cual también se desarro-
llan las personas en sus roles tanto productivos como
reproductivos. Tanto el Mercado 9 de Octubre como el
mercado Bahia de Banderas comparten esta virtud. Al
momento de realizarse la rehabilitacion o remodela-
cion de estos mercados no se desplazd al componente
social original, al contrario, la rehabilitacidon otorgd a los
comerciantes y usuarios del espacio mejores condicio-
nes para el desarrollo de sus actividades. Sin embargo
esto no sucede en el Mercado del Ninot, en Barcelona,.
Aqui, una gran cadena de supermercados se integro al
proyecto, ocupando un 50% de la superficie del mismo,
y con ello proporciond el desplazamiento de los comer-
ciantes originales.

En el mercado 10 de agosto encontramos un compo-
nente social similar al del Mercado 9 de Octubre, por
ello, aportar con la rehabilitacion supone no desplazar
a las personas que ya usan el espacio sino dotar al lu-
gar de mejores condiciones.

Existen varios puntos en comun que los mercados
municipales comparten, ya sea a nivel local, regional
e internacional, estos rasgos pertenecen en comun
pertenecen tanto a sus dindmicas espaciales con sus
consumidores y sus comerciantes, como también a su
problemdtica. En este punto es conveniente rescatar los
sistemas de ventilacion e iluminacion natural, las técni-
cas empleadas para abrir el espacio hacia la urbanidad
y como la tecnologia constructiva favorece a la espacia-
lidad de los recintos.

Conviene también enfatizar en las soluciones que los
distintos referentes han presentado ante su proble-
mdtica, el Mercado 9 de Octubre con su rehabilitacion
ademds de poner en valor una edificacion histérica ha
transformado el barrio como tal devolviendo a la ciudad
espacios que se sub utilizaban para el desalojo de dese-
chos y parqueaderos. de Igual manera en el Mercado
del Ninot, aunque no llegd a presentar un deterioro tan
importante en su ultima etapa antes de su rehabilita-
cion, también a servido para la reactivacion del barrio y
sus dindmicas comerciales. Estos ejemplos nos pueden
dar prueba de la importancia de estos equipamientos
en medio de una urbanidad, como la ciudad puede nu-
trirse del encuentro comercial de los habitantes y cémo
estas relaciones pueden mejorar inclusive la idea que
se tiene de un lugar o un barrio.
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Marco Teodrico

2.1 Mercado 10 de Agosto
2.2 Andlisis Fisico
2.3 Andlisis Perceptivo



2.1 Mercado 10 de Agosto

a) Ubicacion con relacion a la Ciudad

El Mercado 10 de agosto se encuentra emplazado en La
Calle Larga entre General Torres y Miguel Ullauri en el
centro histérico de la ciudad de Cuenca, a una cuadra
de la plaza San Francisco, y a su vez proximo a la cate-
dral de la Inmaculada, hito de la ciudad. En medio de
un entorno urbano vivo, rodeado de comercio, es una
de las zonas mds concurridas del casco historico, ade-
mds estd vinculado con la Universidad de Cuenca, la
plazoleta del vado y el otorongo. Gracias a su ubicacion
observamos la mixticidad tanto de usos como de usua-
rios.

El mercado tuvo su ultima intervencion arquitectdnica
en el ano 2004 en donde se plantearon mejoras que
mayormente tuvieron como objetivos la ampliacion
para ubicar a los comerciantes informales que en ese
momento se encontraban en la plazoleta del otorongo.

Las condiciones fisicas del mercado varian desde el de-
terioro hasta un uso necesario, en las siguientes pdgi-
nas se analizard el estado actual e 3 ejes: la condicion
urbana, la primera linea edificada y por ultimo el funcio-
namiento interno del equipamiento

b) Problematica

El problema del emplazamiento del equipamiento es su
forma y su interaccion con el entorno. A pesar de ser un
mercado conocido por la gente, no se conecta con la
zona en la que se encuentra a pesar de estar rodeado
de comercios que complementan los servicios gque hay
en su interior.

c) Metodologia de Andlisis

Se hace un andlisis y diagndstico del equipamiento y
sus alrededores, dividiendo este en un andlisis fisico y
uno perceptivo para descubrir no solo el estado y con-
diciones materiales en las que se encuentra, sino tam-
bién, de saber lo que sienten las personas que habitan
en el espacio.
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2.2 Andlisis fisico
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a) Objetivos y Metodologia

Se realiza un andlisis fisico, para descubrir el estado
material del mercado y sus alrededores con el fin de
establecer estratégias urbanas, barriales e interiores de
disefio del mercado.

Para profundizar, se hace un andlisis y diagndstico del
equipamiento y sus alrededores, dividiendo este en un
andlisis fisico y uno perceptivo para descubrir no solo el
estado y condiciones materiales en las que se encuen-
tra, sino también, de saber lo que sienten las personas
gue habitan en el espacio.

Para estos andlisis se recopila informacion del sitio con
diagramas, dibujos y fotografias del estado actual. Se
analiza los usos de suelo, la accesibilidad vial, conexio-
nes actuales del mercado, diagndstico de la primera
linea edificada y el andlisis interno del Mercado 10 de
Agosto.

b) Diagndstico Urbano

Por su implantacion y fachadas, estd desconectado de
su entorno, sin embargo, tiene potenciales conexiones
urbanas.

En un radio de 400 metros a la redonda encontramos
varias plazas histéricas como la plaza de San Francisco,
Plazoleta de las flores, Parque Calderdn, Plazoleta del
Vado, Plaza del Otorongo, y Plaza del Farol. De igual
manera se encuentran hitos como la catedral Nueva,
el Palacio municipal, La casa de Vado, El Barranco, el
Campus Central de la Universidad de Cuenca, el teatro
Carlos Cueva Tamariz, y muchisimos equipamientos de
servicio publico y privado.

El punto de mayor interés al momento de determinar el
drea de influencia es mostrar las conexiones existentes
entre dichos equipamientos y el Mercado.

Boceto conexiones urbanas del Mercado 10 de Agosto, Fuente: Elaboracion Propia

Santo Domingo

Plazoleta del Vado

Catedral Nueva

Plaza de las
flores

Municipio

Universidad de
Cuenca

Esquina de
las Artes

c) Diagndstico Primera Linea Edificada

En el entorno inmediato del Mercado 10 de Agosto, exis-
ten comercios y edificaciones que funcionan como usos
mixtos, es decir, funcionan como comercio y vivienda; a
pesar de estar en los alrededores del equipamiento, no
se conectan con el mismo, perdiendo una oportunidad
de interaccion barrial.

Las calles colindantes son vias de 30km/h por donde
circulan carros particulares; unicamente por la Calle
Larga circula transporte publico y en donde existe una
parada de bus. Las paradas de buses mds cercanas es-
tdn en las calles Tarqui y Presidente Cérdova, una en
cada una
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Usos de Suelo, Fuente: Elaboracion Propia

Fotografia de la Entrada Principal del Mercado 10 de Agosto, Fuente: Autoria Propia

Diagramas Andlisis General Torres, Fuente: Elaboracion Propia Calle General Torres, Fuente: Autoria Propia Vista Pasaje hacia la calle Santa Teresa, Fuente: Autoria Propia

La calle General Torres estd repleta de comercios en planta baja que nutren a la calle y al recorrido, de todos los predios que colindan con el mercado todos en su planta
baja poseen una vocacion comercial. La calle se divide en 2 carriles de vehiculos uno de ellos destinado al parqueo de vehiculos, la mayoria de estos vehiculos no son de
carga de insumos sino mds bien de consumidores, el parqueo en esta zona es tarifado pero a lo largo del dia estd siempre ocupado. Estos vehiculos suponen una barrera

entre las fachadas del mercado vy la primera linea edificada.
Casi aproximdndonos a la interseccion de la General Torres y Calle Larga encontramos un pasaje que se desarrolla al interior de una vivienda, este pasaje nos conecta con

la calle Santa Teresa, es un lugar sin iluminacion pero usado por muchos de los visitantes del mercado.
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Vista hacia la Calle Larga desde la esquina del Mercado 10 de Agosto, Fuente: Autoria Propia

Diagramas Andlisis Calle Larga, Fuente: Elaboracién Propia Esquina Mercado 10 de Agosto, Fuente: Autoria Propia Vista Calle Miguel Ullauri, Fuente: Autoria Propia

La Calle Larga de igual manera posee una vocacion inequivocamente comercial, se relaciona mucho con el tréfico vehicular que existe, y en especial la parada de bus que
existe justo en frente del mercado, este fendmeno ha desvinculado al ingreso principal del mercado del uso urbano, los muros cerrados y las vallas de proteccion lo han
aislado.

Transversal a la calle larga se encuentra la calle Miguel Ullauri, esta calle posee muy poca actividad, aungue si existen comercios estos carecen de ventas, al final de la calle
se encuentra el ingreso de insumos al mercado y frente a este el parqueadero para clientes. Lastimosamente nuevamente son los muros que se levantan frente a la calle
los que hacen que este espacio permanezca olvidado.
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Bocetos digitales de la primera linea edificada de la calle Miguel Ullauri, Calle Larga y General Torres, Fuente: Elaboracion Propia
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d) Diagndstico Interno

En el interior del mercado 10 de Agosto son los usos los
gue condicionan la division de los espacios. En el merca-
do existen 5 tipos de comercios que se destacan; estos
son: venta de carnes, venta de verduras y vegetales, ven-
ta de productos primarios y secundarios, comercios en
general y por ultimo, restaurantes.

Carnes.- Esta actividad se desarrolla en la planta baja
del mercado, cuenta con 2 ingresos, uno desde la calle
General Torres por el cual ingresan los clientes, y otro
ingreso desde la calle Miguel Ullauri por la que ingresan
los insumos para la venta, este espacio carece de ven-
tilacion e iluminacion, lo olores en ciertas horas del dia
son insoportables, y la falta de higiene es notoria.

Verduras y Vegetales.- Ubicado en la planta baja cerca-
no a la fachada principal y en el ala central de la planta
alta, estos espacios estdn caracterizados por la falta de
organizacion. No existe almacenamiento, entonces las
verduras suelen estar esparcidas por el suelo.

Venta de Productos Primarios y Secundarios.- Estos es-
pacios estdn caracterizados por la desorganizacion, en
su mayoria se encuentran en los locales exteriores y al
centro del interior en planta baja, ocupan espacio de cir-
culacion y suelen estar de igual manera desperdigadas
por el suelo.

Comercios en general.- En estos espacios se realizan va-
rias actividades, como comercios de juguetes, pelugue-
rias, tiendas de ropa, relojerias etc. Una de las problemad-
ticas que resaltan mayormente es la falta de visibilidad,

es un espacio cerrado que no invita a los consumidores.

Restaurantes.- Los restaurantes ocupan al menos las
dos terceras partes de la planta alta, estos espacios
presentan desorganizacion, falta de espacio e higiene
y una vez mds la falta de iluminacién y ventilacion es
notoria.

En cuanto a la iluminacion y ventilacion del mercado, es
buena, considerando el tragaluz y la doble altura que
tiene en la mitad de la distribucion lo que permite el
ingreso de luz a casi toda la planta. Sin embargo en las
fachadas se cierra por lo que las esquinas y espacios
cercanos a ellas son oscuras y se convierten en callejo-
nes. La ventilacion es deficiente, por la misma razén de
las fachadas cerradas hacia la ciudad, existen pocas y
pegquenas ventanas que no permiten que los espacios
se ventilen correctamente generando olores fuertes en
el drea de restaurantes y carnes, por la misma razon la
bulla que existe es incomoda, a pesar de estar aislados
del sonido de los carros en la calle, de ser un espacio
grande y aparentemente abierto, al tener muros casi
completamente cerrados ocasiona que exista ruido por
todas partes.

Zonificacion Planta Alta

Zonificacion Planta Baja
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Organigrama Acutal del Mercado 10 de Agosto, Fuente: Elaboracion Propia

Venta de Frutas Mercado 10 de Agosto, Fuente: Autoria Propia

Seccion de Restaurantes Mercado 10 de Agosto, Fuente: Autoria Propia

Vista hacia las gradas Mercado 10 de Agosto, Fuente: Autoria Propia
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e) Conclusiones y Estratégias

Materialmente, el espacio estd en buenas condiciones,
sin embargo en espacialidad, tiene problemas de inte-
gracion urbanistica e internas, que deberian ser solucio-
nadas con un disefo que permita que estas condiciones
permanezcan pero sean de mejor calidad, de esta for-
ma darles a las personas un lugar digno para trabajar
y comprar.

Se proponen algunas estrategias como soluciones de
disefio para el espacio, como establecer las conexiones
mds oportunas del mercado con su contexto, la cone-
xion principal seria hacia la Plaza de San Francisco y la
calle Juan Jaramillo, junto con esto, generar espacios de
vinculacion, transitorios entre el mercado y dichos pun-
tos de conexion.

Se considera necesario generar una composicion unifor-
me formal para la primera linea edificada para gue esta
pase a ser parte del mercado por su similitud de usos.

Se plantea generar un sistema de iluminacion y venti-
lacion que proteja a los productos vulnerables a la des-
composicion y a las plagas y al mismo tiempo mejorar
la calidad espacial reduciendo olores y ruidos fuertes en
el interior del lugar.

Diagrama Estratégias Urbanas, Fuente: Elaboracion Propia

Diagrama Seccion Distribucion Volumétrica, Fuente: Elaboracion Propia

Organigrama Estratégia de Programa, Fuente: Elaboraciéon Propia

Diagrama Estratégias Internas del Mercado, Fuente: Elaboracion Propia
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2.3 Andlisis Perceptivo
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a) Objetivos y Metodologia

El objetivo central de este diagndstico es entender la
valoracion perceptual de trabajadores y trabajadoras
del Mercado 10 de Agosto en relacion al espacio en el
gue se desenvuelven, como este espacio influye en su
desarrollo y cudl es su relacion con la ciudad. Existen
3 ejes espaciales en los que las actividades del merca-
do se desarrollan: al interior del mercado, en los limites
del espacio intermedio y en la urbanidad del contexto
inmediato. En relacion a estos espacios el objetivo es
obtener informacion acerca de la percepcion en temas
de equidad, seguridad, accesibilidad y confort.

El instrumento a usar serd la entrevista, esta informa-
cion serd de cardcter cualitativo y cuantitativo.

En el estudio "La percepcion del espacio urbano. El
aporte de los mapas perceptivos al andlisis del barrio
ZEN de Palermo (Italia)" Se identifica que en el ultimo
censo de dicha poblacion se encontraban 14 mil perso-
nas residiendo en el la zona de los cuales se obtuvieron
114 muestras, esta cantidad representa el 0.08%. El
dato exacto de cudntas personas residen en la parro-
quia Gil Ramirez Ddvalos en la que se emplaza el mer-
cado es inexistente, pero se puede aproximar gracias a
datos mds generales.

La parroquia tiene una extension de 20 km2, en Cuenca
habitan 661.000 personas en una extension de 70.59
m?2 estos son datos actualizados de Google Platform. Lo
que nos indicaria que la poblacién de la parroquia es de
2103.50, a esto se suman los visitantes del mercado que
de igual manera gracias google platform se menciona
que existen alrededor de 7 mil personas a la semana, lo

gue suman un total de 9 mil personas aproximadamen-
te que confluyen en el sitio, de estos el 0.08% represen-
taria alrededor de 10.

A pesar de que origialmente, se pretendia realizar las
entrevistas a 10 personas, entre comerciantes y compra-
doras, se lograron hacer Uunicamente a 7 comerciantes;
varias de ellas nos negaron su participacion diciendo
que no han trabajado suficiente tiempo en el mercado
para poder responder a preguntas sobre el mismo, y
otras teniann a nifios a su cuidado mientras trabajaban
por lo gue no querfan desviar su atencion, es importante
tener estos datos en consideracion debido a los resulta-
dos que nos arrojaron las preguntas, dado que ninguna
respuesta serd de compradoras y gran parte de las en-
trevistadas no tenia nifAos a su cuidado.

Temas a tratar
Equidad, sequridad, accesibilidad y confort
Levantamiento de informacion

El levantamiento de la informacion se realizard a través
de la grabacion en audio de las respuestas de las per-
sonas entrevistadas para luego ser transcrito en com-
putadora.

En la entrevista se llevard a cabo ademds de las pre-
guntas 3 ejercicios prdcticos que tienen que ver con la
identificacion de puntos seguros e inseguros dentro y
fuera del mercado, y un dibujo hecho a mano por la
persona entrevistada

Andlisis de datos

Se pretende realizar un andlisis de discurso introducien-
do las entrevistas transcritas en el software Atlas.ti para
generar una nube de palabras que aporte las coinci-
dencias entre los discursos empleados.

Los dibujos serdn analizados guidndonos en las re-
flexiones empleadas en "La percepcion del espacio ur-
bano. El aporte de los mapas perceptivos al andlisis del
barrio ZEN de Palermo (Italia)" un estudio realizado con
esta técnica.

Estos andlisis psicologicos fueron realizados por Sonia
Jaramillo, estudiante de 8vo ciclo de Psicologia Clinica
de la Universidad del Azuay.

Dibujo Representacion del Mercado 10 de Agosto, Fuente: Comerciante del Mercado

b) Andlisis Cuantitativo

1. ¢Cudnto tiempo lleva trabajando en el Merca-
do?

Las respuestas en relacion a esta pregunta dieron como
resultado que la mayoria de las personas entrevistadas
(42.9%) llevan un tiempo de trabajo dentro del rango
de 20-35 anos

2. ¢Qué transporte utiliza para venir de su casa
hasta acd y qué tan cémodo y seguro le parece?

La mayoria de entrevistados utilizan el medio de trans-
porte de Bus, coinciden que es un medio de transpor-
te incdmodo, pero también en algunos casos seguro y
otros inseguro.

3. /Tiene guaguas o personas mayores a su Cui-
dado?

En esta pregunta se evidencia que la mayoria de en-
cuestados no tiene nifos, o adultos mayores a su cui-
dado, pero las personas que los tienen mencionan que
hacen uso de guarderias y familiares para el cuidado
de sus parientes.
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c) Andlisis Cualitativo

4. ¢Cree que dentro del mercado deberia haber
un lugar para dejar a los guaguas y viejitos para que
les cuiden mientras usted trabaja?

A pesar de que en la mayoria de los casos las entrevis-
tadas no estuvieron a cargo de un menor o un adulto
mayor, sus respuestas conducen a la necesidad de la
dotacion de un espacio de guarderia para la cantidad
de nifios que estdn en el mercado, ademds se observa
gue estos niRos pasan sin supervision de los adultos
responsables entonces son vulnerables de accidentes,
robos y maltratos. Al parecer en el mercado funcionaba
en la parte del 3er piso una guarderia pero por causas
de la pandemia y falta de presupuesto este centro ce-
rro.

En esta nube de palabras obtenida con las respuestas
de las entrevistadas se observa que la duda entre "hay"
y "habia" es grande, pero la respuesta es contundente,
si se necesita un centro de cuidado para ninos y adultos
mayores.

5. ¢Cémo es su relacién con sus compaferas/
vecinas en el trabajo?;Ha cambiado mucho desde el
CoVID?

Las relaciones parecen ser buenas, aunque por la na-
turaleza de la competitividad comercial se han genera-
do roces, a esto sumdndole la pandemia mundial del
2020, las relaciones y el compaferismo se ha perdido
pero no en demasia, se ve observa que las entrevistadas
responden a esta pregunta con la seguridad de contar
con un grupo que les respalda, para luego hace una
pequena acotacion acerca de roces, malentendidos y
envidias que existen pero relacionadas a el ejercicio del
comercio.

6. ¢Cree que el Mercado es un lugar seguro? Y
qué tan seguro es por la noche?

La respuesta es contundente, los espacios no son segu-
ros, no se puede sentir una confianza plena al estar en
el mercado y mucho menos a los alrededores, las en-
trevistadas recomiendan a los usuarios No mantenerse
en el mercado, al contrario, realizar sus compras y que
radpidamente abandonan el sitio. Ademds de esto men-
cionan que los alrededores son conflictivos, dado que
existen grupos de personas que se rednen para libar en
las inmediaciones

Confirmamos la sensacion de inseguridad que existe
entorno al Mercado 10 de Agosto, incluyendo a sus
comerciantes, quienes se sienten "seguras" al interior
del Mercado exceptuando en los lugares mds abiertos,
como son el espacio del ascensor y las gradas eléctricas
y la entrada por la calle Miguel Ullauri, en donde nos
explican que se redne gente que viene del vado, que
suelen ser alcohdlicos y perturban el orden y aumentan
la alerta entre las comerciantes; ademds nos expresa-
ron que, por la competencia y rivalidad que existe entre
ellas, por la presencia de personas, inmigrantes y loca-
les, que piden plata y comida, y por la poca presencia
policial existente dentro de los espacios, no se sienten
del todo seguras en su puesto de trabajo.

Por lo que llegamos a la conclusion de que su percep-
cion de seguridad estd ligada e influenciada por la sen-
sacion de encierro que dan las fachadas del Mercado,
al estar expuestas en las calles parece que la inseguri-
dad aumenta, sin embargo, esta es la misma en el inte-
rior, al ser una fachada cerrada casi en su totalidad, se
generan estos espacios similares a callejones que per-
miten estas actividades que atentan contra la dindmica
y con esta la seguridad tanto de compradoras como
comerciantes.

7. ¢Por qué cree que la mayoria de vendedoras y
compradoras del mercado son mujeres?

Ante esta pregunta los resultados que se obtuvieron es
una evidencia clara de lo arraigado que estd el pensa-
miento machista en nuestra sociedad, las entrevistadas
mencionan que el trabajo que ellas realizan son activi-
dades propias de su condicion femenina, los hombres
no estdn capacitados para desempenar las tareas del
hogar y su abastecimiento de alimentos y productos
necesarios.
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Percepcion de Seguridad de las entrevistadas, Fuente: Elaboracion Propia

. Inseguro

. Seguro

d) Interpretaciéon de Entrevistas

El andlisis conjunto de los dibujos y las interpretaciones
de las diferentes mujeres aportd informacion valiosa
sobre la percepcion de cada una de ellas sobre el Mer-
cado 10 de Agosto, para ellas el mercado es un lugar
inseguro y representa un ambiente hostil, se encontrd
rasgos de personalidad introvertidos y de aislamiento
en la mayoria de las entrevistadas y una notoria falta
de pertenecia al mismo. Angustia, preocupacion y ne-
gativismo son sus principales sentimientos asociados a
la representacion de mercado para ellas, representados
en los dibujos y en concordancia con sus declaraciones,
muchas de ellas han expuesto que les han robado y la
presencia constante de delincuentes tanto en el merca-
do como en sus alrededores.

En algunas de ellas encontramos regresion y represion,
siendo las mismas los mecanismos de defensa hacia
ese ambiente hostil donde llevan a cabo sus activida-
des, los mismos que han influenciado para desarrollar
conductas de ansiosas y de ensofaciones constantes
al desconectar y no comunicarse con la realidad. Por
ultimo, resalta un sentimiento diatdnico hacia lo que
conocen y hacen, entiéndase este como trabajar en el
mercado y estar constantemente expuestas a peligros
y sin embargo aceptarlos por ser lo que han conocido
y hecho en su vida.

Dibujo Representacion del Mercado 10 de Agosto, Fuente: Comerciantes del Mercado
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e) Conclusiones

Como conclusion, proponemos estrategias de distribu-
cion y jerarquia equitativa de los puestos de venta para
generar espacios de menor conflicto comercial, ademds
de generar sistemas espaciales que faciliten la apropia-
cion del entorno comercial, que el duefio del puesto sea
quien se sienta duefo del espacio abierto comercial que
le corresponde y lo cuide.

Planteamos alimentar la interaccion con el exterior de
maneras sutiles que promuevan el vinculo de las per-
sonas hacia afuera y asi no se sientan desprotegidas,
para esto debemos proponer un nuevo programa, que
reestructure la organizacion de las actividades, para ge-
nerar una mayor afluencia de personas.

Incrementar los "ojos en la calle" dentro de los espacios
determinados como conectores con la ciudad, generan-
do conectores a través de los caminos que se recorren
al salir del mercado, caminos seguros que acompafen
al comerciante o usuario a las paradas de buses o taxis.

Para el funcionamiento del centro de cuidado de nifios
y personas mayores, plantear un sistema de economia
circular.
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3.1 Progrqma

64

a) Programa Propuesto

Actualmente, el Mercado 10 de Agosto cuenta con 627
puestos de venta, entre los cuales estdn frutas y verdu-
ras, carnes, comercios, restaurantes, hierbas, productos
de primera necesidad y frutos secos.

Para el programa propuesto del mercado, adjuntamos
espacios necesarios para el correcto funcionamiento del
mismo, considerando en ellos la perspectiva de género,
por lo tanto el programa es el siguiente:

- Vestibulo
- Restaurantes
- Administracion
- Productos de Primera Necesidad
- Frutas y Verduras
- Hierbas y Limpias
- Carnes
- Unidad de Proteccion y Cuidado
- Espacios de Lactancia
- Enfermeria
- Centro de cuidado infantil y del adulto mayor
- Zona de Lavado
- Elevadores
- Montacargas
- Cuarto de Mdquinas
- Almacenamiento y Distribucion
- Basura
- Banos
- Cuentan con espacios para el cambio
de panales

b) Organigrama

Organigrama Programa Propuesto, Fuente: Elaboracion Propia

c) Justificacion deEspacios

Para la organizacion de los espacios en las plantas
arquitecténicas se tomaron en consideracion todos los
puntos que en el apartado de estrategias se plantea-
ron. La vitalidad de los espacios y su correcto funciona-
miento dependen de muchos factores y en relacion a
esto los espacios han sido colocados y distribuidos con
el fin de generar confort, sequridad, apropiacion y equi-
dad para los trabajadores, trabajadoras, consumidores
y consumidoras del Mercado 10 de Agosto.

En primera instancia se toma la decision de generar
una planta baja abierta que se vincule con la ciudad,
para esto es preciso colocar un uso del espacio que pro-
longue la estancia para asi generar mayor visibilidad
tanto de transeuntes como de trabajadores y usuarios.
Los restaurantes se conciben como espacios para co-
mer y disfrutar en compania, por ello se convierten en la
mejor opcion para la apropiacion del espacio urbano.

En planta baja se ubica la administracion, para que los
comerciantes y usuarios noten que la administracion
estd presente en la vivencia diaria del mercado.

Se destina un punto de seguridad que estd estratégica-
mente ubicado para dar servicio tanto al interior como
al exterior del mercado.

Ademds de las baterias sanitarias, cajero automdtico y
circulaciones, se ubica un punto de lactancia y cambio
de panales, este espacio es vital para el cuidado de los
ninos que estdn presentes en el mercado.

El Mercado en si, como ya se habia explicado, es un

lugar en donde confluyen muchisimos fendmenos socia-
les pero el mds destacado es el comercio, para realizar
las compras se debe determinar un espacio confortable
que invite a las personas a abastecerse en este espacio,
por ello la primera planta alta se destina para la venta
de Verduras y frutas, estos se ubican en un ambiente
mds controlado que permita realizar las compras en
calma.

De la misma manera el centro de cuidado se ubica en
esta planta, se pretende que este lugar se encuentra vi-
gilado constantemente ya que estd destinado a meno-
res de edad y adultos mayores quienes son vulnerables
ante robos y secuestros.

Asimismo se ubica un punto de seguridad, una bateria
sanitaria y una zona de lactancia

Entre las necesidades bdsicas para el funcionamiento
del mercado estdn la correcta ventilacion y la ilumi-
nacion. En la zona de venta de carnes este sistema se
convierte en un sistema mucho mds complejo ya que
los productos cdrnicos necesitan de varios factores de
temperatura para preservar su calidad. Por ello se deter-
mina que la segunda planta alta se ubiquen todos los
puestos de ventas de carnes asf generar un ambiente
agradable con temperaturas adecuadas y especificas
para este producto.

(Aqui van las estrategias del blogque de comercios)

Al realizar las acciones urbanas el bloque comercial

gueda separado del mercado esto facilita la compren-
sion del mismo y su funcionamiento ya que se convierte
en un centro comercial. En este espacio se desarrollan
las actividades de comercios varios y venta de produc-
tos de primera necesidad. La intencion es generar una
segunda planta baja que sea visible desde el nivel de la
calle que invite a los compradores a recorrer el equipa-
miento.

Tablas de comparacién de valores, Fuente: Elaboracion Propia

65



3.2 Bocetos anteproyecto
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a) Bocetos de intenciones morfoldgicas

En cuanto a la morfologia del proyecto se aplican 3 es-
trategias que afectan a la volumetria, estas estrategias
son principalmente urbanas y estdn relacionadas a la
conectividad y reactivacion de la zona, parten desde el
aprovechamiento del espacio sub utilizado y la necesi-
dad de peatonalizar un tramo de la calle General Torres
vinculandolo asi con la calle Juan Jaramillo y el espacio
publico propuesto en la Calle Larga. .

Bocetos de intenciones morfoldgicas. Fuente: Elaboracion Propia

b) Bocetos de intenciones urbanas

El proyecto posee una intencion clara de vincularse con
el entorno urbano, generar espacios seguros para to-
dos supone mantener en evidencia las actividades que
se realizan en el espacio publico, es decir, que existan
0jos que miren y espectadores que contemplen los su-
cesos.

El entorno inmediato del mercado se desenvuelve en
una misma actividad comercial, la gran cantidad de
comercios que existen en los alrededores da una clara
vision de que el mercado no solo es el contenedor cerra-
do sino también todo su contexto.

El recorrido es una parte esencial de la vivencia de los
espacios, por esto los circuitos de circulaciones son ca-
minables en su mayoria, esto genera usos mds diversos
y equitativos.

Bocetos de intenciones urbanas. Fuente: Elaboracion Propia
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c) Bocetos de estrategias interiores
Puestos de Carnes

En estos puestos se pone en prdctica las estrategias
planteadas para la ventilacion e iluminacion que se ha-
bia planteado anteriormente, Ademds con la configura-
cion del puesto se intenta que exista un mayor espacio
de trabajo vy visibilidad del puesto asi generando espa-
cios mds equitativos.

Puestos de Verduras y frutas

En estos puestos la intencion es generar un estante de
muestra que acomode los productos de la misma ma-
nera en la que los comerciantes ya los acomodan ac-
tualmente pero que debajo de estos exista un espacio
de almacenamiento y asf generar espacios mds ordena-
dos y limpios.

Restaurantes

El desorden en las cocinas de los restaurantes es un pro-
blema gravisimo que se da en el actual funcionamiento
del mercado. La cultura cuencana y su gastronomia tie-
ne una especial caracterfstica y es que la comida debe
estar a la vista, no se puede colocar los fogones y parri-
llas en espacios protegidos ya gque esto interrumpe el
desarrolloy preservacion de la cultura. En cambio la ac-
tividad del lavado de trastes es una actividad que no es
necesario que sea visible al publico, por ello se destina
una zona de lavado de trastes.

Bocetos de los puestos de venta e intenciones interiores, Fuente: Elaboracion Propia

d) Esquemas Comparativos

Perspectiva Mercado 10 de Agosto Actual, Fuente: Elaboracion Propia

Perspectiva Propuesta Mercado 10 de Agosto, Fuente: Elaboracion Propia
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3.3 Transformacion morfolégicq
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Perspectiva Mercado 10 de Agosto Actual, Fuente: Elaboracion Propia

Perspectiva Propuesta Mercado 10 de Agosto, Fuente: Elaboracion Propia

a) Estrategia de Demolicion

Al observar la planta del mercado encontramos un cir-
cuito de espacios cerrados cuyos limites marcan una
clara barrera entre el barrio y el equipamiento. Una de
las estrategias claves para el desarrollo del proyecto de
rehabilitacion es la apertura del lugar, la vinculacion
con el entorno y la ciudad.

En estos términos son 3 las acciones a realizarse por
medio de la demolicion de espacios especificos de la
edificacion existente. En primer lugar la creacion de
una nueva calle transversal que conecta la calle Gene-
ral Torres con la calle Miguel Ullauri aportando asi una
mejor circulacion y aprovechamiento del espacio, ade-
mds de aportar a la reactivacion de toda la zona.

En segundo lugar, un espacio de respiro es mds que ne-
cesario en la fachada principal del equipamiento (Calle
Larga), aqui se plantea un espacio publico que aporte
con vegetacion y espacios de estancia.

En tercer lugar, la estructura del mercado actual pre-
senta varias incoherencias técnicas, aparecen colum-
nas y vigas gue por su ubicacion no responden a una
|6gica estructural correcta, por ello se plantea la reade-
cuacion de toda esta estructura para corregir también
el funcionamiento de estos espacios

Planta baja mercado actual, Fuente: Fundacion el barranco, Edicion: Elaboracion propia

Axonometria esquematica de espacios a demoler, Fuente: Elaboracion propia
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b) Estrategia de edificacion nueva

Una de las problemdticas mds fuertes dentro del fun-
cionamiento del mercado es su cadena de suministros,
la llegada de los productos su almacenamiento y pos-
terior venta se realiza en condiciones precarias, por esto
la necesidad de una zona correctamente equipada y es
crucial para el correcto funcionamiento.

La nueva torre de servicios cuenta con varios de los
nuevos espacios del programa general y se ubica en
una parte estratégica del lugar para recibir los insumos
que a diario se almacenan en el mercado, la cadena de
frio es un tema muy importante ya que es uno de los
productos mds delicados que en el mercado se expen-
den por esto se destina una planta completa de la torre
para que se desarrollen las actividades relacionadas
con el lavado, preparado y almacenado de los produc-
tos cdrnicos.

En esta torre de servicios también se integra un drea de
cuidado para los nifios y adultos mayores que estdn al
cuidado de trabajadoras y trabajadores del mercado.
Este espacio cuenta ademds con una enfermeria.

Planta baja mercado actual, Fuente: Fundacion el barranco, Edicion: Elaboracion propia Axonometria de transformacion, Fuente: Elaboracion propia

c) Estrategia de correccidn estructural y funcionamiento

Actualmente la estructura del mercado no presenta
mayores danos, pero algo especial sucede ahi, la 16gi-
ca estructural usada no es la correcta, a menudo se
encuentran ejes que no coinciden, columnas que se en-
cuentran desfasadas esto genera espacios poco funcio-
nales, vanos y nichos que no se aprovechan de la mejor
manera y por sobre todo lugares oscuros y poco utiles,
por ello la estrategia de corregir estos elementos es-
tructurales para otorgarles de una légica constructiva
mds adecuada y con ejes mds claros para asi generar
espacios mas utiles, mejor distribuidos y ordenados.

Como se observa en el grdfico los ejes corregidos par-
ten de la propia estructura del mercado en tramos en
donde su loégica estructural es mds clara y precisa.

Planta baja mercado propuesta, Fuente: Elaboracion propia
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d) Estrategia de reubicacidon de comerciantes

Al realizar las estrategias anteriores y ademds de cons-
tatar el estado fisico del mercado, encontramos que la
sobre poblacion de comercios al interior es un proble-
ma, tanto puestos de venta de frutas, carnes y demds
no cuentan con el espacio suficiente para su correcto
funcionamiento.

En base a esto se encuentra una oportunidad para co-
ser el tejido comercial de los alrededores, varios predios
cuentan con locales comerciales desocupados, en su
mayoria se encuentran en la Calle Miguel Ullauri. Con
la reactivacion de esta calle y las nuevas conexiones ur-
banas se espera que estos comercios se reactiven y los
comerciantes que no puedan ser ubicados dentro del
proyecto puedan acceder a un local comercial en los
alrededores.

Si el espacio comercial planteado no abastece para re-
cibir a los comerciantes que no se puedan ubicar al in-
terior, se plantea la intencion de utilizar algunos predios
subutilizados como parqueaderos para desarrollar un
nuevo proyecto que los albergue.

Axonometria del Mercado Actual, Fuente: Elaboracion propia
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4.1 Proyecto Urbano Arquitectdnico
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Fachada Frontal Propuesta de diseno, Fuente: Elaboracion Propia, Monigotes: Karla Ulloa

Después de realizar las operaciones morfoldgicas, se
realiza una zonificacion y distribucion adecuada de los
espacios llevando a cabo todas las estrategias plan-
teadas para solventar y aprovechar las necesidades y
oportunidades encontradas en el Mercado 10 de Agos-
to.

Se proponen estrategias similares tanto para la resolu-
cion arquitectodnica y urbana.

Planta baja mercado propuesta, Fuente: Elaboracion propia

Axonometria de Emplazamiento,Fuente: Elaboracion propia
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4.2 Espacio Urbano
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a) Accesibilidad y Seguridad Vial

Parte fundamental para el desarrollo de un proyecto ur-
bano arquitectonico desde una perspectiva de género
es garantizar la seguridad y accesibilidad para la mo-
vilizacion universal. Por esto en el proyecto se ubican
varios elementos como cintas podotdctiles normadas
para el desplazamiento de personas con discapacidad
visual alrededor de todo el proyecto y al interior tam-
bién.

También se disponen los puntos de cruce con pasos
cebra, senalizacion de reduccion de velocidad, rampas
para personas con movilidad reducida y accesos uni-
versales. En general se plantea que no existan barreras
arquitecténicas que desplacen a ningun componente
social

Grdfico de Accesibilidad y Seguridad Vial, Fuente: Elaboracion propia

Es Importante también tener en cuenta a los mds pe-
qguenos, por ello existen sefializaciones a nivel de pavi-
mento con segmentos de seguridad de 50cm ante la
via mds concurrida que es la Calle larga

ademds con la creacion de esta plataforma unica se
logra que la velocidad de los vehiculos disminuya para
ello existe alrededor de todo el proyecto las sefalizacio-
nes necesarias.

Con la apertura de la calle conectora entre la General
Torres y la Calle Miguel Ullauri se genera una apertura
hacia el parqueadero municipal, el cual cuenta con va-
rias plazas para discapacitados.

En cuanto a la vegetacion las especies seleccionadas
son el drbol de jacaranda cuya copa supera con fa-
cilidad los 3m metros de altura, estos drboles se en-
cuentran separados entre si por al menos 6 metros de
distancia, la densidad de sus hojas no son extremas vy
permite el paso de la luz y visuales.

Ademds de este también se implanta el Fresno amarillo
cuya copa llega a tener 5 metros de igual manera no
interrumpe las visuales y su follaje es semi caduco.

Grdfico de Accesibilidad y Seguridad Vial, Fuente: Elaboracion propia

Grdfico de Accesibilidad y Seguridad Vial, Fuente: Elaboracion propia
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b) Mobiliario Urbano

Parada de Bus

Se ubica al final del tramo de la Calle Larga la parada
de bus, equipando asi de mejor manera el transporte
publico de la ciudad.

y 020 Y
7 7

o'l

lluminacidn

La iluminacion alrededor del mercado acomparna al
peaton, el diserio de las luminarias responden a la posi-
bilidad de integrarse a cualquier sitio de la ciudad y asf
vincularse mejor con el entorno.

malla de acero perforada

concreto/ladrill

3 240 2
2 200 2

Bancas

El mobiliario propuesto responde a la necesidad de en-
contrar sombra en un entorno en el que el sol de me-
diodia golpea fuerte.

Puestos Informales

Estos puestos se disponen en el espacio para que las
personas puedan acomodarse en el sitio de manera
momentdnea y realizar sus actividades comerciales.

bebedero alto para
personas adultas

bebedero medio para nifios
y discapacitados

bebedero bajor

030 I 081 I

034

(]
U
028

Bebederos

Cuentan con 3 niveles de servicio, dependiendo de la
altura de €l pueden beber adultos, nifos y también ani-
males de companiia.

acero inoxidable————e

malla de acero perforada .

Basureros
Se situan estratégicamente en los accesos y senderos
gue acompanan al recorrido.
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a) Servicios

Centro de cuidado infantil y del adulto mayor.

El centro de cuidado se situa en la segunda planta del
bloque de servicios, este espacio cuenta con una aula
para que los nifos realicen sus tareas escolares, ade-
mds de una drea de juegos este centro cuenta con una
enfermeria que da servicio para todo el mercado.

Cajeros automdticos

Los cajeros automdticos se encuentran ante la calle Ge-
neral Torres, visibles de todos los lados pueden ser vigi-
lados por los transeuntes, ademds de estar equipados
para realizar los pagos de servicios bdsicos.

Barfios

Las baterias sanitarias se encuentran ubicadas en todas
las plantas, el nimero de servicios higiénicos es superior
en el bafo de mujeres que en el de hombres.

Axonometria de Centro de Cuidado y Enfermeria, Fuente: Elaboracion propia

Axonometria de Punto Seguro y ATM, Fuente: Elaboracion propia

Axonometria de Servicios Higiénicos, Fuente: Elaboracion propia

Lactancia

Estos espacios estdn ubicados en todas las plantas, en
zonas visibles y transitadas ademds de contar con mo-
biliario especial, sofd camas y mesones de trabajo.

Estaciones de Taxis

En el acceso norte del mercado se encuentra una bahia
en la que los taxis y camionetas pueden cargar com-
pras y mercaderia.

Accesibilidad Inclusiva
El mercado cuenta con un ascensor para visitantes y
dos juegos de escaleras eléctricas.

Planta Estacio de taxis y Accesibilidad Inclusiva, Fuente: Elaboracién propia

Seccion Transversal de Accesibilidad Inclusiva en el interior del mercado, Fuente: Elaboracion propia

Axonometria drea de Lactancia, Fuente: Elaboracion propia
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b) Seguridad Personal

Para la ubicacion espacial de las personas se ha destinado puntos de informacidn gue se encuentran en los acce-
SOs y en espacios estratégicos del mercado.

Asimismo un sistema de vigilancia propio del mercado se potencializa y se conecta a los puntos seguros que tienen
una accion inmediata ante cualquier altercado.

Planta Baja con los puntos de ubicacion de camaras de vigilancia, Fuente: Elaboracion propia

c) Puestos de Venta

Puestos de Carnes

Con la disposicion actual de los puestos se le otorga
a la vendedora o vendedor un espacio mds digno de
trabajo, ademds de estar conectado a una red de en-
friamiento que mantiene a toda esta planta ventilada
de manera optima evitando malos olores y la descom-
posicion del producto.

Puesto de Verduras

Estos puestos al contar con una parte de almacena-
miento mejoran considerablemente el uso del espacio
manteniéndose asi mds ordenado y limpio.

Restaurantes
Al integrarse la estrategia de generar una esquina para
todos los restaurantes se obtiene una planta baja mads
fluida y con varios recorridos que enriquecen la vivencia
del proyecto.

Planta de Restaurantes Interiores, Fuente: Elaboracion propia
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Planta de Restaurantes Exteriores, Fuente: Elaboracion propia

Axonometria Puestos de Frutas y Verduras, Fuente: Elaboracion propia

Planta Puestos de Frutas y Verduras, Fuente: Elaboracion propia
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Axonometria Puestos de Carnes, Fuente: Elaboracion propia

Planta Puestos de Carnes, Fuente: Elaboracion propia

Axonometria Puestos de Albaceria, Fuente: Elaboracion propia

" "

L] L]

Planta Puestos de Albaceria, Fuente: Elaboracion propia

Imdgen vista 1, Fuente: Elaboracion propia, Monigotes: Karla Ulloa

Imdgen vista 2, Fuente: Elaboracion propia, Monigotes: Karla Ulloa

a) Plantas Arquitectdnicas

Vista 1

v Vista 4

>Visto 3

V

Vista 2

Planta de Cubiertas y Emplazamiento, Fuente: Elaboracion propia

Imdgen vista 3, Fuente: Elaboracion propia, Monigotes: Karla Ulloa

Imdgen vista 4, Fuente: Elaboracion propia, Monigotes: Karla Ulloa
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Planta baja, Fuente: Elaboracion propia
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Imdgen vista 5, Fuente: Elaboracion propia, Monigotes: Karla Ulloa

Imdgen vista 6, Fuente: Elaboracion propia, Monigotes: Karla Ulloa
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Primera Planta Alta, Fuente: Elaboracion propia

01 2 3 45

Imdgen vista 7, Fuente: Elaboracion propia, Monigotes: Karla Ulloa

Imdgen vista 8, Fuente: Elaboracion propia, Monigotes: Karla Ulloa
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Mezanine Tercera Planta Alta, Fuente: Elaboracion propia
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Imdgen vista 9, Fuente: Elaboracion propia, Monigotes: Karla Ulloa

Imdgen vista 10, Fuente: Elaboracion propia, Monigotes: Karla Ulloa

b) Alzados Arquitectdnicos

n+17.30

cubierta

n +12.30

tercera planta alta

n +8.30

segunda planta alta

n +4.60

primera planta alta

n +0.00

planta baja

Alzado Sur, Fuente: Elaboracion propia
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n+17.30

cubierta

n +12.30

tercera planta alta

n +8.30

segunda planta alta

n +4.60

primera planta alta

n +0.00

planta baja

Alzado este, Fuente: Elaboracion propia

Alzado sur, Fuente: Elaboracion propia

n+17.30

cubierta

n +12.30

tercera planta alta

n +8.30

segunda planta alta

n +4.60

primera planta alta

n +0.00

planta baja
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n +17.30

cubierta

n+12.30

tercera planta alta

n +8.30

segunda planta alta

n +4.60
primera planta alta

n +0.00
planta baja

Alzado oeste, Fuente: Elaboracion propia

Alzado norte blogue de comercios, Fuente: Elaboracion propia

n +8.30

cubierta

n +4.60

primera planta alta

n +0.00

planta baja
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c) Secciones Generales

D7

D6

Seccion longitudinal, Fuente: Elaboracion propia

D9

D8

D5

D4

Seccion Tranversal Al, Fuente: Elaboracion propia

D3

D2

D11

Seccion Tranversal A2, Fuente: Elaboracion propia

n+17.30
cubierta

n+12.30
tercera planta alta

n +8.30
segunda planta alta

D10 n +4.60
primera planta alta

n +0.00
planta baja
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n+17.30

cubierta
n +12.30

tercera planta alta

n +8.30

segunda planta alta

n +4.60

primera planta alta

n +0.00

planta baja

D1

101



102

d) Detalles Constructivos
Listado de Materiales

o wN

10.
11.

12.
13.

14.
15.
16.

17.

18.
19.
20.
21.

Instalacion de poste de luz, Bordillos de hormigon prefabri-
cado con 40 de Profundidad, Zapata aislada prefabricada de
40x40x50 y placa de instalacion de anclaje para poste de luz
de acero estructural A36

Adoqguin de espacio publico, 40x20x10cm

Capa de Arena fina para instalacion de adoguin

Bordillo de Hormigon Armado Fundido en obra 210 kgf/cm?2
Rampa de acceso para personas con discapacidad pendien-
te del 10%. Capa de hormigon de limpieza 10 cm, Capa de
arena para instalacion de adoquin de 15 cm y adoquin de
espacio publico 40x20x10cm

Capa de tierra natural compactada

Adoquin de interiores instalado sobre capa de arena fina com-
pactada.

Barra de muro de ladrillo panelon recubierto de cerdmica
Mueble alto de cocina, melamina 12mm blanco, antibacterial
Campana extractora de olores de acero galvanizado

Brazo hidrdulico de elevacion de visera frontal en acero inoxi-
dable

Conducto de salida de humo en acero galvanizado

Caja de ventilacion en cielo raso de acero galvanizado con
pintura negra antioxidante

Viga de hormigén armado de cierre en volado 40x20cm

Losa alivianada de hormigon con bloque de pomez
Estructura de agarre en acero estructural para malla de fa-
chada, 7x3cm

Estructura de Malla de cierre, acero estructural a36 perfiles
cajon 7x3cm

Pasamanos de aluminio, perfil comercial.

lluminacion led

Columna estructural de hormigon armado.

Placa de anclaje entre cercha metalica y columna de hormi-
gon armado

533

Detalle 1, Fuente: Elaboracion propia

18

15

17
16

14

13

12

]

Detalle 2, Fuente: Elaboracion propia

11
10

N
—
[

20

19

Detalle 3, Fuente: Elaboracion propia

22.
23.
24.
25.
26.
27.
28.

29.
30.

31.
32.

33.
34.

35.
36.

37.
38.
39.
40.
41.
42.
43.

44,

Losa de cierre perimetral 10cm en hormigén armado
Perfiles comerciales de soporte para cubierta translucida
Cubierta transltcida de Policarbonato 6mm

Planchas de tabla roca

Muro de ladrillo panelon visto

Goterdn de acero galvanizado perfil comercial

Malla de cierre perimetral, aluminio de 3mm perforado, con
dos manos de pintura antioxidante y una mano de pintura
hidroéfuga.

Basurero Metdlico

Mampara de vidrio y aluminio, perfiles comerciales y vidrio
templado de 6mm

Canal de agua lluvia acero galvanizado 15cm

Cercha metdlica de acero estructural a36 de 1m de alto y 40
cm de ancho

lluminacion de plafones led

Visera de cierre y sombra, estructura metdlica de acero perfi-
les comerciales de 4x3cm y con malla de aluminio perforada
Viga estructural de hormigon armado de 40 cm de alto
Anclaje entre la malla perimetral y la losa de planta alta, an-
claje por soldadura.

Varilla corrugada de 14 pulgadas

Parrilla de varillas de acero 14 pulgadas en zapata

Fundicién de hormigon estructural 240 kgf/cm?2

Dado de cimentacion de hormigén armado sellado con brea
Viga de arriostramiento 40 x20 de hormigdén armado

Cinta de pavimento podotdctil

Mueble bajo de cocina melamina de 12mm y meson de gra-
nito.

Tierra negra con abono para siembra de drboles
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Listado de Materiales

o wN

10.
11.

12.
13.

14.
15.
16.

17.

18.
19.
20.
21.

Instalacion de poste de luz, Bordillos de hormigon prefabri-
cado con 40 de Profundidad, Zapata aislada prefabricada de
40x40x50 y placa de instalacion de anclaje para poste de luz
de acero estructural A36

Adoqguin de espacio publico, 40x20x10cm

Capa de Arena fina para instalacion de adoguin

Bordillo de Hormigon Armado Fundido en obra 210 kgf/cm?2
Rampa de acceso para personas con discapacidad pendien-
te del 10%. Capa de hormigon de limpieza 10 cm, Capa de
arena para instalacion de adoquin de 15 cm y adoquin de
espacio publico 40x20x10cm

Capa de tierra natural compactada

Adoquin de interiores instalado sobre capa de arena fina com-
pactada.

Barra de muro de ladrillo panelon recubierto de cerdmica
Mueble alto de cocina, melamina 12mm blanco, antibacterial
Campana extractora de olores de acero galvanizado

Brazo hidrdulico de elevacion de visera frontal en acero inoxi-
dable

Conducto de salida de humo en acero galvanizado

Caja de ventilacion en cielo raso de acero galvanizado con
pintura negra antioxidante

Viga de hormigén armado de cierre en volado 40x20cm

Losa alivianada de hormigon con bloque de pomez
Estructura de agarre en acero estructural para malla de fa-
chada, 7x3cm

Estructura de Malla de cierre, acero estructural a36 perfiles
cajon 7x3cm

Pasamanos de aluminio, perfil comercial.

lluminacion led

Columna estructural de hormigon armado.

Placa de anclaje entre cercha metalica y columna de hormi-
gon armado

15

|

13

10

26

Detalle 4, Fuente: Elaboracién prop\d

20

25

28

19

13

Detalle 5, Fuente: Elaboracion propia

Detalle 6, Fuente: Elaboracion propia

15

14

13

20
30

29

27

31
14

32

17

20
28

Detalle 7, Fuente: Elaboracion propia
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22.
23.
24.
25.
26.
27.
28.

29.
30.

31.
32.

33.
34.

35.
36.

37.
38.
39.
40.
41.
42.
43.

44,

Losa de cierre perimetral 10cm en hormigon armado
Perfiles comerciales de soporte para cubierta translucida
Cubierta transltcida de Policarbonato 6mm

Planchas de tabla roca

Muro de ladrillo panelon visto

Goterdn de acero galvanizado perfil comercial

Malla de cierre perimetral, aluminio de 3mm perforado, con
dos manos de pintura antioxidante y una mano de pintura
hidrofuga.

Basurero Metdlico

Mampara de vidrio y aluminio, perfiles comerciales y vidrio
templado de 6mm

Canal de agua lluvia acero galvanizado 15cm

Cercha metdlica de acero estructural a36 de 1m de alto y 40
cm de ancho

lluminacion de plafones led

Visera de cierre y sombra, estructura metdlica de acero perfi-
les comerciales de 4x3cm y con malla de aluminio perforada
Viga estructural de hormigéon armado de 40 cm de alto
Anclaje entre la malla perimetral y la losa de planta alta, an-
claje por soldadura.

Varilla corrugada de 14 pulgadas

Parrilla de varillas de acero 14 pulgadas en zapata

Fundicion de hormigon estructural 240 kgf/cm?2

Dado de cimentacion de hormigén armado sellado con brea
Viga de arriostramiento 40 x20 de hormigén armado

Cinta de pavimento podotdctil

Mueble bajo de cocina melamina de 12mm y meson de gra-
nito.

Tierra negra con abono para siembra de drboles
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Listado de Materiales

o wN

10.
11.

12.
13.

14.
15.
16.

17.

18.
19.
20.
21.

Instalacion de poste de luz, Bordillos de hormigon prefabri-
cado con 40 de Profundidad, Zapata aislada prefabricada de
40x40x50 y placa de instalacion de anclaje para poste de luz
de acero estructural A36

Adoqguin de espacio publico, 40x20x10cm

Capa de Arena fina para instalacion de adoguin

Bordillo de Hormigon Armado Fundido en obra 210 kgf/cm?2
Rampa de acceso para personas con discapacidad pendien-
te del 10%. Capa de hormigon de limpieza 10 cm, Capa de
arena para instalacion de adoquin de 15 cm y adoquin de
espacio publico 40x20x10cm

Capa de tierra natural compactada

Adoquin de interiores instalado sobre capa de arena fina com-
pactada.

Barra de muro de ladrillo panelon recubierto de cerdmica
Mueble alto de cocina, melamina 12mm blanco, antibacterial
Campana extractora de olores de acero galvanizado

Brazo hidrdulico de elevacion de visera frontal en acero inoxi-
dable

Conducto de salida de humo en acero galvanizado

Caja de ventilacion en cielo raso de acero galvanizado con
pintura negra antioxidante

Viga de hormigén armado de cierre en volado 40x20cm

Losa alivianada de hormigon con bloque de pomez
Estructura de agarre en acero estructural para malla de fa-
chada, 7x3cm

Estructura de Malla de cierre, acero estructural a36 perfiles
cajon 7x3cm

Pasamanos de aluminio, perfil comercial.

lluminacion led

Columna estructural de hormigon armado.

Placa de anclaje entre cercha metalica y columna de hormi-
goén armado

Detalle 8, Fuente: Elaboracion propia

35

13

36

Detalle 9, Fuente: Elaboracion propia

e |

Detalle 10, Fuente: Elaboracion propia

12

11

10

43

42

41

40
39

38

37

22.
23.
24.
25.
26.
27.
28.

29.
30.

31.
32.

33.
34.

35.
36.

37.
38.
39.
40.
41.
42.
43.

44,

Losa de cierre perimetral 10cm en hormigon armado
Perfiles comerciales de soporte para cubierta translucida
Cubierta transltcida de Policarbonato 6mm

Planchas de tabla roca

Muro de ladrillo panelon visto

Goterdn de acero galvanizado perfil comercial

Malla de cierre perimetral, aluminio de 3mm perforado, con
dos manos de pintura antioxidante y una mano de pintura
hidrofuga.

Basurero Metdlico

Mampara de vidrio y aluminio, perfiles comerciales y vidrio
templado de 6mm

Canal de agua lluvia acero galvanizado 15cm

Cercha metdlica de acero estructural a36 de 1m de alto y 40
cm de ancho

lluminacion de plafones led

Visera de cierre y sombra, estructura metdlica de acero perfi-
les comerciales de 4x3cm y con malla de aluminio perforada
Viga estructural de hormigéon armado de 40 cm de alto
Anclaje entre la malla perimetral y la losa de planta alta, an-
claje por soldadura.

Varilla corrugada de 14 pulgadas

Parrilla de varillas de acero 14 pulgadas en zapata

Fundicion de hormigon estructural 240 kgf/cm?2

Dado de cimentacion de hormigén armado sellado con brea
Viga de arriostramiento 40 x20 de hormigén armado

Cinta de pavimento podotdctil

Mueble bajo de cocina melamina de 12mm y meson de gra-
nito.

Tierra negra con abono para siembra de drboles
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4.5 Imagenes del Proyecto

a) Imdgenes del Proyecto

6 - N
Ir gl
D‘ I

Detalle 11, Fuente: Elaboracion propia
108

109



110

111



112

113



114

b) Vistas comparativas
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5.1 Evaluaciones
5.2 Resultados



5.1 Evaluacion

5.2 Resultados

122

a) Objetivos y Metodologia

Al desarrollarse el proyecto uno de los puntos de partida
fue el cambio de paradigma en cuanto a la postura y
la experiencia vivencial desde la que la propuesta ar-
quitectdnica emerge, este cambio ha llevado a que el
desarrollo del proyecto se construya desde una nueva
perspectiva.

La perspectiva de género ha jugado un papel fundamen-
tal en el desarrollo de esta tesis y por esto es importante
considerar y colocar bajo la lupa todos los aspectos que
han condicionado a la propuesta presentada, es decir,
someter a un andlisis las ventajas que la perspectiva de
género como herramienta de disefio proporciona a la
hora de generar proyectos urbanos y arquitectdnicos.
El objetivo general de esta evaluacion es poner en evi-
dencia los valores que los manuales de disefo con pers-
pectiva de género han aportado en la propuesta presen-
tada, demostrar de manera objetiva que dichas guias
aportan en gran medida a la produccion de proyectos
urbano arquitecténicos de mayor calidad, procurando
los intereses de los grupos mds vulnerables y generando
espacios con mayor equidad y justicia.

Ademds de llevar a cabo este andlisis es importante
también evaluar el funcionamiento actual del Mercado
10 de Agosto, entender desde esta nueva postura como
los espacios que no contemplan la diversidad y la equi-
dad como parte de su desarrollo terminan siendo espa-
cios que segregan y dividen a la poblacion.

Esta evaluacion se centrard en 3 ejes: el barrio, el edificio
y el mobiliario.

Como instrumento para evaluar el estado actual del
Mercado 10 de Agosto y también la propuesta presenta-

da se utiliza la encuesta cuya informacion es de cardcter
cuantitativo.

Dentro de la intencion de obtener un resultado suma-
mente objetivo, la evaluacion del mercado actual se ha
realizado por los autores de esta tesis, asi como de su
directora la arquitecta Fernanda Aguirre. De Igual ma-
nera la evaluacion de la propuesta presentada se ha
sido realizada por los autores de esta tesis y ademds el
tribunal conformado por: Arquitecta Fernanda Aguirre
(Directora), arquitecto Cristian Sotomayor y arquitecto
Alejandro Vanegas, ademds de una colaboracion espe-
cial de la arquitecta Zaida Muxi.

Los pardmetros de calificacion dentro de la encuesta
han sido extraidos de la "Guia de disefio, uso y regula-
cion del espacio publico inclusivo seguro para mujeres y
nifas. Parques y mercados".

El desglose de estos pardmetros se encuentra en el 7.3
de los anéxos.

b) Pardmetros de Calificacion
Escala Urbana:

1. Accesibilidad y Seguridad Vial:
e Accesibilidad Universal
e Seqguridad de los Nifios
e Accesibilidad Parqueaderos
e Vegetacion

2. Seguridad Personal:
e |luminacién
e Paradas de Bus

Escala Edificio:

1. Servicios
e  Cuidado infantil y del adulto mayor
e Cajeros automaticos
e Servicios Bdsicos
e Banos
e Lactancia
¢ Estaciones de Taxis
e Accesibilidad Inclusiva

2. Seguridad Personal
e Tunelesy Callejones sin salida
* Dispositivos de Seguridad
e Ubicacion Espacial

Mobiliario

¢ Mobiliario de Descanso

e Puestos de Venta

e Necesidades de los puestos de venta
e Experiencia de las usuarias

e Cotideaneidad

Para la mejor comprension de estos resultados se han
organizado en forma de comparacion entre la propues-
ta presentada vy el estado actual del mercado 10 de
Agosto, cada resultado de la encuesta ha sido procesa-
do a través de un método grdfico conocido como malla
radial en la que los diferentes indicadores se pueden
comparar graficamente para obtener una mejor idea
de las calificaciones obtenidas.

a) Estado General

Se inicia con la comparacion de las calificaciones obteni-
das de manera general, estas calificaciones han sido el
resultado de un promedio obtenido entre las calificacio-
nes de los arquitectos colaboradores y del andlisis que
los autores realizaron.

Este grdfico muestra en sus indicadores los 3 ejes de
planteamiento que se manejaron en la encuesta, asf
mismo se observa en colores mds encendidos algunos
parametros en los que los calificantes han tenido una
gran coincidencia en sus percepciones.

Grdfico de comparacion en la valoracion de la propuesta,
Fuente: Elaboracion propia

En cuanto al estado actual del mercado observamos
que presenta una situacion problemdtica ya que sus in-
dicadores no llegan a superar el 20% de cumplimiento.
Problemdtica que se vuelve aguda en el andlisis de la
edificacion

Este grdfico corresponde a la valoracion de la propues-
ta presentada, en este se observa una clara mejoria en
cuanto al cumplimiento de los indicadores, en la escala
barrial y de la edificaciéon, asimismo un incremento con-
siderable en cuanto al indicador de mobiliario. se cons-
tata pues que el trabajo realizado ha vinculado el pro-
yecto de manera mds optima, atiende a necesidades
propias del lugar y se pretende un correcto desarrollo
de los espacios respondiendo al componente humano

Grdfico de comparacion en la valoracion de la propuesta
Fuente: Elaboracion propia
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b) Indicadores Urbanos

En el grdfico de valoracion del estado actual del Merca-
do 10 de Agosto se observa un indicador que sobresale
sobre los demds, y es la accesibilidad a los parqueade-
ros, este indicador se puntia de manera optima dado
gue en el sitio, como ya se habia mencionado, existe un
parqueadero publico bien acondicionado y preparado,
lastimosamente por la configuracion urbana del lugar
no se visibiliza y pocas personas conocen su existencia.
La falta de pasos cebra, rampas de accesibilidad y fran-
jas podotdctiles también son una constante dentro del
espacio urbano, que en ciertos tramos estd en claro de-
terioro.

También es importante recalcar la ausencia total de va-
loracion en los demds indicadores lo que nos demuestra
gue es un equipamiento que se lo concibe como hostil
ante la vida urbana vy barrial.

Grdfico de comparacion en la valoracién del estado actual,
Fuente: Elaboracion propia

En la propuesta presentada se obtuvieron mejores re-
sultados, gracias a la implementacion de franjas podo-
tdctiles, rampas de accesibilidad universal, sefalizacion,
pasos cebra y sobre todo vegetacion que es un ele-
mento que en la propuesta acompana al caminante y
configura un recorrido seguro y observable, por ello se
evidencia que la percepcion del espacio urbano se ha
transformado y se lo percibe como mds amigable ante
la diversidad humana.

Grdfico de comparacion en la valoracién de la propuesta,
Fuente: Elaboracion propia

¢) Indicadores de Mobiliario

El desmejorado y en ocasiones nulo mobiliario se evi-
dencia en este grdfico, tanto en la parte urbana como
al interior de la edificacion. Los mobiliarios existentes no
responden a una necesidad de las vendedoras o tan si-
quiera a las actividades que se realizan configurdndose
con una tipologia uUnica en los que no cuentan con es-
pacios de almacenamiento o climatizacion.

Grdfico de comparacion en la valoracién del estado actual,
Fuente: Elaboracion propia

En la propuesta se evidencia la intencion de generar
espacios dedicados a las actividades que en el equipa-
miento se desarrollan, dotdndolos de mobiliario especi-
fico que beneficie a dichas actividades, estos mobiliarios
cuentan con espacios para el almacenamiento, acon-
dicionamiento climdtico y luminico. es importante tam-
bién mencionar que la vocacion comercial incesante del
establecimiento hace que la atencion se fije directamen-
te en esta actividad.

Grdfico de comparacion en la valoracién de la propuesta,
Fuente: Elaboracion propia

d) Indicadores Edificacion

Dentro de la edificacion actual, son innumerables las
problemdticas por las que atraviesa, una de las mds
graves es la necesidad de un centro de cuidado con el
gue no cuentan, por esto muchos en su mayoria nifos
gastan el tiempo libre jugando en el mercado a expen-
sas de robos y secuestros. De igual manera los servicios
no son una prioridad, en este grdfico se observa la poca
funcionalidad que presenta, se ve que el espacio no lo-
gra responder a los requerimientos que sus dindmicas
espaciales tan complejas presentan.

Grdfico de comparacion en la valoracién del estado actual,
Fuente: Elaboracién propia

A través de la propuesta se logra un gran incremento
en la valoracién de los indicadores, parte fundamental
para el funcionamiento del mercado es la creacion del
centro de cuidado, enfermeria, lactancia, cajeros auto-
mdticos, puntos seguros y bafos correctamente equi-
pados. Con esto se solventan necesidades clave para
el desarrollo de las dindmicas espaciales y de las acti-
vidades tanto comerciales como no comerciales que el
mercado desarrolla.

Grdfico de comparacion en la valoracion de la propuesta
Fuente: Elaboracion propia
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e) Comparacion General

Se observa claramente que la mayor parte de los indica-
dores han sido olvidados y dejados de lado en el estado
actual del Mercado 10 de Agosto, la notable repercusion
de esto son las graves problemdticas por las que atravie-
sa. Un espacio que conserva dindmicas increiblemente
complejas en las que, a pesar de estar en el estado en
el que se encuentran, de igual forma las actividades se
realizan, supone esto una gran oportunidad para sol-
ventar esas problemdticas y enriquecer estas dindmicas.

Gracias a los resultados obtenidos se pueden consta-
tar grdaficamente el beneficio que ha traido para la pro-
puesta el haber tomado la perspectiva de género como
herramienta de disefio, partiendo desde una nueva ex-
periencia vivencial, entendiendo al entorno construido
como espacios de constante vigilia, Interiorizando las
necesidades que muchas veces son olvidadas al dise-
Aar desde experiencias caducas y sobre todo colocando
al ser humano en su diversidad como punto de partida
para el disefio de espacios urbanos y arquitectdnicos.

Es importante observar al mundo y nuestro entorno des-
de nuevos ojos, encontrarnos con perspectivas diferen-
tes que aporten con mayores y mejores herramientas a
la hora de proyectar arquitectura.

Grdfico de valoracion de la comparacion entre el estado actual y la propuesta presentada del Mercado 10 de Agosto, Fuente: Elaboracion propia
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7.1 Andlisis de Sitio del Mercado 10 de Agosto

a) Accesibilidad y Movilidad b) Sistema Vial

Linea de Bus . Veredas

Linea de Bus Vias Vehiculares

[
Linea de Bus ‘ Area de Influencia Inmediata
Linea de Bus
Rampas
Cooperativa de Taxis
Estacionamiento Permitido

Cruce Peatonal

Andlisis de Accesibilidad y Movilidad, Fuente: Elaboracién Propia Andlisis de Sistema Vial, Fuente: Elaboracion Propia
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c) Uso de Suelos

Andlisis de Uso de Suelos, Fuente: Elaboracion Propia

Servicios

Comercio

Equipamiento

Uso Mixto

Inmueble Desocupado

d) Redes de Infraestructura

Andlisis de Redes de Infraestructura, Fuente: Elaboracion Propia
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Postes de Luz

Cdmaras 911
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7.2 Entrevistas

e) Senalética a) Banco de Preguntas
1. ;Cudnto tiempo lleva trabajando en el Merca- 7.2 ¢Puede ayudarnos pintando en este mapa los
Semdforos do 10 de Agosto? lugares que cree que son mds inseguros? ¢Por qué con-
sidera que son inseguros?
2. ¢Qué transporte utiliza para venir de su casa
hasta acd y qué tan comodo y seguro le parece? 8. ¢Por qué cree que la mayoria de vendedoras y
Fare compradoras del mercado son mujeres?
3. ;Tiene guaguas o personas mayores a su cui-  Dibuje el mercado, el dibujo puede ser tan sencillo o
dado?;Quién se encarga de ellos mientras estd traba-  complejo como quiera y cuéntenos qué estda dibujando
‘ No entre jando?

Muchisimas gracias por su ayuda, esperamos no haber-
4. ;Cree que dentro del mercado deberia haber  le quitado mucho tiempo
Direccion de Via un lugar para dejar a los guaguas y viejitos para que Que tenga un lindo dia.
les cuiden mientras usted trabaja?
5. (Como es su relacion con sus companeras/
Pasos cebra vecinas en el trabajo?/Ha cambiado mucho desde el
COvID?

6. ¢:Cree que el Mercado es un lugar seguro? Y
gué tan seguro es por la noche?

7. Punto Caliente: se le entrega una planta con
mapa y dibujos del mercado y sus alrededores para
que nos indique los lugares que considere seguros e
inseguros marcando estos de diferente color

Restaurantes Frutas y verduras  Comercios

7.1 ¢Puede ayudarnos pintando en este mapa los
lugares que cree que son Mmds seguros? ¢Por qué consi- mopa 4o ons s

sequras v zonas  mas

de
Menado 19 de Agleds
Cuenca -Ecuador

dera que son seguros?

Andlisis de Senalética, Fuente: Elaboracion Propia Planta Baja Punto Caliente, Fuente: Elaboracion Propia Planta Alta Punto Caliente, Fuente: Elaboracion Propia
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b) Transcripciones de entrevistas

1. Maria, 60+ arios

- Ya estd bien. Entonces. ¢Cudnto tiempo lleva trabajan-
do en este mercado?

- Llevo veinte y dos afos

- ;Codmo viene de su casa acd?.

- Bueno, por lo regular como hay que venir trayendo las
ollas. Hay que venir trayendo de todo, hay que venir en
taxi.

- ¢Le parece comodo?,; Seguro?

- Si, por lo que sea, no aprendi a manejar, No tengo ca-
rro. Es decir, si tuviera o si supiera manejar vendria en
carro.

- Tiene guaguas o personas mayores a su cuidado?

- Yo tengo dos nifos, nietos y estdn prdcticamente a mi
cuidado porque la mama trabaja y, entonces yo les ven-
go dejando, hago un recorrido, vengo dejando, a veces
tengo que dejarle en el jardin al uno y de ahi dejar al
otro en la guarderia y asi vengo por acd.

- ¢A veces vienen con usted acd?

- No lo mds, les dejo en la guarderia porgque el uno mo-
lesta mucho y el otro ya para mds comodidad.

- Cree que dentro del mercado deberia haber tal vez
una guarderia o un centro para gue les cuide mientras
trabaja?

- Si sabe que si habia eso, si no, no sé porqué quitaron,
porque eso si habia. Y yo que me acuerdo como yo ya
llevo 22 anos aqui, yo que me acuerde en la parte de
encima del 3er piso habia la guarderia, habia que da-
ban de comer a los nifios, habia un centro de acopio de
quienes ayudaban con las tareas a los niAos que vienen
de la escuela, pero se quito todo eso. No sé qué pasd

- ¢(Cuando se quitd todo eso?

- Seria mds o menos antes que entre, Correq,
Antes de la rehabilitacion, asi antes de todo eso si, ya.

- Y como es su relacion con sus vecinas y companeras?

- Bueno, le diré que muy poco, porque entre todas estas
por medio del negocio, O sea, hay envidia o es tanta
cosa, no lo sea. A raiz de la pandemia, a raiz de la pan-
demia, se formo todo esto porque parece que antes éra-
mos mds unidas, mds llevadas, pero ahora ni la una ni
la otra se llevan, o seq, nos llevamos asi muy, muy poco.
Buenos dias, buenas tardes y pare de contar

- ¢Usted considera que el mercado es un lugar seguro?
- O seq, para nosotros. Para mi, como vendedora si, pero

también se necesita que haya, por decirle algo, guardias
en cada puerta.Habia eso, pero realmente yo no sé qué

paso. Habia también un policia que se daba la vuelta
por aqui. Cada hora venia. Quitaron todo eso vy si seria
bueno que vuelvan a ver eso, porque muchas de las ve-
ces nosotros estamos aqui'y la ama de casa ya sale y no
sabemos qué es lo que le pasa a la ama de casa. Y ahi
si se oye que les robaron los aretes, carteras o celulares,
mds los celulares. A pesar que nosotros tenemos cama-
ras y yo no sé queé pasa con las cdmaras. Que oiga, es
un desbarajuste

- Y como le parece la seguridad en la noche?

- Bueno, la noche, antes si era mala, jpero ahora nol
Serd tal vez con las cdmaras. Entonces ya se ha nor-
malizado.

- En qué parte del Mercado o fuera de €l considera us-
ted que es un lugar seguro?

- Bueno en realidad aquf dentro del mercado con todos
los pocos o muchos guardias qué tenemos, nosotros
como comerciantes si Nos sentimos seguros pero sa-
liendo para afuera ya no hay seguridad para afuera ya
es muy distinto la seguridad

- Y por otro lado, ¢qué lugar considera usted como mds
Inseguro?

- La parte de afuera, si es un lugar muy inseguro, pon-
gase qué uno tiene que salir a coger el bus, para aho-
rrarme la carrera del taxi,ya cuando voy vacia mds que
todo, Por lo regular ya me voy vacia pero a veces si hay

que llevar las cosas en el taxi, Pero cuando me voy vacia
me da miedo salir y caminar media cuadra hasta llegar
a la tarqui, a la parada de buses.

Es un poco de miedo, Si no para bajar las gradas hacia
la universidad ahi también hay una parada de buses y
da miedo pues realmente da miedo porgque uno quiera
0 no, no deja de andar con un centavito al bolsillo, yo
cuando me me voy a tener que ir en bus ya me voy sa-
cando el delantal y lo meto en la cartera pero de todos
modos da miedo.

- Listo y la ultima pregunta ¢por qué cree usted que la
mayoria de comerciantes son mujeres?

- Por qué la economia o sea la falta de dinero la falta
de centavos estd dura y entonces ahora se sabe de-
cir:"si no se trabaja los dos no hay nada", pero tam-
bién el problema es porque la mayoria somos madres
divorciadas, madres solteras y ya pues uno tiene que
tratar de solventar, al menos yo soy divorciada y a mi
me tocd criar a mis 6 hijos, sacarlos adelante porque
mientras uno, para que vivir aguantando los golpes del
marido, entonces mejor uno busca paz, busca calma,
busca tranquilidad, entonces yo les hice graduar a mis
hijos son graduados, asi bueno ahorita ya todos estdn
casados, tengo solo un soltero no mds, y bueno y tengo
mis nietitos, ahi ellos son Mi mis nuevos hijos.

- ;Cudntos anos tienen?

- El'uno tiene 2 anos y el otro tiene 4 afos

- Bueno ahi va a estar lo duro por que casi no he apren-
dido dibujar bien

- Bueno voy a dibujar la vitrina

- Como es lo que mds me gusta, es a lo que he dedicado
toda mi vida este trabajo
entonces aqui pongamos al cuchi

- ;cada cudnto hace el cuchi entero?

- Bueno por lo regular se hace viernes sabado y domin-
go pero entre semana se hace de lunes a miércoles, jue-
ves y asi yo vengo trayendo una piernita o la cabeza.

- O sea no hay como traer entero porque no va la venta
aja si, Bueno este es el cuchi aqui estd el como es para
la cebolla: es un baldecito que se le pone agui con un
charolito para la cebolla

Aqui estd lleno de cebolla hasta la cocina con el tortille-
ro, agquf estdn las papitas, aqui estdn el hornado calen-
tdndose, Qué mds le puedo dibujar, los focos, las luces,
aqui estdn los foquitos, ya algo mds, acd encima estd
en mis plantas son mis bambues, para acd encima tam-
bién estd la otra planta, son el adorno de mi puesto.

Percepcion del Mercado 10 de Agosto, Fuente: Entrevistada 1
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2. Paula, 14-24 aros

- ¢Cudnto tiempo llevas trabajando aqui?

- Aqui cinco anos.

- ¢Qué transporte utilizas para venir acd?

- Bus.

- (Cojes solo uno?

- Si, solo un bus. Una linea.

- ¢Tienes que caminar mucho para coger el bus?

- No. Solo cruzo una calle y ya.

- ¢ Te parece comodo, sequro?

- Comodo no tanto porque como venimos de manana
y bastante gente se transporta ya vienen los buses lleni-

tos, entonces ya no es tan cémodo.

- (Tal vez tienes guaguas o alguna persona mayor que
necesite de tus cuidados?

- No.
- ¢.Consideras que dentro del mercado deberia haber al-

gun centro donde puedan estar los nifios o los adultos
mayores?

- Si, la verdad es que los nifos pasan botados. La ma-
yoria, como las mujeres trabajan, la mayoria caminan
por todo lado, a veces por la calle y es bien peligroso.
Entonces si seria bueno que alguien esté pendiente de
ellos, para que no existan problemas o accidentes.

- ¢Como es tu relacion con tus compafneras o vecinas?
- Super bien, nos llevamos entre todas. Como todas so-
mos mujeres, entre todas nos apoyamos con cualquier
problema o suceso, entre todas nos apoyamos.

- (Esto es diferente a lo que era antes del Covid?

- No. Siempre hemos sido asi.

- ¢Crees que el mercado es un lugar seqguro?

- Dependiendo. Hay sectores donde la gente en especial
son mds agresivas, a veces no se llevan entre ellas en-
tonces es problemdtico a veces.

- ¢Y qué pasa en las noches?

- En la noche si es muy peligroso. Agui siempre se junta
gente de todo tipo entonces no es seguro salir aqui.

- Te voy a dar este mapita, nosotros estariamos acd. Si le
pido que me senale donde se siente segura, ;en donde
seria? ;Adentro o afuera?

-:Solo le senalo o le encierro?

- Como gustes.

- Puede ser en ningun lado, también es una respuesta
vdlida.

- No, ninguno.

- ¢Tal vez en la planta alta hay algun lugar donde te
sientas segura?

- ¢Estas son las gradas?

- Si. Este seria el ascensor y estas serfan las gradas que
hay por aca.

- Ya, entonces por acd.

- Ya. (Por qué?

- Aqui segura porque nos conocemos entre todas y en-
tonces todas son vecinas. Siempre Nos apoyamos entre
todas. Y aca arriba, la parte de aqui la gente son ya mds
de la tercera edad entonces no son tan problemdticos

ni nada.

- Ya, y con este si te pido que me senales los lugares
donde te sientes mds insegura.

- ¢Estas son las gradas eléctricas?

- Estas serian las gradas eléctricas. ¢Y por qué?

- Aqui siempre se juntan personas que vienen del puen-
te del Vado, vienen de aca atras, tambien vienen de los
parques de aca, entonces siempre se juntan aquiy aca
atras. Mds en las tardes aqui, como es un callejéon ce-
rrado, es bien peligroso. Y aquf en las gradas eléctricas
también es lo mismo, siempre se juntan ahi como en
una puerta que da para la Miguel Ullauri, hay una silla
entonces también se juntan la misma gente de ahi. Es
peligroso, sobre todo en las tardes. Tipo seis de la tarde.

- Cuando estd cerrando el mercado.

- Aja. Como estd cerrando el mercado entonces ahi se
juntan mds y como todas ya empezamos a salir hay
mds problema.

- Casi para terminar, te voy a pedir que me hagas un
dibujo, ¢ya? Sies que yo te digo: Mercado 10 de Agosto.
Dibujame lo que piensas.

- Comida. Pienso en comida. No se, puede ser un plato
asi, con el mote, el queso y no se un animalito por ahi.
Y un vaso de algo.

- Y para terminar, ¢porgue crees que hay mds mujeres
en los mercados?

- La verdad desde que se inicio esto de los mercados, lo
gue yo me acuerdo es que la mayoria de personas que
vinieron son mujeres. Hay bastante gente que vino des-
de antes mismo y son mujeres. La mayoria de hombres
iba a lo que son ferias, se iban a lugares de carga y todo

entonces las mujeres no sabiamos manejar entonces ve-
nian acd a los mercados. Venian mds gente del campo
que la mayoria son mujeres. Entonces venian a vender
acd, se movian mads acd.

- Se desenvolvian mds en el mercado.
- Si. Se desenvolvian mds en el mercado.

- ¢Y porque crees que las compradoras también, la ma-
yoria son mujeres?

- Mds que todo por ventas. Aungue no lo crean, yo siem-
pre he visto que una mujer llama mds la atencion a
comprar que un mismo varon, por la forma en la que
se comportan, como hablan, son mds amables. Las mu-
jeres siempre van a ser mds amigables que un mismo
varon.

- Si, claro. Eso seria todo. Muchisimas gracias.

Percepcion del Mercado 10 de Agosto, Fuente: Entrevistada 2
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3. Sandra, 26 afios
- ¢Cudnto tiempo llevas trabajando aqui?

- Llevo, bueno no solo en este local. Yo llevo trabajando
por acd entre la ropa, desde los 16 anos.

- Bastante tiempo, entonces.

- Si es bastante tiempo.

- ¢Qué transporte utilizas para venir acd?

- La linea 3. Que es mds rdpido para mi.

- ¢ Te parece comodo, sequro?

- Eh, si seria bueno que pidan mds unidades.

- (Cojes solo un bus?

- Para mi es mds rapido la linea 3, pero cuando no llega
la 3 cojo la 1, pero la 1 no me deja aca sino me va a
dejar por alld por Maria Auxiliadora.

- ¢Y el trayecto es demorado, muy largo?

- Depende. Como salgo en la manana hay veces que
hay bastante lluvia, ahi el transporte si se demora mds.

- Ah ya. ¢Tal vez tienes guaguas o personas mayores
que necesiten de tu cuidado?

- Mi hijo.
- ¢Quien le cuida mientras estds aqui?

- Mi hermana. Mi hermana me ayuda, mi mami tambien
me ayuda.

- ¢Consideras que deberia haber una guarderia que le
cuide mientras tu trabajas?

- He escuchado que si habia una, pero de ahi no tengo
idea.

- ¢Crees que fuera bueno que haya?
- Por un lado si, hay guaguas que andan por aqui entre
la calle, se les pueden ir llevando y todo. Entonces si

seria bueno.

- ¢Como es tu relacion con tus compaferas o vecinas
de trabajo?

- Si son buena gente.

- ;Ha cambiado desde el Covid?

- No tanto. Digamos, como cada uno toma su distancia
por la pandemia que pasamos y todo eso entonces mds

0 menos si hay un poco de cuidado.

- ¢Crees que el mercado es un lugar seguro?

- Si.

- ¢Y en la noche?

- En la noche como que ya si es algo peligroso. En la no-
che ya hay bastantes borrachitos, ladrones y todo eso.
Como en cualquier lugar, siempre va a haber eso.

- Ya. Te voy a pedir que en esta planta, en este mapita,
Nosotros estamos por aqui atras, me ayudes porfa pin-
tando con este color donde tu consideras que es mds
seguro.

- Esta es la General Torres, sverdad?

- Si.

- Ya entonces por acad.

-Ya. ¢Tal vez en la planta alta hay algun lugar que con-
sideras mds seguro que el resto?

- Casi todo lado es seguro, porgue arriba son bien uni-
das y hay alarmas y todo eso.

- Ya. Ahora ayudame pintando en donde creas que es
mdAs inseguro.

- Por aqui'y por aqui.

- (Por qué?

- Es que lo que pasa es que por aqui vienen del vado
y todo eso, vienen ladrones y borrachitos. Y aca atras,
esta es la Miguel Ullauri, aca tambien se reunen bas-
tante borrachitos.

-Ya. ;Y porque crees que acd es mds seguro?

- Porque acd hay bastante transporte, los semdforos,
vienen los del trdnsito, hay policia por agufi también...

- Ya. Ahora como Uultima pregunta te voy a pedir que
hagas un dibujo.

- ;Como? ;Qué dijo?

- No importa, puede salir como sea. Cuando yo te digo:
Mercado 10 de Agosto. Dibujame algo.

- Dibujo el mercado.
- Lo que tu quieras dibujarme.
- Ya. Le hago el mercado.

- La dltima pregunta. ¢Por qué crees que la mayoria de
compradoras y vendedoras son mujeres?

- Porgque la mujer es la que mds hace en la casa. La que
mds sabe mds que el hombre.

- Ya, estd bien. Eso serfa todo. Muchisimas gracias.
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4. Mdnica, 40-49 afios

- ¢Cudnto tiempo trabaja agqui en el mercado?
- Casi nueve anos.

- ¢Qué transporte utiliza para venir acd?

- Taxi.

- ¢Le parece comodo, sequro?

- Si.

- Coge desde la puerta de su casa hasta la puerta del
mercado, ¢verdad?

- Claro, solo vengo los jueves, viernes y sdabado. Lunes,
miércoles y viernes vengo en el carro de nosotros.

- Ah ya. Y viene con cosas, me imagino.
- Con la carne, si.

- /Son sus guaguas?

- No, trabaja conmigo.

- ¢ Tiene guaguas usted?

- Si, ya sefioritas.

-¢Y tal vez personas mayores, mayorcitas?
- Mimama.
- ;Quién les cuida mientras usted estd trabajando?

- No, ya son mayores. La una tiene veintitrés, la otra
veintidos vy ellas le cuidan a la pequenita de ocho afos.

- Ah ya. ¢Usted cree que dentro del mercado deberia
haber algun sitio donde se pueda cuidar a los nifios o
personas mayores para que no estén con las personas
mientras trabajan?

- Claro, porque aqui hay muchos nifios que pasan ju-
gando. Corren peligro de que les vayan robando. Hay
madres de familia que no hay con quien dejarles a los
ninos, entonces les traen aca.

- ¢Como es su relacion con sus vecinas o companeras
de trabajo?

- Bien. Nos llevamos, si llega alguna cosa de celebrar
celebramos entre todas.

- Ah que chevere. ;Y cree que su relacion ha cambiado
desde el Covid?

- Claro pues, porque ya no es mucho de llevarnos, siem-
pre estamos separadas, porque ya no hay como con-
versar.

-¢Son sus mismas companeras desde que entrd a tra-
bajar acd?

- Si, las mismas.
- ¢Usted cree que el mercado es un lugar seguro?

- No. A veces vienen los ladrones, se van llevando las
cosas, hay que estar asi sentada aqui.

- No puede dejar su puesto.

- No.

- ¢.Y qué pasa en las noches?

- Ahf ya cierran el mercado.

- ¢Y por afuera?

- Ahi si gue ya no lo podria decir.

- Usted ya sale para la casa. Ya. Verd, le voy a mos-
trar esta plantita, nosotros estariamos aqui, aca la Calle
Larga, la General Torres y la Miguel Ullauri seria esta
de acd, ¢ya? Le voy a pedir que con este marcador me
sefale un lugar en donde usted se sienta segura?

- En este.

- ¢Y tal vez algo en la segunda planta? estas serian las
gradas

-El ascensor.

- Ya, marquele nomas. Y en cambio con este marcador
le voy a pedir gue me margue un lugar donde se siente
Insegura.

- Aqui.

- (Por qué?

- Porque hay mucha gente, hay a veces choques.

- ¢Y habria algun lugar en el segundo piso donde se
sentiria insegura?

- No.

- Casi para terminar, le voy a pedir que me haga un
dibujo. Si yo le digo: Mercado 10 de Agosto. Dibuje lo
que quiera.

- ;Como?

- Lo que primero piensa cuando le digo: Mercado 10 de
Agosto. Dibujame lo que sea.

- En las frutas.
-Ya.

- ;Cémo le dibujo a las frutas?

- Como quiera.
-Ya.

- Y la ultima pregunta, ¢por qué cree que la mayoria de
vendedoras y compradoras son mujeres?

- Porque el oficio es para mujeres, yo pienso

- (Por qué?

- Por gqué las mujeres saben un poco mds del negocio de
las carnes. Los hombres claro que ayudan pero ya no es

COMO UNO, UNa Mujer Mismo.

- Ya, eso seria todo. Muchisimas gracias.
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5. Nancy, 50-60 arios

- Primero, ¢cudnto tiempo lleva trabajando dentro del
mercado?

-Ya, yo, mas de 20 anos, pero yo trabajaba con mi mami
desde que era niAa.

- Ah ya, y ¢qué transporte utiliza para venir de su casa
aca?

- Eh, ¢transporte? Yo vengo caminando porgue no vivo
muy lejos, vivo aqui en la Sucre y la Juan Montalvo.

- Ah, ya. Y ¢le parece comodo, seguro?

- Con miedo venimos, porgue ahora la inseguridad que
hay aqui en Cuenca... vengo con miedo caminando.

- Eh, ¢tiene guaguas o tal vez personas mayores a su
cuidado?

- No.

- iNo?

- No.

- Ah ya, muy bien. Em, pero, /usted cree que deberia
haber algun tipo de centro aqui dentro del mercado en

donde, las personas que tengan guaguas o tal vez a sus
papds puedan dejarles a que les cuiden ahi?

- O sea a los papds, ¢a los mayorcitos?
- A los mayorcitos, si.

- Ah, claro, por los mayorcitos si porque si creo que hay
un centro de nifios en la parte posterior del garaje en la
Tarqui creo que hay, pero no sé si es que es de aquf del
Mercado o es aparte.

- Ya, gracias. Em ;Como se lleva con sus compafieras o
vecinas dentro del trabajo?

- Con mis companeras, yo mmm mds 0 menos.

- ¢:Mds o menos?

- Si.

- (Por qué?

- Porque ahi a veces por el negocio, mucha rivalidad,
hay problemas, entonces mds o menos... bueno con mis
companeras que son hace anos si eh me llevo bien, pero

con las nuevas no mucho, hay mucho problema.

- Ya, y ¢eso ha cambiado mucho después del COVID o
era igual antes?

- No, ha cambiado ya por el COVID, lo que pasa es que
nos pusieron estas, estos protectores de los vidrios y no-
sotros sélo atendiamos desde la parte de adentro, no
acd afuera. Nos ha afectado bastante, si, bastante

Porque ya todas las compaferas salen afuera y nos ha
afectado bastante, si.

- ¢Usted cree que el Mercado es un lugar seguro?
- No.
- ¢(No? ¢Por qué?

- Porque aquf entran personas delincuentes, y en todo
el Mercado mucho mds anos atrds habia como ocho
guardias, ahora para el Mercado hay soélo dos guardias
y hay tantas entradas y la inseguridad (inentendible) no,
no es seguro el Mercado.

- ¢Y en la noche?
- En la noche, igual.
- ¢Esigual, o peor?

- No, es igual, ya los guardias cierran las puertas y ya
uno se va a la casa, pero en cambio de manana entran
las personas que son delincuentes. No es por ofender
a las personas gue son venezolanas pero hay muchas
personas venezolanas que soy muy agresivas cuando
no se les da lo que ellos desean, por decir dinero o al-
gun jugo o alguna comida, son bien agresivos.

-Ya, eh en relacion a esta pregunta, me puede por favor
senalar, este es eh la planta del Mercado...

- Ya, esta es la Calle Larga.

- Si, esta es la Calle Larga, la de acd, esta de aqui es la
de alla.

-Ya

- Eh, por aqui es la Juan Jaramillo y esta es la Miguel
Ullauri que es la del otro lado.

-Ya.

- ¢Ya? Eh entonces me puede por favor sefialar en don-
de cree que es mds seguro dentro y fuera del

- No, yo no creo que ninguna de esas partes sea segura
- ¢No?

- Por mds cdmaras que hayan, no hay seguridad

- Si, y un lugar en donde usted crea que es mds insegu-
ro, en donde sea muy peligroso, capaz caminar o estar,
en donde usted solita no estuviera o no pasara, si quie-
re puede pintar todo, no hay problema.

- No, todas las partes no creo que sean... bueno uno vie-
ne a trabajar pero ya las personas que se estdn abajo,
a veces ellas dicen que les roban.

-Ya.

- Les roban en qué manera, eh, en las carteras, en los

aretes, a veces unas que vienen con joyas de valor en-
tonces seguro para entrar a lo mejor, es seguro.

-Ya.

- Pero ya las personas que ellas estdn abajo, que es-
tdn paradas ahi abajo entonces no creo que sea seguro
para las personas.

- ¢Puede eh senalarme tal vez en donde cree que es mds
inseguro? o, como digo en donde usted crea que es in-
seguro en general.

- Acd creo que es la Calle Lar, Ullauri.

- Si, esta es la Calle Larga, por aqui se entra. La Ullauri.
- Si

- ¢Le hago una equis?

- Si, 0 mdnchele asi, como usted prefiera

- Una equis.

-Ya.

- Y acd arriba. Esta seria esta planta de aqui, nosotros
estuvieramos aqui.

- Ya.

- ¢(En ddnde cree que es mds inseguro?

- Mds inseguro aquf.
- Si.

- Bueno tanto acd arriba acd arriba, no es tanto la inse-
guridad, es mds en la parte de abajo

- ¢En la parte de abajo?

- Aguf lo que si viene son las personas son las que son
de, son venezolanas, personas que

- A pedir comida tal vez.

- Si, a pedir comida, jugo entonces entonces cuando no
se les da se ponen agresivas

- Entonces acd arriba si pudiera sefalar em un lugar
seguro tal vez, ;o tampoco?

- Seguro, hasta que usted se tome un juguito aquf y si
se va.

- Eso es lo seguro, digamos las mesas.
- Si, si, las mesas

- Entonces marquele ahi
- (Aqui le marco?

- Hagale un redondito.
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- (Redondo aqui?
- Si, puede ser, como usted quiera
-Ya, ahi serd?

- Perfecto, ya, y como ultima pregunta nos gustaria que
nos ayude con un dibujo, puede ser

- Yo no soy dibujante.

- No se preocupe, puede ser el dibujo que sea, como a
usted le salga, dibuje qué es lo que piensa cuando yo le
digo "Mercado 10 de Agosto”

- (Mercado 10 de Agosto?

- Lo que pueda, y me va contando

- Es la mayoria de tiempo que pasamos aqui en el traba-
jo antes que en nuestros hogares.

-Ya.
- Voy a dibujar una casa a lo mejor.
- Perfecto, puede dibujar lo que usted quiera.

- Una casa, ¢por qué? Porque aqui pasamos la mayoria del
tiempo antes que en nuestros hogares mhm ya una crucita
mds sea pongamos ya

- Estd muy bien, muchisimas gracias por su ayuda

Ya em, /por qué cree que la mayoria de vendedoras y compra-
doras del mercado son mujeres?

- (Por qué?

- Si.

- Porque a lo mejor tienen que sustentar en su casa, tienen que
ayudar a trabajar pues a lo mejor, digo, yo no, a las mujeres
que estamos mds aqui en el Mercado.

- Y las compradoras, ¢por qué la mayoria son mujeres?

- Eh porque ellas saben de lo que necesitan en su hogar a lo
mejor, los hombres creo que es poco como las mujeres sabe-

mos qué nos hace falta en cada hogar.

- Perfecto, eso es todo.
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6. Elvia, +60 afios

- Entonces para empezar, ;Cudnto tiempo lleva traba-
jando aquf en el mercado?

- Ya unos veinte y cinco anos

- Eh, ¢qué transporte utiliza para llegar?
- Bus

- ¢Bus?/Le parece comodo, seguro?

- No hay mds, que es el unico el bus que el taxi vuelta
ya es mucho.

- ¢Muy caro?

- Claro.

- Pero, ¢le parece tal vez seguro?;0 no tanto?

- Oiga en ningun lado hay seguridad, ni en el bus ni en
el taxi ni nada, sino ya tenemos que confiar en Dios y
con la bendicion

- ¢/Alguna vez le ha pasado algo?

- No.

- ¢No? Que bueno, ojald no pase.

- Eh, tal vez stiene guaguas?

- No.

- ¢(No? Eh, ;cree que tal vez dentro del Mercado deberia
haber algun centro para que tengan o vengan con los
guaguas puedan ahi?

- Si habia, hace anos habia.

- ;Sabe qué paso?

- Eh ya todo se va suspendiendo, ya no hay, pero si hay
una guarderia Ultimamente que pusieron, si

- ¢Usted considera util eso?
- Claro

- .Como es su relacion con sus companeras o vecinas
de trabajo?

- Oiga todo en paz y tranquilidad.

- ¢Si? {Ha cambiado algo desde el COVID?
- O sea digamos, entre nosotros, claro, si, si.
- ¢Para bien o para mal?

- Para bien.

- ;Para bien?
- Claro.
- (Por qué?

- En realidad uno estd, es ave de paso nada mds, uno
no sabe lo que va a pasar o va a suceder.

- Bueno, entonces, justed cree que el Mercado, acd
adentro, por afuera, es un lugar seguro?

- ;Como le digo? Acd adentro bueno ya estamos un
poco mds seguros pero afuera no.

- ¢(Afuera no? ;Y qué tal en la noche?

- En la noche si es peor porque tanto ahora ladronismo
que hay entonces no, no hay seguridad.

- No hay seguridad. ;Usted se queda hasta bien noche?
- No.

- Temprano se va.

- A las seis ya me voy, si.

- Y queria preguntarle, el trayecto que usted hace de su
casa para acd, ¢es muy lejano?

- Si estd lejitos.



152

- ;Cudntos buses coje?

- Unito nomas.

- ¢Tiene que caminar algo para coger el bus?

- Claro.

- (Es bastante?

- De aqui bajo hasta el puente bicentenario.

- Si camina bastante entonces, ya, bueno, antes de ter-
minar, le voy a mostrar lo que seria como una planta del
mercado, entonces nosotros estariamos en esta parte
de acd.

-Ya.

- Me podria por favor pintando, sefialando o haciendo
alguna marca diciendo, ¢en donde cree usted que es
mdads seqguro?

- Pero /mds seguro de qué?

- En donde usted se sintiera mds segura, en donde cree
gue es un espacio MdAs Seguro

- Aqui en la parte de adentro.

- Le pinto nomds todo asi.

- Si.

- /Y tal vez en la segunda planta?

- También.

- lgual.

- Si.

- ¢(En ddnde considera que es mds inseguro?
- Afuera.

- lgual pinto todo afuera?

- SI.

- ¢Tal vez hay algun lugar muy especifico a donde no se
fuera usted solita tal vez?

- La calle de aqui.

- La Juan Jaramillo
- La Juan Jaramillo
-Ya.

- Perfecto
- Y como ultimo paso y ahi si necesito que me ayude

haciendo usted, necesito que me haga un dibujo.

- Yaura

- No importa como salga, si usted considera que es bo-
nito o es feo, para nosotros va a ser lindo, y nos va servir
de todas formas. Dibuje, si es que yo le digo "Mercado
10 de Agosto”

*se rie*

- Dibuje lo que quiera, qué se le viene a la mente.

- ¢Qué le podria decir?

- Lo que se le venga a la mente, y me va explicando lo
que dibuja.

-Yaura *se rie*

- No se preocupe, con confianza.

- ¢Le puedo dibujar como una casa?

- Como usted quiera. ;Por qué una casa?

- Porque aqui al frente del mercado viven casas, hay
casas, todito esto son casas, eh en las casas han puesto
almacenes, han puesto tanta negocio pero son, ahi vea
por ejemplo ese departamento de acd al frente, ya ve.

- ¢Usted cree que fuera mejor si es que siguieran siendo
departamentos en vez de negocios?

- Bueno a veces si, pero a veces como ahora, hoy en
dia todo el mundo necesita, entonces ;qué tiene que
hacer? Arrendar o sub arrendar (...) Estd bien asi?

- Estd perfecto.

- ¢Por qué cree que dentro del mercado, tanto vendedo-
ras como compradoras, la mayoria son mujeres?

- Es que el trabajo es asi sdélo de mujeres

- (Por qué?

- Por que el hombre ya tiene otro método de trabajo, ya
no es esto para hombre mismo sino para mujer, es un

trabajo un poco mds liviano para el hombre

- ¢Y usted por qué cree que las compradoras la mayoria
son mujeres?

- Es que ellas son de casa vy ellas tienen que atender a
sus hijos, a su esposo.

- Ya, eso era todo.
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7. Maria, 50-60 arios

- ¢Cudnto tiempo lleva trabajondo aqui?

- Unos 40 anos

- ¢Qué transporte utiliza para venir de su casa a acd?

- Ahien las camionetas que madrugan de alld de Enero,
yo soy de Nero, Bafios. Ahi hay unas camionetas que
trabajan de madrugada. Yo vengo pronto.

- ¢Le parece comodo, sequro?

- No, inseguro. Salgo a la feria libre vuelta, en la feria co-
gemos las cosas, buscamos estas cositas y de ahi vuelta
venimos para acd, pero cogemaos otro carro, otra camio-
neta para que traiga los sacos de mote, sino los taxis no
entra el mote.

- Claro no entra las cosas en el taxi.

- ¢(Cudntos carros tiene que tomar desde su casa a la
feria y de la feria acd? ;Se demora mucho?

- Cuando hay carros asi a la mano rdpido se viene.
- ¢ Tal vez tiene guaguas?
- No.

- ¢No? ¢Cree que deberia haber una guarderia o un cen-

tro que se pueda encargar de los guaguas mientras sus
mamds o tetas, o sus encargadas trabajan aqui?

- Aqui en el mercado habia una guarderia, ahora ya
no existe. Habia una guarderia, porque agui realmente
no hay ninos pero de otros companeros estdn los nifos
y es un bullicio... jiMadre mia! Toditos los dias, yo que
tengo la diabetes a mi me hace dano pues verd. Y las
mamds les tratan mal, les castigan, mucho les hacen
gritar. Hoy dia milagro no estd la bulla. Pero unos dias
mijita se reunen agui mds de veinte nifios. Y eso no es
correcto en nuestro mercado. Inclusive alguno viene a
contar y no hay como ni entenderle y ahora con la mas-
carilla peor pues, no se oye. Yai se van nomds a contar
a otra companera.

- ¢Sabe que es lo que le paso a la guarderia?
- No. No se ha oido.
- (Hace cudnto mds o menos cerro, sabe?

- No me acuerdo mija en qué ano, pero dicen que ya
no hay pues.

- Ya, no pasa nada. ;Como es su relacion con sus com-
l
paneras o vecinas aqui en el trabajo?

- Aqui es, con unas que bueno, que nos llevamos. So-
bre todo por la pandemia cerré mi puesto porgue dijo
el administrador, en ese tiempo estaba Fausto niseque
apellido, el 15 de marzo, justamente ayer fue dos afos.

Dice: vuelvan después de dos meses. Nadie va a entrar,
nosotros nos hacemos cargo de las cosas. Ese dia yo
estaba sola, y siempre me llegaba carga de todo lado.
Cartones enteros de zambroza, no se si ustedes conoz-
can ese producto. Son caros. Zambroza, clorofila... Vie-
ne de Estados Unidos pero tienen una gente vendedora
gue ahi nos entrega. Y esa semana hemos pedido, y
perdi todo, se me quedd aqui. Vuelvo después de los
dos meses y va avisando una chica, dice: se acaban de
robar todo, ya no hay nada de usted. Pero asi nada
mija, nada, nada. Los frascos, los cartones se han ido
llevando de alld y de aca. Todito. Perdi ahi como diez
mil ddlares. Dije bueno vamos a hacer un préstamo en
el banco, a ver alguien que nos preste. Nadie nos pres-
t6. Nadie nos presta, me voy a la casa, no quedd mds.
Al campo, a verle a mi mamacita, tengo a mi viejita ya
de 96 anos. Yo vivo con ella.

- ¢(Usted le cuida?

- Si. Pago a alguien que ayude ahi entre el dia porque
yo en la pandemia estaba mismo estaba sin poder salir.
Entonces recién vine hace dos meses, de nuevo hicimos
trdmites en el banco y bueno ahi vamos trabajando.
Pero unos rumores hubo de que se habian robado las
mismas companeras. Imaginese usted. A qué tiempo
llegamos. Preguntaba al uno, me insultaba. Pregunta-
ba a la otra, me respondia con los insultos. Y bueno,
mejor dejemos a Diosito. Ya no preguntes mds a nadie.
Entonces no es tan bueno el companerismo aqui, no.
A veces como que tapan algo y la envidia, la envidia
existe demasiado aqui. Algunos clientes que tenia an-

tes, ahora ya no tengo porque no viene gente con la
pandemia. Antes de la pandemia yo si tenia. Y como
no sali, salgo a los dos anos. Recién estoy dos mesitos
aqui de nuevo. Y asf es agqui el compaferismo senorita,
no es tan bueno.

- ¢Usted cree, con respecto a su mama, asi como habia
la guarderia, tal vez algun centro para que le cuiden
aqui mientras usted estd trabajando? ;O preferiria de-
jarle en su casa?

- A mi mamacita en la casa, mija. Porque también ten-
go otros hermanos que viven a lado. A veces mi mamita
estd algo necesitando, entonces ya le van a ver. Tengo
asi sobrinos, tengo quien mds a parte de la sefiora que
le ve, estdn pendientes.

- Claro, preferiria que le cuide su familia en lugar de
algun profesional pero desconocido a la final.

- Por eso mismo no le pusimos en el asilo. Yo queria
llevarle al asilo para que ella se... Ella tiene los bracitos,
le hizo caer la vaca y le hicimos operar y se quedod en-
fermita. Malita medio. Pero dando gracias a Dios esta
buenita, ya le hicimos poner la tercera dosis de la va-
cuna. En la segunda medio se apeoro un poco, pero le
atendi al pie de la letra entonces sobrevivid.

- Que bueno. ¢Usted cree que el mercado es seguro?

-No.
-iPor qué?

- No es seguro madrecita, aqui existe mucho el... mu-
chos ladrones. Inclusive si yo me voy al bafio, muchas de
las veces ya no encuentro las cosas que estdn ahf enci-
ma. Y sabemos quien se lleva, las companeras ven, pero
nadie hace bulla. Imaginese usted. Muchas veces he
tenido que llorar yo, he perdido mucho. Entonces pedi
los préstamos y todo, alld tapaba con algo mds seguro
pero igual, han hecho sacar, se han puesto ha desbara-
tar, esto han dejado abriendo. Seiscientos ochenta estoy
endeudada, esta de pagar asi mismo de una sefiora que
se fue, yo pagué para tenerle el puesto, para mantener-
le. Y no se resulta nada, en la pandemia ya han abierto
y ya no quieren dar nada. Hay puestos botados pero di-
cen que son con duenos. Bueno, no importa. Ahora ni va
la venta. Y eso asi, yo la guarderia de nifos apoyara que
haga porque no digo los nifos mucho son, mucho mo-
lestan. Y si yo le digo a un nifio, pongase que viene con
la pelota, yo tengo las varices reventadas en mis pies, le
digo algo con enojo, ay, vienen las mamds a reclamar.
No es asi pues. Imaginese usted. Entonces la guarderia
si apoyaria, ahi en el tercer piso era.

- ¢Qué opina del mercado en la noche? ;Es mds insegu-
ro o igual?

- No en la noche hasta las 7 esperamos, ya empiezan
a salir. Como ya les conocemos muchos mafosos que
ya empiezan a salir. A los guardias les rogamos, vayan
a dar viendo, estdn cerrados los puestos pero vayan a
dar echando el ojo. En la noche ya no se llevan mucho.
En el dia es lo que se pierde. Verd si yo no vengo un

dia, se meten, como sea se sacan las cosas. Asi es, fre-
gado este mercado. Yo me imagino que poco d poco
se fueron llevando. Como fueron dos meses, se dieron
gusto llevando. Sacos llenos dicen que iban bajando de
aqui. Yo como ya no vine para nada. Entonces si valdria
gue pongan la guarderia, en estos dos anos han nacido
bastantisimos nifos.

- Si, en realidad la ultima vez que vinimos hubieron mu-
chisimos mds nifos.

- Yo misma me sorprendi, porgue los nifios ya no estdn
tan ninos y ya han tenido otros nuevos.

- Y ya ahora casi para terminar, este es un mapa del
mercado, esta seria la Calle Larga, la General Torres,
Miguel Ullauriy Juan Jaramillo. (Me puede mostrar con
este marcador en donde se siente segura?

- (En qué sentido? ¢Para salir?

- Por ejemplo, caminar por la calle, donde siente que no
le va a pasar nada.

- Bueno por suerte a nosotros ya nos conocen a dentro
entonces ya no nos tocan afuera. Para qué voy a hacer
guedar mal. Asf venirle a robar personalmente a uno,
no. Lo que se roban es de acd adentro las cosas.

- O sea si le pido, esta seria la planta alta del mercado.

- Yo lo que salgo es por esta puerta, por ahi nos saca el
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guardia de noche a todos. y es bueno porque el chino
estd al frente con el almaceén, hay luces y todo.

-Entonces la General Torres es buena.

- S porque el chino cierra noche también. Inclusive yo le
pido posada al chino hasta que venga el taxi.

- Y en la planta alta, ;donde cree que es mds seguro?
- Aquf, seguridad no hay nada. Los guardias no hacen
nada. Porque ya les indicamos quienes son, como son y

no hacen nada. No les siguen, no les sacan.

- ¢Y qué pasa si es que le pido que senale donde es mds
Inseguro?

- (En qué sentido?

- Usted dice que en su puesto le sacan las cosas, por
ejemplo.

- Ah, si. En mi puesto.

- ;En donde mds?

- En mi puesto, es mds inseguro. Porque tenemos cosi-
tas que valen, inclusive la plata pedida y todo aun pao-

gando cada mes. Entonces en el puesto.

- ¢Y en la parte de abajo, habria un lugar que usted
podria decir que es mds inseguro?

-Si le digo la verdad yo para abajo no bajo. Porque des-
de que empezaron a andar los ladrones por aqui, nos
andan rodeando. Dicen: dame un ddlar chica o ya sa-
bes. Tengo que darle un ddlar.

- /Y eso en qué parte sucede?

- Aqui, aqui en el puesto. Vienen, amenazan. Alld a todi-
tas esas, ellas les dan, entonces yo también tengo que
darle. De abajo no podria hablar yo. Yo llego y subo
enseguida. El almuerzo también nos traen acd enton-
ces no bajo para nada yo. Al bafio nomds a cada rato
a lavar las manos si nos vamos, una carrerita. Enton-
ces de abajo no podria opinar mucho yo. Pero también
hay mucha gente, para mi seria bueno que opinen que
van a hacer algo, que les pidan record policial a toda la
gente que trabajamos aqui, es la unica forma de mer-
mar la delincuencia. Eso estdbamos pensando con el
administrador antiguo. Pero con este nuevo que no vale
para nada, no hace respetar los puestos, la mayoria de
puestos ahorita son, mire, bodega. Son solo bodegas. Y
han dado solo a unos pocos bodega, porgue realmente
a mi me hace falta un puesto , no tengo donde parar-
me. y antes tenia donde poner, ahora no. Dice que no,
que ahf esos puestos son, estdan asi. Como va a ser eso.
Eso no era asi antes de la pandemia. Nuestro merca-
do era organizado, respetado, nombrado, inclusive, el
mejor. Por ejemplo, yo era aquf la que siempre me han
entrevistado los gringos, vienen de otros paises. Yo ten-
go una sobrina alld en Nueva York, y ella me ha visto
alléd en en la tele. Dice: Tia usted estd vendiendo a las

grandes, contenta mi sobrina. Era bueno, oiga. Enton-
ces eso digo, yo quisiera que pidieran record policial.
Para tener un poco mds de tranquilidad, antes de que
se haga como Guayaquil. Para prevenir. Y es una forma
buena pedir un record policial. A los nuevos seria bue-
no, que van a dar a nueva gente los puestos que han
abandonado por la pandemia. Porque si no estamos
con miedo, trabajamos con miedo. No estamos seguros
de nada. Antes no era asi pues.

- Para terminar le voy a pedir que me haga un dibujo,
¢ya?. Siyo le digo: Mercado 10 de Agosto. No importa
el garabato que le salga como sea y usted me dice que
es, a mi me sirve como no tiene idea.

- (pero que le dibujo, en qué sentido?

- Si yo le digo Mercado 10 de Agosto, (Usted en qué
piensa?

-Ah, en mi puesto. Siempre en mi puesto. Pero, ;que le
dibujo?

- Lo que usted quiera. no necesita ser un dibujo de ar-
tista.

-Yo no sé dibujar.
-No importa, con confianza.

-No se que dibujarle pues. Una flor o que le hago.

-¢Por qué cree que la mayoria de vendedoras en el mer-
cado son mujeres?

-Porque muchas personas no consiguen un buen traba-
jo entonces se consiguen asi un poquito y venden en el
mercado. Asi también empeceé yo asi sin puesto, no da-
ban puesto habia mucha gente agui en este mercado.
Ahora como ya han abierto mercados fuera de aguf ya
hay espacio. Cuando remodelaron ya habia mds espa-
cio. Antes daban solo un metrito. Entonces yo creo que
las mujeres para ayudar a los esposos.

-¢Y porgue cree que la mayoria de compradoras tam-
bién son mujeres?

-lgual lo que los esposos trabajan mds horas creo.
Aunque ahorita creo que las mujeres también traba-
jan porque me dicen voy a venir bien tardecito. O me
dicen vengo el domingo, Entonces yo trabajo aqui de
domingo a domingo. Aunque ahora la verdad no hay
gente, por la pandemia mismo no hay gente. Saqué
desde ayer las cositas y un poquito de frescos pero no
hay ventas. Y creo que también la gente le tiene miedo
a los ladrones.

- Ya, eso seria todo.
- Me gustaria mucho que nos ayuden sobre la seguri-
dad del mercado, para todo, y con los nifios también

porfavor.

- Ya mi sefio, muchisimas gracias. Hasta luego.

Percepcion del Mercado 10 de Agosto, Fuente: Entrevistada 7

Planta Alta Punto Caliente, Fuente: Entrevistada 7

Planta Baja Punto Caliente, Fuente: Entrevistada 7
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7.3 Calificacion y Conclusiones
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c) Andlisis Psicoldgico de las Entrevistadas

Los andlisis fueron realizados por Sonia Maria Jaramillo
Salinas, estudiante de 8vo ciclo de psicologia clinica de
la Universidad del Azuay.

Se realizaron unicamente con la informacion de trans-
cripcion y dibujos de las entrevistadas, existe una caren-
cia de datos para un andlisis profundo.

1. Maria

A destacar en esta ilustracion tenemos el suelo, por cual
podemos interpretar, falta de seguridad y contacto con
la realidad, una postura y de control y proteccion del
mundo exterior, una actitud siempre vigilante y a la de-
fensiva, acompanada de sentimientos de preocupacion
y angustia.

2. Paula
No hay suficiente informacion para un andlisis
3. Sandra

El detalle mds llamativo de Sandra es el techo que di-
bujo, ya que el mismo nos indica un posible Trastorno
Especifico del Aprendizaje TEA, una inteligencia limite y
carencia de creatividad. La fachada muestra una perso-
nalidad introvertida y, las ventanas y puertas, represion
y ausencia de una comunicacion asertiva. Existe vacio,
pobreza emocional y aislamiento expuestos en la au-
sencia de detalles en su ilustracion.

4. Médnica

Maria en su ilustracion nos proyecta su represion y an-
gustia, acompanado de aislamiento y proteccion que
siente que debe tener hacia las otras personas.

5. Nancy

La ilustracion realizada por Nancy presente varios fac-
tores de relevancia y preocupacion, entre ellos pode-
mos destacar la ausencia de varios detalles, caracteris-
tica cldsica en persona con vacio emocional, pobreza
emocional, aislamiento, necesidad de ser reforzada o
aprobada por alguien mds y una notable prevalencia
de fantasia sobre la realidad. Las ventanas dibujadas
muestran dependencia del entorno y, por otro lado, la
colocacion baja refleja su dificultad para abordar el fu-
turo, complementada con su pequefno tamado indican
que es una persona introvertida y la necesidad constan-
te de proteccion.

6. Elvia

Existen dos rasgos de suma relevancia en este dibujo,
la linea en el suelo, que indica falta de seguridad y con-
tacto con la realidad y la puerta con cruz, que indica
negativismo, falta de contacto con la realidad, vigilancia
y postura defensiva ante lo que vaya a pasar, por ende,
hablamos de una personalidad ansiosa. Las ventanas
expresan dependencia den entorno y la falta de detalles
regresion, preocupacion, aislamiento, angustia, senti-
mientos de vacio y una personalidad introvertida.

7. Maria

Maria realizd un dibujo donde encontramos raices, de-
talle que es un rasgo muy fuera de lo comun y que nos
senala un apego materno, presenta falta de seguridad
con su entorno y un conflicto no resuelto en su pasado
o edad temprana, fragilidad y desesperanza, esto por la
falta de suelo.

a) Desglose de pardmetros de calificacidon

ESCALA URBANA

Accesibilidad y Seguridad Vial

1.

Accesibilidad Universal

Pasos cebras y semdforos peatonales en las ca-
lles proximas

Ancho minimo de veredas 2m

Rampas de accesibilidad para coches de be-
bés, sillas de ruedas, etc.

Franjas podotdctiles continuas

Seguridad de los nifios

Franja de proteccion (50cm aprox) entre la ve-
reda vy la via

Velocidad mdxima vehicular es de 30km/h
Cruces peatonales se desarrollan en una plata-
forma Unica

Accesibilidad Parqueaderos

Parqueadero para personas con discapacidad
y mujeres embarazadas, dispuestos a la menor
distancia posible de las rampas de acceso al
mercado

Vegetacion

Existe vegetacion entre las vias vehiculares y las
veredas

Los drboles se encuentran a 6m de distancia
entre si

La altura libre entre el piso y la copa es de mi-
nimo 2,20m

e No existen especies densas y bajas que inte-
rrumpan las visuales

Salud Personal

1. lluminacion
e Las veredas del mercado y las aledanas cuen-
tan con iluminacion peatonal
e Lo iluminacion peatonal no estd separada a
mds de 15m entre si

2. Paradas de Bus
e Las paradas de buses cercanas son espaciosas
y cuentan con proteccion contra el clima
e Los paneles informativos de la parada de bus
no interrumpen la vista a la gente evitando rin-
cones

ESCALA EDIFICIO
Servicios

1. Cuidado Infantil y del Adulto Mayor
e El mercado cuenta con un espacio destinado al
cuidado de nifios y de adultos mayores
e El lugar cuenta con mobiliario que se adapta a
los requerimientos de sus usuarios, lavamanos
pequenos, camas, mobiliario para hacer debe-
res, juegos de mesaq, etc,

2. Cajeros Automdticos
e Existe un cajero automdtico en el interior del

3.

4,

mercado

El cajero se ubica en un espacio a la vista evi-
tando los rincones alejados

Dicho espacio permite la vigilancia formal e in-
formal del mismo

Servicios Bdsicos

Centros de salud
Puntos de pago de servicios
Otros

Banos

La cantidad de bafos para mujeres es superior
a la cantidad de bafos para hombres

Existe, por lo menos, un bafo familiar que per-
mita el acceso de nifios con el adulto a su cargo
En banos familiares, existe el espacio suficiente
para el cambio de panal

Banos para discapacitados

Los accesos a los bafios son visibles desde va-
rios puntos de venta del mercado

El acceso a los servicios sanitarios es gratuito

Lactancia

Existen espacios de lactancia dentro del mer-
cado

Tienen privacidad adecuada, sin embargo no
se ubican en rincones ni lugares escondidos o
que generen inseguridad

Cuenta con ventanas de piso a techo permitien-
do visibilidad

Cuenta con su respectiva drea de lactancia, mi-
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nimo un tomacorriente, un meson y lavabo.

6. Estaciones de Taxis

Existen estaciones de taxis y camionetas de
transporte mixto en lugares cercanos a los in-
gresos de los mercados

Cuentan con el espacio necesario para subir los
productos comodamente al carro

7. Accesibilidad Inclusiva

Existen de rampas en cualquier desnivel
Cuenta con gradas eléctricas y elevadores

El material de al menos una pared del ascensor
es transparente, garantizando la seguridad.

El mercado cuenta con montacargas o ascen-
sor de servicio para las cargas pesadas, con ac-
ceso exclusivo para los y las trabajadoras del
mercado.

Seguridad Personal

1. Tunelesy Callejones sin salida

No existen tuneles ni callejones sin salida den-
tro del mercado y su alrededor inmediato

De existir, son iluminados adecuadamente y
cuentan con comerciantes y usuarios a su al-
rededor

2. Dispositivos de Seguridad

El mercado cuenta con un sistema de cdmaras
de vigilancia, botones de pdnico y alarma co-
munitaria.

3. Ubicacion Espacial

En los accesos del mercado se encuentran ma-
pas que permiten la ubicacion y comprension
de la distribucion del mismo.

Cuenta con sefalética de las rutas principales y
salidas de emergencia.

No existen accesos pequefios secundarios.

MOBILIARIO

1. Mobiliario de Descanso

Existe mobiliario de descanso tanto dentro
como fuera del mercado

Responde a varias necesidades: tomar asiento,
hacer deberes, asentar bolsas, etc.

Mobiliario inclusivo, se adapta a diferentes ne-
cesidades

2. Puestos de Venta

Son disenados de acuerdo a las necesidades de
las vendedoras

Toman en cuenta la opinion de las comercian-
tes con respecto a materiales, almacenamiento,
dimensiones del puesto, etc.

Los puestos toman en cuenta las necesidades
particulares del tipo de venta (carnes, verduras,
hierbas, etc.) y evitan la tipologia Unica

3. Necesidades de los Puestos de Venta

Exhibicion y almacenamiento de los productos
Espacio para guardar objetos personales de las
vendedoras

Espacio para descanso de la vendedora

Los materiales son de fdcil mantenimiento vy
limpieza

Acondicionamiento a las condiciones climdticas

4.  Experiencia de las Usuarias

Existen canastas y elementos que faciliten el
cargamento de las compras.

Los accesos al mercado cuentan con espacios
de almacenamiento de estos elementos de car-

ga.

5. Cotideaneidad

Existen espacios de almacenamiento temporal
de compras para usuarias.

Se encuentran casilleros para estos almacena-
mientos, dispersos al rededor de mercado.

Las dimensiones de almacenamiento son di-
versas para almacenar diferentes tamanos de
fundas o canastas.

b) Grdficos de conclusiones, Estado Actual

Grdfico de comparacion en la valoracion del estado actual escala urbana,
Autovaloracion; Fuente: Elaboracion propia

Grdfico de comparacion en la valoracién del estado actual escala urbana,
Fernanda Aguirre; Fuente: Elaboracion propia

Grdfico de comparacion en la valoracion del estado actual escala urbana,
Cristian Sotomayor; Fuente: Elaboracion propia

Grdfico de comparacion en la valoracion del estado actual escala edificio,
Autovaloracion; Fuente: Elaboracion propia

Grdfico de comparacion en la valoracion del estado actual escala edificio,
Fernanda Aguirre; Fuente: Elaboracion propia

Grdfico de comparacion en la valoracién del estado actual escala edificio,
Cristian Sotomayor; Fuente: Elaboracion propia
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c) Grdficos de conclusiones, Propuesta

Grdfico de comparacion en la valoracion del estado actual escala mobiliario, Grdfico de comparacion en la valoracion del estado actual escala mobiliario, Grdfico de comparacion en la valoracion general del estado actual, Grdfico de comparacion en la valoracion de la propuesta escala urbana, Grdfico de comparacion en la valoracion de la propuesta escala urbana, Grdfico de comparacion en la valoracion de la propuesta escala edificio,
Autovaloracion; Fuente: Elaboracion propia Cristian Sotomayor; Fuente: Elaboracion propia Fernanda Aguirre; Fuente: Elaboracion propia Autovaloracion; Fuente: Elaboracion propia Cristian Sotomayor; Fuente: Elaboracion propia Autovaloracion; Fuente: Elaboracion propia

Grdfico de comparacion en la valoracion del estado actual escala mobiliario, Grdfico de comparacion en la valoraciéon general del estado actual, Grdfico de comparacion en la valoracion general del estado actual, Grdfico de comparacion en la valoracion de la propuesta escala urbana, Grdfico de comparacion en la valoracion de la propuesta escala urbana, Grdfico de comparacion en la valoracion de la propuesta escala edificio,
Fernanda Aguirre; Fuente: Elaboracion propia Autovaloracion; Fuente: Elaboracion propia Cristian Sotomayor; Fuente: Elaboracion propia Fernanda Aguirre; Fuente: Elaboracion propia Alejandro Vanegas; Fuente: Elaboracion propia Fernanda Aguirre; Fuente: Elaboracion propia
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Grdfico de comparacion en la valoracion de la propuesta escala edificio, Grdfico de comparacion en la valoracion de la propuesta escala mobiliario, Grdfico de comparacion en la valoracion de la propuesta escala mobiliario, Grdfico de comparacion en la valoracion general de la propuesta, Grdfico de comparacion en la valoracion general de la propuesta, Grdfico del promedio de lacomparacion en la valoracion general de la propuesta,

Cristian Sotomayor; Fuente: Elaboracion propia Autovaloracion; Fuente: Elaboracion propia Cristian Sotomayor; Fuente: Elaboracion propia Autovaloracion; Fuente: Elaboracion propia Cristian Sotomayor; Fuente: Elaboracion propia Fuente: Elaboracion propia
Grdfico de comparacion en la valoracion de la propuesta escala edificio, Grdfico de comparacion en la valoracion de la propuesta escala mobiliario, Grdfico de comparacion en la valoracion de la propuesta escala mobiliario, Grdfico de comparacion en la valoracion general de la propuesta, Grdfico de comparacion en la valoracion general de la propuesta,
Alejandro Vanegas; Fuente: Elaboracion propia Fernanda Aguirre; Fuente: Elaboracion propia Alejandro Vanegas; Fuente: Elaboracion propia Fernanda Aguirre; Fuente: Elaboracion propia Alejandro Vanegas; Fuente: Elaboracion propia
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