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RESUMEN

Este estudio examind las creencias que influyen en la predisposicion de compra de
ropa de segunda mano. La fundamentacion tedrica estuvo relacionada con la
sostenibilidad y modelos de negocio sostenibles. La metodologia tuvo un enfoque
cuantitativo que utilizé datos recopilados a través de una encuesta online. Se evalud
empiricamente la influencia de las creencias de los consumidores sobre el medio
ambiente, disposicion al gasto y creencias sobre la ropa de segunda mano en la
actitud hacia moda de segunda mano. La relacion entre la actitud hacia la moda de
segunda mano, normas subjetivas, comportamiento social e intencion de compra de
ropa de segunda mano, también fue evaluada. El algoritmo PLS y la técnica
bootstrapping fueron utilizadas para el analisis de datos, los hallazgos indican que la
actitud hacia la moda de segunda mano tiene un efecto mediador entre las creencias y
la intencién de compra de ropa de segunda mano.

Palabras clave: Empiricamente, Influencia, Moda de segunda mano,
Predisposicion deCompra, Sostenibilidad.

ABSTRACT

This study examined the beliefs that influence the predisposition to purchase second-
hand clothing. The theoretical foundation was related to sustainability and sustainable
business models. The methodology had a quantitative approach using data collected
through an online survey. The influence of consumers' beliefs about the environment,
willingness to spend, and ideas about second-hand clothing on attitude towards
second-hand fashion was empirically assessed. The relationship between attitude
toward secondhand fashion, subjective norms, social behavior, and intention to
purchase secondhand clothing was also evaluated. The PLS algorithm and
bootstrapping technique were used for data analysis; the findings indicated that
attitudes toward secondhand fashion mediate between beliefs and intention to
purchase secondhand clothing.

Keywords: Empirically, Influence, Purchase predisposition, Second-hand fashion,
Sustainability.
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