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RESUMEN




RESUMEN

Este trabajo propone el diseno
de un sistema de informacion grafi-
co sobre enfermedades cronicas de
la vision (caso queratocono) para jo-
venes universitarios. EL queratocono
tiene una alta prevalencia en la ciu-
dad de Cuenca-Ecuador y afecta de
manera importante a personas, entre
los 11y los 30 anos de edad.

Este proyecto inicia con la ex-
ploracion de esta problematica a
nivel nacional, analiza algunos ho-
mologos relacionados y propone
algunas entrevistas que permitiran,
finalmente, el diseno de una campa-
Nna de concientizacion sobre la enfer-
medad y la importancia de su detec-
cion temprana.




ABSTRACT



ABSTRACT

This work proposes the design
of a graphic information system on
chronic vision diseases (keratoconus
case) for young university students.
The keratoconus has a high preva-
lence in the city of Cuenca-Ecuador
and significantly affects people be-
tween 11 and 30 years of age.

This project begins with the ex-
ploration of this problem at the na-
tional level, analyzes some related
counterparts and proposes some
interviews that will finally allow the
design of an awareness campaign
on the disease and the importance
of its early detection.




OBJETIVOS



OBJETIVOS

Objetivo general

Aportar informacion y sensibili-
zacion sobre enfermedades cronicas
de la vision, a traves, de una campa-
Na social

Objetivos especificos

1. Recopilar, analizar y docu-
mentar informacion respecto al Que-
ratocono.

2. Disenar un sistema grafico
que busque informar y sensibilizar
a los jovenes sobre enfermedades
cronicas, caso Queratocono
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PROBLEMATICA



PROBLEMATICA

La prevencion se define como
medidas destinadas a prevenir la
aparicion, reducir los factores de
riesgo y atenuar las consecuencias
de las enfermedades (OMS, 1998). El
aumento de enfermedades cronicas
representa un desafio para la salud
mundial, siendo la principal causa de
mortalidad. La informacion precisa
sobre factores de riesgo, aparicion y
distribucion de estas enfermedades
es esencial para la formulacion de
politicas y programas (OPS, 2007).

El queratocono es una defor-
macion de la coérnea que afecta la
vision. Es mas comun en personas
jovenes, de seis a treinta anos (Qui-
zhpe, 2020). Los sintomas incluyen
vision borrosa, astigmatismo, sensi-
bilidad a la luz y dificultad para leer
(Albertazzi, 2021). Se recomienda
evitar frotarse los ojos y protegerlos
del sol usando lentes con filtro UV
(Finol, 2018). En Cataluna, se encon-
tré una prevalencia del 2,16% en una
muestra, con mayor incidencia en
mujeres y posible asociacion con la
atopia (Santos, 2015).

En Ecuador, esta patologia es
mas comun en areas con alta ex-
posicion a rayos UV y en lugares de
mayor altitud como Cuenca y Quito
(Quizhpe, 2020). Un estudio en una
clinica oftalmologica encontré una
frecuencia del 8,2% de queratocono,
con mayor incidencia en personas
de 11 a 30 anos y en mujeres (Carpio
y Enriquez, 2019). en una poderosa
herramienta para informar sobre el
queratocono y generar conciencia
sobre esta problematica en la socie-
dad. Por lo tanto, el diseno grafico
se convierte en una poderosa herra-
mienta para informar sobre el quera-
tocono y generar conciencia sobre
esta problematica en la sociedad.
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INTRODUCCION

La pérdida de la vision es una
de las discapacidades mas comunes
en todo el mundo, y las enfermeda-
des cronicas de la vision son una de
las principales causas de esta disca-
pacidad. A menudo, estas enferme-
dades pueden prevenirse o tratarse
con exito si se detectan temprano
y se toman medidas preventivas.
Sin embargo, muchas personas, es-
pecialmente jovenes universitarios,
no estan al tanto de los riesgos vy
las medidas preventivas necesarias
para proteger su vision.

Esta tesis detalla el proceso de
la creacion de un sistema grafico in-
formativo sobre enfermedades cro-
nicas de la vision dirigidos a jovenes
universitarios.

El documento se divide en tres
capitulos principales.

El primer capitulo describe
la investigacion realizada sobre las
enfermedades cronicas de la vision,
Sus causas y sintomas, y las medidas
preventivas necesarias para prote-
ger la vision. Tambien se analizan las
estrategias de diseno grafico utiliza-
das en campanas similares y una in-
vestigacion de campo.

En el segundo capitulo se rea-
lizé una planificacion, definiendo el
target, se planted un brief creativo,
estrategias creativas y los partidos
de diseno describen el proceso de
diseno grafico utilizado para crear el
sistema grafico informativo.

En el tercer capitulo se realizd
la bocetacion y descripcion de las
ideas planteadas para la campana
para promover el sistema grafico in-
formativo y aumentar la conciencia
sobre las enfermedades cronicas de
la vision.

Finalmente el cuarto capitulo
describe la concrecion del sistema
grafico( la aplicacion de la cromatica,
tipografia, formas, imagenes) aplica-
do en distintos soportes tanto impre-
sos como digitales propuestos para
la campana.







CAPITULO 1

1.1. | Investigacion bibliografica

1.2. | Investigacion de campo

1.3. | Homologos




1.1. INVESTIGACION BIBLIOGRAFICA
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1.1.1 Enfermedades
cronicas

Las enfermedades cronicas
son una de las causas mas impor-
tantes de fallecimiento y discapaci-
dad a nivel mundial. El término en-
fermedades no transmisibles hace
referencia a un conjunto de pade-
cimientos que no son provocados
mayoritariamente por infecciones
agudas, sino que generan efectos
duraderos en la salud y requieren,
con frecuencia, un tratamiento vy
atencion a largo plazo (OPS, 2022).

Las enfermedades del corazon,
respiratorias, cancerydiabetestienen
un gran impacto en la vida de las per-
sonas, afectando tanto su situacion
econdmica como social. Ademas, se
consideran también como enferme-
dades cronicas y discapacidades las
que afectan la vision y la audicion.,

Estas enfermedades suelen ser di-
ficiles de tratar y pueden llegar a ser
peligrosas, aunque es importante
senalar que en muchos casos no son
contagiosas (Robledo. R, 2020, p. 2).

1.1.2 Discapacidad
visual

La discapacidad visual se
refiere a la disminucion o péerdida de
la capacidad visual, lo que puede in-
cluir la ceguera, la baja vision y otros
trastornos visuales relacionados con
el ojo o el sistema visual. Este tipo de
discapacidad puede afectar en gran
medida la calidad de vida de las per-
sonas, incluyendo la limitacion para
realizar actividades cotidianas, difi-
cultad para integrarse en la socie-
dad y mayor riesgo de sufrir proble-
mas sociales y exclusion economica
(OMS, 2019).
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Segun el informe mundial de
2010 de la Organizacion Mundial
de la Salud (OMS), cerca del 10%
de la poblacion mundial presenta
alguna discapacidad, lo que equi-
vale aproximadamente a 650 mi-
llones de personas, de las cuales
los discapacitados visuales cons-
tituyen alrededor de 314 millones
(48% del total de discapacidades).

De este modo, el 4% de la po-
blacion mundial tiene problemas
de ceguera o discapacidad visual,
siendo esta ultima la responsable
del 86% de los casos. En promedio,
hay entre 4 y 6 personas con dis-
capacidad visual por cada persona
ciega. La Organizacion Panameri-
cana de la Salud (OPS) reporta que
en America Latina y el Caribe hay
5,000 personas ciegas y 20,000 con
discapacidad visual por cada mi-
llon de habitantes (Suarez. J, 2011).



1.1.3 Queratocono

Es una enfermedad progresiva
que causa debilidad en la cornea, lo
que provoca adelgazamiento y cur-
vatura excesiva, asi como estrias de
Vaght y edema. Estos cambios dis-
torsionan la vision y pueden provo-
car una perdida gradual de la misma
(Albertazzi. R, 2016). El queratocono
es una enfermedad ocular no infla-
matoria que progresa con el tiem-
po y puede afectar a ambos ojos.

Esta afeccion debilita la cor-
nea y causa una curvatura irregular,
lo que altera la calidad de la vision
y dificulta la vista normal. Para tra-
tar esta enfermedad, se pueden
utilizar anteojos, lentes de contacto
especiales o incluso procedimien-
tos quirurgicos (Albertazzi. R, 2016).

Aparece alrededor de la puber-
tad, pero también se ha descubierto
que se desarrolla hasta la cuarta de-
cada de la vida, momento en el que
suele estabilizarse. Esta condicion vi-
sual comienza a manifestarse aproxi-
madamente en la pubertad, aunque
también se ha observado que pue-
de desarrollarse hasta los cuarenta
anos, momento en el que tiende a
estabilizarse. La protuberancia que
se forma provoca miopia elevada vy
astigmatismo irregular, afectando la
calidad de la vision (Santos. S, 2015,
p. 6).

Un total de 14.817 pacientes
fueron diagnosticados y tratados
con diversos procedimientos en la
clinica oftalmologica Oftalmolaser
de Cuenca entre 2011 y 2017, de los
cuales 1.210 pacientes fueron diag-
nosticados y tratados de queratoco-
no, lo que corresponde al 8,2% del
total de pacientes (Carpio. C, y Enri-
quez. E, 2019, p. 27).
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1.1.4 Prevencion de
enfermedades

La prevencion de enferme-
dades segun la OMS (2007), es un
enfoque encaminado a reducir el
impacto de las enfermedades me-
diante la adopcion de habitos salu-
dables, tales como llevar una buena
alimentacion, practicar actividad fisi-
ca, disminuir la exposicion a riesgos,
detectar y tratar las enfermedades
tempranamente, con el fin de mejo-
rar la calidad de vida de las personas
afectadas. La alta prevalencia de en-
fermedades cronicas representa una
amenaza para la vida, la salud y el
desarrollo econdmico y social de mi-
llones de personas. En la mayoria de
los paises de América Latinay el Ca-
ribe, las enfermedades cronicas son
la principal causa de muerte prema-
tura y discapacidad (OMS, 2007).









1.1.5 Diseno grafico

El diseno grafico implica la
creacion, planificacion y ejecucion
de elementos visuales para fines de
comunicacion utilizando medios in-
dustriales. Su objetivo es transmitir
un cierto mensaje a un grupo espe-
cifico de personas utilizando técni-
cas y recursos especificos (Bustos. G
2012).

Para lograr el proposito previsto
de persuadir e informar, es funda-
mental definir qué son los elemen-
tos de diseno y cual es su importan-
cia en el ambito psicologico de las
personas. Por lo tanto, es esencial
considerar el significado que pueden
tener el color, la forma, el tamano, la
imagen y la disposicion final de los
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elementos que se incluiran en el
diseno, con el fin de establecer una
comunicacion efectiva y un atractivo
adecuado para el publico al que nos
dirigimos (Bustos. G, 2012).



1.1.6 Sistema
Grafico

Se puede definir una pieza grafica
o sistema grafico como “un complejo
de recursos graficos (elementos) in-
teractuales. Esta interaccion significa
que dichos recursos graficos especi-
ficos estan en relacion en una pieza
grafica, de suerte que el comporta-
miento de un recurso grafico espe-
cifico en dicha pieza grafica, es dife-
rente de su comportamiento en otra
pieza grafica” (Mazzeo. C, 2017, p. 61).

Es decir es una herramienta
colaborativa, que esta creada por
componentes reutilizables guiada
por estandares todo lo que hace la
construccion de un producto (tipo-

grafia, imagen, color, composicion,
constantes y variables).

1.1.6.1 Elemetos de
un Sistema Grafico

Tipografia

La tipografia se refiere al proce-
so de estructurar palabras, frases y
texto en muchos contextos, y es una
de las habilidades basicas que todo
disenador debe dominar para lograr
una comunicacion visual efectiva
(Dabnery Stewart y Zempel, 2014).

Un mensaje tipografico, por de-
finicion, tiene la tarea de transmitir
un significado. Cuando las palabras
son plasmadas en una pagina o en
una pantalla, comienzan a expresar
ideas a traves de variables como el
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tamano, el peso, el tipo de letra
y el espaciado. Estos son recursos
que los disenadores utilizan para lo-
grar una comunicacion mas efectiva
(Dabner y Stewart y Zempel, 2014,
p.62).

Imagen

La imagen es un lenguaje vi-
sual que utiliza ciertos estandares
relacionados con el sistema. Para
utilizar este recurso de manera efec-
tiva, es necesario analizar qué tipos
de imagenes son adecuados. Segun
Mazzeo (2017), los tipos de imagenes
que se pueden utilizar son ilustra-
ciones, fotografias y modelados, los
cuales deben ser seleccionados de
forma estratégica.



Color

El conocimiento detallado del
color es esencial para lograr un di-
seno de alta calidad y es una de las
herramientas mas valiosas en la in-
dustria del diseno grafico (Dabner y
Stewart y Zempel, 2014).

El disenador cuenta con una
gran variedad de opciones en cuan-
to a combinaciones de colores, ya
sea en tintas impresas o en colores
digitales para ser aplicados en dis-
tintos medios. Los colores tienen la
capacidad de cambiar de significado
cuando se mezclan, creando un len-
guaje complejo y unico. Para lograr
una comunicacion efectiva, es nece-
sario tener en cuenta tanto la armo-
nia como el contraste entre los colo-
res. Ademas, al utilizar la psicologia
del color, es posible transmitir men-
sajes apropiados al publico al que se

desea llegar (Dabner y Stewart
y Zempel, 2014).

Composicion

La composicion es la manera
en que se organizan y distribuyen
los elementos graficos como textos,
imagenes, formasy colores de forma
coherente y armonica, con el objeti-
vo de crear una estructura visual que
comunique de manera efectiva el
mensaje deseado.

‘La composicion del campo
grafico participa en aquello que pre-
tendemos decir y, al ordenar, posibi-
lita a este mensaje articular su voz'
(Mazzeo. C, 2017, pag. 89).

Constantes y variables

Dentro del sistema grafico, cada
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pieza experimentara cambios
y al mismo tiempo permanecera en
diversos soportes visuales. Es por
esto que tanto las constantes como
las variables son elementos de gran
importancia. Para Mazzeo (2017), es-
tas constantes y variables permiten
resolver diferentes tipos de comple-
Jidades, por lo que es necesario esta-
blecer estandares relacionados con
los recursos graficos y sus aplicacio-
nes, y establecer tanto constantes
como variables entre los elementos
que se integran en ellos.



1.1.7 Diseno
emocional

El proceso de analizar las emo-
ciones que un producto causa en las
personas se conoce como diseno
emocional (Soler. A, 2017).

Con el paso del tiempo, las pre-
ferencias de los consumidores han
evolucionado. Actualmente, se pres-
ta mayor atencion a como los pro-
ductos pueden provocar diferentes
emociones en lugar de enfocarse
unicamente en el costo y los mate-
riales utilizados. Los productos bien
disenados pueden generar emocio-
nes positivas, como la felicidad y la
gratitud, en los usuarios.

La ingenieria Kansei es un me-
todo que permite investigar y anali-
zar la relacion entre las necesidades
de los potenciales consumidores y
las emociones que les provocan los
productos, ya sean positivas, nega-
tivas o neutrales. De esta forma, es
posible satisfacer diversas necesida-
des a traves del diseno generando
experiencias emocionales satisfac-
torias para los usuarios (Vergara y
Mandragon, 2008, p. 46).
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1.1.8 Diseno de
experiencias

El diseno de experiencias im-
plica analizar los distintos niveles de
interaccion entre el usuario y el pro-
ducto. Los productos estan disena-
dos para ser operativos, lo que per-
mite a los usuarios experimentar con
ellos. El diseno de experiencias se
enfoca en dos perspectivas, la expe-
riencia del disenador al crear el pro-
ducto y la experiencia que el usuario
tiene al utilizarlo. Para asegurar una
buena experiencia del usuario, se
utilizan métodos para recopilar in-
formacion sobre los consumidores
y Sus experiencias con los objetos
(Forero La Rotta y Ospina, 2013, p.
78-83).



1.1.9 Campana
social

Es una accion coordinada lleva-
da a cabo por un grupo de personas
(agentes del cambio) con el objetivo
de convencer a otros (receptores) de
aceptar, modificar o descartar ciertas
ideas, actitudes, practicas y compor-
tamientos (Kotler y Roberto, 1992, p.
7).

Las campanas sociales son
fundamentales para poder persua-
dir, acceder, transformar utilizando
metodos que influyen en ciertas au-
diencias, lo que resulta en cambios
de actitud y comportamiento que
conducen al crecimiento social y
personal.

1.1.9.1 Tecnicasy
medios

Proximidad

Para Himpe (2008) la proximi-
dad en la publicidad, permite cons-
truir relaciones mas cercanas y signi-
ficativas con sus audiencias a traves
del compromiso activo, la persona-
lizacion de mensajes y la colabora-
cidon con organizacionesy lideres co-
munitarios.

Exclusividad
Himpe (2008), explica que la
exclusividad es fundamental, ya que

permite que las marcas se desta-
quen en un mercado saturado y ten-
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gan un mayor impacto con las
audiencias. Esto se consigue crean-
do eventos o experiencias unicas e
irrepetibles, ya sea mediante el uso
de nuevas tecnologias, la creacion
de eventos exclusivos o la personali-
zacion de mensajes.

Invisibilidad

Para Himpe (2008), la invisibi-
lidad es la tendencia de crear cam-
panas publicitarias de manera sutil
y hatural en el entorno en el que se
encuentra, utilizando tecnicas publi-
citarias no invasivas y asi crear ex-
periencias que no percibidas como
publicidad.



Impresivilidad

Para Himpe (2008), la imprevisi-
bilidad en la publicidad se puede lo-
grar creando campanas inesperadas
y que tomen por sorpresa, mediante
el uso de tecnologias innovadoras y
la creacion de eventos inusuales o la
personalizacion de mensajes (Him-
pe. T, 2008, pag 15).
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1.2. INVESTIGACION DE CAMPO




1.2.1 Entrevistas

FABIAN PONCE
VAZQUEZ

Médico especialista en Oftalmologia,

Centro Oftalmologico Ponce

Ph.D
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Fabian subespecialista en cor-
nea, explica que el queratocono, es
una enfermedad de la cornea he-
reditaria que viene en el brazo cor-
to del cromosoma 13 de manera
recesiva es decir no todos los hijos
de la persona portadora pueden lle-
gar a tenerla, esta enfermedad se
presenta de manera muy variable,
llegando desde la infancia tempra-
na y por eso es importante hacer-
se revisiones periodicas cada ano.

También aclara que el
queratocono en un porcentaje del
30% de casos esta asociado con las
alergias que causan comezon en
los ojos y parpados haciendo que
la persona tienda a frotarse los ojos
lo que provaca un trauma repeti-
do en los ojos produciendo alte-
racion de la forma del ojo(cornea).



GABRIEL CEDENO
MENDOZA

Licenciado en optometria
Optometrista del Centro Optico by Fox

Imagen 8
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Gabriel afirma que, en temas de
salud visual, es importante llevar un
control desde temprana edad, ha-
ciendo chequeos cada 6 meses o al
menos una vez al ano en centros op-
tometricos y medicos especializados
en salud visual y de esta manera te-
ner un control y evolucion de nues-
tra vision, descartando enfermeda-
des y afecciones de los ojos como
lo son el astigmatismo, daltonismo,
ambliopia, glaucoma y queratocono.

Hablando del queratocono, Ga-
briel menciona que es una irregula-
ridad en la superficie del ojo espe-
cificamente hablando de la cornea
la cual presenta una curvatura irre-
gular en forma de cono y muy del-
gada obstruyendo la vision. El pa-
ciente podria presentar una vision
doble y niveles altos de astigmatis-
Mo que no pueden ser simplemen-
te corregidos por lentes comunes.



HENRY MIQUEIRO
BRIONES LOOR

Licenciado en optometria
Optometrista del S.O.S (Servicio Optico

Social)

Imagen 9
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Miqueiro informa que en la re-
gion austral del pais es donde se
presenta un mayor nivel de astigma-
tismo en donde el paciente tiene una
visiondistorsionadatanto cercacomo
de lgjos, pero esta no debe ser con-
fundida con el queratocono ya que a
medida que la enfermedad progresa
la vision se deteriora y no es posible
la correccion con lentes comunes.

También nos supo decir que ta-
reas del diario vivir como lo son leer,
conducir, estar frente a un compu-
tador, se les dificulta a las personas
que padecen queratocono, tenien-
do un estilo de vida con dificultades.

Otro punto importante es que
seria muy importante que como
optica cuente con un medico es-
pecialista en oftalmologia que brin-
de informacion exacta, y que se
realicen campanas informativas
sobre las enfermedades visuales.



MICAELA ATIENCIA
CASTILLO

Disenadora Grafica
Presenta la enfermedad del queratocono

Imagen 10
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Atiencia nos supo decir que su
vida antes de saber que tenia quera-
tocono no sabia nada sobre esta en-
fermedad, ella presentaba vision bo-
rrosa por lo que decidio junto a sus
padres ir al optometrista y mandarse
hacer unos lentes y ver de mejor ma-
nera, con el pasar de los meses su vi-
sion se hacia mas borrosa y nublada
por lo que iban aumentado sus medi-
das en los lentes lo cual ya no le pa-
recia normal. Esto también dificulta-
va sus actividades diarias como eran
leer, escribir, estar frente a un compu-
tador incluso estar con su smartpho-
ne, se empezo a preocupary decidio
ir a una consulta con el oftalmologo
y alli le detectaron un queratocono
severo por lo cual tuvieron que ha-
cerle intervenciones quirurgicas.

Nos supo decir que le hubie-
se gustado que existieran campa-
nas sociales e informativas sobre
que es el queratocono ya que te-
niendo informacion oportuna hu-
biese acudido directamente y opor-
tunamente donde un especialista.



1.3. HOMOLOGOS




The color of my life

Forma

En cuanto a recursos graficos
utiliza imagenes de obras de arte de
manera comparativa, en los cuales
muestra dos perspectivas una seria
la imagen original(al ojo comun de
las personas) y la otra imagen es la
misma a diferencia que esta tiene un
filtrolque es manera en la que ven
las personas que padecen de dalto-
nisMo).

Funcion

Mediante esta serie de image-
nes nos muestran, como ven en el
mundo las personas daltonicas.

Tecnologia

Esta campana esta disenada
para ser mostrada en medios digita-
les como lo son las redes sociales y
OOH (Out of Home) siendo una for-
ma muy creativa de llamar la aten-
cion mediante vallas publicitarias,
carteles, letreros, etc.
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El uso de fotografias en cam-
panas sociales para entender como
ven las personas que padecen dal-
tonismo puede ser una estrategia
efectiva para generar conciencia so-
bre la discapacidad y como afecta a
la vida diaria de las personas que la
padecen, los carteles, letreros, vallas
publicitarias deben ser ubicados en
lugares estratégicos para que sean
facilmente visibles para la audiencia
objetivo



Imagen 12




Puedo y quiero -
APANA

Forma

La campana nos muestra un
isologo es decir una imagen iconi-
calcuadro de dialogo) y un estimu-
lo textual representado con la tipo-
grafia (puedo y quiero) compuesta,
en cuanto a recursos graficos utiliza
imagenes para reforzar el mensaje
de la campana.

Funcion

Esta campana busca que las
personas con discapacidad se ex-
presen y ocupen un lugar de prota-
gonistas y tengan un rol activo en el
ambito laboral y social, de esta ma-
nera sensibilizar a la poblacion.

Tecnologia

Esta campana esta disena-
da para ser mostrada OOH (Out of
Home) siendo una forma muy crea-
tiva de llamar la atencion mediante
vallas publicitarias, carteles, letreros,
etc.carteles, letreros, etc.
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El uso de elementos graficos
como lo son fotografias, tipografias,
composiciones, logotipos en cam-
panas sociales contra la discrimi-
nacion de personas con discapaci-
dad pueden atraer de manera muy
efectiva la atencion de la audiencia,
transmitiendo mensajes, emociones
y sentimientos relacionados con la
campana.






Asistente visual

Forma

El diseno de la aplicacion esta
resuelto de manera que sea utilizada
de manera rapida e intuitiva, funda-
mentada en el Material Design ba-
sada en profundidad, colores y pro-
fundidad, bordes y mas, utilizando
recursos graficos como iconos, colo-
res frios y tipografia san serif.

Funcion

Como principal funcion tiene el
ser una guia para las personas cie-
gas y con baja vision, facilitandoles
su vivir diario pudiendo realizar acti-
vidades cotidianas como ir de com-
pras.

Tecnologia

Escanea codigos de barras
para escuchar la informacion deta-
llada de productos, también tiene la
posibilidad de escanear codigos QR
que contienen informacion relevante
de algun producto o servicio, detec-
ta el texto para que el usuario pueda
escuchar.
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El uso de elementos graficos
comPodemos ver la dependecia
que pueden llegar a tener las perso-
nas con alguna discapacidad visual,
teniendo dificultades al realizar acti-
vidades cotidianas afectando su ca-
lidad de vida.



Asistente Visual

www.asistentevisual.com



lcoNOcolor

Forma

Utiliza la psicologia del color e
iconos para representar los colores
mediante formas, dandoles signifi-
cado y usos adecuados.

Funcion

Este sistema iconografico bus-
ca ayudar que los ninos y ninas que
padecen de daltonismo puedan re-
conocer y aplicar los colores a su
diario en sistemas que usan el color
como forma de comunicacion.

Tecnologia

Este proyecto se realizd con
los programas de adobe como Lo
son el Adobe Illustrator, Adobe Pho-
toshop para realizar los iconos y las
composiciones visuales.
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Es importante utilizar icono-
grafia accesible para las personas
daltonicas a fin de transmitir infor-
macion de forma clara 'y comprensi-
ble,utilizando técnicas como simbo-
los e iconos de alto contraste, lineas
y formas simples y sistemas de ima-
genes basados en formas geometri-
cas.



Darle sentido al color
mediante los iconos




No apto para todo
publico

Forma

En cuanto a las cromatica uti-
liza los 5 colores para senalamiento
preventivos (rojo: como senal de pro-
hibicion, amarillo: como senal de ad-
vertencia, azul: como senal de obli-
gacion, verde: como senal de auxilio
o salvamento), también usa iconos
para reforzar y representar y generar
reflexion a la falta de accesibilidad.

Funcion

Este sistema iconografico bus-
ca reducir barreras, por la falta de
accesibilidad en las calles para las
personas con discapacidad y asi
generar un cambio de actitud en la
gente.

Tecnologia

Esta campana esta disenada
para ser mostrada en espacios OOH
(Out of Home) siendo una forma muy
creativa de llamar la atencion me-
diante vallas publicitarias, carteles
en puntos especificos como lo son
paradas de buses, del metro, etc.
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La iconografia en espacios pu-
blicos puede ser muy util para ayu-
dar a las personas con discapacidad
a orientarse y acceder a servicios y
lugares, pero al estar incluidas en
campanas sociales como mensa-
jes ironicos debe tenerse en cuenta
que estas pueden generar malestar
u ofender a algunas personas. Es im-
portante tener en cuenta el contexto
y el publico al que se dirige la cam-
pana, y asegurarse de que el men-
saje ironico se comunica de manera
clara y no ofensiva.



NO APTO PARA
TODO PUBLICO




Muchas personas padecen de
alguna discapacidad ya sea por na-
cimiento o enfermedad, algunas
veces causando desesperacion vy
frustracion en las personas que las
padecen, pero el diseno grafico tiene
un papel importante en el entorno
moderno, tiene mucho que aportar
solucionando problemas, transmi-
tiendo mensajes, educando hacien-
do facil la comprension de muchos
temas,

Conclusiones

y en este caso estas personas
son nuestro reto, porque sabemos
que podemos mejorar su situacion
de vida haciéndola facil y llevadera.

La investigacion de campo ha
proporcionado informacion relevan-
te que permitira analizar con mayor
precision a nuestro publico objetivo
y dirigir nuestra campana de manera
efectiva
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Ademas, al analizar los homo-
logos, se ha podido observar dife-
rentes estrategias y enfoques que
pueden ayudar a alcanzar los objeti-
vOs para la campana de manera mas
efectiva.
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2.1. ANALISIS DE USUARIOS

Mapa de actoresy
escenarios

Mapa de actores
Jovenes universitarios

Son el publico objetivo de la
campana, ya que tienen un mayor
riesgo de desarrollar queratocono vy
pueden no estar familiarizados con
los sintomas y tratamientos.

Familiares y amigos de jovenes
universitarios

Pueden ser influyentes en la
toma de decisiones de los jovenes
en cuanto a su salud ocular.

Profesionales de la salud

Pueden ayudar a diagnosticary
tratar el queratocono, y pueden ser
una fuente confiable de informacion
para los jovenes universitarios.
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Escenarios:
En la universidad:

Los jovenes universitarios pue-
den recibir informacion sobre la
campana a traves de carteles, gi-
gantografias y folletos en lugares
comunes como pasillos, bibliotecas
y comedores universitarios.

En linea:

Los jovenes universitarios son
usuarios de las redes sociales y otros
medios en linea, por lo que las pu-
blicaciones en redes sociales sirven
para difundir la campana y generar
conciencia.
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En consultorios médicos y cli-
nicas oftalmologicas:

Los profesionales de la salud
pueden ayudar a difundir la campa-
Na en sus consultorios y clinicas, y
proporcionar informacion adicional
sobre el queratocono y los trata-
mientos disponibles.



Perfil de
usuario

Analisis
Geografico

Todos los actores involucrados
se clasificaron en:

Pais: Ecuador
Ciudad: Cuenca
Region: Sierra
Zona: Urbano

Analisis
Demografico

Jovenes universitarios entre los
18 a 25 anos de edad, género feme-
nino y masculino, de nacionalidad
ecuatoriana, su idioma principal es
el espanol, pertenecen a un nivel
socioeconomico medio, medio bajo.
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Analisis
Psicografico

De 18 a 25 anos de edad son
joveneDe 18 a 25 anos estan en una
etapa de descubrimiento y expe-
rimentacion, en la que exploran vy
prueban diferentes aspectos de la
vida como estudios, trabajo, salud,
relaciones y actividades de ocio.
Buscan independencia y autonomia
en su vida, también experimentan



cambios emocionales significa-
tivos como incertidumbre, ansiedad
debido a las presiones sociales aca-
démicas y personales, tecnologia en
este rango de edad son nativos digi-
tales y estan muy familiarizados con
la tecnologia y la utilizan para comu-
nicarse, socializar, estudiar y trabajar.

Analisis
Conductual

Jovenes universitarios entre 18
a 25 anos consumen mucho las re-
des sociales como Facebook, Ins-
tagram, Twitter, Youtube y TikTok.

Pasan la mayoria del tiempo
en la universidad, sus tiempos li-
bres entre las clases pasan en el
campus universitario socializando.
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Mapa de empatia

Profesor

¢Qué piensay que siente?

Preocupacion por el aprendi-
zaje y el éxito de sus estudiantes.
Interés en la creatividad y la innova-
cion en el campo del diseno grafico.

¢Qué escucha?

Estudiantes que expresan sus
ideas creativas y les gusta experi-
mentar con diferentes técnicas y he-
rramientas de diseno.

La demanda de la industriay de
los clientes en cuanto a disenos in-
novadores, creativos y efectivos.

cQué ve?

Satisfaccion personal al ver a
sus estudiantes convertirse en pro-
fesionales.Reconocimiento por parte
de sus colegas y la universidad por
su trabajo y dedicacion.Posibilidad
de crear un impacto positivo en la
sociedad a traves del diseno grafico
y la comunicacion visual.

¢Qué dice y hace?
Colaborar con otros profesio-

nales del diseno grafico y aprender
nuevas técnicas y metodologias.
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Les dice a los estudiantes que
deben estar atentos a las tendencias
y a las necesidades del diseno.

Les dice a sus estudiantes que
deben serinnovadores y pensar fue-
ra de lo convencional para destacar
en el mercado laboral.

Esfuerzos

Dificultades para mantener la
atencion de los estudiantes durante
las clases. Estres y presion por cum-
plir con los plazos de entrega de pro-
yectos y evaluaciones. Frustracion
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por estudiantes que no estan
motivados o que no muestran inte-
res.

Resultados

Deseo de transmitir conoci-
mientos y habilidades a sus estu-
diantes de manera efectiva. Motiva-
cion por mantenerse actualizado en
las ultimas tendencias y tecnologias
del diseno grafico. Satisfaccion por
ver el progreso y el exito de sus es-
tudiantes en su carrera.



Oftalmologo

¢Qué piensay que siente?

Piensa que es importan-
te ofrecer un diagnostico preciso
y un tratamiento adecuado para
mejorar la calidad de vida de los
pacientes. Se siente preocupado
cuando los pacientes tienen pro-
blemas graves de vision o enfer-
medades oculares. Deseo de brin-
dar un diagnostico y tratamiento
precisos y eficaces a sus pacientes.

¢Qué escucha?

Pacientes que se quejan de
problemas de vision, como vision
borrosa, dolores de cabeza vy fatiga
ocular.

Las ultimas tendencias y avan-
ces en tecnologia médica en el cam-
po de la oftalmologia. La necesidad
de educar a los pacientes sobre la
importancia de la salud visual y la
prevencion de enfermedades ocu-
lares.

cQue ve?

Pacientes que tienen poco co-
nocimiento sobre enfermedades
oculares y como prevenirlas. Publi-
caciones medicas y asiste a confe-
rencias y eventos de actualizacion
en su campo. Pacientes que realizan
diferentes pruebas y examenes para
evaluar su vision.
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¢Qué dice y hace?

Les dice a los pacientes que
deben ser honestos y precisos al
describir sus sintomas y su historial
medico. Les dice a sus colegas que
deben estar actualizados en cuanto
a la tecnologia medica para mejo-
rar su practica medica. Participa en
campanas de concientizacion y pro-
gramas de atencion medica.

Esfuerzos

Dificultad para diagnosticar y
tratar enfermedades oftalmologicas
complejas.

Estrésy presion por cumplir con
los plazos de entrega de resultados
de examenes y cirugias programa-
das.
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Frustracion por la falta de re-
Cursos y equipos medicos necesa-
rios para brindar el mejor cuidado a
Sus pacientes.

Resultados

Falta de acceso a la atencion
medica adecuada en algunas comu-
nidades.

Colaborar con otros profesiona-
les de la salud para ofrecer un cui-
dado integral a los pacientes. Educar
a la comunidad sobre la importancia
del cuidado de la salud visual y la
prevencion de enfermedades oftal-
mologicas.



Estudiante

¢Qué piensay que siente?

Preocupado por su salud visual,
teme que sus problemas empeoren.

Se siente frustrado cuando su
vision le impide trabajar en proyec-
tos de diseno grafico. Desea encon-
trar soluciones efectivas para mejo-
rar su salud visual.

¢Qué escucha?

Ha oido hablar de ejercicios
para mejorar la salud visual y conse-
cuencias de enfermedades visuales.
Escucha recomendaciones para ha-
cer pausas frecuentes durante el tra-
bajo en la computadora.
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Esfuerzos

Asiste a consultas regulares
con su oftalmologo para mantener
una buena salud visual.

Resultados

Desea mejorar su salud visual
para lleguar a ser capaz de trabajar
en proyectos de diseno grafico de
manera mas efectiva.

Necesita estar mas comodo y
seguro para trabajar en proyectos
que requieren largas horas frente a
la computadora.

63

cQué ve?

Ve borroso y tiene dificultades
para enfocarse. Sufre de dolores de
cabeza vy fatiga visual.

¢Qué dice y hace?

Busca informacion en linea y
consulta a oftalmoélogos y otros pro-
fesionales de la salud visual. Toma
medidas para reducir la fatiga visual,
como descansar con frecuencia 'y no
estar siempre con dispositivos con
pantallas. Usa lentes con filtros de
luz azul para reducir la tension en
SuUS Qjos.



Persona
design

Imagen 17

Nombre: Ana Garcia

Edad: 21 anos

Género: Femenino

Nacionalidad: Ecuatoriana
Ciudad de origen: Cuenca, Azuay
Universidad: Universidad del
Azuay
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Personalidad

Ana es una persona muy creati-
va, curiosa y apasionada por el dise-
no grafico. Disfruta explorando dife-
rentes formas de expresion artistica
y siempre esta en busca de nuevas
inspiraciones. Es amable y sociable,
lo que le permite hacer amigos fa-
cilmente y colaborar con otros es-
tudiantes en proyectos de grupo.
Ademas, es una persona muy com-
prometida y responsable con sus es-
tudios y su carrera.

Intereses y pasatiempos

Ademas de su pasion por el
diseno grafico, Ana también tiene
un gran interés por la salud visual.
Le preocupa el impacto que el uso
prolongado de dispositivos electro-
nicos puede tener en los 0jos y por
eso trata de cuidar su propia salud
visual y compartir informacion sobre
este tema con otros estudiantes. En
su tiempo libre, le gusta leer sobre
temas relacionados con la salud y la
tecnologia, asi como también hacer
gjercicios para Los 0jos.

Objetivos profesionales

Ana quiere convertirse en una
disenadora grafica exitosa y recono-
cida en su pais. Ademas, le gustaria
crear conciencia sobre la importan-
cia de la salud visual en su industria
y hacer contribuciones significativas
en ese campo. Planea especializarse
en eldiseno de interfacesy experien-
cia de usuario para crear soluciones
digitales que sean mas amigables
con los ojos y reduzcan el estrés vi-
sual en los usuarios.



Imagen 18

Nombre: Luis Parra

Edad: 21 anos

Género: Masculino

Nacionalidad: Ecuatoriano
Ciudad de origen: Cuenca, Azuay
Universidad:  Universidad del
Azuay
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Personalidad

Luis es una persona extrover-
tida y amigable, con una gran facili-
dad para hacer amigos y conectarse
con las personas. Es muy curioso y
le gusta estar siempre aprendiendo
cosas nuevas. Ademas, es una per-
sona muy organizada y disciplinada,
lo que le permite cumplir con sus
responsabilidades acadéemicas y ex-
tracurriculares.

Intereses y pasatiempos

Luis tiene una gran pasion por
la musica y es un talentos cantante y
guitarrista.

Ademas, le interesa mucho la
culturay el arte, y le gusta visitar mu-
seos y galerias de arte en su tiempo
libre. También esta interesado en te-
mas de medio ambiente y sustenta-
bilidad, y trata de llevar un estilo de
vida ecoamigable.

Objetivos profesionales

Luis quiere convertirse en un
disenador grafico especializado en
diseno web y multimedia. Le gustaria
trabajar en proyectos que combinen
Su pasion por la tecnologia y la crea-
tividad, y que tengan un impacto po-
sitivo en la sociedad. Ademas, tiene
el objetivo de crear su propia agen-
cia de diseno en el futuro.



2.2. BRIEF

Fecha: 20- 08- 2023

Cliente: Universidad del Azuay
(MIUDA)

Presupuesto referencial: $20000
Producto: Campana social sobre
el queratocono

Objetivo: Generar conciencia so-
bre esta enfermedad ocular, su
prevencion y tratamiento.

Antecedentes

La enfermedades oftalmolo-
gicas son la segunda causa princi-
pal de discapacidad visual del pais,
que incluye enfermedades oculares
cronicas como el queratocono, vy la
ciudad de Cuenca es una de las mas
afectadas. Promover la educacion y
concienciacion sobre estas enfer-
medades oculares cronicas (caso
queratocono) debe ser una prioridad
debido a los altos indices en su po-
blacion en tener y contraer esta en-
fermedad.

Descripcion del
producto

Esta campana sobre el querato-
cono tiene como objetivo concienti-
zar a los jovenes universitarios sobre
esta enfermedad ocular y promover
la importancia de la prevencion, de-
teccion y tratamiento temprano. Se
utilizan diferentes medios para llegar
al publico, como carteles, folletos,
publicidad en redes sociales.
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Target

Demograficamente, son jove-
nes universitarios de la ciudad de
Cuenca, pertenecientes a un nivel
socioeconomico medio, medio bajo.
Psicograficamente se son jovenes
sociables, comunicativos e intere-
sados en su salud fisica, mental y
emocional y en el desarrollo de sus
capacidades. En cuanto a su com-
portamiento, se encuentran en etapa
de descubrimiento y experimenta-
cion, buscando independencia y au-
tonomia en sus vidas, y son usuarios
de tecnologias digitales.



Objetivos de co-
municacion

Crear conciencia sobre el que-
ratocono como una afeccion ocular
comun que puede afectar a perso-
nas jovenes. Educar a los jovenes
universitarios sobre los sintomas
del queratocono y la importancia de
buscar atencion meédica temprana
si notan algun sintoma. Promover la
importancia de la salud ocular y la
necesidad de visitar regularmente
al oftalmologo para detectar y tratar
cualquier problema ocular.

Inspirar a los jovenes universi-
tarios a compartir informacion sobre
el queratocono con sus amigos y fa-
miliares para aumentar la concien-
cia y la prevencion de esta afeccion
ocular.

Insight

Jovenes universitarios con un
alto nivel de conciencia que buscan
informarse y aprender sobre distin-
tos temas en especial con los que
tienen que ver con su bienestar. Per-
sonas jovenes con un nivel de con-
ciencia alto con temas que se rela-
cionan con su salud.
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Promesa

La promesa de la campana so-
bre el queratocono es que, se pue-
de prevenir y detectar a tiempo esta
condicion, evitando complicaciones
con deteccion temprana mejorando
la calidad de vida a futuro.



Reason why

El control anual permite tratar
la enfermedad del queratocono, ya
que la afeccion ocular es progresi-
va, lo que significa que con el tiempo
puede empeorar si No se trata ade-
cuadamente.

Tono y manera

La campana va a ser dinamica,
informativa y motivadora. Teniendo
un tono cercano y amigable, utilizan-
do un lenguaje claro y sencillo para
facilitar la comprension de la infor-
macion.

Target

Esta campana sobre el querato-
cono tiene como objetivo concienti-
zar a los jovenes universitarios sobre
esta enfermedad ocular y promover
la importancia de la prevencion, de-
teccion y tratamiento temprano. Se
utilizan diferentes medios para llegar
al publico, como carteles, folletos,
publicidad en redes sociales.

Posicionamiento

Posicionamiento actual: El
queratocono es una enfermedad
ocular poco conocida y por tanto,
subestimada por muchas personas.
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Es comun que las personas no
sepan quée es el queratocono, cuales
son sus sintomas y como se puede
prevenir y tratar. Por esta razon, el
posicionamiento actual del querato-
cono es de falta de conciencia y co-
nocimiento.

Posicionamiento Ideal: Esta
campana sobre el queratocono bus-
ca concientizar a los jovenes univer-
sitarios sobre esta enfermedad ocu-
lar, informando sobre su prevencion,
tratamiento y las consecuencias de
no tratarla y asi comprender la im-
portancia de la deteccion temprana
de la enfermedad, de realizar exa-
menes oftalmologicos regulares vy
de buscar tratamiento adecuado en
caso de presentar sintomas de la en-
fermedad.



Concepto total

#HAZTEVER

Periodo de dura-
clon

Elperiodo de duracion para una
campana sobre el queratocono en

la Universidad del Azuay en Cuen-
ca-Ecuador, sera de 1 ano.

Medios

Se usaran diferentes canales:
Publicidad impresa
Publicidad digital

Redes Sociales

Soportes a desa-
rrollar

Gigantografias: Van a contener
informacion relevante sobre el que-
ratocono, sus causas, sintomas y tra-
tamientos, con un diseno atractivo,
para asi captar la atencion.

Folletos: Contendran informa-
cion detallada sobre el queratocono,
con un diseno llamativo y fotografias
de alta calidad.

Publicaciones en redes socia-
les: Se van hacer publicaciones en
las redes sociales de la universidad
de Facebook y Instagram, conten-
dran informacion relevante sobre el
queratocono, con un diseno atrac-
tivo, con imagenes llamativas y un
lenguaje sencillo y claro.
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Mandatarios

Logotipos adicionales de la
universidad.

Nombre de la campana
Informacion sobre la enfer-
medad

Vias de contacto(redes so-
ciales)

Control

Grupos focales: Reunir a un
grupo de jovenes universitarios para
obtener retroalimentacion sobre el
contenido y la estrategia creativa de
la campana.

Encuestas a estudiantes: Se
realizaran encuestas para medir el
nivel de conciencia de los jovenes
universitarios sobre el queratocono
antes y despues de la campana, asi
como si se han realizado examenes
oftalmologicos.



2.3. PARTIDOS DE DISENO

Forma - Funcion

Formatos Estilo y tendencia Sistema grafico

Estan realizados en forma-
tos medianos y grandes.

Cromatica

Impreso: La cromatica uti-
lizada es a partir de tonos
frios como el verde y azul ya
que son efectivas informar
y se asocian a la promocion
de la atencion y concentra-
cion haciendo de la reten-
cion pieza clave.

Digital: Se usan tonos frios
como el verde y azul jugan-
do con contrastes y satu-
racion para que tenga una
mayor adaptacion a las pan-
tallas digitales.

Uso de disenos minimalis-
tas para crear disenos que
sean accesibles y faciles de
entender.

Jerarquia de informacion

Nombre de campana, foto-
grafia o ilustraciones, datos
extra, logos de campana y
de la universidad, codigo
QR.
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Las constantes que se man-
tienen en toda la campana,
son la cromatica, tipografias,
y estilos de fotografias.

Las variables que se pre-
sentaran son en el tamano
de la tipografia e imagenes.



Elementos graficos

Las imagenes y fotografias
muestran claramente los
sintomas del queratocono,
como la distorsion de la vi-
sion y la deformacion de la
cornea.

Las imagenes tambien mos-
tran a personas jovenes
afectadas por la enferme-
dad para aumentar la em-
patia del publico.

Funcion general

Los distintos productos rea-
lizados tienen como propo-
sito informar y concientizar,
acompanado de brindar una
experiencia.
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Funciones especificas

Buscan informar y que los
usuarios tengan un au-
toaprendizaje sobre el que-
ratocono, informando sobre
sSu prevencion, tratamiento
y las consecuencias de no
tratarla.



Consideraciones de uso

Impreso: Los productos im-
presos estan dentro de las
aulas de clases con con-
tenido relevante al uso de
dispositivos que es lo mas
usados dentro del salon de
clases y asi llamar la aten-
cion de los jovenes universi-
tarios, también podrian estar
en las paradas de los buses
y parqueaderos con infor-
macion e imagenes sobre
como ven las personas con
queratocono al momento
de manejar o estar en las
calles.

Digital: Seran legibles, mul-
tiplataforma e interactivos

Ergonomia visual

Impreso: Se toma en cuen-
ta la tipografia, sus tamanos
y familias, asi como la cali-
dad de las imagenes y foto-
grafia, para que los usuarios
puedan interactuar y tener
una mejor lectura.

Interactividad

Impreso: Contienen codigos
QR para que los usuarios
puedan acceder a mas in-
formacion.
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Tecnologia

Sustratos de impresion:
Mediano y grande.

Digital: Medios (Formatos
cuadrados, horizontales vy
verticales).

Tecnologias de impresion

Impreso: Offset y laser.
Digital: Medias estandar
para postear en redes socia-
les de la universidad (Insta-
gramy Facebook).



Software
Impreso: Paquete de Ado-
be.
Digital: Redes sociales.

Produccién
Impreso: Sera de manera
semiartesanal.
Digital: Redes sociales y di-
gital.

Conceptual

Impreso: Las artes realiza-
das para la campana contie-
nen imagenes de 0jos que
presentan queratocono vy
personas que tienen dificul-
tades o molestias para ver,
para asi llamar la atencion
de los usuarios haciendo
que se acerguen y quieran
comprender de qué se trata
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Creacion de un concepto
creativo: Este concepto es
la idea central y se usd en
todo los disenos de la cam-
pana.

Creacion del sistema grafi-
co: Una vez establecido el
concepto creativo, se es-
tablecio un sistema grafico
incluyendo la paleta de co-
lores, la tipografia y los ele-
mentos graficos.

Creacién de bocetos y di-
senos preliminares: Una vez
establecido el sistema gra-
fico, se realizaron bocetos y
disenos preliminares.
Revision y perfecciona-
miento del diseno: Luego
de haber hecho los bocetos
y disenos iniciales, se reviso

2.4. PROCESO DE DISENO

y mejoré el diseno de la
campana, considerando as-
pectos como la legibilidad,
el contraste y usos correc-
tos para garantizar un dise-
no efectivo.

Creacion de materiales de
la campana: Una vez re-
visado y perfeccionado el
diseno, se procedid a crear
el material y medios en los
que van a estar, esto inclu-
ye carteles, folletos, gigan-
tografias, anuncios en linea,
publicaciones en redes so-
ciales.

Diseno de materiales im-
presos: Se realizaron dise-
nos para folletos, carteles,
gigantografias y cualquier
otro material impreso que
se necesite.
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Diseno de elementos digi-
tales: Se crearon cualquier
material digital que se utili-
zara en la campana, publi-
caciones de redes sociales,
entre otros.

Pruebas: Se realizaron dife-
rentes pruebas en distintos
soportes para garantizar que
el sistema grafico se aplique
correctamente en todas las
aplicaciones.
Implementacion de la cam-
pana: Finalmente la cam-
pana entrara en actividad,
distribuyendo los distintos
soportes realizados en areas
de la universidad al igual
que las publicaciones en las
redes sociales de la univer-
sidad, monitoreando cons-
tantemente la efectividad o
si es de hacer cambios ne-
cesarios para asegurar que
se logren los objetivos de la
campana.



Conclusiones

Se han identificado ciertos ele-
mentos clave que seran fundamen-
tales para el exito de la campana.
Uno de ellos es contar con un brief
bien definido que describa de mane-
ra clara los objetivos, tono, estrate-
gia y publico meta al que se dirigira
la campana. Asimismo, resulto esen-
cial definir los elementos de diseno
a usar en la elaboracion de la cam-
pana.
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CAPITULO 3

3.1. | Diezideas

3.2. | Tresideas

3.3. | Granidea




3.1. DIEZ IDEAS

Durante esta fase, se desarro-
llaron diez propuestas para abor-
dar los objetivos propuestos, de las
cuales se eligieron las tres mejores
ideas para una fusion, dando lugar a
la idea final.

Diez ideas

Las diez ideas se desarrollaron
tomando en cuenta tres conceptos
clave: interactuar, informar y sensi-
bilizar. Ademas, se consideraron los
objetivos y la problematica para su
desarrollo.

Revista médica

Creacion de una revista medi-
ca en linea que incluya articulos y
entrevistas con especialistas en of-
talmologia, asi como historias de jo-
venes que han sido afectados por el
gueratocono.
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Imagen 19
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Instalacion grafica

Creacion de un totem informa-
tivo dentro de la Universidad en la
que se presente contenido informa-
tivo sobre el queratocono en distin-
tos tamanos tipograficos.

Imagen 20
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Pagina web

Diseno de una pagina web di-
namica que incluye informacion so-
bre el queratocono, fotografias, vi-
deos educativos, creacion de una
seccion de preguntas frecuentesy la
inclusion de testimonios y experien-
cias de jovenes con queratocono.

1 ’:{H P g
o | ™,
: __-\:_'::’F-r —
B | -
Imagen 21



Stand informativo

Diseno de un stand informati-
vo inmersivo donde los estudiantes
puedan observar que es el quera-
tocono, las causas consecuencias y
tratamientos de esta enfermedad.

Imagen 22

Video argumentativo

Creacion de un video argumen-
tativo que incluya la intencion de la
campana mostrando qué el querato-
cono 'y, las causas que lo producen,
haciendo enfasis en la importancia
de la prevencion y el tratamiento.

Imagen 23
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Publico interactivo

Inclusion de un sistema de rea-
lidad virtual para que los estudiantes
puedan experimentar los efectos del
queratocono de manera simulada.

o At
I.'- — | _!:
f .I F
RO 1 @ ,
1 - 1
Imagen 24



Promocional preventivo

Creacion de folletos y materia-
les promocionales atractivos que in-
cluyan informacion sobre el querato-
conoy la prevencion.
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Imagen 25

Realidad distorsionada

Creacion de un filtro para redes
sociales instagram, tiktok que esta-
rian al alcance de todos los jovenes
simulando como ven las personas
con queratocono.
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Imagen 26

81

Promocional reflexivo

Creacion de piezas graficas(car-
teles, gigantografias), cuyo atractivo
son las fotografias acompanadas de
contenido emotivo y reflexivo.
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Campana redes sociales

Campana publicitaria en redes
sociales de la universidad que inclu-
ye desafios y concursos para fomen-
tar la participacion de los jovenes en
la prevencion del queratocono.

Imagen 28
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3.2. TRES IDEAS

De las diez ideas fueron selec-
cionadas los tres mejores concep-
tos. Se evaluaron criterios como la
innovacion, factibilidad, informacion
y objetivos. Cada criterio se clasifico
de 1a 5, con un total de 20 puntos.

Innovacion Factibilidad Informacion Objetivos
0/20
5 5 5 5
Revista medica 3 3 5 4 15
Instalacsbn grafica 4 5 3 5
Pagina web 3 3 4 4 14
Stand informativo 3 3 4 4 14
Video
4 13
argumentativo . ‘ *
Publico interactivo 4 3 2 5 15
Promocional B
preventivo 3 Z 5
Realidad
: . 3
distorcionada 3 2 1
Promocional
reflexivo 4 4 4 S
Campafa
redes sociales 3 4 £ 3 12
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Instalacion grafica

Para esta idea se realiza una
instalacion grafica dentro de la uni-
versidad en la que se instala un btl
a través de un tétem con contenido
de informacion sobre el queratoco-
no en distintos tamanos tipograficos
(60, 50, 40, 30, 20, 15 puntos) que si-
mulan un examen optomeétrico.

La ventaja de esta idea es que
hace que los jovenes universita-
rios interactuen con la informacion
en distintos tamanos y tomen con-
ciencia de que tanto les falta la vi-
sion haciendo que quieran realizar-
se examenes tomando conciencia y
existencia de queratocono.
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Como desventaja tenemos que
el totem esta fijo en un solo lugar
dentro de la Universidad, podria ha-
ber limitaciones en términos de al-
cance y movilidad.



Promocional preventivo

En el promocional preventivo,
se proporciona informacion dirigida
a los jovenes universitarios mediante
materiales publicitarios como flyers
y tripticos (la informacion que se ge-
nera para los soportes impresos esta
adaptada a las redes sociales para
tener un mayor alcance).

Como ventaja tenemos la facil
y eficiente difusion al publico al que
se puede llegar con informacion de-
tallada sobre el queratocono(sinto-
mas, causas).
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Como desventajas tenemos
que su impacto puede ser a corto
plazo.



Promocional reflexivo

Para esta idea se realizan pie-
zas graficas cuyo atractivo son las
fotografias acompanadas de con-
tenido emotivo y reflexivo (también
adaptadas a las redes sociales).

Como ventaja se tiene que va a
generar interés ayudando a sensibi-
lizar sobre el queratocono, ademas
de ser pregnante haciendo que se
quede en la mente de los jovenes
universitarios.
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Como desventaja estaria la in-
formacion seria muy limitada.



3.3. GRAN IDEA

La campana resulta de la union
de tres ideas las cuales hacen una
sola cumpliendo un objetivo especi-
fico.

Interactuar

Esta dinamica hace de diagnos-
tico para que asi los jovenes univer-
sitarios simulen como si estuvieran
en un chequeo medico y asi puedan
identificar si tienen algun tipo de dé-
ficit visual.

Con esta instalacion, se espera
que los jovenes universitarios tomen
conciencia de la importancia de cui-
dar su salud visual y tomen medidas
preventivas tempranas.

Informar

Se crean flyers vy tripticos inte-
ractivos disenados de manera crea-
tiva y visualmente atractiva para que
los jovenes universitarios puedan
comprender de forma mas clara los
sintomas, causas y tratamientos del
queratocono.

Estos materiales educativos in-
cluyen informacion relevante sobre
la enfermedad, como las causas,
sintomas, tratamientos y medidas
preventivas, y estan disenados para
ser interactivos y participativos, con
juegos y preguntas que involucran a
los jovenes.

Ademas, se incluyen recomen-
daciones y consejos de expertos en
salud visual, y se fomenta el dialogo
y la discusion sobre el tema en gru-
pos de estudio y en las redes so-
ciales. Con esta iniciativa, se espera
que los jovenes universitarios estén
mejor informados y tomen medidas
preventivas tempranas para cuidar
su salud visual.
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Empatizar

Se utilizan gigantografias con
contenido fotografico y texto persua-
sivo para llamar a la accion mostran-
do detalles positivos y negativos de
las personas que padecieron quera-
tocono.

Ademas de esto, contienen re-
comendaciones y consejos de doc-
tores especialistas en la materia.
También se muestran situaciones de
como ven las personas con querato-
cono y como los tratamientos mejo-
ran su calidad de vida, dejando plas-
mado un valioso mensaje para otros
jovenes universitarios.



Conclusiones

Este capitulo determina que
las ideas seleccionadas son los mas
adecuadas y llegan a cumplir los
objetivos previamente establecidos,
ademas de proporcionar informa-
cion sobre el queratocono tambien
permite la interaccion y sensibiliza-
cion de los jovenes universitarios.
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4.1. NOMBRE DE LA CAMPANA

Vision sin barreras
o comparo o mroetio s OJos al futuro
EZ? a e _udfea‘ieﬁjmqu“n?;;éie(?i Claridad visual
SRS Ojos enfoco
Hazte ver
Enfrentando el desafio visual
Enfoque visual
Mirada al futuro
Vision sin fronteras
Enfoca tu futuro
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4.2. IMAGEN DE LA CAMPANA

Bocetaje del identificador

Se exploraron distintas formas
para la realizacion del identificador.

IR (O)

HAZTE VER

HAZTE VER

) ) Hazte ver
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Digitalizacion Imagotipo

Para la creacion del identifi-
cador de la campana Hazte ver, se
tomaron varios elementos para la
elaboracion iconica como lo son los
0jos, para hacer énfasis que es don-

de ahi esta el problema, la lupa tocono, que es el enfoque de la
que es una herramienta o instrumen-  campana.
to optico utilizado para enfocar de-
talles a simple vista, y la letra Q que
hace referencia a la palabra Quera-

Q+Q+ @
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Tipografias

Para el identificador se uso la Como complementacion al
tipografia san serif Aspirin Advance-  identificador (Si quieres ver) se uso la
Bold es una tipografia moderna, di-  tipografia Raleway que se caracteri-

namica y minimalista encajando bien  za por su legibilidad y facil lectura.
en elidentificador.

Aspirin Aduvancesold
e

Ra Bb Ccc bd €ee Ff Ggg Hh Ii 13j

n
]l

HK L1 mm NN 0o PP ®q RI Ss

Tt Uu Vb wWw XH Yy 2Ze2

(@) 1 2 3 Y 5 6 ' 8 =]

Raleway

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh li Jj

Kk LL Mm Nn NA Oo Pp Qg Rr Ss
Tt Uu Vv Ww Xx Yy Zz

c 1 2 3 4 5 6 7 8 9
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Cromatica

El color verde es asociado co-
munmente con la naturaleza y el co-
lor azul es conocido por trasmitir una
sensacion de calma y serenidad.

Paletas cromaticas

En combinacion los colores uti-
lizados transmiten calma, tranquili-
dad y esperanza, evocando la idea
de salud y bienestar.

Colores usados
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C=65%
M= 9%
Y=37%
K= 0%

C=99%%
M=73%
Y=21%
K= 6%

R=88
G=177
B=172

R=13
G=73
B=130

Cddigo

#58B1AC

#0D4982



Imagotipo

La campana Hazte ver esta re-
presentada por un imagotipo que
consta de un icono representativo
mas el nombre y eslogan de la cam-
pana.

Si quieres ver

Haste ver
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Margen y estructura

e T BeaNes

-~ 30x

ices e g

Jax

"Haste ver

5Ix ||

08



Policromia

La campana ‘Hazte ver" tiene
una cromatica establecida que debe
ser usada para el imagotipo de ma-
nera correcta, respetando las condi-
ciones que se detallan a continua-
cion.

Hazate ver Hazste ver
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Linea

Para la realizacion de las distin- concretos, ademas de ser guias
tas artes se utilizo la linea ya que es  visuales para dirigir la atencion de
muy util para estructurar visualmen-  los espectadores hacia elementos
te un mensaje ya sea abstractos o importantes de la composicion.
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Imagenes

Para el recurso fotografico se
opto por usar fotografias de alta ca-
lidad que presenten las afecciones
del queratocono.

Ojos que presenta queratocono Ojos que presenta queratocono

Fotografia 2

Posibles sintomas Posibles sintomas

Fotografia 3 Fotografia 4
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4.3. SISTEMA GRAFICO

El sistema grafico esta com-
puesto por elementos constantes
y variables, que incluyen tipogra-
fias, fotografias, iconos y una paleta CONSTANTES VARlABLES
cromatica. Cada uno de estos ele-
mentos desempenan una funcion Iconos - Tipografias Cromatica - Lineas - Fotografias
especifica, permitiendo una rapida
comprension y conexion visual con
el publico objetivo.

+ Raleway +
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4.4. ARTES GRAFICAS

Instalacién grafica (Estructura)

Para la elaboracion de las es-
tructuras de los tétem, se tomo en
cuenta la funcionalidad y adaptacion
de la informacion, asi como también
se tomo en cuenta la portabilidad
ofreciendo numerosas ventajas al
momento de presentar la informa-
cion de la campana.

Este totem contiene el examen
visual basado en la prueba de Snhe-
llen, en la que los jovenes universi-
tarios podran interactuar con é€l, asi
podra describir si presentan déficit
visual al mismo tiempo que se infor-
man sobre qué es el queratocono.

180 cm

0,60cm
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En este segundo totem funcio-
na de manera giratoria en la que los
jovenes universitarios podran che-
quear sus resultados, viendo el nivel
al que llegaron de la prueba, y asi ver
si tienen una buena o mala vision, asi
mismo podran ver datos curiosos so-

bre el queratocono y en otra cara del
totem podran recoger los tripticos
que contienen informacion y un test.

180 cm

0,60 cm
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Artes graficas toétem

Se crearon artes graficas es-
pecialmente disenadas para los to-
tems, que son de vital importancia
en nuestra campana. El primer to-
tem simula un examen visual oftal-
mologico, brindando a los jovenes
universitarios la oportunidad de in-
teractuar y experimentar su nivel de
vision. El segundo totem contiene

los resultados del examen visual y
presenta informacion relevante so-
bre curiosidades del queratocono, lo
que ayuda a crear conciencia sobre
esta condicion ocular, también sirve
como contenedor para los soportes
impresos, como los tripticos, propor-
cionando acceso facil y conveniente
a material informativo adicional. Es-

tas artes graficas en los totem son
una herramienta efectiva para captar
la atencion de los jovenes universita-
rios, involucrandolos en el tema del
queratocono y fomentar su partici-
pacion activa en la campana.
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El queratocono &5 una
enfermedad ocular en
la cual la cdrmea,

Z -
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El queratocono es una
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Triptico (Estructura)

Para la creacion de los tripticos,  condicion. Siendo una herramienta
se utilizé un formato estandar A4 di-  valiosa para educary concienciar so-
vidido en tres partes, aprovechando  bre el queratocono.
ambas caras para presentar la infor-
macion de manera clara y concisa.

Cada seccion del triptico se ha dise-
Nado para abordar aspectos especi-
ficos del queratocono y proporcionar
una comprension completa de la

29,7 Cm

WO T2
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Artes graficas triptico

Se desarrollaron tripticos para
aportar informacion a la campa-
na, el primer triptico incluye un test
que ayuda a los jovenes universita-
rios a evaluar si presentan sintomas
de queratocono o si su salud visual
se encuentra en buen estado. El se-
gundo triptico proporciona informa-
cion detallada sobre el queratocono,
abordando qué es esta condicion,

Sus causas y como se diagnostica.
Ambos tripticos son una valiosa he-
rramienta para difundir conocimien-
to sobre el queratocono.
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Carteles

Para la elaboracion de los car-
teles se realizaron en un formato A3
en orientacion vertical.
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Artes graficas carteles formacion sobre el queratocono y el
llamado a la accion.

Estas son las artes graficas
realizadas para los carteles, ya que
estos tienen como fin el divulgar in-

QUERATOCONO
Hazte ver de un especialisla
y-oormigelo a ampo
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La exposicion al sol
puede estar afectando
tus ojos y podrias
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Redes sociales

Para la elaboracion de los post
se realizaron en distintos formatos
que utiliza la universidad para la di-
vulgacion de informacion, para de
esta manera transmitir de manera
efectiva los mensajes clave sobre el
queratocono.
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Linea: El uso de la linea juega
un papel fundamental para dirigir y
guiar la atencion del espectador ha-
cia elementos especificos.

Fotografia: El uso de disferen-
tes fotografias para mostrar visual-
mente las diferentes afectaciones y
los efectos visuales que produce el
queratocono.

Fotografia

Filtros
Jores de la campanal

Filtros: El uso de los filtros varia
para dar una apariencia estética de
las imagenes y transmitir una cierta
atmosfera o estilo visual.

Identificadores: El uso de iden-
tificadores graficos sirven para crear
una coherencia visual y establecer
una identidad reconocible.

Linea

(elemento que hace 4
enfasis del problema)

Copy: El uso de los copys con
mensajes variados en cada post para
transmitir mensajes claros y persua-
sivos para captar la atencion de los
jovenes universitarios.

Hashtag (Eslogan): El uso re-
petitivo del hashtag como eslogan
sirve para fomentar la participacion
del publico y facilite la busqueda de
informacion de la campana.

Las alergias oculares

LIMTBET
contraor

#HAZTE VER

Identificadaores
de la campana
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Valla publicitaria

Para la elaboracion de la va-
lla publicitaria, se realizo pensando
en ser usadas en vallas publicitarias
dentro de la ciudad de Cuencay bu-
ses urbanos.
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Arte grafica valla publicitaria
Este es el arte grafico para la

valla publicitaria donde distintos pu-
blicos podran ver la campana.
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CRONOGRAMA DE ACCIONES
PUBLICITARIAS

El cronograma de actividades
establece que la implementacion
completa de la campana se lleva a
cabo desde la primera semana de
septiembre hasta la segunda sema-
na de diciembre, con el objetivo de
poder evaluar la efectividad de la
misma.
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VALIDIDACION

La campana "HAZTE VER" se
presentd a dos destacados profesio-
nales en el campo de la salud visual.
Por un lado, contamos con la parti-
cipacion del medico especialista en
oftalmologia, Fabian Ponce Vazquez,
del Centro Oftalmologico Ponce, vy
por otro lado, tuvimos al licenciado
en optometria, Henry Miqueiro Brio-
nes Loor, del Centro Optometrista del
SOS.

Durante la presentacion, se
mostraron los diferentes disenos
creados para la campana, y se expli-
CcO aambos profesionales la funciony
el papel que desempenaba cada uno

de ellos en el contexto de la campa-
na. Ambos expertos manifestaron su
satisfaccion y aprobacion tanto del
contenido escrito como del material
grafico, considerando que se habia
logrado de manera acertada el cum-
plimiento de los objetivos propues-
tos en la campana.

Como recomendacion sugirie-
ron que se debe tener en cuenta la
tipografia con la que se trabaja en el
totem diciendo que se debe trabajar
en color negro sobre fondo blanco.
Esto genera una intensidad de con-
traste que es estandar y establecido
a nivel mundial, asegurando una co-

137

rrecta legibilidad de la prueba para
los usuarios.

La campana "HAZTE VER" fue
bien recibida por el medico oftal-
mologo Fabian Ponce Vazquez vy
el licenciado en optometria Henry
Miqueiro Briones Loor, quienes re-
conocieron el trabajo realizado y el
enfoque efectivo de los materiales
presentados. Su aprobacion refuerza
el impacto positivo que esperamos
lograr con esta campana en el ambi-
to de la salud visual.
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Conclusiones

Se logro la creacion de una idea
conceptual solida logro proporcionar
una solucion efectiva a la proble-
matica planteada desde el inicio del
proyecto. Asi mismo, se desarrollo
un sistema grafico optimo aplicando
a los distintos soportes desarrolla-
dos que guardan una estrecha rela-
cion con el tema, siendo facilmente
aplicable y capaz de llegar de forma
efectiva a todo el publico objetivo.
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CONCLUSIONES

Las enfermedades cronicas de
la vision, en este caso el queratoco-
no tiene un alto impacto en nuestro
medio afectando la calidad de vida
de muchas personas, ya sea por des-
conocimiento, desinformacion o falta
de preocupacion. Con este proyecto
de tesis, se han explorado soluciones

a esta tematica social que no se ha
tomado en cuenta en nuestro medio
como lo es el queratocono siendo
esta la oportunidad de desarrollar
material grafico y asi generar una
campana que abarque esta proble-
matica. A lo largo de este proyecto,
a traves de investigaciones teoricas y
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de campo, y un proceso de diseno, se
demuestra que el diseno grafico es
una gran herramienta para resolver
problematicas sociales transmitien-
do mensajes, educando y haciendo
facil la comprension de estos temas.



RECOMENDACIONES

Tras finalizar el proyecto, sur-
gen recomendaciones fundamenta-
les para asegurar un desarrollo ade-
cuado del diseno. En primer lugar,
es esencial adquirir un conocimien-
to solido de las teorias y conceptos
pertinentes al tema y al diseno, pues
esto permitira una ejecucion efectiva
del proyecto. El proceso de boceta-
Jje resulta esencial en este campo, al
brindarnos la oportunidad de explo-
rar y estimular nuestra creatividad.

Ademas, se sugiere buscar la
colaboracion de expertos en el area
de los proyectos, como en el caso
especifico de especialistas en oftal-
mologia y optometria, con el fin de
fortalecer la calidad de los conteni-
dos. En muchas ocasiones, las cam-
panas se centran unicamente en los
aspectos visuales, descuidando la
relevancia de transmitir un mensaje
poderoso. Por lo tanto, contar con un
buen contenido resulta crucial para
el exito de cualquier campana.
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Por ultimo, es fundamental lle-
var a cabo un proceso de diseno or-
ganizado, asegurandose de mante-
ner una estructura clara y coherente
en todas las etapas del proyecto.
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