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REsSUMeEN

Diseno y Multimedia:
Disefo grafico de corfos animados para una serie animada
que revalorice el disefio grafico como profesion.

En la actualidad la profesion de Disefo Grafico no ha logrado
posicionarse en el mercado cuencano, debido a que Ia
sociedad carece de conocimientos de esta profesion; es por
ello que, basdndose en teorias como “La del conductivismo” de
Skinner, “Ser digital” de Negroponte, “Arte y Nuevas tecnologias”
de Mark Tribe, entre otras, se ha visto la necesidad de planfear
nuevas alternativas de informacion mediante el disefo
multimedia, generando persongies que serviran para la produccion
y elaboracion de cortos animados.

Este proyecto serd viralizado en las redes sociales para ayudar
a la revalorizacion del disefo grafico como profesién.



Abstract

Design and Multimedia: A Graphic Design of Small Animations for

an Animated Series which Revalues Graphic Design as a Profession
Tatiana Tintin

The profession of Graphic Design has not achieved to position itself in the Cuencan market up to
now, owing to the fact that society does not know much about this profession. This is the reason
that, based on theories such as Skinner’s behaviorism, Negroponte’s digital being, and Mark
Tribe’s art and new technologies, among others, we have seen the need for suggesting new
information alternatives through multimedia design. The idea is to create characters that may be
used for the production and elaboration of small animations.

This project will be spread across the social networks in order to help increase the value of graphic
design as a profession.

Key words:
Profession
Graphic Design
Positioning
Multimedia design
Animation

Short films

Spread across the social networks
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infroduccion

"Falta de valoracién y respefo para los Disefiadores gréficos por parte de la sociedad.”

En la actualidad un sin ndmero de personas de la ciudad de Cuenca no cuentan con un

concepto claro sobre la labor que realiza un disefiador grafico,

a falta de concientizacién a

cerca de esta profesién ha provocado que la ciudadania cuencana carezca de conocimientos

bdsicos a cerca de la funcién de la misma.

"Bl disefio grafico, es una profesion cuya
actividad es la accién de concebir, programar,
proyectar y realizar comunicaciones visuales,
producidas en general por medios industriales
y destinados a transmitir mensajes especificos
a grupos sociales determinados, con un

propdsito claro y especifico.

La idea central en el disefio grdfico,
es la comunicacién de ideas las mismas que
son organizadas, a tfravés de la utiizacion
de imdgenes, en las cuales se busca
combinar el arte con aspectos tipogréficos.”
Michael Bierut, Steven Heller, Rick Poynor,

2009.

Partiendo desde este punto de vista, se

percibe en la gente, la realidad que
enfrentan los disefiadores gréficos hoy en
dia como profesionales, pues, vivimos en un
medio que esta acostumbrado a pensar que

el nivel de trabajo de esta profesion es muy

simple, que no demanda ninguna ciencia ni
conocimientos especiales y que su labor lo
puede ejecutar cualquier persona con o sin

preparacién en el drea.

Siendo estos los problemas mdas resaltados,
de la profesion a investigarse “Disefio Gréfico,
sabiendo que el objetivo primordial es, que
se revalorice a los disefiadores grdficos
como profesionales que son y asi se puedan
dar a conocer ante la sociedad y logren
brindar un buen servicio,

A partir de los efectos causados por
parte de la sociedad cuencana en cuanto al
desconocimiento de la funcién que
desempefia un disefiador grdfico, se ha vis-
to la necesidad de plantear nuevas alterna-
tivas de informacién, donde la sociedad se
alimente dia a dia de conocimientos,
informandoles al publico en general todo lo
que un profesional gréfico puede ofrecer, y
con ello que estas alternativas tengan
trascendencia con las nuevas generaciones,
porque solo de esta manera se revalorizard
al disefio grdafico como profesién y se
aportard a la solucién de la problematica.

En la actualidad el disefio multimedia ha
llegado a ser un eje fundamental de la
tecnologia, debido a que muy aparte de ser

entretenido, permite que un mensaje sea mds
rdpido y faci de entender, nos da opciones
en las que el usuario pueda estar vinculado
con el mensaje y de esta manera se sienta
identificado con el mismo, es por ello que se
ha visto la necesidad de trabajar con esta
alternativa que es el “disefioc multimedia”,
disefiando y produciendo una serie animada
mediante cortos animados, el mismo que
serd un material de apoyo para la
revalorizacién del disefio grafico como
profesién.

Este proyecto es innovador, tiene afinidad
con su autor porque se pone en prdctica los
conocimientos adquiridos durante la vida
universitaria, y a la vez repercute en el tiempo,
aprovechando la tecnologia existente en la
actualidad.
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“SI BUSCAS
RESULTADOS DISTINTOS,
NO HAGAS SIEMPRE LO MISMO.”

ALBERT EINSTEIN.

\




La Conducta Humana

En la Teoria del conductivismo Skinner nos dice:

“La conducta es un conjunto de actos de un hombre
o un animal, exteriores y visibles para su observador.
la conducta de un hombre revela, mdés que sus
palabras, sus verdaderos pensamientos, sus propdsi-

fos y sus ideales.” (Skinner, 8)

Artistas, cientfficos, profesores, poh”ricos, ejercitan la
conducta humana cuando aplican sus conocimientos y
destrezas a sus tareas

correspondientes.

La conducta humana son las fantasias de un nifio, los
suefios del adolescente, las alucinaciones del alcohdlico,
por lo que conoce bien, pero se comprende poco.
Cuando hablamos de conducta, aludimos primeramente,
a las actividades claras y evidentes observables por
los demds: su caminar, hablar, testicular, su actividad
cotidiana, a esta conducta se le denomina conducta
evidente por ser externamente observable.

(Skinner, 15-34)

PROGESO DE LA
CONDUCTA HUMANA

—

El proceso de humanizacién puede ser analizada
desde dos perspectivas.

La primera se refiere a la transformacién y evolucién
de los caracteres morfoldgicos fundamentales del ser
humano, o, dicho de otra manera, se refiere al proceso
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a través del cual el cuerpo humano ha legado a ser
como es hoy.

A este proceso lo denominaremos hominizacion. Desde
esfa perspectiva, lo que interesa fundamentalmente
son los datos que entrega la paleontologia en
relacién a las leyes que rigen la evolucién biolégica.
La segunda se relaciona con la transformacién psiquica,
es decir, con la aparicién de la inteligencia, del
pensamiento abstracto y de la conciencia humana
con las manifestaciones psicolégicas y culturales que
de ésta derivan.

[ |
LAS CONDUCTAS DIFIEREN

\ ENTRE SI |

Persiguen fines diferentes.

"Un estimulo actuaria sobre el individuo
dando lugar @ una conducta que lleva una

realizacién.” (Skinner, 64).

Fara la elaboracién de este proyecto se necesita conocer
mas a cerca de la conducta humana, de esta manera
sabremos como llegar al publico meta.

La informacién referente a este tema ha sido extraida

del libro de Skinner.



“UN PUEBLO DESGRACIADO HAGE
LOS GRANDES ILUSTRADORES.”

LOUIS CHARLES
ALFRED DE MUGSSET.



Titoo de dusthacion
Lawrence

Principios de la Ilustracién

LITERARIA
CIENTIFICA PUBLICITARIA

) caricatura informacién
realistas historietas

fantasia Erepne e

EDITORIAL 20y 3D

periédicos -
revistas digital
web
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llustracion

Segun el National Museum of llustration de Rhode
Island, en Estados Unidos:

“Los ilustradores combinan la expresién personal con
la representacion pictérica a la hora de transmitir

ideas” (Lawrence, 4)

Las ilustraciones son imé&genes asociadas con pala-
bras, esto significa que podemos producir imdgenes
que llevan un mensaje, como las pinturas rupestres, y
los mosaicos religiosos.

Un buen punto de partida son los manuscritos me-
dievales. Un aspecto importante de la ilustracién es
el uso de disefios bidimensionales, a diferencia de
las imagenes pintorescas y espaciales que tratan de
captar la tercera dimension. (Lawrence, 10-16).

LUSTRACION DIGITAL 2D: |

Hay dos: la ilustracién en bitmap y la pintura vectorial.

Bitmap: trabaja a base de pixeles, o puntos
de imagen, que agrupados forman un con-
junto.

La ilustracion vectorial: No trabaja con pixeles,
trabaja con Ineas, curvas, y otros objetos in-
dependientes que pueden ser selecciono-
dos por separado.

Aqui no se pinta como en la forma bitmap, sino que
se dibuja y se ensambla.



“HAY UNA FUERZA MATRIZ MAS
PODEROSA QUE EL VAPOR, LA
ELECTRICIDAD Y LA ATOMICA:

LA VOLUNTAD ~

ALBERT EINSTEIN.




llustracion Vectorial

r

1ZaClon

seleccion
bocetos
191

digital
arte final

estilo

1lustracion
vectorial
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Un dibujo vectorial es una imégen formada por una
serie de elementos geométricos (formas geométricas
regulares e irregulares, marcadas por una serie de
nodos y un sistema de tangentes) definidos por
férmulas

matemdticas.

Su principal caracteristica es la de poder ampliar y
redimensionar éste tipo de imgenes sin pérdida de
calidad, incluyendo la redimensién de anchura o altura no
proporcionales.

Las figuras geométricas utilizadas en el formato
de imd&genes vectoriales son: la linea y poliinea,
los poligonos (regulares, irregulares v estrellados), las
formas circulares (circulos vy elipses) y las curvas de
Beizer 6 nodos. También las fuentes (tipografias, tipos
de letra) utiizan bezigonos (poligonos irregulares creados
a partir de curvas Béizer), éstas son las fuentes tipo
Truetype y Freetype. (Glitschka, 8,10)



“EL DISENO DEBE SEDUCIR, EDUCAR Y,

QUIZAS LO MAS IMPORTANTE,

PROVOCAR UNA RESPUESTA
EMOCIONAL.”

APRIL GREIMAN



Creacion

de Persongjes

El disefio de personaijes es una de las partes mds im-
P | P
portantes de las producciones animadas.

En la animacién todo gira en torno a los personaies,
incluso cuando se tratan de seres

inanimados, necesitamos convertirlos en personaijes,
dotarles de vida y personalidad para poder contar
nuestra hisforia. (Fatmore, 21)

“Los personajes son seres, ya sean humanos, animales
o imaginarios, que forman parte de una obra artisti-
ca. Estos son los que se encargan de llevar adelante
la accién, les pasan cosas y pueden evolucionar a lo
largo de la narracion.” (Patmore, Disefio de persona-

ies, /)
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Segun Patmore, nos dice que cada disefiador acomete
la labor del disefio de personaje de un modo dife-
rente y, claro estd, todos los métodos que funcionan
eficazmente, son igualmente validos.

Tipoo de personaies

Secundario

menor importancia que
el principal.




“LA TINTA MAS POBRE DE COLOR
VALE MAS QUE LA MEJOR MEMORIA.”

PAUL RAND




Se puede comunicar ideas por medio del color sin el
uso del lenguaije oral o escrito, y la respuesta emocional
a los colores individuales, solo o combinados es, con
frecuencia, predecible.

"Bl color afecta nuestra vida. Es fisico: lo vemos H
color comunica: recibimos informacién del lenguaije del

color. Es emocional: despierta nuestros sentimientos.”

(Bride, /)

Los colores despiertan respuesfas emocionales especiﬁcos.
Dentro de cada color, innumerables valores, tintes
y matices, generan una gama de respuestas aun
mas variada.

FL METODO DEL COLOR: [/

Segun Bride M\, las Nuevas tendencias esta dividi-
do en secciones para mostrar aspectos del color
y combinaciones de colores que explican en forma
visual el efecto que el color tiene en nuestras vidas:

Definir los resultados
que se desea tener.

Elegir un color principal
que refleje las necesidades
del proyecto

lija un esquema de color
basado en el tono central

(Brigde, 14)

”

METODO DEL COLOR

Perfeccione las seleccio-
nes de color.
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El Color

ASPECTOS DEL COLOR: Cg)

El color es a la vez simple y complejo. Significa cosas
distintas, para distintas personas en culturas diferentes.

Ningun color es visto del mismo modo por dos personas:
El color es personal y universal, y envia mensajes de
inagotable variedad.

Aopectos del Calor
- =

Ardientes

Calidos

Claros

Palidos




Esquemas y combinaciones

del color

Evisten mdo de 1.400 esguemas

e
™ Poderosos M Tradicionales
Ricos "l Refrescantes
B Romanticos Tropicales
M Vitales Clasicos
B Terrosos Confiables
W Amistosos Tranquilos
Suaves B Majestuosos

Acogedores M MAagicos
@ Movilizantes M Nostalgicos
B Elegantes Enérgicos
M Orientadores B Amortiguados
B Lozanos M Profesionales

22

MARCO TEORICO

Zo,gxemmdeéca&w

Bl  Acroatico
Analogos

B De choque
- Complementarios
- Monocromaticos
B ™ Neutrales

- Complementanos

divididos
B B Primarios

"B secundarios
BN terciarios



“SI ALGUIEN IGUALA EL DISENO
GRAFICO CON LA PUBLICIDAD, NO
HAGCE OTRA COSA QUE EVIDENCIAR
OU FALTA DE CONOCIMIENTQO.”

MARTA ZATONYI.



Animacion

la animacién es hoy una de las dreas mas exitantes
y creativas de la realizacién de peliculas y cortos.

(Patmore, 152)

Segin Patmore, (Patmore, 14) dice: "Para hacer una
animacién es necesario que usted tenga una historia’,
es decir se debe tener un personaje principal, y un
guion que nos indique que es lo que hard al final el
personaje.

émwm . , =

€s necesario
Patmore., 10

Personajes

primarios, secundarios

+ Guion

idea = historia animada

Ciclo de produccioén

la idea
storyboard
estudio de personajes

produccidén

Animacion

24

MARCO TEORICO




“UN IDEALISTA ES UNA PERSONA
QUE AYUDA A OTRA A OER
PROSPERA.”

HERNY FORD




Tipografia

La finalidad del disefio asi como su contenido son los
factores que determinaran la fuente a utilizar.

El conocimiento de la estructura de las letras permite
conocer las diferencias entre los distintos tipos, lo que
facilita la eleccién y uso de las fuentes existentes.

Las estructuras principales que determinan las diferencias
entre las letras son: altura de x, remate o serifa, ojo,
descendente, ascendente y modulacién de la letra

(Dabner, 40-51).

Para poder expresar ideas tipograficamente es
indispensable saber cémo dar énfasis y jerarquia a
los titulos y textos.

TAMANO, MEDIDA E INTERLINEADO:

Cuando se toman decisiones acerca del tamafio,
medida e interlineado el contexto es fundamental.
Las publicaciones tienen distintos niveles de legibili-
dad dependiendo de su funcién.

La eleccién del tamafio de lefra y la medida dependen
de la cantidad de texto para leer. La razén principal
para aumentar el famafio de letra es lograr mayor,
énfasis, y crear un centro de atencién atfractivo al ojo
del lector.

El interlineado es fundamental en la claridad, ya que
si el espacio en las lineas es insuficiente el ojo tendra
dificultades para pasar a la siguiente linea (Dabner

34,40).
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@9 CONTRASTE DE LA TIPOGRAFIA

Se puede contrastar con tipografia de diferentes
maneras, utlizando tipos de letras condensadas y
extendidas, usando sangrias y letras capitulares que
aufomdticamente conducirdn al ojo humano al princi-
pio de los parrafos, el color, teniendo en cuanta que
exista gran diferencia entre el color de la tipografia y
el fondo; la opcién mds utilizada para generar énfasis
y jerarquia es el cambio del tamafio con lo que
generalmente asegura que los titulos se distingan
perfectamente del texto principal.

En el fitulo la legibilidad no tiene la misma importancia
que en los textos largos, por lo que se puede
experimentar mucho mds, mejorando la sensacién
visual de un disefio (Dabner 68).



“HACER LO SIMPLE COMPLICADO ES
BASTANTE HABITUAL; HAGER
LO COMPLICADO SIMPLE,
ASOMBROSAMENTE SIMPLE,
ESO ES CREATIVIDAD.”

CHARLES MINGUS.




oonido

La incorporacién del sonido a una produccién animada
es lo que le confiera una realidad y profundidad
afadidas.

Pensar que el sonido dentro de una produccién
multimedia es un elemenfo mds y su cardcter es sélo
accesorio, seria desmerecer su esencia.

El sonido v la musica en particular, constituyen un universo
con significacién propia, ya que influyen en nuestros
sentidos de forma directaPatmore, 86).

Chris Patmore sostiene:

“El sentido de la audicién es complejo vy delicado.
Ademds de permitir la comunicacién oral, aporta
informacién vital sobre un entorno de 3602
alrededor de la persona y no se desactiva al dormir.
Se lo ha definido como el sentido alerta.
Quizds nuestras capacidades musicales, que
exceden mucho las necesarias para la comprensién
del lenguaije, tengan que ver con esta funcién del
ofdo como canal de entrada general de informacién

ambiental * (Patmore, 87)

El sonido es el vehiculo del lenguaije y ejemplifica
diciendo que una frase hablada es interpretada mas

répido que el mismo texto escrito. Por ofra parte, la
vista es mds lenta a la hora de captar un mensaije,

debiendo explorar el espacio para comenzar la lectura.

Condluye afrmando que frente a un mensaje audiovisual,

el oido es mds habil temporalmente vy la vista lo es
espacialmente.

28
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~ IMPORTANGCIA DEL SONIDO

Cuando disefiamos multimedia tenemos que considerar
dos aspecfos: por un lado la capacidad de comunicacion
visual y sonora de estos productos para transmitir
mensajes e ideas a los potenciales usuarios y por ofro
la posibiidad que tienen estos productos de recibir,
almacenar y reproducir informacién digital.

‘Es decir,

deben disponer, ademds de interactividad propia

os productos multimedias mds que nunca

de los sistemas informdticos, del recurso audiovisual
hasta ahora utiizados por los medios mdas tradicionales
como la televisién y el cine.” (Fatmore, 86-Q0)vtv



“DESPUES DEL SILENCIO, LO QUE
MAS SE ACERCA A EXPRESAR LO
INEXPRESABLE ES LA MUSICA.”

ALDOUS HUXLEY




Corto Metrajes

Un cortometraje es una Produccién Audiovisual o
cinematogrdéfica que dura sustancialmente menos
que el tiempo medio de una pelicula de produccién
normal.

Segun Guache (Guache, 45) dice:

“Si bien no existe una norma estricta, una posible
clasificacién por tiempo podria hacerse de este

modo:”

gz !.g. oz

@® ---portiempo---@

Mediometrajes

30 min. - 60 min.

@ ---portiempo--- @
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Una de las finalidades del cortometraje es conseguir
la atencién del espectador desde el primer plano,
a través de la historia que se le presenta de manera
sorpresiva, absurda, violenta, humoristica, inexplicable,
nostélgica, es decir, que "movilice” al espectador.

Un cortometraje o simplemente un “corfo” se divide
bdsicamente en tres partes o guias, cada una

importante para el desarrollo de la historia, asi
tenemos:

Cortometnese
%j_t artes e
gache, 56-64) »




“UN BUEN VINO ES COMO UNA
BUENA PELICULA: DURA UN INSTANTE
Y TE DEJA EN LA BOCA UN SABOR A
GLORIA; ES NUEVO EN CADA SORBO

Y , GCOMO OCURRE CON LAS
PELICULAS, NACE Y RENACE
EN CADA SABOREADOR.”

FEDERIGO FELLINI




Marketing Viral

las nuevas técnicas de marketing viral aplicadas al
desarrollo de las redes sociales permiten un efecto
amplificador de los resultados en los negocios. Y es
preciso un esfuerzo de asimilacién importante para
que las organizaciones obtengan éxito en su
utilizacién. ( Sivera, 12)

las campafias de marketing viral mds conocidas vy
comentadas se sustentan en un formato de video
donde se explica una historia interesante. Se trata de
una modernizacién de la publicidad en television y
medios afines.

Los elementos principales que puede generar un sistema
pueden ser aislados como una noticia inusual, un

video original o una solucién valorada por los usua-
rios.

TIPOS DE VIRALIDAD

Se pueden esfablecer analizando las variables:

Wmﬂw%ﬁ

(Slvem. 24-35)
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Tiemp

La viralidad se rea

este elemento, se establecen
las medidas, y se miden
los resultados en un
tiempo determinado

Elementos

Una campaha viral se
puede realizar con varios
elementos, estos ayudaran
a informar, morivar, dar
servicios y demanda de un
producto.

IMedios

Internet: redes sociales y
YouTube.



“DESPUES DEL SILENCIO, LO QUE
MAS SE ACERCA A EXPRESAR LO
INEXPRESABLE ES LA MUSICA.”

ALDOUS HUXLEY




Entrevistas

Con el fin de conocer las consecuencias que trae Partiendo de la informacién que se obtenga, se po-
consigo la problematica antes mencionada, se vié dr& desarrollar un guién literario y gréfico, que servird
la necesidad de realizar entrevistas a disefiadores para la produccién y elaboracién de cortos animados
grdficos cuencanos, para recolectar informacion a que ayuden a la revalorizacion y posicionamiento del
cerca de su profesion. Disefio Grafico como profersion.

Entrevistados

Recolectar informacién

Galo Mosquera René Martinez Estaban Torres Jose Luis Muiioz

L[ I LA

Francisco Rivera Diana Vasquez Johnny Gavilanes
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Todas las entrevistas que se realizaron fueron hechas
con las mismas preguntas, pues se queria saber como
es la reaccién de la sociedad con varios disefiadores,
de esta manera se obtuvo como conclusién, que los
disefiadores grdficos tiene diferentes experiencias
personales y similares con la sociedad.

4 — P —

1. ;Queria saber como fue la reacciéon de
las personas cuando tu les comentaste
que desearias ejercer la profesién de
Disefio Grafico?, o simplemente cual fue
la reaccién de las personas cuando tu
dijiste: “Soy Disefiador Grafico”

2. Cuéntame una experiencia que tuviste
que enfrentar en el ambito laboral, y
cuales fueron las consecuencias que
trajo consigo, y como superaste el mal
rato.

3. ;Crees que se deberia hacer algo para
mejorar nuestra situacién ante la
sociedad, porque?

4. :Que mensaje darias a la sociedad,
para que nos revaloricen como profesionales?,
o en otras palabras simplemente ;Qué te
gustaria decirles?

De las preguntas redlizadas, se obtuvo como conlusiones
y consecuencas el siguiente cuadro:

90

ENTREVISTAS

Se obtuvo informacidén que servira
para la elaboracién del guién, storyboard,
personajes y escenarios del corto animado.

La falta de respeto hacia un profesional grafico en
muchos de los casos viene desde si mismo, pues, ofrece
productos a un precio muy bajo por atraer clientes,
posicionandose de manera errénea en el mercado.

En el caso de empresas, reciben pasantes o personas
con conocimientos de la materia, evitando una
remuneracién que se merece este profesional; fo-
das estas acciones han provocado el irrespetando al
profesional grdfico, pues lamentablemente no
existe una ley que los respande.



“CUESTA DEMASIADO DISENAR
PRODUCTOS A PARTIR DE GRUPOS
GCERRADOOS. LA MAYORIA DE LAS
VECES LA GENTE NO SABE LO QUE
QUIERE HASTA QUE SE LO ENSENAS.”

STEVE |OBS
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HOMOLOGOS

Homologos

¢, TE ATREV
A SONAR?

CORTOMETRAJE: http:/fwwwyoutube.com/
watch?v=i0/goMk/g

Desde pequefios todos sabemos sofiar. Dormidos y
despiertos. Gracias a la potencia de nuestra imaginacién
creemos que somos capaces de cualquier cosa.

Sin embargo, segun crecemos perdemos esta maravilosa
capacidad que luego tfanta falta nos hace en la vida
a la hora de ser creativos, de innovar, de cambiar
nuestras vidas y de transformar nuestras empresas.

MENSAJE:

El mensaje de esta animacién es impulsar a las
personas a lograr todo lo que se proponen, legar a
la meta mas alta sin dejar de vencerce por obstdculos.

Ademas muestra una animacion muy lmpia, directa y
consisa.

Medio: Internet

Emisor: You tube

Duracién: 7 min 29 seg.
Software: After Efects, Flash



MAN

CORTO METRAJE: http://www.youtube.com/
watch?2v=-WIGMYdalCIU

El ser humano estd destruyendo el planeta, no hay
vuelta atfrds, si no actuamos a tiempo, el mundo en
donde vivimos ya no serd igual, cambiard drdstico-
mente y ya no serd como lo conocemos ahora.

Somos los creadores de lo que el mundo es en la
actualidad, donde por medio de este micro metraje
se resalfa todo los errores cotidianos que se hacen en
contfra del mundo.

MENSAJE:

El mensaje que muestra esta animacién es para con-
cientizar a las personas a cuidar el lugar en donde vi-
vimos, pues con el paso del tiempo lo Unico que se ha
logrado es irlo matando y mantdndonos poco a poco.

Es una animacién clara, utiiza muchos planos y es-
cenarios, permitiendo que el personaje tenga una
trayectoria interesante, logrando que el usuario no
se canse.

Medio: Internet

Emisor: You tube

Duracién: 3 min 36 seg.
Software: After Efects, Flash
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HOMOLOGOS




25-36
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HOMOLOGOS

PAPER MAN

CORTOMETRAJE: http://www.youtube com/
watch?2v=00ccOW5SOBZo

Esta animacion narra el encuentro de dos descono-
cidos en la estacién del tren y aunque no parecen
tener nada que ver, algo parece decirles que tienen
un vinculo. Sus caminos se separan en seguida, pero
por obra de la casualidad, o del destino, él la ve a
ella desde el edificio donde trabaija.

MENSAJE:

Popermon no exactamente una historia de amor,
pero sf una historia sobre el deseo de ser amado: de
perseguir ese suefio contra todo lo demds y de cémo
finalmente ese esfuerzo se ve recompensado.

Medio: Internet

Emisor: You tube

Duracién: 6 min. 18 segs.
Software: After Efects, Flash



“DESPUES DEL SILENCIO, LO QUE
MAS SE ACERCA A EXPRESAR LO
INEXPRESABLE ES LA MUSICA.”

ALDOUS HUXLEY



Dada la situacién que enfrenta el Disefiador grafico
en la actualidad, se ha visto la necesidad de disefiar
cortos animados para una serie animada, que ayuden
a la revalorizacién de esta profesion.

Se necesita mostrar a la sociedad el papel v la funcién
que este profesional realiza, usando elementos y cédigos
precisos que muestre la creatividad, conocimientos, ca-
minos y teorias que se necesita para la elaboracién
de la imagen de una empresa o producto, de esta
manera se mostrara el roll que esta profesién ofrece.

Se concluye también, que las consecuencias que ha
causado esta problemdtica son numerosas, esto ha
evitado que los disefiadores graficos puedan
desenvolverse facilmente en el dambito laboral y pro-

fesional, por ello, el manejo del mensaje que
se va a dar en los cortos debe ser directo y
entendible respetando la ideologia del publico

objetivo.

los personajes se crearan de acuerdo al concep-
fo a fratarse, deben ser creados a partir de un
conceptolguion) o una historia estudiada, pues es im-
portante que el recepfor se sienfa atraido por los mis-
mos, para un mejor resultado.

la tipografia se tratard de complementar con el
guién, esta serd elegida de acuerdo al concepto que
se fome y el uso de colores contrastantes intensos, ro-
tundos y simples, haré que el mensaje se conjugue
con las imégenes y la tipogratia, asi comunicar la idea
que se desea dar. El audio al unirse con la imagen,
tioografia y cromdtica, incrementan el significado del
mensaje que se frasmite, pues el odio es mas rdpido
en capfar un mensaje sonoro, que la vista en capar

41

CONCLUSION

conclusiodn

un mensaije visual. Por ello, se utilizara un audio ligero
y eficaz que ayude a enriquecer el mensaje del corto
animado.

Por ultimo se concluye, que el corto debe ser directo,

preciso y entendible, fanto en el guién, como en la
ilustracion del mismo, causando un impacto en el
receptor. Se viralizardn en las redes sociales, pues
de esta manera se legara a un mayor porcentaje del
publico meta, teniendo en cuenta que, cada decisién
de disefio que se tome, se considerando a este publico,
pues el objetivo principal es tener su atencién y com-

prensién del contenido del corto.




“NO TE RINDAS, PORQUE CADA DIA
FS UN COMIENZO NUEVO,
PORQUE ESTA ES LA HORA Y EL ME-
JOR MOMENTO,

POR QUE NO ESTAS SOLO PORQUE
YO TE QUIERO.”

MARIO BENEDETTI
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“DISENO NO ES LO QUE VES, SINO LO
QUE DEBES HACER QUE OTRAS PER-
SONAS VEAN.”

EDGAR DEGAS



Siendo un producto audiovisual que serd viralizado
en las redes sociales (Facebook), se tomé en cuen-

ta las caracteristicas y perfil de los usuarios de la | a rg GT

misma.

El resto de la poblacién, los adultos de entre 35y 40
afios ocupan el cuarto lugar con el 10% y los dltimos
lugares se encuentran los ecuatorianos de 45 a 54

N Tomando en cuenta a los 2 grupos mas grandes de
afios con el 4%. Lo interesante, es que tanto hombres grup 9

. . . . las estadisticas, el porcentaje de la suma de estos
como mujeres tienen una presencia pareja en esta

red social, con apenas 4 puntos de diferencia. Los dos, serdi el publica obietivo de este proyecto.

hombres llegan al 52%, mientras que las mujeres al

01 DATOS ESTADISTICOS:

Perfil usuario
de Facebook

32% Grupos mas
numerosos

18 - 24

10%

0
% 1o, 19

o
'
Lo
©

24% 25-34

35-44
45 - 54
55 - 64

18 - 34

Suma de los 2 grupos
mas grandes.
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Forma-Funcion

TRISTEZA SUSPENSO

CORTO METRAJE

vx, /_/

Se pretende general corfos animados que ayuden a
la revalorizacién del disefio gréfico como profesion en
la sociedad, mostrando cual es la funcién y el papel
que esta profesién desempefia para los mismos, estos
corfos deben ser comprensibles y de interés, obteniendo
la atencién del publico objetivo.

El estilo a usarse serd emocional, pues lo que se quiere
tener como resultado, es llegar a la sociedad con un
mensaje que provoque conciencia en el publico.

Al ser un producto audiovisual, tendrd como objetivo
principal viralizarse en las redes sociales y Youlube
para mayor acogida del usuario, de esta manera se

ayudard a la revalorizacion del Disefio Grafico como
profesién.

COMICO 0 TERROR 40
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ILUSTRACION

La ilustracién que se utilizard serd digital, sin embargo
siempre su punto de partida serd manual.

Se generard diferentes personaijes con el estilo comic,

pues permite que las personalidades y el estlo de
arte se unan a la narracién fécimente.

A VEEER ' | CURRICULUM... 7\ , »
"N| VIVOS NI A ERTOS", MLY BLENA : . Su funcién es lograr que el el espectador genere nue-
ESA FRASE... T( ;ruRAés, ASESINATOS... .
1ROBOS UE BE %5/ /ESA ES BUENA! ~ , i i -
e e b Y A vas interprefaciones de un mensaije.
MIRE... EL UESTO ES SUYO:
UIERE EMPEZAR?

/

Loy AV EEL D)

S
g
3

WekcunSoly

| Y., HASTA
VIEJO, 205 VE DONDE ME PUEDO
JURAS QUE STEWPRE | ACORDR, SL.

ME FUISTE FIEL.?

o
3
5
g
3
3
S
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~ LOLOR Appleberry
o ’ regular

-
Los colores son bdsicos para la representacion de los

personajes y escenarios, de esta manera se logrard

comunicar un buen mensaje.

o | ] / ABCDEFGHIJKLMO
s por ello que se utilizard combinaciones cromdticas

extremas como daltos contrastes, monocromias, po|icrom|’os, | P Q R S T U V W X Y Z
efc,; pues el publico objetivo al ser amplio, exigue una | a b C d e f g h ij K 1 mo

variedad de colores en vista de que todos no tienen

los mismos gustos. p q rs t Uuv w X y 4
El color serd fundamental para la representacion de 0 1 2 3 H’ 5 6 7 8 9

los guiones, déndoles a si presonalidad, diferencia y a

la vez formando un sistema.
La tipografia Appleberry se utlizard como comple-

mento de los cortos animados, de esta manera se

darg mayor realce al mensaje que se enviard a

ALTOS CONTRASTES “ través de los mismo.

| AUDIO
MONOCROMIAS / —_—
Las imé&genes al conjugarse con el sonido incrementan
. su significado y a esto se denomina valor afiadido.

) El odio es mas rdpido en captar un mensaje
POLICROMIAS sonoro, que la vista en capar un mensaje visual. Por
ello, se utilizara un audio instrumental comico vy eficaz

que ayude a enriquecer el mensaje del corto animado

El sonido al fusionarse con la animacién logrard que
el usuario no se aburra y se sienta parte de los cortos,

B TIPOGRAFIA N — siendo esta la finalidad del audio, se seleccionard
T~ adecuadamente el indicado.

Lo tipogratia al convertirse en un recurso gréfico mas, Bl 316 - 2% (_home).mp3
debe resultar agradable y legible para el publico, es H Efectos Espe...w.com].mp3

por ello que se manejara una tipografia de acorde al
concepto que tome el guién, estas pueden ser tipo- H Happy Chap...l MUSIC.mp3
Bl Monsters In.__e (full).mp3

grafias con rasgos manuales y tipografias ilustradas,

pues mediante el andlisis de los homdlogos, se H Mysterious...ula #3 J.mp3
observo que este estilo, tiene mayor aceptaciéon en H Playful Boun...ance ).mp3
los productos audiovisuales para el publico H
' Rage.mp3
e —ma = = - - =
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MEDIOS PARA VIRALIZAR

facebook.

(i1 Tube

SOFTWARE PARA LA PRODUCCION
DE [OS CORTOS ANMADOS

@ A

SOFTWARE PARA LA CREACION Y DETALLES
DE PERSONAJES Y ESCENARIOS

Ps J§ Ai
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TECNOLOGIA

Tecnologia

Al ser un producto audiovisual el condicionante es
material digital, es por ello que se ha visto la
necesidad de analizar diferentes tipos de animacién
eligiendo la adecuada para la elaboraciéon del corto
animado.

la animacién serd 2D tradicional, pues es la
animacién pionera y se caracteriza por ser lustrada
a mano (con la ayuda de la tecnologia en nuestros
dias), es decir la ilustraciéon digital vectorizada.

Se utilizara After Effects y Flash como software para
la produccién de los cortos animados y se tomard en
cuenta la tecnologia para la distribucién de los cortos,
es decir, mediante el marketing viral, se viralizarén en
el entorno de Internet, particularmente en las redes
sociales y You Tube, pues uno de los aspectos
importantes del marketing viral, de esta manera se
lograra un mejor resultado para los cortos animados.



ACTIVIDADES

— RONOGRAMA

El perfil en las redes sociales debe ser creado con
anterioridad para disponer de una lista larga de
seguidores que a futuro deberdn calificar y comentar
el disefio y el mensaje del producto.

En el perfil deberd existir informacién sobre el proyecto
para que los usuarios se informen y quieran ser parte
del proyecto.

Las animaciones se publicardn por separado, cada
animacién se publicard en semanas diferentes para
que los usuarios puedan calificar de manera in-
dependiente. Los usuarios puedan interactuar entre
ellos y dar a conocer sus puntos de vista sobre el
tema en discusién.

- CONTROL

las animaciones deberdn ser evaluadas por los
usuarios, este proceso serd monitoreado y expuesto.
Al final del proyecto se entregardn los resultados y las
conclusiones de la experimentacion.

Lla presentacién de resultados se hard mediante la
utilizacién de las estadisticas de Facebook.

00

TECNOIOGIA



“EL DISENO CONSISTE EN ADECUAR
LOS PRODUCTOS A LA CIRCUNS
TANCIA A QUE ESTAN ADSCRITOS. Y
ESTO SIGNIFICA SOBRE TODO
ADAPTARLOS A CIRCUNSTANCIAS
NUEVAS. EN UN MUNDO QUE CAMBIA,
TAMBIEN LOS PRODUCTOS TIENEN QUE
CAMBIAR. ”

OTL AICHER




“ES ARTE SI NO SE PUEDE EXPLICAR.
ES MODA SI NADIE PIDE UNA EXPLICA-
CION. ES DISENO SI NO NEGESITA EX-

WOU

PLICACION.”

ER STOKKEL

02
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“UN GRAN DISENO NO VENDE UN MAL
PRODUCTO, PERO PERMITE QUE UN
GRAN PRODUCTO PUEDA LOGRAR SU
MAXIMO POTENCIAL.”

HOMAS WA

OoON



Lluvia de 1deas

o0

LLUVIA DE IDEAS

En la instancia se realiza una lluvia de ideas tomando
en cuenta aspectos como: diferentes referentes estéti-
cos de los usuarios, los contenidos, factiviidad e inno-
vacioén.

El siguiente paso es escoger 3 ideas principales que
servirdn como punto de partida para legar al idea
final, tras haber escogido estas ideas, inicia el proceso
de bocefaje manual para luego pasar a la digitaliza-
cién vectorial.

CREACION DE LAS IDEAS

Teniedo en cuenta que el producto final son cortos
animados que ayuden a la revalorizacién del Disefio
Crdfico como profesion, mas la informacién que se
recolecto mediante las entrevistas, se lego a la con-
clusién que se debiar crear algo creativo e innovador
que cumplan estos objetivos.



Tres |ldeas

Se escogieron fres ideas que resumieran de mejor
manera el propdsito que tiene este proyecto, ademds
que pudieran funcionar con el publico objetivo
basandose en la forma, funcién y tecnologia.

De cada idea se realizé un concepto general y uno
especifico a usarse en la diagramacién, diversos
motivos de ilustracién, tipogratfia, cromdtica y audio
para el publico elegido.

DEA 1
INFOGRAFTA

Con las entrevistas realizadas a los profesionales
grdficos, se obtuvo diversa informacién que ayudard
a la produccién y elaboracién de los cortos metrajes
planteados en el proyecto.

La Infografia al ser una representacién mas visual que
los textos, ayudard a describir, narrar e interpretar la
situacién por la que enfrenta hoy en dia un disefiador
grdfico.

IDEA 2
EXPERIENCIAS

Cada persona enfrenta diversas situaciones en la
vida, es por ello que en la vida profesional, una
profesién pesa mas que otra. El disefio grafico al ser
una profesién de la actualidad y del futuro es desco-

0b

TRES IDEAS

nocida para la sociedad, pues, no ha logrado
posicionarse correctamente en el mercado cuencano.
Mediante las entrevistas realizadas, se obtuvo
diferentes experiencias de cada disefiador;
basdndonos en estas historias se desarrollara
personajes identificativos, guiones y storyboard que
nos servird para la produccién de los cortos metrajes

DEA 3 ,
ANIMACION TIPOGRAFICA

la tipografia en el disefio es un elemento que se
utiliza para comunicar las ideas de manera escrita, sin

embargo, los medio audiovisuales le han dado por
medio de la animacién otras alternativas ademds de
solo comunicar ideas, a veces protagonista de estas
animaciones, a veces ddndole caracterizaciones
como si fueran actores de una corfometraje y otra
veces un juego de cdmaras y metamorfosis que con
musicalizacién nos dan la idea de una espacie de

video clip.

Como seaq, la tipogratia recibe frescas alternativas
para seguir comunicando ideas, para ser leida vy
muchas veces ser parte activa del discurso que se
decide comunicar, de esta manera se enviard men-

sajes obtenidos de los mismos profesionales graficos.



ldea |

Infografia

+i liooR duuwsgiados
Eilteo s A
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BOCETO IDEA 1



ldea 2

Experiencias

o8

BOCETO IDEA 2



ldea 5

Animacion
Tipografica
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ldea Final

Fara la idea final se tomé en cuanta las siguientes ca-
racteristicas:

Piblico metfa

Gustos

Que idea funcionaria mejor
Innovacion

Factibiidad

Al tener claras estas caracteristicas se pudo concretar
que al tener un buen numero de ideas interesantes
se decidié fusionarlas entre si, de esta manera se for-
mard un solo producto audiovisual manteniendo como
idea principal las “Experiencias”; asi, se podrd mostrar
cada historia que la sociedad ha provocado en cada
profesional grafico.

Se tomé laidea “In sites” como referente, para com-
plementar al producto audiovisual, pues se producird
diferentes historias, con diferentes escenarios,
personajes y guiones, pero siempre manteniendo un

sistema entre si. También, se fomo metdfora la idea
“emociones’ , pues dara una respuesta del usuario
acompafiada de una emocién en el mensaje, que
serd enviada al publico.

RESULTADO

Producto audiovisual (cortometraije), para un target de
18-34 afios, mediante una ilustracién comic, se repre-
sentard a cada disefiador grafico. La tipografia
y el audio serdn complementos del corto animado.

Este producto serd viralizado en las redes sociales vy
en youtube, alcanzando asi mejores resulfados con
respecto al farget.

muchos cortos

metafora

Insites + Emocional

tristeza
alegria
nostalgia
§8.IC&II,I‘I.O

1YOIlla
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IDEA FINAL

cortos difertes
mismo sistema



Piblico

Al tener un publico meta amplio, se vio la necesidad
de establecer diferentes tipos de estética para los
personajes. Todas las decisiones que se tomen para
la elaboracién de los cortos, tendrd la ayuda de un
grupo de decisiones de diferentes edades entre 18 -
34 afios, asi mismo de diferentes profesiones.

Bocetos

Personajes - Estética

ol

BOCETO ESTETICA 1

Estética




Bocetos

Personajes - Estética

0?2

BOCETO ESTETICA 2



Bocetos

Persongjes - Estética

Estética 3

0d

BOCETO ESTETICA 3



Bocetos

Persongjes - Estética
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Estética Escogida

00

ESTETICA ESCOGIDA

Tomando en cuenta los gustos del grupo de decisiones,
se eligié como estética final la nimero 3, pues segun
sus criterios, vieron que mediante este tipo de ilustracion
se |la representacién de cada personajes seria mas
facil, eficiente y eficaz.

Ya con la estética escogida, se podrd iniciar con el
bosquejo de guiones grdficos y storyboard de las his-
toras que serdn animadas, posteriormente se pasard
con la digifalizacioén de personajes y escenarios.



Guidon - Storyboard

Ya con la esfética definida el siguiente paso es realizar
los guiones v sforyboard de cada animaicién.

Partiendo de las experiencias que se pudo conocer
mediante las entrevistas a profesionales grdéficos, v la
recolecta de diferentes imagenes que aportan a la
problemdtica, se desarrollé cinco historias diferentes
entre si. Estos cortos tendrdn la finalidad de
identificarse con los disefiadores grdficos
concientizando ala sociedad a un nuevo punto de
vista para esta profesion.

HSTORIA 1
APARENCIA

Mostrar tristeza en un profesional gréfico, pues los
comentarios erréneos de la sociedad ha provocado
que el disefiador grdfico se sienta discriminado.

Se mostrard todas frases con las que la sociedad
identifica a estos profesionales y como esta afectando
a esta profesion.

HSTORIA 2
NO ES GRATIS

Basandonos en las cosas gratis y hermosas que la
vida ofrece, se podrd mostrar que pese a ser hermoso
el disefio grafico no puede ser gratis. Se fomard como
personaije principal a una persona feliz pero que ama
lo que hace.

b

GUION - STORYBOARD

HSTORIA 3
SUENO

La mayor parte de Disefiadores tienden a encontrarse
con el tipico cliente “sabelotodo’, la idea parte de un
suefio de un profesional grafico, que desearia tener
un cliente entendible, y que sepa valorar el trabajo
que le ofrece sin menospreciar su apariencia, asi mis-
mo, que en el momento de pagar no vea obstdculos
ni evite pagar lo jusfo.

HSTORIA 4
JEFE

Esta historia foma como referente la falta de conoci-
miento del papel y funcién que realiza un disefdor
gréfico, pues al pensar que solo se hace “dibuijitos’
muchos piensan que este trabajo no merece ser
remunerado.

HSTORIA 5
CHEF

Ante la presencia de muchos libro de gastronomia
"Cualquiera pude cocinar’, varias personas piensan
que el disefio va por el mismo camino, se ha visto la
necesidad de mostrar que disefiar no es sencilo ni
mucho menos faci. En este corto se mostrard como
una persona trafa de realizar un producto gréfico
basdndose en una guia "Disefiar cual-
quiera lo puede hacer”.



Bocetos

Guioén Grafico - Storyboard

Historia f

Apariencia
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Bocetos

Guion Grafico - Storyboard

Historia 2

No es gratis
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Bocetos

Guioén Grafico - Storyboard

Historia 3
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Bocefos

Escenarios

Historia 2

No es grafis
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Bocefos

Escenarios

Historia 3

Queno
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Digitalizacion

PErsongjes

A partir de los bocefos se comenzard con la digitaliza-
cién de personajes y escenarios, cada animacién con-
fard con secuencias de movimiento.

COLOR

los colores que se eligirédn para cada personaje serd
de acverdo a la personalidad de cada uno, las perso-
nalidades que se les dard, serdn tomadas de personas
reales.
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PASOS

Investigacién de bocetos
Seleccién de estilos
Bocetos

Digitalizacién

Perfeccion

Arte final

1
BOCETO

2
REDBUJO

Digitalizacion

Persongjes

3 4
MONOCROMIA POLICROMIA

/8

DIGITALZACION

)
PRUEBA 1

FINAL



CROMATICA UTILIZADA
0000000000
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DIGITALIZACION

PROCESO CREACION DE PERSONAJES

Cada personaije que se elaboré parten desde el
mismo profotipo, vestimentas, accesorios como ca-
racteristicas es lo que hace que cada personaje sea
diferente.

COLOR

El color a utilizarse serd policromia, debido a que
cada persona posee gustos diferentes por los co-
lores, es por ello que esta opcion de color permite
jugar con de varias manera obteniendo resultados
favorables.



Persongjes

descripcion

Para la produccién de los cortos animados se tuvo como
punto principal el desarrollo de varios personajes, a
cada personaije se le dard diferente personalidad.
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Digitalizacion

eSCenarios

A partir de los bocetos se comenzard con la digitaliza-
cién de personajes y escenarios, cada animacién con-
fard con secuencias de movimiento.

COILOR

La cromdtica que tendrd los escenarios serd variada,
colores de tendencia como fondo y objefos en fono
oscuro (negro), pues lo que ser quiere tener como pun-
to de atencién es al personaje y como complemento
de la hisforia serdn los escenarios.

Cada decisién fomada con respecto a la cromdtica,
ha sido mediante el grupo de sondeo que se formé
para encontrar las mejores soluciones a las propues-
tas dadas.
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Digitalizacion

escenarios

Historia f

Apariencia
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Digitalizacidn

eSCEenarios

Historia 2

No es gratis
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Digitalizacidn

eSCEenarios

Historia 3

Sueno
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Digitalizacion

eSCEenarios

Historia 4

Jefe
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Digitalizacion

eSCenarios

Historia S

Chef
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Animacion

Las animaciones que ser realizardn, tomaron como pun-
fo de partida el bocetaje del guién grdfico, personaies
y escenarios, a esfos elementos se les complementara
con una tipogratfia que fue elegida mediante el grupo
de decisiones y, audio instrumental que se acople con
la estética de la animacién, de esta manera el mensaje
que cada corfo animado envie serd mejor entendido e
incentivard a la revalorizacién del disefio gréfico como
profesién.

Hay que tener en cuenta que al ser personaies ani-
mados, se debe realizar secuencias de moviento, estas
ayudardn a un mejor desarrollo y produccién de los
corfos animados.

Cada corto animado se elaboréd de diferente manera,
unos mas fotogramas otros menos, pero siempre utlizan-

do 4 fps,

segundos hasta los 43 segundos, es decir menos de 1

a duracién de cada videos va desde los O
minuto.

A cada corto se les complemento con Tipografia (apple-
berry) y audio (instrumental-comico).

Se utlizé como software principal Adobe Flash CS55 y
para mejor orden, cada elemento ocupo su capa, de
esta manera se realizé una correcta animacién.
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ecuencia de movimientos

animacion
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Qecuencia de movimientos

animacion

SECUENCIA CAMINATA LATERAL

SECUENCIA SENTARSE

00 on
mmmm1

SECUENCIA LECTURA

i‘ ' i‘ e i‘ <
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SECUENCIA DE MOVIMIENTO




SECUENCIA DE COLOCAR Y TAPAR

SECUENCIA DE DESTAPAR

SECUENCIA DE VACIAR
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Qecuencia de movimientos

animacion

SECUENCIA CEREBRO

SECUENCIA PAGO
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Control_DepurarVentana _Ayuda
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Apariencia

ILUSTRACION: Vector comic
ANIMACION

DURACION: 31 5 segundos
AUDIO: 316 (No way to go home)
TPOGRAFIA: Appleberry
SOFTWARE: Adobe Flash CS5.5
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Resultado 2do Corto

No es gratis

ILUSTRACION: Vector comic

ANIMACION

DURACION: 197 segundos

AUDIO: Happy Chappy - QUIRKY Instrumental MU-
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TPOGRAFIA: Appleberry

SOFTWARE: Adobe Flash CS5.5
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Resultado Ser Corto

Sueno

ILUSTRACION: Vector comic

ANIMACION

DURACION: 45, 5 segundos

AUDIO: 3Playful Bouncy Mischievous Instrumental
Music ( Aligator Dance )

TPOGRAFIA: Appleberry

SOFTWARE: Adobe Flash CS5.5
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Resultado 4to Corto

ILUSTRACION: Vector comic
ANIMACION

DURACION: 197 segundos
AUDIO: Rage. Instrumental MUSIC
TIPOGRAFIA: Appleberry
SOFTWARE: Adobe Flash CS5.5
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“PARA CREAR LO FANTASTICO, PRI-
MERO DEBEMOS ENTENDER LO REAL.

WALT DISNEY
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capitulo 4



“UNA MAQUINA PUEDE HACER EL TRABAJO
DE 50 HOMBRES CORRIENTES. PERO NO
EXISTE NINGUNA MAQUINA QUE PUEDA

HACER EL TRABAJO DE UN HOMBRE
EXTRAORDINARIO.”

ELBERT HUBBARD




\iralizacion

El proceso de viralizacién inicio el 3 de junio con la
creacién del perfil de facebook “Sociedad = vudi de
los disefiadores graficos.”

0, :

ﬁ*e_% Sociedad = Vudi de los d... Biografia = Ahora * | Panel de administrackén Administrador de anuncios
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Camurddad .
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Publicacion de
llustraciones

Durante el proceso de

viralizacién se publicd ilustraciones
de personcijes para mantener la
atencién de los seguidores.

llustracion 1

Detalles de la publicacién

f = ﬁ Sociedad = Vud( de los disefiadores grificos

i

e Mo gusta W Comentar = Compartir

77 personas veeon esta publcacdn

La esencia de cada persona es su personalidad| Caro Peralta

Los datos siguientes incluyen 1odas las
acciones de tu publicacion, también las
VeCes que 5¢ Compartié tu publicacién, Las
acciones en este contenide Compartide o
se muestran en ka vista previa de
publicacidn en la parte @ouienda.

77 Personas a las que se alcanzé

2 Me qusta, comentarios y contenido

comparida
Me gusta Comentarios
2 1]

Veces que se compartid

CLICS DE PUBLICACION

alizaciones de fotos Chcs en el enlace

27

s clics
o s gusta Orros clics
Impulsar publicacion COMENTARIOS NEGATIVOS
0 Deuhar todas Las
publicaciones

£pOrtar como 0 Ya no me gusta
preo no deseado  esta pigina

llustracion 3

Detalles de la publicacion

Seciedad = Vudi de los diseiad grdfices con Eli Vintimilla

e
B Jaramillo
Smilet ("))

e Mo gusta W8 Comentar =% Compartir

80 personas vieron ssta publcasdn

Los datas siquientes inclupen todas las
acciones de tu publicacicn, tambisn las
weces que se compartic tu publicacian. Las
acciones en este contenido mpartide na
3£ muestran en & vista previa de
publicacidn en & parte Gguierda.

B0 rersonas a las que se alcanzé

5 Me gusta, come ntarios y contenida
companido

Megusta  Co

4 1

Veces que se companio

nentarios

CLICS DE PUBLICACION
Wi s de fotos Clics en el enlace
36

otros clics

7
COMENTARIOS NECATIVOS
0 Ocular 0 Ocuftar todas las
publicacidn publicaciones

0 Reportar como 0 ¥a o me gusta
correo o deseadn  esta pagina

A7 perzonas loe guata 1 Comantarie.

Impuilsar publicacibn

llustracion 2

Detalles de la publicacién

f ?(\‘ Sociedad = Vuda de los disefiadores grafices con Johnny Gavilanes
#  Don Choto le descerebralll

Hare aproimadamants un mas &

153 pamanis vinn sela pubdseiin

00 00 00 00 0e

o

1T 21191 21 01

Imgulsar publicacisn

Los datas siquientes Incluyen todas las
acclones de tu publicacian, 1ambién las
Veres que 5e COmMpartid w publicacion. Las
aCCiones en este CoNtenido compartido no
5e muestran en i vista previa de
Publicacian en 2 parte l2quierda.

163 Persanas a las que se alcanzs

7 Me gusta, comentarias ¥ contenido
companida

Me gusta Comentarios

Veces que e compartia

i Megusta - Al les gusta | Comentaric

CLICS DE PUSLICACION
Visualizackones de fatos Clics en el enlace
142

Otros clics @

1B
COMENTARIOS NEGATIVOS
0 Ocultar todas las
publicaciones.

0 ¥a no me gusta
comen no deseado  esta pégina

llustracion 4

Detalles de la publicacién

%a) Sociedad = Yudd de los disefiadoeres grafices con Pao Beltran
= Comenzdl gracias amigal

s Meguste @ - P A18p les gusta 1 Cx

428 parscnas vewsn ests publcscion Impuilsar publicacion

VRALIZACION

Los datos siguientes incluyen todas las
acciones de fu publicacion. también las
veces que se compartio tu publicacion. Las
acciones en este contenids compartice no
58 MUEstran en |a vista previa de
publicacion en la parte Izquierda.

128 Personas alas

ue ve alcanzn

8 e gusta, comentarias y contenido

compartido
Me gusta  Comentarios
7 1

Veces gue se compartid

CLICS DE PUBLICACION
Visualizaciones oe foros Clics en el enlace
65 o

Otros dics @
13

COMENTARIOS NEGATIVOS
0 Ccultar
publicaciér

O Reportar come @ Ya o me gusta
comen no deseado  esta pagina




Estadisticas Facebook

LA INFORMACION REFERENTE A ESTADISTICAS DE
FACEROOK PERTENECEN A LA GUIA DE ESTADISTI-
CAS DE LA PAGINA DE FACEROOK.

El periodo de publicacién para cada animacién ha sido
de dos semanas.

El objetivo de publicar las animaciones en las redes
sociales, mucho mds alld de viralizar la informacién,
ha sido utilizar la herramienta de estadisticas que tiene
facebook para conocer el nimero de personas que han
interactuado con el producto.

R § Partiendo de informacicn que se pudo obiener o

M ondiveracs disafadores grafcos CUBRCENOS, 8 | - ﬂ
N'_‘E Dimefiar no es apariencial Muchas personas car - @
Eemiam 90N 0B CONOCIMBMLDS 4 CArCA 06 10 88 Y ral

Hola a todos| Les publico & siguiente animacion
880N Ma ayudan con SUS comanarics soora al - ﬂ
| ]
g k) im| ﬂ
A gl
G ha tomado diferentes experences o informacidin de | " @

o8 Digefad ores Graficos cuancanes, con las que oo ha

me + Don Choto e descersbrall] 22

1 = @
!F‘ Smial {*.4)1 ™ @
o' La ssencia de cadn persona 83 sU paraonaldad | @
¢ |CaroParata =
La veenta e kb harremients de 0o 260 huma
= &

= no: lsabel Carral J

]
5

?' Comenzé! gracias amiga!

=

o 8 gar parta da mi proyectn >Revaiorezacian al - @
srifico como profesion: Son bienvenidos sus o
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155

™

163

i
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126

Tabla de Estadisticas

Esta tabla estadistica permite comprender por medio
de qué canal (orgénico, pagado o viral) la publicacién
ha llegado al publico.

ORGANICO: el nimero de personas, sean fans o no,
que han visto la publicacién en su seccién “Ultimas noticias”,
“Informacién instanténea” o en la pdgina principal.

VIRAL: el nimero de personas que han visto esta
publicacién a través de una hisforia publicada por un
amigo. Entre los ejemplos de estas historias se incluyen
hacer clic en "Me gusta” en tu publicacién, comentarla
o compartirla, responder a una pregunta o responder
a la invitacién a un evento. instantédnea” o en el muro
de tu pagina.
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fera Animacion

Detalles de la publicacién

Los datos siguientes incluyen todas las

"'E iy Socledad = Vudd de los disefiadores gréificos acones de tw publicacin, tambisn lhs
> @ L) veces que se compartié tu publicacién. Las
5 Holaa todos] acciones en esie donlenide compartide no
Les pubBico la siguiente animacion espend me ayuden con sus se muestran en la vista previa de

comentarios sobre el mensajelll] gt okl W

Sakdites..... hipiyoutu bedhgriOEQ-4
504 Personas a las gue se alcaneg
Valoremos al Disefio Grafico como

pmfeﬁiﬁn.... 40 we gusta, comentarics y conkenida

Compartide
j-'.' gusta Comentarios 1 1 D V|RAL
28 9 504 . X
e s s comprs 40 | oreANCO

CLICS DE PUBLICACION

Reproguccianes de vides Clics en &l enlace
il Me gusla I Commntar  =b Compartic 6 ]
Daros chcs o
A 20 porsonas kes gusta 8 comentarios 2 weoes cormpartida 96
5014 parasnae weron e publeacin Impulsar publicacién COMENTARIDS NEGATIVDS
O Deultas 0 Dewltar tadas las
AubDlackn F.!'.:-C:: ones.
O Repartar coma D ¥a no me gusta
oeren no deseada  esta phging
2da Animacion
v -h Los datos siguientes incluyen todas las
f " Sociedad = Vudd de los disefiadores gréficos subié un video nugvo: 7 ﬁ';"::cd:ﬂ ;::::‘j;'f;-‘:;l':ﬁd';sm
' "
H de Julio de 2013 18:03. acciones en este contenido comnauld:} no
Disafar no a5 apariancial 52 muestran en la vista previa de
Muchas personas carecen de conocimientos a cerca de lo g es v frata la publicackin an la paroe izquierda.
profesidn de Disefio Grafico......
_— 2 573 Personas a las que se alcanzé
! drogadict-=-1. ! s
i Erera i . 11 de cwa 10 | c];i;surl:ls'quzta. comentarios y contenido
B | teen\  diceRadores. i f | wan cmewe
> Iz gratis! - ey K 95 11
—. — = ox \
'i; \' e y ';_ e \}:{-_.: WieCes Que Se Compartid
£ i & i I 9
A~ flesteros | Aferentes! 671 [ VRAL
i i I 2 e ——t ..}\ CLICS DE PUBLICACION 2,6K
- \ .
1 .’/ Repraducciones de video Clics en el enlace 115 . ORGA,\”CO
I 380 5
Otros clics
307
COMENTARIDS NEGATIVOS
0 Ocultar 0 Ocultar todas las
pubiicacion ﬂ.!ll{a.CHDI'EE

0 Reportar come 0 2 no me gusta
corren no deseado  esta pégina

Eldomingo @

|l Me gusta W Comentar = Compartir
A T3 personas les gusta 7 comamarios 4 vates compartido

2 573 perscnas vieron es1a pubicacitn Impulsar publicacidn
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97

J VRAL
| OrRGANCO

dera Animacion

Sociedad = Vudd de los disefisdores grificos

Partiendo de informacidn que s pudo obtener ¢on diversos dsefiadones
grificos cuencanos, & imdgenes que muestran la realidad del vivic de un
disefiador, ¢ pudo elaborar corbos anmados que serin de aywda para la
révalorzacaon de esta profesidn.....

Lea dejo una animackdn mésa, con la temdtica de “Dimafiar cualguera lo
puade hacer” Espero lea gustal httpuihananw. youtubs. comisatch?
v=03¥MLvpFgYU&feature=youtu.be

éédiDisefiar cualguiera lo puede hacer????

Una de mochas experiencias vividas o diario por los disefiadores
Erhlcns,

DE TATTY TIWTIM YOUTURE SOk

El domingo @

iy Mo gusia g Comentar = Compartic
A 32 porsonas bes gusta 13 comentarios 3 weoes compartido

654 paraonas wieron et pubicacidn Impulsar pubBaciin
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Los dabos siquientes incluyen todas las
aecioees de ty publicacidn, también las
WECES QU 52 compartsd tu publicacian. Las
BOCioRES 8n eile contenida comparida mo
se muestran en la wista presia de
publicetitn enly parte ipquisnda

654 Fersonas a las que se alcanzd

55 Me gusta, comentarios y comtenido
compartica

Me gusia LComentarios
EF) 15
Veces gue se compartid
E

CLICS DE PUBLICACHON

Reproducciones de videa Clics en el enlace

18 16

Ortras clics @

63

COMENTARIOS NEGATIVDS

0 Goudtar 0 Ocultar todas las

il atiGh publicacionss

D Reportar come 0 ¥a mo e gusta
carren no deseado  esta pdgina



Pestana “Tus Fans”

SEXO Y EDAD:
Compara los datos demogrdficos de las personas a
las que les gusta tu pagina con los datos demogrdfi-
cos de todos los usuarios de Facebook.

UBICACION E IDIOMA:
Ubicacién estimada de las personas a las que les
gusta tu pdgina vy su configuracién de idioma prede-
terminado.

It Tusfans M Personas que vieron la A8, Personas que interactiian
proemocién

Edad y sexo

Compara los datos demagribioos de las porsonas a ks qua los gusta fu paging con los datos demagricos de fodas
los usuarios de Facsbook.

M Tusfons  Toda Fasebaak

Mujeres
W 43% 46% a% 10% -
Tus fans Tado Facsbaak ) 0% 0% 0%
— -
12317 18-24 26-34 4L LR Bhed (13
Hombres 1% "
L ‘ : 0%
an - 0% 0% 2%
W 57% 54% 13%
Tus fans Tada Facsbaak

Ubicacion e idioma
Ubicacidn esfimada de las parsanas alas qua les gusta tu pégina y su canfiguracidn die idioma pradatenminada.

Pais | Mimero de fans Ciudad | Nimero do fans
Ecundir ] Cuenca, Azuay, Ecuadar &
Expafia 1 Azaguas, Canar, Causdar 1

Madrid, Spain 1

Dwita, Pichincha, Ecuadior 1

Azaguar, Canar, Ecuadar 1

Idioma [ MNimero de fans

Espafial 48
Espaniol {Espafia) 18
Haliana 1
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Pestana “Personas gue vieron
la promocion.

SEXO Y EDAD:
Compara los datos demogrdficos de las personas
que vieron tus publicaciones con los dafos demogra-
ficos de todos tus fans.

UBICACION E IDIOMA:
Ubicacién estimada de las personas a las que les
gusta tu pégina v su configuracién de idioma prede-
terminado.
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Pestana “Personas que
Inferactuan

SEXO Y EDAD:

Compara los datos demogrdficos de las personas a
las que les gusta tu pdgina con los datos demografi-
cos de todos los usuarios de Facebook.

UBICACION E IDIOMA:

Ubicacién estimada de las personas a las que les

gusta tu pégina v su configuracién de idioma prede-

terminado.

ML Tusrans Mt Parsonas que vieron la

promocidn

Ecad ¥ soxo

A, Perscnas que interaetian

Clormgara b Cinioes derropeiores des e Doro i s veeact U 00 T pubSoecioess oonbkos dolos demogniiions.

e tedos Sen lama.

Wiujerce
5T A3% H 1%
Swwemouw Tl o £
Wl O MR -
w7 - o038 p-ad
Hormibres AR B i
W &% BT b
oL TR AR Tietre
nionachiae
Ubicac&n e idiorma
IR ek L s " , 3 o L
okl oo ..
Fak Parroaae guin isteractian Chudind
e e -

Cuonm, Amuey, Cousder

tntados Undos dadmanza 1 draguos, Canar, Comdar

aspare 1 Crrzesdaburg, P
Wacird Span
Cuin, FActinca, Fomdor
idioma [ Perecann queo irtereabuan
Saparcl a
Expaicl Eapata) 15
i (Sl adom Limindas) 1
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lera Animacion
™M

Me gusta - Comentar - Compartir 2
1 A 20 personas les gusta esto. Mejores comentarios -
f: L Escribe un comentario...

cual se esfuerzan cada dia y merece ser reconocido y
recompensado.. hermoso trabajo mi Tati ()

Me gusta - Responder - ¢35 1 - El domingo a la(s) 18:45

e
H Vale Escobar no son simples dibujos, es su trabajo, por el

Christian Medina Quinteros 5 necesita g la gente sepa q
th tenemos cuentas por pagar y q nuestre profesion debe
ser tomada en serio.. no hacemos solo dibujites.. creamos
ideas y conceptos para transmitir a las personas.

Me gusta - Responder - &5 1 - 17 de junio a la(s) 16:32

“de verdad” son las g sangran de frente a la gente con
mentiras o falsas promesas
Me gusta - Responder - 17 de junio a la(s) 21:38

= " Karen Mufioz excelente video, me parece que se deberia
apreciar y reconocer el trabajo que realizan ya que implica
sacrificios como cualquier otro trabajo.
Me gusta - Responder - 17 de junio a la(s) 20:53

A
n Isma Tinttin/Nos pasa asf por la idea de q las profesiones

Lore Encalada buen trabajo gorda (_;_J
Me gusta - Responder - 17 de junio a la(s) 16:41

5
&
Mali Maldonado Fajardo Chevere!l, el disefio no son sola
dibujites!!, hay que ensefar a la gente gue nos valoren
como profesidn!
Me gusta - Responder - 17 de junio a la(s) 16:25

2da Animacion
A s

Me gusta - Comentar - Compartir 4

1 A 73 personas les gusta esto. Mejores comentarios ~

Escribe un comentario...

N
+ PR
e
Gaby Corral M Creo gue |a falta de conocimiento del
& trabajo e importancia del disefiador es lo gue causa esto, es
Cuenca es importantes gue las personas empiecen a valerar
esta profesion v todos los disefiadores debemos aprender a
vender nuestro trabajo y demostrar la impaortancia que éste
tiene.
Me gusta - Responder - ¢ 3 - El domingo a la(s) 18:52
[
Y

Karolina Jiménez Tapia No es justo que se discrimine al
trabajo de ellos; en cada disefo se entrega todo y no es una
labor facil, se requiere de talento ¥ mucha creatividad a mds de
conocimientos tecnicos, asi que cualquiera no puede ser
disefiador. Felicidades a todes los disenadores que a pesar de
todo siguen con su labor.

Me gusta - Responder - g3 1 - El dominge a la(s) 19:15 a través
de celular

Sebastiin Contreras Muchas personas de verdad no saben
lo que conlleva esta profesion hagamos conciencia..!!
Excelente idea para llegar a la gente [_'c_',_)

Me gusta - Responder - &3 1 - El domingo a la(s) 18:49

S T Ul S FO B S S

Ry

gordo jajaaj.. si pero tiens razon amer.. al igual g
cualguier otra carrera merece respeto...
Me gusta - € 2 - El domingo a la(s) 18:55
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Comentarios

los comentarios son parte imporfante de la
experimentacién porque de acuerdo a ellos se hace
conclusiones en cuanto al mensaje de las animaciones.

dera Animacion

Me gusta - Comentar - Compartir 3

1 A 32 personas les gusta esto. Mejores comentarios -

.-@_?J Escribe un comentario...

Fernando Romero excelente descripcion
Me gusta - Responder - El domingo a la(s) 20:55

Santiago Escobar Genial Taty lo mdximo Bendiciones
Me gusta - Responder - El domingo a la(s) 22:02

Me gusta - Responder - El domingo a la(s) 21:40

Isabel Corral | Q bien tati!! muy bueno!!
Me gusta - Responder - El domingo a la(s) 21:38

Jordano Tintin Verdezoto inteligente.......y creativo......
somos todos......pero th lo multiplicas por mil ...por eso
eres disefador/a.....adelante

Me gusta - Responder - El domingo a la(s) 21:22 a través de
celular

Karla Fania felicidades taty.....muy bueno sin duda es un
llamado a todos como disefiadores

Me gusta - Responder - El domingo a la(s) 21:22

Israel Guerrero Chacho If? bien ahi

Me gusta - Responder - El domingo a la(s) 21:21

Vale Escobar desefiar no es facil, cada disefiador tiene su

estilo, y cada disefio necesita una nueva idea, un nueve
proceso y una nueva creacién () genial

EFf 3 PECRD



Estadisticas YouTube

Se mide por el nimero de reproducciénes/ el enlace del
video se encuentra en la pagina de facebook junto con
toda la informacién del proyecto. [ senecesia §

Disenador

Grifico

|

YouTube Analytics Gestor de videos

Numero de reproduccioneS. /73 [ Valoremos al Disefio Grafico como profesion....
. . Tatty Tintin - 5 videos 773 reproducciones
1 Gra An | m aC | On £} Configuracién del canal &3 $0
crogadl.cto;!—) \ e /
= Al senciio | N _/
b =4 = .
k.

— inservible | =2 / > no sirven ! Qlroos 1)

R
~-\_ diferentes!

|

YouTube Analytics Gestor de videos

Numero de reproducciones. /336 £3 Disefiar no es Apariencia

Tatty Tintin - 5 videos 7336 reproducciones

2 d a A n i m a G | On £F Configuracién del canal o o

Destapamos la i
preparacion....

|
(=]

YouTube Analytics Gestor de videos

NUmero c|e reproducciones. 138] [ ¢.é.¢¢Disefiar cualquiera lo puede hacer????

Z)era An | m ac | C,)n Tatty Tintin - 5 vficcs 1381 reproducciones

£} Configuracién del canal w1 o
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Los cortos metrajes que se realizaron fueron basadas
desde la animacién tradicional con personajes vecto-
rizados, se utliza esta técnica de ilustracién digital pues
de esta manera los personajes y escenarios pueden
ser manipulados facimente por lo que se concluye que:

El mensaje que leva cada corto animado de
acverdo a los comentarios publicados fueron
entendidos, cortos y directos, sin embargo una
parte del grupo no comprendio el mensaje que
se envid y lo captan de esta manera:

Ser disefiador al igual que cualquier ofra
profesién, es dificil en el momento que se
abre una persona al mundo del merco-
do, esta en cada uno hacer que cambie
la realidad de los disefiadores, pero par-
tiendo desde estos mismos profesionales.

El mensaje y la estética del los cortos es cata-

|ogodo como original, afractivo e inferesante,
por el uso de colores y emociones que causan,
a mdés de poseer una histéria riguida fusionada
con su estructura estética, comunican una reali-
dad muy puntual de lo que viven los profesio-

nales graficos.

La tipografia utiizada segun comentarios publi-

cados, la ven como parte

Se planted la idea de un campafia publicitaria
con este estlo de animaciones, pues al poseer
mensajes cortos y directos, captan mds rdpido
la atencién del publico.
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