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Resumen

Busqueda de lenguajes visuales dentro de las redes sociales: Aporte a la concientizacién
sobre los nifos de la calle.

La desinformacion sobre problematicas sociales dificulta aun mas que los jéovenes como
personas activas de la sociedad formen parte de la solucién.

El proyecto pretende comunicar un mensaje social utilizando la técnica de animacion de
recortes que mediante el uso del collage crea una fusion de estilos, colores, tipografias e
ilustraciones contrastantes, creando una atmdsfera de disefio llamativa.

El objetivo del proyecto es realizar una experimentacion con el uso de distintas técnicas
narrativas en mensajes de tipo social dirigido a jovenes, publicados ademads en un espacio
que se acople a su estilo de vida (redes sociales).

En vista de que los nifios de la calle son un problema ausente en los medios de comunica-
cién se ha tomado como un caso ejemplo para la experimentacion.



Abstract

Search of visual language within the social networks: a
contribution to the awareness of street children

ABSTRACT

Misinformation of social problematic and the use of traditional
communication means make it even more difficult for young
people to become part of the solution as active members of society.

The intention of the present project is to experiment with the
communication of a social message directed to young people
through the wuse of: narrative techniques, graphic styles,
animations, chromatics, typographies, and contrasting illustrations;
and through the use of publication spaces that meet their lifestyle
(social networks).

Through the creation of experimental animations and with the data
obtained from the experimentation, it will be possible to have a
clearer vision of the way to address young audience with a social
message.
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Introduccion

Con el pasar del tiempo los jovenes se estan acostumbrando a ver nifios trabajando en las calles,

nifios que a futuro seran jovenes y estaran encargados del desarrollo y seguridad de nuestra sociedad.

El problema radica en que no existe informacion en los medios, se desconoce los problemas y por

tanto no existe interés por ser parte de la solucion.

Los jovenes se encuentran desinformados, en especial sobre problemas sociales que tengan como
tema central la nifiez; una de las razones es que los medios utilizados para transmitir informacion

son tradicionales y poco atractivos.

El presente proyecto responde a un proble-
matica actual basandose en la teoria expuesta
por Mcluhan en su libro “El medio es el masaje”,
en el que afirma que el medio es en si mismo
parte importantisima del mensaje. El mensaje
se muestra digerible al ser publicado en un
espacio/medio que se acople al estilo de vida
del publico objetivo, por esta razon se utiliza
el internet como medio publicitario y las redes
sociales como canal comunicacional para la
difusion del mensaje.

El objetivo del proyecto es experimentar con

el uso de las redes sociales para la difusion de
mensajes graficos de contenido social dirigido a
publicos jovenes.

Se aportara con los resultados de la experi-
mentacion para que en una segunda instancia
sirva de ayuda para generar mensajes audiovi-
suales de tipo social apropiados para el medio.

El mensaje del proyecto gira alrededor de la
gran idea publicitaria “Nifios de la calle parte del
paisaje urbano”; para la experimentacién se ha
planteado comunicar una misma idea publici-
taria mediante dos técnicas narrativas opuestas:
Técnica narrativa dramatica y técnica narrativa
no dramatica.

El proyecto consta de cinco etapas o
capitulos:

En la primera etapa se realiza la investigacion
sobre teorias y analisis de homdlogos que ayudan
a la elaboracion y evolucion del proyecto, que a
su vez estd segmentada en 4 grandes temas que
son: Estrategia, Medio, Mensaje y Disefio.

La segunda etapa constituye la programacion
del proyecto en donde se establecen parametros
de forma, funcién y tecnologia sobre los que
disenara consecutivamente.

La tercera etapa es la de disefo, en la que se
aplican las teorias de la primera etapa bajo los
lineamientos de la segunda.

En primera instancia se realiza una lluvia
de ideas lo cual garantiza encontrar soluciones
innovadoras a una misma problematica; el
siguiente paso es escoger las tres mejores ideas
tomando en cuenta parametros importantes
para el proyecto como por ejemplo ideas que
permitan flexibilidad, factibilidad e innova-
cién. Luego de escoger las tres ideas se inicia el
proceso de bocetaje manual, en esta etapa ya es
posible elegir la idea final.

El proyecto exige la creacion de dos productos
bajo la misma idea publicitaria, por esta razén
se realizan los bocetos de 6 historias diferentes,
utilizando dos técnicas narrativas para cada idea
escogida.

La idea final puede estar conformada por la
combinacién de las ideas anteriores. Una vez
escogida la idea final y por tanto el mensaje
se realiza: la bocetacién digital, creaciéon de
composiciones de acuerdo al mensaje que se
busca comunicar y la animacion asistida por
computador.

Para finalizar, en la cuarta etapa se inicia
el proceso de viralizacion de informacion,
monitoreo y supervision del feedback. Se
realizan conclusiones en cuanto a parametros de
forma, funcién y tecnologia de las dos anima-
ciones; ademas se generan conclusiones sobre
la experimentacion con las distintas técnicas
narrativas en mensajes de tipo social publicadas
en las redes sociales.
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“PARA VENCER EL VACIO SE NECESITA PENSAMIENTO

ESTRATEGICO, CREAR UN ESQUEMA DE DECISIONES
Y ACCIONES EN EL PRESENTE PARA GARANTIZAR EL
EXITO EN EL FUTURQ”

La informacion referente a Marketing
comercial ha sido extraida del libro
“Fundamentos de marketing” de Philip Kotler y
Gary Armstrong; en el caso de Marketing social
se ha utilizado el libro de “Marketing Social“ de
Luis Alfonso Pérez Romero

1. APARICI. R. La Revolucion de Los Medios Audiovisuales:
Educacion y Nuevas. pag. 258

Segin Kaufman, Fuistier y Drevet (1973),
una estrategia representa el sentido cientifico
mas usual de nuestros dias. La definen como el
conjunto de decisiones preparadas de antemano
para el logro de un objetivo asignado, teniendo
en cuenta todas las posibles reacciones del
adversario y/o de la naturaleza.

El concepto de estrategia aqui considerado
es de caracter general, pudiéndose aplicar en

RO, BERGSTROM

varias circunstancias, siendo la caracteristica
del objetivo la que pasa a calificar la estrategia
que podra ser militar, politica, econémica, de
marketing, publicidad, etc.

Para la elaboracién del proyecto se necesita
planificar y establecer objetivos que a su vez se
convertirdn en estrategias, dicho esto, es preciso
conocer acerca de teorias de marketing y plani-
ficacion.

Marketing

Marketing comercial

“El marketing es un proceso social y adminis-
trativo mediante el que grupos e individuos
logran lo que necesitan y desean mediante la
creacion, oferta, ylibre intercambio de productos
y servicios que otros valoran” Philip Kotler

Peter Druker nos dice que se puede suponer
que el objetivo del marketing siempre sera
vender.

De manera mas acertada se puede decir que
consiste en conocer y comprender tan bien al
consumidor que el producto o servicio se ajuste
perfectamente a sus necesidades y se venda por
si mismo. Por tanto el objetivo del marketing es
lograr que la venta sea algo superfluo. 1

Marketing social

“Marketing social es el proceso que nace a
partir del marketing, el cual utiliza todas las
herramientas y conocimientos del mismo para
producir un cambio efectivo y potencial en la
sociedad, con el fin de modificar la conducta
social y asi dar solucién a un problema especi-
fico”. Sigmund y D’Amico

P. Kotler y G. Amstrong en su libro Funda-
mentos de Marketing se refieren al marketing
social con las mismas palabras que definen al
marketing comercial, pero difiere en su objetivo
y orientacion, es decir, promocionar productos
beneficiosos para la sociedad.



Marketing Mix

“El marketing mix son herramientas tacticas
y controlables que la empresa combina para
producir respuesta en el mercado meta y alcanzar
los objetivos establecidos.

Una vez decidida la estrategia se debe elaborar
un programa de marketing que consta de 4
elementos de la mezcla de marketing. Estas
herramientas son también conocidas como las
4Ps (producto, precio, plaza y promocioén).” ’

Herramientas
Marketing y Marketing social

A continuacion se establece una comparacion
entre las herramientas de Marketing (comercial)
citadas por Philip Kotler y de Marketing Social
propuestas por Luis Alfonso Pérez.

Marketing

Producto
La combinacion de bienes y servicios que
la empresa ofrece al mercado meta.

Precio
Cantidad de dinero que los clientes deben
pagar
Plaza
Punto de venta
Promocion

Actividades que comunican las ventajas
del producto y convencen a los consumi-
dores meta a comprarlo.

Para el proyecto se utilizaran las herra-
mientas de marketing social puesto que se busca
informar y concientizar a los jévenes esperando
una reaccion positiva frente a la problematica.

Marketing social

Ideas, creencias, actitudes, valores que se
pretenden posicionar en los individuos acer-
ca de la problematica social.

Costo no monetario, gasto que se tiene que
realizar para para adquirir el producto social.
Ejm. costo de oportunidad, costo de energia,
costo de tiempo.

Esfuerzo que realiza la organizacion social
para poner a disposicion de los usuarios los
productos sociales.

La funcién primordial de la promocién es
dar a conocer, conformar, recordar, educar,
persuadir y concienciar a la poblacién

2. KOTLER. P. Fundamenteos de marketing. Pag 52.
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PARA IDENTIFICAR LA NECESIDAD DE UN PRODUCTO,
ES NECESARIO CONOCER LAS IDEAS O CREENCIAS
QUE EXISTEN ENTRE LA POBLACION ACERCA DE UNA

Informacion referente a Herramientas de mar-
keing social tomada del libro “Marketing Social”
de Luis Alfonso Pérez. Pag. 252 - 269

PROBLEMATICA DETERMINADA.

LUIS ALFONSO PEREZ.

Herramientas de Marketing social

El producto

En marketing social el producto estd intima-
mente relacionado con las ideas sociales que
buscan el bienestar integral de la sociedad.

Producto social intangible

La idea: es la frase que pretende posicionar
de manera paulatina en la mente del consu-
midor y que busca el bienestar de la comunidad
en general.

La creencia: Se presenta en el momento que la
idea social ha sido aceptada por un gran nimero
de personas en la poblacion

Las actitudes: todas las personas expresan
o manifiestan actitudes frente a situaciones
cotidianas. Los componentes de una actitud son
parte cognitiva, afectiva y conductual.

Los valores: son creencias que gozan de
arraigo mayor en la poblacion. Son distintivos
de familias, comunidades y naciones como
el valor de la vida, el respeto, la tolerancia, la
libertad, el trabajo, etc.

Los servicios: se pueden ofrecer diversos
servicios, como los servicios médicos, de educa-
cion, seguridad, entre otros.

El

El precio desde la perspectiva de la pobla-
cion objetivo se puede basar en un beneficio que
espera recibir del producto social.

precio

Existe una importante relacion entre el costo-
beneficio, el costo debe ser menor en compara-
cion con el beneficio, con el fin de proporcionar
mayor valor por la adquisiciéon del producto
social.

El costo monetario comprende la cantidad de
dinero que tiene que pagar el individuo por la
adquisiciéon de un producto, asi como la cantidad
de dinero que gasta de manera indirecta para
adquirirlo; como el transporte, el descuento de
las horas de trabajo.

El tiempo esta medido por los minutos u
horas que trascurren para que la persona que
demanda el producto lo pueda adquirir.

En el caso del proyecto la fijacion del precio
viene dada por costos no monetarios y costos
de tiempo.

Los costos no monetarios comprenden
los costos de oportunidad, el costo de energia
derrochada mientras se solicita el servicio.

El costo del tiempo es importante tomar en
cuanta ya que se ha convertido en un factor de
valor para la poblacion



La Plaza

Plaza es todo esfuerzo que realiza la organi-
zacion social para poner a disposicion de los
usuarios los productos sociales, como los lugares
fisicos que se tienen que establecer o la elabora-
cion de alianzas estratégicas con organizaciones
publicas o privadas de la comunidad.

“Una vez ubicados los segmentos de la pobla-
cion, se procede a buscar los elementos necesa-
rios para facilitar la adquisicion de productos
sociales, es decir, para hacer accesible la idea
social y la practica que refuerce la conducta de
las personas.”3

La Promocion

La funcién primordial de la promocioén es dar
a conocer, informar, recordar, educar, persuadir
y concientizar a la poblacion objetivo o mercado
meta acerca de los productos y/o servicios de las
organizaciones sin fines de lucro en busca del
bienestar social

Para el caso particular del proyecto se toman
dos caracteristicas importantes para realizar la
promocion:

Informar a la poblaciéon acerca de la
existencia de los productos sociales en respuesta
a una problematica identificada.

Concientizar. Se busca que el publico meta
haga conciencia sobre la problematica social
para que el cambio de conducta provenga de la
conviccion del individuo y no de imposiciones o
sanciones econdmicas y legales.

Con esta herramienta se pretende realizar
publicidad de tipo social que tenga como
objetivo informar y concientizar a los jovenes
que son el publico meta.

19
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Sistema de
planificacion
estrategica




Planificacion

Segtn el DRAE es un plan general, metodi-
camente organizado y frecuentemente de gran
amplitud, para obtener un objetivo determinado

Es necesario tomar decicisiones en cuanto al
sistema de planificacion del proyecto; el sistema
elegido permitira de mejor manera llegar a los
objetivos planteados, ademas establecera el
futuro el orden de los procesos y definira los
puntos importantes en la etapa de programacién
que se encuentra en el segundo capitulo.

La planificacion del proyecto se basara en
la metodologia SOSTAC inventada por Paul
Smith, bajo el concepto de sistema planificacion
estratégica para proyectos con una clara orienta-
cion hacia el marketing. “Se debe contemplar los
siguientes puntos:

» Analisis de la situacion ; Donde estamos
ahora?

» Objetivos ;Donde queremos llegar?
» Estrategia ; Como lo haremos?

» Tacticas (Detalles de la estrategia)

» Plan de accidn Actividades

» Control (Observacion-Monitorizacion, Re-
A 4
sultados y conclusiones).”

4.SMITH, P. & TAYLOR, J. “Marketing Comunications:
an integrated approach”. Pag. 32
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5. FUMERO, A. & ROCA, G. “Web 2.0”. pagl0

10

Es trascendental citar el modelo de comuni-
cacion de Shannon y Weaver, quienes nos
hablan de la codificaciéon y decodificacion del
mensaje como parte fundamental del proceso
para una comunicacion eficiente.

El feedback o mensaje de retorno es de vital
importancia para este proyecto. El mensaje de
retorno seria la retroalimentaciéon y confir-
macién para el emisor de que el destinatario
entendid el mensaje, o todo lo contrario.

Al hablar sobre medios adecuados para
trasmitir el mensaje es necesario citar a
Mcluhan quien dice que el medio es parte
importante del mensaje; principia de una idea
bésica en su libro “El medio es el masaje” para
luego exponer su teoria.

Sugiere que los medios de comunica-
cién son una prolongacion de los sentidos
humanos, esto lleva consigo que con cada
adelanto tecnoldgico que se produce puede
hablarse también de una nueva forma de
percepcidn de la realidad.

Inter

como medio publicitario

Con la evolucién de las tecnologias de la
informacidn, la evolucion del uso de internet y
la interaccion de la web 3.0 podemos comuni-
carnos de manera mas efectiva y en un tiempo
extremadamente reducido. Si retrocedemos
un poco podemos hablar de la web 2.0 como
precursora de un espacio social con cabida para
todos los agentes sociales, capaz de dar soporte
y formar parte de una verdadera sociedad de
informacién, comunicacién y conocimiento.

“La web 2.0 permite a los usuarios interactuar
y colaborar entre si como creadores de conte-
nido generado por usuarios en una comunidad
virtual. Ejemplos de Web 2.0 son las comuni-
dades web, los servicios web, las aplicaciones
web, los servicios de red social, los servicios de
alojamiento de videos, las wikis, blogs, mashups
y folcsonomias.” ’



En la actualidad el internet es un medio atrac-
tivo y responde a las necesidades de la sociedad y
de manera especifica de los jovenes que son target
del proyecto.

Las redes sociales seran el canal de informacion
que permita estar en contacto con una cantidad
significativa de informacion, hacerlo a su vez de
manera interactiva y ademds obtener un mensaje
de retorno (feedback) en tiempo disminuido.

Utilizar las redes sociales como canal de infor-
macion es ventajoso para el proyecto experimental
ya que no es necesario la aplicacion de un software
para medir el feedback; que al utilizar Facebook
como plataforma se puede medir el feedback por
medio de comentarios en el perfil o click en <me
gusta> .Es un medio bidireccional gracias a los
servicios que presta la misma red social.

es sociales

como canal comunicacional.

“Para planificar en internet de debe tomar
en cuenta los beneficios del medio para aprove-
charlos al maximo; ademas la definicién del pu-
blico objetivo, junto con la seleccién de soportes
y los formatos adecuados son los elementos cla-
ves del éxito.

Principales beneficios
de la comunicacion on-line

» Interactividad. Ofrece la oportunidad de
obtener una respuesta inmediata del consumi-
dor, que mediante un click llega a la oferta del
anunciante, accediendo a informacidn o reali-
zando la transaccidn del servicio o producto.

» Capacidad de segmentacion. Ofrece posi-
bilidades de segmentacion mas sofisticadas que
los medios tradicionales.

» Control. Podemos evaluar cuantas personas
ven el anuncio y cuantas personas responden
al mismo.

» Flexibilidad. Permite ajustar los contenidos
a eventos u ocasiones especificas.

» Bajos costes de produccion. Permite tener
mas oportunidades y formatos de marketing
o publicitarios que en el caso de otros medios
tradicionales.

» Publicidad integrada. Navegando en inter-

net el individuo se encuentra en una actitud
. .7 . ”6

receptiva y de atencidn activa.

25

6. Coord. PASTOR, E “Técnico en publicidad”
Tomo I. Pag 166
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EL PROYECTO EXPERIMENTAL EXICE LA
VIRALIZACION DEL MENSAJE PARA LOGRAR SUS
OBJETIVOS, POR TANTO ES IMPORTANTE CONOCER
UNA DEFINICION ACERTADA SOBRE MARKETING VIRAL Y
ADEMAS ANALIZAR LAS CARACTERISTICAS QUE DERE
TENER UNA ESTRATEGIA EXITOSA

DE MARKETING VIRAL.

Marketing
Viral




Uno de los objetivos planteados dentro del
proyecto es viralizar la informacion para poste-
riormente realizar la supervision del feedback
tan necesaria dentro de la experimentacion.

izacion
La viralizacion o marketing viral es un
concepto tomado del campo de la medicina
que ha pasado al mundo de la tecnologia para
referirse a un suceso o un evento que ha ido

creciendo de forma exponencial sin necesidad
de que intervengan agentes externos.

Roberto Cerrada especialista en comunica-
cion, marketing y gestion de guerrila on-line
dice: "Dicho de otro modo el marketing viral
es una técnica que permite la difusion de un
mensaje de marketing, partiendo de un pequefio
emisor, que se multiplica por la colaboracion de
los receptores en la transmision y difusion del
mismo”

El Dr. Ralph F. Wilson ampliamente recono-
cido como una de las autoridades internacio-

nales de primer orden en el drea de marketing en
Internet Business Week enumera las siguientes
caracteristicas del marketing viral.

» Ofrecer productos o servicios de valor para
sus posibles clientes.

» Utilizar un medio de difusién muy sencillo.

» Un método de transmision que les permita
crecer facil y rapidamente.

» Que explote las motivaciones y comporta-
mientos comunes de los seres humanos

» Utilizar las redes de comunicacioén existentes.

» Tomar ventajas de los recursos utilizados.

27
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7. Bergstrom, B. “Tengo algo en el 0jo”. Pag. 61

saje

El mensaje es quien enlaza al emisor y al
receptor. Se define como el contenido de una
comunicacion concreta.

Bergstrom nos habla en su libro “tengo algo
en el 0jo” sobre las técnicas de argumentacion
del mensaje, como las razones, afirmaciones,
formas de pensar empleados por una persona
para convencer o persuadir a otra.

Argumento
“Para desarrollar el argumento se debe:

» Delimitar. Trazar una linea entre lo que hay
que incluir y no.

» Estructura. Para destacar el mensaje se
debe establecer una estructura, un disefio y un
patron de texto e imagenes.

El emisor tiene una nocion de las necesi-
dades del receptor, una delimitacién y una
estructura que aplicar.

Cada tipo de argumento se puede poten-
ciar con instrumentos retdricos de los
oradores:

» Ethos, o credibilidad. (... lo dice un experto)
» Logos o logica. (estadisticas)

» Pathos 0 emocion. (la proxima vez puedes ser 1)

Se dice que al receptor le convencen los
argumentos racionales, pero en la toma de
decisiones la emocion no es menos importante.

El mensaje dptimo se basa en un argumento
principal, es aconsejable iniciar con el mas
fuerte, y guardar el segundo mas fuerte para el
final, con los argumentos mas débiles en medio.

La regla general es dejar que el receptor saque
sus propias conclusiones

Existen dos clases de mensajes:
» Mensaje publicitario
. . . 7
» Mensaje de noticias”

Dejando de lado el mensaje publicitario
que se usa para fines comerciales, el presente
proyecto exige centrar su atenciéon en los
mensajes de noticias que a menudo tienen
que competir con la atencion de lectores y los
espectadores.



tiva

Técnicas Narrativas

Es posible comunicar un mensaje mediante tres
tipos principales de técnicas narrativas.

Técnica dramatica

“Es cerrada, deja poco espacio a la interpreta-
cion, y se basa en una fuerte identificaciéon por
parte del publico. El conflicto, o un equilibrio
que se ha perdido, es el elemento central de la
técnica.

Técnica no dramatica

Técnica abierta, que deja amplio espacio a
la interpretacion, y se basa en una participa-
cién e interaccién significativa con el publico,
que casi debe elaborar la historia por si mismo.
Las reflexiones y los valores personales con sus

piezas de construccion.
Técnica interactiva

Se halla a medio camino entre las dos
técnicas anteriores, y se dirige al publico on-line.
Esta técnica de narracién es a la vez abierta y
cerrada, y permite una interaccién e implicacion

’ . ’)8
profunda por parte del publico’

El mensaje o una historia se puede narrar
de varias formas, en el caso del proyecto se
utilizara dos técnicas narrativas opuestas para

la futura comparacion en la experimentacion.

La técnica narrativa dramatica y la técnica
narrativa no dramatica

8. Bergstrom, B. “Tengo algo en el 0jo”. Pag. 16
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‘LA CURVA DRAMATICA ES UN SISTEMA DE NARRACION
CERRADO QUE, EMPLEANDO LA ILUSION, SE ASECURA DE QUE
EL PURLICO INTERPRETE LA HISTORIA COMO EL
DIRECTOR PRETENDIA. NO DEBE QUEDAR LUGAR PARA
INTERPRETACIONES DIFERENTES.”

RO, BERGSTROM

9. Bergstrom, B. “Tengo algo en el 0jo”. Pag. 17

_—@acién dramatica

“Segtin Aristoteles, un drama debe tener
planeamiento, un nudo y un desenlace. Ademas
tiene que construirse con unidad de tiempo,
lugar y accion.

Los elementos de la historia deben estar entre-
lazados, creando una trama unitaria al mismo
tiempo, las variaciones y los puntos de inflexion
deben dar vida y crear interés en los personajes
y sus pensamientos sumergiendo al publico en
la historia.

A principios del siglo XX, el cineasta ruso
Sergei Eisenstein comprendié la importancia
que tiene para la narracion el conflicto, el
contraste y la lucha.

Eisenstein se inspir6 en los ideogramas
japoneses, en los que, por ejemplo, se combinan
el simbolo del ojo con el simbolo del agua para
formar el significado de “llorar”. Dos imagenes
dispares crean una tercera imagen nueva.

El famoso montaje Einstein, que consiste
en cortar y pegar secuencias con contenidos y
planos cambiantes para crear un ritmo drama-
tico y cautivador.

Puesta en escena dramatica

Conflicto. Es lo que hace que los lectores
se sienten y se fijen, y hasta les anima a la
accion.

El presente. La puesta en escena drama-
tica vive en el presente.

El conflicto y el presente cautivan al lector,
pero no basta con eso. AIDA, Atencion, interés,
deseo, accion.

Un ejemplo clasico de narrativa dramatica es
El acorazado Potemkin, con sus innumerables
contraste entre planos cortos y planos generales.
El enorme poder de este montaje sigue cauti-
vando al pl’lblico.”9



SI LA PUESTA EN ESCENA DRAMATICA
SE BASA EN EL CONFLICTO, LA

NO DRAMATICA ENTABLA UN CONTACTO
MAS SUAVE CON LOS LECTORES

“En los anos 70 los creadores del cine y del
teatro buscaron alternativas de los esquemas
clasicos; buscaron un sistema de narracion
que no pretendiera cautivar al publico, sino
motivarlo a escuchar.

El resultado de la busqueda es la narracién
no dramatica que crea una estructura abierta en
peliculas, noticiarios y publicidad. Se construye
desde distintas perspectivas y exige al espec-
tador que haga su valoracion.

Los impulsores de este enfoque rechazan la
narracion lineal en favor de nuevas lineas narra-
tivas que giran y trazan espirales a menudo con
contradicciones y estimulantes digresiones.

Y LOS ESPECTADORES.

——ﬁ@acién no dramatica

Puesta en escena no dramatica

Lanarracion no dramatica crea una estructura
abierta, que invita a los receptores y hace que se
impliquen. Se pide a los lectores que completen
la imagen por si mismos y reflexionen sobre en
qué se estan implicando.

La narracién no dramatica se puede vincular
a Platon, mas que a Aristdteles, inspird las
obras muy personales del director ruso Andrei
Tarkovsky. Un buen ejemplo de la narracién no
dramatica es la comedia de Sofia Coppola Lost
in Translation. El exéntrico film de Todd Haynes
sobre Bob Dylan, I'm Not Here, tambien perte-
nece a esta categoria.’ v

10. Bergstrom, B. “Tengo algo en el 0jo”. P4g. 22
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11. FRASCARA, J. “El diseno de comunicacion®. Pag 23-24
12. ACASO, M. “El lenguaje visual”. Pag 24

no
“La palabra disefio se usa para referirse al
proceso de programar, proyectar, coordinar,
seleccionar y organizar una serie de factores y
elementos con miras en la realizacién de objetos
destinados a producir comunicaciones visuales

para transmitir mensajes especificos a grupos
determinados.

A pesar de que en el lenguaje corriente se
usa el término <<diseno grafico>> es mucho
mas descriptivo decir <<diseflo de comunica-
cion visual>>. Esta definicion incluye los tres
elementos requeridos para distinguir un campo
de actividad; un método: disefio; un objetivo:
comunicacion; y un medio: la visiéon.”

Lenguaje vi
y el disen

<« . o7 . .
La comunicaciéon visual es el sistema de
trasmision de senales cuyo objetivo es el lenguaje
visual.

El lenguaje visua es el cddigo especifico de la
comunicacion visual; es un sistema con en que
podemos enunciar mensajes y recibir informa-
cién a través del sentido de la vista”

“Los lenguajes son sistemas construidos por
el hombre para codificar, almacenar y desco-
dificar informaciones. Por tanto su estructura
tiene una légica que la alfabetidad visual es
incapaz de alcanzar”

La unidad minima del lenguaje visual son
los elementos bésicos del disefio (punto, linea,
forma, etc.) hasta la dimension y el movimiento
tan frecuentemente involucrados en la expresion.



Lenguaje audio-visual
y el diseno

“El lenguaje audiovisual , como el lenguaje
verbal que utilizamos ordinariamente al hablar
o escribir, tiene unos elementos morfoldgicos,
una gramatica y unos recursos estilisticos.
Esta integrado por lo tanto por un conjunto de
simbolos y unas normas de utilizaciéon que nos
permiten comunicarnos con otras personas

Moviliza la sensibilidad antes que el intelecto.
Suministra muchos estimulos afectivos que
condicionan los mensajes cognitivos. “Opera de
laimagen a la emocién y de la emocion ala idea”
Eiseinstein (pionero en cinematografia).

En el lenguaje audiovisual, como en los
lenguajes verbales, se pueden considerar
diversos aspectos o dimensiones.

Dimensiones del
lenguaje visual

Morfologica / Aspectos morfoldgicos
Elementos visuales: Elementos basicos (pun-
tos, lineas, colores, tipografia)
Elementos sonoros: voz, musica, efectos,
silencio.

Sintactica / Aspecto Sintacticos
Planos, composicion, profundidad de campo
Ritmo, continuidad.

Iluminacidn, colores, sonido, textos.
Movimientos del objetivo: fisicos, dpticos

Semantica / Aspectos Semanticos
Significado de los elementos morfosintacticos.
Estética / Aspectos Estéticos

Estilo utilizado”
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13.“(http://peremarques.pangea.org/avmulti.htm)”



LOS ELEMENTOS VISUALES CONSTITUYEN
LA SUSTANCIA BASICA DE LO QUE VEMOS.

14.“(http://peremarques.pangea.org/avmulti.htm)”
15. SWANN, A. “El color en el disefio grafico”. Pag 22
16. BERGSTROM, B. “Tengo algo en el 0jo”. Pag. 98

Dimensiones del
lenguaje audiovisual

Aspectos morfologicos

“De la misma manera que cuando elabo-
ramos mensajes con los lenguajes verbales
utilizamos nombres, verbos, adjetivos y otros
elementos morfologicos, los mensajes audiovi-
suales se construyen utilizando los siguientes
elementos morfologicos. -

Elementos visuales

Color

“El color es un factor clave en la mayoria de
las imagenes que constituyen elementos familia-
res del panorama del disefo grafico.

Antes de empezar a leer las palabras o a com-
prender la imagen, los colores ya estan emitien-
do su mensaje. El color es quiza un elemento
grafico inmediatamente identificable.

Los colores pueden influir en el estado de ani-
mo. El color verde trasmite tranquilidad, natu-
ralidad, los rojos y purpuras pueden excitar, los
azules son frescos e incluso frios.

Hay otras connotaciones de los colores que
derivan no tanto de las sensaciones que pro-
ducen como del significado que se les atribuye.
Algunos significados son “naturales’, es decir, el
azul representa el cielo y el mar; el rojo, la san-
gre, el amarillo, la naturaleza y el crecimiento”

D.A. DONDIS

Tipografia

“La tipografias trata de las formas de las le-
tras, su uso y los escenarios en los que aparecen

Durante miles de afios, las letras han trans-
mitido sin cesar pensamientos, sentimientos,
advertencias y esperanzas empaquetadas en
mensajes del emisor al receptor.

La tipografia es utilizada para comunicar un
mensaje de manera estricta. Se entiende lo que
. 16
se dice”

La tipografia como recurso puede ser utiliza-
da como palabra o como imagen, depende de la
creatividad del disefiador y del mensaje que se
quiera transmitir.

Fotografia / Imagenes

“La fotografia actualmente es fundamental
para el contenido bsado en la imagen debido a
su capacidad para proporcionar un alto nivel de
informacién.”"’

La manipulacién mediante programas de
ordenador es una de las ventajas al trabajar con
imagenes; permiten obtener una gran variedad
de efectos.



llustracion

La ilustracion cumplira el papel de conector
entre los distintos estilos utilizados en el collage,
sera el recurso grafico que ayude a mantener el
sistema de la animacion.

Se utilizaran distintos tipos de ilustracion; la
ilustracion manual y digital con el fin de darle
un valor agregado al producto

Caracterizticas de la imagen

“Con estos elementos las imdgenes pueden
representar cosas que existen y también cosas
que nunca han existido. Las principales caracte-
risticas de las imagenes son las siguientes:

Iconicidad o abstraccion: segun que las
imagenes sean o no un reflejo de la realidad.

Denotacion y connotacion: Las imdgenes
dificilmente seran monosémicas, general-
mente seran mas o menos polisémicas segin su
ambigiiedad, capacidad de sugestion y posibles
interpretaciones que susciten

Simplicidad o complejidad: Dependera de
su iconicidad, organizacién y relacion entre los
elementos, el contexto

Originalidad o redundancia: segun que sus
elementos sean nuevos o ya muy utilizados y
conocidos (estereotipos).

Dimensiones del
lenguaje audiovisual

Aspectos sintacticos

“Para construir un mensaje verbal, no es
suficiente mezclar una serie de nombres, verbos
y adjetivos, hay que seguir unas normas sintac-
ticas que permitiran elaborar frases significa-
tivas.

Principales aspectos sintacticos

Planos. Hacen referencia a la proximidad de
la camara a la realidad cuando se realiza una
fotografia o se registra una toma

Angulos. Cuando se habla de angulacién o
punto de vista se considera el angulo imaginario
que forma una linea que sale perpendicular al
objetivo de la camara y que pasa por la cara del
personaje principal.

Composicion. Es la distribucion de los
elementos que intervienen en una imagen dentro
del encuadramiento que se realiza a partir del
formato de la imagen y de acuerdo con la inten-
cionalidad semadntica o estética que se tenga.

Continuidad. hace referencia a la relacion
que existe entre las diferentes tomas de una
filmacion

Ritmo. Para determinar el ritmo que conviene
imprimir en el una filmacién habra que tener
presente el publico al que va dirigida y las sensa-
ciones que se quieren transmitir.

Movimientos de camara. Los movimientos
de la camara pueden ser fisicos (panoramica y
. s 14,
traveling)u opticos (zoom)”

17. HARRIS, A. “Imagen”. Pag.46
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18. ACASO, M. “El lenguaje visual”. Pag 86

19. “(http://peremarques.pangea.org/avmulti.htm)”

Dimensiones del
lenguaje audiovisual

Aspectos semanticos

El significado de los elementos morfosintac-
ticos de una imagen depende de su articulacion
dentro del mensaje que se quiere transmitir.

Hay que considerar.

El significado denotativo (objetivo), propio
de la imagen.

Los posibles significados connotativos
(subjetivos), que dependen de las interpreta-
ciones que haga el lector.

Retdrica visual

“Es la herramienta de organizaciéon que se
utiliza para interconectar los distintos sifnifi-

cados de los componentes del producto visual”"

A continuacién se presentan algunas figuras
retéricas que a futuro marcaran el estilo del
mensaje.

“Elipsis. consiste enla omision de un elemento
que, aun asi, se adivina.

Metonimia. consiste en la substitucién de un
elemento por otro con el que tiene una relacion
de tipo causa-efecto.

Hipérbole. es una exageracion que busca
provocar un mayor impacto al espectador.

Comparacion. consiste en la presentacion
de dos elementos con el fin de que se puedan
comparar sus cualidades y propiedades.

Metafora. consiste en una comparacion muy
exagerada en la que se elimina la comparacion
entre un producto y el otro; y se sustituye direc-
tamente un producto con el otro.

Personificacion. consiste en dar a un objeto o
animal atributos propios de las personas.

Contradiccidn o antitesis. consiste en mostrar
una contradiccién. Cuando la contradiccion
sOlo es aparente se denomina paradoja.

Hipérbaton. consiste en una alteracion del
orden légico de los elementos de una imagen o
secuencia.

Repeticion o redundancia. consiste en la
repeticion de determinados elementos en una
imagen o secuencia.

Juegos de ideas. y los juegos de palabras
consisten en establecer asociaciones, presentar
ideas chocantes utilizando palabras de doble
sentido, conceptos ambiguos, ironia..” ?



LO CONTEMPORANEO NO COMO UN
ESTILO DE ARTE, SINO COMO
“UN ESTILO DE UTILIZAR ESTILOS”

Dimensiones del
lenguaje audiovisual

Aspectos estéticos

Estilo

Es estilo es la sintesis visual de los elementos,
las técnicas y las decisiones de disefio tomadas.

“Hay muchos estilos artisticos que se refie-
ren no sélo a una metodologia expresiva, sino
también a periodos histéricos o a emplaza-
mientos geogréﬁcos: Bizantino, Renacimiento,
Barroco, Impresionista, Dad4, Flamenco, Goti-
co, Bauhaus, Victoriano. Cada nombre conjura
una serie de claves visuales reconocibles que en
conjunto abarcan la obra de muchos artistas,
ademas de un periodo y un lugar” ?

Dado que las animaciones del presente pro-
yecto estan dirigidas a un target joven es necesa-
rio mostrar un estilo contemporaneo, para esto
es conveniente basarse en la definicion de Ar-
thur Danto, quien define lo contemporaneo no
como un estilo de arte, sino como “un estilo de
utilizar estilos”

ARTHUR DANTO

EL COLLACE COMO LA ELECCION
PARA GENERAR UNA PROPUESTA
CONTEMPORANEA MEDIANTE

LA HIBRIDACION DE

VARIOS ESTILOS.

Collage

El collage es una técnica que fue populari-
zada por Georges Braque y Picasso. A princi-
pios del siglo XX ambos artistas empezaron a
producir obras que incorporan fragmentos de
papel impreso.

Actualmente, un collage se puede definir
como cualquier trabajo en el que un material
se haya yuxtapuesto en una superficie a fin de
crear una imagen.

41

20. DONDIS. D.A. “Sintesis del estilo visual’Pag 71
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‘LA ANIMACION ES LA TECNICA QUE DA SENSACION DE

MOVIMIENTO A IMAGENES, DIRUJOS, FIGURAS,
RECORTES, OBJETOS. PERSONAS, O IMAGENES
COMPUTARIZADAS EN SUCESIVOS FRAMES
(FOTOGRAMAS) DE UNA PELICULA”.

ISAAC KERLOW

Animacion




“EL. MOVIMIENTO ES LA ESENCIA DE LA ANIMACION”

Segin Kerlow (2004), “Animar significa
darle vida a un objeto, imagen o dibujo. Anima
significa alma en latin. Animacion es el arte del

movimiento expresado con imagenes que no
son tomadas directamente de la realidad”

Para realizar una animacioén suelen usarse
guiones verbales para planificar los futuros
films, el mejor medio para calibrar localidad
visual del film es el story board, hermano visual
del boceto; ademds permite que el animador
incorpore mayor continuidad al disefio.

Permite también ejercer un control simul-
taneo de las unidades visuales interactivas que
constituyen las escenas, en una visién panora-
mica de todo el disefio.

JONH HALAS 1968

Técnicas de animacion

» Dibujos animados

» Stop Motion

» Pixilacién

» Rotoscopia

» Animacion de recortes

» Otras (Pintura sobre cristal, animacién de
arena,etc.)” s

Para el proyecto se utilizard la animacion de
recortes, por tanto se profundizara solamente
en ese tipo técnica.

Animacion de recortes

“Mas conocido en inglés como cutout
animation, es la técnica en que se usan figuras
recortadas, ya sea de papel o incluso fotogra-
tias. Los cuerpos de los personajes se constru-
yen con los recortes de sus partes. Moviendo
y remplazando las partes se obtienen diversas
poses, y asi se da vida al personaje.” ”
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21. KERLOW, L. The art of 3D computer animation
and effects. Pag. 269

22. RICUPERQO, Sergio. “Disefo Graéfico en el aula”
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El trabajo infantil no es juego de nifos

Mensaje

Trabaja! | Medio televisivo
Trabaja!

Trabaja! Emisor. Ministerio de

relaciones laborales.

Trabajar les afecta moral, fisica y psicologicamente, | Duracion del video: 49
destruyendo su derecho a jugar y educarse para alcanzar | segundos

El gobierno de la revolucion ciudadana a través del mi-
nisterio de relaciones laborales.
El trabajo infantil esta penado por la ley.

Analisis

El momento que se habla de los nifnos de la
calle en malas condiciones de trabajo, la atmds-
fera de disefo se torna oscura; a medida que el

argumento del mensaje da un giro, el ambiente
del escenario cambia a colores mas claros.

El mensaje al inicio se presenta de manera
directa, repite varias veces la palabra trabaja
mientras los nifios se encuentran en malas
condiciones realizando su trabajo. Es bastante
Al parecer el mensaje de la animacion se muestra
prometedor, mostrandose sencillo y directo;
conforme avanza el tiempo de exposiciéon nos
damos cuenta que el mensaje final o el objetivo
de la animacion fue comunicar que el gobierno
se encuentra trabajando por los nifos de la calle.

un futuro mejor

El mensaje no estimula a la accién. Es
importante tener en cuenta que el objetivo del
proyecto es concientizar a los jovenes, por tanto
el mensaje debera mantenerse en esa direccién

La animacién es fluida, utiliza varios planos y
el movimiento de los personajes de un escenario
a otro para mantener la atencion del espectador.

4]
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TEMA: One hour per second

You Tube
| PERSECOND.CO

EVERY 10 DAYS

oo

11




homologo no se necesita
analizar el mensaje. Pero es

Tecnologia

En el caso del actual | Medio. Internet

Emisor. Youtube

interesante la forma en que | Duracion del video: 44

establece comparacionesy | segundos

las representa a lo largo del

Analisis

Utiliza figuras dimensionales en un ambiente
3D; gracias al enfoque y desenfoque permitido
en el programa de edicidon se puede escoger
hablando en términos de fotografia la profun-
didad de campo de la cdmara.

Software. After Effects

tiempo.

Las imdgenes que se encuentran antes y
después de los objetos de interés en la animacion
se encuentran desenfocadas, como conclusion
se presenta un resultado agradable y dinamico.

Otro elemento importante en la animaciéon
es la tipografia, forma parte importante del
escenario, mantiene el ritmo de la animacion
y ademds mantiene al usuario pendiente de la
informacion.
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@_ﬁa

Las teorias no condicionan al diseno, clari-
fican el camino de la duda y marcan pautas para
la resolucion de un problema comunicacional.

La publicidad social (como un proceso
de comunicacién impersonal y controlada)
apoyandose en las caracteristicas del marketing
viral pretende concienciar sobre una problema-
tica social con el objeto de influir en las ideas y
actitudes del publico objetivo.

El lenguaje audiovisual debe ser percibido
como un todo, siempre es mayor a la suma de
sus partes; es decir las imagenes y el sonido
tienen varios significados por separado y al ser
colocados en una misma escena crean un tercer
y nuevo significado.

Ellenguaje audiovisual es ideal para la publi-
cidad de tipo social ya que moviliza la sensi-
bilidad antes que el intelecto. Segun Eiseins-
tein “Opera de la imagen a la emocion y de la
emocion a la idea” Se debe concienciar mediante
emociones para que el cambio de conducta
provenga de la conviccion del individuo y no de
imposiciones o sanciones econdmicas y legales.

Existe gran variedad de estilos, por no decir
infinitos, ya que no s6lo se debe tomar en cuenta
la metodologia expresiva, sino también el estilo
correspondiente a periodos historicos o empla-
zamientos geograficos.

Al encontrarnos frente a la basqueda de
estilos contempordaneos es pertinente citar a
Arthur Danto, quien define lo contemporaneo
no como un estilo de arte, sino como “un estilo
de utilizar estilos™.

El mensaje 6ptimo se basa en un argumento
principal, en el caso del proyecto serd “Los nifios
de la calle como parte del paisaje urbano” que a
su vez sera el condicionante para la creacion de
animaciones.

Es aconsejable iniciar con el argumento mas
fuerte, utilizar los argumentos mas débiles en

medio y guardar el segundo mas fuerte para el
final

El producto se publicara en el mismo medio
puesto que debe ser facilmente comparable; se
debe trabajar con técnicas narrativas opuestas.
para garantizar la diferncia de los producto.La
estética se determinara de acuerdo a la técnica
narrativa empleada en cada animacion.



mezcla de
arketing

Producto

En el marketing social el producto puede
ser tangible e intangible. En el caso del proyecto
debe ofrecer un beneficio social.

Precio

El precio del producto puede ser o no
monetario; se deben tomar en cuenta la impor-
tancia del costo de tiempo, ya que el tiempo
se ha convertido en un factor de valor para la
poblacién objetivo. Se buscara ofrecer al usuario
comodidad y rapidez.

Plaza

El marketing viral utiliza las herramientas y
plazas existentes; no busca ser innovador sino
adaptarse a la época. Para el proyecto se utiliza
como medio de comunicacién el internet y como
canal comunicacional las redes sociales para
informar a jévenes sobre problemas actuales..

Promocion

El objetivo de la promocién utilizando publi-
cidad social es dar a conocer, informar, recordar,
educar o concienciar sobre nuevas ideas, creen-
cias, actitudes y valores

Conclusio
de homologo

La tipografia dentro del mensaje ayuda
a esclarecer el argumento; es necesaria para
tranmitir una idea de manera puntual. Marca
el ritmo de la animacién ademds mantiene al
usuario pendiente de la informacién.

La animacion debe mostrarse fluida para que
el usuario se sienta comodo y sea mas factible la
recepcion del mensaje.Para captar el interés y la
atencion del publico se generan varios cambios
de planos.

Al usar la figura retdrica de la repeticion, se
hace énfasis en la parte importante del mensaje,
como resultado el mensaje se muestra mas claro.

La duracion de la animacion es de minimo
40 segundos; el tiempo de exposicion en el
internet puede ser mayor.

Se utiliza un software que permita generar
imagenes en 2 y 3 dimensiones.
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Capitulo li

Programacion

METODOLOGIA SOSTAC

1. Analisis de
2. Ubjetivos

3. Estrategia
4. Tacticas

a situacion

5. Plan de actividades

5. Control
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AL HARER REALIZADO EL DIAGNOSTICO

SE OBTUVIERON DATOS RELEVANTES

QUE ESTABLECERAN UN PUNTO DE PARTIDA
PARA LA ETAPA DE PROGRAMACION Y

POR ENDE PARA LA GENERACION

DE LA PROPUESTA.

Metodologia
SOSTAC

La planificacién del proyecto se basara en
la metodologia SOSTAC inventada por Paul
Smith, bajo el concepto de sistema planificacion
estratégica para proyectos con una clara orienta-
cién hacia el marketing.

Se contempla los siguientes puntos:

1. Analisis de la situaciéon. ;Ddnde estamos
ahora?

2. Objetivos. ;Ddénde queremos llegar?
3. Estrategia. ;Como lo haremos?
4. Tacticas. Detalles de la estrategia

5. Plan de accién. Actividades
(diarias,semanales,mensuales)

6. Control. (Observaciéon-Monitorizacion,
Resultados y conclusiones)



1.

Analisis de la
situacion

Los jovenes se encuentran desinformados
porque los medios utilizados para transmitir
informacion son tradicionales y poco atractivos;
no tienen un espacio que se acople a su estilo
de vida para informarse sobre las problematicas
actuales que afectan a nuestro pais.

Se ha tomado como caso ejempli para la
experimentacion la problematica de los nifios de
la calle, puesto que es una realidad ignorada por
los jovenes. Con el pasar del tiempo los jévenes
se estan acostumbrando a ver nifios en la calle.
Los nifios de la calle han pasado a ser parte del
paisaje urbano.

Target

Jovenes estudiantes universitarios de clase
social media y media-alta que utilizan el internet
para informarse sobre temas de actualidad.

2.

Objetivos

Objetivo de marketing

Concientizar a los jovenes sobre la realidad
que viven los nifnos de la calle. [ Los nifios son
parte del paisaje urbano / Invisibles por tanto
inaccesibles |

Objetivo de publicidad

Modificar ideas y actitudes de los jovenes
frente a la problematica.

3.

Estrategia
Mix de Marketing

Producto

Sera intangible. Se espera que el producto
sea atractivo para los espectadores. Ademas
de ser un producto con un beneficio social
se pretende que los jovenes hagan comen-
tarios sobre la estética y el mensaje.

Precio

El precio del producto no sera monetario,
se tomara en cuenta la importancia del
costo de tiempo.

Plaza

Utiliza como medio de comunicacién el
internet y como canal comunicacional las
redes sociales

Promocion

El producto serd audiovisual. El usuario se
sentira cdmodo al encontrarse frente a un
medio que maneja constantemente.
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4.

Tacticas

Detalles de la estrategia

Estilo
PARTIDO FORMAL

Arthur Danto, quien define lo contempo-
rdneo no como un estilo de arte, sino como “un
estilo de utilizar estilos”

Se ha decidido utilizar la técnica del collage
porque admite libertad en la composicion.
Permite fusionar diversos elementos y estilos en
un todo unificado.

La composicion final sera la fusion del estilo
Pop-Art y el Vintage. El estilo condiciona direc-
tamente a los elementos de disefio, determina la
flexibilidad o rigidez al utilizar colores y tipogra-
fias.

PARTIDO FUNCIONAL

Funcion General

El proyecto pretende experimentar con el uso
de las redes sociales para la difusion de mensajes
graficos de contenido social dirigido a publicos
jovenes.

Funcion Especifica

Generar material audiovisual utilizando
técnicas de animacion. Disefiar cuatro
productos comparables entre si con el objetivo
de monitorear la reaccion de los jovenes frente
al disefo y el mensaje.

Collage / fusion del estilo Pop Arty Vintage.

El estilo Pop como su propio nombre lo
indica es “Arte Popular”, que toma del pueblo los
intereses y la tematica.

La tematica propuesta es “los ninos de la calle
como parte del paisaje urbano”. Se ocuparan
imagenes que se encuentran en contacto con
el espacio urbano. Estas imagenes pueden
ser fotografiadas o tomadas de los medios
de comunicacion. El arte pop busca utilizar
imagenes populares en oposicion a la cultura
elitista existente.

El estilo no busca la originalidad sino la
reinterpretacion de imagenes, lo fundamental
dentro del pop son sus colores provocadores asi
como la tematica simple y directa.

El estilo Vintage se basa en los disefios pasados
incorporando avances tecnoldgicos actuales.

Esta tendencia de disefio estuvo ligada al
capricho de vivir con cierto esplendor estético y
monetario (para alejar el fantasma de la Segunda
Guerra Mundial). El estilo demuestra prestigio,
calidad y pureza.

Este estilo se utilizard para describir al
espectador que se muestra distante y ajeno al
problema.



EL COLLAGE FUSIONARA DOS ESTILOS QUE PUEDEN COEXISTIR
JUNTOS,; SE BUSCA CREAR UN MENSAJE PROVOCADOR; MOSTRAR
UNA PROBLEMATICA EXISTENTE EN NUESTRO ESPACIO URBANO QUE
PARECE AJENA PARA LOS ESPECTADORES POR LA
DIFERENCIA DE ESTRATO SOCIAL.

57



4.

Tacticas

Detalles de la estrategia

Color

PARTIDO FORMAL

La cromatica esta fuertemente ligada a los
estilos de disefio; en este caso se evidencia un
contraste, por un lado tenemos los colores vivos
y chillones del Por-Art y los colores sepia y
matizados del estilo Vintage.

Se busca captar la atencién y estimular al
espectador con el choque de estilos, colores y
formas.

PARTIDO FUNCIONAL

Los colores seran fuertes y vivos en contraste
con colores sepias, colores acuarelados que
daran como resultado unas ilustraciones
actuales y arriesgadas.

Tipografia

PARTIDO FORMAL

La tipografia como recurso puede ser utili-
zada en forma de palabra o como imagen.

El tamafio de la tipografia aumentarda o
disminuira de acuerdo a la jerarquizacion de la
informacion.

PARTIDO FUNCIONAL

La tipografia sera importante en la composi-
cioén ya que sera la encargada de mostrar datos
informativos tan necesarios al momento de
exponer la problematica.
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4.

Tacticas

Detalles de la estrategia
Fotografia

PARTIDO FORMAL

Se considera la fotografia como recurso
importante cuando hablamos de collage. Se
mostraran imagenes de Cuenca, de personas y
de niflos que se encuentren caminando por la
calle de la ciudad. Estas imagenes seran traba-
jadas para que de cierto modo las personas no
sean reconocidas; se procede de esta manera
para evitar a futuro inconvenientes por temas
legales en cuanto a fotografia de personajes.

PARTIDO FUNCIONAL

Las fotografias seran de la ciudad de Cuenca
para situar al espectador en el lugar del
problema; al ser reconocidas las imagenes y
los espacios por el espectador despertaran su
interés; ademads podra sentir pertenencia y sabra
que el problema se encuentra muy cerca de élL.

Lo que se busca con esto es que la problema-
tica no se muestre ajena, al contrario, sea parte
la cotidianidad. Por tanto se espera que el espec-
tador haga conciencia, modifique sus ideas y
actitudes frente a la problematica.

llustracion

PARTIDO FORMAL

La técnica de ilustracion serda mixta. Se
propone la utilizacién de acuarela y rotulador
para la ilustracion tradicional; en la ilustracion
digital predominara la linea como elemento
expresivo.

PARTIDO FUNCIONAL

La ilustracion sera tradicional y digital para
dar un tono contemporaneo. Se utilizara la linea
como elemento expresivo y estard encargada de
dar movimiento y ritmo a la animacion.
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4.

Tacticas

Detalles de la estrategia
Animacion

PARTIDO TECNOLOGICO

El material audiovisual sera disefiado bajo la técnica de
animacioén de recortes o conocido en inglés como cutout
animation.

El software de ediciéon de video After Effects y software
complementarios del paquete de Adobe CS5: Illustrador,
Photoshop y Soundbooth.

El Soporte sera digital y estara disponible on-line.

Se utilizara el sistema de codificacion NTSC (29.79
fotogramas por segundo utilizado en Norteamérica, parte de
Asia'y América del Sur)



5.

Plan de accion

Actividades

El perfil en las redes sociales debe ser creado
con anterioridad para disponer de una lista larga
de seguidores que a futuro deberdn calificar y
comentar el disefio y el mensaje del producto.

En el perfil debera existir informacién sobre
el proyecto para que los usuarios se informen y
quieran ser parte del proyecto.

Las animaciones se publicaran por separado,
cada animacion se publicara en semanas diferentes
para que los usuarios puedan calificar de manera
independiente. Los usuarios puedan interactuar
entre ellos y dar a conocer sus puntos de vista
sobre el tema en discusion.

6.

Control

(observacion-monitorizacion,
resultados y conclusiones)

Las animaciones deberan ser evaluadas por
los usuarios, este proceso sera monitoreado y
expuesto. Al final del proyecto se entregaran los
resultados y las conclusiones de la experimenta-
cion.

La presentacion de resultados se hara mediante
la utilizacion de las estadisticas de Facebook.
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Diseno fase A

Lluvia de ideas

En primera instancia se realiza una lluvia
de ideas lo cual garantiza encontrar soluciones
innovadoras a una misma problematica; el
siguiente paso es escoger las tres mejores ideas
tomando en cuenta los siguientes pardmetros:

Parametros

Flexibilidad. Dif. elementos comunican la misma idea.
Nivel de expresion. Representacional o abstracto
Factibilidad

Innovacion

Luego de escoger las tres ideas se inicia el
proceso de bocetaje manual, en esta etapa ya es
posible elegir la idea final.

Durante todo el proceso es necesario tener en
cuenta las diferencias entre las técnicas narra-
tivas sobre las que se va a trabajar.

N. Dramatica

Cerrada

Poco espacio a la interpretacion
Secuencia

Datos

N. No Dramatica

Abierta

Amplio espacio a la interpretacion
El publico elabora la historia

Se deduce a los personajes



Creacion de la idea
publicitaria

A pesar de que ya se ha establecido la frase
central del mensaje "Nifos de la calle como parte
del paisaje urbano” se debe decidir cuales seran
los argumentos de la gran idea publicitaria.

Al igual que en la parte grafica tambien se ha
elegido 3 ideas publicitarias distintas.

Mensaje publicitario

> Estén ahi y no los vemos
= tenemos que verlos
. conocer su realidad
52 Y las estadisticas

» Frase “1 muerte es una tragedia, 1000 muertes son una estadistica”
(Publicidad basada en frases hechas adaptando el contenido del mensaje)

» i .
No se puede ver a los ninos como nimeros

> ) . ] o
Todo se veria tan complejo que seriamos insignificantes, para saber que tu puedes,

» YO PUEDO, como disefiadora. ..
> ;Que puedes hacer tu?

Mensaje publicitario

El "Ritmo” de tu vida no te permite ver la
realidad

Jovenes interesados en como se ven, en cosas
superficiales y no se percatan de los nifios de la
calle.

Mensaje publicitario

Las estadisticas no niegan la problematica
pero si la maquillan.

Los nifos de la calle invisibles por tanto
inaccesibles.

3 ideas elegidas

grafica

Se ha resumido en una sola palabra las ideas
sobre las que se disenara el argumento y la
grafica.

Se ha escogido:
Camuflaje
Escala
Tiempo

Por tener la caracteristica de colaborar con la
gran idea publicitaria.
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Bocetos

Escala
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Bocetos

Suma de las 3 ideas

Camuflaje
Escala
Tiempo
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Bocetos
Escenarios
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Bocetos digitales
Personajes

Publico

Representan a personan de un estrato social
alto. Para el collage se han seleccionado anima-
les de cuello largo, para dar a conocer que su
angulo de vision es otro, ademas su expresion
corporal refleja superioridad.




Pablico meta

Jovenes preocupados por si mismos y por cosas
materiales.

La cabeza de maniqui representa superficiali-
dad, artificial, plastico

Por la ropa que utilizan se llega a la conclusion
que son jovenes de clase social media y media-

alta
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Bocetos digitales
Personajes

Ninos de la calle
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Bocetos digitales

Personajes

Ninas de la calle
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Bocetos digitales
Escenarios

Registro fotografico

Collage / Escenario 1era. animacion
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llustracion de escenarios




Bocetos digitales
Composiciones

Ninas de la calle



Bocetos digitales
Composiciones

Ninos de la calle
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Resultado
1era. Animacion

El mensaje es bastante amplio, se crean
composiciones que exponen la problematica de
manera mds extensa, se tratan temas como:

El abuso sexual a nifias que viven en situacion
calle. (Nifias relacionadas con el sexo)




La drogadiccion en los nifios. (Cemento de
contacto la droga de los nifios para soportar su
realidad)

El trabajo como malabaristas en las calles.
(Malabares para sobrevivir).

Estadisticas que no caben en los noticieros
(El momento que crecen las estadisticas la sefal
televisiva es defectuosa, se pierde el canal y
como resultado no se muestra la realidad).
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Resultado
1era. Animacion




NINOS DE LA CALLE PARTE DEL PAISAJE URBANO
INVISIBLES POR TANTO INACCESBLES

Descripcién
1era. Animacion

Para elaborar la primera animacion se utilizo
la técnica narrativa no dramatica, es decir
se comunica un mensaje con una estructura
abierta en la que los espectadores seran los que
construyan el mensaje. Se ha decido que en este
tipo de técnica la tipografia sea un elemento
ausente; se espera que los lectores completen
la imagen por si mismos y reflexionen sobre el
mensaje.

La representacion visual se genera a partir
de dos figuras retdricas de sustitucion, tenemos
por un lado la metafora, quien sustituye algin
elemento de la imagen por otro, de acuerdo a
una relacién de semejanza; la segunda figura
retdrica es la alegoria que sucede cuando en una
imagen existen varias metaforas.

La anatomia del lenguaje visual estd formada
por imdgenes representativas y abstractas en
yuxtaposicion. Se utilizan imdgenes en la anima-
cién por su capacidad de proporcionar informa-
cién. La escala en las diferentes imagenes es un
elemento presente para evidenciar de manera
mas clara el mensaje y hacer énfasis en lo que se
quiere mostrar.

Loscoloresvivosycontrastantes hacen alusién
al estilo pop art; un estilo que se caracteriz6 por
tomar del pueblo los intereses y la tematica. El
escenario esta disefiado bajo este estilo, puesto
que se quiere representar un espacio urbano y
ademds demostrar la vida de los protagonistas
(nifios de la calle) y antagonistas (publico en
general) en las calles, y de manera especifica en
las calles de la ciudad de Cuenca.
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Resultado
2da. Animacion

El mensaje es puntual y directo gracias a la
secuencia de la animacién. Se tratan temas
relacionados con:

La superficialidad (se utiliza la moda para
trasmitir el mensaje)

La falta de interés por problemas sociales.

Los nifios de la calle camuflados en el paisaje
0 escenario.

el ritmo de tu vida

e DU L MR
W e s B B
A

& & &




ninos de la calle

Nno te deja ver la realidad parte del paisgje urbano




02

Resultado )
2da. Animacion

el ‘ritmo de tu vida

No te deja ver la realidad

ninos de la calle
parte del paisgje urbano

niNos de la calle invisibles por tanto inaccesibles



Descripcion

2da. Animacion

Para la segunda animacion se utiliza la técnica
narrativa dramatica, se asegura de que el ptblico
interprete la historia como el emisor lo desea.

El uso de tipografia colabora sustancialmente
para que el mensaje sea recibido de manera
puntual.

Los elementos en las historia estdn enlazados
entre si; se transmite una sola historia con pocos
personajes y recursos graficos para dar a conocer
el mensaje directo y crear una trama unitaria al
mismo tiempo.

Se emplea la metafora como figura retdrica
para crear los personajes.

La linea es el elemento basico utilizado para
la creacion del escenario. Se muestra dindamica y
atrayente. El nifio de la calle acostado en el piso
esta ilustrado con el mismo elemento para que
se camufle con el escenario y poder comunicar
graficamente el mensaje.

El vestuario de los personajes esta formado
por imdgenes representativas, puesto que es
necesario mostrar cercania con la realidad.
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1.
Viralizacion
Redes sociales.

El proceso de viralizacién inicio el 3 de junio
con la creacion del perfil de facebook “Nifios
invisibles”

B L L]
b

O ey,

- e,

INVISIBLES nifios INVISIBLES |

& 53 personas les gusta esta pagina ¢ 14 personas estan hablando scbre

Lt o Rl = — —
Moticias/Medios de comunicacio

Mirics de |z calle invisibles por tanto inaccesibles, ’

Informacion Fotos Me gusta
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Publicacion de bocetos

Se publicaron los bocetos digitales para
mantener la atencion de los seguidores.

NSELES

Afiadir una descripci

| ® Etiquetar fote  »

Me gusta * Comentar * Coi

&b A Carlos Xavier Celi G

Escribe un comen

Anuncios -
Personas que quizi com
A REna CResp
Almacenes Boy. Paula Estefa
4 Al . e
boywesd
7 A Johnny Gavi i
Helado Negro.
1 A REna CRespo
b Almacenes Boyac
Alma
e ]

nifios INVISIBLES

NVSELES

Afiadir una descripcidn

| ® Etiquetar foto  Afiadir lugar  Editar

L L
B .y : Me gusta * Comentar * Compartir * Editar
. i

Escribe un comentario...

Anuncios & Crear ur
A REna CRespo y Christian Quille les gu
Almacenes Boyaca,

boyaca Almacenes Boyaca

= o Maansta



La informacidn referente a estadis-
ticas de facebook pertenecen a la
guia de estadisticas de la pagina de
facebook.

2.

Estadisticas
Facebook

El periodo de publicacién para cada anima-

cién ha sido de dos semanas.

El objetivo de publicar las animaciones en las
redes sociales, mucho mas alld de viralizar la
informacion, ha sido utilizar la herramienta de
estadisticas que tiene facebook para conocer el
nimero de personas que han interactuado con

el producto.

1era. Animacion

[] \er lns 28 comentaring

827 personas han visto esta publicacidn.
Organico ‘ 59

viral ‘ 806

L]
co

Se ha legado a 827 personas - A 100%

827 personas han visto el mensaje de las
cuales 59 lo hicieron de forma organica y 806
de forma viral.

Esta tabla estadistica permite comprender por medio de qué canal (organico, pagado o viral) la

publicacién ha llegado al publico.

Organico: el nimero de personas, sean fans o no, que han visto la publicacién en su seccion

2da. Animacion

o]
Organica ‘ 23

viral ‘ 400 e

940 people saw your most popular post.

—
414 personas han visto esta publicacién

414 personas han visto el mensaje de las
cuales 23 lo hicieron de forma organica y 400
de forma viral.

“Ultimas noticias”, “Informacién instantdnea” o en la pagina principal.

Viral: el numero de personas que han visto esta publicacion a través de una historia publicada

por un amigo. Entre los ejemplos de estas historias se incluyen hacer clic en “Me gusta” en tu publi-

cacion, comentarla o compartirla, responder a una pregunta o responder a la invitacién a un evento.

instantanea” o en el muro de tu pagina.



Pestana “Me gusta”

Sexo y edad: El porcentaje de personas que
han hecho clic en “Me gusta” en la pagina por
cada segmento de edad y sexo hasta el altimo dia
del intervalo de fechas seleccionado. Esta infor-
macién se basa en los datos que las personas
introducen en sus perfiles.
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Paises y ciudades: El nimero de personas que han visto cualquier contenido sobre tu pagina
durante los ultimos siete dias, desglosado por paisy ciudad, hasta el ultimo dia del intervalo de

fechas seleccionado. Esta informacion se basa en la direccién IP del usuario.

Idiomas: El numero de personas que han visto cualquier contenido sobre tu pagina durante los
ultimos siete dias, desglosado por idioma, hasta el ultimo dia del intervalo de fechas seleccionado.
Esta informacion se basa en el idioma predeterminado del usuario.

1era. Animacion

Publicacion. 20 de junio - 27 de junio.

Descripcion Alcance Personas que estan hablando de esto

[20/08/2012 - 27/08/2012 7]

Personas a las que les gusta tu pagina (datos demograficos y de ubicacidn)

Sexo y edad’

4,19
Mujeres 42,900
1317 18-24 2534 3544
———— ————
Hombres 57,1% vy 469w fJ_ | 2%
6,1%
Paises’ Ciudades’
46 Ecuador 34 Cuencs, Ecuador
1 Repiiblica Democratica del Conge 8 Loja, Ecuador

1 México

1 Estados Unidos de América

2 Quite, Ecuador

1 Azogues, Ecuador

1 Mexica, D, F., México

1 Trenton, Mueva Jersey, Estades Unides
1 Lejs

1 Ambato, Ecuador

2da. Animacion
Publicacion. 4 de julio - 11 de julio.

Descripcion m Alcance

que estan hablando de esto

& Exportar dal
Ve
204
——
4554 5564
Idiomas’
27 Espaficl

19 Espaficl (Espafia)
2 Inglés (EE.UL.)
1 Inglés (Reino Unida)

[04/07/2012 - 11/07/2012 |

Personas a las que les gusta tu pagina (datos demograficos y de ubicacién)

Sexo y edad?

Mujeres 41,5% 35,8%
1317 18-24 2534 35-44

_
Hombres 58,5% 1,9%

Ciudades®

Paises”
51 Ecuador 40 Cuenca, Ecuador
1 Republica Democratica del Congo

1 Estados Unidos de América

8 Loja, Ecuador
2 Quito, Ecuador

1 Azogues, Ecuador

1 Trenton, Nueva Jersey, Estados Unidos

1 Loja

——
47,2% 1,9%

)
T
g
g

Idiomas®
28 Espafiol
21 Espafiol (Espafia)
3 Inglés (EE.ULL}
1 Inglés (Reino Unido)
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Pestana “Alcance”

La pestana “Alcance” ayuda a comprender
quiénes son las personas a las que llegas y cémo
has conseguido llegar a ellas.

Sexo y edad: el porcentaje de personas que
han visto cualquier contenido sobre tu pagina
durante los tltimos siete dias por cada segmen-
to de edad y sexo, hasta el ultimo dia del inter-
valo de fechas seleccionado. Esta informacién
se basa en los datos que las personas introducen

en sus perfiles.

1era. Animacion

Publicacién. 20 de junio - 27 de junio.

Descripcion  Me gusta Personas que estan hablandoe de esto

[ 20/08/2012 - 277062012 v ]

Personas a las que has llagado (datos demogrificos y de ubicacidn)

Sexo y edad”

3,800

Mujeres 46,6% mm—
13-17

I
Hombres 52,9% 2,2%

Paises’
1.999 Fcuador
76 Repiblica Democratica del Congo
55 Estados Unidos de América
29 Argentina
232 México
10 Espafiz
10 Chile
9 Colombiz
6 Canads
5 Alemania
5 Perd
5 Costa Rica
5 Reinc Unido
4 Venezuels
4 Brasi
2 Honduras

2 Ttslia

32,6 L

[ Exportar datos | [ #

18-24 2534 3544

Ciudades’

1.126 Cuenca, Ecuador
407 Loja, Ecuador
197 Quito, Ecuador

89 Guayaquil, Provincia de Guayas,
Ecuador

76 Lojs
49 Azogues, Ecuador
45 Ambato, Ecuador
23 Buenos Aires, Argentina
13 Ricbamba, Ecuador
9 Filzdelfia, Pensilvaniz, Estades Unidos
9 Mexico, D. F., México
9 Machala, Ecuadar
8 Gualaquiza, Morona-Santiago
8 Szntizge de Chile, Chile
7 Mew York, New York
& Guadalzjarz, Jalisco, México
5 Cantdn Gualaren. Frimdor

0,7%
4554 5554 &5
1,9% 0,6%% 0,3% 0,4%
Idiomas’

1.467 Espaficl
609 Espaficl (Espafia)
146 Inglés (EE.UL.)
22 Inglés (Reino Unida)
6 Itzlianc
4 Francés (Francia)
3 Alemén
2 Portugués (Brasil)
1 Galego

Menos-

2da. Animacion

Publicacioén. 4 de julio - 11 de julio.

Descripcion  Me gusta m Personas gque estan hablando de esto

[04f07/2012 - 11j07/2012 v]

e y de ubicacién)

Personas a las que has Il

Sexo y edad?

R AL . m el

30,3% 13,3%

13—1.?
Hombres 47,3% 1 7%

v

Paises?
513 Ecuador
24 Estados Unidos de América
16 Repiblica Democratica del Congo
7 Argentina
4 Espana
4 México
3 Itala
2 Colombia
2 Chile
1 CostaRica
1 Perl

1 Honduras

do (datos d

Ciudades?
332 Cuenca, Ecuador

104 Loja, Ecuador

34 Quito, Ecuador
23 Guayaquil, Provindia de Guayas, Ecuador
16 Loja
7 Azogues, Ecuador
5 Buenos Aires, Argentina
3 Cantdn Gualaceo, Ecuador
3 Mew York, New York
3 Filadelfia, Pensilvania, Estados Unidos
2 Trenton, Nueva Jersey, Estados Unidos
2 Bogota, Colombia

& E
0,9%
45-54 5564
0,5%
Idiomas?
358 Espariol

175 Espariol (Esparia)
37 Inglés (EE.UU.)
5 Italiano
4 Inglés (Reino Unido)
1 Espafiol (México)

1 Francés (Franda)



Comentarios
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Los comentarios son parte importante de la

experimentacion porque de acuerdo a ellos se

hace conclusiones en cuanto al mensaje de las

animaciones.

1era. Animacion
Publicacién. 20 de junio - 27 de junio.

Me gusta - Comentar

Compartir
&Y A 19 personas les gusta esto.
LJ View all 30 comments

' Hugo Tapia Los nifios en la calle forman parte de una vida urbana cetidiana, no solo en nuestro pais; estan ahi, pero el
"{. marcado clasismo los convierte en "invisibles” para quienes sigan manteniendo un bendaje de "supericridad” en sus ojeos
e ignoren al future del munde...
24 de juni } 15:45 - Me gusta

Vicky Aguirre Existen varias formas de expresar céme vemes y sentimos aquelle que nos rodea, y una de ellzs es o
gque has plasmado en el video que narra en pocos segundos una realidad de la que no muchas personas estan
interesadas en tratar, al fin y al .. ver més

24 de ju 16:47 = Me gusta

Patty Loaiza Cordova Fienso que este tema es muy importante todes nos hacemaos los desentendides frente auna
realidad que esta viva lztente sin envargo todos pasames por el lado de ellos v los ignorames

cuando en rezlidad no estamos escentos de que nuestra vida,. Ver més

24 de juni )} 17:25 - Me gusta

26 de juni

17:52 - Me gusta

Julia Andrea Mena crec que se entenderiz mejor si durara un poco mas, tal vez te ayude pricrizar lo que quieres

w Carlos Xavier Celi Gonzaga me parecde super interesants |z animacion... me gustaria que dure mas...

* Me gusta

El Taruki Muy chevere animacién sin embargo se pierden detzlles con el puntilisme por ejemplo |z moneda en vez de la
«cara del nifiito Jesls tuve q ver los bocetos y tres veces el video para entender g era una moneda, como comentan la
musicalizacién del video podria ser mejorada, para que el mensaje sea mas clara, muy buena tecnica de colash (o como
s escriba).

26 de ju

* Me gusta

Ruth Velez |z misica deberia de animar al espectador 2 ver el video, en si la animacion es interesante por el buen uso de
la cromatica, pero aun asi s= pierden las imagenes con el fondo, el tiempo se deberiz mansejar mejor
5) 21:51 * Me gusta

Paul Sanchez Es muy atractiva la estica "collage” amigo Taruki, pero comparta, tan solo viendo lel video el mensaje no
queda muy claro permite volar mucho la imaginacion y de pronto no sea exactamente lo quieres transmitir .
Me gusta

26 de ju

26 de juni 5) 21:55 -

2da. Animacion
Publicacion. 4 de julio - 11 de julio.

AR A Y

Galito Andres Me gusta un likesito pero narec...
7del (s} 1:25 - Me gusta

Julio =)

Me gusta - Comentar

Compartir

& A 10 personas les gusta esto.

Pancho Andrade Cordero mmm el menszje en si es directo, muestra una reslidad en nuestra sociedad de la cusl no
muchz gente s= percata.. me gusta |z estética del menszje/video
) 18:55 - Me gusta

Joshe Muiioz lin

Diego Carvajal buena composicién acorde 2 ko g tratas de comunicar, buen concepto para el mensaje
El Lun ) 18:5% - Me gusta

Me gusta

Jonny Patifie Con |z ayuda de |a tipografia el mensaje es muy claro y entendible, la grafica utilizada es buena,
El Lun } 13:45 - Me gusta
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El Lunes ) 20:14 * Me gusta

Carlos Xavier Celi Gonzaga mas claro ni el agua... me gustan muche les dibujes de |z animacién. ! fuera chever ver

TAti TIntin Muy buen trabajo! con un mensaje completo y clarou.... felicidades
Aryel 15:43 = Me gusta

Anita Aguilar g goce asi lo mas te pasas come g distraida en ofras cosas y de una te aparec lo g tz &l nific y es como g
enverdad te preccupa tnto las otras cosas q no te das cuenta lo g esta zhi el fiifio y es una rea lidad de siempre q unc ya
no le da |z importancia tiene

ace 19 horas - Me gusta

Patito Briones ESTAMOS METIDOS EN UN MUNDO TAN MATERIALISTA, EN EL QUE LO UNICO QUE NOS
IMPORTA SON LAS COSAS Y NOS DAMOS CUENTA DE LOS PROBLEMAS SOCIALES QUE ESTAN AL FRENTE DE
NUESTROS OMOS... COMO SON LOS NINOS DE LA CALLE LA POEREZA Y NOS VEMOS ENVUELTOS EN UN MUNDC
IRREAL EN EL QUE LO UNICC QUE NOS IMPORTA ES NOSOTRO, NADA MAS

ace 10 horas - Anular
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2.

Estadisticas
Youtube

Se mide por el numero de reproducciones,
el enlace del video se encuentra en la pagina
de facebook junto con toda la informacion del
proyecto.

1era. Animacion | 2da. Animacion

Publicacién. 20 de junio - 11 de julio | Publicacién. 4 de julio - 11 de julio.
Numero de reproducciones. 209 | Numero de reproducciones. 82

1] TlIhe Q Explorar ~ sut | Q| T[Ihe Q Explorar = Sul

Editar Mejoras Anotaciones Editar Mejoras Anotaciones e

NosINVISIBLES.mp4 | "ritmo" de tu vida no te permite ver la realidad

esibel Velastegui ribirse 2 videos - :esibel Velastegui Susc 2 videos ~

FEEEEEE

te video es publico.

te video es publico.

» Megusta ~®  Adadira  Compartir | p 209 reproducciones #  ln Megusta  ® | Afiadira | Compartir | p B2 e

Jlicado el 20/06/2012 por Cesibel Velastegui blicado el 06/07/2012 por Cesibel Velastegui

S M ta: 6, N ta: 0 | g
0s de |a calle parte del paisaje urbano PEgS St I ios de Ia calle parte del paisaje urbano_ INVISIBLES por tanto
Jifios invisibles por tanto inaccesibles \CCESIBLES

Me gusta: 2, Mo me gusta: 0



icas narrativas

aplicadas a mensajes

Técnica narrativa no dramatica.

La animacién cumple con la experimen-
tacion, ya que utiliza una técnica narrativa
esperando reacciones puntuales del espectador;
en el caso de la técnica narrativa no dramatica
la cadena de imagenes se presentan en tiempos
cortos con alta carga de significado, no permite
al espectador centrarse en una idea concreta;
al finalizar la animacion el espectador saca su
propia conclusion, por lo tanto cumple con las
caracteristicas de la técnica empleada.

Los aspectos positivos y negativos varian
de acuerdo al objetivo del mensaje, puede ser
positivo que las personas entiendan un pensa-
miento global y mas complejo sobre las distintas
realidades de nuestra sociedad; como también
negativo si se busca transmitir un mensaje
puntual.

Este tipo de técnica podria tener buena
acogida en una campafa de expectativa, en
donde se mantiene al espectador en espera;
para que mas adelante bajo el mismo sistema
encuentre un mensaje concreto y directo que
complete la totalidad del mensaje.

El mensaje de acuerdo a los comentarios
publicados por los usuarios en el perfil.

El mensaje no ha sido entendido por la
totalidad de los usuarios. Sin embargo gran
parte del grupo lo capta de la siguiente manera:

De forma camuflada aun persiste la injusticia
y desigualdad social en la realidad nacional.
Los nifios de la calle forman parte de una vida
urbana cotidiana, no solo en nuestro pais; estan
ahi, pero el marcado clasismo los convierte en
“invisibles” para quienes sigan manteniendo un
vendaje de “superioridad” en sus ojos e ignoren
al futuro del mundo.

La grafica de acuerdo a los comentarios
publicados por los usuarios en el perfil.

Es catalogada por los usuarios como original,
atractiva e interesante, por el uso de colores da
la sensacion de protesta.

Para dejar una idea mas clara sobre el mensaje
al utilizar la técnica narrativa no dramatica se
puede extender el tiempo de la animacion,

Técnica Narrativa dramatica

El mensaje es directo, la historia rigida y su
estructura cerrada comunican una realidad
muy puntual. En el caso de la aplicaciéon de
esta técnica se obtienen resultados positivos en
cuanto al entendimiento del mensaje.

La tipografia es un elemento importante el
momento de exponer una idea. La relacion entre
lo que se dice y lo que se ve favorece a entender
el mensaje completo de la animacion.

El mensaje entendido se relaciona directa-
mente con el materialismo, superficialidad,
vanidades, vicios, “dioses” falsos como el dinero.
Los resultados de la experimentacion demues-
tran que la técnica narrativa fue bien utilizada.
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