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La apropiaciéon de la lengua popular es un acto de identificacion

cultural que trasciende la memoria colectiva de los ecuatorianos,
siendo imprescindible dejarla como legado a las generaciones
futuras. El lenguaje popular parece debilitarse ante la globaliza-
cion y consideramos importante crear espacios de recuperacion.

Nuestra propuesta parte de la aplicacion del lenguaje popular
en objetos y espacios, en este caso el local y el menaje de un
restaurante, utilizando la narrativa visual para transformar expre-
siones populares en disefio grafico.

Las herramientas empleadas son la tipografig, la ilustracion y el
humor en su relacion con la gastronomia nacional.
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ABSTRACT

ABSTRACT

Design ot a Visual Narrative from the popular language book

Lengua v Folelor by Oswaldo Encalda Vasquez

The appropriation of the popular language is an act of cultural
identification that transcends the Ecuadorian’s collective memory.
which makes it indispensable to leave this legacy for future
generations. Popular language seems to weaken with globalization
and it is important to create spaces for its recuperation.

Our proposal emerges from the application of popular language in
objects and spaces. in this particular case in a restaurant’s location
and household items. We use visual narrative to transform popular
expressions in graphic design.

The tools that were employed for this project were: typography.
illustration and humor in relation to national gastronomy.

[ Claeutfodos
_ Translated by.
Diana Lee Rodas







INTRODUCCION
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La cultura ecuatoriana se ha visto influenciada
desde el siglo XV con la llegada de los Incas,
seguido por la la colonizacion de los espaioles,
siendo una mezcla con tradiciones ancestrales,
por lo tanto la cultura del Ecuador es el resul-
tado de un mestizaje de culturas.

El castellano es el idioma de uso oficial del
Ecuador. Pero existen otras lenguas y dialec-
tos que son utilizados como vehiculos de la

comunicacion.

Cada region o provincia han desarrollado cier-
tos modos de comunicacion, siendo estos muy
distintos entre si, ya sea en su pronunciacion
como en su forma de expresarse, hay ciertas
palabras que son propias de cada region, esto
puede variar de acuerdo a la clase social y las

zonas urbanas y rurales.

Por lo tanto los modismos forman parte del Pa-
trimonio intangible del Ecuador.

Por medio de la narrativa visual se pretende
aportar a la conservacion del Patrimonio Intan-
gible y reforzar la identidad que se esta per-
diendo entre los jovenes.

El aporte del diseno grafico sera focalizado en la
narracion visual del texto con las imagenes, mante-
niendo un equilibrio y que sea de facil comprension,
convirtiendo la imagen con el texto en elementos

inseparables.

En lo personal las letras o en su totalidad las palabras
juegan un rol importante, dejandome seducir con el
sonido que provoca, creando en el ambiente en el que

se desenvuelven.

Para el desarrollo de los objetivos eh visto oportuno
crear un ambiente de recuperacion fusionando el len-
guaje popular aplicado a un restaurant/ caferia.

Generar un lenguaje grafico, capaz de crear un refu-
gio Unico dispuesto a conquistar a un target de 18-22
anos , siendo la gastronomia nacional protagonista






OBJETIVOS
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GENERAL

Aportar ala conservacion del patrimo-
nio intangible mediante el desarrollo de
un material grafico para perpetuar el
lenguaje popular de los ecuatorianos.

ESPECIFICOS

« Diseflar un material grafico en el cual
se incorpore el lenguaje popular me-
diante la narracion visual.

o Comunicar el lenguaje popular por
medio de la combinacion texto e ima-
genes en secuencia.






'l DIAGNOSTICO
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Para la elaboracion de una narrativa visual a
partir del lenguaje popular, se requiere partir de
teorias que den orientacién a lo propuesto y
permitan el cumplimiento de los objetivos.

Se partird de conceptos bdsicos y se tomardn
referentes tedricos de diseno.

CULTURA

MARCO TEORICO

“Todo complejo que incluye conocimientos, creencias, artes, morales,

leyes, costumbres, y cualquier otra capacidad o habito adquiri

do por
1

el hombre en tanto que es miembro de una sociedad determinada”

(Tylor

Es la retenciéon que tiene el hombre con todo
aquello que lo rodeaq, es la memoria colectiva
de una comunidad, poco a poco se va mo-
delando, es todo lo que aquello que permite
identificar a una comunidad.

1977)

Quedando como un cultivo del espiritu huma-
no, asocidndose con la civilizacion y el pro-
greso, nos permite distinguir formas y expre-
siones de una sociedad. Transformé&ndose en
la memoria colectiva, convirtiendonos en los
protagonistas moldedndola a nuestra imagen
y dejandola como legado.



PATRIMONIO GULTURAL

La identificacion cultural es un acto de apro-
piaciéon, que transciende como uso simboli-
co de generacion en generacion, quedando
como expresiones propias de la nacionalidad.

El patrimonio cultura se subdivide en patrimo-
nio tangible e intangible.

Patrimonio tangible comprende objetos ar-
queoldgicos, tecnoldgicos, religiosos, etnogrd-
ficos, artisticos, lugares histéricos, documentos
audiovisuales.

Patrimonio intangible es todo aquello que se
puede tocar, parte invisible que pertenece en
el espiritu de la cultura, esta centrado en la
memoria colectiva de los antepasados que
se ha venido transmitiendo verbalmente, esta
constituido por ritos, costumbres, canciones,
medicina tradicional, danzas, lenguas y de
sobre manera a los modismos, siendo la len-
gua como vehiculo de transmision verbal. 2
(Tylor 1977)

21



22

PATRIMONIO INTANGIBLE/ LENGUA

Las tradiciones y expresiones
orales sirven para transmitir co-
nocimientos, valores culturales y
sociales, y una memoria colec-
tiva. Son fundamentales para
mantener vivas las culturas.

Pueden ser utilizadas por co-
munidades enteras, mientras
que otras estan circunscritas a
determinados grupos sociales,
por ejemplo los varones o las
mujeres solamente, o los ancia-
nos de la comunidad.

{Se debe que escribir como se pronuncia o
pronunciar como se escribe? Desde un inicio
la escritura quiso reproducir con fidelidad la
pronunciacion. Pero la pronunciacion se puede
cambiar pero la letra no.

Y como esta tiene origen, es permanente, no
como la pronunciacion que se vuelve diferente
con el pasar del tiempo.

Y es asi como se aparece la materia religiosa
o juridica. La oposicidn entre espiritu y escri-
tura. Como citaba Ferdinand de Saussure la
lengua es en si solo modulacion oral, la escri-
tura se roba el primer plano.

‘La escritura guardia y a la vez cambia la du-
racién de la lengua: no es un vestido, es un
disfraz”.

La frase anterior hace referencia
al cambio que se da al tratar
de acomodar la expresion oral.
Cuando hablamos de lengua ya
no hablamos de sonido sino de
las letras que tenemos que pro-
nunciar. Es casi imposible dejar
de lado la imagen escrita para
sentir los sonidos producidos de
cualqguier modo sino de las letras
que se articulan para pronun-
ciarlas. La letra se impone por
encima de la pronunciacion, tan-
to asi, que hasta la deforma. Y
de todos los casos posibles que
podemos dar como ejemplo, solo
veremos los que son mdas comunes
para nosotros, asi que solo pres-
taremos atencion a los nuestros.



Las personas encargadas de las ediciones de
los libros y documentos antiguos tienen dos
preferencias o bien mantener el texto tal como
se escribid o la modernizacién absoluta del
mismo perdiendo asi un poco el sentido emiti-
do la primera vez. Ambos criterios estan bien
dado que van dirigidos a diferentes publicos.
Pero el criterio aplicado para la edicion de
cualqguier texto antiguo requiere de un exper-
to, que sepa del valor de la literatura antigua.

Oftra cuestion al momento de editar una obra
antigua es la de los acentos, aungque no cam-
biaria mayormente el texto original pero si ten-
dria un sonido diferente al momento de leerlo,
también cierta confusion por encontrar algu-
nas palabras sin acento en palabras en las
que en el siglo pasado no las tenia y ahora
si. Puede que este mal, por que segun el crite-
rio de los académicos el acento brilla por su
presencia y también por su ausencia. Ahorag, o
bien ponemos los acentos o no de acuerdo a
la norma actual.
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Después de haber visto algunas
de las diferentes manifestaciones
del fetichismo de la letra. La letra
antigua mantiene cierta escritura
como México, etc.,, aun en contra
de como pronunciamos ahora.
Ya que toda ortografia trata de
mantenerse. La letra tiene cier-
to respeto, tanto que en el siglo
XIX se escribia ciertas palabras
con mayusculas, por ejemplo, Li-
bertad, Igualdad, Derecho, etc,,
y se pronunciaban de la misma
manera. Ahora se escriben con
mas sencillez, y hasta se pueden
comparar. Aunque aun se respe-
ta las mayusculas en los titulos
profesionales y cargos en monar-
quias o republicas.

Nuestros antepasados escribian
como cllos entendian al pronun-
ciar, como aver, ombre, etc. Pero
siempre termina por imponerse la
lengua, a pesar de los esfuerzos
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de las reformas ortograficas, una escritura més
bien adaptable. Y Espafia es un ejemplo de
que no ha sido tan conservadora como otros
paises en Europa.

La letra es una atadura a través de las gene-
raciones que va por encima de todas las pro-
nunciaciones y sus diferencias. Y md&s aun, en
la escritura ideografica, como los chinos de las
partes mas alejadas a las grandes civdades,
que tienen el habla mas diversa que solo se
lograban entender por medio de su lengua es-
crita. La expresion oral es fraccionadora, pero
la escritura es un fenomenal agente de unidn,
que hasta ha servido en el pasado como me-
dio de comunicacioén, a pesar de la diferencia
de lenguas.

En fin volviendo al castellano. Vemos que se
tiene una muy fuerte predisposicion a conser-

var la letra antigua. Y asi usar-
la como ejemplo para tener una
buena pronunciaciéon. Pero tam-
bién esto tiene sus falencias ya
que con una pequeia incohe-
rencia de nuestra ortografia
impone un cambio total en la
pronunciacion.

Vemos que la fama que la letra
ha impuesto en la pronunciaciéon
de ciertas palabras, no deja de
lado a los consondnticos del la-
tin como doctor, signo, columnag,
etc. Aunque al pronunciar las
consonantes antes era signo de
pedanteria hoy el no pronun-
ciarlas es de vulgaridad, y es
asi como la letra gano territorio
gracias al prestigio de nuestra
pronunciacion.

La pronunciacién ha requerido
muchos cambios gramaticos du-
rante varios siglos, tomando en



consideracion que La real academia de la
lengua espanolag, se ha venido renovando con
cada edicion.

La real academia de la lengua espanola se
ha dejado influenciar por el fetichismo de la
letra, indicando que la ortografia es la verda-
dera pronunciacion.

Toda diferencia de la letra es alucinadorg,
dejando un espiritu normativo y no histérico,
conquistdndonos por el espejismo de la le-
tra. La carcel de la letra deja prisionera a la
palabra hablada, sabiendo que las palabras
vuelan y las letras se quedan, sustituyéndose
como palomas mensajeras.

La letra y el sonido tienden a mezclarse, sien-

25

do la letra una forma de lenguaje. La letra nos
permite contar algo con prolijidad o exactitud,
sin omitir nada.

Ahora vemos que las letras cobran vida, hasta
se sobreponen a las palabras, las desplazan.

Existe un gran parecido en la lengua habla-
da y la lengua escrita, tanto que hasta una
pequeiia coma puede darle grandes cambios.
Podemos decir fetichismo de la letra en muchos
aspectos. Pero estos fetiches cometidos en el
ayer los vemos gracias a ciertos grupos que
nos los muestran hasta el dia de hoy. La letra
puede terminar con el espirityu, pero ’rombién3
puede crearlo. iMiseria y grandeza de la letral

(ROSENBLAT 1963)
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Al leer el libro “‘Reparos Sobre Nuestro Lengua-
je Usual” de Honorato Véasquez, puedo decir
que ya no es una buena referencia para nues-
tros problemas del idioma en la actualidad. Y
no por que no diera una buena leccidn que
sirvid de guia y correccion a los tropezones
del siglo presente, sino que la lengua es trata-
da como algo que vive y por lo tanto crece,
cambia y muere conforme pasa el tiempo, ya
que ciertas palabras que tenian un significa-
do ayer, hoy ya no serian validos asi como las
leyes del ayer ya no serdn acatas hoy.

Como ciertas expresiones antes usadas que ni

si quiera constan en diccionarios como “‘matar

el gusano” que seria como darse un gusto ©
un regalo a uno mismo, y asi otras expresiones
que se han ido quedando con el paso del
fiempo.

También encontramos ciertas diferencias en-
tre lo que ensefo el diccionario que consultd
Vasquez en 1947 con el diccionario de 1984,
en las que encuentra palabras antes escritas
de una forma y ahora de otra. Y asi mil ejem-
plos mas, con voces que han desaparecido,
cambiado o que recién se las escucha. Y asi
resulta mucho mas valioso el libro de Honorato
Vasquez ya que lo podemos considerar como
un apoyo para la historia del idioma. ’

(Vasquez 1991)
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LENGUAS PREHISPANICAS EN EL ECUADOR

Por el momento el Ecuador se encuentra po-
blado por varios grupos étnicos, que se han
visto influenciados por la llegada de los espa-
foles a nuestro territorio, creando una fusion

lingUistica.

COSTA SIERRA

Existia una sola lengua con distintos dialec- Fue la menos afectada con la conquista de
tos , sin embargo existieron grupos con lenguas los espanoles, dado que adn conservan len-
diferentes. guas derivadas del quichua.

Dentro de la conquista de los espanoles la Cos- En la actualidad presenta el castellano cier-
ta presento un proceso de extincidon de los dia- tas mezclas con el quichua, creando pala-
lectos locales y se impuso el castellano como bras nuevas, pero también hay que tomar
lengua dominante. en cuenta que adn se conservan palabras

puras de los quichuas. s

(Benitez, Garces 1986)

LENGUAJE POPULAR

El lenguaje popular de los ecuatorianos com- Palabras  castellanas  con  alteraciones
prende un extenso repertorio de memoria co- fonéticas

lectiva y de uso comUn y corriente, convirtién-

dose en un factor de identificacion, se podria Palabras nuevas, creadas a partir de otras
sefialar categorias en el vocablo tales como: prexistentes en el castellano

Palabras de origen indigena 6

(Amayo 1977)
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NARRATIVA VISUAL

La redaccidn de guiones exige mayor sentido visual
de la narracion que cualquier otra forma de escritura

El dibujante no solo debe pensar en una dis-

tribucidn de pdagina que contenga todos los
elementos individuales, ademas se debe dise-
fiar el conjunto de la pagina para que sea
una composicion llamativa por si misma, para
lo que existen varias técnicas para conseguir

este objetivo.

El dibujo y la historia estan muy entrelazados
convirtiendose en articulos inseparables del

articulo terminado. Aunque es conocido que

las ilustraciones, ante todo, deben estar al
servicio de la historia. Si el guionista facilita el

guion completo, como si el dibujante trabaja a
partir de un argumento basico.

Los dos métodos mds comunes de trabajar son
‘el argumento primero” o “el guion completo”.

El método de ‘el argumento primero” traslada

la responsabilidad del proceso al dibujante,
que toma decisiones al ritmo y tiempo de la
historia, distribucion de la pagina y composi-
ciéon de las vifietas.



El mé¢todo de ‘el guion completo” el guio-
nista divide la historia pagina a pdagina
y vifieta a vifieta, a veces dejando poco
margen de interpretacion al dibujante.

La redaccion de guiones exige mayor sen-
tido visual de la narracion que cualquier
otra forma de escritura. No cabe duda
que los mejores ejemplos de este arte han
sido creados por una sola persong, en-
cargada de escribir, dibujar, rotular y has-
ta colorear.

Muchos de los mejores guionistas empeza-
ron como dibujantes. Uno de los elementos
mas importantes de la narracion es que,
si esta bien hecha, el lector bajo ningun
concepto deberd detectar el proceso. ’

(Spencer 2009)
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TEMPO'Y RITMO

Los mejores trabajos presentan distribuciones
simples y faciles de captar.

Una parte de la labor del dibujante consis- 4
te en controlar la velocidad de la mirada
del lector al observar la paginag, prestando
atencidon a las partes mas importantes de la
historig, intentando frenar y acelerar segun

la conveniencia del dibujante.

Los mejores trabajos presentan distribucio-
nes simples y faciles de captar. Las paginas
muy complicadas pueden llegar a confundir
al lector, aparténdolo de la idea central.
Los dibujantes mas experimentados pueden
agregar multiples técnicas para mejorar la

atencidn sin perder la estructura de la na-

EVER SEE HIM
BEFORE?

rrativa general.

COMING IN THE

OTHER WAY..
En el caso de los dibujantes inexpertos
sus trabajos tienden a ser muy dramdticos
y con escasas vifietas, y no cumplen con
el requisito principal: narrar una historia

interesante. 3

(Spencer 2009)
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MARCOS DE VINETAS

La eleccion de los marcos de una vifieta es una deci-
sion de disefio muy relacionada al estilo de ilustracion

La eleccion de los marcos de una vifieta es
una decision de disefio muy relacionada al
estilo de ilustracion y se puede elegir entre
algunas alternativas. Los marcos encierran la
imagen dentro de la vifeta mediante una li-
nea negra trazada con regla y calles blancas.

La variedad de disefios de cuanto a la ilustra-
cion se debe a los avances en las herramien-
tas de disefio informatico de hoy en dia.
Como por ejemplo la ausencia d calles e in-
cluso la ausencia total de marcos son algunas
de las opciones que disponen los dibujantes
creativos.

Hay dibujantes que dividen su pdgina en vi-

fietas sin calles, es importante tener en cuenta
la distribucion total de la paging, para ase-
gurare que las vifietas quedan bien distribui-
das entre si.

(Spencer 2009)
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COMPOSICION

Y DISENO DENTRO DE LA VINETA

El buen disefo ayuda a la legibilidad de la viieta.

La funciéon de la vifeta es la co-

municaciéon. Los diferentes com-
ponentes de la historia deben
combinarse de una manera cla-
ra y comunicativa dentro de la
vifieta. El dibujante se encarga
de decidir cual serd el elemento

.

central de la misma.

\
)

)
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Tambien decidird como reducir ‘-/(
la estructura de la historia para I P 3
--'-....!.—.._____ PP
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avance.



El buen disefio ayuda a la legi-
bilidad de la vifeta. Lo ideal se-
ria que el dibujante encuentre un
punto medio entre ambos aspec-
tos, para que cree una imagen
atractiva estéticamente y de fa-

cil comprension.

Al mantener un personaje como
centro de atencidn se vuelve un
poco aburrido y no muy imagi-
nativo. Al cambiar la estructu-
ra dentro de una secuencia, se
mantiene el interés con f(:1<:i|idod.10

(Spencer 2009)
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LA SECCION AUREA Y LA REGLA

DE LOS TERCIOS

El buen disefio ayuda a la legibilidad de la vifeta.

La seccidn aureq, consiste en un
rectdngulo cuyos lados se ajus-
tan a la razén Gureq, aproxima-
damente 1:1,618.

Si dibujamos un cuadrado den-
tro del recténgulo de la secciéon
rectGngu-

Aureq, se crea un

lo mas pequeiio con las mismas

del
ginal, y asi seguir dividiendo

proporciones exactas ori-

indefinidamente.

Si el dibujante situa los elemen-
tos de una imagen en la seccion
Aureq, creara una estructura

11
grata y prudente.

(Spencer 2009)
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DISTRIBUCION DISENO DE PAGINA

El buen disefio ayuda a la legibilidad de la vifeta.

— Lo Unico de la narrativa visual

que no puede ofrecer otro medio,
es que los elementos se pueden
ordenar como una secuencia de
vifietas separadas y contempla-
das como un Unico disefo.

Con un buen disefio de pagina
se evita la colocacion confu-
sa de imdagenes y texto, lo cual
le permite al lector que siga la
lectura de manera consecutiva
contemplando cada vifeta.

Las distribuciones de las paginas
pueden contener viietas entre-
lazadas de diferentes tamafos

e incluso de formas irregulares,
las mismas que se solapan o se
colocan de manera torcida.

También hay posibilidad de
que las figuras se salgan de
la cuadricula para obtener un
mayor impacto.

Hay una alta gama de alterna-
tivas, pero las distribuciones en
caso deben ser arbitrarias. Al
momento de distribuir una pa-
ging, la fluidez narrativa debe
ser el objetivo principal. Las
distribuciones de pdagina de-
ben claras para que el lector
sea capaz de seguir la historia.*

(Spencer 2009)
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COMUNICACION VISUAL

La redaccién de guiones exige mayor sentido visual

de la narracion que cualquier otra forma de escritura

Son técnicas de construccion
del mensaje, teniendo como ob-
jetivo la cultura visual, se explica
el propodsito de la comunicacion
visual, nos facilita la comprension
del papel del usuario, el modo
el que el usuario adquiere y la
percibe a la informacion.

El proceso inicia con la eleccion
de la narrativa adecuada, que
va de la mano de la estrategiaq,
el mensaje necesita como recur-
so la creatividad. La tipografia y
la imagen, son recursos indispen-
sables en el n}?mzn’ro de transmi-
tir un mensaje

(Bergstrom 2009)




SEGMENTACION

Se fundamenta en seleccio-
nar a un grupo de consumi-
dores que se caractericen
por tener los mismos intereses
y necesidades. Las necesida-
des son distintas por esta ra-
zOn es importante crear una
estrategia que se dirija a un

grupo.

CONCEPTO

Es disefar y formular un tema
sostenible, que sea duradero
e innovador.

CAMPANA

Distintas actividades para
tratar de conquistar al mer-
cado, la campafa en nin-
gun momento se desliga del
concepto.

CRITERIOS DE LA COMUNICACION

POSICIONAMIENTO

Es importante tener un lu-
gar fijo en el mercado, sobre
todo lograr estar en la mente
del consumidor y destacarse
de los demds, siendo Optimo
que el producto se convier-
ta en sinébnimo de toda su
categoria.

UNIDAD

Tiene como objetivo hacer
llegar el mensaje, nace del
trabajo con el segmento, el
concepto y la campaia.

14

(Bergstrom 2009)
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La redaccidn de guiones exige mayor sentido visual

de la narracién que cualquier otra forma de escritura

Se toma en cuenta las necesidades del grupo
objetivo y tratar de solventar cierta necesi-
dad, se pretende crear productos que satisfa-
gan, se alude a la necesidad.

La competencia siempre esta dispuesta a
crear una necesidad latente, el objetivo de

los productos es crear un deseo.
15

(Bergstrom 2009)




TECNICA DE ARGUMENTACION

39

Son formas de pensar empleados por una persona, dispuestos a

convencer a otrq, si el objetivo falla, hay que recurrir a cambiar

el argumento.

DELIMITACION

Trazar una linea entre lo que hay
que incluir y que no. Las historias
tienen que tener un objetivo no

puede estar sin un rumbo.

El emisor debe estar al tanto de
cuando parar, tomando en cuen-
ta que es lo relevante.

ESTRUCTURA

Se necesita un disefio y un pa-
tron de texto e imagenes, para
poder definir aspectos como un
escenario, ilustraciones, como se
va a ver, que es lo que se quiere
que se entienda.

Es el tipo de relacion entre ilus-
tracién con relacion al texto.

ARGUMENTO

Los argumentos racionales son
los que convence al receptor,
el receptor se basa en impul-
sos como el deseo, fantasia y

curiosidad.

Se tratan de identificar con algo
que parezca mejor que otra
cosa. En términos simples toman
una postura desechando los pro
y los contrq, la postura instanta-
nea tendrd ventaja sobre otra, fi-

nalmente consolida una posicion.
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PROS Y CONTRAS

El emisor destaca las ventajas,
la argumentacion de las dos
bandas es casi nula, pero no
hay que descartar esta posibi-
lidad de analizar las ventajas y

desventajas.

MAS DE UN ARGUMENTO

El argumento principal serd uti-
lizado como el mdas fuerte y pri-
mordial, mientras que el segundo
mas fuerte para el final, es posible
repetir el argumento principal.

CONCLUSION

Como regla general el receptor
saca sus propias conclusiones,
el receptor se tiene que sentir
involucrado, dejar que descu-
bra el mensaje por si solo. 1o

(Bergstrom 2009)



EL MENSAJE

Enlaza directamente al emisor
y al receptor su comunicacion
es directq, se puede determinar
COMO UNa pPersona que espera
que otra piense algo, sepa algo
y haga algo.

Segun Bergstrm se pueden reali-
zar preguntas que ayuden a la
concreciéon del mensaje

{Qué problemas puede solucio-
nar nuestro producto?

{Qué¢ sentimientos pueden gene-
rar nuestros bienes?

{Qué¢ necesidades pueden satis-
facer nuestros servicios?

{Qué podemos presentar y dejar
claras sus caracteristicas?

{Qué promesas haremos al gru-
po objetivo?

(Podemos cumplir esas prome-
sas? {Como?

A partir de esto se puede elegir
un tipo de mensaje.

|
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MENSAJES RELACIONALES

Los productos tienen que pro-
porcionar una experiencia posi-
tiva y potente. Crea una relacion
entre los bienes y los servicios en
relacion al consumidor.

Se basan en argumentos emo-
cionales, su sistema es abierto
para promover la participacion,
los mensajes son abiertos a la
interpretacion.

Se utiliza la técnica de narra-
cion no dramdtica.

LA TIRANIA DEL RECEPTOR

Toda comunicaciéon tiene re-
sultados sobre el receptor. Los
mensajes deben llegar de forma
clara y concisa al receptor.

El emisor no deber dejar de lado
al receptor prestandole atencidn
para que le lleguen los mensajes

La narracion debe tener una
buena historia, para poder opri-
mir las tiranias del receptor.

BASICO E INCISIVO

Sugiere que hay que centrarse
en el receptor vy la otra sugiere
centrarse en el emisor.

La primera proponer observar a
los receptores y sus complicacio-
nes (que soluciona el producto),
sus necesidades (que satisface
el producto), o suefos (que se
pueden realizar).

La segunda propone que el emi-
sor no adapte el mensaje a un
receptor, sino que se apoye en
el emisor.

El mensaje bdasico se basa en el
receptor, mientras que el mensa-
je incisivo el emisor debe contar
una historia.



MENSAJE BASICO

La tirania del receptor siempre
esta presente, las encuestas son
una herramienta crucial en el
momento de determinar como se
puede llegar a un punto objetivo.

MENSAJE INCISIVO

La tirania del receptor siempre
Una de las herramientas para lu-
char en contra de la tirania del
receptor, es el mensaje incisivo,

que viene del emisor.

El emisor debe contar la historia
que desea transmitir y de la ma-
nera que crea mdas apropiada. El
receptor se pondrd de su lado.

Las palabras e imédgenes juegan
un papel importante, solidifican-
do una idea fuerte y concisa.
Puede estar implicado la solu-
cion del problema, el objetivo es
tratar de convencer a los consu-
midores, ya sea con promesas u
ofreciendo algo deseable.

Sin sorpresa no hay curiosidad, y sin per-

sonalidad, no hay interes.

El texto y las imGgenes funcionan
a la perfecciéon en el mensaje in-
cisivo, el texto suele transmitir el
mensaje bdsico y el papel de
la imagen es ligarlo. También se
puede dar a la inversa quedan-
do la imagen como mensaje ba-
sico y el texto es una herramienta
de la comunicacion.

El elemento principal del men-
saje es el mensaje basico, que
no siempre consigue enganchar.
Otro elemento es el mensaje in-
cisivo que influye en el receptor.
El mensaje bdsico se centra en
el receptor, mientras que el incisi-
vO tiene como deseo contar una
historia, pasando a ser el recep-

17
tor en un publico apasionado.

(Bergstrom 2009)
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TIPOGRAFIA GARABATEADA

Las letras garabateadas no siempre carecen de
formacién

AR FGIKLMOP
TWenry A4 /éwg‘cgé
%W peadil 7%
1 284557870 $€.,1 )

Ralh Steadman su escritura es violenta, pero

nunca es igual

El garabato perfecto no lo realiza
cualquiera necesita de talento ar-
tistico, se ve necesario que lo dibu-
je un artista para que se acople en
una composicion visual. Es esencial
poseer una tecnica definida.

Los trazos suelen parecer irraciona-
les y si sentido, pero en si tienen una
enorme energia. El atributo de un
garabato se ve en el don del artis-
ta que tiene para lograr la belleza
mediante la espontaneidad.

En el diseiio grafico se utiliza las le-
tras garabateadas hechas con pin-
cel, lapices y rotuladores..

Los gabatos con rasgos mds in-
tensos pueden llegar a convertir-
se en composiciones que llaman la
oﬁrencién.18

|

(Heller, llic 2004)
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mas distintas.

El garabato se ha manifestado en tres for- Durante el siglo XIX el artista Alphonse Mucha uti-
lizaba lapices grasos sobre la litografia, para evi-

tar la utilizacién de los tipos

1 12

AL 10N 2
\Vaih ¥ %ﬁii
EXHIBITION
MUSEUM

s

El artista integraba arte, di- )
9 Rechazo de los tipos de le-
seA0o y mensaje. .
tras convecionales

@VVV&U?AVV@W MQ@‘V Los disefadores recurrieron
TA ]LAC\T@ @@ m @Cﬁ)’i‘)[@ 3 formoslle’rrols gorobo’reccl;-
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KIOSQUES ZEPHYR

BAGORE WAPOLEOD



La letra garabateada no deja de ser un
fendbmeno nuevo

15
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COLOR COMO ELEMENTO VISUAL

El color es la parte mas simple y
emotiva del proceso visual, mante-
niendo una afinidad con las emo-
ciones, por si sola connota fuerzay

refuerza la informacién visual, por lo
tanto el color es indispensable para
los mensajes visuales, es una valio-
sa fuente de comunicacién visual.

El color puede transmitir muchas co-
sas con su significado, cuando se
elige un color se esta transmitiendo

19
mucha informacion.

(D.A Dondis 1982)
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EL COLOR EN EL DISENO

Es para el éxito de un disefio, por
la variedad de colores existentes se
complica mucho en el momento de
elegir un color para un proyecto.

Dentro de las escalas de color
20
tenemos:

(DA Dondis 1982)

1. ESCALA ACROMATICA

Tiene dos colores negro y blanco,
con variaciones de tono.

2. ESCALA MONOCROMATICA

Variacion de tonos de un solo color.

3.ESCALA POLICROMATICA

Variacion de tonos de mdas de un
color.




LENGUA'Y FOLCLOR
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Oswaldo Encalada Vasquez

INTRODUCCION

La lengua se vuelve en un identifi-
cador de un lugar, el espafiol ecua-
toriano es una mezcla entre lenguas
aborigenes y un léxico de Europa,
sin embargo la entonacion depen-
de del lugar, en el norte general-
mente forman palabras agudas.
Eiemplo Rositd veni.

En el austro menos Loja general-
mente forman esdrUjulas, con doble
acentuacion, formando un cantado.

En la costa la pronunciacion es mu-
cho mas ligera, liviana y modulada,
es mas rapida que la serrana.

El uso de frases, refranes, rimas, co-
plas de los adolecentes, autogra-
fos, adivinanzas, las pegas, los re-
truecanos, forman parte del folclor
lingUistico.

El libro se divide en cinco capitulos

| capitulo: Autégrafos

2 capitulo: Adivinanzas

3 capitulo: A las pegas

4 capitulo: Refranes

S capitulo:  Poemas, rimas vy
curiosidades. 21

(Encalada 2008)
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GRAFICA RESTAURANT

La redaccidn de guiones exige mayor sentido visual
de la narracién que cualquier otra forma de escritura

El incremento de interés por lo vin-

culado con la comida es cada vez

mayor, a tal punto que los espacios

de los medios de comunicacion se

han visto copados por estd ola de 18
sabores, encabezando las listas de

venta y las criticas gastrondmicas.

i iori We cultivate !
El interiorismo de los restaurantes es e ot e .
5 i i well balancet | 32l -
. in shape==-

Mmm|

QO no se encuentra ningun tipo de AT

investigacion que abarque la im-
portancia de la gréfica aplicada a
los restaurantes.

e
O TS 484 416 100

Por medio del diseio grafico se
puede llegar a dominar las zonas
comerciales, sumandole un lugar di-
vertido, ameno y original. #

(Cibson 2007)
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ANALISIS / HOMOLOGOS
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FORMA

Nace de la fusion de la grafica de las

colonias (francesa - espafiola), con la
de latino américa, reinventado en un
estilo Neo- Retro, con un toque de la
grdfica de las tiendas de los 30s, su-
mando del lenguaje coloquial de esa
¢poca.

e
EE_':JE' Esteticamente nos transmite un rescate

de culturg, ya se por su tipografia igual
que su ambiente. Nos facilita transla-
darnos de ¢poca.

El nombre del local nos conlleva a un
nacionalismo puro, dado que es el nom-

bre de una cancion.

e

FUNCION

Generar un producto actual, latino y
atractivo, con la finalidad de comuni-
carse con un target mas abierto, apro-
pidndose de una grafica muy rica del

pasado y convirtiendola en una grafi-
ca fresca y atrayente.

TECNOLOGIA

Disefio de interiores esta a la vanguar- La vajilla de porcelana es impresa
dia de la mano del reconocido diseia- con tampografia y los vasos des-
dor Héctor Esrawe. echables en serigrafia.

Basicamente se aplica a objetos, su El material del letrero es ALUCO-
disefio grafico se vuelve protagonis- BOND, consiste en laminas de alumi-
ta y rodea el ambiente, este se aplica nio y el nicleo de polietileno.

al mobiliario, menaje del local y sobre

todo en la gréfica impresa.
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TECNOLOGIA

Créfica se aplica al disefo interior,

packaing, objetos y al menaje de la
cafeteria.

Sus vasos son decechables se impri-
men en serigrafia, al igual que las ser-
villetas. Las tazas con tampografia.

FORMA

Nace de la relacidn que se tiene a Tur-
quia con el café, al Fez con un cono
truncado y el bigote turco, como ele-
mentos inconfundibles de este Pais.

Con estos elementos forman el logotipo.
Los colores son contrastantes.

Esteticamente nos transmite un lugar
acogedor, donde se puede notar la
presencia de turcos identificados con
el disero, convirtiendose en un sitio de
paso para tomarse un cafe.

FUNCION

Generar un producto que identifique a
un grupo social, con sus caracteristicas,
relacionandolos directamente con una
bebida tradicional. Creando un lugar
acogerdor y novedoso.

Las bolsas de cafe con plot-
ter troquelado.

El letrero del interior y el ex-
terior hecho con ALUMALITE
que consiste en dos laminas
de aluminio con un nucleo
plastico.

55
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cTriéngqu
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TECNOLOGIA

El mend principal de la pared
es impreso en vinil, al igual que
el de la pared de fondo de la
barrq, su letrero es de ALUMINIO,
bolsas impresas en serigrafia.

FORMA

Trigngulo café comunica de
una forma novedosa los benefi-
cios que tiene consumir comida
saludable.

Se juega con las matematicas y
sus cdlculos.

Comunicando el café de una
forma poco  convenciondl,
dejando un nivle espacial vy
grdfico.

Los colores son contrastantes y
captan la mirada del usuario.

FUNCION

Generar un lugar como punto
de encuentro para los clientes
de la marca Totto, formando
un sitio con cdlculos matema-
ticos, sumas, restas, divisiones y
multiplicaciones.

Su funcién principal es comuni-
car de una forma diferente lo
importante que es el consumo
de comida sana para la salud
y que mejor que explicandolo
de manera matematica.

Focalizandose en los beneficios
de comer bien y sano, formando
un triadngulo entre los tres.

57
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CONCLUSIONES
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Para que exista un interés en
aportar a la conservacion del
patrimonio intangible, es necesa-
rio implementar una narrativa vi-
sual, que sea capaz de transmitir
la informacién y crear un vinculo
de interés por parte del usuario.

El lenguaje popular ya registra-
do, puede ser personalizado;
aplicando técnicas narrativas y
con el buen manejo de la rela-
cion de la imagen con el texto,
creando asi una articulacion.

Al decir que por el momento no
existe un material grafico que
afirme el lenguaje popular me-
diante la narrativa visual, las
posibilidades del proyecto ele-
van, creando asi el interés por

la conservacion del patrimonio
intangible, mas aun siendo el
lenguaje popular como expre-
sion oral.

Por otro lado la implementacion
de un restaurant cafeteria con
narrativa visual, del lenguaje
popular se pretende crear un
ambiente que sea dirigido a jo-
venes, con cierto humor en sus
frases. Frases que han sido to-
madas del Libro Lengua y Folclor
de Oswaldo Encalada Vasquez.

Creando una relaciéon entre las
frases y el ambiente del lugar, la
intencidon es retomar e reinter-
pretar las frases creando nuevas
frases.

Para la creaciéon de la na-
rrativa  visual se  tomardn
elementos como la mirada
del espectador dentro de la
composicion, resaltando las
partes mdas importantes, de
esta forma se frena al usuario.

Es importante saber que la
distribucién total de la com-
posicion se debe separ, en
este caso por espacios.

Los diferentes componen-
tes deben relacionarse de
tal manera que se entienda
toda la composicion.

Con la seccidon aurea se
puede conseguir una com-
posicion que sea agradable
y proporcionada.
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La tipografia digital de estilo
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garabateadaq, tiene como in-
tenciéon tratar de relacionar al
usuario con un tipo de letra per-
sonal que se vincule de una for-

ma natural.

Se pretendiende simular la es-
critura de un lenguaje popu-
lar, como usualmente lo haria el
usuario.
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TIPOGRAFIA

37

ComuUnmente las personas suelen
dibujar estas letras, sin previo
conocimiento de tipografia, de
alguna manera es un estilo tipo-
grafico general.

Por esta razén los usuarios se
empezardn a sentir propiedad
sobre los las frases o palabras.
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ILUSTRACION

Las imAgenes presentadas se
tomardén no por su ilustracion
en su totalidad, en todo caso
se ha tomado los elementos
que forma la composicion.

Tales como la linea siendo un
elemento visual, con mucha
carga y a la vez muy simple,
utilizando  adecuadamente
esta herramienta se puede
llegar a formar texturas.

El color se lo utiliza de for-
ma muy sutil, pero con mucha
connotaciéon, no se presenta
abuso de este recurso.
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Se experimentard la escala
acromatica, con tonos blanco
y Negro.

Los colores cdlidos se aplicaran
en minimas proporciones, solo
serén guiar la vista del usuario.

Los colores aplicados seran de-
acuerdo al tipo de frase, para

que ayude a su connotacion.

Ej. Rojo connotard pecado




SELECION DE LAS FRASES

65

Las frases se seleccidnan
del libro lengua y Folclor de
Oswalado Encalada  Vas-
quez, se ha tomado las frases
que tengan un mismo O pare-
cido nUumero de letras, para

asi poder combirnarlas.

Las posibles combinaciones
de las frases se las ha pensa-
do, de esta manera se pue-
de dar un toque de humor
en cada frase nueva que se
forma.

Se han tomado cuatro frases.

Cada mesa tentrd dos frases.

FRASES /MESA

Cuando vayas a una ha-

cienda y veas a una vaca,

acuerdate de tu amiga que
siempre mete la pata.

Una vieja se cayo

encima de una lata

y abriendo las piernas dijo
si se gana la plata.

Las mujeres buenas van
al cielo, pero las malas
donde usted quiera.

La lana virgen.
La producen las

23
Ovejitas feas
(Encalada 2008)

FRASES /CUADROS

¢Que le dice el café al azo-
car? Sin tu dulzura no puedo

vivir.

{Que le dice el guineo a la
gelatina? No tiembles que no
me voy a desnudar.

¢{Que le dice el guineo al to-
mate? Ni bien me desnudo y
ya te haces rojito.

(Que le dice el sarten al
aceite? Ya me embarraste.

{Que le dice el aziucar al
café? Muévete negrito que
ya nos llega la leche

No es lo mismo tasas de te,
que tetazas.

No es lo mismo pollo a la bra-
sa, que abrasame el pollo
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COMBINACION DE LAS FRASES

FRASES MESA 1

Cuando vayas a una ha-
cienda y veas a una vaca,
acuerdate de tu amiga que
siempre mete la pata.

Una vieja se cayd

encima de una lata

y abriendo las piernas dijo
si se gana la plata.

Las frases se mezclan creando una interactividad con el
usuario. A cada frase se sepdara por palabras, dejando asi la
posibilidad que se puedan mezclar con mas facilidad

La intencién es formar frases al azar. Cada mesa serd esce-
nario de dos frases.

Por lo tanto posibles combinaciones quédan de la siguiente
manera.

MESA 1 /COMBINACIONES

Tu amiga siempre se gana la

FRASES MESA 2

Las mujeres buenas van
plata abriendo las piernas. al cielo, pero las malas
Una vieja vaca mete la pata.  donde usted quiera.
Mete la pata encima de la
vieja. La lana virgen.
Gana una vieja y mete la La producen las
pata Ovejitas feas
TU amiga piernas encima de

la vaca.

Una vaca dijo: mete la pata

de tu amiga.

Una vaca cayd encima de

la vieja.

TU amiga encima de la vaca.

Tus piernas encima de la

vaca

MESA 2/COMBINACIONES

Las mujeres malas producen,
la lana virgen.

Las mujeres producen, donde
usted quiera.

Las mujeres buenas, la produ-
cen las ovejitas feas.

La lana virgen. La producen
las ovejitas feas.

La lana virgen. Producen mu-
jeres malas.



FRASES EN LA MESA

Las mesas son de cuatro per-
sonas, por lo tanto se juegan
dos frases.

En el mantel la composicidn
gréfica, depende de la fra-
se que seq, se interpreta las
frases y se crea una narrativa
visual a partir de eso.

De cada frase se toma una
palabra y se une con las pa-
labras de la otfra frase, que-
dando asi, una nueva frase.

Estas palabras se encuentran
en tazas, platos pequeios,
saleros, vasos, servilletas.

Parte de una frase estan en
los platos planos y platos
hondos.

Hay una manera para que las
frases se complenten como la
original.

Esto depende del nimero de
usuarios de la mesa.

En el caso que haya dos
usuarios en la mesa y consu-
man en platos planos, ubica-
dos frente a frente, la frase
se complementa con el plato
opuesto.

Tambien se tomo en cuenta
la posibilidad que el mismo
usuario forme la frase en su
mismo puesto.

Para que sueceda esto el
usuario deberia consumir un
producto que se necesiten el
plato plano como el hondo.

Los platos seran sobrepues-
tos, formando la frase con el
plato inferior y viceversa.

67
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EL PAPEL DEL MESERO

El desempefio del mesero es
clave, ya que de el depende
que el usuario no cree algu-
na confusion.

Pero el orden tiene que venir
desde la cocina del local.

Para evitar confusiones den-
tro de la cocing, se creard
una sefalética para la va-
jilla, estd estard en la parte
de atras.

Cuando los platos ingresen
en la cocina y una vez limpios,
tendrédn que ubicarse con la

demds vaijilla de su frase, de
esta manera se  mantendrd
un orden y asi estardn listos
para ser utilizados de nuevo,
sin confundirlos.

La presencia del color es mi-
nima, por esta razén es lla-
mativo para el ojo, asi el me-
sero tendrd mayor retentiva
y la distribucion de los platos
serd como lo planeado.



RESTAURANT/ CAFETERIA

Un lugar diferente para acu-
dir con la familia o amigos,
donde las palabras se en-
cargardn de transportarlos
a un ambiente donde los
sonidos son nuestros, no solo
podran disfrutar de un am-
biente acogedor, también
serdn testigos de los mejores
platos de la comida nacio-
nal, sino que tendremos la
oportunidad de interactuar
con lo que podemos ver a

nuestro alrededor.

Las palabras invaden el lu-
gar dejando que la imagina-
cion haga su papel, desde
la mesa se puede observar

palabras interactuando por
si solas, todo la composicion
esta dispuesta de tal modo
que la mesa se convierte en
un lugar acogedor, donde se
tiene que estar dispuesto a
pasar un momento ameno.

Tenemos la posibilidad de
mezclar las palabras de las
frases y su resultado sea in-
esperado, no olvidemos que
contamos con la ayuda del
mesero, que también inte-
ractia con las frases ya sea
con su grafica, la intension
es que el usuario trate de ir
descubriendo todas posibles

combinaciones.



70

Para la ambientacion del res-

faurant se necesita.

Dos mesas de cuatro perso-
nas , se utilizaran mesas de
1.25 x 80 cm, de igual forma
las sillas.

PLATOS/ 2 DISENOS

16

16

16

16

16

Planos con disefio mesa |
Hondos con diseio mesa |

Pequenos con disefio mesa |

Planos con disefio mesa 2
Hondos con disefio mesa 2

Pequefios con disefio mesa 2

VASOS /TAZAS / SALEROS /2 DISENOS

6

Vasos con disefio mesa

Tazas con disefio mesa

Saleros con diseio mesa

Vasos con disefio mesa

Tazas con disefio mesa

Saleros con disefio mesa

MANTEL /2 DISENOS

16 Mantel con disefio mesa |

16 Mantel con diseio mesa 2

SERVILLETAS / BOLSAS

Servilletas con disefio mesa

|
Servilletas con disefio mesa

2
Bolsas con con la imagen del

local



TECNOLOGIAS

TAMPOGRAFIA

Para poder plasmar en la
vajilla de cerdmica es nes-
cesrio hacerlo con tampo-
grafia, que es una impresion
por medio de transferencia
de tinta humeda.

SERIGRAFIA

Para poder plasmar en las
servilletas y en las bolsas . y
por costos.

DIBOND

El material para el letrero
es DIBOND, compuesto por
dos laminas de aluminio y en
el centro termospl&stico, es
ligero.

n
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LLUVIA DE IDEAS

45

La narrativa  visual y  sus

posibles aplicaciones y
experimentaciones.

Se tomd en cuenta el tipo de ilus-
tracion, elementos compositivos
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TRES IDEAS

FRASES QUE SE PUEDAN ARMAR

Se pretende que el usuario bus-
que la relaciéon de las frases

La intecidon de las frases es que

tengan un final distinto

Su ubicaciéon es en el techo y
el piso.
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SE DICE LO MISMO

Se relata la misma historia en
todo el lugar, las mesas hablan
de los mismo, pero a su manera
y se colocan cuadros de didlo-
gos sobres las mesas para dar
a conocer su didlogo.

0@
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FRASES/ IDEA FINAL

06— Frases —Q

@— Relacion de frases, se mezclan
(Interactividad)

@— Se forman frases al azar
(Intencion)

&— En cada mesa se desarrolla una

'Frase Las frases se mezclan solas
’ creaando mas entre ellas mis-
mas, a una frase se to por
palabras p I n
tra fra
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MARCA DEL RESTAURANT

- 1Ca
lo
dilce

Pica lo que dice es le nom-
bre de este restaurant. La
palabra pica tiene una re-

lacion con PICAR las frases,

coger un poco de lo que
dicen las frases.

DISENO FINAL

Bolsa de papel kraf, con serigrafia



MENU IMPRESO

. RESTAURANT

Platos fuertes

Mote. pullo
Mote sucic
@M@d@w@
Caldo de bolas de werde
Enceliollads de cararsn
Cebiche de concha
maimeio-

79
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CAFETERIA

dice

Picale quedice BEBIDAS

Calientes
a/%)xma/uym,d/ﬁmb
Moroche
Camelase

Frias

Batidesr / Fresa, Futilla, NMora

Yogqurt / Fresa, Fwtilla, Mora. Duragne
Qmmm ‘rlMJ;Ma/&b

Chicha




MENU VINIL IMPRESO

RESTAURANT

PLATOS FUERTES

Hornado (encebollado, llapingachos y mote)

Fritada (encebollado, papas, tostado y)

Seco de gallina criolla

Seco de carne

Carne asada con menestra y patacones

Churrasco

Carne apanada

Mote pillo

Mote sucio
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Papas con cuero

Locro de papas

Caldo de gallina runa

Caldo de patas

Caldo de bagre

Caldo de bolas de verde

Encebollado de camardn

Cebiche de concha

Arroz marinero

Camarones al ajillo




dice

Empanadas de verde (queso)

CAFETERIA

Empanadas de morocho (queso)

Empanadas de yuca (pollo y carne)

Empanadas de masa (queso, pollo y carne)
Bolones de verde (queso y chicharon)

Tortillas (choclo, maiz y yuca)

Platano maduro con queso

Porcién de patacones
Porcion de papas

Pan de yuca

Tamales

Humitas

Quimbolitos
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POSTRES

EL POSTRE VA COMO CORTESIA

Emborrajados

Dulce de higo con queso
Manzanas acarameladas al horno
Peras al vino tinto
Reldampagos

Arroz con leche

Torta de platano

Mouse de tomate de arbol
Aplanchados

Bunuelos con miel
Suspiros

CONSULAR AL MESERO ANTES DE HACER SU ORDEN




Picale quedice BEBIDAS

BEBIDAS CALIENTES

Café en leche

Café en agua
Té

Aguas aromaticas

Morocho

Canelazo

BEBIDAS FRIAS

Jugos (Coco, Naranjilla, Naranja,Tomate, Maracuyad) 1.20

Batidos (Fresa, Frutilla, Mora) 1.40

Yogurt (Fresa, Frutilla, Mora, Durazno)

Gaseosas personales
Chicha
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CUADROS CON FRASES/ DECORACION

gue le dice e
cafe al azlcar?

gue le dice el
guineo a la gelatina?
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. / /; ‘
que le dice e ?ﬁ@%%QUGG<jC@€3

=

guneo al tomate? azucar al cafe?
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gue le dice e
sarten al gcelte?
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MESA 1

FRASES MESA 1

Cuando vayas a una ha-
cienda y veas a una vaca,
acuerdate de tu amiga que
siempre mete la pata.

Una vieja se cayod

encima de una lata

y abriendo las piernas dijo
si se gana la plata.

MESA 1 /COMBINACIONES

Tu amiga siempre se gana la
plata abriendo las piernas.
Una vieja vaca mete la pata.
Mete la pata encima de la
vieja.

Gana una vieja y mete la
pata

T4 amiga piernas encima de
la vaca.

Una vaca dijo: mete la pata
de tu amiga.

Una vaca cayd encima de
la vieja.

TU amiga encima de la vaca.
Tus piernas encima de la
vaca
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MANTEL

S
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DIAGRAMA DE DISTRIBUCION DE LOS PLATOS Y VASOS 0 TAZAS




DISENO APLICADO A:

SALEROS SERVILLETAS
ENCIMA
U
VIEJA
GANANDO METE

LA LA
PLATA AMIGA
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PLATOS
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PLATOS CON FRASE COMPLETA
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MESA 2

FRASES

Las mujeres buenas van
al cielo, pero las malas

donde usted quiera.

La lana virgen.
La producen las
Ovejitas feas

COMBINACIONES

Las mujeres malas producen,
la lana virgen.

Las mujeres producen, donde
usted quiera.

Las mujeres buenas, la produ-
cen las ovejitas feas.

La lana virgen. La producen
las ovejitas feas.

La lana virgen. Producen mu-
jeres malas.
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DIAGRAMA DE DISTRIBUCION DE LOS PLATOS Y VASOS 0 TAZAS
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DISENO APLICADO A :

SALEROS SERVILLETAS

LAS MUJERES

BUENAS
APV

E

0{%@$§5
<un)

DONDE

USTED
QUIERA

PRODUCE
MUJER

DELANA

U\
S
N

99



100

PLATOS




PLATOS CON FRASE COMPLETA
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