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RESUMEN.

Este proyecto frata sobre la relacion moda — medios de comunicacion y
el bajo impacto que causa ésta en la sociedad debido a que los medi-
0s no brindan la suficiente cobertura que los Disenadores de Moda de-
searian tener. Para ésto se realizard una comparativa entre un marco
conceptual y las notas de moda publicadas en prensa y television, a fin
de concientizar y promover a los profesionales del diseno a una mayor
socializacion de su trabajo a fravés de los medios y recomendando para
ello el uso de términos adecuados e instar un mayor reconocimiento por
parte de los realizadores.

Palabras clave: Andlisis, Discurso, Publicaciones, Disenadores, Television,
Prensa, Discurso, Marketing, Estrategias.
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ABSTRACT.

ABSTRAOTY

Fashion from the Media’s point of view

This project 1s about the shion- media relation and the low impaet this has on society
becanse media does not aive enough coverage o the Fashion Designers as they should,
For this, a comparison between a coneeptual framework and fashion notes published in
the press and television will be done so as 1o raise awareness and promote professional
designers work to greater exposure through the media,  In order o achieve this. it is

recommended 10 use the appropriate terms and urge the media for greater recognition.

Keywords:  Analysis.  Speech.,  Publication, Designers,  Television. Newspapers.

Marketing Strategies.
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INTRODUCCION.

Este es un proyecto de investigacion en el cual se realizé un estudio para indagar la importancia que los
medios de comunicacion dan a los profesionales del diseno, ya que en un gran porcentaje, cuando se
trata de disenadores de moda locales, los medios muestran contenidos que no son expresados con la
terminologia adecuada o no informan acerca del proceso por el que tuvo que pasar el/la disenadora

para lograr dicho producto.

Por otro lado, las notas de moda que se publican en diferentes medios son de interés comun para la
sociedad ya que un gran porcentaje de la poblacidn, de una u otra manera, desea estar al tanto de
lo que sucede a nivel nacional y buscan afianzar sus conocimientos acerca de moda, conocer sobre
tendencias, estar al dia en los avances y eventos relacionados a dicho tema. Por consiguiente se ha visto
pertinente realizar este proyecto desde un punto de vista profesional, analizando el contenido de dichas

notas en los diferentes medios de comunicacion.
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Parallevar a cabo el actual proyecto primero se realizé unainvestigacion de campo recolectando las publicaciones
en las que se mencione a disenadores de moda locales. Los medios que se consideraron fueron: periddicos
“El Tiempo” y “El Mercurio” de el ano 2013, revista La Pluma vy los programas de television “De mujer a mujer” y

“N’Boga” de los anos 2012, 2013 y 2014 pertenecientes al canal Telerama.

Posteriormente y cumpliendo con el esquema propuesto en la denuncia de proyecto se ejecutd el andilisis de
las notas de moda desde un punto de vista conceptual y profesional del diseno, tratando de reconocer los
pardmetros que se utilizan en los medios antes mencionados y de enconftrar las relaciones existentes entre éstos y
las pautas definidas en el libro *Andlisis de mensajes” de Daniel Prieto Castillo (2000), para finalmente, luego de una
comparacioéon, obtener como resultado cual es el medio que mejor tfransmite informacién sobre disenadores de
moda locales sin desmerecer su frayectoria y/o el tfrabajo realizado en sus procesos de creacion.

Por Ultimo se detallan las conclusiones y recomendaciones del frabajo realizado, en las cuales se trata de determinar
la influencia que tienen las noticias de moda en la ciudad de Cuenca y que se debe hacer o dejar de hacer para

mejorar la situacion actual.
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magen 1.logo diaro

LA PLUMA

Todos los doningos con diario EL TIEMPO

Imagen 2. Logo revista La Pluma.

Tele

Imagen 3. Logo canal de television Teleramal.

©)EL MERCURIO

DIARIO INDEPENDIENTE DE LA MANANA

Imagen 4. Logo Diario E Mercurio.
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Para el Socidlogo Guillermo J. Zuccoli: el término

moda se lo puede definir como un sistema periddico
de infroduccion de cambios de esfilo de vida de
los individuos; éste afiima que la moda ha existido
siempre pero que su apogeo se produjo en el siglo
XX y en el actual como resultado del desarrollo de
“MEDIOS DE COMUNICACION” acompafiado de “LA
GLOBALIZACION” ya que seamos o no conscientes
de este fendmeno, estamos recibiendo diariamente:
imagenes, anuncios, publicaciones, mensagjes, etc.
Desde que empezamos nuestro dia hasta terminarlo
receptando asi un sin nUmero de informacion que se
quedard grabada en nuestra mente... Por lo tanto de
esta manera los medios de comunicacion marcan parte
fundamental a nuestra personalidad y estilo de vida...

Con el desarrollo de los medios de comunicacion,
nace el interés hacia éstos y sus contenidos; siendo de
esta manera un motivo gestor y eje fundamental en la
sociedad en la que nos desarrollamos. En la actualidad,
podemos decir que sin medios de comunicacion no hay
moda, ya que estos son los encargados de difundirla a

lo largo y ancho del mundo...

Los medios de comunicacion son los que se encargan
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y deciden si lo que se va a transmitir al receptor, estd
lleno de “buenos o malos comentarios” influyendo asi
sobre los mismos para su forma de interpretar la moda.
Desde que estos dos elementos se fusionaron, lo hicieron
para No separarse jamdads; ya que ninguno de nosofros
podemos concebir moda sin medios de comunicacion
de por medio; por el contrario ésta es una fusion que
cada dia se lleva mejor.

Citando nuevamente a Guillermo J. Zuccoli en su
publicacién, “Moda, consumo y medios: ;Eleccion
o imposiciéon?” nos dice que: “La moda se considera
una de las estructuras mdas comunes y cotidianas de
aculturacién.” Se denomina aculturacién ya que a estos
cambios temporales de estilos los realizamos a fravés de
influencias de otros paises, por series de TV que estdn de
moda, famosos, etc. y todo esto lo receptamos a través
de los medios de comunicacion. Siendo seguidores de
“las vanidades” que nos enfocan constantemente...
Por ofro lado el éxito de la moda debe vincularse

siempre a la capacidad de controlar y comunicar lo

que se desea mediante la misma.

Los anuncios que se muestran en los diferentes medios
de comunicaciéon (radio, prensa, television, internet)
También son una pieza clave en esta relaciéon, ya que
a través de ellos, nos promocionan mds que ropad y
accesorios: "autenticidad, identidad y la posibilidad de

sobresalir en los grupos sociales.”

La moda en términos de vestimenta no sélo se la
puede concebir como un ropaje que sirve para cubrir
y proteger al cuerpo: sino se trata de sentirse parte de
un grupo, igual o diferente al resto o distinto a grupos
determinados, que se mantienen como prototipos en el

medio.

En conclusiéon: los medios de comunicacion y la moda
estan ligados de una manera inseparable e irevocable.
El hecho de que las tecnologias estén cambiando
quiere decir: que los medios de comunicacion también
lo estdn haciendo y, mejoran su presentacion y forma

de transmitir mensajes a los destinatarios.

MODA Y MEDIOS DE COMUNICACION
CRISTINA FEIJOO

17




UNIVERSIDAD DEL AZUAY

18

Esta frilogia de elementos en nuestro medio siempre
O casi siempre van de la mano. Por eso no podemos
discernir de ninguna manera la moda, sin la presencia
de los medios de comunicacion o del marketing; ya que
éstos son dos aliados fundamentales de la moda para
que ésta obtenga su éxito, como lo mencionanensulibro

“Marketing de la Moda” Elsa Martinez y Ana Vdzquez.

Imagen 5. influencia de la moda.

Las marcas deben contar con el respaldo de revistas
especializadas y demds colaboradores, que son los que
seleccionan entre toda la oferta de un disenador: las
mejores prendas, las mismas que luego aparecerdn en
sus pdginas para ser difundidas. Esto provoca una union

fuerte entre los medios de comunicacion-empresa.

Por otro lado, es verdad que podemos encontrar moda
en la calle o, que ésta llegue a nosotros de “boca a
oreja” Sin embargo, no podemos dar por hecho,que de
estas maneras se hace moda siempre.

Los grandes Disenadores de moda que hoy en dia
conocemos se han hecho famosos, gracias a los medios
de comunicacion o sino 3cOmo nos explicamos que en
Ecuador se den a conocer y se intenten imitar modas,
estilos, texturas, cortes de paises en diversas latitudes
de la tierra de famosos personajese como es el caso de
Carolina Herrera!, distinguida Disenadora de Moda vy

Empresaria, que es muy conocida en nuestro medio,

Nuevas profesiones

EXPERTAS. 2.0

win de Internet descubre
lades de TRABAJO.
ira conguistar la Red?
SRt

: By |
Imagen é. Revistas de moda.

'Carolina Herrera.- “Maria Carolina Josefina Pacanins Nifio (Caracas, Venezuela, 8 de enero de 1939), conocida como Carolina Herrera es una disefiadora de moda venezolana,
nacionalizada estadounidense, reconocida internacionalmente, que fundé su propio imperio en1981”.

MODA Y MEDIOS DE COMUNICACION
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ya que se la identifica como “Innovadora y creadora de
estilos” al momento de proponer moda.

Calvin Klein?, es también un gran exponente de la moda
y gran ejemplo de superacion y reconocimiento a
nivel mundial, gracias a los medios de comunicacion,
en 1968. Este fundd la compania “Calvin Klein Limited”
en 1969, ya aparecid en la portada de la revista

estadounidense Vogue?®.

Imagen 7. Globdlizacion.

En el medio tenemos el caso de Silvia Pena, Gustavo
Moscoso, Luis Tipdn, Nino Touma, entre ofros, famosos
por participar en eventos y destacar en diferentes
medios de comunicacion, quiénes aun sin  ser
profesionales de la moda, los medios de comunicacion
en sus publicaciones los catalogan como tal siendo de

esta manera Silvia Pena una de las primeras personas

2Calvin Klein Limited.- “Compafiia de ropa fundada por Calvin Klein en 1968.”

conocidas en Cuenca que se dedican de una manera
empirica a la creacion de moda.

A nivel nacional el caso de Luis Tipdn* Ecuatoriano
aficionado a la moda que se hizo famoso gracias a la
importancia que los medios de comunicacion le han
brindado y a su intervencion en diferentes eventos
galantes en el medio.

Pero como dice en ellibro “Marketing de la Moda” “*Para
gueunamodaseamodadebeestarenlacalle, debemos
tropezarnos con ella en cada esquina...” Y eso mismo es
lo que hacen los medios de comunicacion, se encargan
de difundir lo que ellos han decidido o les han pedido
publicar, cuando algo estd de moda lo encontramos en
la radio, en el periddico de la esquina, en la calle, en las
noticias del medio dia, lo encontramos absolutamente
en todo lugar. Hay que recalcar, que no toda moda es
eterna. Esta paulatinamente se ird destruyendo, mientras
se van creando ofras nuevas, reconociendo como esto
se vuelve un ciclo interminable.

Es importante también reconocer: el valor que los
famosos o figuras puUblicas aportan a las diferentes
marcas ya que son estas figuras las que resaltan los
medios de comunicacion, utilizan y buscan para
mostrarnos generalmente moda. Asi nos incitan a imitar
su imagen y por ende, nace la demanda de prendas o

insumos para las empresas o Disenadores de Moda.

$\Vlogue.- “Es una revista estadounidense de moda, que se edita en numerosos paises; considerada la mas influyente a nivel mundial puesto que se edita en 20 paises.”

“Luis Tipan.- Guayaquilefio de nacimiento y aficionado a la moda.
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Imagen 8. Factores de moda.

Marketing como promociéon: Es lo que comUnmente
relacionamos y lo primero que se nos viene a la mente
cuando escuchamos esta palabra. La verdad, es que el
marketing como tal sélo busca: que en el intercambio
de bienes o servicios entre dos o mds partes, las dos
partes resulten favorecidas. Es normal encontrarnos
con campanas publicitarias enormes: en las que, el
Profesional de la Moda sdélo se encarga de disenar vy
crear; mientras que la promocién de sus productos la
deja a cargo de los “expertos en el tema” publicitarios,
graficos, reporteros, etc. Analizando la Problemdtica,
creo que esto deberia ser un proyecto conjunto entre
disenadores y medios de comunicacion. Un trabagjo
codo a codo en el cual los disenadores, aporten con su

parte conceptual de inspiracion y creatividad y, por otro

lado los medios de comunicacion con las estrategias

para difundir el mensaje de una manera exitosa.

Tenemos como un ejemplo claro Zara® donde la relacion
conelmercado eslabase de sunegocio.Loscomerciales
son también colaboradores para la creacion de moda
ya que estos influyen en las decisiones sobre los modelos
que se van produciry, los precios que se puede dar a los

productos.

Un enfoque del marketing de la moda sugiere que: “El
marketing de la moda debe superar las expectativas
cambiantes del mercado ofreciendo propuestas
innovadoras y respondiendo a la demanda de forma

flexible™.

Asi como la moda va cambiando y se ha vuelto casi
desechable, reconozco: que marketing y publicidad,
son los que tienen que innovar, sus formas de brindar
informacion, buscando diversos métodos para llegar a

sus consumidores.

Zara®.- “Es una cadena de tiendas de moda espafiola perteneciente al grupo INDITEX fundada por Amancio Ortega Gaona, tiene 1808 tiendas en 87 paises a nivel mundial.”

MODA Y MEDIOS DE COMUNICACION
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Dentro de la ciudad de Cuenca no podemos decir que
hay o existen periodicamente eventos de moda en
los cuales intervengan los medios de comunicacion. A
nivel internacional son muchos los eventos, los cuales
Nno son necesariamente de moda, pero es donde los
disenadores aprovechan para mostrar sus mejores obras

sobre el cuerpo de figuras famosas entre ellos tenemos:

Imagen 9. Desfiles de moda.

Premios Oscar — Grammy — AMAS - Golden Globs - entre
otros, que esdonde las estrellas y famosos agotan medios
para lucir las mejores galas brindadas por los diferentes

disenadores de moda, Es dentro de estos eventos donde

también los medios de comunicacién aprovechan para
publicar, criticar, merecer o desmerecer el trabagjo de
algunos disenadores. Esto refleja: que el egoismo sigue
vigente y las personas con el pasar del tiempo se han
vuelto materialistas, envidiosas y vanidosas por doquier.
La presencia de los medios de comunicacion en este
tipo de eventos son muy importantes ya que a fravés
de esto los diferentes disenadores de moda, (antiguos,
nuevos, cldsicos) se dan a conocer a nivel mundial y los
que ya fienen su trayectoria aprovechan para dar de

que hablar a los medios, para bien o para mal.

MODA Y MEDIOS DE COMUNICACION
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o protagonista del
__ Designer book

ol

Imagen 11. Designer Book Ecuador.

Es curioso ver como inmediatamente después de estos
eventos la moda que se ha expuesto en estas alfombras
rojas se empieza a ver reflejada en las pasarelas, calles,
efc. Logicamente sirve como fuente de inspiracion para
algunos disenadores.

Existen también los eventos propiamente de moda
como es el “Fashion Week¢ que se realiza en diferentes
ciudades del mundo. El mds importante para la moda
se desarrolla en Paris. El éxito de este fipo de eventos
se debe a la propagacion inmediata de las pasarelas
en los diferentes medios de comunicacion. Los lectores,

amantes y seguidores de la moda, estudiantes, etfc.

Se mantienen ala expectativa dias después sobre lo que
se publicard acerca de ello ya que no todos estamos en
las posibilidades de acudir a este tipo de eventos. Nos
es mas facil informarnos a través de de los medios de
comunicacion como son: radio, periddicos, revistas.

En el Ecuador también se realizan “Fashion Week’s” o
semanas de la moda, donde diferentes disenadores
profesionales, estudiantes y aficionados a la moda,
muestran sus creaciones en un lugar determinado. Esta
iniciativa se ha creado en el Ecuador y es interesante
porque puede ser de mucha ayuda al Diseno como

tal. En nuestro entorno nacional, lamentablemente los

8“Fashion Week” .- “Es un evento organizado por la industria de la moda. Dura aproximadamente una semana, durante la cual se presentan las Ultimas colecciones de diversos

disefiadores o0 marcas.”
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medios de comunicacion no le brindan la importancia
que deberia tener; ya que usualmente los reportajes
que se realizan sobre estas son basados en temas muy
ajenos a la moda en si.

Por otro lado la presencia de aficionados y amantes a
la moda en las pasarelas es un descredito, porque en
dichos eventos, no son considerados a los Profesionales
de la Moda; ya que en Ecuador y especificamente
en Cuenca si se cuenta con un nUmero importante de
Disenadores de Moda, que podrian cubrir estos espacios
con la seriedad y profesionalismo que se necesita.
Tenemos en Ecuador, sobre todo en Guayaquil: El
"Designer Book™” que por quinto ano consecutivo en el
2013 se llevd a cabo con éxito, teniendo como invitada
especial a la Disenadora internacional Agatha Ruiz®
de la Prada, algunas de las personas que asistieron al
evento, no tenian idea de quién era dicho personagje,
pero gracias ala propagacion inmediata que los medios
de comunicaciéon realizaron: pudimos informarnos a
tiempo; sin embargo la importancia que se le resta a
la presencia de los Disenadores de Moda es evidente,
puesto que en la mayoria de los medios se habld del
evento, de la presencia de la invitada estrella pero no se
menciond como tal a cada uno de lozzs profesionales

gue también asistieron al evento.

Es una mala voluntad lo que ocurre en estos eventos:
iDeja a un lado a los auténticos Profesionales del
Modismo!

Criterio personal: La ciudad de Cuenca, cuenta con
una Universidad especializada UDA? en la formacion
de profesionales de la moda, los mismos que
continuamente estdn organizando, ferias, eventos y
exhibiciones de moda. Este es un frabajo agotador,
tanto para estudiantes como para docentes, puesto
gue la intencidon es tener una vinculacion mds cercana
con la sociedad vy, de esta manera hacer conocer el
trabajo que se desarrolla en las aulas y talleres. Lo que
no podemos dejar pasar por alto es el poco interés de
los medios de comunicacion por cubrir estas notas, ya
gue como experiencia propia, hace poco se realizd un
evento de alta costura “Eva costura del pecado”', al
mismo que se invitd a los medios de comunicacion mas
importantes de la ciudad; evento al que sélo acudieron
dos de los antes mencionados.

La falta de interés por parte de los medios de
comunicacion a este tipo de eventos, se debe también
a que los lectores no le dan mucha importancia a los
reportes académicos que se realizan; ya que tienen un
mal concepto sobre su trabajo y dinamismo ala hora de

exponer su labor.

"Designer Book” .- “Es un evento en el que participan varios disefiadores ecuatorianos donde muestran al mundo sus creaciones a través de un desfile que se realiza desde hace 5

afios en la ciudad de Guayaquil.”

8Agatha Ruiz de la Prada.- “Agatha Ruiz de la Prada y Sentmenat (n. Madrid, 22 de julio de 1960) es una aristécrata, empresaria, disefiadora de modas y activista espafiola.”
*UDA.- “Es la universidad de la provincia del Azuay, cuya sede es la ciudad de Cuenca (Ecuador). Es una de las universidades mas importantes del Ecuador.”
“Eva costura del pecado”.- Evento organizado por el séptimo afio de disefio textil y moda de la Universidad del Azuay en el 2014.
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2. CAPITULOI

ANALISIS DEL MENSAJE

En el capitulo dos se encuentra unresumen del libro de Daniel
Prieto “*Andiisis del mensaje” (2000) en el que se ha basado el
andilisis de fodas las publicaciones.

ooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo
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2.1 TIPO DE DISCURSO

2.1.1 Discurso Cientifico — Tecnoldgico

En este discurso nos encontramos con que lo que se
redacta es orientado al conocimiento de la realidad
y transformacion de la misma para beneficio de la

humanidad.

2.1.2 Discurso estético

En este relato los lectores podemos entender una
manera enla que se libera espontaneidad o no, presenta
personajes en determinadas situaciones ambientes, ala
que el autor le suma determinado aporte personal, en
este tipo de discurso enconframos las novelas, guiones

de teatro, efc.

2.1.3 Discurso retorico.

A través del discurso retorico podemos decir que éste
se ocupa de mover sus dnimos para forzarlos a aceptar
determinando argumento.

Se utiliza mds en el discurso politico o para argumentar o

refutar sobre algun tema especifico.

2.1.4 Discurso educativo

Este tipo de discurso se lo emplea para la formacion de

niNos ninas en las escuelas, este nos dice que no hay

ningun modelo para la misma pero que se promueve
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que sea diddcticoy promueva la creatividad, curiosidad

por aprender

2.1.5 Discurso cotidiano
Este discurso es el que usamos la mayoria de las personas
a diario, mediante el cual podemos expresar nuestras

necesidades, estados de dnimo, vivencias, etc.

2.1.6 Discurso informativo

El mayor propdsito de este discurso es informar
a determinado publico para que comprenda la
informacion expuesta, feniendo como objetivo aportar
CONn un nuevo conocimiento.

Este a su vez se divide en cuatro tipos de discursos que
son:

Explicacion

Descripcion

Definicion

Exposicion

2.2 CONTENIDO DEL DISCURSO

El contenido del discurso es la parte mds importante ya
que a través de este se expresa lo que quiere aportar
sobre un tema, en esta etapa el autor tiene influencia
sobre el lector netamente, ya que en el estdn los criterios

que se van a verter sobre un tema.
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2.3 ESTRATEGIA DE INICIO

2.3.1 Puesta en escena

En esta estrategia de inicio vemos que nos introducimos
en el texto teniendo una idea de lo que se va a relatar

pero no sabemos lo que sucederd en ella.

2.3.2 Corazén del asunto

Se inicia nombrando a diferentes personajes que estardn
presentes en el desarrollo del texto, desde el comienzo
sabemos quienes van a ser los protagonistas y lo que

sucederd con ellos.

2.3.3 Personalizacion
Se inicia nombrando a uno o mds personaijes en el que

se situa todo lo que pasard a través de ellos.

2.3.4 Despersonalizacion
En este se centra el discurso en ideas, situaciones mds

abstractas sin ocuparse de los seres.

2.3.5 Incognita
Se inicia mencionando personagjes, informacion en
la que no entendemos que significan ni el papel que

tendrdn pero son una invitacion a seguir adelante.

2.4 DESARROLLO DEL DISCURSO

2.4.1 Lineal

Este tipo no es utilizado para brindar informacion sobre

un tema, no hace esperar nada, no existe ningun tipo de
aventura en el desarrollo, es mas utilizado para discursos

cientificos.

2.4.2 Redundante
Este se apoya en lo dicho para volver a decir lo mismo
de diferentes formas y asegurarse de que el destinatario

se persuadird a tfravés de él.

2.4.3 Ascendente
Este es de uso corriente, todo Io que se describe se

centra a un solo asunto de Unica importancia.

2.4.4 Ascendente y descendente
En este desarrollo, nos encontramos con conflictos
siempre ya que siempre esta en el climax hasta el final,
se usa mas para temas politicos.

2.5 ESTRATEGIA DE CIERRE

2.5.1 Previsible
Esta estrategia de cierre el lector adivina o deduce en
lo que terminard el discurso y no se equivoca, mds adn

lo espera.

2.5.2 Imprevisible

En esta estrategia de cierre el lector no sabe de qué
manera finalizard el discurso, el emisor nos puede dar
una sorpresa al final o dejar abierto para cualquier

critica.
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.CAPITULO I

Cumpliendo con el primer objetivo especifico de la denuncia de tesis que es identificar
y seleccionar a los medios de comunicacion de la ciudad de Cuenca que fengan mas
relevancia, se procederd con lo siguiente:

Se mostrard una recopilacion de notas en las que se ha brindado espacio a los
disenadores de moda locales en diferentes medios de comunicaciéon de la ciudad de
Cuenca como son: Diario El Mercurio, Diario El Tiempo, Revista La Pluma y el canal de
Television Telerama.

A contfinuacion se desarrollard el segundo objetivo especifico que es analizar las notas
de diseno de moda publicadas en los medios de comunicacion antes mencionados.
Para lo mismo se inicio realizando un andlisis basado en el lioro de Daniel Prieto (2000)
el cual nos ayuda a identificar los conceptos en los que los medios de comunicacion se
basan para realizar las notas de moda y en donde ademdads se analizard si dichas notas
cumplen con un esquema determinado (estrategia de inicio, desarrollo y estrategia de
cierre).

En una segunda instancia se lleva a cabo un andlisis y una critica tanto personal como
desde el punto de vista del profesional del diseno de moda, donde se destacan los
aciertos y desaciertos que se encontraron en las publicaciones.

Para cumplircon el tercer objetivo especifico, se culmind el andlisiscon una comparacion
entre las notas, para ello se desarrolld un grdfico con cuatro pardmetros, el mismo
que nos ayudd a cumplir con él cuarto y Ultimo objetivo especifico que consiste en la
determinacion del medio que mejor transmite moda.

Cabe mencionar también que para los medios de comunicacion revista La Pluma y
canal de television Telerama, el periodo de recopilacion se ha extendido por motivos de
escacez de notas dedicadas a disenadores de moda cuencanos.
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Diario EL TIEMPO es un peridédico independiente de circulacion
regional, cuya mision es informar a los ciudadanos cuencanos y
ecuatorianos sobre los acontecimientos de la ciudad de Cuenca,
la provincia del Azuay, el Ecuador y el mundo, de manera clarag,

objetiva, imparcial y veraz.

EL TIEMPO fue fundado por Humberto Toral Ledn(+) quién sembrd
los principios éticos fundamentales que han forjado la linea

editorial del diario a lo largo de los anos.

Desde su fundacion en 1955, el diario ha manteniendo su linea de
independencia, sus directivos jamas han estado vinculados con
poderes politicos ni econdmicos, lo que los ha convertido en un

diario con un alto grado de credibilidad.
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“"H&M presenta la tendencia bdsica con los que espera
conquistar el armario para esta temporada. Prendas
lisas, en tonos neutros, se combinan con otras coloridas
para dar armonia al estilo varonil.

La nueva coleccion de Gucci se denomina Crucero;
presentaopcionesconairesafrancesadosdelaMarseille,
sus fonos pasteles y su estilo oldies se ve reflejado en los
estampados empleados y en los colores pasteles que
se fisionan con los looks, convencen y lo hacen con
mucha fuerza, segun comenta el especialista en moda
infernacional Alejandro Becé.

El disenador cuencano Pedro Cueva da algunos
consejos de moda de acuerdo a las nuevas tendencias
para esta temporada. Manifiesta que los caballeros
deberdan utilizar pantalones de firo corto o largo segin
los gustos y comodidad, pero de colores lisos. Nada

“Paraeste ario, las nuevas tendencias en las prendas
de vestir de los caballeros se ve marcada por el uso
de colores y de una variedad de modelos en difer-
entes prendas paraestar alamoda. Latienda H&M
ofrece opciones con estilos sencillos parael hombre
deciudad”

MODA Y MEDIOS DE COMUNICACION
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de rayas, ni cuadros, ni disenos. Se debe utilizar colores
neutros y sencillos, como el negro, gris © caqui.

En las camisas se debe utilizar colores claros u oscuros.
En esta temporada no se hace distincion con los disenos.

Para las tardes o noches frias se debe utilizar un saco
informal para contrastar con los pantalones y que
destaque el color de la camisa.”
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Andlisis del articulo.

3.2.1 Andlisis segun el libro de Daniel Prieto:

En esta publicacion nos encontramos con un texto de tipo
informativo en el que podemos observar una estrategia de
inicio llamada corazén del asunto, ya que desde un principio

sabemos quiénes son los personajes y lo que pasard con ellos.

Por ofra parte mantiene un desarrollo ascendente, el mismo
que es de uso corriente y todo lo que se describe en el se
cenfra en un asunto de Unica importancia, finalmente la
estrategia de cierre es imprevisible en la cual el lector no se

imagina como terminard el discurso.

3.2.3 Cuadro Comparativo.

3.2.2 Criterio personal:

En el presente texto hallamos que los términos expresados
para transmitir moda son los adecuados cuando se refiere
a tipo de texturas, estampados, combinaciones, etc. Cabe
recalcar que esta nota a pesar de tener el criterio de moda
de un disenador extranjero también cuenta con la de un
disenador local el mismo que nos transmite la idea de una

manera mads adecuada.

Tomemos en cuenta también que la nota empieza hablando
de una tienda de ropa, la misma que no tiene relacién con
ninguno de los dos disenadores que rinden su criterio, se puede
decir que de una u ofra manera de toma la intervencion de

los mismos como una estrategia de marketing.

Cuadro Comparativo

Si No |Relativamente

sLa publicaciéon es una mezcla de moda/fardndula/eventos/otros?

sSe da importancia al disshador de moda en el articulo?

diseno de modas?

sEn la publicacion se utilizan términos técnicos que se manejan en

sSe da importancia a la formacion académica de los diseshadores?
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“Varios estudiantes de la carrera de Diserio Textily Moda de la Universidad del Azuay mostrardn 40 piezas de alta costuray fantasia en el proyecto

Lineaimaginaria, en un evento que se desarrollard hoy a partir delas 17:00en el Parque Calderdn.”

CRISTINA FEIJOO

MODA Y MEDIOS DE COMUNICACION

“Este lugar se convertird en una pasarela llena de color y diseno, en
el que participardn los artistas del Circo Social y los estudiantes de la
carrera de Arte Teatral de la UDA, quienes lucirdn piezas de Fantasia
inspiradas en el Yasuni, y de Alta Costura, mostrando el arte ecuatoriano.
El proyecto Linea imaginaria busca frasladar el diseno de indumentaria y

la moda; de las aulas, a las calles.

La idea nace como una invitacion a la inclusion y posicionamiento
de los actores del diseno local hacia la ciudadania, mencionaron los

organizadores.

Serdn 45 de alta moda, que buscan unir a profesionales, academias,

medios y mercado, en una tarde de fantasia y disefo.

Los organizadores mencionaron que en caso de lluvia, el evento se

desarrollard en los pasillos de las calles Bolivar y Benigno Malo".
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Andlisis del articulo.

3.2.1 Andlisis segun el libro de Daniel Prieto:

En este texto fenemos un confenido de tipo informativo en
el que observamos una estrategia de inicio llamada corazén
del asunto, en el cual desde un principio sabemos quiénes
son los personajes y lo que pasard con ellos.

Su desarrollo es de fipo redundante, éste se apoya en lo
dicho para volver a decir lo mismo de diferentes formas vy
asegurarse de que el receptor se persuada a través de ello,
por Ultimo la estrategia de cierre es imprevisible en la cual el
lector no se imagina como terminard el texto.

3.2.3 Cuadro Comparativo.

3.2.2Criterio personal:

En la presente nota es evidente que o que se destaca no es
la labor del disesnador de moda, sino al evento arealizarse, de
una manera significativa, éste nos informa: lo que sucederd,
el dia, hora del evento y en lo que se basa la exposicidn, mdas
no en procesos de diseno y el trabajo previo a éste.
Personalmente, creo que en esta nota podemos apreciar
que lo que se transmite al lector es lo que los disenadores
quieren lograr con este evento y con el fin que se lo va a
realizar, aungque no delimiten detalles de procesos de diseno
y construccion, es bueno que la ciudadania conozca los
proyectos que se desenvuelven en las aulas y la manera en
que se los puede vincular con la sociedad.

Cuadro Comparativo

Si No |Relativamente

sLa publicaciéon es una mezcla de moda/fardndula/eventos/otros?

sSe da importancia al disshador de moda en el articulo?

diseno de modas?

sEn la publicacion se utilizan términos técnicos que se manejan en

sSe da importancia a la formacion académica de los disshadores?
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s i) | -ll_ \p - - A
Imagen 13. “Pasarela en el Parque Calderdn™. Imagen fomada del sifio web
del Diario El Tiempo en la cual se puede aprecior la mala calidad en la que

ésta aparece para las personas que Visitan la pdgina).
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“Colores, texturas, diserios y moda fueron los elementos que desde las 17:00 de ayer cambiaron el ritmo del Parque Calderdn, lugar que se convirtio en esce-

nario para la pasarela Lineaimaginaria, impulsada por estudiantes de Diserio Textily Moda de la Universidad del Azuay, UDA”

900 0000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000

“Dispersos por distintos espacios del parque modelos,
estudiantes de teatro de la UDA y voluntarios del
proyecto Circo Social desfilaron por el parque vistiendo
disenos elaborados por 17 estudiantes de séptimo ciclo
de la carrera de Diseno Textil y Moda.

Los conceptos utilizados para elaborar las prendas
partieron del arte ecuatoriano para disenar prendas de
alta costura que fueron lucidas por 21 modelos elegidas
afravés de un casting al que se presentaron 70 personas.

El otro tema que inspird los trajes es el Yasuni-ITT y la
fantasia, un concepto impulsado por los voluntarios
del Circo Social quienes modelaron las mallas con
temdaticas del hdbitat del Yasuni-ITT, mostrando algunas
de las especies propias de este sitio natural del Ecuador.

Modelaje

Las modelos lucieron trajes en colores como el negro,
azul, blanco recorriendo el parque hasta llegar a una
alfombra roja colocada frente a la Glorieta.

Los artistas en cambio mostraron sus habilidades
y flexibilidad con movimientos efectuados
sobre las ramas de los drboles y los jardines.
En movimientos lentos y calculados se fueron uniendo
con las modelos para recorrer la alfombra roja, las
disenadoras los esperaban en ese punto.

El publico, conformado por curiosos, franseuntes vy
personas que a esa hora estaban en el Parque Calderdn,
36
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aprovecho la oportunidad para aplaudir a las modelos
y tomar algunas fotografias.Cada disenadora hizo dos
prendas, un vestido y una malla para los artistas.

Un proyecto que tardd al menos seis meses.

Las disenadoras se basaron en un estudio de campo,
para confeccionar las prendas para el Circo Social,
acudieron a los ensayos y analizaron las necesidades
para el arte circense, para este grupo, confeccionaron
32 prendas coloridas de las cuales se mostraron 12.
La alta costura, la fantasia, el arte y el circo fueron
los elementos que mezclaron los disenadores
para una propuesta  final en sus  estudios.
“Es un trabajo de seis meses que se efectUo aplicando
distintas técnicas hasta organizar la pasarela en
espacios abiertos”, comentdé Diana Amoroso, una
de las disenadoras de los frajes expuestos avyer.

Una mezcla de tendencias

“Es el proyecto mds importante que desarrollan en la
carrera de Diseno Textil y Moda (...) en esta ocasion se
dividieron en dos temas, ambos mezclan la fantasia”,
dijo Genoveva Malo, subdecana de la Facultad de
Diseno de la UDA. La pasarela mostrd el trabajo de 17
disenadoras que eligieron el Parque Calderdon por ser
uno de los “sitios emblemdticos de la ciudad que fiene
sus habitantes propios”, agregd Malo.

El Yasuni-ITT es la propuesta temdatica del Circo Social, un
tema que pretende presentar a la ciudad una funcidon
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planificada para marzo. Se espera que ese evento se
desarrolle en la carpa de circo que se adecuard como
parte del proyecto social que busca cambiar la vida de
jovenes y ninos en situaciones vulnerables. Actualmente
el Circo Social cuenta con voluntarios en artes circenses
gue ensayan diariamente, para sus proximas funciones'.

Andlisis del articulo.

3.4.1 Andlisis segun el libro de Daniel Prieto:

Enla presente podemos encontrar un texto de tipo informativo
en el que observamos la estrategia de inicio corazén del
asunto en el cual desde un principio sabemos quiénes son los
personajes y lo que pasard con ellos.

Posee un desarrollo redundante, éste se apoya en lo dicho
para volver a decir lo mismo de diferentes maneras y
asegurarse de que el destinatario se persuada a fravés de él,
la estrategia de cierre es imprevisible en la misma el lector no
se imagina como terminard la nota.

3.4.3 Cuadro Comparativo.

3.4.2 Criterio personal:

Este contenido muestra claramente que el autor ha acudido
a las fuentes ciertas y por este motivo lo que tfransmite al
lector es informaciéon veraz, utilizando términos adecuados y
demostrando lo que es realmente importante, nos transfiere
conocimientos sobre el tema de inspiracion, cromdtica,
lineas, etc.

Como consecuencia de acudir alas fuentes ciertas, este texto
Nnos proporciona datos importantes que como disenadores
estamos interesados que la ciudadania conozca, como por
ejemplo: la cantidad de prendas que cada disenador realizé,
el tiempo que le llevo la conceptualizacion y confeccidn vy
sobre todo, con qué fin se ha llevado a cabo el proyecto.

Es significativo para nosotros los disesnadores de moda que las
personas conozcan sobre nuestro trabajo y de esta manera
crear conciencia de el valor agregado que brindamos en
cada uno de nuestros proyectos.

Cuadro Comparativo

Si | No |Relativamente

sLa publicaciéon es una mezcla de moda/fardndula/eventos/otfros?

sSe da importancia al disshador de moda en el articulo?

diseno de modas?

sEn la publicacion se utilizan terminos técnicos que se manejan en

sSe da importancia a la formacion académica de los disshadores?
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“Eldiseriador cuencano Diego José Altamirano Gomez presenta su coleccion
Masculino Formal 2013, enla cual se resalta lafigura masculina utilizando una
siluetaentallada’

“Estacoleccidonestdinspiradaenelcuerpoylanecesidad
delhombre porla moda, la cual frata de resaltarla figura
masculina utilizando una silueta entallada y destacando

pequenos detalles en todas las prendas.

Estd dividida en dos grupos, uno que son frajes
mulfifuncionales con telas casimir que se pueden usar
en diferentes ocasiones, tanto para eventos elegantes
como para el diario y otro grupo que son frajes exclusivos
con telas satinadas que se pueden utilizar para novios,

cortes y eventos de etiqueta”, indicd José Altamirano.

Todo fraje de Joshelo Designer, fienda y estudio de
moda de José Altamirano, fiene un toque cldsico
con lo

lo moderno y se asocia con inspiracion

que se encuentra en los pequenos detalles”.
“Estos detalles, se concretan sobre todo en las solapas,
cuellos, bolsillos, en los bordes finamente decorados, y
en el color que sale de una explosion de creatividad

que se integran a la perfecciéon”.

MODA Y MEDIOS DE COMUNICACION
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Andlisis del articulo.

3.5.1 Andlisis segun el libro de Daniel Prieto:

En este articulo nos encontramos con un texto de tipo infor-
mativo en el que tenemos una estrategia de inicio llamada
corazdn del asunto en la cual a partir del inicio se conoce
quiénes son los personajes y lo que pasard con ellos en el
franscurso de la narrativa.

Se apoya en un desarrollo ascendente, el mismo que es co-
mun y fodo lo que se describe se centra a un solo asunto de
Unica importancia, la estrategia de cierre es imprevisible ya
que el lector no se imagina como culminard el articulo.

3.2.3 Cuadro Comparativo.

3.5.2 Criterio personal:

En el presente texto tenemos una entrevista directa con el
disenador ya que los términos que se utilizan en el mismo son
efectivamente los mds acertados, nos habla sobre |a inspira-
cidon de su coleccion, el propdsito de ella, y los tipos de pren-
das que existen dentro de la misma, también nos comenta
sobre las partes en las que se enfoca su diseno en las prendas
que realiza.

Las entrevistas con medios de comunicion son de mucha im-
portancia ya que a través de estas, podemos comunicar a la
sociedad en general todo el proceso que se desarrolla tras
la confeccidén de una prenda y que mads alld de ser personas
creativas, tenemos una formacion académica para realizar
esto.

Cuadro Comparativo

Si No [Relativamente

sLa publicaciéon es una mezcla de moda/fardndula/eventos/otros?

sSe da importancia al disshador de moda en el articulo?

diseno de modas?

sEn la publicacion se utilizan términos técnicos que se manejan en

sSe da importancia a la formacion académica de los disshadores?
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imagen 16. Sombrero cuencano.

“Juan Femando Paredes, gerente de la Casa Paredes Rolddn,
menciond que hace algunos meses se vendian somibreros de
exportacion sin fener un valor agregado, es decir con modelos
de disenadores intemacionales, pero, al ver que Cuenca puede
y s& merece exportar sombreros de calidad, varios disenadores
han creado propuestas locales que complementan un look
dliario para cualquier ocasion.

Disenadores de sombreros como Luz Lojano y Efrain Zhagui
presentaron sus fralbbajos con la participacion de modelos locales
y nacionales, quienes ademds lucieron los trajes de disenadores

“Barrancos Panama Hat propone su moda al mundo con nuevas tendencias de
sombreros para latemporada Primavera-Verano 2013. Ofrece mds de 70 mod-
elos aescoger; los cuales se mostraron en el desfile Entre tocados y fusiones, que se
desarrollé en el Museo del Sombrero de la Casa Paredes Rolddn'”

40
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como: Danny Arias, Diana Gonzdlez, Freddy Romeroy Silvia Zeas.H
evento, que también fue organizado por Tatiana Tomes, Miss Tiema
Ecuador 2012, mostrd las Ultimass fendencias creadas con matices
fuertes, que resaltan la tez de las personas y ayudan a prevenir
enfermedades enla piel. Ademds son somloreros creados conla
paja toquila que hace pocos meses fue declarada Patfrimonio
infangible de la humanidad.

Los disenos incluyen cintas drededor de los somibreros
dedicados para los hombres y para las mujeres, también flores
0 recogidos con alas anchas, para brindar elegancia. Se los
puede olbservar y adquirr por medio de la pdgina web www.
barancospanamahats.com y en el Museo del Sombrero,
ubicado enla Calle Larga 10-41 y Padre Aguire™.
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Andlisis del articulo.

3.6.1 Andlisis segun el libro de Daniel Prieto:

En esta nota tenemos un contenido informatfivo en el
que estd presente una estrategia de inicio denominada
personalizacién en la que se sitta uno o Mmds personajes
alrededor de los cuales sucederdn los hechos.

Su desarrollo es ascendente éste es de uso corriente y todo
lo que se describe se centra en un solo asunto de Unica
importancia, la estrategia de cierre se denomina previsible

en la cual el lector ya se imagina como acabard la nota.

3.2.3 Cuadro Comparativo.

3.6.2 Criterio personal:

A través de esta primicia, notamos como se da valor al
trabajo que realizan los disenadores sin embargo la nota no
estd dedicada sélo a ellos, se menciona a los mismos de una
manera rdpida, sin brindar detalles sobre su participacion
en el evento las lineas que presentaran el dia del evento y
detalles de conceptualizacion, tendencias, etc.

Por ofro lado podemos destacar una falencia del medio en
la cual al momento de referirse a los diferentes disenadores
incluye elnombre de dos artesanos lo cual se debe identificar,
ya gque se estaria desmereciendo la formacién académica
de los profesionales.

Los términos que se utilizan para expresar detalles de moda
en prendas y accesorios no son los

correctos, finalmente extiende una invitacion al publico para
adquirir productos de una marca determinada, mds no de
los disenadores.

Cuadro Comparativo

Si No |Relativamente

sLa publicaciéon es una mezcla de moda/fardndula/eventos/otros?

sSe da importancia al disshador de moda en el articulo?

diseno de modas?

2En la publicacion se utilizan términos técnicos que se manejan en

>x< X

sSe da importancia a la formacion académica de los diseshadores?
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imagen 17. Fotografos y Disenadores. (Imagen tomada del sitio web del Diario H
Tiempo en la cual se puede apreciar la mala calidad enla que ésta aparece para

las personas que visitan la pdgina).

Juan Carlos Solis, fotégrafo; Silvia Zeas y Diego Guapi-
saca, disefiadores; junto a Gustavo Quizhpi, fotografo.

“Diego Guapisaca disenador que lleva nueve anos
en la confeccidon de trajes para la mujer, expuso una
coleccion inspirada en las pinturas de Pablo Cardoso.
La propuesta estd confeccionada en colores llamativos
que reflejan la sensualidad de la mujer, utilizd pedreria,
chifon, randas y telas transparentes para mostrar las
curvas. Diego Guapisaca tiene su local en la calle
Francisco de Quevedo y Calle del Retorno. Los nUmeros
de teléfonos para contactos son 2889555, 084188509.

De su lado, Silvia Zeas presentd una recopilacion de
sus colecciones con la presentacion de ocho trajes
confeccionados en tejido a mano. Cada traje tiene un
estilo etno folck en donde se fusiona varias culturas con
disenos innovadores y modernos, senald Zeas.

“En Runmay lounge se desarroll6 el evento denominado Showroom Evolutionen

donde participaron los disenadores Diego Guapisacay Silvia Zeas mostrando sus
ultimas colecciones de fantasia, casuales y de gala para mujer”

MODA Y MEDIOS DE COMUNICACION
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Utilizd la lana de borrego vy la alpaca, con disenos de las
artesanias nacionales. Son trajes versatiles como vestidos
que pueden ser utilizados solos o con pantalén. Cada
diseno se adapta al cuerpo y conserva la feminidad.

La disenadora atiende en su taller ubicado
en la Calle del Rortorno y Manuel Balarezo
el teléfono para contactos es 0998297776.
Fotégrafos

En el evento también participaron fotdégrafos como
Juan Carlos Solis y Gustavo Quizhpi, quienes presentardn
el frabajo del evento en una exhibicidon en las proximas
semanas en la misma discoteca".
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Andlisis del articulo.

3.7.1 Andlisis segun el libro de Daniel Prieto:

En la presente nota enconframos un contenido informativo
en el gue se mantiene como estrategia de inicio corazdn del
asunto la misma que desde un principio sabemos quiénes son
los personajes principales y lo que acontecerd con ellos.
Contiene un desarrollo descendente que nos mantiene
siempre en el climax del tema hasta su culminacién, la
estrategia de cierre se identifica como previsible en la misma
que el lector ya se imagina como terminard el texto.

3.7.3 Cuadro Comparativo.

3.7.2 Criterio personal:

En esta nota encontramos que la intencion de la publicacién
es brindar informacidén sobre un evento determinado y dar a
conocer ellugardonde podemos contactar alos disenadores
indicados.

En el contexto nos habla sobre inspiracion, cromdatica, estilo,
materiales, efc.

Los términos utilizados son los mds indicados y es de mucho
valor que los medios de comunicacion brinden espacios
en sus contenidos, por esta razén es que debemos mostrar
interes en ellos y en que lo que estos transmiten de nosotros,
ya que es una manera de darnos a conocer.

Cuadro Comparativo

Si No |Relativamente

sLa publicaciéon es una mezcla de moda/fardndula/eventos/otros?

sSe da importancia al disshador de moda en el articulo?

diseno de modas?

sEn la publicacion se utilizan terminos técnicos que se manejan en

s5Se da importancia a la formacion académica de los disenadores?e
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“El disenador cuencano Pedro Cueva presenta su nueva coleccion de calzado
masculino en estilo Oxford para resaltar al hombre elegante’.

“Los zapatos son confeccionados a mano, con Cueros
que se exportan a ltalia para la marca Gucci”, dijo
Pedro Cueva cuya marca es Peter Cave.

Segun la pdgina es.wikipedia.org, un zapato Oxford
es un estilo del zapato elegante de cuero. El diseno es
a menudo liso, pero puede incluir algin ornamento o
pequenas perforaciones como el pespunteado doble a
lo largo de la puntera. Se ata con cordones que pasan
a través de cinco o seis parejas de orificios. Los zapatos
aparecieron originalmente en Escocia e Ilanda, en
donde de vez en cuando se llaman Balmorals y tuvieron
gran predicamento en la Universidad de Oxford en el
siglo XIX.

Los colores blanco, negro, azul, amarillo y vino estdn
presentes en los zapatos masculinos que forman parte
de esta coleccion. “*Mi marca estd destinada no al nino
bonito, sino alhombre rudo que le gusta vivir la vida a mil,
y no le importa lo que diga la gente”, manifestd Cueva
Es un calzado que resalta toda prenda. “El estilo Oxford

44
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estd inspirado en el zapato cldsico que se usaba en los
anos 40.
Selo puede usartanto con un estilo formal como casual”,
agrego.

Uniformes

El disenhador cuencano también crea uniformes basados
en el estilo europeo 0 americano para empresas, que
son confeccionados en ftelas importadas de Italia,
Uruguay, Japdn, Estados Unidos, entre ofros paises.

Trayectoria

Pedro Cueva estudid diseno en la Universidad del Azuay.
Participd en el Miami Beach International Fashion Week,
MBIFW, gque se desarrollé en marzo del ano pasado.
También estuvo en el Salinas Fashion Weekend.”
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Andlisis del articulo.

3.8.1 Andlisis segun el libro de Daniel Prieto:

En esta nota fenemos un texto denominado informativo en el
que se observa una estrategia de inicio nombrada incognita
en la que inicia mencionando personagjes,

informacion en la que no entendemos que significan ni el pa-
pel que tendrdn pero son una invitaciéon a seguir leyendo.
Este mantiene un desarrollo ascendente que es de uso
corriente y nos indica que: todo lo que se describird se
centfra en un solo asunto de Unica importancia, finalmente
la estrategia de cierre es imprevisible en la que el lector no
supone como terminard el discurso.

3.8.3 Cuadro Comparativo.

3.8.2 Criterio personal:

En este texto nos explica en lo que se basa un tipo de zapato
principalmente, para lo cual se ha tomado un concepto de
una fuente web y posteriormente pedir detalles al disenador
en mencioén, el cual nos transmite temas de: cromdtica, estilo
e inspiracion.

Para culminar se menciona superficialmente a que se dedica
el disenador, cudles son sus mayores fuertes en el dmbito de
diseno y su trayectoria como estudiante y profesional.

En este caso notamos que la nota no se trata en un 100% sobre
el disenador de moda, se le brinda la importancia que éste
requiere para transmitir a los receptores sus conocimientos y
profesionalismo.

Cuadro Comparativo

Si No [Relativamente

sLa publicaciéon es una mezcla de moda/faradndula/eventos/otros?

sSe da importancia al disshador de moda en el articulo?

diseno de modas?

2En la publicacion se utilizan términos técnicos que se manejan en

sSe da importancia a la formacion académica de los disenadores?e
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imagen 22. Cuenca Moda. Fotdgrafos y Disefiadores. (Imagen tomada del sifio web
del Diario H Tiempo en la cual se puede apreciar la mala cdiidad en la que ésta
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“ElMiinisterio de Industrias y Productividad MIPRO, junto ala Cdmara dela
Pequena Industria del Azuay CAPIA, y en colaboracién con Pro Ecuador, organizan
la primera feria de lamoday el disefio CuencaModa 2013"

“Romdan Carabajo, funcionario del MIPRO, menciond
que el evento apoya a la industria azuaya, por ello se
ubicardn 62 stands en donde mds de 100 expositores
mostrardn sus trabajos. El apoyo estd dirigido al
sector textil, cuero, calzado, joyas y paja toquilla.

Participantes

El evento, que se desarrollard el 1, 2 y 3 de noviembre en
el Centro de Convenciones Mall del Rio, de 11:00 a 21:00
presentard un desfile de modas el primer dia de feria.
Participardn 10 disenadores que cubren los segmentos
para mujer y hombre, entre ropa, accesorios y calzado.

MODA Y MEDIOS DE COMUNICACION
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Cada uno tendrd seis salidas en donde presentard sus
colecciones con la colaboracién de modelos como las
candidatas a Miss Ecuador 2013; Carolina Aguirre, Miss
Continentes Unidos 2013, y exreinas de Cuenca.

Los disenadores participantes serdn: Pablo Ampuero,
Ximena Mogrovejo, Sebastian Quezada, Jasmina
Mancheno, Manolo Villalta, Silvia Zeas, Felipe Valdez,
Fredy Uday, Gonzalo Arias, Carolina Menezes, Stephanie
Ruiz y Luis Tipan. Entre las colecciones que se conocerdn
estd la de Silvia Zeas, conformada por disenos de tejidos
y la de Stephanie Ruiz, con una propuesta denominada
Dynamic. La entrada a la feria es gratuita.”
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Andlisis del articulo.

3.9.1 Andlisis segun el libro de Daniel Prieto:

En esta publicacion nos encontramos con un texto de tipo
informativo en el que observamos una estrategia de inicio
denominada despersonalizacion en la que se centra el dis-
curso enideas y sifuaciones mds no se preocupa por los seres.
La misma que mantiene un desarrollo ascendente que es de
uso corriente y todo lo que se describe se centra a un solo
asunto de Unica importancia para finiquitar su estrategia de
cierre es previsible en la cual el destinatario tiene una idea de
la manera en la que acabard la publicacion ya que el emisor
nos puede dar una sorpresa o dejar abierta la idea.

3.9.3 Cuadro Comparativo.

3.9.2 Criterio personal:

En la actual nota nos narra sobre la realizacion de un evento
que se desarrollard con la participaciéon de disenadores,
inicia brindando informacién de las instituciones y personas
encargadas de ejecutar dicho evento, luego nombra a los
disenadores que estardn presentes, mdas no brinda detalles de
lo que se podrd observar durante la feria, es importante que
los medios de comunicacion en publicaciones como estas
hagan reconocimiento de nuestro trabajo, por ejemplo se
puede mencionar la linea en la que trabaja cada disenador,
materiales que prefiere para sus disenos o cual es la propuesta
que expone para su indumentaria, ya que es también una
invitacion para que las personas asistan,

Caberecalcargue enestapublicacionla personaencargada
no se ha asegurado de que las personas mencionadas como
disenadores tengan su titulo profesional.

Cuadro Comparativo

Si No [Relativamente

sLa publicacion es una mezcla de moda/fardndula/eventos/otros?

sSe da importancia al disehador de moda en el articulo?

>

diseno de modas?

sEn la publicacion se utilizan términos técnicos que se manejan en

>

sSe da importancia a la formacion académica de los disenadores?e
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“Conel apoyo dela Alcaldia de Cuenca, através de la Direccion Municipal de Cultura, La Esquina de las

Artes organiza su séptimo Festival de las Artes por las fiestas de Independencia Cuenca”

“En el evento se ofrece calidad en los productos
expuestos por disenadores, asicomo por la participacion
de artesanos, artistas populares, gastronomos y musicos
de renombre.

El Festival inicia hoy y se extiende hasta el domingo 3 de
noviembre, con la presencia de mds de 60 expositores,
quienes dardn a conocer el valor de la pieza Unica,
menciond Johanna Garzén, administradora de La
Esquina de las Artes.

MODA Y MEDIOS DE COMUNICACION
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La cita es desde las 10:00 hasta las 20:00. A lo largo del
dia se presentard musica en vivo con la presencia de
Ricardo Echeverria a las 12:00, mUsica de tango a las
18:00 juegos pirotécnicos a las 19:00. Los asistentes al
Festival que adquieran productos del lugar recibirdn
boletos para el sorteo de premios.

En exposicion estardn los disenos de Andrea Tello,
Silvia Di Rosa y Yolima Carrasco, ademds se abrirdn las
puertas del restaurante Barranco a cargo de Lorena
Larriva y Cecilia Pena, en donde se ofrecerdn platos
tradicionales, locales e internacionales.”
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Andlisis del articulo.

3.10.1 Andlisis segun el libro de Daniel Prieto:

Enlapresentelocalizamosuntextoinformativo el cualtiene una
estrategia de inicio llamada personalizacion en la que se situa
unoomadspersonajesatfravésdeloscualesocurriranloshechos.
Es evidente su desarrollo redundante, éste se apoya en
lo dicho para volver a decir lo mismo de diferentes for-
mas y asegurarse de que el destinatario se persuada a
través de él, la estrategia de cierre es imprevisible en la
cual el receptor no tiene idea de cémo terminard el texto.

3.10.3 Cuadro Comparativo.

3.10.2 Criterio personal:

Para este articulo el autor empieza mencionando a las orga-
nizaciones que estdn encargadas de dicho evento seguido
a ello pasa a mencionar de una manera significativa la lo-
bor que realizan los profesionales de la moda en este dm-
bito, asegurando asi productos de calidad, posteriormente
nos comenta sobre las actividades que se llevaran en el de-
sarrollo del show y finalmente menciona a los disenadores
que estardn presentes sin senalar que es lo que presentardn
cada uno de estos ni los procesos que se llevaron a cabo.
Caberecalcarlaintencion que tiene estanota, que esinformar
ala ciudadania el valor que tienenlos productos de disenador
y su buena calidad, en cuato a funcidn, tecnologia y diseno.

Cuadro Comparativo

Si No [Relativamente

sLa publicacion es una mezcla de moda/fardndula/eventos/otros?

3Se da importancia al disenador de moda en el articulo?

>

diseno de modas?

sEn la publicacion se utilizan términos técnicos que se manejan en

>

3Se da importancia a la formacién académica de los disenadores?e
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imagen 24. Cuenca Moda 2013. [magen tomada del sitio web del Diario E Tiempo en
la cual se puede apreciar la mala calidad en la que ésta aparece para las personas

que visitan la pdgina).
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Imagen 28. Imagen 29.

Marca Bolson.

Dis. Sivia Zecs.

“Lapasarela Cuenca Moda 2013 fue un evento organizado por el Ministerio de Industrias y Productividad, MIPROy la Cdmara de la Pequeria Industria de Cuenca, CAPIA;

conla participacion de la Asociacion de disefiadores profesionales de textily moda de Cuenca”

“En el evento que se desarrollé en el saldon Yanuncay del
Centro de Convenciones Mall del Rio, el fin de semana, se
presentaron las Ultimas tendencias de varios disesnadores
locales, ya sea en vestuario, calzado, accesorios y joyas.

Colecciones

La pasarela, que fue transmitida en vivo por la senal
de Unsion Television, con creaciones de la disenadora
Estephanie Ruiz, mostrd la coleccidon Dynamic, inspirada
en la libertad y la vida.

Otro disenador fue Gustavo Moscoso, con su propuesta
Otono-Invierno. Un trabajo apto para los viajes entre la
Costa y Sierra, para personas que sienten la necesidad
de ser versdtiles.

La colecciéon Fashion Queens del disenador Luis Tipdn,
estuvo basada en colores vibrantes como amairillo, rojo,
azul, coral y naranja. Los modelos fueron vestidos cortos
y zapatos anatdmicos muy altos.

Los miembros de la Asociacion de disenadores
profesionales de textil y modas mostraron su capacidad
creativa y productiva, quienes plasmaron en cada

elemento la creatividad con estilo y elegancia.

Una de las alternativas fue de Ximena Mogrovejo,
Jasmina Mancheno y Sebastidn Quezada con su
coleccion Re-volver Otachic.

Mientras que la coleccion de Carolina Meneses, mostro
la mezcla de materiales donde predomina los tejidos de
la cultura de Otavalo, conjugados con cuero.

Pablo Ampuero por su parte presentd la coleccion
Virgen, inspirada en obras pictéricas de santas y virgenes
para establecer silueta, cromdtica y ambientacion.

Una de las alternativas para caballero fue de Danny
Arias, en la seccion textil, cuya propuesta fue Enemigos,
lo acompand es su presentacion Manolo Villalta con
Adventures, una coleccidén de calzado y accesorios de
cuero.

Para cerrar la pasarela, Silvia Zeas presentd a

Ticsa — Origenes. Esta propuesta estd creada bajo la
tendencia del biomanismo, la cual sugiere establecer
un acercamiento a la vida en estado natural.”

50
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Andlisis del articulo.

3.11.1 Andlisis segun el libro de Daniel Prieto:

Esta circulacidon posee un texto de contenido informativo el
mismo que tiene una estrategia de inicio denominada pues-
fa en escena la que se basa en que tenemos una idea de
lo que se relata pero no sabemos lo que sucederd con los
personagjes.

Este mantiene un desarrollo ascendente que es de uso cor-
riente y fodo lo que se describe se cenfrard a un solo asunto
de Unica importancia, la estrategia de cierre es previsible en
la cual el lector adivina o deduce como terminard el fema.

3.11.3 Cuadro Comparativo.

3.11.3 Criterio personal:

La presente nota inicia mencionando a las organizaciones
que se han dedicado al desarrollo de dicho evento y men-
cionando quienes son las personas que participaron.
Consecutivamente nos dice lo que presentd cada disenador
correspondiente a la linea que maneja y su inspiracion.
Cabe recalcar que en esta nota se menciona a personas
gue no son disenadores de profesion como tal.

Siendo una nota en la que se destaca detalladamente la
obra que realiza cada disenador se deja en segundo plano a
los disenadores de moda locales. Cuando se refiere a cada
disenador nos expresa la cromdatica que utiliza, inspiracién,
etc. Esimportante también recalcar que la fotografia que uti-
lizan no es de buena calidad para la web y que también no
es un reflejo de lo que se desarrollo en dicho evento.
Finalmente notamos que la terminologia que se utiliza no es
la correcta, ya que no se logra expresar a cavalidad el men-
sqaje.

Cuadro Comparativo

Si No [Relativamente

sLa publicaciéon es una mezcla de moda/fardndula/eventos/otros?

s5Se da importancia al disesnador de moda en el articulo?

diseno de modas?

2En la publicacion se utilizan términos técnicos que se manejan en

sSe da importancia a la formaciéon académica de los disenadores?e
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“Ladisefiadora cuencana Lula Martinez presenta hoy su nueva coleccion denominada Beso de cereza, en su nuevo atelier showroom, ubicado en la calle Latinoaméricay

Remigio Crespo, desdelas 19:30”

“La colecciéon Beso de cereza estd inspirada en el Art-
Deco de los anos 20, donde la mujer explora y explota su
feminidad, usando transparencias, brillos, estampados y
maquillaje recargado, dijo Lula Martinez.

La exreina de la ciudad Paulina Crespo vy la exvirreina
Carolina Vélez, acompanadas de Maria Elisa Padilla,
actual Reina de Cuenca; y la virreina Maria Cecilia
Andrade, lucirdn las creaciones de la disenadora. Las
modelos Tatiana Guillén, Emilia Cueva, Maria Cecilia
Abad y Amanda Orddnez también estardn en la
pasarela.

Manana de 09:00 a 19:00, y el sdbado de 10:00 a 17:00,
serd el open house del showroom-atelier. La disenadora
brindard asesoria  personalizada. Ademds estardn
disponibles accesorios de la marca Eleganzza y carteras
para complementar el look.

Se lanzé un concurso en las redes sociales, en el que
las participantes deberdn subir a su perfil una foto con
besos color rojo o en su gama, etiquetando a la pdgina
oficial de Lula Martinez, en Facebook., o en Instagram
con el Hashtag #besodecereza.

MODA Y MEDIOS DE COMUNICACION
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La foto con mds “me gusta” ganard una prenda de la
coleccion.

Trayectoria

Lula Martinez estudid diseno de modas y textiles en la
Universidad del Azuay, UDA. Hizo una maestria en diseno
de modas en el Instituto Privado Felicidad DUCE, en
Barcelona, Espana.

En su época estudiantil fue premiada en el Graiman
Fashion Week como Mejor disenadora de la UDA.
También participd en el Ecuador Fashion Week. “Desde
pequena me gustdé mucho lo artistico, como es pintar,
dibujar, crear y al momento de elegir mi carrera senti
que estudiar diseno de modas era lo mio”, concluyd.”
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Andlisis del articulo.

3.12.1 Andlisis segun el libro de Daniel Prieto:

En el presente contenido escontframos con un texto informa-
tivo en el que identificamos una estrategia de inicio asigna-
da personalizaciéon la misma que situa todo en uno o mds
personajes donde las gestiones ocurrirdn a través de ellas.
Conserva un desarrollo redundante el cual se apoya en lo
dicho para volver a decir lo mismo de diferentes formas vy
asegurarse de que el destinatario se persuada a través de
él, la estrategia que emplea se la denomina imprevisible en
la que el lector no se imagina como terminard el alegato.

3.12.3 Cuadro Comparativo.

3.12.2 Criterio personal:

En esta seccidon tenemos el anuncio del lanzamiento de una
nueva coleccion de ropa para mujeres, inicia brinddndole
un espacio importante al nombre de la disenadora, al nom-
bre de la coleccidén y el lugar donde se llevard a cabo dicho
suceso.

Posteriormente profundiza en el tema de la coleccién y nos
cuenta un poco mds sobre la inspiracion que se ha emplea-
do para su desarrollo, aspectos como, cromdtica, texturas,
bases textiles usadas en ésta por otro lado resalta con que
intensiéon fue disenada esta colecciéon influyendo asi de una
manera discreta sobre el receptor ya que existe la posibili-
dad que ésta se sienta identificada y por ende atraida por la
marca; seguida y de una manera poco ortodoxa se desvia
el tema mencionando a personalidades del medio y mod-
elos que estardn presentes en el evento, lo cual hace que el
destinatario pierda un poco el interés por lo verdaderamente
importante y se distraiga con ofras afirmaciones.

No termina el texto sin antes reiterar que es lo que la disena-
dora en mencién brindard a los asistentes.

Finalmente nos detalla informacidén sobre su trayectoria como
estudiante y profesional del diseno de modas.

Una parte esencial de esta publicacion me parece que es su
formacién académica, ya que de esta forma la ciudadania
puede tomar en cuenta que es una persona que ha
estudiado y se ha especializado para prestar sus servicios de
una manera profesional

Cuadro Comparativo

Si No [Relativamente

sLa publicaciéon es una mezcla de moda/fardndula/eventos/ofrose

s5Se da importancia al disesnador de moda en el articulo?

diseno de modas?

sEn la publicacion se utilizan términos técnicos que se manejan en

3Se da importancia a la formacion académica de los disenadores?e
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Imbgen 31. Dis. Ma. Lourdes Marfinez y modelos.

Emilia Cueva, Lula Martinez y Maria Cecilia Abad.

“La coleccién Beso de cereza estd inspirada en el Art-
Deco de los anos 20, donde la mujer explora y explota su
feminidad, usando transparencias, brillos, estampados y
maquillaje recargado, dijo Lula Martinez.

Hoy, de 10:00 a 17:00, se desarrollard el open
house en su showroom-atelier que estd ubicado
en la calle Latinoamérica y Remigio Crespo.
La disenadora brindard asesoria personalizada. Ademds
estardn disponibles accesorios exclusivos de la marca
Eleganzza y carteras para complementar el look.”

MODA Y MEDIOS DE COMUNICACION
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“La coleccion Beso de cereza, es la nueva propuesta de la disefiadora cuencana
Lula Martinez, la cual estd inspirada en el Art-Deco”
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Andlisis del articulo.

3.13.1 Andlisis segun el libro de Daniel Prieto:

En este mensaje nos encontramos con un texto informativo
en el que observamos la estrategia de inicio llamada person-
alizacién en la que se sitUa todo en uno o mds personajes
donde las cosas ocurriradn a fravés de ellas.

La misma sostiene un desarrollo ascendente éste es de uso
corriente y todo lo que se describe se centra a un solo asunto
de Unica importancia, la estrategia de cierre es previsible en
la cual el lector se espera como culminard el mensaje.

3.13.3 Cuadro Comparativo.

3.13.1 Criterio personal:

En la presente nota aunque es pequena, es muy significativa
ya que desde un inicio nos brinda informacion sobre qué es
lo que sucederd y quién es el personaje principal, nos indica
que se lanzard un nueva coleccion por parte de la disenado-
ra, el eje fundamental de inspiracién, materiales empleados
y con qué fin se ha desarrollado, para concluir nos extiende
una invitacion al mismo a través de horarios de atencion y
servicios que prestard la disenadora.

Esta es una nota pequena pero rica en informacion que
como disenadores nos intferesa que la sociedad conozca y
forme parte de eventos como éste.

Cuadro Comparativo

Si No [Relativamente

sLa publicaciéon es una mezcla de moda/fardndula/eventos/ofrose

5Se da importancia al disesnador de moda en el articulo?

diseno de modas?

sEn la publicacion se utilizan términos técnicos que se manejan en

3Se da importancia a la formacion académica de los disenadores?e
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Cuadro de resultados. Si No [Relativamente

0

sLa publicacion es una mezcla de moda/farandula/eventos/otros?

sSe da importancia al disshador de moda en el articulo?

sEn la publicacion se utilizan términos técnicos que se manejan en
diseno de modas?

o~ O] O O
o A O W

3Se da importancia a la formacion académica de los disenadores?e

Total de Publicaciones de
publicaciones disenadores.

219 12

Total de Publicaciones

H Total de Publicaciones H Publicacionesde disefiadores locales

Gréfico 1. A
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¢Las notas son una mezclade
moda/farandula/eventos/otros?

H5 WMo B

¢Las notas son una mezclade
moda/farandula/eventos/otros?

H5) ENo =

Grdfico2.B Grdfico3.C
¢Enlas publicaciones utilizan términos ¢Se da importancia a la formacion académica
técnicos que se manejan en de los disenadores?
disefio de modas? .
Hsi EHNo Relativaments
Grdfico 5.D Grdfico 6. E
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Como resultado del andlisis de las publicaciones que ha realizado el diario El Tiempo con respecto a moda
durante el ano 2013, tenemos que:

En el tfranscurso del ano se realizaron 219 notas de moda que equivalen al 95% dedicadas a diferentes
temas, disenadores internacionales, aficionados y comerciantes y 12 publicaciones que corresponden al

5% tuvieron espacios dedicados a disenadores de moda de la localidad.

Del total de publicaciones analizadas que en este caso fueron 12 = 100% 9 de ellas que corresponden
al 75% se relacionan con eventos de moda, fardndula, espectdculo, etc. Y 3 que es igual al 25% nos
transmiten conocimientos sobre el trabajo que los disenadores realizaron.

En seis notas que son el 50% se da mayor importancia al disenador local mds que al evento en si, en cinco
que corresponde al 45% se resalta sélo la importancia del evento o las personalidades que asistieron a
éstos y en una que es igual al 8% de manera superficial se habla sobre el disenador.

La terminologia que se emplea para darnos a conocer tfemas de moda es muy importante como resultados
de ello tenemos que:

De doce publicaciones en cinco que es el 42% se utilizan los términos correctos y que tienen relacion
con procesos de diseno; en cuatro de ellas que corresponden al 33% la terminologia realmente no es la
apropiada y en 3 que es igual al 25% manera superficial detallan terminologia.

Por Ultimo la importancia que se le brinda a la formacién académica del disenador se encuentra en un
mediano porcentaje ya que en seis que equivale al 50% se tomd en cuenta y dio valor a su formacién y en

seis que equivale al 50% restante definitivamente esto no resulta importante.
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Diario “El Mercurio” de Cuenca- Ecuador, fue fundado el 22 de
octubre de 1924.

Durante décadas ha venido desarrollando un frabagjo
ininterrumpido en la informacion a la ciudadania del pais y del
austro.

Expandiéndose y creciendo como un medio impreso, va
adquiriendo cardcter nacional.

Alrededor de 1978 circuld por primera vez el periddico a un solo
color y para 1984 se publico ya a full color. Durante la década
de los ochentas y los noventa, El Mercurio sufrid una vertiginosa
transformacion tecnolégica y lo ha venido haciendo con el

frasncurso de los anos.
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“No es usual tener una alfombra roja de 25 metros en
el céntrico parque Calderdn. Para romper esa rutina y
cofidianidad del espacio, 22 estudiantes del séptimo
ciclo de diseno texfil de la Universidad del Azuay
(UDA) se tomaron el callejon adoquinado que da del
monumento a la glorieta y ahi con la presencia de
transeuntes, invitados, profesores, curiosos y fotoégrafos
presentaron el evento denominado “Linea imaginaria,
desfile de moda, arte y circo” .

Altoparlantes se encendieron para matizar el paso del

+9 k|
g i i
7 |
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Imagen 32, Exposicion Parque Calderon, glamour de 20 modelos y los prolijos movimientos de los
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actores del Circo Social. Hubo dos muestras diferentes divididas por una linea imaginaria. Una de ellas fuvo como
temdtica central fusionar el arte y la moda. En estas propuestas de alta costura se confeccionaron elegantes
vestidos de noche, una de las disenadoras fomo como referente el realismo mdagico, las esferas flotantes de la obra
de Gonzalo Endera, fue un traje azul con el estilo de los cielos que plasmaba el artista.

Otra propuesta nacié de obra *Migrantes”, de Jorge Chalco donde se ve frazos de pincel con un traje purpura gris.
Ademas esa fijacion del pintor guayaquileno Félix Arduz en las flores fue trasladado a la tela.

Cada propuesta resultd de un andlisis a los referentes estéticos para llevarlos al plano de la costura, de ahi salieron
paletas cromaticas, rasgos significativos, gestos y composiciones.

Circo

La segunda propuesta surgio a partir de una relacion establecida con el Circo Social, que a través de la acrobacia
en los drboles del parque pusieron en escena la obra Yasuni. El tema, en este dmbito, fue el jugar con la cromdtica,
texturas, rasgos formales, sin caer en el disfraz, frajes de papagayos, panteras, aranas, disenados desde una lectura
estética acoplados a la ergonomia.

Detalles
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Genoveva Malo Subdecana de la escuela de Diseno
de la UDA explicd que las estudiantes presentaron
propuestas a partir del arte, con un frabagjo fino

fransformado en vestidos de noche.
e En el caso del Circo Social utilizaron la técnica del
sublimado que permite transferir color y diseno a

un textil sin alterar su superficie, sin darle textura
sino sélo una representacion visual.”

3.16.1 Andlisis segun el libro de Daniel Prieto:

En la publicacién en curso tenemos un texto informativo en el
que se localiza una estrategia de inicio llamada despersonal-
izacion la misma que centra el discurso en ideas y situaciones
mdas abstractas sin preocuparse por los personagjes.

La misma que mantiene un desarrollo ascendente y es de
uso corriente todo se centra en un solo asunto de Unico con-
flicto y la estrategia de cierre es imprevisible ya que el lector
no se imagina como terminard el discurso.

3.13.3 Cuadro Comparativo.

3.16.2 Criterio personal:

Pese a que ésta es una publicaciéon de estudiantes de diseno
qgue en este momento ya son profesionales lo encuentro
muy acertado y redactado con los términos adecuados,
manteniendo siempre la informacidn adecuada con
respecto a procesos de diseno como: inspiracion, cromdtica,
conceptos bdsicos, etc.

Aungue no se le da una importancia destacada al disenador
directamente, ésta se vuelca a resaltar el proceso que este
proyecto conlleva, resaltfando en un primer plano la obra
de los profesionales para en un segundo explicar coémo se
desarrollo el espectdculo y la participacion de estudiantes
de otras ramas.

Es de gran ayuda para los profesionales del diseno que desde
la etapa de estudiantes se realicen eventos de esta indole ya
que se dan a conocer por creatividad y frabajo, pero sobre
todo por su capacidad como profesionales especializados

en dicho tema.

Cuadro Comparativo

Si No [Relativamente

sLa publicaciéon es una mezcla de moda/fardndula/eventos/otros?

s5Se da importancia al disesnador de moda en el articulo?

diseno de modas?

sEn la publicacion se utilizan términos técnicos que se manejan en

s3Se da importancia a la formacion académica de los disenadores?e
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Imagen 33. Diegé José Altamirano. o

Imagen 34. Diego José Altamirano.

“El disenador cuencano Diego José Altamirano presenta
su nueva coleccién de moda para hombres, donde
prima la elegancia resaltando la figura masculina.

Vestir bien es simbolo de buen gusto, modernidad vy
poder; los tiempos que corren obligan a lucirimpecables
en todo momento.

Nuestra carta de presentacién ya no se resume a un
cuerpo, una cara o una actitud, va definida también por
nuestros gustos alahora de vestir. La coleccidon Masculino
Formal 2013 de Joshelo Designer, estd inspirada en la
anatomia masculina y su necesidad por vestir acorde a
las tendencias actuales, se trata de resaltar la figura del
hombre utilizando una silueta entallada y destacando
pequenos detalles en todas las prendas.

MODA Y MEDIOS DE COMUNICACION
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Imagen 35. Diego José Altamirano.

La creacion del disenador estd dividida en dos grupos:
trajes multifuncionales con telas casimir que se pueden
lucir en diferentes ocasiones, tanto en eventos muy
elegantes como para el diario; la ofra seccion estd
compuesta por tfrajes totalmente exclusivos con telas
satinadas que pueden ser utilizados por novios, cortes y
en eventos de efiqueta.

Los disenos de JD (Joshelo Desinger) conjugan detalles
enfre lo cldsico y lo moderno para crear prendas
exclusivas, donde de manera acertada encontraremos
solapas, cuellos, bolsillos, bordes decorados,
combinacidon de colores atractivos y juveniles donde
siempre prima la elegancia.

La tienda y estudio de moda "“Joshelo Desinger” estd
ubicado en la Manuel J. Calle 1-39 y Paucarbamba, el
teléfono de contacto: 4103914.”
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Andlisis del articulo.

3.17.1 Andilisis segun el lioro de Daniel Prietfo:

Estanotaposee uncontenido de fipoinformativoenelque encontramos
una estrategia de inicio llamada corazdn del asunto que estd basada
en que desde un principio salbemos quiénes son los personaies y lo que
pasard con ellos en el desarrollo de la narracion.

La misma conserva un desarrollo redundante, éste se apoya en lo
dicho para volver a decir lo mismo de diferentes formas y asegurarse
de que el destinatario se persuada a fravés de él, la estrategia de ciemre
es imprevisible en la cual el lector no se imagina como ferminard la
nota.

3.17.3 Cuadro Comparativo.

3.17 .2 Ciriterio personal:

Enla presente nota, debbemos rescatar el importante aporte que tiene
para el conocimiento de la ciudadania en general el proceso que
se redliza en la confeccion de colecciones por parte del diseshador,
senalando en una primera instancia al mercado que ha elegido para
dicha coleccién, seguida de detalles constructivos, como bases textiles,
inspiracion y partes de las prendas en las que se enfoca mds su frabajo
como disenador.

También menciona ocasiones enlas que se puede usarsuindumentaria
y define a su farget de una manera precisa con lo cual el lector se
puede sentir identificado y por ende lo llevard a interesarse por dicha
nmarca.

Finalmente proporciona informacion de contacto lo que es de gran
ayuda ya que siendo el periddico un medio de comunicacion de
circulacion masivo, todos tendrdin acceso a él.

Cuadro Comparativo

Si No |Relativamente

sLa publicaciéon es una mezcla de moda/fardndula/eventos/otfros?

sSe da importancia al dissnador de moda en el articulo?

diseno de modas®?

sEn la publicacion se utilizan términos técnicos que se manejan en

s2Se da importancia a la formacion académica de los disenadores?e
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“En dos largas pasarelas 30 modelos de nuestra ciudad,
entre hombres y mujeres, lucirdn propuestas de diseno
de ropa complementados con el uso del sombrero de
paja toquilla. La idea de compaginar la moda con el
sombrero es de Rafael Paredes y el Museo del Sombrero
de Paja Toquilla de Cuenca, conjuntamente con Tatiana
Torres Mis Pacifico Internacional, capitulo Ecuador.

“Entre focados y fusiones”, presenta hoy desde las 20h00
en la Casa Paredes Rolddn (Calle Larga 10 — 41) diseno
textil de cuatro creadores; Silvia Zeas, Danny Arias,
Diana Gonzdlez y Freddy Romero, cuyas prendas entran
en juego con los modelos actuales de sombreros que
proponen Flavio Efrain Zhagui y Luz Lojano.

Imagen 36. Fusion.

Cada disenador tiene un espacio especifico para mostrar su coleccion y cada una de las prendas masculinas y
femeninas tienen que compaginar con el uso del sombrero. Todo el museo se viste esta noche de glamour en dos
escenarios: uno que se ubica a lo largo del almacén y otro que se extiende por todo el pasillo de la casa que da
hacia la calle Larga.

El diseno textil aplicado en camisas, pantalones, corbatas, faldas, blusas, chaquetas, vestidos dentro de una linea
casual para hombres y mujeres, entra en juego con el color, dimension, detalles y modelos del sombrero.

Flavio Zhagui, disenador de sombreros y encargado de esta muestra senala que la iniciativa redne a disenadores
de la ciudad que buscan nuevas ideas y tendencias, con el fin de llegar a la gente y provocar en ella el gusto por
el uso del sombrero.”

MODA Y MEDIOS DE COMUNICACION
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Andlisis del articulo.

3.18.1 Andlisis segun el libro de Daniel Prieto:

En esta nota se puede localizar un texto de tipo informativo
en el cual se observa una estrategia de inicio denominada
corazén del asunto en la cual, conocemos desde un principio

quiénes serdn los personajes y lo que sucederd con ellos.

Esta mantiene un desarrollo redundante, que se apoya en
lo dicho para volver a decir lo mismo de diferentes formas y
asegurarse de esta manera que el destinatario se persuada a
través de él, cierra el discurso con estrategia imprevisible en

la cual el lector no se imagina como culminard el tema.

3.18.3 Cuadro Comparativo.

3.18.2 Criterio personal:

En la presente nota a pesar de ser publicada para comunicar
sobre un evento no deja de mencionar y darle importancia
al frabajo del disehador ya que expresa de que forma se ha
vinculado en este proyecto a los mismos con la sociedad,
inmediatamente nos informa sobre los disenadores que
estardn presentando sus productos, sin embargo, no se
detfiene en detalles de relevancia para los disenadores, por
otro lado brinda especificaciones sobre lo que se presentard
el dia del evento como, inspiracién, detalles constructivos,
cromdtica, etc. lo cual puede ayudar a que el destinatario

se sienta atraido y acuda a la invitacion.

Concluye mencionando a un artesano como disenador o
que no es correcto, ya que la sociedad debe estar consciente

de la difeencia y esto se puede prestar para confusiones.

Cuadro Comparativo

Si No [Relativamente

sLa publicaciéon es una mezcla de moda/fardndula/eventos/otros?

s5Se da importancia al disesnador de moda en el articulo?

diseno de modas?

sEn la publicacion se utilizan términos técnicos que se manejan en

5Se da importancia a la formacion académica de los disenadores?e
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Imagen 37. Disefiadora y organizadoras.

Sivia 7eqs,

disenadora

cuencanag, Ximena

Sempertegui,directora ejecutiva de la Cdmara de la Pequena
Industria del Azualy, y Patricia Guerrero, coordinadora del desfile

“Cuenca Moda 2013"

“Nueve disenadores profesionales de la ciudad
expondrdn sus creaciones el primero de noviembre en
el Mall del Rio, en un desfile de modas como parte de la
Feria del Diseno y Moda Cuenca 2013, que se realizard
desde el primero al tres noviembre.

En "Cuenca Moda 2013" participardn Sebastidn
Quezada, Jasmina Mancheno, Ximena Mogrovejo,
Silvia Zeas, Pablo Ampuero, Danny Arias, Manolo Villalta
y Carolina Meneses, modistas de la Asociacion de
Disenadores Textil, Moda y Afines de la ciudad.

“El objetivo de este desfile de modas es vincular a
los disenadores de la asociacidon con las empresas,
para que los empresarios confeccionen colecciones
completas de prendas de vestir por temporadas; de esa
forma el grupo de disenadores y empresarios generardn
plazas de trabajo en esta area”, indico Patricia Guerrero,
coordinadora del desfile.

MODA Y MEDIOS DE COMUNICACION
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Una de las disenadoras Silvia Zeas comentd “Ese dia,
promocionaremos el talento local, con nuestras diversas
creaciones en fextil, calzado y accesorios. Hemos
programado el inicio del desfile a las 18:00 con la
participaciéon de modeloslocalesy exreinas de Cuenca”.

Por ofra parte, la Feria del Diseno y Moda Cuenca 2013
contard con sesenta stands con productos elaborados
en paja toquilla, cuero vy joyeria. “Esta feria pretende
que las empresas cuencanas promocionen y vendan
sus productos”, dijo Ximena Sempertegui, directora
ejecutiva de la Cdmara de la Pequena Industria del
Azuay.

Las entidades organizadoras de esta Feria del Diseno
y Moda Cuenca 2013 son el Ministerio de Industrias
y Productividad MIPRO vy la Cdmara de la Pequena
Industria del Azuay” CAPIA.
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Andlisis del articulo.

3.19.1 Andlisis segun el libro de Daniel Prieto:

Este articulo mantiene un contenido de fipo informativo en el
que encontramos una estrategia de inicio llamada corazén
del asunto el cual desde un principio sabemos quiénes son los

personajes y lo que pasard con ellos.

Tiene un desarrollo ascendente que es de uso corriente y
todo se centra en un asunto de conflicto Unico, la estrategia
de cierre es imprevisible en la cual el lector no se imagina

como terminard el articulo.

3.19.3 Cuadro Comparativo.

3.19.2 Criterio personal:

Teniendo como base fundamental un evento de moda, en
este articulo seinicia mencionando elnUmero de profesionales
que estardn encargados de mostrar sus creaciones, algunos

de los nombres de los mismos.

Seguido a ello nos comenta cual es el objetico que tiene
desarrollar el evento y en este caso es vincular de una mejor

manera a los disenadores con las diferentes empresas.

Por otro lado en éste no se emnciona el tipo de prendas que
se estardn exponiendo lo que puede ocacionar es que la

sociedad no se interese por acudir.

Tocatemasde, inspiracion, lineas, etc. Por Ulyimo nos comenta
el nUmero de stands estardn disponibles para el publico lo

que brinda una idea al lector de cuan grande serd.

Finalmente menciona a las entidades que han hecho posible

este acontecimiento.

Cuadro Comparativo

Si No [Relativamente

sLa publicacién es una mezcla de moda/fardndula/eventos/otrose | X

s5Se da importancia al disesnador de moda en el articulo?

diseno de modas?

sEn la publicacion se utilizan términos técnicos que se manejan en X

sSe da importancia a la formacion académica de los disenadores?e X
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imagen 38. Final Cuenca Moda 2013. (Imagen tomada del sitio web del Diario H
Tiempo en la cual se puede apreciar la mala calidad enla que ésta aparece para

las personas que visitan la pdgina).

“El pasado viernes en el Salén Yanuncay del Centro
de Convenciones del Mall del Rio se llevd a cabo la
Pasarela Cuenca Moda 2013. Alli 70 modelos lucieron
las colecciones de modistos de la Asociacidon de
Disenadores Textil, Moda y Afines de Azuay.

La primera pasarela fue del disenador invitado Gustavo
Moscoso, que presentd su coleccion de camisas y jeans
para caballeros en azul verde, naranja, rojo, blanco vy
negro denominada “Otono-Invierno 2014".

Posterior a ello, prendas llenas de movimiento con
texturas suaves de sedas caladas con colores intensos y
estampados se tomaron la pasarela, siendo la coleccion
“Dynamic” de Stephanie Ruiz.

Para finalizar la primera parte de la pasarela Cuenca
Moda 2013, Maria Elisa Padilla, reina actual de Cuenca,
Maria Cecilia Alvarado vy finalistas de Miss Ecuador se
presentaron con los vestidos y zapatos anatdmicos de
la coleccion “Fashion Queens 2013-2014" del disehador
Luis Tippan.

El grupo de baile cuencano Dad-ho intervino en el
openning y en el intermedio del evento de moda.

MODA Y MEDIOS DE COMUNICACION
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imagen 39. Final Cuenca Moda 2013.

El momento de demostrar el trabajo de los disenadores
jovenes de joyas Ximena Mogrovejo, Jasmina Mancheno
y Sebastidn Quezada llegaron al exhibir sus accesorios
urbanos “Re_volver”.

Seguido de eso, los tejidos de la cultura de Otavalo
conjugados con la fuerza del cuero se visualizd en el
calzado delacoleccion “Otachic” de Carolina Meneses.

Los tocados en el cabello con elementos retomados
de la iconografia catdlica de la coleccion de Pablo
Ampuero denominada “Virgen” en donde sus prendas
en color negro definian la silueta de la mujer llamaron la
atencion por la fusion.

Danny Arias y Manolo Villalta unieron sus colecciones
“Enemigos” y “Collector Adventures” respectivamente,
prendas en colores alegres y elegantes haciendo
del hombre un ser Unico, combinado con calzado
y accesorios de cuero, indumentaria masculina de
aventura y riesgo.

La pasarela Cuenca Moda 2013 finalizd con “Ticsa”
coleccion de Silvia Zeas prendas que demostraban las
técnicas y saberes ancestrales de los procesos textiles.”
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Andlisis del articulo.

3.20.1 Andlisis segun el libro de Daniel Prieto:

En la presente nota hallamos un texto de tipo informativo en
el que observamos una estrategia de inicio que tiene como
nombre corazén del asunto la que basa en que desde un
principio sabemos quiénes son los personajes y o que pasard

ocurrird con ellos.

Posee un desarrollo ascendente el que es de uso corriente
y todo se centra en un solo asunto de Unico conflicto,
finalmente la estrategia de cierre es imprevisible y el lector no

se imagina como terminard la nota.

3.20.3 Cuadro Comparativo.

3.20.2 Criterio personal:

En este evento que es totalmente de moda en un principio
nos brinda datos de la localidad en la que se desarrolld el

mismo y destaca el acto mds importante.

Seguidoaellomencionaadospersonaque nosondisenadores
de profesiéon, lo que es una desventaja para los disenadores
que han tenido una formacién académica. Brinda detalles
sobre lo que se exhibid por parte de estos aficionados a la
moda, luego de esta infroduccion nombra a disenadores
cuencanos como ‘“disenadores jovenes” y nos comenta
sobre el tfrabajo que mostraron mencionado asi temas sobre,

inspiracion, cromdtica, silueta, etc.

Personal y profesionalmente creo que este tipo de eventos se
deben desarrollar con profesionales de la moda para de esta
manera dar un posicionamiento a nuestro trabajo y valor a la

formacién que hemos cumplido.

Cuadro Comparativo

Si No [Relativamente

sLa publicaciéon es una mezcla de moda/fardndula/eventos/otros?

s5Se da importancia al disesnador de moda en el articulo?

diseno de modas?

sEn la publicacion se utilizan términos técnicos que se manejan en

sSe da importancia a la formacion académica de los disenadores?e

MODA Y MEDIOS DE COMUNICACION
CRISTINA FEIJOO

71




UNIVERSIDAD DEL AZUAY

72

Imagen 40. Showroom Lula MArinez.

“Esta coleccidn tiene su inspiracion en el Art Deco, a la
época de los anos 20 en donde las mujeres explotaron
su sensuadlidad y femenidad acompanada de detalles
en las prendas como fridngulos, lentejuelas, taches
fusionales, fransparencia en donde predomina el
blanco, cardenillo, café y los estampados, indica Lula.

Ademds cada prenda proyecta algo de coqueteria y
a eso se le anade la importancia de labios rojos de esa
época. "Siempre me ha encantado la idea de los tonos
rojos en los labios de una muijer, razdn por la cual surge
el nombre de mi coleccidn beso a los labios y cereza a
lo dulce y sensual del rojo”, explicd la disenadora de 28
anos.

Las telas con las que elabora sus creaciones como:
blusas, sacos, pantalones, vestidos de coctel son
exclusivas de paises vecinos Colombia, Pery, Barcelona,
New York. Detrds de Lula las manos derechas que le
ayudan siempre son las costureras Luz Leal y Lorena
Sarmiento.

“La disenadora de modas cuencana Maria Lourdes
Martinez abrird las puertas de su atelier- showroom este
jueves a las 19:30, con su nueva coleccion “Beso de
Cereza”.

MODA Y MEDIOS DE COMUNICACION
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En el showroom ubicado en Latinoamérica y Remigio
Crespo, detrds de la discoteca Black, Lula ofrecerd a
sus clientas un asesoriamiento de imagen completo, a
mas de indicar la prenda de vestir apropiada al color de
tez y silueta de la mujer, la complementard con joyas,
zapatos y carteras.

Cabe mencionar que sus prendas de vestir la lucieron
este ano, las candidatas a Reina de Cuenca 2013 para
algunos eventos y sesiones fotogrdficas.

En el coctel de inauguracidn habrd un mini desfile
en donde exhibird sus prendas de la colecciéon, con
la presencia de reina y virreina actual de la ciudad y
la virreina del ano anterior Carolina Vélez. El viernes y
sabado serd el Open House en el que las prendas de
vestir de la coleccion “Beso de Cereza” estardn a la
venta”.
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Andlisis del articulo.

3.21.1 Andlisis segun el libro de Daniel Prieto:

Este articulo de moda posee un contenido de tipo
informativo en el que podemos encontrar una estrategia de
inicio denominada corazdn del asunto la cual se basa en que
desde un inicio sabemos quiénes son los personajes y lo que
ocurrird con ellos en el franscurso de la narracion.

Este también contiene un desarrollo redundante, el mismo
que se apoya en lo dicho para volver a decir lo mismo de
diferentes formas y asegurarse que el destinatario se persua-
da a través de él, la estrategia de cierre es previsible la que
sostiene que el lector ya tiene una idea de cdmo culminard
el texto.

3.21.3 Cuadro Comparativo.

3.21.2 Criterio personal:

Dentro de esta publicacion observamos que se ha llevado
a cabo una entrevista con la disenadora ya que nos explica
de una manera técnica y profesional detalles de construc-
cidn como inspiracién, detalles en las prendas, estampados,
cromdtica y ala linea de ropa que mds se inclina.

También nos comparte el significado del nombre de su colec-
cion y finalmente nos hace una invitacién a asistir a su local.
Vemos en esta nota que se tocan diferentes puntos, los cuales
favorecen a la disenadora en mencién ya que el receptor
del mensaje estd informado de todo lo que sucederd en el
evento y los productos vy servicios a los que puede acceder,
tomando en cuenta que éstos son de calidad y sobre todo
realizados con profesionalismo.

Cuadro Comparativo

Si No [Relativamente

sLa publicaciéon es una mezcla de moda/fardndula/eventos/otros?

s5Se da importancia al disesnador de moda en el articulo?

diseno de modas?

sEn la publicacion se utilizan términos técnicos que se manejan en

s5Se da importancia a la formacion académica de los disenadores?e
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“José Altfamirano con una sonrisa en su rostro y vestido de
camisa deportiva negra y detalles verde fosforescentes
enlaparte delpechoyhombros, unjean oscuroy zapatos
negros casuales de su creacion, nos recibe en su estudio
y tienda de modas “Joshelo Designer”, ubicada en el
interior de la casa de sus padres, en la calle Manuel J.
Calle y Paucarbamba, desde hace un ano.

Luego del recorrido de las dos plantas de la tienda
de modas del disenador cuencano, de 27 anos, en la
que predomina una decoracion urbana acorde A sus
creaciones sencillas pero elegantes para el género
masculino, exhibidas en las cerchas, José se sienta en
uno de los sillones de su sala de entrada para conversar
de su trabagjo.

Acomoddndose sus lentes, Diego José Altamirano
Goémez confiesa que desde adolescente sentia
curiosidad por la costura, entallando su propia ropa, la
cortaba y remendaba.

Decidio correr suerte estudiando medicina, carrera que
no llegd a su fin porque descubrid que verdaderamente
sU vocacion era el diseno textil.

Hace dos anos finalizd sus estudios en la Universidad dell
Azuay.

“En el 2010 cred la marca “JOSHELO DESIGNER”, que
representa a sus prendas y principalmente a él como
disenador. Esta marca se encuentra en frajes de novios,
ternos, abrigos, chompas de lana, camisas, corbatas
delgadas, buzos, camisetas, gorras, etc.

Todo traje de Joshelo tiene un toque cldsico con lo
moderno y tfodo se asocia con la inspiracidon que se
encuentra en la forma del cuerpo masculino y en la
necesidad de la moda que tienen los hombres para lucir
un traje entallad, estilizado y codmodo a la vez, hasta en
los pequenos detalles de las prendas.

Estos detalles se concretan sobre todo en las solapas,
cuellos, bolsillos, en los bordes finamente decorados y
en el color que sale de una explosion de creatividad que
se integran a la perfeccion, pues el hombre cuencano
fiene que lucir bien en todo acto social que asista.
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Imagen 41. E Disefo se impuso ala medicina. (Se ha tomado esta imagen, ya
que en la pagina web de la revista no se encuentra la nota publicada

Cuando subimos por esa escalera roja en forma de
caracol colocada en medio de su estudio de moda,
sabiamos que nos encontrariamos alguna sorpresa, y asi
fue: un carro de karting.

Su ofra pasidon aparte del diseno son las carreras de
carros en las que participa por lo que ha disenado varias
camisas elegantes y deportivas para el equipo TCR
Motorsport de Sebastian Merchan, piloto de PanamGP
Series.

Estos disenos exclusivos han estado presentes durante
las competencias internacionales de Formula Abarth.

Su Ultimo diseno fue para la competencia que se realizé
el 27 de octubre en Ibarra: cortes elegantes pero
deportivos, el mismo diseno de camisa para terno, pero
con colores fosforescentes.

José admite que al momento de esbozar o dar rienda
suelta a una de sus creaciones no pide opinidon fémina,
porque “todo lo que hago son prendas que me
encantaria en lo personal lucir”, dice.
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En sus dos cortos anos como disenador Altamirano ya
ha participado en algunos eventos de moda como
QMANDO MODA, donde recibié un diploma y premio
economico enla categoria de Estudiantes-Ropa Casual.

Su primera coleccidn la expuso en un desfile organizado
por la academia y agencia de modelos CN MODELOS.

Su segunda coleccion la presentd en el Club Rotario de
Cuenca: fueron 8 disenos de trajes para novios.

Después de esta pasarela abre campo a la vestimenta
de novios, empieza con la transformacion de el tipico
y cldsico fraje de novio, convirtiéndolo en un fraje
multifuncional, que no solo sea utilizado en el dia de la
boda sino que también se lo pueda utilizar en diferentes
ocasiones.

También cuenta con la produccion de sastreria para
mujeres: sacos, abrigos y blusas, sin perder los toques de
elegancia y los pequenos detalles.

Como Ultimo detalle indico que desea participar con
sus colecciones en pasarelas internacionales”.
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Andlisis del articulo.

3.22.1 Andlisis segun el libro de Daniel Prieto:

En la presente publicacion notamos un contexto infor-
mativo el cual posee una estrategia de inicio
denominada incégnita la que basa su concepto en que
el emisor nos da informacidén y menciona diferentes
personajes los cuales no sabemos que sucederd con
ellos, pero son una invitacion a seguir leyendo.

Esta sujeta a un desarrollo ascendente — descendente,
el mismo que nos mantiene entretenidos desde el inicio
hasta el fin, por ultimo hallamos una estrategia de cierre
imprevisible la cual sostiene que el lector ya se imagina
como culminard el texto en curso.

3.22.2 Criterio personal:

En esta nota a mds de brindarnos informacion sobre el
desarrollo y procesos de diseno nos comunica datos per-
sonales sobre el disenador, provocando de esta manera
que el lector se sienta afraido a seguir leyendo vy tal vez
hasta logre identificarse con el disshador en mencion.
Inicia haciendo una descripcion de la vestimenta que
luce el disenador mientras se realiza la entrevista y el
lugar donde ocurre ésta mencionando la direccion de
su tienda de moda, describiendo el ambiente que ésta
mantiene y lo que brinda a sus clientes.

Seguido a ello y sin dejar de detallar las actitudes del
disenador nos comenta qué fue lo que lo inspird al mis-
mo a estudiar dicha carrera, nos comenta también so-
bre su formacion académica y luego sobre la concep-
tualizacion de sus disenos enfocandose en: inspiracion,
cromdtica, detalles de importancia, linea a la que se
dedica y al mercado especialmente al que estd enfo-
cado su trabagjo, lo cual veo muy oportuno ya que de
esta manera las personas van a despertar el interés por
esta marca y por el disenador.

Concluye refiriéndose a los logros y participaciones
realizadas a lo largo de su carrera como estudiante y
disenador de modas, dato importante ya que consta
como registro de su buen trabajo.

3.22.3 Cuadro Comparativo.
Cuadro Comparativo Si | No [Relativamente
sLa publicacion es una mezcla de moda/fardndula/eventos/otros? X
sSe da importancia al disshador de moda en el articulo? X
s2En la publicacion se utilizan términos técnicos que se menejan en X

diseno de modas?

sSe da importancia a la formacion académica de los disenadorese | X
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Cuadro de resuttados. Si | No [Relativamente
sLa publicacion es una mezcla de moda/fardndula/eventos/otros? 3 4 0
sSe da importancia al disshador de moda en el articulo? 4 ] 2
sEn la publicacion se utilizan términos técnicos que se manejan en 4 3 0
diseno de modas?
5Se da importancia a la formacién académica de los disefiadores2 | 3 4 0]

Total de Publicaciones de
publicaciones,  disenadores.

50 7

Total de Publicaciones

B Total de publicaciones. Publicacionesde disefiadores locales.

Gréfico7.F

78

MODA Y MEDIOS DE COMUNICACION
CRISTINA FEIJOO




UNIVERSIDAD DEL AZUAY

Total de Publicaciones

® Total de publicaciones. Publicacionesde disefiadores locales,

¢Se da importancia al disehador de moda en
el articulo?

M Relativamente WS Mo

Gréfico8.G

¢Enlas publicaciones utilizan términos
técnicos que se manejan en
disefio de modas?

WS WMo

Gréfico 9.H

¢Se da importancia a la formacion académica
de los disefadores?

LRI ]

Grdfico 10. 1

Grafico T1.J
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En el diario El Mercurio debemos recalcar que la importancia que se le da a la moda en
comparacion con otros medios es un menor grado, ya que en este no se dedica siquiera
un espacio a la misma, sino las notas son colocadas en cualquier segmento del mismo,
de esta manera es que a lo largo del ano 2013 se han realizado un total de 50 notas sobre
moda que corresponden al 88% dedicadas a diferentes temas, disenadores internacionales,
aficionados y comerciantes, por ofro lado en un menor grado y muy significativo en solo

siete que es igual al 12% se dio espacio para el disenador de moda local.

De un total de siete notas analizadas que equivalen al 100% tres de éstas son el resultado de
una mezcla de moda, fardndula, eventos, etc. Equivalente al 43% mientras que en cuatro
publicaciones se destacd mas el trabajo que realiza el disehador lo que es igual al 57%.
Continuando con el andlisis, la importancia que se le da al disenador como creador y
profesional es un poco mds efimera y como resultado de esto tenemos que en cuatro notas
se le dio toda la importancia al profesional lo que equivale a un 57%, en una que es igual
al 14% no se dio importancia para nada y en dos que corresponden al 29% de una manera
efimera se destaca al disenador.

Por otro lado tenemos que los términos utilizados en este medio de comunicacion en un
57% que es igual a cuatro notas de moda si se utiliza el lenguaje adecuado y en las tres
restantes que es igual al 43% éste no es el apropiado.

Para finalizar, la formacion académica de los disesnadores de moda, en cuatro notas que
equivalen al 57% ésta no resulta importante y en tres que es igual al 43% se menciona su

formacion.
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“Telerama es una cadena de television
ecuatoriana perteneciente a Grupo Eljuri
operada porlaTelevision Ecuatoriana S.A. enlas
ciudades de Cuenca, Guayaquil y Quito, nace
de la vision de los empresarios cuencanos, ante
la necesidad de contar con un canal cultural,
que sea capaz de asumir la responsabilidad y
encaminar a la teleaudiencia al interés en la

ciencia, tecnologia e informacion.

Desde sus inicios en 1993, el canal se ha
convertido en una de las cadenas mas jovenes
en producir y transmitir entretenimiento en la

television ecuatoriana".
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Imagen 42. Calados en prendcs.

Presentacion:

“Paralelamente al uso de encajes y brocados, surge
una nueva propuesta consiste en el uso de calados
en las telas, una técnica que solo se logra, gracias a
una maquina I&ser, todo tipo de prendas en las que se
consigue dar formas y dar dimensiones por supuesto ala
creatividad de nuestros disenadores.

sDe qué se tratan estas telas? Lo veremos a continuacion.

Narraciéon durante el video:

Telas caladas, una alternativa de moda para cualquier
tipo de prenda, una técnica que le da personalidad al
textil y le imprime un sello de elegancia.

Disenadora Isabel Borrero: Yo he tratado de utilizar para
innovar un poco en cuanto a este momento como este
momento estd de moda, todo lo que es encajes y ese
fipo de transparencias y todo eso, entonces he fratado
de con estanueva técnica que normalmente se utilizaba
mdads en lo que es en madera, acrilico, mdas para diseno
de objetos, yo le he trasladado al Diseno Textil y Diseno
de Modas para utilizarlo en las prendas.

MODA Y MEDIOS DE COMUNICACION
CRISTINA FEIJOO

Narraciéon: Sutiles perforaciones y cortes de figuras
geomeétricas que dan paso a otra textura asi como
apliques elaborados a partir de los retazos que se
desprenden permiten un despliegue de creatividad a
los Disenadores de hoy.

Disenadora Isabel Borrero: A estos elementos los utilice
en mangas o en diferentes lugares, en detalles de la
espalda y asi.

Narradora: Con la libertad en el uso de colores que
caracteriza a la moda actual, esta tendencia puede
utilizarse en prendas casuales y formales.

Disenadora Isabel Borrero: En lo que yo he hecho, se
puede hacer este tipo de cortes en todo tipo de prendas,
se puede hacer como ya hemos visto en algunas formas,
lo he utilizado en vestidos de gala que se lo puede utilizar
y fambién en ropa casual urbana.

Narracion: Unapropuestaque nace apartirdelavigencia
de los encajes y guipiures con un toque vanguardista
para quienes buscan renovarse constantemente”.
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Andlisis del reportaje.

3.25.1 Andlisis segun el libro de Daniel Prieto:

En este segmento encontramos un discurso de cardcter
informativo y descriptivo el que conserva una estrategia de
inicio denominada incognita en el que aparecen personajes
e informacidén que no entendemos pero que a su vez es
una invitacién para seguir viendo. Se sujeta a fravés de un
desarrollo ascendente el que es de uso corriente y todo se
centra a un solo asunto de Unico conflicto, para cerrar con el
mensaje este tiene una estrategia de cierre imprevisible, ya
que el televidente no se imagina ni adivina cémo terminard

la entrevista.

3.25.2 Criterio personal:

En la presente entrevista podemos notar que antes de que
intervenga la disenadora hay una infroduccién previa en
la que hay una explicacion sobre la técnica que se utiliza

y lo que se puede lograr con ésta, mediante el uso de Ia

3.25.3 Cuadro Comparativo.

terminologia adecuada de una manera clara y profesional.
Realizan la proyeccidon de diferentes fotos que tienen que
ver con el tema, lo que es muy importante para que el
televidente entienda de lo que se estd hablando.Una vez
que se da paso a la disenadora, ésta empieza contdndonos
coémo aplica ella en sus creaciones dicha técnica y lo que
toma como referencia de inspiracién al momento de disenar,
nos da también una explicaciéon de los campos en los que
utiliza la técnica, en este caso la mdquina ldser. Por otro lado
la narradora del segmento nos da detalles sobre la prenda
y la disenadora nos cuenta en que lugares especificamente

ella prefiere usar estos apliques.

Es importante reconocer en esta nota que aungque no se le
da importancia a la formacién académica de la disenadora,
la relevancia que se le da a su frabajo y a la misma como

profesional es evidente.

Cuadro Comparativo

Si No |[Relativamente

sLa publicacion es una mezcla de moda/faradndula/eventos/otros?

sSe da importancia al dissnador de moda en el articulo?

sEn la publicacion se utilizan términos técnicos que se manejan en

diseno de modas?

sSe da importancia a la formaciéon académica de los disenadores?

MODA Y MEDIOS DE COMUNICACION
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Lula Martinez
DISENADORA

-
Imagen 43. Coleccion Beso de Cereza.

“Presentadora: Con la coleccion Beso de Cereza la
Disenadora Lula Martinezinauguro su atelier que presenta
modelos exclusivos y asesoramiento de imagen, Sandra

Vélez lo visito.

Sandra Vélez: La disenadora cuencana Lula Martinez
abrid las puertas de su atelier en la que exhibe su

coleccion “Beso de Cereza”.

Disenadora Lula Martinez: Feliz de la vida, es uno
de mis suenos hechos realidad, realmente marca
Lula estd empezando a cumplir sus metas, El diseno
interior es hecho por Giovany Delgado y la parte de la

ambientaciéon es Diego Torres.

MODA Y MEDIOS DE COMUNICACION
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Sandra Vélez: El trabajo de Lula Martinez se caracteriza
porque realza la femineidad gracias a los acertados

cortes y el uso de texturas delicadas.

Disenadora Lula Martinez: Es una coleccidon inspirada
en el Art Deco en donde la mujer realmente explora y

explota su femineidad.

Sandra Vélez: Ademds de prendas exclusivas en el

atelier se ofrece el asesoramiento de imagen.

“Disenadora Lula Martinez: Realmente es un pack
completo donde vendo, o sea ofrezco ropa, la asesoria
de joyas, carteras y aparte la asesoriac de imagen

exclusiva, color de piel, contextura del cuerpo.

Sandra Vélez: Un espacio para mujeres de cualquier
edad en el que de seguro encontrara prendas que

favorezcan cada estilo y figura™.
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Andlisis del reportaje.

3.26.1 Andlisis segun el libro de Daniel Prieto:

En esta entrevista nos encontramos que el discurso es
informativo descriptivo en el que se tiene como estrategia de
inicio personalizacién el cual se sitta uno o mds personajes a

través de los que sucederdn los las acciones.

Sostiene un desarrollo redundante el mismo que se apoya
en lo dicho para decir lo mismo en diferentes formas para
persuadir al televidente, la estrategia de cierre es previsible
ya que el receptor se espera como concluird el tema en la

presentacion de la nota.

3.26.3 Cuadro Comparativo.

3.26.2 Criterio personal:

En esta entrevista y reportaje de moda desde un inicio se le
brinda importancia al frabajo de la disshadora contdndonos

lo que se realizd para resaltar aquello.

En primerainstanciala disenadora nosrevela datos personales
sobre sentimientos y deseos que espera alcanzar a través
del lanzamiento de su marca, comenta también sobre el
diseno de interior y ambientacion lo que le da un toque de

profesionalismo a su marca.

La presentadora se preocupa por destacar las caracteristicas
mdads importantes de su trabajo, habldndonos asi de cortes,

propdsito de la coleccion, texturas, etc.

Por parte de la disenadora se expresan conceptos de
inspiraciony detalles varioslo que ayuda a que los televidentes
tengan una idea mds clara de lo que se trata y su a su vez

tratar de conquistar el mercado al que se ha dirigido.

Cuadro Comparativo

Si No |[Relativamente

sLa publicacion es una mezcla de moda/fardndula/eventos/otros?

sSe da importancia al disshador de moda en el articulo?

sEn la publicacion se utilizan términos técnicos que se manejan en

diseno de modas?

sSe da importancia a la formacion académica de los diseshadores?

MODA Y MEDIOS DE COMUNICACION
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Imagen 44. Bolson y Mamushka.

“Presentadora: Bolsdn es un estudio de moda y arte y
Diseno Textil y Moda contempordnea, basado en la
experimentacion y manipulacion de diversos materiales
y tecnologias para conseguir nuevas formas, siempre
con la responsabilidad y compromiso de brindar al
mercado productos confortables y funcionales, nos
acompana desde la ciudad de Cuenca la Disenadora
Yasmina Mancheno que es la propietaria de la marca,

bienvenida a “N'Boga” .

Disenadora Jasmina Mancheno: Buenas tardes Maria
Antonieta.

Presentadora: 3Como estads Yasmina2 Gracias por
acompanarnos.

Bueno Bolsdn, bolsos y accesorios estd ya en el mercado
durante tres anos, 5COmo nace esta idea?
Disenadora Jasmina Mancheno: Bueno si estamos

ya desde hace tres anos, la idea nacié después de

MODA Y MEDIOS DE COMUNICACION
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Jasmina Mancheno
DISENADORA PROPIETARIA

graduarnosdela Universidad en medio de darnos cuenta
que enelmercadoyenelmediono hay plazasde trabajo
bien remuneradas para los disenadores, entonces con
mi esposo decidimos ponernos este negocio los dos, es
un negocio familiar tfrabajamos los dos en todo lo que
es diseno de bolsos, fambién hacemos accesorios para
mujer y poco a poco hemos ido incrementando nuevas
lineas como es ropa de mujer, ropa de hombre y eso
bdsicamente.
Presentadora: Bueno,

sCudntos productos

especificamente poseen?

Disenadora JasminaMancheno: Porelmomento estamos
ahorita con bisuteria para mujer, tenemos carteras,
bolsos para tablets, mochilas, billeteras, tenemos
blusas, casacas, camisetas, una amplia variedad, lo
Unico que nos falta ahorita creo que son zapatos para

complementar una parada.
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Presentadora: 3Con qué materiales realizan sus

productos?

Disenadora Jasmina Mancheno: Los materiales por
ejemplo para los bolsos son sintéticos y telas, no
utilizamos nada de lo que son cueros ni nada de eso, la
Ultima coleccién que sacamos estamos mds bien como

utilizando ese termino de sin pieles de animales.

Presentadora: 3En qué se inspiran para cada una de sus
creaciones?
Disenadora Jasmina Mancheno: Realmente la
inspiracion es muy amplia, porque Nos iNspiramos en
la cofidianidad, nos inspiramos en las necesidades,
bdsicamente nos preocupamos siempre de cumplir
esa necesidad que tienen las mujeres, los estudiantes,
las madres, de tener bolsos comodos que nos entre
todo en orden, donde podamos llevar una cantfidad
de cosas y no nos lastimemos, no nos pese mucho o
qué sé yo... Siempre buscando dirigirnos por eso, por la
funcionalidad y la comodidad.

Presentadora:  Jasmina hablemos también de
“Mamushka” que es el evento que realizan por segundo
ano consecutivo ya en el marco del dia de la madre,
2Qué encontraremos ahi¢ gDonde lo realizan? Dame un
poquito mds de detalles, dia, horarios, 3qué podemos

encontrar?

Disenadora Jasmina Mancheno: Mamushka nacié de
la necesidad que nosotros como disenadores vimos de
que en el mercado local no tfenemos un lugar donde los
estudiantes o los disenadores recién graduados tengan
la oportunidad de vender sus productos o de dar a
conocer sus productos al mercado local, entonces
en vista de que habia esta carencia, nosofros como
teniamos ya nuestro local, medio ya conocido un poco
mas el mercado decidimos invitar a varios disehadores
locales que ya han venido trabajando en eventos
nacionales, eventos internacionales y a la vez tfambién
disenadores que estdn comenzando fusionados todos
en un mismo lugar dimos creacion a mamushka, es
un evento para el dia de las madres donde podemos
enconfrar todo tipo de articulos para dar un regalo,
para uso propio y todos dirigidos a la madre.

Presentadora: 3Donde encontrar

podemos SUS

productos?

Disenadora Jasmina Mancheno: Bueno el dia 8 de
mayo tenemos la inauguracion en el local de bolsén es
en la Francisco Moscoso y Miguel Moreno en el edificio
El Colibri y el dia jueves, viernes, sdbado y domingo 11
de mayo que es ya el dia de la madre vamos a estar
atendiendo en fres locales al mismo fiempo, vamos
a estar en el local de Silvia Zeas y vamos a estar en la
galeria Tag, los chicos de la Galeria Tag son chicos que

estdn manejando bastante lo que es del arte urbano
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estan llevando a su galeria a presentar este arte y ellos
se fusionaron con nosofros para darnos este nuevo
concepto a nuestro Mamushka de este ano.
Presentadora: 3Estdn en las redes sociales ustedes
también?

Disenadora Jasmina Mancheno: Si estamos en el
facebook , nos pueden encontrar como Bolsdn, bolsos y
accesorios, ahi vamos a estar compartiendo todos estos
dias mds cosas sobre el evento que disenadores mds van
a estar con nosotros porque les tenemos por ejemplo va
a estar Silvia Zeas con todo lo que es su linea de tejidos,
vamos a estar con Pablo Apuero, vamos a estar con
Ximena Mogrovejo tfambién esta GiorgiVioleta, Gabriela
Pesantez y nosotros Bolsdn y Mina accesorios que es la

parte de los accesorios.

Presentadora: Perfecto Jasmina, yo siempre les pido un

consejo a todos los emprendedores.

Disenadora Jasmina Mancheno: Bueno mi consejo seria
gue no tengan miedo de soltarse, de sonar, que no
tengan miedo de poner en prdctica lo que estudiamos,
lo que aprendimos, que al comienzo siempre todo reto
es dificil pero mientras los retos sean mds grandes y mas
dificiles uno pone mds empeno en cumplir, y que no se
corran que nada es imposible todas las cosas se pueden

cumplir.

MODA Y MEDIOS DE COMUNICACION
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Presentadora: Muchisimas gracias Jasmina por tus
palabras y por habernos acompanado esta tarde

N'Boga que pases bien”.
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Andlisis del reportaje.

3.27.1 Andlisis sequn el libro de Daniel Prieto;

En esta entrevista tenemos un discurso de tipo informativo
expositivo el que se sujeta a una estrategia de inicio
denominada puesta en escena la que basa su concepto en
que a partir del inicio tenemos una idea de lo que relatard

mds no lo que sucederd.

Mantiene un desarrollo redundante el mismo que se apoya en
lo dicho una y otra vez para a asegurarse que el televidente
se sienta persuadido a través de él, su estrategia de cierre
es imprevisible ya que el observador no se imagina en qué

forma se culminard el segmento.

3.27.2 Criterio personal:

Esta mds que ser un reportaje de moda es una entrevista la

misma que toca muchos temas importantes, la presentadora

3.27 .3 Cuadro Comparativo.

destaca con una terminologia muy profesional cual esla labor
del disenador y por lo que éste se caracteriza, posterior a ello
se aborda diferentes temas directamente con la profesional.
Principia mencionando a la marca que idenfifica a la
disenadora en mencidon contdndonos una péqguela resena,
por qué y con qué propositos se ha llevado a gestion la misma
y las lineas a las que estd destinada lo que es de valiosa
importancia ya que es de esta manera que ella podrd llegar
a su target.

Nos comenta sobre materiales, colecciones, inspiracion,
funcionalidad, etc. Tomando todo lo preliminar como una
infroduccién para hablar sobre un evento realizado por
disenadores donde nos expone diferentes problemas a los
qué como profesionales estamos expuestos y nos comenta
detalles de la apertura que se les ha dado a los disenadores
principiantes, para finalmente invitarnos a consumir productos
cien por ciento ecuatorianos lo que me parece parte

fundamental para destacar.

Cuadro Comparativo

Si No |Relativamente

sLa publicaciéon es una mezcla de moda/fardndula/eventos/otros?

s5Se da importancia al disesnador de moda en el articulo?

>

diseno de modas?

sEn la publicacion se ufilizan términos técnicos que se manejan en

s3Se da importancia a la formacion académica de los disenadores?e
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Imagen 45. Moda Griega.

“Presentadora: Les contamos que los pliegues vy las telas
VOPOrosas o vaporosas son las principales caracteristicas
de la moda griega que otorgan un look fresco, una
tendencia que se puede lucir en faldas y blusas, pero
cuya utilizacion se debe considerar ciertos aspectos,
una disenadora nos habla sobre esta tendencia asi que
preste atencidon para que vea como lo puede utilizar de
una manera correcta.

Narradora: Una moda inspirada en la antigua Grecia
que estd retomando concepto simple de definir.

Isa Borrero: En cuanto al corte Griego o al estilo Griego,
lo gque normalmente se usa, bueno, retomando lo que
se hacia en la antigledad que era empezar con un
rectadngulo de telay se utilizaba de una forma envolvente
entonces en los tiempos antiguos no se utilizaba ni
costuras, entonces lo que ahora se retoma son, se utiliza
mucho lo que son los pliegues y eso es como que la
parte mds caracteristica de este estilo Griego.

Narracion: La moda Griega se utiliza especialmente en
vestidos de fiesta, semiformales en faldas y blusas en
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cualqguier tipo de textura.

Isa Borrero: Se puede utilizar en topo tipo de prendas
pero este tipo de pliegues se puede apreciar mucho
mejor en los vestidos porque son un poco MAs largos vy
como digo se puede apreciar mejor.

Narraciéon: los pliegues tienden a dar énfasis y a abultar
por ello deben ser usados en los lugares a los que quer-
emos dar realce.

Isa Borrero: Por ejemplo si una persona tiene mucho bus-
to y hay demasiados pliegues esa parte va a llamar de-
masiado la atencién, entonces tal vez se puede utilizar
mejor si es que una persona no tiene demasiado busto
O en partes que no sean exageradas 0 que No quieran
resaltar tanto, para que no sea muy chocante o que el
impacto visual no sea demasiado.

Narradora: Esta tendencia es Util para prendas infor-
males y formales y otorgan un estilo fresco”.
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Andlisis del reportaje.

3.28.1 Andlisis segun el libro de Daniel Prieto:

En el presente reportaje que lo enconframos de ftipo
descriptivo el que posee una estrategia de inicio llamada
despersonalizacion el cual centra el discurso en ideas vy

situaciones mdas abstractas sin ocuparse de los seres.

En segunda instancia mantiene un desarrollo ascendente
el cual es de uso corriente todo se centra en un solo tema,
la estrategia de cierre es previsible ya que el televidente se
imagina como serd el desenlace del tema en la presentacion

de la nota.

3.28.3 Cuadro Comparativo.

3.28.2 Criterio personal:

En este reportaje de moda encontramos que lo que nos
quiere transmitir es el conocimiento de una ftendencia ,
refonzandola con el criterio de un profesional de la moda
de esta maneraq, inicia brinddndonos pistas y detalles sobre

bases textiles e insumos que caracterizan a la misma.

Posterior a ello nos relata informacion de inspiracion vy
conceptos de definicién, para dar paso al comentario de
la disenadora, la misma que con la terminologia adecuada
y profesional nos indica sobre la historia y como se la estd

tfransfiriendo a la actualidad a dicha tendencia.

Finalmente nos habla sobre pliegues, texturas, detalles
constructivos en las prendas que mejor se ve reflejada esta

moda vy tips importantes para realzar la figura femenina.

Cuadro Comparativo

Si No |Relativamente

sLa publicaciéon es una mezcla de moda/fardndula/eventos/otros?

s5Se da importancia al disesnador de moda en el articulo?

diseno de modas?

sEn la publicacion se ufilizan términos técnicos que se manejan en

s3Se da importancia a la formacion académica de los disenadores?e
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w

Maria de Lourdes Martiner
DISENADORA DE MODAS

-

Imagen 46. Open House.

“Open House Lula Martinez.

Presentadora: Queremos comentarles que Lula Martinez
es una Disenadora Cuencana que desarrolld su carrera
de Modas en Madrid Espana, ademds recibid un premio
como mejor Disenadora del Graiman Fashion Week
2008 ahora ella cuenta con su propio atelier y por esta
temporada Navidena realiza un Open House en el que
usted podrd adquirir prendas de la nueva coleccion,
Milena Munoz nos presenta los pormenores.

La marca cuencana Lula Martinez, ofrece prendas
exclusivas, disenadas con un innovador concepto de

moda inspiradas en las Ultimas tendencias.

Disenadora Ma. Lourdes Martinez: Lula es una marca
dedicada para la mujer, hago ropa haute couture

que es alta costura y ready to wear que es lista para
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llevarse, hago bastante lo que son vestidos a medida
y son totalmente elaborados, ya sea con bordados,
con pliegues, depende lo que el cliente me pida. La
coleccidon que estoy haciendo ahora es basada en una
muijer, en lo retro, es toda la parte de la mujer que quiere

la comodidad pero también al mismo la elegancia.

Presentadora: Diversas prendas que forman parte de la
coleccion 2012 — 2013 forman parte de Open — House
que la Disenadora realiza para esta Navidad.
Disenadora Ma. Lourdes Martinez: EI Open House
empieza este miércoles y termina el viernes, es todo el
dia, hay ciertos paquetes que son para personas que a
veces no saben que regalar, incluimos una blusa con un
anillo, con un collar, se van haciendo paquetes.

Los accesorios no son hechos por mi pero tfambién son
de Disenadoras, son bisuterias exclusivas, son de dos
cuencanas y también manejo una joyeria que es de
acero, que se llama elegancia.

Presentadora: Lula ademds integra un conceptfo
de asesoria de imagen para sus clientas incluyendo

sugerencias de accesorios y arreglo personal para toda

ocasion y presupuesto’.
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Andlisis del reportaje.

3.29.1 Andlisis segun el libro de Daniel Prieto:

En este dialogo lo hallamos de tipo informativo descriptivo en
el que percibimos una estrategia de inicio conocida como
incoégnita la cual sostiene que en el principio aparecen
personajes e informacién que no entendemos que es lo que
sucederd con ellos, pero es una invitacién a seguir atentos a

lo que sucederd con ellos.

Conserva un desarrollo ascendente que se trata de centrar
un solo tema de Unico conflicto, la estrategia de cierre es
previsible ya que el televidente se espera la forma como

concluird en el tema la presentaciéon de la nota.

3.292 Criterio personal:

En el presente reportaje realizado especialmente para tocar
el tema de una exposicion de moda podemos distinguir
que desde un inicio se le da importancia a la disenadora

mencionando su formacidén académica lo que le brinda

3.29.3 Cuadro Comparativo.

de alguna manera mds valor al trabajo que desarrolla
ahora como profesional también nos cuenta un poco de
su inmersion en el mercado local.Una vez realizada esta
infroduccidn la presentadora nos da una idea de lo que se
trata esta coleccidén y conceptos como inspiracion, linea
que maneja, etc.La disenadora nos relata de una forma mds
detallada que los conceptos en los que se ha basado como,
cortes, texturas, bases textiles, insumos y por supuesto el valor
agregado que brinda a las prendas mediante el diseno
personalizado si asilo requiere el cliente es parte fundamental

de su “paquete”.

Por Ultimo nos comenta el lugar donde se redlizard el
lanzamiento y nos extiende una invitacién mencionando las

diferentes promociones que se estdn ofreciendo.

Cuadro Comparativo

No |Relativamente

sLa publicaciéon es una mezcla de moda/fardndula/eventos/otros?

s5Se da importancia al disesnador de moda en el articulo?

sEn la publicacion se utilizan términos técnicos que se manejan en

diseno de modas?

5Se da importancia a la formacion académica de los disenadores?e
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Presentadora: Les contamos que del 21 al 24 de mayo
se realizard el Miami Beach International Fashion Week y
por supuesto Ecuador estard en las pasarelas, Maria del
Mar Proano, Paulina Anda, Mdnica Campana y Pedro
Cueva, son los disenadores que viajaran para represen-
tarnos, mas detalles les tenemos en nuestro segmento.

Presentadora: Paulina Anda Disenadora de calzados,
Maria del Mar Proano Disenadora de Ropa juvenil,
Monica Campana Disenadora de ropa cldsica y Pedro
Cueva Disenador de la ropa para caballeros viajaran
al Miami Beach International Fashion Week, uno de lo
seventos mds importantes de la moda a nivel mundial.

Cecilia Niemes: Yo creo que complementan un con-
cepto de Latinoamérica para el mundo entero el Miami
Beach Internatfional Fashion Week ha sido creada, yo
como Vicepresidenta de la asociacion de “Duenos de
la semana de la moda” ha sido creado exclusivamente
para favorecer y promover el talento latinoamericano.
Presentadora: Cecilia Niemes como Epresaria que
llevard a los Disenadores ecuatorianos a Miami cuenta
con el respaldo de industria Molinera.

Alvaro Noboa: Una mujer inteligente, tiene un gran

encanto, disciplinada y creo que su obra que es la pri-
mera agencia del Ecuador tanto como escuela, como
agencia de modelaje es un reflejo de lo talentosa que
ella esy es unreflejo el apoyo que ella le da al Ecuador.
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Imagen 47. Miami Beach International Fashion Week

Presentadora: Elegancia, moda, colores intensos y ver-
satilidad son las propuestas que ofrecen los disenadores
ecuatorianos.

Monica Campana: Mis colecciones siempre se
caracterizan por ser muy versdtiles y por tener la carac-
teristica de que puedes mezclar las prendas entre si, es
decir que por ejemplo si tU ves un look en la pasarela, ya
ok, tU ves el styling que yo hice pero tU puedes mezclar
con tus propios gustos las prendas entre si.

Disenador Pedro Cueva: Es una coleccioén para el hom-
bre libre, jugando con las solapas con los bolsillos, el
juego de botones también, los cuellos, como podemos
ver también la forma de los bolsillos, la caida del pan-
talén, podria decirse que es una coleccion formal y ca-
sual a la vez, puede funcionar en ambos sentidos.

Disenadora Paulina Anda: La paleta de colores sUper
amplias por la primavera por los colores que tenemos,
rosas, fucsias, verdes no pueden faltar, algo de
marrones, el negro, también en combinaciones un poco
para el dia mezclados para el dia mezclado con vino y
la noche un poco mds elegantes elaborados, altos, bor-
dados con cristales cristales swarovski y también randas,
encajes.

Presentadora: El evento se realizard del 21 al 24 de
marzo en Convention Center y contara con las modelos:
Ma. José Gutiérrez v la rusa lvonne”.
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Andlisis del reportaje.

3.30.1 Andlisis segun el libro de Daniel Prieto:

En este reportaje tenemos un contenido de modalidad in-
formativo explicativo en el que nos muestra una estrategia
de inicio denominada corazén del asunto en la cual desde
que icia la nota sabemos quiénes son los personajes y lo que
sucederd con ellos.

Su desarrollo se basa en un discurso ascendente el mismo
que frata de centrar todo en un solo asunto, la estrategia de
cierre es previsible ya que el televidente se espera como la
presentacion para concluir con el tema.

3.30.3 Cuadro Comparativo.

3.30.2 Criterio personal:

En este reportaje, podemos distinguir como desde la apertura
del mismo se realiza una presentacion de los disenadores,
tomando en cuenta que no todos de los que estdn en la lista
han tenido una formacion académica previa a ello.
Seguido nos comenta sobre la linea a la que cada disenador
se dedica y lo que estuvo presentando en el franscurso del
evento, luego de una manera radical se realizan entrevistas
a diferentes personas que no tendrian relacion alguna con la
moda para comentar sobre el proyecto.

Por ofro lado hace una entrevista a todos los disenadores,
lo que es lo mds importante para el profesional del diseno,
se le brinda un espacio corto en el que nos comenta sobre:
cromdtica, tendencias,

detalles en las prendas, efc

Finalmente la presentadora nos da informacién sobre la fe-
cha del evento.

Este siendo un evento de importante relevancia, se ve opaca-
do por entrevistas a personas que no tendrian relacion con
los disenadores y también con la mencién de personas que
no han tenido una formacién dentro del diseho como profe-
sionales.

Cuadro Comparativo

Si No |Relativamente

sLa publicaciéon es una mezcla de moda/fardndula/eventos/otros?

sSe da importancia al disshador de moda en el articulo?

diseno de modas?

sEn la publicacion se utilizan términos técnicos que se manejan en

s3Se da importancia a la formacion académica de los disenadores?e
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Cuadro de resultados. Si | No [Relativamente
sLa publicacién es una mezcla de moda/fardndula/eventos/otros?2 | 3 | 3 0
5Se da importancia al disefador de moda en el articulo? 4 | 2 0
sEn la publicacion se utilizan términos técnicos que se manejan en 6 0 0
diseno de modas?e
5Se da importancia a la formacién académica de los disefiadores2 | 2 | 4 0

Total de Publicaciones de
publicaciones| disenadores.
244 6
Total de Publicaciones
W Total de Publicaciones FPublicacionesde disefadores de moda locales

2%

Grdfico 12.K
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¢Las notas son una mezclade
moda/farandula/eventos/otros?

Grdfico 12.L

éSe da importancia al disefiador de moda en
el articulo?

E5i W Ho

Gréfico 13.M

¢Enlas publicaciones utilizan términos
técnicos que se manejan en disefio de moda?

H5i W Ne

0%

Gréfico 14.N
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¢Se da importancia a la formacion académica
de los disefiadores?

W5 WMo

Grdfico 15.0
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Después del andlisis y recoleccion de datos correspondiente al canal de television Telerama
en el transcurso del ano 2012, 2013 y 2014 en sus dos programas como son: “'NBoga”y "De
mujer a mujer” se han tfransmitido 244 reportajes que es igual al 98% de temas relacionadas
con moda de las cuales sélo en 6 que es igual al 2% se ha mencionado a disenadores de
moda locales, ya sea cubriendo su trabajo o pidiendo su comentario acertado y como

profesionales en temas pertenecientes a su rama.

De un total de seis que equivale al 100% de notas analizadas en el contenido de tres
que es igual al 50% de éstas, los femas se relacionan con moda, fardndula, eventos, efc.
De igual manera en fres de las mismas la informacion estd enfocada en el disenador
correspondiendo al 50% restante.

En cuatro de los seis reportajes que equivale al 67% se dio importancia al disenador,
mientras que en dos la importancia que se le brinda al disenador es relativamente escasa
correspondiendo asi al 33%.

Posterior a ello como nota importante, distinguimos que la terminologia usada por
programas de television es la mds indicada, ya que de las é notas que equivalen al 100&
en todas, los términos con las se expresan tanto la presentadora como el/la disenador es
de un modo profesional.

Finalmente y como corresponde al cuadro comparativo, tenemos que la relevancia que
se le da a la formacion académica del diseshador de moda dentro de estos contenidos es
baja ya que en 2 que es igual al 33% si se menciona este tema y en 4 de ellos la presencia

del mismo es nula y corresponde al 67% restante.
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“LA PLUMA es una revista dominical que circula con
diario ELTEMPQ, dirigida a toda la familia 'y denfro de
ella especiadmente ala mujer.

Abordartemasfamiliaresque occurenenlasociedad
para brindar a sus lectores informacion acerca de la
redlidad y anhela compartir experiencias”.
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TALENTO

£A LL]La le encaﬂta :
7)est|r a las novias

BLermDOC deLlim e s
reukm el ol v Kl

Imagen 48. Lulay los novics. (Se ha tomado esta imagen, ya que en la pagina
web de la revista no se encuentra la nota publicada.

“Lula Martinez es disenadora de modas, sus estudios los reclizo en la Universidad
del Azuay, cursd tfambién una maestria en Barcelona Espana: se especializa en el
diseno de ropa Pret-a-porter, vestidos de novia, para quinceaneras y paquetes de
Novias”.
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“Hpaguete de noviaincluye el vestido de la novia, el delamamd
de la noviq, vestido de damas pajecillos, velo y amohada para
Qros.

“Me encanta darle a cada novia un presente con mi marca,
me gusta conocer a la novia, conocer sus preferencias y elegir
el vestido que la haga lucirmds bella 'y que realce su figura™ dice.

Sus disenos son exclusivos y en ellos se puede apreciar el uso de
las randas, el podesua, la seda, los encajes, los tules.

Tendencics.

Lula comenta que los disenos actualmente para novias estdn
marcados por los colores marfil, bordados con destellos de plata,
colores crudos, tonos plateados, blanco. Esta vigente la moda
vintage basadas en cosas antiguas consideradas cldsicas, una
modaretro.

Se usal la siueta srena no demasiodo ancho abagjo, realzando
mas la espalda, velos largos con tuly encaie, piedras bordadas.

H vestido de las damas no debe asemejarse al de la novia, la
novia debe ser vestida con mayorrealce, puesto que es el centro
de atencion.
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Proceso.

Personalmente mi diseno se basa en el cuernpo que tiene la novia,
se elabora un pafrdn y luego se cortala tela que se va perfilando
de manera optima buscando siempre detalles especiales que
realcen la beleza de la mujer.

H tiempo de confeccion es de dos meses.

Los vestidos que Lula estd elalborando en la actudiidad fienen
un toque muy personal, pues para la entfrada de la novia este
leva sobre el vestido un bolero con mangas elaborado con
tul bordado, una falda pomposa de ful con volumen, y en el
momento del vals ella se lo retira dejando a la vista el vestido
corte srena.

“El precio del vestido depende del diseno y de los materiales que
se empleen en su elaboracion, es decir de la complejdad del
diseno”, indica”.
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Andlisis del articulo.

3.33.1 Andlisis segun el libro de Daniel Prieto:

En el presente enunciado nos encontramos con un texto de
tipo informativo en el que se puede observar una estrategia
denominada personalizaciéon la que se basa en que todo se
sitUa en uno o mds personaijes y las

acciones sucederdn a fravés de ellos, seguido de un
desarrollo de tipo ascendente que es de uso corriente y fodo
lo que se describe se centra a un solo asunto de Unica im-
portancia, la estrategia de cierre es imprevisible en la cual el
lector prevee como culminard el texto.

3.33.2 Criterio Personal:

Este artficulo inicia brindando importancia al disenador de
modas mencionando femas de valor como es su formacion
académica y como ha reforzado sus conocimientos en de-
terminadas lineas de diseno, las cuales forman parte de su
fortalezas al momento de crear.

La disenadora por su parte a través de éste nos comenta
cual es su valor agregado y que es lo que la motiva a hacer
este fipo de creaciones.

De la misma manera nos comenta sobre tendencias, cromati-
ca, textura, bases textiles, silueta, etc. Detalles en los que se
basa para que su trabajo sea mds que un producto un servi-
cio con valor agregado.

Por Ultimo nos comenta cual es el proceso de diseno que re-
aliza y la forma profesional en la que evalia a sus clientas
para asi satisfacer sus necesidades y que su trabajo se vea
reflejado en ello.

Como disenadora de modas creo que la presente
publicacién estd muy bien estructurada y contiene
informacién que como profesionales es de completo

interés que nuestro labor sea reconocido y valorado por la

ciudadania.
3:33.3 Cuadro Comparativo.
Cuadro Comparativo Si | No |Relativamente
sLa publicaciéon es una mezcla de moda/fardndula/eventos/otros? X

sSe da importancia al dissnador de moda en el articulo?

sEn la publicacion se utilizan términos técnicos que se manejan en

diseno de modas?

sSe da importancia a la formacion académica de los disenadorese | X
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de la revista no se encuentra la nota publicada.

Imagen49.Una pareja unida por el amor y el trabajo.

“Yasmina Mancheno y Sebastidn Quezada estudiaron
Diseno Textil y Moda en la Universidad del Azuay, juntos
son propietarios de Bolsén, Bolsos y Accesorios, una
empresa que se proyecta con éxito.

Se conocieron en la universidad estudiando la misma
profesion, convirtiéndose en pareja y luego en padres
de una ning, Ema.

Al inicio frabajaron cada uno en su linea, ella hacia
bisuteria y ropa y el frabajaba en una fabrica de textiles
hasta que se decidieron juntos formar su propia empresa.

En la actualidad confeccionan camisetas, buzos,
zapatos de hombre, buzos, bolsos, mochilas, billeteras,
correas y bisuteria para muijer.

Jasmina se encarga de los disenos femeninos y Sebastidn
de lalinea para hombres, pero ambos manejan el mismo
concepto y estilo.

Materiales.

Cuero sintético, apliqgues de acero para los zapatos,
cuero de vaca, transparencias, satines, y telas de hilo se
usan en sus creaciones.
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e ha tomado esta imagen, ya que en la pagina web

Para la bisuteria utilizan telas y materiales alternativos,
pintados, cristales, variedad de colores en especial los
colores tierra oscuros.

“Nuestros disenos son informales y alternativos, juveniles
y experimentales”, Prefieren no estar ala moda sino mds
bien ser ellos quienes propongan su estilo buscando
siempre la funcionalidad, como agregado estd la
impresion textil y el grabado, junto con ellos labora
Ximena Mogrovejo, quien fambién es disenadora.

A futuro.

Susdeseossonseguir creciendo en este emprendimiento,
dar a conocer sus productos y crear cada vez mads
disenos exclusivos.

“Estamos haciendo bolsos y bisuteria, incrementando la
linea de blusas, zapatos, unalinea de hombres, y también
generando espacios a otros disenadores que desean
mostrar su trabajo, esto lo hacemos cada dos meses,
cuando el local se abre con propuestas diferentes”,
indica Sebastian”.
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Andlisis del articulo.

3.34.1 Andlisis segun el libro de Daniel Prieto:

En este mensaje podemos encontrar un texto de fipo
informativo en el que esta presente una estrategia de
inicio denominada incognita la misma que mantiene su
concepto en que aparecen personagjes e informacion que
no entendemos, pero que a su vez es una invitacion a seguir

leyendo.

En una segunda instancia su desarrollo es ascendente —
descendente el mismo que se sujeta a la idea de que el
tfexto se mantiene siempre interesante y culmina con una
estrategia de cierre previsible, ya que el destinatario ya prevé

como culminard el alegato.

3:34.3 Cuadro Comparativo.

3.3.2 Criterio Personal:

Esta publicacidon se inicia mencionando la formacioén

académica de ambos disenadores, de una manera
efimera nos menciona detalles personales de ambos para
posteriormente contarnos a que se dedican y cudles son las

lineas a las que se dedican.

Lo mdsimportante en esta nota es que nos comunican detalle
a detalles algunos de los procesos de diseno que desarrollan,
mencionando asi, materiales, estrategias de composiciéon y
a hacia que mercado estd dedicado especificamente.De
una u ofra manera nos expone el punto de vista que tienen
sobre el diseno los profesionales en mencién, comentando
un punto de vista con el cual se puede atraer a los lectores y

éstos se sientan identificados.

Finalmente y de una manera clara y significativa nos da una
pauta sobre sus proyectos a futuro y cual es uno de sus ideales
principales lo que hace que nazca en el lector interés hacia

la marca y seguir su trayectoria.

Cuadro Comparativo

Si No |Relativamente

sLa publicacion es una mezcla de moda/fardndula/eventos/ofros? X

s3Se da importancia al disenador de moda en el articulo?

diseno de modas?

sEn la publicacion se utilizan términos técnicos que se manejan en X

sSe da importancia a la formacién académica de los disehadoresg | X
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Karla, una
disefiadora
en busca
del éxito

“Karla Abad Barahona, siempre se sintid atraida
por la moda, pues desde nina pintaba vestidos y
confeccionaba accesorios que copiaba de las revistas.
Recientemente egresd de la Facultad de Diseno Textil y
Moda de la Universidad del Azuay”.

“Las creaciones con las que se siente mds a gusto, son
los vestidos de fiesta, la alta costura y la linea casual.
Posee su propia marca” “Karla Abad”.

“Me encanta el diseno de modas, tfrabajar con texturas
diferentes como los tafetanes, pedreria, las sedas, las
randas”, expresa.

“A sus 22 anos tiene muchos suenos que piensa hacer
realidad, agradece a su familia por el apoyo que le
han dado, ella es hija de Carlos Abad Crespo y Rosario
Barahona Ledn; tiene dos hermanos: Juan Carlos vy
Alexandra.

Trayectoria.
Karla concursd en el evento Colombia Moda en el 2011.

Ha confeccionado vestidos para quinceaneras
debutantes del Club Rotario, disend los vestidos del baile
de graduacion del colegio CEDFI.
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Imagen 50. Karla busca el éxito.

Estuvo presente con sus creaciones el pasado febrero
en el desfile Alta Moda de la Universidad del Azuay.

Uno de sus trajes participd en el concurso Miss Ecuador,
que fue lucido por la representante cuencana en ese
certamen, Maria José Molina.

Ademadshadisenadolos uniformes de lalineaempresarial
del Registro de la Propiedad de Cuenca.

Colores

Los colores preferidos para sus obras son el gris, el negro y
los verdes. Para Karla es importante escuchar al cliente,
ya que brinda una asesoria de imagen donde analiza el
gusto, la figura y asi sugiere lo mds conveniente, busca
los colores mds adecuados y realiza previaomente un
boceto para encontrar el resultado deseado.
Alhablarde sus planes afuturo senala: “Luego de acabar
mi tesis, mis proyectos estan dirigidos a conseguir una
beca para especializarme en el extranjero en gestion de
moda avanzada”, senala esta hdbil y emprendedora
joven”.
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Andlisis del articulo.

3.35.1 Andlisis segun el libro de Daniel Prieto:

En esta edicion tenemos presente un texto de tipo informativo
el que contiene una estrategia de inicio asignada puesta en
escend, ya que tenemos una idea de lo que relata pero no

sabemos lo que sucederd con ello.

Se sujeta a un desarrollo ascendente éste es de uso corriente,
todo lo que se describe se centra a un solo asunto de Unica
importancia, la estrategia de cierre es imprevisible porque el
receptor del mensaje no tiene una idea de cémo culminard

la nota.

3:35.3 Cuadro Comparativo.

3.35.2 Critica personal:

En la presente nota tenemos que inicia resaltando los estudios
académicos y a que rama se ha dedicado la disenadora
antes mencionada, luego de esta intfroduccidon nos comenta
sobre lalinea en la que mds le gusta trabajar y resalta detalles
constructivos e insumos que son la base fundamental de sus

disenos.

Nos comenta sobre la trayectoria que como disenadora de
modas ha logrado hasta el momento consideranda asi este
un aspecto importante ya que fortalecen la confianza de sus

clientes.

Para concluir y de una manera amplia nos comenta sobre
la paleta de colores con los que trabaja Karla y sobre los
procesos de diseno que realiza previo a la produccion de
indumentaria, lo que hace también que se exponga el

trabajo que hay tras la produccién de una prenda.

Cuadro Comparativo

Si No |[Relativamente

sLa publicacion es una mezcla de moda/fardndula/eventos/otros? X

sSe da importancia al disshador de moda en el articulo?

diseno de modas?

sEn la publicacion se utilizan términos técnicos que se manejan en X

sSe da importancia a la formacién académica de los disehadoresg | X
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Los disefos §

de Claudia
estanen
Inglaterra

Clawdia Polo Apilar es
disensdora extil ¥ de moda,

sus estuding los realizien

la Universidad del Azuay
graduinduse en el afio 2007, ¢n la
actualidsd reside en Inglaterra §§° 5

Imagen 51. Claudia Polo.

“Claudia Polo Aguilar es Disenadora Textil y de moda,
sus estudios los realizé en la Universidad de Azuay
gradudndose en el ano 2007, en la actualidad reside en
Inglaterra.

Para perfeccionar sus conocimientos, Claudia ha
tomado cursos en Argenfina y en Inglaterra se ha
capacitado tomando talleres de negocios y marketing.
Estd casada con el ciudadano Inglés Sean Chessman.
Claudia comenta que ha recibido el apoyo de sus
padres, Humberto y Diana, y que su hermano Juan,
quienes son sus principales impulsadores.

Los trabajos

En su galeria se pueden enconfrar accesorios tales
como guantes, gorras, bufandas, boinas, capas, sacos,
vestidos, cuellos multifuncionales, entre otros.

Ha participado en diversas pasarelas y eventos en
Inglaterra y Suiza con su marca Claudia Polo. Sus inicios
los tuvo en la Esquina de las Artes.

A sus 27 anos sus metas son dar a conocer su marca en
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esta ciudad, en diciembre abrid su galeria, que ademads
es un espacio abierto a disenadores y artistas que
deseen dar a conocer sus creaciones, ademas distribuir
sus productos en Quito y en Guayaquil y posicionar su
marca en Europaq, especialmente en Inglaterra.

“Yo soy quien disena y tengo artesanos que realizan el
trabajo, casi siempre me apoyo en cooperativas para
que trabajen conmigo” dice.

Materiales y Colores

Son las fibras naturales, lanas merinos, alpaca, algodon,
fioras naturales, paja toquilla entre otros materiales los
que utiliza para sus articulos.

Emplea una paleta amplia de colores siendo algunos de
sus preferidos el blanco y el negro, los tintes son todos
naturales. Disenos exclusivos y de calidad que atraen las
miradas”.
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Andlisis del articulo.

3.36.1 Andlisis segun el libro de Daniel Prieto:

El texto de este articulo es de tipo informativo en el que
encontramos una estrategia de inicio llamada puesta en
escena en la que tenemos una idea de lo que relata vy el
desarrollo del texto es ascendente descendente el cual se
mantiene siempre en un nivel alto de interés para el lector
para finalmente cerrar el discurso de una manera imprevisible

en la que el receptor no se imagina como culminard la nota.

3:36.3 Cuadro Comparativo.

3.36.2 Andlisis Personal:

Enla nota actual tenemos que inicia brinddndole importancia
a aspectos relacionados con la formacién académica lo
que nos muestra el nivel de profesionalismo de la disenadora

y también datos personales.

Nos comenta sobre su frayectoria, trabagjos, realizados,
exposiciones,etc. Lo que nos manifiesta el nivel de importancia
que tiene en el medio en el que ha desarrollado su carrera.
También menciona cudles son sus metas y proyectos a futuro;
dénde observamos que estas son grandes y nos hace pensar
que siempre se estd pensando en mejoras.Para concluir
nos dice cuales son los materiales y cromatica con los que
trabaja y lo que identifica a sus disenos. Este reportaje me
parece interesante ya que comunica a la ciudadania cual es
el trabajo que realiza el disenador y cémo se valora el trabajo
de los mismos en diferentes ciudades y el deseo de llegar a
todos los rincones posible proponiendo el profesionalismo vy

creatividad de los disenadores.

Cuadro Comparativo

Si No |Relativamente

sLa publicaciéon es una mezcla de moda/fardndula/eventos/otros?e X

s2Se da importancia al disesnador de moda en el articulo?

diseno de modas?

sEn la publicacion se utilizan términos técnicos que se manejan en X

sSe da importancia a la formacion académica de los disenadorese | X
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Cuadro de resultados. Si

Relativamente

sLa publicaciéon es una mezcla de moda/fardndula/eventos/otros?

0

sSe da importancia al disshador de moda en el articulo?

sEn la publicacion se utilizan términos técnicos que se manejan en
diseno de modas?

NN NN

s3Se da importancia a la formacion académica de los disenadores?e

o o oo

0
0
0

Total de Publicaciones de
publicaciones| disenadores.

114 4

Total de publicaciones

mFPublicacionesdedicadas a disefiadores de moda locales mTotal de Publicaciones de moda

Grdfico 16.P
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¢é¢Las notas son una mezclade
moda/farandula/eventos/otros?

H5i WMo

0%

¢Se da importancia al disefhador de moda en
el articulo?

WS5i T Ne

0%

Gréfico 17.Q

¢Enlas publicaciones utilizan términos
técnicos que se manejan en disefio de moda?

W5 No

0%

Grdfico 18.R

¢Se da importancia a la formacion académica
de los disenadores?

W5 D No

0%

Gréfico 19.S
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Como resultado del andilisis de las publicaciones que ha realizado
revista La Pluma durante los anos 2012, 2013 y 2014 tenemos que:

En estos periodos se realizaron 114 notas de moda que corresponden al
97%y fuerondedicadasadiferentestemas, disenadoresinternacionales,
aficionados y comerciantes, mientras que en las cuatro restantes
tuvieron espacios dedicados a disenadores de moda de la localidad

lo que corresponde a tan solo un 3%.

Del total de publicaciones analizadas que en este caso fueron 4 y este
a su vez corresponde al 100% todas fueron dedicadas a un solo tema
que en este caso fue moda.

En el 100% de notas se da mayor importancia al disenador y sus
creaciones, como fambién asu formacion académicay laterminologia

empleada es la adecuada para transmitir conocimientos de moda.
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CONCLUSIONES.

® Como primera conclusidon tenemos qué en programas

televisivos como son “N’'Boga” y “De mujer a mujer”,
correspondientes al canal Telerama son los que mejor
transmiten moda ya que utilizan términos, imdagnes
y contenido en el desarrollo del programa que se
relacionan con procesos de diseno, lastimosamente
siendo este el mejor portador de moda es el medio
que abarca menos notas en los que se les brinda

espacio a Disenadores de Moda Cuencanos.

® Se concluye también que algunas notas en las que

se menciona a disenadores de moda locales éstas se
ven interrumpidas con otros tfemas como farandula,

eventos, personajes, etc.

® Oftro de los aspectos en los que se puede concluir es

que los periddicos, revista y programas de television
aunqgue son producidos en la ciudad de Cuenca
le dan mds apertura a disenadores de moda de
Guayaquil o en su consecuencia a Disenadores o

marcas extranjeras y aficionados a la moda.

® Un punto importante que se rebeld en el proceso de

recopilacion de notas fue que en ciudades como
Quito y Guayaquil existe mds colaboracion entre
disenadores para readlizar eventos, programas y

producciones de moda.

® Una de las falencias mds comunes entre los medios

de comunicaciéon es que éstos eligen invitar a duenos
de locales comerciales para conocer sobre moda,
tendencias, etc. Sin tomar en cuenta a disenadores

de moda de la localidad.

® Finalmente se ha llegado a la conclusion que uno

de los problemas latentes es el nUmero de personas
aficionadas a la moda que se hacen llamar o los
medios los catalogan como Disenadores sin constatar
estudios o su formacion académica, tomando esto
como perjudicial para los verdaderos profesionales

disenadores de moda.
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RECOMENDACIONES.

® Dentro de este proyecto que lo considero extenso,
recomiendo readlizar un seguimiento del mismo
abarcando los anos posteriores al 2013 para a
través de éste hacer una comparativa y saber si las
publicaciones sobre disenadores de moda cuencanos
en medios de comunicacion locales ha aumentado y

ha mejorado.

® | uego de hacer las investigaciones pertinentes
recomiendo hacer un estudio directamente y mds
profundo con los medios de comunicaciéon locales
y reconocer los factores que evitan que se realicen
publicaciones en los que se toma en cuenta a

disenadores de moda cuencanos.

® Realizar investigaciones similares a este frabajo en
otras ciudades del Ecuador de preferencia Quito o
Guayaquil a fin de determinar la presencia que los
disenadores fienen en los medios y definir de una
manera mas precisa la causa del problema en nuestra

ciudad.

® Una recomendacidén muy importante para los

disenadores de moda es que se busque mds la
cobertura en su frabagjo invitando a medios de
comunicacion, para de esta forma conseguir un

reconocimiento.

Por ofro lado se recomienda a los medios de
comunicacion que al momento de redactar sus notas
de moda lo hagan asegurdndose de que las personas
entrevistadas tengan el titulo que se les estd brindando
y también que posean un mayor conocimiento en

cuanto a términos de moda se refiere.

Como punto importante también se recomienda alos
medios de comunicacion realizar las notas en lo que
concierne a tendencia, moda, etc. con disenadores
entendidos en el tema y profundizar en cuanto a la

terminologia que se emplea para ello.
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