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OBJETIVO GENERAL

Aportar en la informacién de la biodiversidad del Parque Nacional Yasun.

OBJETIVO ESPECIFICO

Disefiar elementos grdficos aplicados a textiles, sobre la flora y fauna del Farque
Nacional Yasun.



ABSTRACT

A GRAPHIC DESIGMN APPLIED TO TEXTILES THAT SHOW THE YASUMNI NATIOMNAL PARK™S
BIODIVERSITY
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El Fargue Nacional Yasuni es uno de los sitios con mayor biodiversidad existentes en el

Student: Gabriela Valencia

olanefa, alberga diferentes ecosistemas y especies muy representativas que son
fundamentales para nuestro pais. En la actualidad a nivel nacional existe un alto por-
cenfaje de personas que desconocen sobre sus riquezas naturales y de las especies
que lo habitan. El siguiente proyecto propone la generacién de elementos graficos
basados en su flora y fauna, y su aplicacién a productos textiles, que estos puedan
ser comercializados al publico, y que con referencias tedricas de comunicacién

VisuaQ

, disefio morfoldgico e ilustracién, legue de manera efectiva al publico e informe

sobre las riquezas naturales que posee el Farque.
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t| Parque Nacional Yasun

Representa la regién de mayor biodiversidad
del mundo por su riqueza en anfibios, aves,
mamiferos y plantas. En el afio 19/9 se declard
al Yasuni como Farque Nacional por existir en
su interior una riqueza natural que debe ser
preservada y en 1989 por la Unesco como
una reserva mundial de la biosfera.

IMPURIANGIA

Segun informacién obtenida de la pagina Amazonia
oor la vida, es de fundametal importancia la
preservacion sobre fodo de especies en
peligro de extincién, proteger numerosas
de ellas incluyendo animales y vegetales, el
parque profege las mdés diversas y extensas
del mundo. También representa una heren-
cia cultural, ya que en su interior podemos
encontrar una diversidad cultural maravillosa,
pues ahi habitan comunidades que, a pesar de
la inhumana invasién en su territorio han logrado
preservar sus rasgos culturales, ancestrales y

armonicos.




BIODIVERSIDAD

De acuerdo a esfudios cientfficos existen arededor
de 2.244 especies de drboles y arbustos, es
decir, que existen tantas especies de drboles

y arbustos en una hectdrea del Yasuni como
arboles nativos para toda América del Norte;
fambién, se han identificado 567 especies
de aves, 105 especies de anfibios, 1/3
especies de mamiferos, 83 especies de
reptiles, al menos 10 especies de primates
no humanos, 382 especies de peces de
agua dulce y mas de 100 mil especies de
insectos por hectdrea.
Con estos dafos podemos tener una idea
de la riqueza natural de la que hablamos
al referirnos al parque vy la importancia que
representa para el mundo, es por ello que el
conocimiento sobre ello resulta fan importante
como se lo menciona en la motivacién de
este proyecto.

Informacién tomada de la pagina del Gobierno Munici-
pal Francisco de Orellana

Plantas: El Parque protege una de las més diversas co-

munidades de drboles en el mundo, la parte sur cono-

cida como Zona Intangible, contendria més de 160 de
estas especies adicionales.




MAMIFEROS

Ecuador es considerado como el noveno pais en el mundo
en variedad de mamiferos, con al menos, el 40% de las
especies encontradas en los bosques de la cuenca ama-
zénica, el Q0% de los mamiferos de toda la Amazonia
ecuatoriana y el 46% de todas las especies mamiferas
existentes es el Ecuador.

ANFIBIDS

El Fargue Nacional Yasuni parece ser la zona con la mayor
diversidad de herpefofauna en todo América del Sur.
Los anfibios fueron los primeros animales vertebrados en
adaptarse a una vida semiterrestre. Se estima que surgieron
de los peces hace unos 360 millones de afios. Con el
franscurso del tiempo, de ellos se desarrollaron los reptiles

que a la vez dieron lugar a los mamiferos y las aves.

INSEGTOS

Yasuni posee la mayor diversidad de insectos descubierta
hasta ahora en el mundo. Se han encontrado 64 especies
de abejas, la asamblea mds rica en nimero de cualquier
sitio en la Tierra. Los cientificos han encontrado también
Q4 especies de hormigas y muchisima mds variedad de

insectos entre ellos algunos en peligro de extincion.

AVES

Un verdadero santuario para la conservacién, protege
44% de las 1.300 especies de aves encontrados en la
Amazonia, la regién con la mayor diversidad de aves

del mundo. El éguila harpia, la lora real, el pauijl, el hoatzin,
el martin pescador, golondrinas, garzas y cientos de

especies de aves, es facil apreciarlas navegando por sus

rios.

PRIMATES

El parque abriga por lo menos 10 especies, convirtiéndolo
entre los sitios mas diversos de primates en el mundo.
Son animales placentarios. Tienen denfadura completa
y similar a la del hombre, de régimen omnivoro, tienen
las extemidades prensiles y con el dedo pulgar opuesto
a los ofros, al menos en las extremidades anteriores.

REPTILES

El Farque Yasuni contiene al menos 121 especies de reptiles,
a mayoria de ellos se han adaptado a la vida terrestre,
pero finalmente se ha descubierto que algunos viven en
el agua. Una piel resistente y escamosa es una de sus
adaptaciones. Ademds los reptiles pueden controlar su
temperatura corporal cambiando de lugar.




HABHANTES

Segun informacién obtenida de Yasuni Green Gold S€
puede decir que dentro del parque vy @
sus alrededores habitan tres grupos

indigenas diferentes: los Waorani, los
Kichwa y los Shuar.

Los Waorani, han habitado en armonia en el Yasuni
durante siglos, han ido perdiendo su hogar debido
a las explotaciones petroliferas, la deforestacion y
la colonizacién.

Por otro lado grupos como los Tagaeri y los
Taromenane, descendientes de los antiguos
guerreros, han escapado hacia las profundidades
del bosque para huir de la “civilizacién™ y prevalecer
sin confacto con el mundo exterior.

Ciertos grupos indigenas han conseguido preservar
aspectos esenciales de su cultura, luchando contra
violaciones cometidas contra sus derechos, es por
ello que se habla también de una gran diversidad
cultural.

CLIMA

El clima cdlido humedo, varia fuertemente de acuerdo

a la geografia 'y a la geomorfologia. La linea ecuatorial

determina en su clima térrido, influenciado por una serie

de factores como el viento, la humedad, la altitud vy la
precipitacion.




Fstacion Gientitica Yasuni

Ubicada dentro del parque, en la ribera del rio Tiputini, se
encuentra la Estacién Cientifica. Su actividad principal es el
conocimiento de la flora y la fauna del lugar a través de va-
rios estudios y proyectos. Se dedica al estudio vy la investiga-

cién de temas especificos e intereses sobre la biodiversidad.

Laguna Panacocha

Ubicada fuera del Parque Nacional en su limite norte, es
muy atractiva y recibe permanente visita de turistas. La
laguna es grande y cerca de ella existe un ceibo gigan-
te que se ha transformado en un observatorio natural

desde donde se aprecia el paisaje adyacente.

AIRAGTIVD S

Son lugares especialmente atractivos por su entorno
Yasuni podemos encontrar algunos que son
podemos encontrar esta

Yasuni Green gold

como las mds

TURISTICOS

natural y biodiverso privilegiado, dentro del Parque
muy atractivos y sobre todo en los cuales
grandiosa biodiversidad.,

cifa las siguientes

destacadas.

V4 [] ] ]
Rig liputini
Se puede acceder con relativa faciidad, el recurso escénico

dentro del parque con flora y fauna espectaculares, es uno
de sus mayores atractivos.

Laguna de Anango

Es conocida por su atractivo enforno natural y observa-
cién de la flora vy la fauna. Existe a orilas de la laguna
una hosteria de primera calidad, con servicios de gufas
nativos para efectuar recorridos por la selva, paseos en
canoas y observacién de la flora y la fauna.



ROBLEMATICA

El desconocimiento de gran parte de la poblacién ecuatoriana acerca del Parque
Nacional Yasuni, desde informacién bdsica como su ubicacién, hasta saber que al ser
uno de los sitios de mayor biodiversidad y poseer ecosistemas, especies y procesos
ecoldgicos Unicos, representativos v fundamentales del Ecuador, es un drea de alfa
y econdmica, ya que existe un nivel de actividades ilegales potenciamente
a, pesca, caceria y sobre fodo en la actualidad este territo-

complejidad socia
significativas (incluida la ta
rio se ve amenazado por las explotaciones petroleras), y que aunque el Yasuni es el
drea protegida mas grande del Ecuador continental, estas amenazas son numerosas.

QUE SE HA HECHD?

Se han realizado campafias en portales electrénicos, blogs y redes sociales, marchas,
eventos, conferencias y campafas publicitarias y de concientizacién, en instituciones
educativas, laborales, etc. Estas campafias se han dado a conocer nacional como
internacionalmente, ya que a mds de tener como objetivo informar acerca del parque,
tfambién han sido para recolectar aportes voluntarios y concienciar, cabe recalcar
que aunque estas campafias han tenido una respuesta positiva también se evidencia
el poco interés de un gran porcentaje de las personas al respecto a pesar de tener
toda la informacién necesaria a nuestro alcance, para informarnos y disfrutar de él.




Lonocimiento de la poblacion
sobre el Parque Nacional Yasuni

Importancia gue tiene este
conacimienta

Un gran porcentaje de los jévenes y adultos ecuatorianos

El conocimiento que tenemos los ecuatorianos con
respecto al Yasuni ha tenido cambios muy significativos
en los Ultimos afios; en una encuesta nacional de
Cedatos realizada en diciembre de 2011, se refleja
el hecho de que el tfema no era tan mencionado,
ya que Unicamente el 11% de la poblacién decia
haber escuchado de él; cuatro de cada cien
personas fenfan una concepcién clara de su alcance

y lo que representa para el pais, a lo largo del tiempo

y sobre todo gracias a la difusién del tema, el grado
de conocimiento aumentd, pero no a un nivel lo suficiente-
mente necesario, en diciembre de 2012 subié a un por-

conocemos del tema, pero de una manera superficial,
esto provoca que, a mds de no tener el privilegio de
conocerlo, no puedamos aportar desde el punto de
vista infegral o desde las repercusiones sociales, los
problemas que afronta el parque y de que manera
afectan al pais, una clara evidencia de ello es ver
cominmente un patrén que muestra a los jGvenes

hablar del tema con el mismo discurso repetido de
la televisién, de ello radica la importancia que
tiene el que la poblacién en su gran mayoria sepamos
estos aspectos, partiendo desde el lugar en donde estd
ubicado, lo que representa, no solo para los ecuatorianos,
sino para el mundo vy que de este saber nazca el inferés de
cada uno por ir a visitarlo y asf disfrutar de su riqueza fanto

centaje de 25%, en mayo al 41% vy su méximo porcentaje lo
alcanzé en agosto de 2013 a un 56% debido a que el Estado
en ese enfonces lo da a conocer v las resoluciones drdsticas

con respecto a su explotacién. en flora como fauna.




-Existe un conocimiento moderadamente elevado de la po-
blacién que habita en esta zona, especialmente consideran-
do que para las reuniones de comité y otros, proyectos que
se desarrollan en el PNY, previo a su implementacién debe

existir la respectiva socializacién con las comunidades

-H parque recibe las tres clases de turistas, (nacionales, ex-
tranjeros y locales), pero mayoritariamente extranjeros. De
acuerdo al, cuadro de visitacién turistica del afio 2013, en
el parque nacional Yasuni el total de visitantes nacionales

fue de 2240 y de extranjeros 6272, para un fotal de 8512

visitantes.

-Es importante que la poblacién conozca sobre la enorme
biodiversidad del parque, ya que esto genera una concien-
cia y facilita los procesos de conservacién dentro del drea.

-Existen productos que se comercializan sobre el drea como
chompas, camisetas, esferos, cuadernos, pero estos mas que
informativos son promocionales.

-Considera muy Util los productos de tipo informativo que
se generen para promocionar en la sociedad, ya que es
importante difundir este conocimiento, generar conciencia,
y contribuir asi a la conservacién y desarrollo sostenible. Se
deberia conversar con los proyectos g ya se ejecutan en la
zona para coordinar acciones y a lo mejor insértalo en uno

de sus componentes.

- Es muy importante que la gente conozca sobre la riqueza
que posee este Parque Nacional, especio|menfe a nivel na-
cional.

-El Parque Nacional Yasuni es visitado en un 95% por pasa-
jeros extranjeros segun nuestras estadisticas.

- Durante el tiempo que he tenido la oportunidad de des-
empefiarme en mi drea de trabajo he constatado que los
ecuaforianos no tenemos mayor conocimientos sobre esta
zona, su ubicacién, extensién, como legar, que especies son
las que podemos encontrar aqul y sobrefodo porque la im-
portancia de cuidar este tesoro natural.

-Dentro del Parque existe un Centro de Turismo Comunitario
que ofrece souvenirs como camisefas, artesanias, efc.

- La aplicacién de la propuesta planteada (Disefio gréfico
aplicado a textiles, sobre la biodiversidad del Parque Nacio-
nal Yasunf) seria de bastante ayuda a por lo menos des-
pertar la inquietud sobre este tema, especialmente porque
tendria un impacto visual.




COMUNICACION VISUAL

3 teoria de la Gestalt

Se frata de como las personas percibimos
en la mente, los objefos conocidos en la vida
diaria

Philio Zimbardo dice que la teoria de la Gestalt se fun-
damenta en que el proceso perceptivo no se pue-

de concebir en su fotalidad si se descompone

en procesos ain mds pequefios, ya que la

percepcién es mds que la suma de las

partes, un Gestalt es mas que la suma

de sus partes individuales.

lo esencial es que ningun
objelo se percbe por sf
mismo o aislado. Las leyes
de la Gesfalt constituyen
hoy labase de aualauier
disefio

Principios de |3
hestalt

Simplicidad: Todo estimulo tiende a

verse de modo tal que la estructura

resultante sea tan simple como lo permitan

las condiciones dadas.

Unidad: Primero percibimos los todos construidos,

antes que el significado. Lo similar tiende a formar unidades
que se separan del resfo.

Similitud: El todo de cualquier configuracién se verd mds
infegrado y con mejor estructura formal si se cumplen ciertas
reglas de similitud entre sus partes. Tamafio, color, forma.
Estructura: La forma es mdés que la sumatoria de las partes.
Equilibrio: Estado en el cual las fuerzas que operan se
compensan mutuamente. Depende del peso y de la direccién.
Fondo-figura: La superficie rodeada tiende a ser figura vy la
superficie que rodea se convierte en fondo.

Superposicién: La unidad cuyo contorno continda siempre se

ve adelante y la que se interrumpe se ve detrds.
Ambigtedad bi-tridimensional: Nuestra psiquis percibe
rédpidamente una figura 3d aunque esta se encuentre en un
plano bidimensional.

Esaala: Relacion espacial y formal que se entable entre un
objeto y lo demds.

Profundidad: Se produce por los gradientes que actian en
nuestra retina. Para que el aumento o disminucién se
produzca es necesario que las formas tengan entre si el
mayor parecido posible.

|8 percepeion visual

los seres humanos  utiizamos  |a

percepcion en el proceso de
aprendizaje.

Esta  palobra se  define

como la impresién  del

mundo exerior claanzada

excusivamente por medio

de los senfidos, es una

interprefacion  significa-

fiva de las sensaciones,

Jorge Frascara sostiene que el
objetivo bdsico del disefio es co-
municar algo para alguien, a través

de identificar ciertas estrategias; en

su libro Disefio Grdafico Y Comunica-

cién sefiala que “Toda percepcion es

un acto de busqueda de significado, vy, en

este senfido, es un acto de comunicacién o
de biusqueda de comunicacion. (Frascara, 2000,

0. 61-64)

Es decir, que, lo dicen varios autores en
sus publicaciones de estudios realizados
acerca de la comunicacion visual, el disefio
gréfico y la percepcién van de la mano,
ya que su propdsifo principal es comunicar,
aunque cada proceso se base en sus
propias estrategias.




Leyes de I persepniﬂn

Son las leyes por las cuales los estimulos

s€ organizan para formar las sensacio-
nes y percepciones.

Informacién tomada de MindMatic

ley de Gierre: Nuestra mente afiade los elementos
que no existen hasta completar una figura recono-
cible y con sentido.

ley de Semejanza: Nuestra mente agrupa los
elementos similares en una entidad. La semejan-
za depende de la forma, el tamafio, el color y
el brilo de los elementos.

ley de Proximidad: El agrupamiento parcial o
secuencial de elementos por nuestra mente.

ley de Continvidad: La mente localiza o crea
un patrén, aun después de que el mismo
desaparezca.

ley de Simetrfa: Las imagenes simétricas son
percibidas como iguales, como un solo ele-
mento.

ley de la pregnancia: (Ley de la buena for-
ma y destino comun) que afirma la tendencia
de la experiencia perceptiva a adoptar las
formas mas simples posibles. Las partes de
una figura que tiene “buena forma”, o indican
una direccién o destino comun, forman con
claridad unidades auténomas en el conjunto.
Esta ley permite la facil lectura de figuras que
se interfieren formando aparentes confusiones,
pero prevaleciendo sus propiedades de buena
forma o destino comin, se ven como desglosadas
del conjunto.

Estas leyes son fundamentales en el
proceso de percepcion, ya que nos
dan las pautas mediante las cuales se
organizan nuestros estimulos y los diri-
gen a adquirir el conocimiento mediante
la percepcion.




outileza-Audacia:

"la audacia tiene como intencién conseguir una visibili- P[Bdm“hl“dad - ESI:][]nj[aﬂemad

dad éptima. La sutileza establece una intencién afinada

rehuyendo toda obviedad” )
la predictibiidad es orden o plan convencional, y

provee de antemano lo que serd un mensaje visual,
espontaneidad es la falta aparente del plan y de gran
carga emotiva.”

simplicidad-Complejidad

"Simplicidad, cuando no hay un mensaje directo y sim-
ple, sin distracciones y sin multiples elementos, comple-
idad es la contraparte, es cuando hay muchos ele-
menfos en el plano, y debe hacerse un proceso de

organizacién para su significado..”

Pasividad-Actividad Equilibrio-Inestabilidad

"La inestabilidad es la ausencia de equilibrio y da lugar

. . , , o a formulaciones visuales muy provocadoras e inquie-
Como técnica visual debe reflejar el movimiento me- Y P 9

diante la representacién o la sugestién. Lla postura
enérgica y viva de una técnica visual activa resulta
profundamente modificada en la fuerza inmévil de la
técnica de representacion estdtica que produce, me-
diante un equilibrio absoluto, un efecto de aquiescencia
y reposo.’

tantes, el equilibrio es una estrategia de disefio en la
que hay un centro de gravedad a medio camino entre
dos pesos.”

simetria-Asimetria:
Reqularidad - Irreqularidad

“La simetria es el equilibrio axial. Cada unidad situada
a un lado de la linea central corresponde exactamente
"Regularidad producir la uniformidad entre cada uno otra en el otro lado.”
de los elementos en el plano, es decir seguir un orden
regular, irregularidad es lo contrario es lo insélifo, aque-

lo que es inesperado dentro de la diagramacion.”

Las téanicas de la comunicacién visual como respuesta al carécter de lo que
manejan los elementos visuales de se disefia y del propdsito del mensaje
manera cambiante deseado. Informacién tomada del libro

de dondis Sintaxis de la imagen

ecnicas de |8 COmunicacion visual
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LA FUTOGRAFIA

"la fofogratfia es, antes que nada,
una manera de mirar. No es la mira-
da misma, es la manera ineludible-
mente ‘moderna’ de mirar: predis-
puesta en favor de los proyectos
de descubrimiento e innovacion.
Esta manera de mirar, que tiene
ya una dilatada historia, conforma
lo que buscamos v estamos habi-

fuados a nofar en las fotografias.”
(Susan Sontag)

En la fotografia se utlizan diferentes tipos de

plano, que son:

Plano general: Cuerpo completo.

Plano americano: Encuadre hasta las rodillas.
Plano medio: Encuadre hasta la cintura.
Plano medio corto: Encuadre hasta el pecho.

Primer plano: Encuadre hasta los hombros.
Primerisimo primer plano: Unicamente el rostro,
Plano con detalle: Elemento aislado.




DISEND Y EDUCACION

4 ilustracion como uno de
03 MAtodos de comunicacion
mAs comprensibles

John Vernon-lord, ilustrador y catedrdtico briténico, dice que
“La ilustracién es un arte instructivo: ensancha y enriquece

nuestro conocimiento visual y la percepcién de las cosas. A
menudo interpreta y complementa un texto o darifica visualmente
las cosas que no se dejan expresar con palabras.

Las iustraciones pueden explicar el
significado  mediante  esquemas
o diagramas o exponer
conceptos imposibles de
comprender mediante  una
manera convencional.

Pueden reconstruir el pasado, reflejar el
presente, imaginar el futuro o mostrar situaciones
imposibles en un mundo real o irreal.” (Ver-

non, 1997 p.168)

Las lustraciones pueden persuadrr,
informar y arear consciencias; pueden
fransmitir la beleza, divertir o conmover a
la gente; en general, es una forma de arte
visual representativo o simbdlico.

"Podriamos definir la ilustracién como una imagen narrativa
particularmente persuasiva. Su lenguaje, con sus elementos,
cddigos, sinfaxis y propiedades secuenciales, estd plenamente
capacitado para fransmitir mensajes narrativos completos y

eficaces.” (Duran, 2005, p. 239-241)

A través de la ilustracién se establece una comunicacién
entre emisor y recepfor.

s dimensiones de un buen
disero

Un buen disefio sorprende con nuevas si-
fuaciones, cambios de rifmo y con varie-

dad sin coer en excesos que hacen que los

medios se transformen en fines.
Informacién tomada de didactic Metodologia: No hay que
aferrarse a una metodologia para siempre, hay que tener
cierta poligamia tecnolégica; siempre teniendo en cuenta
sus cosfos y cada circunstancia determinada.

Respeto por la gente, sus practicas organizativas y su reali-
dad: Todo lo que se siente como ajeno es menos aceptado
que lo que se siente como propio. Ejemplos abundantes de
la realidad, ejercicios basados en lo que les pasa todos

los dias, etc. le dan al disefio mdés valor por parte de
los participantes.

Afectos: Los temores frente al cambio forman

parte de la componente afectiva que debe

considerarse en todo buen disefio. Si no se

los tiene en cuenta serd mds dificil levar-

lo adelante porque la gente igualmente
hard sentir lo que siente.

lenguaje: Todo mensaje para ser entendi-

do debe ser expresado en el lenguaje de

quien lo recibe. El lenguaije se refiere al uso

de palabras, gestos, situaciones, vestimentas y
précticas de comunicacion.

Atractivo: El atractivo principal del disefio estd en la
forma en que es percibida su utiidad. Una vez resuelto
esto, se puede “condimentar” a través del disefio grdéfico, el
uso de imégenes, uso adecuado de tiempos, efc. (didactic).

Son diversos los factores los que defer-
minan que un disefio sea bueno o malo
dentro de la ensefianza, es fundamental
enfre ofras cosas que lo que se transmita
sea realice con creatividad y audacia, pero
sobre fodo, con un lenguaie claro y directo
al publico al que se drrige.

DISEND BASICO

Requisitos para lograr el
objetivo de un buen diseno

Segun la autora Gabriela Bustos Rojo en su libro Teorias
del disefio grafico, para lograr el objefivo de un
disefio, se deben fomar en cuenta los
siguientes requisitos:

+ Tener plena informacién de lo que se quiere comunicar.
» Elegir los elementos adecuados.

» Hacer una composicién atractiva y adecuada
de dichos elementos.

- lengudije visual: Saber comunicar el men-
saje adecuado, con los recursos oportunos
segun el publico al que vaya dirigido el
mensaje.

- Comunicacién: Conocer los procesos

de comunicacién para poder tratar los
mensajes que el disefio pretende
comunicar.

» Percepcién visual: Conocer la manera en
que el ser humano percibe lo que ve. Aspectos
como el recorrido de la vista, conceptos de
contraste, percepcién de figuras y fondos,
trayectoria de la luz y demds aspectos que mds
adelante se fratardn.

- Administracién de recursos: Conocer los recursos de los
que se dispone, para fratar de emplearlos del mejor modo
posible.

» Tecnologia: Conocer la tecnologia con la que se trabaija,
es dominar las posibiidades que la técnica actual brindan
al disefiador. El correcto uso de las herramientas facilita el
proceso de disefio y mejora los resultados enormemente.

» Medios: Uno de los puntos mds importantes en la realizacion
de un proyecto es conocer para que medio se ha creado:
para impresién, para consulta en un monitor, para impresion
en ofras superficies, etc. Y de este uso dependerd el
desarrollo del trabajo en st

(Bustos, 2012, p. 9-10)
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£l color v 1a psicolog
color

“Un color puro, como el rojo o el azul, se conoce como el
tono. Un Unico fono tiene muchas variaciones de color puro,
en una gradacién que va desde claro a obscuro. El término
para describir esta gradacién se lama luminosidad” (Dab-

ner, 2008)

El color tiene muchas variaciones entre si,
oor elo se divide en tres formas significativas:

fono, luminosidad y saturacion.

"En su méxima saturacién, el color no contiene gris:
se describe como vivo, brillante, rico, intenso, efc.
A medida que desciende la saturacién, los colores
contienen una cantidad cada vez mayor de
gris, lo que produce tonalidades mds tenues y

apagadas.” (Ambrose Harris, 2005)

A la pureza del color se conoce
como saturaddn, los niveles de
safuracién representan la ten-
dencia del color al acercarse o
alejarse al gris

Al generar una idea grdfica, el color proporciona
sentimiento y significado al disefio siendo su funcién
engrandecer el mismo. La seleccién nunca debe ser arbitraria,
pues los colores realzan la composicién y generan impacto

visual. (Dabner 28-39)

Son estudios que demuestran que fanto la
comdtica, como sus composiciones gene-
ran distinfas reacciones emocionales y psi-
colégicas, por elo que debemos utilizarlos
eficazmente para tener los resulfados que
deseamos en publico mefa.




V4

MURFOLOG
JISENC

Ariel Palacio, en el libro Reflexiéon Académica en

A EN | a morfologia como estudic
e s 10rmas v sus funciones

las formas arménicas de la naturaleza,
nos propordoncn un perfecto equiorio
entre forma, funcién y material,
deberiamos elaborar una sinfesis,
interpretando, reconstruyendo
comprendiendo las indicaciones
que nos brinda.

Disefio y Comunicacién, dice que los disefiadores,

como proyectistas infegrados en una sociedad,
deberiamos esforzarnos en comprender si
las cosas que usamos a diario, desde un simple
utensiio a la mds compleja maquinaria, se
encuenfran resuelfas satisfactoriamente o
podrian mejorar en sus aspectos fécnico /
material, formal / cultural, utilitario / funcional.

"Se debe pasar por diferentes fases de
andlisis en lo que respecta a observacién, de-
duccién, representacion, transformacion, utilizacion
y percepddn A la vez, interesarnos por diferentes

Estamos acostumbrados a proyectar prio-
cudlidades, atributos o relaciones de las formas natu-

| as formas naturales

Informacién tomada del libbro Fundamentos del disefio de

Wucius Wong

Aungue las formas naturales son di-
versas, tienen las mismas caracte-
risticas estructurales bdsicas, al
ser deferminadas por leyes no-
turales que rigen su crecimien-

fo, existen fuerzas del enforno
que afectan las figuras de es-

fas formas.

Ramificaciones y abanicos
La estructura de las plantas y los animales posee

una columna vertebral o figura columnar central con
elementos que se ramifican bilateral FOTO o alternade-
mente, fambién su forma puede ser de subdividida, es decir un

Los componentes se pueden agrupar al azar o combinando
los siguientes conceptos:

Giro: Varian las direcciones, con un cambio minimo de posi-
cién, de los componentes

Traslacién: Varian las posiciones pero no las direcciones
de los componentes

Reflexivo: Creando componentes como imégenes
reflejadas.

Dilatacién: Aumenta el tamafio de componentes
superpuestos o adyacentes.

Formas compuestas
Se crea con componentes diferentes o similares
y diferentes.

Anomalias
De figura: La presencia de una forma diferente en
su figura de las formas unitarias introduce una anoma-
lia.

rizando la forma o la funcién, generando
oroducios a los que esencialmente les falfa
identidad interactiva entre forma / material

rales, las formas cientificas, las formas proyectadas, las
cualidades formales de la materia y de su fransforma-
cién (topolégica, sustractiva, aditival, las formas apli-

De tamaiio: Una forma grande o pequefia entre formas del

lement Vi n cuatn f ivament : _ )
elemento se divide dos, dos en cuatro y asi sucesivamente mismo tamaiio produce anomalia.

y cuando se ramifican dos o mds elementos puede tener

/ funcién. cadas y las formas percibidas, estudiar una diversidad
de objefos «como cosa material que se nos ofrece a

nuestros sentidos» con relacién a las cualidades,
atributos y relaciones de sus formas."(Palacio,

2005 p. 177-178)
Como resuliado, la mayor parte

de la actividod proyectudl la de-
sarolomos sin sacar provecho
de nuestra experiencia, que re-
oroducimos miméticamente, sin
andlizar los conceptos adqui-
ridos anteriormente y que mo-
dernizamos esféticamente sin ve-
rificar su validez global ni estudiar

Trabajar las formas de la natu-
raleza es mds complejo de lo
que parece y se deben segurr
estas pautas para que el resulta-
do tenga coherencia con su for-
ma esencial, pero sobre todo, para

ofras alternativas, en disefio, es muy que sepa representar de manera

comdn la fendencia de tomar lo que es adecuada lo que la forma real represen-
oor lo que deberia ser. fa, ya sean formas orgdnicas o no.

forma de abanico que podrian abarcar 360 grados.

Espirales y ondulaciones
Geométricamente hablando, escasamente las figuras
de la naturaleza que parecen ser lineales lo son,
ya que en realidad se arquean ligera o
pronunciadamente hacia una o mds direc-
ciones. Si una forma lineal se pronuncia hacia
una curva en forma de C, se forma una es-
piral, si se pronuncia como una curva en S

so forman ondulaciones,

Afinidad y unidad

la afinidad determina la unidad, aquellos
elementos que forman parte de una forma
natural determinada tienen afinidad.

Formas multiples
"La repeticion de formas simples produce formas

multiples. Las formas simples que ahora son los com-
ponentes pueden variar externa e internamente” (Wong,

2005, p. 192)

De color: Una forma unitaria se puede modificar de tener
superficie lisa, a una de contorno lineal, entonces se produce
una anomalia en un disefio a blanco y negro.

De textura: Se produce cuando una o mds formas
unitarias muestran detalles o texturas.

De posicién y direccién: Dentro de una com-
posicién se pueden dislocar dos o mds formas
unitarias produciéndose una anomalia.

Todas esfas  pautas establecen
un perfecto manejo en cuanto a
interprefacion  y  reinferpretacion
morfolégica al momento de lustrarlas;
se debe procurar fomarlas como un
oatrén al momenfo de reinterprefar las

formas que existen en la naturaleza




DISEND GRAFICO EN
TEXTILES

En la actualidad podemos encontrar varias
alfernafivas en cuanto a impresién y estam-
oacién textil, gracias a los avances feanolo-
gicos y a la gran demanda que se tiene por
estos productoshan ido apareciendo nue-
vos sistemas de impresion con los se logran
producir tirajes en cantidades que el cliente
requiera de manera personalizada en un un
fiempo menor.

Informacién tomada del libro Géneros textiles y su seleccion
(fomo 2) de Isabel B. Wingate y como complemento de Vd.
Vision digital

1. Estampacion textil

Es un sistema de acabado de un tejido o hilado, por medio
del cual se tifie de manera localizada en una o varias zonas
del mismo. Dicho de otro modo, se aplica una materia
colorante soluble, natural o sintética, bajo determinadas
condiciones y en zonas del material textil.

Existen muchas formas de realizarlos, se explica de dos maneras
diferentes:

-Estampacién directa

Como su nombre lo indica se estampa directamente el color
sobre la tela, luego se seca y se vaporiza o termofija.

-Estampacién por corrosién

Es especialmente adecuado para realzar un dibujo claro sobre
fondo oscuro, sobre todo disefios delicados y de lineas finas.
Es mds costoso pero se logran estampados de muy buena

calidad.

‘ESTOmpOCIéD EOr reserva

En este caso, se estampa primero un grabado de reserva y
luego se tifie el hlado o el tejido. La pasta repele el coloran-
te, de manera que en los lugares estampados el colorante
no se fija y aparece el color de fondo del hilado o el tefido.
Este método, muy antiguo, puede realizarse de forma tanto
artesanal como industrial.

En el primer caso, es la forma en el que serealiza el kat.

En ofros sistemas de reserva cono Shivori o Plangit, se co-
sen o anudan zonas del tejido para impedir el ingreso del
colorante.

-Estampaciones especiales

Devoré o devorado:
El tejido se teje especialmente con hilados de dos materias
primas diferentes o con hilados de poliéster recubierto de
algodén. Al estampar una pasta écida, la misma elimina una
de las materias primas, dejando la zona estampada trans-
parente o con menor densidad.

Clogué:

Este efecto se logra estampando un tejido, que puede estar
previamente tefido, con una pasta con un alto contenido
de hidréxido de sodio ( soda caustical, que provoca una
vez seca y lavada, el encogimiento de la zona estampada,
produciendo un efecto de fruncido.

-Sistema de estampacién manual
- Blogues, sellos: es uno de los sistemas mds antiguos de
estampacién. Los chinos ya lo utilizaban en el siglo VI. Ha
sido y es utiizado también en la India, cuyos estampados
en algodén popularizaron esta técnica en Europa. Consiste
en la utiizacién de blogues de maderas tallados, que al
ser impregnados de colorantes, permite aplicar el dibujo
que aparece en sobre relieve sobre la tela. También se han
utlizado sellos tallados en calabaza, por ejemplo en Africa.
En Europa se utilizé hasta casi entro el siglo XIX, si bien es un
sistema preindustrial, se sigue usando en la india, mayormente,
incluso para producciones en gran escala, o comosistema
de produccién de series exclusivas.

PROCESO DE

SERIGRAFIA

Serigrafia:

Lla impresién por serigrafia consfa de tres
elementos: la pantala (que leva la imagen),
la rasqueta, v la tinta,

H proceso consiste en transferir una tinfa @
fravés de una malla o pantala tensada en
un marco, el paso de la tinfa se bloquea en
las dreas donde no habrd imagen median-
fe una emulsién o barniz, quedando libre la
zona donde pasard la finfa.

H sistema de impresién es repetitivo, esto es,
que una vez que el primer modelo se ha
logrado, la impresién puede ser repetida
cientos de veces sin perder definicion.

Proceso:

1. El cliente entrega el logo, gréficos o textos que desea
que sean impresos, en uno de los formatos graficos digitales
cominmente utilizados, a poder ser vectorizados.

2. Se redliza un proceso fotogrdfico,, el logo se divide por
colores en fofolitos, es decir usando una impresora, imprimiendo
la imagen en una pelicula o soporte transparente.

3H fotolito se usa para hacer la pantalla aplicando una sustancia
sobre la superficie de una tela de fina (anteriormente era
con una seda, tensada en un marco), se bloquea el paso
de la tinta en las dreas donde no habrd imagen mediante
una emulsién o barniz para que no se impriman, dejando
libre o sin endurecer la zonas del grafismo por donde pasara
la tinta para dejar ver el disefio, es decir el drea a imprimir.

4. Se coloca la gasa, unida a un bastidor para man tenerla
tensa, sobre el soporte a imprimir y se pasa la tinta a través
de ella, aplicéndole una presién moderada con una rasqueta,
generalmente de caucho, su aplicacién es directamente sobre
el tejido, la imagen del fotolito es transferida a la tela de la
panfalla.

5. Finalmente se lava la pantalla, disolviéndose las dreas de
emulsién que no fueron expuestas a la luz, quedando una

plantila en negativo de la imagen en la malla de la pantalla,
estando ya lista para ser aplicada sobre el articulo a imprimir.
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/. tstampacion digital

Informacién tomada del libro principios basicos del disefio
textil, Alex Rusell

La tecnologia digital ha tenido un fuerte impacto en el dise-
Ao de estampados textiles, sobre todo porque nos permite
crear disefios en cualquier estilo, la estampaciéon digital de
tejidos consiste bdsicamente en un proceso de impresién
por inyeccién de tinta. Las impresoras mas complejas tienen
colores adicionales para crear un espectro mas completo,
el proceso en controlado mediante un driver especial que
leva a cabo el rasterizado (RIP). Se puede predecir que este
proceso reemplazard a la estampacién por serigrafia como
procedimiento dominante de produccién en serie.

Ventajas

Nos ofrece opciones que antes no disponiamos. Los efectos
fotogrdficos vy las transiciones de un color a otro son dificiles
de obtener mediante estampacion serigrafica y otros méto-
dos antiguos, pero con esta técnica son sencillos de obtener.
Las paletas de color ya no tienen por qué ser limitadas, ya
que la repercusion que tiene el coste de produccién al tra-
bajar con muchos o pocos colores es minima o nula. El tiem-
po necesario para producir es mucho menor y es mucho
mds facil y econdmico realizar las muestras. Los disefios es-
pecificos solo tienen que redimensionarse para adaptarse a
las diferentes tallas de una prenda. Resistencia del material,
su elasticidad, suavidad, que la tela no brila, no pesa, no se
arruga y puede tensarse bien al colocarse. Ademds de que
la impresion se presenta con mayor e|egomciq

El dia 10 de Marzo se realizé una visita a la fébrica Msports
wear fabricantes y especializados en ropa deportiva y sublimacion,
ubicado en la Av. Ricardo Mufioz/Cuenca, Ecuador. En esta
visita se realizé la observacion de todo el proceso de sublimado.

PROCESO DE SUBLIMACION

1. Proceso de disefio y elaboracién de plantilas segun el
producto que el cliente desee, se le presentan las propuestas
en digifo| y una vez escogidos se realizan las p\onﬂ“os en
las cuales se proyecta el disefio basado en las medidas y
especiﬁcodomes necesarias para cumphr con las caracterfs-
ticas del producto final.

2. Ripeo

Este proceso consiste en rasterizar las plantilas (imagenes)
y transformar los colores de RGB a CMYK, es decir, se
prepara vy conﬁgurg lo necesaria para enviar a imprimir
en el ploter. El papel en el que se imprime es un papel
especial (papel de sublimado) y mientras mas bueno sea
el papel la calidad al momento de sublimar serd mejor.

3. Impresioén

Elformato del proyecto debe ser compatible conlosprogramas
requeridos por la impresora para dar mayor defalle vy
semejanza al color que tenemos en el disefio realizado en el
computador, la precisién fambién depende de los cartuchos
de la impresora cargados con tinta especial de sublimacion,
la cual tiene como caracteristica permitir la transferencia
del color con la temperatura, ademds se debe utilizar un
papel especial en donde se imprime el disefio, puesto que,
aquel no absorbe la tinta solamente sirve para transpériala.

4. - Transferencia

la prenda en donde va a ser transferida el disefio se
coloca debajo del papel impreso con el disefio, se configura
la  temperatura  de la  mdquina, normalmente @
200 °C, se pueden utilizar equipos de rodillo o de plancha
para realizar la transferencia, una vez pase por este
proceso se retira el papel y tenemos como resultado el
disefio impregnado en nuestra prenda  seleccionada.




-Disefiadora britdnica
-Disefios hechos a mano

-Sus productos esfdn contribuyendo a la preservacion de la artesonia y no a la escalada de Lo empresa Gandia Blasco tiene una extensa tradicion en la fabricacion de texdiles,

la autora ha logrado reconocimiento a nivel mundial por sus colecciones de
alfombras, y recibié el premio IMPIVA a la innovacion en al afio 1990 por sus
alfombras reversibles. La linea actual de la empresa se enfoca en la experi-
menfacién y la innovacién en materiales y formas, convirtiendo las ideas
de la cultura mediterrdnea en una imagen de marca y estilo de vida
reconocidos en los cinco continentes.

la produccién en masa (no étical
-Productos son algo liosos e inusuales, pero a precios accesibles para un target amplio,
aparte de eso son disefios originales

stos productos no requieren tipografia

Cromdtica: La cromdtica que manejan es de tonos grises, pasteles y
marrones.
Técnica: Fusiona distintos elementos, lo que hacen estos dise fios dife-
rentes es que ncorpora detalles que comunmente no se realiza y que
hacen que la composicién luzca muy bien.
llustracién: Utiliza de la mejor manera los elementos, ‘ e :
entre elos se evidencia el uso de las tecnicas de la cmunicacién visual la gama de colores que usa encaja B a . ;
como: regular e Irregular, fondo-figura, neutralidad-acento.

Cromdtica: La paleta de colores se basa en los
tonos grises, pasteles y marrones claros.

perfectamente, ya que agrega ain mds suavidad a la suministrada sl 225 v rucai iy i A
por los tejidos. Funcionalmente estos productos son innovadores, ya R
que no son articulos convencionales que los pdoemos conseguir en
cualquier tienda, a mas de eso fienen un aporte muy significativo, ya
que reflejan rasgos de la cultura mediterrdnea y son muy dtiles y requeri-
dos en el hogar.

Los colores en la composicién logran armonia y
cada color representa un elemento. La técnica escogida resulta muy llama-
i tiva y los productoas a mas de ser estéticamente funcionales (decorativos)

tienen usos especificos. (en el hogar etc).

ejidos industriales que evocan a los artesanales,, es un amplio proceso industrial

Son disefios aplicados en textiles, ya sea digitalmente o serigrafiados a mano, en el cual interviene maquinaria, efc.

tienen apliques como por ejemplo botones decorativos y bordado en sedas,

lanas y algodones




-La tecnologia digital ha tenido un fuerte impacto en el disefio de estampados
textiles, sobre todo porque nos permite crear disefios en cualquier estilo.
-Los efectos fotogrdaficos vy las transiciones de un color a ofro con esta técni-
ca son sencilos de obtener.
-La repercusion que tiene el coste de produccién al trabajar con muchos
o pocos colores es minima o nula.
-El tiempo necesario para producir es menor
-Resistencia del material, su elasticidad, suavidad, que la tela no brill,
no pesa, no se arruga y puede tensarse bien al colocarse.
-Ademds de que la impresién
se presenta con mayor elegancia.

Cumple un proceso:
1. Disefio
2. Ripeo
3. Impresion
4. Transferencia

Una vez andlizada y diagnosticada la falta de conocimiento por parte de la poblacién
sobre la biodiversidad que posee el Parque Nacional Yasuni y lo que representa para el
mundo, resulta necesario y factible la elaboracién de estos productos con fines informati-
vos, la investigacién bibliogréfica y de campo contribuye a determinar condicionantes del
proyecfo.

Elaborar disefios (ilustraciones) basados en especies previamente seleccionadas en cuanto
a flora y fauna de las existentes en el Parque Nacional Yasunf.

La aplicacién de estos disefios en textiles serdn una variacién entre artesanales e industria-
les con el fin de aportar al disefio artesanal como signo de identidad y aultura que en este
caso se verd reflejado conjuntamente con los objetivos planteados anteriormente.



Programacion




Es necesario determinar el publico especifico en el cual se enfocardn los productos y para
ello se tomé en cuenta principalmente el rango de edad de la poblacién ecuatoriana, mas
pofendo\ con quienes se puedon cumphr el objetivo de comunicar de la manera mas

eficaz.

[ARGET

Edad: 20 a 35 afios. (Adulto joven)
Sexo: Femenino y masculino
Parfs: Ecuador
Ciudad: Cuenca
Zona: Urbana
Nivel econémico: medio, medio- alto, Independiemfes
Habitos: Consumismo, Viajes
Maotivaciones: viajar, conocer nuevos territorios, interesados por la biodiver-
sidad, cultura, naturaleza
Nivel cultural: Globalizados
Criterios psico|égw’cos: Se preocupan e interesan por el medio ambiente % la
biodiversidad, estan abiertos a Qprender nuevas cosas

El motivo por el cual se seleccioné a este target es principalmente porque
es un perfil de consumidor alcanzable, ya que durante este rango de edad,
nos volvemos totalmente independientes, tanto psicolégica como econémi-
camente; también es una efapa de madurez en la cual somos mucho mds
conscientes y con mucho mds criterio de los prob|emos sociales % de cierfa
forma tratamos de ser parte de soluciones, asimilando la informacién que
percib\'mos con mayor facilidad y criterio.

Perfil del posible consumidor

El target al que se dirigen los productos, son hombres y mujeres de entre 20 a
35 afios de edad, residen en el Ecuador en la ciudad de Cuenca, y se encuen-
fran dentro de la zona urbana, pertenecen a la religién catdlica, su nivel econd-

mico es medio, medio - alto, y son econémicamente independientes
ya que son ellos quienes toman las decisiones, son consumistas ya que desean
obtener en cuanto a sus intereses todo lo que les atrae o que de cierta manera les
dir\'ge o evoca a ello, que en esfte caso es la naturaleza, el medio ambiente, la biodi-

versidad, etc. Y estan dispuestos a pagar un precio accesible por obtenerlos,

Su nivel cultural es g|obohzodo y estan cursando estudios superiores o trabajando, son
personas que por su rango de edad y al ser estudios o trabajo sus actividades principa-
les lo que mds adquieren en cuanto a textiles (vestimenta y articulos en general) son bolsos,

bileteras, mochilas, estuches, entre otros.




DARTIDOS DE DISEND
-0rma-Funcion

Cromdtica: Como se investigé en el marco teéri- @

co al generar una idea grdfica, el color propor- "

ciona sentimiento y significado y al tratarse de

TECNOLDG

A

naturaleza no se puede definir una sola gama
de tonos, por ello me basare en colores vivos e
intensos de la paleta cromdtica de los calidos,
frios y los colores confrastantes, saturados

entferos. Los recursos Tecno\égicos que se utilizaran

para el desarrollo de este proyecto son los
Tipograffa: Se usard Sans - Serif.

- siguientes:
Estilo: Se realizaré un estilo diferente para o Medio: Serdn producfos  texti-
cada coleccién de los productos, los cuales les con grdfica inspirada en  Yasuni
se definiran posteriormente.
Software: Se utilizarén los programas:
llustracién: Como punto de partida se reali- —® Adobe llustrator-Adobe  Photoshop.

zardn bocefos a mano, después se maneja-
rd ilustracién digital debido a la versatiidad
que permiten los medios digitales en la ge-
neracién de gréficos.

Tecnologia en Impresién: Se experimen-
e fardn alfernativas de estfampacién e im-

presion textil como: sublmado, serigrafia

Composicién: Se utilizard: Simetfria-Asimetria/
Inestabilidad-equilibrio/ Audacia-sutileza/ Acen-
to-neutralidad/Actividad-pasividad.

e Embalaje o etiqueta: Se experimentard en
materiales.

Tintas: Fara impresion en textiles CMYK y RGB
__e Para la digitalizacién. Para estampados segun
requiera el disefio pero de preferencia se tra-

Figuras: Al ser formas naturales, para su reinter-
prefacién morfoldgica se utilizard la informacién

investigada en el marco tedrico. (ver pagina 41) bajard en cuatricromia.

Elementos: Con la finalidad de lograr una mejo®

composicién de no limitar la creatividad, se usaran

los elementos bdsicos como: punto, Iinea, plano, con-

torno, textura.
@———

Recursos: Fotografias




MIX Dt MARKETING

RO

1. Producto

Articulos textiles inspirados en la flora y fauna
del Parque Nacional Yasuni

/. PIECID

Incluyendo el costo de disefio, produccién,
distribucién y gestiones del proyecto, el
precio serd asequible para el target selec-
cionado.

3. Promocion

Para captar la atencién del publico
mefa se pretende principalmente sensi-
bilizar a la poblacién abordando temas
enfocados en la problemdtica. mediante
comunicacién persuasiva. La persuasién
consiste en la utiizacién deliberada de
la comunicacién para cambiar, formar o
reforzar las actitudes de las personas,
siendo estas Ultimas  representaciones
menfales que resumen lo que opinamos
de las cosas, personas, grupos, acciones
o ideas.” (Antonio Salcedo Fernandez)

4 Plaza

Los lugares en donde se comercializardn los

productos se selccionardn en base a aquellos

que son considerados como los mds frecuentados

por el publico objetivo. Se utiizard el canal de

distribucién indirecto. Lugares como por ejemplo:

Aeropuerto de la ciudadad-Centros comerciales-
Lugares estratégicos de la ciudad.
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Fara definir aspectos
escenciales de cdmo
se redlizard el disefio
de la grdfica, se utilizd
un proceso que consta
de tres pasos

1 Paso;
Jetinir
S0p0rtes

Para seleccionarlos se realizé un testeo

breve a una muestra del target, referente

a los productos mas usados por ellos, del
cual los resultados fueron los siguientes, to-
mando en cuenta que el testeo se realizé a un
promedio de 20 personas dentro del rango de

edad del target, es decir de 20 a 35 afios.
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1 todas Ias aplice

grafica se_mant
1B unifigue los st

/ Paso:
UlEs U6 Fstratenia

s LAl e

Al concluir la efapa de diagnéstico, to-
mando en cuenta fodo lo investigado se
analizaron todas las teorias a usar y ello
levo a definir la metodologia de estrategia
grdfica en la cual se basard toda la composi-

cién del proyecto, se trata de:

D CD
—) i

L 55




MINIMALISMO

Fs una de las mas populares
e todo el mundo,

-Conceptualiza de manera concreta y clara
sus ideas, logrando cautivar.

-Utiliza pocos colores, pero brillantes y
contrastantes, hacen que 18 ilustracian
atrape inmediatamente.

-Se dice mas con mucho menos

LLUDIR E I0ER:

Minimalismo 6. Art nouveau
;
;

Estilo pop stilo vintage
lanos y lingas 8. tstilo fantasioso
ondo-figura 4. durrealismo
Fstiloneutro 10, Estilo naif

ESTILO 2 Irata de encontrar un punto
NEUTR 10} de equilibrio.

-Manera audaz de comunicar
masivamente
-Elemnentos simples y que no evoguen hacia

ninguna tendencia especifica.
j WE% E%[mmm% A 3 Paso;
deas
I\/|| ]ima‘ismﬂ A" lustraciones ornamentales con | -
: ART NOUVEAL SR Lreat

tema principal LA NATURALEZA
jsaaﬁ]anﬂégfi;as circunstancias de a \/a S [ BSJ“ | []S [:I E.'

-Busca identidad de lo urbano y lo moderno. . .,
a ilustracion )

-Esteticamente resultan imagenes ornamentales,
con mucha belleza Esta parte del proceso inicia con la elabo-

stilo neutre
{ nouveua

racién de una lluvia de ideas con posibles
estilos graficos a seleccionar, posteriormen-

te se analiza cada uno con sus pros y contras
y se escogen fres de ellos con su respectiva

justificacion.




SELECCION Y AGRUPACION DE
FOPEGIES

Al tener toda la informacién necesaria se seleccionaron las es-

oecies a utiizar en el proyecto y se agruparon (animal+planta)
segun caracteristicas en comun, para ello se realizaron “fichas
informativas .

Lagartija de pale

Esxpecie: Rapia
Mombee chntsics Enyaicides rusrigularis

/ . . . < |z . s E ; ": Hab#lal: habila bosques y zonas sbisilas en domdds
Después de analizar las tres ideas escogidas, se decidié trabajar Py 2 abunda 1 orquéten huneya hielda.

1I0jas o neguEasas, il especeE pusds combiar de color,
resmpRzando las tonos verdes portonos amarilos o cafes.

conjunfamente con el minimalismo y el estilo neutro, ya que, :f: B DRI SUvITN on CHnar VnI. SpRey.
para crear ilustraciones que atrapen al publico e informar no 2
son necesarios mies de detalles, tampoco milones de colores
con composiciones complicadas; lo importante es el concepto.

Orquidea Huntleya

Utilizando eficientemente los dos estilos se respetard la estrategia

grdfica establecida. Espechs: Crauides
Hombre chentifico: HunSeys hcida,
Habial: Dosgues espesos v ableras,
Croscrgpoion: Generamantoplandas grandes con hajas

subplicadas con unes cuareria cerfmefros
ol Ryneplnd. eeaClaE Y Com na S0la for




Colibri Jaguar
Espwcis - Avi Esgetichi - Maomfaro

Fhombe s Clentifico: Colbr irochilass HomEse chenlifico: Paniheos onca

Habfials Frecusnian bageres Sende crecen s madresstons ¥
oiras plantas simBares, yo ques 3o allmenben del néclar y los
P gusfes indectos que encusntnan on el Imerise & L Nores

Fptdad: Fraflars las sehvas densas v himedas, puade
mcomcdariss una g s widet e dAd S lerrenod bioscoddd o
abitos. Eva eslrachaments sg0cisdo & |8 predancis di sgus

Desorpotn: B coractatzan por ol colorkio e S pumsH, S

faama di vollsd 5 por los BkbBo s peculare g de almentacién Dwacripcion: Una de lad o Spacks et iapdstaniaoay de b

nicdboaraid B8 dal Veswhi, mayor felise de Amdrea y ol Lesesrs

Platanilla

Crpech | Furtas Bopkcale s
Mzmbre clérifics: Helionla L
Haldial: Macests cals  Mnimedad pala 50 dedar oo,
Dosceigcion: Ce | a 7 malros de alurs, de Bojes s phes,
algirmdd, 48 margen endern, aplcs Aoumingds ¥ bad s

ra-dhoen e verde brdlpnle. sus Boores ndclanifer et alraen ol
(£ 14N

QU FEEEEN

Guacamayo Azul
Fupashs’ Auve
Mgmllss chandifice Ansdoihymesham hipecind s

HalRal: iibadas da g i os Hopicalys. sah'ad v bosgums
Hn pocs hussedad

Crbgcrigthon: crscan haaly alcanzad v tamefo medio
dia unos TO om da Bl ud, su pico as al
el Tusn e de fadas By rees, 48 alissenia

O nARsCEs y semBas durss

Orquidea tigrina

Elpwcis: ofuldes
fesmbre cird o Sianhopes Lgana

Habitai: Bordes de rios y on ls Somera profunda os
bosques him sdos con Susinalos 1900808,

Descrigoioan . complajas Beies, normalments ireganies
Far P e srle e foam BS sapaciasulp ey
i cortE vida

Habitat

Sadama denuad ¥ BOmean, e Bo1eoans o abisrios

Lechuzon de anteojos

Espa<io . Ave
Piomnbee clanlBco: Pultsins parepscBsta
Habliot Bosques ableros y f-erae 2abobedas da rios
Beasripsion: Ed un ave e rapiha grands y de cabaza
e dondends.
cor uii dibio oz monfond®le, gua b da @l nombee, E
Bl ol (b Y phssae Dlanco y SPERET mgra

Hongo Pestalotiopsis

Espachs : Hongn endofic
Mombrd clemifiee: Pesl sotiopis Qs
Hablal: Sobre fods B0 hosqens humedos v riveras de ks
Caecrigsion: Exle hergo pusde degradar ol confaminacis
material sin praseancis de omigenn

BRI TE ) ]

87 e K
2. . l'ﬁ-..‘_“_ v ormmwen Brvlpn ¢ o preplio o




Mantis

Enpesicia . fvw

Fuma

Moambee chentifioo: BMandes religloss - Eepacin | Mam Bed s

Hab@al: Sé ancueniran an plentas donds bamblén hay olios Mombre chenffor Pump cononlar

e Habfinl: Habffats o vegetacisn densn durants iz horas de

alradeder. Algunes manbs vieen o e herha, Laa manth SCRCho, pafo PUEds WV 8N Zonad abiemas.

BEutas. com ales. son Alraid et por B juz ulinedolsla Dascaipcian L filing 2ollaris que por lo genaral adita o las

PEOECNEE. Lok BAquUet B Thres hUssancs 1on (808, aungue 1w

Cepcripsionc Tamafic medlanc de aptoximadssants 4 o § om, fracisnes B 6L BStEde Bn |8 GEm e s

157 N U £ 00 P eEido & B pRacTIE A0 QL VivEN Y #380 lBs
pratiga. esle pollor da camufal TaciRa sus comperiampnias
depredadares.

Flor de Bromelia .
fabitat

Expacie | Planiae iropicalss

Hombre cland o, Famla Becmalisiooe T e

Hahin,  Crosn sobds pledrng o blan 1on spifiag g
19 daSETollEn 00rE &holas, cachus, Wi

Dascripcion: Pusde Bige & me-dr un meiro 0e sl
o Eeied (PN [, SOINS Y0,

Rana lemur Rana pellucens

Exgpecin - Anfibia i Empecis - AnSbin
Mem bre claniBcs: Phytome<kisa farsius Membre daniTee. MFhypiboas pelacens
Fiabdial.  jAas hibdste naturales nclayen Bopgusst iropicales o ¥ Habial: S sncusnb s #n DoRques TopiceEs o

miblropknles 39038 ¥ o bajgs eAlud . ! LU AR SH 00T PESVIENG L. M BSIM BS 06 BEUS SUke Y
mseden 3ubir a ks drbolas,

Cescrpin: Ky pogueda, su nombing proviens os la simifud
eon 103 mur de Msdsgatenr, &0 10 Tarms FHEs W podas gran 4 Descrizeion: Lo colarachan dorsal o5 varlabis pEra
Necikilded por 3w sdeuchmab weriebaal. e T e @l € veide

Bromelia zebrina ' f = e —— Habitat

Expacia | Panlas ropicale: | - — : Arhepbey o B-DSCUBS ¥ MMods abiarins
Fambie chnlifize. Aschinea 2abiing (Famila Brom el

HabAsi: Sobne 0o 8 Do SgUEE, SUGNE U TUSEN RBCE o0 8l
troncn & Bigmos arbokes dé 1o Zona.

Davcrigcion: Follas Burdéds ooy, stliis g y veldet







CREACION DE MARCA

Surge de la necesidad de generar una nueva marca que identifique a los productos

Parametros para crear la marca

Las primeras ideas partieron de estas pautas
-Debe transmitir biodiversidad

-Compuesta por formas sencillas

-Debe integrarse al sistema (forma-funcién-figural)

p

lora fauna

—

=, | !
ﬂi b
I 4 fora
TNy

GEUF’I] . ' SUNT

!
flora Equn:: Eria 1§1
X

asuni

flora fauna

Bocetos de primeras ideas de marca

El proceso de creacién de marca se inicié con bocefos a lépiz
de varias ideas planteadas las cuales incluyen ideas de efique-
tas y slogan que acompafiarian al logotipo.

Jigitalizacion de propuestas

Propuesta seleccionada |

Va
% ,,,,,,,,,,,,, - Faunalave) y ,,,,,,,,,, Texto directo

————————————— Floralvegetacién) Fusion que forma

la letra Y

Propuesta seleccionada 2

O (
I ~------» Faunalave) YQSU ﬂll - Texto directo

flora fauna
flora fauna

(Xﬁ) ffffff F|oro(vegefocién) E é 7777777777 FUSIéﬂ que formo

la letra Y

Bocetos digitalizados en adobe illustrator

Una vez seleccionadas dos de las mejores propuestas, ya que
fueron las que mdas cumplen con las deferminantes estableci-
das, se digitalizaron, en las imégenes se muestra como se com-
pone cada una.




Aplicacion de cromatica

Propuesta |

Propuesta 2

A

conécelo y dmalol fOF(jiOUﬂO

Aplicacisn de color en cada propuesta

Se realizaron pruebas de color hasta encontrar los mdés ade-
cuados segun los pardmetros y el contexto que debe represen-
tar la marca.

Propuesta final de marca

Tlipografia: Geosanslight
(Por su legibiidad y ya que forma
parte de un sistema)

floralfauna Cromadtica: Colores inspirados

conéeelo y émalol 3 en la naturaleza

El logotipo escogido cumple con los requerimientos de marca, en él se evidencia biodiversi-
dad y posee texto complementario que infegrado comunica de una manera directa y clara
lo que se desea, ademds del slogan que comunica el objetivo deseados. La cromdtica
seleccionada se manejé en tonos pasteles verdes que transmiten naturaleza y de manera
que esta no llegue a competir con la grafica del proyecto.




SISTEMA DE DISENO

Jeterminantes

Constantes

lustracion Vectorial

Tlipografia Helvetica T Std

Informacién reelevante y corta

Colores planos, saturados, confrastantes
Efiqueta de marca+especies ilustradas

Nombre por el que se les conoce a la especie

Variables

Distribucién del espacio
Angulos de interprefacién de especies
Cromadtica

PROPUESTAS PARA EL PRIMER SISTEMA

El primer sistema consiste en adaptar la gréfica a los sopor-
tes y aplicarlos a productfos mds cotidianos del target, toman-
do muy en cuenta que para todas se maneja la estrategia
grafica definida anteriormente: fusién de flora + fauna y texto
informativo obtenido de las “fichas informativas’, generando
un nuevo elemento

Propuesta |

Todas las propuestas del primer sistema estdn pensadas especificamente en el soporte,
para esta propuesta se fusiond la morfologia sintetizada de un anfibio (rana pellucens) del
Yasuni con un drbol representativo de su hdbitat, el texto informativo en sus ramas y los
nombres de las especies junto con ellas, este nuevo elemento se adapté a la forma de una
mochila como se muestra en la fotografia de los primeros bocefos.

RANA PELLUCENS

MOCHILA

Bocetos de propuesta primer sistema (mochila)




LAGARTIJA DE PALO SAHA CERMUR RILLETFRA

A

S . &

ORQUIDEA HUNTLEYA LUCIDA

o e ledesy Frilag
TEXTURA PLANTA ZEBRINA N‘%

Bocetos de propuesta primer sistema (bolso) Bocetos de propuesta primer sistema (billetera)




COLIBRI Y PLATANILLO

MOCHILA

(R ALT Fie 08 W
Bocefosldé propuesta primer sistema (carteral Bocetos de propuesta primer sistema (mochila)




GUACAMAYO AZUL Pz

BOLSO PEQUEND Q =

' [TEXTO

ORQUIDEA TIGRINA

HABITAT

BLANCO Y NEGRO

Bocetos de propuesta primer sistema (bolso) Bocefos de propuesta primer sistema (billetera)




Propuesta d

En esta propuesta se adapté a la forma de un bolso de mujer la gréfica que se obtuvo

Propuesta d

En este caso se propusieron dos maneras distintas de incorporar al animal mds representa-
tivo del Yasunf que es el Jaguar en su hdbitat, el primero es en una billetera y el segundo de fusionar la morfologia del lechuzén, un hongo y la informacién relevante de estas dos
en un bolso. especies que habitan en el Yasuni.

o ey JAGUAR

. i S
. N - . .
LECHUZOND E ANTEDJOS ¥ HONGO
[ i e : }___ y
i T -
e s, gr' : = |
= 8
i B i o ' ﬁ;}—*r |
(f—j . '\.\__.. o i
% P B c
oy L."._.-"‘. 11'
%'.EE.. %
.all :‘L | r S
e T i - /,'
) ,

Bocetos de propuesta primer sistema (bolso) Bocetos de propuesta primer sistema (carteral)







1. Representar (ilustrar) especies

Lo primero que se realizé fueron las ilustraciones de cada especie. con sus caracteristicas esenciales.

Huntleya lucida

Lagartija de palo

2. Representar ideas simpliticadas y decisiones de color

Después se sintetizéd la forma de cada especie, tomando como referencia fotografias de ellas desde dngulos distintos.

A continuacion se muestra el proceso de disefio realizado de cada

una de [as propuestas, para obtener la gréfica final.
-PRIMER SISTEMA-

50Iso de tela

Todo el proceso se realizé después de haber concrefado cada idea en la etapa de boceta- TlpOg rOhQ: He|veﬂc0 LT Sfd
cién, en base a las constantes y variables establecidas anteriormente y con la obtencién de _
Tamafio: 3/x35cm

datos obtenidos sobre todo de pruebas de impresién en el tipo de tela seleccionada para

los prototipos correspondientes a este sistema que es lona, en estas pruebas se definieron Tlpo de T@'O Se|eCCiOﬂOdO‘ |On0

aspectos como la cromdtica y el tamafio de la tipografia.

Técnica de impresion: sublimado

3. Trabajar en la composicién elementosiformas, cromdtica, tipografia, tamafios efc)

Ti fi ,
e ey 5 Aplicacion final (planol

_________ Adaptacién de la forma de cada especie
a la forma del producto

Texto informativo

planos de
aplicacién

3/cm
4. Seleccionar texto informativo

Gl . . . ‘ ij Orquidea Huntl
Utilizando las fichas informativas ver paginas (67, 68, 69, 70, 71), se seleccioné la agartja de palo R

informacién reelevante de cada especie y se unificé redactédndolo en un texto resumido.”

Vista Frontal Vista Posterior
35cm

6. Producto final (perspectival




_ _ 3. Trabajar en la composicién elementosiformas, cromdtica, tipografia, tamafios etc)
1. Representar (ilustrar) especies

Jaguar en su Habitat—— %

Helvefica [T Std 5. Aplicacién final (plano)

Jaguar (Panthera Oncal en su habitat

w0, Texto aplicado como parte de la
A (R siueta del jaguar (ley de cierre)
s (‘@\0\

_.. Silueta

(hdbitat)

Was 0o
N

b= s}
BRda) jjoap O
mas_endemic®
o endémic

=3
@,
%
:

4. Seleccionar texto informativo

"El Jaguar es una de las especies mas endémicas, es decir representativas
del Farque Yasuni, es el mayor félido de América y el tercero del mundo, es
conocida por su nombre cientifico Panthera onca.”

%\\Q‘:A
P
S

35cm

6. Producto final (perspectiva)

30IS0 de tel PRIMER SISTEMA-

Todo el proceso se realizé después de haber concretado cada idea en la etapa de boceta- TlIOOQ FO](I/OI HG|V€HCO T Sfd

cién, en base a las constantes y variables establecidas anteriormente y con la obtencién de

datos obtenidos sobre todo de pruebas de impresién en el tipo de tela seleccionada para Tamafio: 3/x35cm
los prototipos correspondientes a este sistema que es lona, en estas pruebas se definieron

i sistema que es X Tipo de tela seleccionada: lona
aspectos como la cromdtica y el tamafio de la tipografia.

Texto informativo

Técnica de impresion: sublimado




_ , 3. Trabaijar en la composiciéon elementosiformas, cromdtica, tipografia, tamafios,etc)
1. Representar (ilustrar) especies

Rana pellucens en su habitat-— P22 5. Aplicacién final (plano)

Rana (H. Pellucens) en su habitat Adaptacién de la forma de cada

especie a la forma del producto

Texto informativo

Incorporar el
texto en la forma

45cm
P de lacomposicion

4. Seleccionar texto informativo

"Se encuentra en bosques tropicales, secos y en pantanos, marismas de
agua dulce y sueles subir a los drboles como método de refugio vy hdbitat.”

35cm
6. Producto final (perspectival

Mochila PRIMER SISTEMA-

Todo el proceso se realizé después de haber concrefado cada idea en la etapa de boceta- TlpOg T'CH[I/OZ HG|V€HCO LT Sfd

cién, en base a las constantes y variables establecidas anteriormente y con la obtencién de T ~o: 45¢35
datos obtenidos sobre fodo de pruebas de impresién en el tipo de tela seleccionada para 1 GMANO! XIICm

los prototipos correspondientes a este sistema que es lona, en estas pruebas se definieron Tlpo de T@'Q S@'@CCionOdQ' |On0
Técnica de impresion: sublimado

aspectos como la cromdtica y el tamafio de la tipografia.




1. Representar (ilustrar) especies

Rana lemur

Bromelia zebrina

dilletera

Todo el proceso se realizé después de haber concrefado cada idea en la etapa de boceta-
cién, en base a las constantes y variables establecidas anteriormente y con la obtencién de
datos obtenidos sobre todo de pruebas de impresién en el tipo de tela seleccionada para
los prototipos correspondientes a este sistema que es lona, en estas pruebas se definieron

aspectos como la cromdtica y el tamafio de la tipografia.

-PRIMER SISTEMA-

lipogratia: Helvetica LT Std
Tamaiio: 3/xZlem

Tico de tela seleccionada: lona
Técnica de impresion: sublimado

3. Trabaijar en la composiciéon elementosiformas, cromdtica, tipografia, tamafios,etc)

Tipogratia

Rana lemur y Bromelia zebrina--------- ot [T St

V-

Fusién de la textura de la planta

/\/ ------------ en parte de la forma de la rana
-

Crear interactividad entre
objefo y composicién

4. Seleccionar texto informativo

"Sus hdbitats naturales incluyen bosques tropicales o subtropicales secos y
baja altitud”

5. Aplicacién final (plano)

lexto informativo

Cromdtica

6. Producto final (perspectival




3. Trabaijar en la composicién elementosiformas, cromdtica, tipografia, famafios etc)

1. Representar (ilustrar) especies
Tipogratia

) PUMA EN SU HAB'TAT ------- Helvetica LT Std
Puma en su hdbitat

Integracién de la silueta del puma
en su hdbitat

Cromdtica

Interactividad entre objeto

d y composicién

4. Seleccionar texto informativo

"Habitats con vegetacion densa, fambién puede vivir en zonas abierfas”

_—~ 5. Aplicacién final (plano) 6. Producto final (perspectiva)

Texto informativo

dilletera PRIMER SISTEMA-

Todo el proceso se realizé después de haber concrefado cada idea en la etapa de boceta- T'pog I"CH[I/OI H€|\/€HCO LT STd

cién, en base a las constantes y variables establecidas anteriormente y con la obtencién de T e A
, . ) : . amano: ; XZLIC
datos obtenidos sobre todo de pruebas de impresién en el tipo de tela seleccionada para

los prototipos correspondientes a este sistema que es lona, en estas pruebas se definieron Tlpo de T@'Q Se|eCCiOﬂOdO' |OI’1C]
Técnica de impresion: sublimado

aspectos como la cromdtica y el tamafio de la tipografia.




3. Trabaijar en la composiciéon elementosiformas, cromdtica, tipografia, tamafios,etc)

1. Representar (ilustrar) especies
S Toografi
Guacamayo Azul y Orquidea tigrina.—— 2% e o o 5. Aplicacion final [planol

Guacamayo azul Bromelia zebrina

Fusion y adaptacion de las formas

4. Seleccionar texto informativo

" Estas dos especies habitan los bordes de los rios y bosques humedos del

maraviloso Yasuni” Vista Frontal Vista Posterior
g@ 6. Producto final (perspectival
. -~ =
X~ __
T|

50IS0 pequenc PRNER SSTENA

Todo el proceso se realizé después de haber concrefado cada idea en la etapa de boceta- T'pog T'CH[I/OZ HG|V€HCO LT Sfd

cién, en base a las constantes y variables establecidas anteriormente y con la obtencién de T =5 D7 35
datos obtenidos sobre todo de pruebas de impresién en el tipo de tela seleccionada para  1AMANO: XouCm

los prototipos correspondientes a este sistema que es lona, en estas pruebas se definieron T ' :
aspectos como la cromdtica y el tamafio de la tipografia. Tlpo de T@'Q S@'@CQOHOdQ. |On0
Técnica de impresion: sublimado

Texto inf@rmativo




-oEGUNDO SISTEMA-PROPUESTA 1

1. Representar (ilustrar) especies

Lechuzén de anteojos

Al igual que en el primer sistema, lo primero que se realizé fueron las ilustraciones de cada especie.

Hongo pestalotiopsis

2. Representar ideas simplificadas y decisiones de color

Después con las ilustraciones obtenidas, se sintefizaron las formas de manera que se obtuvo cada
elemento en su forma final para crear la composicién

3. Seleccionar texto informativo

Utilizando las fichas informativas ver péginas (67, 68, 69, 70, 71), se seleccioné la informacién reelevante de cada especie v se unificd redactandolo en
un fexto resumido.

Sus hdbitats son bosques abiertos y riberas de rios, el ave tiene cabeza
redondeada, con un dibujo cefdlico inconfundible, que le da el nombre v el
hongo puede degradar el pldéstico.

4. Trabajar en la composicién elementos(formas, cromdtica, tipografia, tamafios,efc)

énfasis en ojos de lechuzén
incorporar (fusionar) hongo en ellos

silueta
cromdtica

HONGO PESTALOTIOPSJS

Tivografia: Helvetica [T Std <sxsses: Y LECHUZON DE ANTEOJOS

3. Aplicacién final
Almohada

40cm




-oEGUNDO SISTEMA-PROPUESTA 2

1. Representar (ilustrar) especies

Aguila Arpia

Fruto Apeiba membranacea

2. Representar ideas simplificadas y decisiones de color

3. Seleccionar texto informativo

El aguilla arpia es el ave de rapifia mdés grande de América y la segunda del
mundo, la apeiba membranacea es un fruto con aspecto de erizo de mar
por las protuberancias

4. Trabaijar en la composicién elementoslformas, cromdtica, tipografia, tamafios,efc)

texto en forma de nuebe:-representa las altu-
ras a las que llega el agula cromdtica

9, Edluc

onecesitai bosques saluae — Louwr we

El guila arpia es el ave de rapifia nids grande de 7 4
América y la segunda del mundo, la apeiba membranacea ) ) )
es un fruto con aspecto de erizo de mar por las protuberancias TIpOg rafia: Helvetica LT Std «--------
muy delgadas y flexibles, estas dos maravillosas especies del
R g Y FRUTO APEIBA MEMBRANAGEA

Yasuni,necesitan bosques saludables para poder subsistir

3. Aplicacién final
AImOthG TeXTO informOﬂVO E--"-"""-"-"-""""""-"""--""-""""""-"""""i

0, Bdlue
.,necesitair bosques saluac VLTI ue
El dguila arpia es el ave de rapifia nids grande de
América y la segunda del mundo, la apeiba membranacea
es un fruto con aspecto de erizo de mar por las protuberancias
muy delgadas y flexibles, estas dos maravillosas especies del
Yasuni,necesitan bosques saludables para poder subsistir

40cm




-oEGUNDO SISTEMA-PROPUESTA 3

1. Representar (ilustrar) especies

Jaguar en su hdbitat

3. Seleccionar texto informativo

El Jaguar es una de las especies mas endémicas del Parque Yasunies el mayor
felido de América y el tercero del mundo, prefiere las selvas densas también
es conocida.

4. Trabajar en la composicién elementoslformas, cromdtica, tipografia, famafios etc)

--------- Ojos del jaguar se jugd con las formas y
posibles aplicaciones

Tipografia: Helvetica LT Std =-«------ J%\‘%Juéﬁ]' | ‘Jm(éuu/éﬁw

5. Aplicacion final

Se decidi¢ fondo blanco debido al contraste fondo-figura AOcm

Almohada

N

T eum

El Jaguar es una de las especies mas endémicas :

del P%rqqe. Yasur}i{es el mgylor fééido de v Texto

mérica y el tercero del mundo, - ool I .

prefiere las selvas densas : informativo

también es conocida

cientificamente

como Phantera
Onca.

40cm




-oEGUNDO SISTEMA-PROPUEGTA 4 3. Seleccionar texto informativo

1 Represenfor (ilustrar) especies El Jaguar es una de las especies mas endémicas del Parque Yasunies el mayor
felido de América y el tercero del mundo, prefiere las selvas densas también
Caimdn Negro es conocida.

4. Trabajar en la composicién elementoslformas, cromdtica, tipografia, famafios etc)

--------- Fusién para Cromdtica  ---------
incorporar las
especies
Tipografia: Helvetica [T Std =-«------ C | A EG RO
Y PLANTA MICONIA
5. Aplicacion final
-~ 40cm
Almohcdc EXTO INfTormarivo § g

40cm

2. Representar ideas simplificadas y decisiones de color

Este caimén puede llegar a medir hasta 6 metros de longitud, las plantas miconia son pequefios drboles de hasta 15 metros de altura.

D




-PROPUESTAS DE ETIQUETAS- Segunda propuesta

Se utilizaron las ilustraciones realizadas de cada una de las especies, indica-

Con el objetivo de reforzar la informacion a transmitir se decidio incorporar
a cada producto su respectiva etigueta informativa, la cual contiene la marca das anteriormente,
creada, ilustracion de las dos especies de |a grafica del producto+informacion
resumida, la necesidad de crearlas es dar @ conocer cada BSPecie COmo es
en realidad, ya que al haber sido morfolagicamente sintetizadas se omiten
ciertos rasgos esenciales como su textura, etc.

Primera propuesta ps
P@ suni
condcelo y émalol
PORTADA: aplicacion de marca CONTENIDO: distribucion de la informacion
O W anfibio habita en
bosqﬁ’%'? o, 7/ bequeno bosques
Datos Fauna Datos Flora RETl R[] tropicales 0 =5 .
~ Especie -~ Especie subtropicales §%8 o ?Ir%nxi bilidad grises
lustracion Nombre cientifico lustrocion Nombre cientifico L | porsuestructura 3
Habitat Habitat <UD
Descripcion Descripcién
Tedura del Jaguar _ . _ i | ) wedn g | Finalmente se selecciond esta propuesta ya que la gréfica re-
(animal representativo del Yasun) n primera instancia esfa grdtica se p aneo/como solucién alas sulta mucho mas llamativa, al ser a manera de infografia facilita
efiquetas, pero posteriormente se evidencié que la textura del lo comprensidn de la informacion y la cromdtica es mucho mds
laguar compeho con la marca y que la cromdtica debia ser mas lamativa que la propuesta anterior, son colores de la naturale-
representativa del Farque Nacional Yasuni za y se integra mucho mds al sistema planteado.




-APLICACIONES-INTERIOR DE ETIQUETAS

Hana lemur Bromelia zetiing

% e % Lechuzon de anteo|os Haongo pesialoteogsis
".H-n_- .'-l"- . i .
b " L . -_ iL 1 h :
il - 1 i :-""E

7

Lt O Jagu LA [rquidea figrina
i " I:
IRy 5
sl by o BCOEDETS [ 1
DasE :
L [}

Lagartija de palo Hunlleya lucida

2 3 arpka Apeiha membiar I|

Dfrpiplees SR g
] &,

o
ik

o

Puma Habitat del puma




¥

'1'?"f

BILLE[ERA

-Puma en su habitat-

lecnologia; sublimado
Material de prototipo: lona

BULoU

-Lagartija de palo y orguidea huntleya-

Tecnol imado
Materi ' long
Jimens Jo Cm

Ver todas las especificaciones en paginas [90-91)



BULSU GRANL

-Jaguar y su habitat-
lecnologia: sublimado

My
.—-._.h..-‘h

3010 PE[]UEN[] —

-buacamayo azul y orguidea tigrina- ‘“‘H

Tecn 1300
Mate lona
Jimel REHIL

Ver todas las especificaciones en paginas [100-101)

[ DO

W

\1ATE

v

B

-
BILLE [ERA

lecnologia: sublimado
3| 0e prototipo: long

-Rana lemur y bromelia zebrina-




-

ALMURADA

-Lechuzon de anteojos y hongo pestalotiopsis-

lecnologia: sublimado

Material de prototipo; hilado de poliéster
Relleno: pluman

Jimensiones: 40 x 40 cm

Ver todas las especificacio

ALMURADA

-Jaguar del Yasuni en su habitat-
Tecnologia: sublimado

Material te prototipo: hilado de poliéster
Relleno: pluman
Jimensiones: 40 x 40 cm

Ver todas Ias especificaciones en paginas [102-109)




o 1
\ & 4
v PLANTA MICONIA g = . A M :] HAI:]A
ii = | -Aquila arpia y bromelia-
| lecnologia: sublimado
E: | Material de prototipo: hilado de poliéster

i — : Relleno: pluman

.

-Caiman negro v planta miconia- \

lecnologia: sublimado
Material de prototipo: hilado de poliester
Relleno: plumaon

Jimensiones: 40 x 40 cm

Ver todas las especificaciones en paginas [108-109)

Y !. Jimensiones: 40 x 40 cm

N

ALMUHADA > e




AFIGRES PRUMUGIUNALES

,ONDCE 13 maravillosa Diogiversidad
que habita en el Farmue
Nacional Yasuni,

San produchos tesdiles para s usa diario. nsprados en la fara y kouna
dal Fargue Moconal Yasun! que le mestrandn lo maravliosa blodiversidod
gue-all hobifa

Especies de drholes

\




Fl proceso de validacion se realizo mediante preguntas al pablico meta (jove-
nes-adultos de 20-35 afios) son 10 prequntas cortas, de las cuales 4 preguntas
fueron formuladas antes de mostrar los productos:

Nombre y apellido:

Edad:

Ocupacitn:

SConoces el Parque Nacional Yasuni?
S No_

SConoces o has escuchado sobre [a diversidad de
especies en cuanto a flora y fauna que habitan ahi?
S No

Menciona 5 especies de animales que sepas que habitan en el Yasuni

Menciona 5 especies de plantas que sepas que habitan en el Yasuni

Después de responder se les muestra todos los productos, ellos pueden interactuar
con ellos por unos minutos, leerlos, abrirlos, etc v despues de esto se realizan las 6
preguntas restantes:

Nombre y apeliido;

Edad:

Ocupacion:

Oespués de observar los productos, consideras que has aprendido sobre nuevas especies que no sabias que
existian ahi?

S No

Escribe o especies de animales que recuerdes

Escribe o especies de flores y plantas que recuerdes

(ué opinas sobre los productos?

Buenos Innovadores B
Malos B Ya he visto productos similares
Repetitivos

Comprarias alguno de ellos?
S No_

Por qué?










Hﬁn.hnr.mldu: ey §eclo. - Ma e
Ooupad®n: o1 ol 1 5te

£ Conoces ol Parque Nacional ¥asuni?

8l _ fio X

£ Codig o Rl edcuchado aobre  divirsodsd de sspeces &0 cusmo o fiora ¥ tauna que
hadbitan ahi¥

iy Mo

=

Mancicna 5 eepocies de arimiales gus $80as qua habitan e e Ve

MSEnCond D SRS (b MONes y ISR QUi RBfaE QU RMEES a0 Bl Yaiunl

Pos qud?

-Fﬂug'n-f da o conver scbre el Masuni danto de s S e
anfeoles  fomo  de F-|u..'|'|-u_ Ademads  seavirias o Afes-
LR !;l- A Era |-1.' .—m\l-ﬂ_ Ly I-u'-':ﬂ,l"' l.'Il'.'5 .I'.lﬂl_rr_.i' ":|' a oy}

les  hal i :
] levasin el Mén 3 o{E de onsennclda
i I“!‘,l,h.-{p :f I.'-'ln'”|l'-:' .I'I:' W .

Mormbne y apoldo Jaan Carloy f.'lz' o
Edad: 30, :
Deapaiin: Ing. Sedemi:
LCanscey ol Pargue Nasoral YameiT

B _ Mo 2

LConooes 0 has sscuchado sobne la divensdod de sspecss &n cusnbo a fora y funa que
hiakdtmn ahi?

B Ha

it i dok{iecied i BNl GUR SODEE GuG FbRES an ol Yidunl

Menciora § sapecies de fores v planias gus 1epas gue habiles an o Yasuni

Wombre y apelide: 530 Carles [rsolo
Edad
Ocupacian Ing. Sedemos

Despuds do observar kos productos, consideras que has aprendide sobie nusvas
aSpeOes QU N SX0HaE qus axmatian ahl?
Sl Na

Escribe 5 espacies de animaies que recuerdes

g 11 i | o b e) -I-||; L

Qusd ppiraas sobe o productos?
Buencs = i
Matas = a he visto producsos similanes
Rapatitivos  _
Comprarias alguna de alios?
- Na_
Por qua7
T ook -
i o f0es Shnd
IR T R P 1 . .

Todas las encuestas se encuentran como anexo en el cd adjunto.

Conclusiones de |a valigacion

Las respuestas al proyecto fueron en general muy positivas, en las primeras prequntas se constata que los datos obtenidos al inicio del proyecto
acerca de | falta o escasa informacion que Se tiene sobre las especies que habitan el parque son reales, ya que la mayoria al inicio cuando se
les prequnto por estas maximo respondieron 2 de las 10 que se les pedia mencionar, pero despés de interactuar con los productos ellos fueron
capaces de recordar la informacion que estos contenian.

Los comentarios de |as encuestas realizadas también fueron positivos, de los cuales se destacan los siguientes:

Comentarios transcritos a digital

Comprarias alguno de ellos?
Si

Por que?
-Porque da a conocer sobre el Yasuni, tanto e sus especies, de sus animales como de plantas. Ademas servirian para decorar de manera diferente un lugar del hogar v con los bolsos se llevaria el mensaje de conser-
vacion resaltando el estilo de vestir.

-Es una buena iniciativa para fomentar el conocimiento del pargue mas representativo del pais. Es una manera interactiva y amigable de educar a las personas.

-50n innovadores, van con el medio ambiente y mAs porque en cada producto nos estan ensenando los animales que existen en el Yasuni, hay personas que no conocemos as diferentes especies gue existen y o
maravilloso gue tienen nuestro Pais como el pargue Yasuni.

" i sk BoErE B
F eyl Mar s, e m“ - mh'm i
Esnd 1t Mlaig % Yo P vinto prodiucion similares
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LUNGLUSIONES

Al haber concluido la realizacién de este proyecto, en el cual se planted como
objetivo general aportar en la informacion de la biodiversidad del Farque Nacional
Yasuni, puedo destacar el hecho de la responsabilidad que implica involucrarse en un
tema de cardcter social, pues la informacién transmitida debe tener bases muy bien
fundamentadas para asi cumplir con este objetivo de manera eficaz; por otro lado
después de pasar por todo el proceso y una vez obtenidos los prototipos estableci-
dos como alcances, se pudo comprobar con la validacién la correcta funcionalidad
del proyecto, esto es muy gratificante ya que con ello se comprobé que con los pro-
ductos planteados efectivamente se lograria aportar con esta informacién

REGUMENDAGIONES

De llegar a realizar la produccién de los productos, se recomienda el dar un peso
mayor a la informacién de especies de flora trabajadas en este proyecto, ya que al
final se evidencié que no existe un equilibrientre los dos grupos de especies. Por otro
lado también es importante recomendar a los disefiadores que se interesen e invo-

lucrén un poco mds en temas sociales como el presente, buscando asi alternativas

como aportes de solucién desde nuestro campo, que confribuyan a resolverlas.
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