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PROBLEMATICA

En el sector de la Industria Grafica, se encuentra un problema, no existe el conocimiento
suficiente para que los disefadores graficos, se desarrollen de una manera 6ptima en
su trabajo. Los nuevos profesionales del disefio Grafico, no poseen la informacién, ni
el conocimiento suficiente, para poder enviar un trabajo a producciéon, ya que existe
diversidad de pardmetros que en la mayoria de los casos solamente la experiencia ha
ensefiado. En el campo profesional de las imprentas es notorio que se necesita que el
personal conozca no solo las caracteristicas de pre-prensa necesarias, sino, también en
los procesos de produccion, optimizando tecnologias y acabados. El seguimiento de los
procesos productivos en imprenta debe ser conocido por sus profesionales, el correcto
desarrollo de un trabajo depende desde su disefio, como se lo debe manejar a través de los
procesos, hasta el producto final, esto debe ser conocido por los Disefiadores, para que de
esta manera la produccion sea exitosa en cada una de sus etapas.



OBJETIVO GENERAL

Crear un producto editorial, un manual que aporte a la
mejora en procesos de produccion, de manera optima, para
disminuir los errores en Imprenta, los procesos de un trabajo
se controlen de principio a fin, desde pre-prensa a terminados
del trabajo sea controlados por el Diserio.

OBJETIVO ESPECIFICO

Crear un manual impreso que aporte y mejore la produccion
grdfica. Solucione las principales dudas y problemas de los
diseitadores



ABSTRACT

Titulo: Disernio de un Manual de Procesos Productivos en

Imprenta para Diseiiadores Grdficos.

Resumen:

En la industria grafica es evidente que existe una falta de conocimiento por parte del
disefiador sobre los procesos de impresion y sus requerimientos técnicos. La tecnologia
en imprenta exige ciertas pautas necesarias para la elaboracion de los productos impresos,
donde los procesos con los cuales se desarrollan son determinantes para obtener el
resultado planteado. El presente trabajo es un facilitador que incluye consejos, teorias,
explicaciones y ejemplos de los procesos productivos por los que atraviesa un trabajo. El
manual es un recuento del desarrollo de principio a fin, partiendo del disefio, la impresion,
incluyendo acabados y manipulados de un producto.



A Design of a Printed Production Process Manual for Graphic Designers

Author: Jaime Paulino Gémez Lazzo

ABSTRACT

In the printing industry, the designers’ lack of knowledge of the printing processes and their
technical requirements is evident. Technology in the printing world demands certain necessary
guidelines for the elaboration of printed products and the processes used to develop these
products are decisive to obtain the results proposed. This work is a facilitator and it includes
advice, theories, explanations, and examples of the production processes the elaboration of a
product goes through. This manual is a summary of the development process from start to end,
beginning with the designing and printing, and also including the finishing details and the
manipulation of a product.

Key words:

printing industry, elaboration, printing, offset, pre-printing, printing, post-printing, advice, editorial
design, production
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INTRODUCCION

En el mundo de la Imprenta, ciertamente, ha sido posible evidenciar que en esta rama especifica
del mundo grafico, el departamento de Disefio y Pre-prensa, es quien debe conocer perfectamente
y a profundidad, el tema de Procesos Productivos, existe una cantidad inmanejable de diversidad
de productos, cada trabajo es diferente a otro, por ello es tan complicado controlar la elaboracion
de los productos impresos.

Al momento de hablar de Imprenta, se debe tomar en cuenta que lleva consigo abundante
contenido, desde procesos de Disefo, especificaciones técnicas, a mas de un completo glosario
de palabras que son utilizadas en este medio, y una cantidad de detalles que requieren cuidadoso
cuidado para obtener el resultado buscado.

El tema de tesis maneja los procesos que ocurren tras el labor en la Industria Grafica, centrado
completamente en el disefio editorial, los productos impresos. Los llamados procesos productivos
en Imprenta, en la mayoria de casos se lo ve como un tema aparte del disefio que no es de
gran importancia y que simplemente es un requisito para que un trabajo resulte como se lo ha
planteado. Se demuestra en el presente trabajo que detalles como estos poseen un gran valor que
en la mayoria de los casos no se los reconoce.

Con la creacion de un Manual de procesos productivos en Imprenta para Disefiadores Graficos, se
aporta al beneficio de los Disefiadores, se ha demostrado que es necesario el abundante conocimiento
de lo que ocurre en un trabajo cuando se encuentra en la fase de produccion. Todo lo que ocurre en
la elaboracion del trabajo debe haber sido anteriormente planificado partiendo del Disefo.

En el campo profesional, se necesita personal capacitado no solo en pre-prensa, sino, también
que conozca los procesos de produccion, los soportes, las tecnologias de impresion, acabados,
manipulados, y terminados que tiene lugar en la elaboracion de uno de los tantos trabajos en
Imprenta.

Con esto, El Diseno de un manual de Procesos Productivos en imprenta para Disefnadores graficos,
indique, ayude a los profesionales para que, se optimice, y mejore el manejo de un producto
editorial.
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“El Procedimiento de reproduccion es
el paso intermedio entre la creacion
del original por el disenador y la
produccion industrial del impreso.”

(Blanchard, 1988)



Capitulo 1

Marco Teori1co
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MANUAL IMPRESO

“La palabra impresa goza de un prestigio
cultural que otros sistemas de comunicacion

solo aspiran a emular.”
(Bann, 2008)

Al plantear la elaboracion de un manual impreso, se obtuvo varias interrogantes acerca de
la competencia de la tecnologia digital, y los medios analdgicos, se defendio la posicion
de que lo impreso es mas util para revisar datos, en el caso de un manual, es més facil
su accesibilidad, al momento que se lo tiene al lado de la persona, mientras realiza sus
labores lo puede ir revisando.

Ademas como ha sido planteado desde un principio, este producto editorial que cumple la
funcion de ser un facilitador para el Disefiador, también es un muestrario de materiales, y
al cumplir el cometido de ser un catdlogo de materiales, los mas comunes o utilizados en
nuestro medio local.

En el desarrollo del manual, he planteado su doble funcidn, el cual ird indicando en cada
una de sus hojas el material que es de soporte, con su respectivo gramaje. La enumeracion
adicional de los acabados adicionales si posee el material de soporte y ejemplo a la vez.

La descripcion del material con sus acabados, se constard dentro de la diagramacion de
cada hoja a manera de pie de pagina, que brinda informacion dando un valor agregado al
Manual desarrollado.
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“,Por qué la impresion goza aun de buena
salud en vez de ir desapareciendo del mercado?

Como explica el autor Bann, en su libro Actualidad en la produccion de Artes Graficas. “
Existen numerosas razones. Libros, revistas, carteles, periodicos, folletos y otros soportes
impresos se adaptan bien al medio: se pueden trasportar, son reciclables. No requieren
fuentes de alimentacion y no estan sujetos a interrupciones de programas o fallos de
sistemas.”

Este andlisis hace referencia a la evolucion que existe en la comunicacion de la palabra
impresa, la produccion grafica sin duda, prevalece en el tiempo, y es de facil acceso. Un
publicacion digital siempre dependera de algun tipo de dispositivos, en cambio un impreso
se lo puede leer en cualquier parte, comodamente es de facil acceso para el usuario.






18




COMUNICACION VISUAL

“la palabra diseno, se usara para referirse al proceso de
programar, proyectar, coordinar, seleccionar y organizar
una serie de factores y elementos con miras la realizacion
de objetos destinados a producir comunicaciones visuales”

Frascara, 1996

La comunicacion, es parte esencial de la vida, esta presente todo el tiempo, siendo el pilar
fundamental del Disefio. Como comunicador, en el trabajo desarrollado se evidencia esta
teoria al transmitir un manual para Disefiadores Graficos.

Por estas razones hay que tener un control completo en la etapa industrial de la produccion
de ejemplares, de acuerdo a la experiencia se puede dar constancia que un control ineficiente
nos puede traer grandes decepciones. Nadie quiere obtener como resultado algo distinto o
de menor calidad que lo anteriormente planteado.

Después de un largo analisis se ha podido afirmar que la mejor manera y con mayor
eficacia para obtener productos impresos de calidad, se dara con el conocimiento necesario
en la produccion grafica. Por ello el presente manual es una ayuda para el Disefiador,
transmitiendo conocimientos y experiencias de profesionales, los cuales son expertos en
el tema de la produccién grafica.
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Manual de Procesos Productivos en
Imprenta para Disennadores Graficos.

Es un producto editorial que es diseiiado bajo los parametros del
Diseidio Editorial, es un manual, en el cual la informacion se desarrolla
de manera ordenada, con el apoyo de gridficos, una estructura y sistema

organizado. Para ello se plantea a continuacion los pasos que debe
seguir, con los elementos que se utilizan.



DISENO EDITORIAL

El diseno editorial, es la base para organizar el contenido, la composicion y diagramacion
de la informacion, de manera funcional y estéticamente agradable para el usuario, las
bases del disefio que una a una es necesario analizarlas y desarrollarlas para la concrecion
del presente manual.

“El estudio del diseno editorial observa, la forma, el formato,
efectividad y funcionalidad del medio para transmitir un
mensaje. No solo es importante el contenido de un articulo
u historia, todos los elementos de disenio y produccion
determinan que tan bien recibido es nuestro mensaje”

(Manjarrez)

Cuando se habla de disefio editorial, se incluye varios conceptos y especificaciones que van
detras del desarrollo de un producto, el manual que se ha planteado, maneja los conceptos
teoricos, evidenciado en el producto, que a su vez utiliza las especificaciones técnicas de
el proceso de produccion, como el manejo de un disefio.

Dentro de lo que se ha planteado como Disefio editorial, se ha dividido en temas principales,
las bases del disefio de mayor importancia y mas especificos para un mejor desarrollo del
manual son:

° F t

| fomate ot

. Tiyo rafia * Impresion y Acabados
pos * Reticulas

* Imagen
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FORMATO

Es importante que el disefiador conozca a fondo la materia prima que se utiliza, los
formatos mas utilizados, lograr mayor beneficio de la materia prima, aprovechando tiempo
y recursos. Un disefio a conciencia, pensar en la mayor optimizacion del material que se
utilizara, el armado y disefio de un trabajo, optimizando al material, evitando desperdicios.

Este tema se lo trata a profundidad en el presente manual donde existen graficos de los
formatos con sus respectivas codificaciones internacionales y estandares conocidos.

De igual manera se explica a profundidad los pliegos a disposicion en el mercado local,
donde también se realiza un analisis e instruye las multiplos que podemos obtener, con la
finalidad de optimizar procesos y recursos. Una vez mas se demuestra que un Disefiador
con un amplio conocimiento en el desarrollo de una imprenta puede innovar y mejorar los
procesos que son parte de un disefio.

“Cada tamaiio se obtiene de doblar en dos el tamaiio superior.
Cada tamaiio es el mismo que otro geométricamente, ya que se
doblan por la misma diagonal. A0 es el primer tamario y tiene
un drea de un metro cuadrado.”
(Bann, 2008)
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22,5 cm x 21,66 cm.

Se ha tomado en cuenta los conocimientos previos citados para elegir el soporte
y el formato del manual desarrollado, por ello en el siguiente grdfico se explica,
tomando un pliego de papel, que facilmente se lo puede encontrar en el mercado,
su dimension de 90 x 65 cm. Con el multiplo del mismo escogido, el formato
escogido del manual es de 21 x 21 cm, el multiplo resultante de 1 pliego de papel
esde 22,5 x 21,66 cm, con ello se demuestra la optimizacion de recursos y se
aprovecha al mdaximo el material a utilizar.

65 cm



LAYOUT

“El Layout o maqueta hace referencia a la disposicion de los elementos
de texto e imagen en un disefio. La relacion de estos elementos, tanto
entre ellos como con el esquema general del diseiio, repercutiran en el
modo en que los lectores verdn y recibiran el contenido, asi como en si
reaccion emocional. La maquetacion puede potenciar o perjudicar la
recepcion de la informacion que se presenta en una obra. Asimismo, las
magquetas creativas pueden aiiadir valor y belleza a una obra, mientras
que una maqueta modesta puede ayudar a resaltar el contenido.”

(Ambrose & Harris, Las Bases del Diseifio - Layout, 2008)

Conocido también como maqueta, trata el desarrollo del concepto de maquetacion,
disposicion, elementos del disefio y su relacion. La forma y funcidon de la maquetacion,
los conceptos que se deben tener en cuando para el desarrollo de un disefio correcto, pues
con los conocimientos necesarios, optimiza los procesos.

En otras palabras, se puede decir que el manejo de la maqueta en un producto editorial,
es la anatomia de la pagina, con la aplicacion de esta dar mayor valor, resaltar y obtener
ventajas de acuerdo a la disposicion de la maquetacion que se utilice.

Con especial consideracion, el Layout que se plantea para el Manual, esta orientando para
que la informacion sea clara y dinamica a lo largo del mismo.

La diagramacion al igual que la imagen del manual se la ha desarrollado con especial
cuidado, manteniendo una estética a lo largo de todo el libro. Con un procedimiento
exhaustivo se dio origen a laimagen principal del manual, el mismo que esta completamente
acorde al desarrollo estético y funcional de la produccion impresa.
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TIPOGRAFIA

La tipografia debe estar acorde a la tematica que trata el producto editorial, reforzando y
encontrandose en contexto con la informacion, ya que se trata de un elemento visual del
disefio, se debe prestar especial cuidado a la familia tipografica, las variaciones de esta,
sus estilos, que sea legible y apta para un mejor uso.

Se debe considerar varios aspectos fundamentales al momento de aplicar la tipografia
en el trabajo. El color; generalmente se ocupa el negro, por ser un color contrastante,
aportando a una fécil lectura del mismo. El interlineado; de acuerdo al cuerpo de texto
elegido, debe permitir el pase de una linea a otra sin provocar dificultades. El interletraje;
se puede jugar con el espacio entre las letras para ampliar o reducir un texto, sin exagerar
ya que si es muy notorio esto se pierde el ritmo de legibilidad. La jerarquia del texto, la
importancia de los titulares, subtitulos, cuerpo de texto, pies de foto, etc. Sin exagerar en
los tamafios que se utilice, sin que se pierda la clasificacion de los textos.

“La tipografia es el medio por el que se le puede dar una forma
visual a una idea. Debido a la cantidad y variedad de los tipos de
letra disponibles, la seleccion de los componentes de esta forma
visual puede cambiar radicalmente la facilidad de lectura de la
idea y los sentimientos del lector hacia la misma. La tipografia es
uno de los elementos con mayor influencia sobre el cardacter y la
calidad emocional de un disefio. Puede producir un efecto neutral
o levantar pasiones, puede simbolizar movimientos artisticos,
politicos, filosoficos, o puede expresar la personalidad de un
individuo o una organizacion.”

(Ambrose & Harris, Las Bases del Diseiio - Tipografia, 2008)
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IMAGEN

“Imagen, hace referencia a los elementos grdficos que pueden dar vida
a un diserio. Tanto si se utilizan como centro de atencion de un pdgina o
como elemento secundario, las imdgenes desemperian un papel esencial
en la comunicacion de un mensaje y, por lo tanto, constituyen un factor

crucial en el establecimiento de la identidad visual de un trabajo.”

(Ambrose & Harris, Las Bases del Diseiio - Imagen, 2008)

La imagen sin duda, es parte fundamental de la comunicacion, para el disenador grafico
es una de las principales herramientas. Cuando se hace referencia de la produccion grafica
y el uso de imagenes es determinante. Necesariamente se debe tomar en cuenta la calidad
de estas.
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COLOR

“Gracias al precio relativamente asequible de la cuatricromia, el color
se emplea incluso en las impresiones mas sencillas. Junto a su funcion
decorativa, ayuda a aislar y a distinguir los diferentes elementos
informativos, por lo que se considera una herramienta clave en el
proceso inicial de la informacion. El color puede usarse para presentar
mensajes grdficos y contundentes o bien como un complemento mas sutil.
Sea cual sea la finalidad, un buen uso del color requiere el conocimiento
de los sistemas cromadticos, sus aplicaciones y las connotaciones que
puede llevar asociado.”

(Ambrose & Harris, Las Bases del Diseiio - Color, 2008)

El color, sin duda es una de las percepciones mas fuertes, se puede ocupar para transmitir
informacion especifica, con valor simboélico y asociaciones especificas dependiendo del
tono.

Para un mejor entendimiento del color, y su uso, se debe adentrar en como funciona el color,
donde se trata especificaciones y terminologias mas exactas en este tema, desarrollando
el color, definiendo lo que es colores aditivos, Primarios sustractivos, colores primarios,
colores secundarios, colores terciarios, etc.
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SISTEMAS CROMATICOS

Existen varios sistemas de color para la impresion, lo
mundialmente utilizado principalmente para la produccion
de imdgenes full color en pantalla el sistema RGB, en
impreso sistema CMYK.

CMYK

Primarios por sustraccion

Cyan, Magenta, y Amarillo se describen como los primarios por
sustraccion porque representan dos de los primarios por adicion
cuando el tercero se sustrae de la luz blanca. Estos colores obtenidos
por sustraccion se combinan con negro para utilizarlos en la impresion
en cuatricromia.

RGB

Primarios por adicion

Rojo, verde y azul reciben el nombre de primarios por adicion debido a
que cuando las tres luces de estos colores se suman producen luz blanca.
En la impresion en cuatricromia, estos colores se reproducen mediante

los primarios por sustraccion CMY+K de arriba.



USO DEL COLOR

El color puede emplearse de muchas formas en un disefio. Puede destacar informacion
concreta que de otro modo pasaria desapercibida, llamar la atencidon, provocar
compasion, amor u odio en el observador, sugerir feminidad o masculinidad y dar
una clave cultural para interpretar y recibir la informacion. El color ofrece un sinfin
de posibilidades al disefiador.

El uso del color en un disefio suele requerir una planificacion meticulosa. Las
publicaciones impresas suelen producirse en secciones de 8 o 16 paginas. Si no
se imprime en cuatricromia, el uso de los colores suele restringirse a determinada
secciones para minimizar los costes. El esquema de imposicion permite al disefiador
determinar la distribucion del color y la ubicacion de los colores o barnices especiales
en la publicacién impresa.

Existen varios métodos de creacion de detalles en color a los que puede recurrir
el disefiador para mejorar su trabajo. Van desde el uso de superposiciones,
sobreimpresiones, matices y colores especiales hasta el empleo de diferentes tipos de
papel y técnicas de acabados.
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IMPRESION Y ACABADOS

La invencion de diferentes métodos de impresion, sin duda ha cumplido un papel importante en
la historia, fomentando la comunicacidn, el pase de informacion, y la facilidad de difusion de la
misma. A lo largo de la historia de la humanidad se han desarrollado varios sistemas de impresion,
con grandes saltos tecnoldgicos, aportando al desarrollo de la humanidad, desde la invencion de la
Imprenta por Gutenberg, hasta los sistemas de impresion de ultima tecnologia, y la mas utilizada, la
impresion Offset.

Dentro de la etapa de impresion, el trabajo se reproduce ajo una técnica determinada, en un material
establecido y un formato fijado. Con un correcto disefio el trabajo saldré tal cual se lo ha disefiado.
Para lo cual el presente manual, brindara una gran ayuda a estos profesionales.

El sistema de impresion Offset, es el mas conocido y exitoso hoy en dia, existes muchas variables
que se pueden ajustar a la exactitud del trabajo que sea necesario realizar, sea en grandes cantidades
o pequeias, por ello demuestra que es el procedimiento ideal para la produccion en el mundo de las
Artes Graficas.

En el manual de Procesos productivos, consta de una breve historia, resefia y se profundiza en la
explicacion de los procesos, técnicas, y conocimientos ha desarrollar para una correcta produccion
en Imprenta.

35
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RETICULAS

“La funcion esencial de una reticula es la de organizar la
informacion en una pagina. A lo largo de los siglos ha ido
evolucionando la manera de hacerlo, desde las paginas
formadas solamente por texto hasta la incorporacion de
imagenes y las multiples posibilidades que ofrecen las
herramientas de diseiio de software moderno.”

(Ambrose & Harris, Las Bases del Diseiio - Reticulas, 2008)

La necesidad de las reticulas
Sin duda, es un elemento del disefio muy importante para el facil acceso a la informacion,
ordena los elementos de un disefio y organiza la lectura para los usuarios.

Elementos de una reticula
Las presentaciones visuales dependen directamente de la reticula que nos permite situar
texto, imagenes y elementos graficos. Los elementos que componen la reticula medida,
forma, proporciones, dependiendo de su soporte o formato, creando la anatomia de la
pagina.

Uso de las reticulas
El como estructurar, las técnicas tiene varias creaciones del contenido a su vez, la
orientacion, disposicion del espacio, ubicacion, etc.

Tipos de reticulas
La exploracion del tipo de presentacion de un producto editorial esta dado ciertamente por
la exploracion que se de al caso, las variantes de imagen, tipografias y la jerarquizacion
que se otorga para cada caso pertinente.
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INVESTIGACION DE CAMPO

;Qué es una Encuesta?

Una encuesta es un estudio observacional en el que el investigador busca recaudar
datos por medio de un cuestionario previamente disefiado, sin modificar el entorno ni
controlar el proceso que estd en observacion. Los datos se obtienen realizando un
conjunto de preguntas normalizadas dirigidas a una muestra representativa o al conjunto
total de la poblacidn estadistica en estudio, integrada a menudo por personas, empresas
o entes institucionales, con el fin de conocer estados de opinidn, caracteristicas o hechos
especificos. El investigador debe seleccionar las preguntas mas convenientes, de acuerdo
con la naturaleza de la investigacion.

Ha sido necesario evidenciar la realidad profesional de los Disefiadores Graficos, dentro
del area de la Industria Grafica. Dentro de la problematica se manifiesta la falta de
conocimientos técnicos para la produccion de un trabajo en imprenta. Llevando estos
fundamentos a nuestro medio local, se derivo realizar una pequeia Encuesta.

La Encuesta es dirigida hacia el personal que tiene experiencia en el area de trabajo, en
Imprentas medianas de la ciudad, se ha realizado un focus group entre los cuales existen,
propietarios, gerentes, Disenadores,, personal de pre-prensa, etc.

39
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La informacion estadistica real que se
busca como resultado obtener es:

El porcentaje real de problemas que se han dado por parte del departamento de Disefo.
(Que tan frecuente se han presentado errores de Disefio para la produccion de un trabajo)

Averiguar en que parte del disefio especifico es en el cual se han dado mas problemas.
(Errores y problemas mas comunes por el mal manejo de un Disefio)

Como solucionar los problemas, como optimizar, mejorar y ganar tiempo, ahorrar errores
y mejorar el proceso de aprendizaje. Para el personal nuevo. (Que propuestas nos dicen
los experimentados en el area como solucion para este problema)

Se plantee como solucidn la creacion de un manual de procesos productivos en Imprenta
para disenadores Graficos. (Observaciones de mi propuesta por parte de los profesionales
en el area)

La encuesta, se la realizo a un focus group, el
cual esta conformado por gerentes y dueiios de
imprentas medianas y afines en la ciudad.

La encuesta presentada fue la siguiente con una importante participacion de los
encuestados, demostraron mucho interés en el tema y se realizo toda una conversacion del
tema presentado.

La encuesta fue la siguiente, en la cual se obtuvo mas informacion de la planteada, siendo
esto muy satisfactorio para la evidencia de la problematica en el medio local, en la industria
grafica.



Elaboracion de las Encuestas

Oficinas de Disenio, Imprentas y afines, son consideradas
como el universo, la muestra de este, se lo ha tomado por
factibilidad de acceso que se tuvo a las mismas para efectuar
las encuestas.
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DiseioManual

INPRENTA
T“?b?'l°5 Danados para Disefiadores GRAFICOS
*Obligatorio _ | | .

1. ¢A evidenciado Ud. PROBLEMAS ocasionados por el departamento de diseno, al
momento de produccion? *

Perdida de tiempos

Mal manejo de Materiales
Mal armado

Separaciones

Falta informacién acabados
Guias, registro, color, corte
Otros

2. ¢Qué problemas del disefio / disefiador son los mas comunes? *
Falta de conocimiento en:

Marca solo un évalo.

Tecnologias

Procesos de produccion

Armmado de trabajos para produccion
Formatos

Tipos de Materiales

3. ¢Qué solucion cree que se pueda tomar para evitar perdidas y dafios en trabajos? *
Marca solo un ovalo.

Un supervisor de cada trabajo.
Se instruya el disefiador.

Un manual que ayude e indigue los procesos de produccion.

4. La creacion de un “Manual de Procesos Productivos en Imprenta para Disefadores
Graficos”, segun su criterio, ¢ puede mejorar, aportar y solucionar los problemas
mencionados? *

Marca solo un évalo.
Si
No

Otros:
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Se realizaron 31 encuestas, los cuales
han sido tabulados y representados en
porcentajes, de esta manera identificando con
exactitud los problemas mds importantes que
urgen que sean resueltos.

Con los resultados obtenidos, se identifica las
temas y subtemas que tendrda como contenido
el manual ha desarrollarse.



1.- ;A evidenciado Ud. PROBLEMAS
ocasionados por el departamento de diseno, al
momento de produccion?

& Perdida de tiempos

& Mal manejo de Materiales

“ Mal armado

i Separaciones

& Falta informacion
acabados

“ Guias, registro, color,
corte

“ Otros

Con los resultados se se ha afirmado la problemadtica planteada, donde los errores
son mds frecuentes de lo que se creen, y abundan en niumero.
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2.- ;Qué problemas del diseiio / disenador son
los mas comunes?

W Tecnologias

' W Procesos de produccion
~ Armado de trabajos para
produccion
p . ¥ Formatos

“ Tipos de Materiales

Estos son los problemas mads frecuentas, dados por el departamento de diseiio.
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3.- ;Qué solucion cree que se pueda tomar para
evitar pérdidas y danos en trabajos?

& Un supervisor de cada
trabajo.

W Se instruya el disefiador.

“ Un manual que ayude e
indique los procesos de
produccion.

Como posibles soluciones, la experiencia de los entendidos del tema, aprobaron
perfectamente la creacion de un manual que instruya en los procesos productivos
de un trabajo dentro de imprenta. Ademds se indico la iniciativa de que la
instruccion, a manera de curso seria muy bien aceptada y necesaria.
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4.- La creacion de un “Manual de Procesos Productivos en Imprenta
ara Disentadores Graficos”, segun su criterio, ;puede mejorar, aportar
¢
solucionar los problemas mencionados?

& Si

“No

Con la mayoria del publico apoyando a la creacion del manual, se demuestra el
problema, sin duda existe en el medio y se urge que se lo solucione, se ha aprobado
que el manual contribuird al mejoramiento de los procesos productivos.
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Resultados Encuestas

Después de la realizacion de las encuestas hacia el
publicoal cualvadirigido el proyecto, sepuede concluir,
que existe una aceptacion total de lo propuesto, la
creacion de un manual que se desarrolle acerca de los
problemas mas comunes que son necesarios que sean
resueltos, con esto se puede encaminar correctamente
ydirigir a las especificaciones puntuales que deben ser
conocidas a mayor profundidad por los diseiiadores.
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HOMOLOGOS

El diagnostico de homdlogos esta basado en 3 partidos de
Diseiio: Forma, Funcion y Tecnologia.

El andlisis de productos estético y formales, son base para
desarrollar la propuesta presentada de un “Manual de
Procesos Productivos en Imprenta para Diseiiadores Grdaficos”
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IDEA IMPRESION

Se trata de una pdagina web, se autodenominan, especialistas en Impresion Offset,

al explorar el sitio me he encontrado con el homologo indirecto, bajo el partido de

funcion de Forma, apoyo la estética que maneja, mediante iconos, con informacion
clara y concisa.

La pagina web, ademas tiene informacion muy util, pidiendo especificaciones para
los trabajos de impresion.

Forma: no es referente al manual, son productos distintos, pagina web.

Funcion: de manera indirecta, cumple el objetivo de informar, comunicas y
guiar temas de imprenta.

Tecnologia: 4o productos distintos. No es homologo en este sentido.



impreSion NUESTRA IMPRENTA = POLITICADE PRECIOS ~ FAQ'S

portada nuestras ofertas idea servicios tutonales garantias contacto

FLYERS ESTANDAR

2500 UNIDADES

TAMARD 100%210 M., IMPRES0S A 4+4 TINTAS EM PAFEL ESTUCADD BRILLO O MATE
DE 125 GEAMOS + ERYID GERTIS.

Somos espedalistas en impresion OFFSET

Contamos con el equipamiento de dltima generacion para ofrecer costes y garantias gue nadie te entregara. Disponemos de la gama de productos y servicios
mercado, entregada con la maxima rapidez y fiabilidad en todo el territorio nacional {gastos de emvio GRATIS) ver mas.

] 0 M & =

Tarjetas de visita Flyer Dipticos Tripticos

= < W

Marca paginas Postales Calendarios Carteles
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ACTUALIDAD EN LA PRODUCCION
DE ARTES GRAFICAS

Funcion, el libro de David Bann, hace referencia perfectamente hacia el diseiio, la
imprenta y el contexto en el que se desarrolla, tomando en cuenta a todo el proceso,
mutacion a la cual se ha sometido los sistemas de reproduccion de ejemplares, es
importante diferencias la historia de esta con la actualidad en la que se desarrolla.

La diversidad de procesos y maquinarias que son pilares fundamentales para
producir obras editoriales, deben ser conocidas por el diseiio, de esta manera
demostrar que las artes grdficas se encuentran en constante innovacion, lo
contrario que se piensa para aquellas personas no muy adentradas en esta drea.

Forma: Producto impreso de 19 x 22,5 pesado de 224 paginas.

Funcion: Informay comunica temas de produccion basado en el contexto de
la industria gréfica.

Tecnologia: Impreso a full color, encuadernado con cuadernillas cosidas.
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IMPRESIONES Y ACABADOS

La coleccion de libros, Bases del Diseiio, de Ambrose, & Harris. Con gran
confianza se puede decir que es el homologo directo para desarrollar mi manual,
profundizando en la definicion de cada proceso, mostrando la diversidad de
resultados que se pueden alcanzar avanzando por un mismo camino aparente.

El desarrollo de un manual entendible, realmente necesario, que brinda gran

cantidad de ventajas para todas las personas que se encuentran adentradas en el
Diseiio, y mds aun en el llamado Mundo Impreso.

Forma: Producto impreso de 16 x 23, liviano de 176 paginas.

Funcion: Produccion Impresa, basado en ejemplos gréaficos, fotos, textos.

Tecnologia: Impreso a full color, pasta y paginas papel couche delgado, uso de
diversas tintas y acabados.






PAPEL, OPCIONES DE MANIPULACION
Y ACABADO PARA DISENO GRAFICO

Se trata de una pdagina web, se autodenominan, especialistas en Impresion Offset,
al explorar el sitio me he encontrado con el homologo indirecto, bajo el partido de
funcion de Forma, apoyo la estética que maneja, mediante iconos, con informacion
clara y concisa.

La pagina web, ademads tiene informacion muy util, pidiendo especificaciones para
los trabajos de impresion.
Forma: Producto impreso de 23,5 x 23,5 pesado de 255 paginas.

Funcion: Produccion Impreso, basado en trabajos, se muestra graficos, fotos,
textos y especificaciones de los trabajos.

Tecnologia: Impreso a full color, pasta y paginas papel couche delgado.
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Con estos homologos se plantea realizar el
“Manual de Procesos Productivos en Imprenta
para Disenadores Graficos.”

El cual aporta al diseiiador, instruye y ayuda a mejorar la preparacion de trabajos
para la produccion grdafica. Con el conocimiento de los ejes fundamentales de
los procesos, se podrda crear en material a mds de instructivo y necesario para la
resolucion de un problema que se ha demostrado ser una gran traba en el mundo de
los impresos.

El Diseriador Grdfico se encuentra estrechamente relacionado con la Industria
Grdfica, para que sus disefios sean reproducidos exitosamente es necesario que
conozca y maneje diferentes parametros como las técnicas y el lenguaje utilizado en
el mundo de los Impresos.

El manual trata sobre las etapas de produccion de un diseiio en Imprenta, el lenguaje
técnico emplead, los formatos, técnicas, acabados y variables que se deben tomar en
cuenta en un disefio, dependiendo de os procesos a los cuales se sometera el trabajo
a realizarse.
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CONCLUSION

Con el sustento teorico, las evidencias obtenidas y la investigacion de campo
que se ha desarrollado en el medio local. Determina que los disefiadores
grdficos en general, ciertamente necesitan colmar de conocimiento el tema
de la produccion grdafica. Un disefniador, trabaje directa o indirectamente con
una imprenta o editorial, requiere asesoria para un correcto desempeiio de su
disefio para un correcto en los procesos productivos a los cuales se tiendrd que
exponer.

El mundo de los impresos esta formado por un tratamiento especial para cada
trabajo, como se lo explica a continuacion:



“La produccion grdfica actual es un proceso amplio que engloba todos los pasos
de a realizacion de un impreso. Comprende el diseiio grdfico, la fotografia, la
filmacion, el escaneado y el procesado de imdagenes, la digitalizacion, el ripeado
y la impresion de peliculas, las copias a color en impresoras y copiadoras, las
pruebas finales de impresion, la impresion, los manipulados y acabados.”

(Johansson, Lundberg, & Ryberg, 2011)

Por esto es imprescindible desarrollar un manual que se encuentre en contexto al medio
en el cual se desarrolla la mayoria de profesionales en el medio local, por ello consta de
una investigacion regional, la cual hace referencia hacia los materiales accesibles en el
mercado, los formatos mas utilizados, al igual que las dimensiones de las prensas que son
mas comerciales en el medio especifico.
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“Saber que sabemos lo que sabemos
y saber que no sabemos lo que
no sabemos, ese es el verdadero

conocimiento”

Capernico



Capitulo 2

Programaci1o0n
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PUBLICO OBJETIVO

Profesionales del Disenio Grdfico, que empiezan a laborar en la
Industria Grdfica. Preparan trabajos para la produccion industrial,
el publico objetivo, carecen de conocimiento de especificaciones
técnicas para que un trabajo se desarrolle en imprenta.

Segmentacion de Mercado

El presente trabajo esta dirigido hacia profesionales sin importar edad, sexo, condicion
social o creencia alguna, se puede definir al publico objetivo como profesionales del
Disefio Gréfico, pero cabe recalcar que no se excluye para las personas que trabajan en
el area (sin poseer los estudios previos) el manual desarrollado no solo es para personas
nuevas en el area, sino también es importante destacar que es un material al cual se puede
hacer referencia, revisar informacion, resolver las dudas y responder inquietudes.

Para un 6ptimo entendimiento del manual se requiere un conocimiento de disefio, ideal
para personas que posee el titulo, pero es importante hablar de casos de personas que por
experiencia laboral conocen extensamente el tema. Pueden obtener un conocimiento mas
técnico o profundo en los procesos productivos.
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PERFIL DEL CONSUMIDOR

Diseno del personaje

Titulado en Diseno Gréafico, recientemente ha obtenido su titulo, posee poca experiencia
laboral, en algunas areas del disefio, sin haber profundizado en ninguna de ellas. Tiene
que desempefiar labores de pre-prensa y disefio editorial, sin contener su creatividad, es
indispensable que realice disefio de varios trabajos impresos.

Existe falta de conocimiento en muchos aspectos técnicos para un correcto desarrollo de
su trabajo, para lo cual su mejor opcidn es acudir al “Manual de Procesos Productivos en
Imprenta para Disenadores Graficos™.



PARTIDAS DE DISENO

Forma

Con un pequeio repaso de los referentes estéticos que se encuentran en los homologos,
el disefo es directo y sencillo, la utilizacion sobresaliente de las tintas directas, al igual al
momento de emplear diversidad de materiales y soportes, en los cuales se va demostrando
la cantidad de opciones que estan al alcance del disenador.

El empleo de fotografias impresas a full color, en distintos soportes expone una vez mas
la innovacion constante que podemos obtener.

Arquitectura de la informacion
Cromadatica
Tipografia

Estética
Fotografia

Materiales - Soportes
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Funcion

No solo es importante como disefio demostrar opciones, sino que crea impacto con
alternativas que estan al alcance, poniendo los conocimientos en practica, podemos
conseguir disefio nuevos y novedosos para quien no se adentrado en el tema.

La jerarquizacion de la informacion, acorde con la estética manejada, las reticulas y el
facil acceso a los temas de interés, dividido por categorias y segmentos de interés para el

usuario.

El proyecto de la creacion de un manual se ha planteado de tal manera que resuelva el
problema presentado por el desconocimiento de la produccion grafica.

La funcion del manual es:

Informativo - Educativo - Instructivo



Tecnologia

Como se ha explicado a lo largo de la creacion del manual. Se trata de la tecnologia de
impresion offset, por ello se recrean trabajos reales, las especificaciones necesarias y los
parametros para la produccion impresa de un producto. La simulacion del manual esta
determinada por la impresion laser, pero a manera de muestrario se incluyen ejemplos de
trabajos terminados producidos en maquinaria offset, donde se puede apreciar trabajos
solamente capaces de reproducirse por la impresion offset como son las tintas directas,
pantones y tintas metalicas.

El uso de variedad de materiales, papeles y cartulinas de distintos gramajes, texturas
y acabados, con la identificacion de cada uno a manera de pie de pagina crea un facil
aprendizaje de parte del usuario.

La explicacion y ejemplos de trabajos con terminados como son los barnices, cliches y
troquelados también se encuentran explicados en casos particulares dentro del manual.
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PLAN DE NEGOCIO

Las 4 pes, se denomina a las herramientas o variables de las que se
dispone para cumplir con los objetivos de la companiia o proyecto.
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Producto

El producto, ha estado definido desde un principio, es el objeto de este proyecto, que
es obtener un Manual Impreso “Manual de Procesos Productivos en Imprenta para
Disefadores Graficos”

Plaza

En este caso en particular la plaza es el contexto local, nacional, latinoamericano, dirigido
hacia las Imprentas, universidades y profesionales del area de la produccion gréfica.
Librerias locales y nacionales, dentro de las universidades convirtiéndose en una referencia
tedrica y practica.



Precio

Un costo a determinar de un producto que posee muchas variables, es bastante complejo
obtener un valor real ya que depende directamente de a cantidad a realizar, los tiempos
de produccion y la definicion exacta de cada pagina los terminados del manual y los
materiales también varian el costo final. A esto hay que sumarle el valor de promocién
difusion y distribucion del producto, por ello un precio aproximado entre los $60 y $80
por unidad.

Promocion

La promocion de un producto que esta dirigida a un grupo muy definido y delimitado
pretende llegar, a través de las redes sociales, universidades, e imprentas. Tomando en
cuenta que sera distribuido en la ciudad, el producto debe llegar de manera local, como
alcance es la promocidn nacional del manual.
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“Se dice que los impresores tienen tinta en sus
venas, y parece cierto, ya que la mayoria de las
personas que inician su vida profesional en la
impresion (o sectores relacionados con esta)
reconocen que su profesion es emocionante y
satisfactoria. Con frecuencia trabajan en el mundo
de la impresion durante el resto de su vida.”

(Bann, 2008)



Capitulo 3

Diseno
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IDEAS INICIALES

Lluvia de ideas

Partiendo de lo anteriormente definido, es un producto editorial impreso, a manera de
manual, dirigido para disenadores graficos, profesionales del area de la produccién grafica.
El cual tuvo un proceso de busqueda hacia la mejor solucion y factibilidad que tendria la
misma.

Después de analizar diversos caminos hacia la capacitacion de los Disefiadores Gréaficos,
buscando obtener el mejor y completo entendimiento en el mundo de los impresos, se
plantearon distintas ideas.

En busca de la mejor opcion para plasmar un manual instructivo, se tomo en cuenta
principalmente la cantidad de variables. Como es el tipo de informacion que es utilizada,
el formato, el manipulado del libro, de que tipo serd, los materiales que se utilizaran, las
tintas a ocupar, cuatricromia, pantones, tintas metélicas, los acabados que se utilizaran y
también forma parte del muestrario, etc.



Se crearon 10 ideas con distintas opciones y productos
finales, todos partieron del siguiente cuadro

CONTENIDOS FORMATOS SOPORTES / MATERIALES ACABADOS
1/4 Of. Papeles Barnices
Descriptivo paso a paso
1/2 Of. Clases y Gramajes Cliches
A4 Cartulinas Troqueles
Informativo / Tips
21X21 Clases y Gramajes Manipulados
25X35 Cartones Delgados Hot Stamping

Explicativo, Causa / Efecto

29X29 Clases y Gramajes Muestrario
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Cuando se unian distintos parametros de cada campo
se obtuvo diversas ideas basadas en el mismo principio,
cumpliendo los objetivos en todas ellas.

CONTENIDOS FORMATOS SOPORTES / MATERIALES ACABADOS
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. .
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Donde las primeras 10 ideas resultantes fueron:

1.- MANUAL DE BOLSILLO
2.- MANUAL TAMANO A-5
3.- MANUAL ESCRITORIO 21 X 21
4.- SUPLEMENTO SEMANAL PERIODICO
5.- REVISTA MENSUAL
6.- 29 X 29 LIBRO MANUAL
7.- 2 TOMOS, MANUAL / MUESTRARIO
8.- MANUAL EXPLICATIVO Y EJEMPLIJICATIVO
9.- MANUAL PACKAGING
10.- MANUAL TECNICO + MUESTRARIO
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3 IDEAS

Posteriormente se escogieron 3 ideas finales, las
cuales apuntaban ser la mejor opcion, que cumplia
de mejor manera los objetivos y el producto
resultante cumpla con las expectativas planteadas.



ductivos e

GRAFICOS
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Libro Manual 29 Cm.

Formato 29 x 29
Diseiio y Proceso
Pasta Dura
Variedad de Troqueles
Impresion Offset
Impresion Tipogrdfica
CMYK + Pantones + Tintas Metdlicas
Uso de Clichés
Uso de Troqueles
Variedad de materiales como soporte
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Manual 2 en 1

21 X 21
Indicaciones
Tips - Consejos
Check list
Muestrario fotografias
Inclusion de trabajos
Fotografias
Trabajos fisicos
CMYK + Pantone directo + Tintas metalizadas
Hot stamping
Explica las referencias tedricas - Las referencias técnicas -
Mezcla el diseiio con la teoria
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Manual téecnico + muestrario

Formato A5
Check List + Consejos
A5
Diferentes siportes
Papeles y cartulinas a variedad, gramajes y grosores
Troqueles cuchillas corte, endido, perforado
Cmyk + Tinta directa + Tinta Metalizada
Uv selectivo
Plastificado mate
Plastificado brillo
Laminado
Muestrario Materiales









IDEA FINAL

El producto final, es el resultado de 3 ideas previas, de las cuales se

ha tomado las caracteristicas mds importantes, en forma, funcion y

tecnologia. Creando un producto hibrido, que busca la excelencia al
mezclar lo mejor de cada planteamiento anterior.

Formato 21 x 21

Impreso a full color en varios materiales, mezclando un libro comun con la innovacion del
disefio y la explicacion de los acabados que podemos conseguir.

Se trata de un manual explicativo que tiene una referencia técnica tedrica, con ejemplo e
indicaciones de casos practicos y trabajos reales.

Se trata de un manual que funciona como muestrario a la vez, ocupa una gran cantidad de
materiales distintos como soportes cartulinas y papeles de diferentes gramajes, texturas,
acabados, etc.

En cuanto a contenidos el manual consta de un pequeio recuento de lo que es la produccion
grafica, una pequeia introduccion de los procesos que se deben conocer, posteriormente
desarrolla ejemplos a través de la muestra de trabajos reales, tratando temas de gran interés
tanto para el disefiador como para los productores que en este caso son las imprentas.
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FORMATO

El libro terminado se encuentra realizado en formato cuadrado

de 21 x 21 cm. El formato del pliego de papel que se encuentra

en el mercado local es de 90 x 65 cm, como se indica en el

grdfico, se obtienen multiplos de 12 x pliego en dimension de

22,5x 21,666 cm. Donde de realizara la impresion y posteriores
acabados del trabajo.

De esta manera se aplica lo que sustenta el manual de procesos

productivos entre ellos haba de la optimizacion de materiales y

recursos, obteniendo el menor desperdicio posible de material
mediante el uso de multiplos del pliego.



| QOcm—

22,5 cm x 21,66 cm.

65 cm
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PROCESO

Para la creacion de un manual de produccion grdafica. Se partio
de los elementos mds comunes y relacionados con la produccion
grdfica, en el departamento de diseiio se manejan cierto estandares
establecidos que son necesarios para los procesos productivos que

atraviesa un trabajo en impresion offset.

Las guias de color, al igual que el registro, guias de corte, etc. Se
tomo a estos elementos para crear una estética y una imagen que se

maneja en el manual.
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IMAGEN PRINCIPAL

Como se ha mostrado en las imdgenes anteriores, el proceso y

evolucion de la imagen principal, tuvo como inicio elementos

comunes de pre-prensa, después de un proceso de disenio y

digitalizacion se muestra a continuacion el resultadoy laimagen
final del proyecto desarrollado.
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ESTETICA MANEJADA

El proceso de diseno esta presenten la temadtica por completo,
en su contenido, desarrollo y elementos visuales.

Se partio de una figura geométrica, un cuadrado en primera

instancia, posteriormente de un cubo, esta es laimagen principal

del manual. Un cuadrado es la referencia directa del cubo que

se maneja, de tal manera que se ha creado una estética basada
en un cubo que forma un juego con el manual.
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RETICULA

Como se explico previamente se maneja la estéticay el juego de

el cuadrado con el cubo, la reticula creada de la misma manera

mantiene esta linea, se creo una diagramacion modular, los

margenes, medianiles, filasy columnas se explica a continuacion
las medidas en especifico de cada uno.



25mm

# de pag

55mm

82,5mm

170mm

15mm

Material Utilizado
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GUIAS

En la siguiente imagen se muestra el pliego en el cual serd

impreso el manual, con sus respectivas guias de corte, asi mismo

se ha incluido las lineas de reticulas par ala diagramacion y
manejo del sistema que sostiene el manual.
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PRODUCTO

A continuacion se muestra parte del manual, “Procesos
Productivos en Imprenta para Diseniadores Grdficos”.

Lo anteriormente establecido ha definido y creado un sistema
de diseiio, un producto que maneja una estética y disefio en
cada una de sus paginas.

Se presenta ciertas paginas, las mads representativas de toda la
temadtica que se profundiza, y analiza en el manual. Que ocupa
todos los elementos de diseiio previos.
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La Produccion Grafica

Para abordar el tema de la produccion grdfica es
necesario tomar en cuenta la variabilidad existente
en este tema, siendo tan amplio como complejo,
por ello, en el presente trabajo se analiza y detalla
todas aquellas especificaciones de un trabajo que
conlleva un proceso consigo.

PRINCIPIOS 2 LB

Etapas de Produccion:

En todos los sistemas de impresion, se los
puede clasificar en 3 procesos claves, para
la produccién de un trabajo. En el caso la
Imprenta, wveremos el desarrollo, de cada una
de estas etapas.

La preparacion de un Arte, como se lo conoce
en e mundo de los impresos, hace referencia a
lo que es denominado Pre-prensa, lo que trata
de la preparacién de los textos e imdgenes, es
la parte fundamental del Disefio del trabajo que
va a pasar por la produccién Grafica.

El éxito de la elaboracién de un trabajo, sin duda
se encuentra en gran parte en la  produccén
del mismo, o sea al momento de la impresion,
independientemente del sisterna utilizado,
prensa, formato, etc. *Porque una  buena
Impresién es la clave del éxito”.

El éxito de la elaboracién de un trabajo, sin duda
se encuentra en gran parte en la produccén

del mismo, o sea al momento de la impresion,
independientemente del sistemna utilizado,
prensa, formato, etc. “Porque  una  buena
Impresién es la cave del éxito”™

Finalmente el conocide terminade que se le
da a un impreso, los acabados, manipulados
y trabajos que son para finalizar la misma. Por
ser la dltima no es la menos importante, sino, por
el contrario, en esta etapa podemos encontrar
un valor agregado, llamative que le da a un
trabajo.




PRINCIPIOS Ls

PN
oY

Pre — Impresion Impresion Post - Impresion

Y

PRE - IMPRESION |\?

Pre-Impresion %\:

En esta etapa se da el desarrollo del Disefio,
también conoddo como la creacién  del
Arte. Todo trabajo que sera reproducido se
lo prepara aqul, e proceso y modificaciones
especificas que se deben tomar en cuenta
para obtener el resultado planteado desde
un prindpio.

Para ello es necesario conocer los procesos,
Intimamente vinculados de la segunda etapa e
de produccidon, como funciona la impresion = a3

Offset. La importancia de ello y el desarrollo
de la industria grafica.

Aqul se prepara un trabajo (Imgy) se continua
con  las planchas para la impresion, las placas
conocidas como CTP (mg. 2 para obtener
nuevamente el disefio inidal, el producto final
se lo obtendrd después de la etapa de termi-
nados.
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08 s it T LA MAIE B T L W

Pre - Prensa

Trabajo en pantalla, listo para proceder con pre-prensa y produccion.

Como se muestra en el grafico, es un trabajo real, este se encuentra listo para proceder con la
produccion, se trata de tarjetas de presentacion impresas a full color sobre material couche de

300 gr, con terminados de plastificado mate a dos lados, ademdas de ser troqueladas.

Como esta explicado, este trabajo por la finalidad que tendrd se debe considerar desde el

disefio algunos pardmetros necesarios para la produccién de los mismos.

A 2 LA

PRE - IMPRESION

‘CENTO DEL HIGAR EL VERERL: Mance! J. Cals wh y Alors: Cardu = Tot= 17 41085 ) 103354

TARRIGA GUENER: Ficaurtz, e 10 de Agosio sh y Julls el - Telkione: (1T, 4005247
wemurvibeiam. caxues

L)

3K

Cartulea Bistol 20 .

Impresion

Al igual que el desarrollo de la humanidad,
con la comunicacion y la tecnologia se a
innovado creado y mejorado a su vez los
modos de comunicacidn. Un breve repaso
nos traslada de la reproduccion manual, la
invencién de sellos, hasta llegar a la creacién
de los tipos mdviles, en donde se da el inico a
toda una profesion que ha seguido en cons-
tante transformacion.

Sin duda, dentro de las tecnologlas de impre-
sién, la Impresicn Offset, (Img. 3 es la mas
comun y eficaz en cuanto a factibilidad y
costos, claro estd para grandes volimenes.

Impresion ~ Offset,! el tipo de reproduccén
que se trata en el trabajo diaric de Imprenta,
al igual que la preparacion de trabajos que
veremaos mds adelante.

Sislema de
Mojado

Material

IMPRESION

<
&

Cilindro de
placa

Cilindro de
Mantilla

Cilindro do
Conlraprasién

Ql

Sistoma de
Entintado

Lartules Bisto| 20 gr.




Principio Impresion Offset

La impresion offset es un contenido muy extenso e interesante, pero no se profundizara
en este tema en especifico. Tomando a la maquinaria como una parte del procesos de la
produccion grifica, manejando los aspectos de disefio con el debido procedimiento que
tendra un objeto de interés.

Lo esencial del tema estd centrado en lo que pasa al momento de la impresién en la prensa.
La correladén que existe en cada una de las etapas de elaboracién de un impreso es deter-
minante para el resultado final.

IMPRESION 12 |\13

Existen algunas especificaciones que se deben destacar, el
conocimiento de esta area al contrario de lo que se cree
comunmente, es de gran ayuda, influenciando directa-

mente a la toma de decisiones.

Solamente al momento de la impresién y sola-
mente en este precisoc momento se podrd
obtener el color real de la produccién, no
existe prueba de color 100% certera, hay q
tomar muy en cuenta que ni en pantalla, ni
en ninguna otra tecnologla de impresidn se
puede obtener los colores exactos.

La mayoria de ftrabajos son realizados en
cuatricromia, es dedr, los 4 colores colores
primarios sustractivos C M K

Los pantones directos codificados, cada uno
cuenta como una tinta, en la impresién offset
s una impresion por cada pantones utilizado.

Las tintas metalicas o especiales, no son posi-
bles de simular en algun otro medio con exac-
titud, el disefiador debe conocer la tecnologla
de impresién y el acabado similar de una tina
en particular sobre un sustrato parecido.

Post-Impresion

En la tercera etapa de produccién Grafica,
es en la cal se finaliza un trabajo, aguellos
detalles y diversidades del terminado de un
trabajo, en su mayorla ocurre en esta etapa,
desde el uso de trogqueles, hendidos, barnices,
etc.

Los manipulados, y trabajos que se tienen que
realizar manualmente en su  mayorla como
confeccién, encuadernado, empastado,
cocido, por nombrar algunos se los realiza
de forma personal para obtener el resultado
establecido.

Los terminados que tendrdn un trabajo, debe
estar previstos anteriormente, un trabajo es
realizado bajo la planeacién que obtuve en
la etapa de disefio, y para que esto suceda,
desde el disefio se debe tomar en cuenta
la finalidad, terminades y manipulados del
producto a ser reproducido.

POST - IMPRESION Q5
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POST - IMPRESION 16 Q?

Acabados y terminados grdficos.

La calidad directa de un trabajo, sin duda es la percepcién que crea el producto, con sus
caracteristicas fisicas y dnicas, se ha presentado algunos ejemplos dentro de los mani-
pulados y terminados que se pueden reproducir en la Imprenta.

Formatos




Formato se refiere a la dimension del papel.
En la produccidn grafica existe una gran
variedad de materiales, papeles y cartu-
linas que los encontramos en diversidad de
tamafios a su Vez.

Las series estandarizadas, conocidas como
las series 150 “Internacional Standars Organi-
zations;, entre las mds utilizada, la serie A, los
tamafios del material que la componen se
encuentran cortados y listos para su uso, es
decr se los comercia en los multiplos estable-
cidos. En estos estindares el tamafio del menor
es la mitad inmediata del anterior. Por ejemplo,
partiendo del formato mads grande, el A0 que
equivale a 1 m?® conforme a los formatos se
reduce el siguiente al 50% del anterior.

Las series RA y SRA son formatos de papel lige-
ramente mas grandes que el formato A. Estas
series pretendes ser utilizadas en imprenta,
para dejar productos terminados en formatos
de la serie A, ya que en la produccion se nece-
sita un 4drea mds grande determinadas por
las prensas al momento de impresion ya que
necesita un espacio llamado pinza donde
sujetara a la hoja de papel, ademas de los
bordes que igualmente el material debe ser
ligeramente mds grande a el drea de impre-
sidn total, incluyendo los terminados y mani-
pulados que se pueden aplicar a un trabajo,
para el posterior corte y acabado del trabajo.

FORMATOS 20 E1

Formatos

La eleccion del material, el soporte que tendra un trabajo
impreso, se lo debe seleccionar con gran cuidado, ya que el
producto final depende del componente utilizado, para esto
también se debe pensar en la calidad que obtendremos, la
estética, la personalidad. Directamente asociado con el uso
y la mision de la publicacion impresa. Ademas que inter-
vienen los acabados, y costes de elaboracion.

FORMATOS 22 us

La serie de formatos estandarizados ISO mds utilizados:

A B C RA SRA

Formato 0 [EERESIET-a 1002 1414 cm. 91,72 1296 cm. & x122cm. 903128 cm.
Fornmato 1 SO4x 84,1 cm. M7 x100cm. &4, 8101 Fom. 61 x85cm. G 00cm.
Fonmato 2 42x 59 4cm. 0 70,7 em. 45 864 Scm. 42 x6lcm, 45x64cm,
Formato 3 2.7 x42cm. 22 xE0cm. 224x458cm. W,5x42cm. 2245
Fonmato 4 N2 TFem. 2501353 cm. 2291324cm. 21,5x%30,5cm. 22,5%32cm.
Fonmato & 1485 21 cm. 176125 0cm. 16,21 22 9cm. 15,2x 21 Scm. 16% 225 cm.
Formato 6 1005 2 14,85 o, 12517 5cm. 11 Ax16,2cm. 10,7215 2ecm. 1, 2x 16 cm.

Formato 7 EEFPelifny 58125 cm. 81114 cm. 76%10,7cm. 8x11,2em.

Fornmato 8 £2x74cm. 6,2 % 88cm. 57 =81 cm. SAxFHcm. SHng cm._/
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CONCLUSIONES

Este acercamiento a la produccion grafica, me ha servido y
servird dentro del transcurso de mi profesion como diseiniador, y
a su vez, serd de gran utilidad para los diferentes profesionales
en la rama del diseiio grafico. En el transcurso del desarrollo de
la misma, he aprendido cuan necesario y util es el conocimiento,
de una forma mas profunda y detallada los procesos productivos
dentro de wuna imprenta (pre-impresion, impresion, post-
impresion)

Quiero recalcar mis sinceros agradecimientos a las personas
las cuales de una manera directa e indirecta se han visto
involucradas en el desarrollo de este proyecto de tesis, y que
el contar con su apoyo ha sido mi mayor fortaleza, la cual ha
logrado que este proceso se cumpla con éxito.
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RECOMENDACIONES

Tener en cuenta que la labor dentro de una imprenta tiene un
alto grado de complejidad y requiere un detallado conocimiento
tanto en el manejo de la diferente maquinaria, procesos de
impresion, materia prima, entre otros procesos, los cuales hardan
que el trabajo sea mds eficiente y de mejor calidad cuando se
los realice ya que todo se lo puede controlar desde su diserio.
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