UNIVERSIDAD DEL

AZUAY

UNIVERSIDAD DEL AZUAY

FACULTAD DE DISENO
ESCUELA DE DISENO GRAFICO

DISENO GRAFICO DE UN PRODUCTO EDITORIAL
PARA CONTRIBUIR A LA DIFUSION DE MUSICOS
EMERGENTES DE CUENCA

DANIELA DURAN
AUTORA

CATALINA SERRANO
DIRECTORA

CUENCA - ECUADOR
2015



DISENO GRAFICO DE UN PRODUCTO EDITORIAL
PARA CONTRIBUIR A LA DIFUSION DE MUSICOS
EMERGENTES DE CUENCA

DANIELA DURAN
AUTORA

CUENCA - ECUADOR
2015



Autora:
Daniela Duran

Tufora:
Catalina Serrano

Fotografia:
Todas las imanenes fueron tomadas por la autora, exepto
aquellas que se encuentran con su cita respectiva.

Diseno y diagramacion:
Autfora,

Cuenca - Ecuador
2015

AGRADECIMIENTOS

Agradezco mucho a mis padres quienes me han apoyado y motivado siem-
pre para nunca quedarme atrds y han trabajado duro para brindarme la
oportunidad de estudiar. Agradezco a todos mis profesores que me llenaron
de inspiracion y energia para salir al mundo como alguien profesional y de
sobremanera a mi tutora Catalina Serrano por guiarme a lo largo de este
proyecto. Por ultimo a todos los musicos quienes llenos de fuerza me inspi-
raron y pudieron dedicarme su tiempo.



INDICE DE

CONTENIDOS

/00

Inicio

indice de IMAGENES ...........coovveerveeeeeeeeeeeeeeeereeeeeeeseneees 08

ADSEACE ... 09

RESUMEN ...ttt 10

ODJEEIVOS .ot 1

IMFOAUCCION ... 13
Conclusion final ...........coceevveueureeeineeeineereercercereeeaas 82

Fuentes bibliograficas ............cocoeveeeveeeveeeeeeeeeeeeeene 84

/01

Diagnodstico

1.1 Marco Tedrico ..........

1.1.1 Disefio de libros

1.1.2 Disefio editorial

1.1.3 Géneros periodisticos

1.1.4 Ley organica de comunicacion

1.2 HOMOLOGOS .....evevveeeereteeeteeteee et

1.2.1 La historia del rock - Mark Paytress
1.2.2 Mission Above all esle - Livestrong fund.
1.2.3 Feria masticar - el libro

1.3 Trabhajo de CaMPO ....c.cveeerereerierereteeeere e

1.3.1 Entrevista a Juan Rojas

1.3.2 Entrevista a Un Cuy Gigante...
1.3.3 Entrevista a Molicie

1.3.4 Conclusiones

1.4 Conclusion capitulo 1

/02

Programacion

2IMEICAUO ... s 47
2.1.1 Segmento de Mercado
2.1.2 Variables de Segmentacién de mercado
2.1.3 Persona design

2.2 Plan de NegoCios .........cccveveveveeerereeieiereeere e 49
2.2.1 Andlisis FODA
2.2.2 Precio
2.2.3 Plaza
2.2.4 Promocion
2.2.5 Producto

2.3 Partidos de diSeR0 ..........ccoeveveeveeereeerieeeeeeeeeerene 54
2.3.1 Funcion
2.3.2 Forma
2.3.3 Tecnologia

/03

Ideas Preliminares

3.1 Ideacion del producto ............cccoveveeeeeeeeereeereeeeeaenes

3.1

.1 Diagrama de 10 ideas

3.2 Ideas finalistas ..........c.ccoeeveveeeerereceeeerereeeeereeeererenes
3.2.11dea A
3.2.2ldea B
3.2.31dea C

3.3 Idea final

/04

Contenido y diseno

A1CONEENIAOS ...t
4.1.1 Obtencién de la informacion:
4.1.2 Estilo de redaccion
4.1.3 Material Fotografico

4.2 Proceso de diSeR0 ..........ceeveerereerirrereeeeeereeeeereveen
4.2.1 Marca del producto
4.2.2 Arquitectura de la pagina
4.2.3 Tipografia
4.2.4 Cromatica
4.2.5 Guardas
4.2.6 CD recopilatorio



INDICE DE IMAGENES

01, 02,
04, 05,

07

08, 09

10

11, 12,

15, 16,

18

19, 20,

22, 23,

25, 26,

28

03
06

13,146

17

21

24

27

http://weandthecolor.com/prison-hospital-book-design-by-patswerk/18320
http://eatstrawberryanddesign.tumblr.com/post/104570538234/star-maker-a-
vision-of-the-galaxy-by-daniel-siim
http://www.ctpprinters.co.za/wp-content/uploads/2014/03/perfect_bin
ding-1024x679.jpg
http://eatstrawberryanddesign.tumblr.com/post/63268438585/publication-de
sign-the-revolt-against-tyler-durden
http://www.itsnicethat.com/articles/made-in-england
http://type-lover.tumblr.com/post/104173663319/notebook-tamyras-by-alain-
vonck
https://www.behance.net/gallery/16758545/99U-Quarterly-Magazine-lssue-No1
https://s-media-cache-ak0.pinimg.com/236x/35/0e/9b/350e9b303a1304310f6f5c65fdef5f62.jpg
http://articulo.mercadolibre.cl/MLC-422480295-libro-la-historia-del-rock-
mark-paytress-_JM?redirectedFromSearch=true
http://www.underconsideration.com/fpo/archives/2013/11/mission-abo
ve-all-else-livestrong-foundation-2012-annual-report.php
https://www.behance.net/gallery/Feria-Masticar-The-book-ELl-libro/11419375

http://lookbook.nu/look/7307868-Primark-Diy-Ripped-Denim-Jeans-Ccc-Sneakers



10

En el Ecuador se prioriza la oferta de artistas extranjeros en desmedro de las manifestaciones propias, el fre-
no al desarrollo de los jovenes musicos no es por falta de talento, sino por obstaculos que enfrentan, como la
escasa difusion. La nueva Ley de Comunicacidn del pais impulsa las iniciativas culturales, siendo la produccion
musical un pilar fundamental. Este proyecto pretende a través de un producto editorial promocionar diferen-
tes bandas de musica de la ciudad de Cuenca, dando a conocer su género musical, resena histérica, asi como
algunas de sus experiencias y anécdotas mas relevantes.

OBJETIVO GENERAL

Contribuir al apoyo y difusion de la musica producida de Cuenca mediante la creacidn de un
producto editorial.

OBJETIVO ESPECIFICO

Mediante la creacion de un sistema grafico se tendra como resultado el primer tomo de un
producto editorial a cerca de bandas emergentes para contribuir a su difusion.

1



INTRODUCCION

La comunidad nacional al estar globalizada prefiere la oferta de artistas extranjeros despreciando las expre-
siones propias. Con la nueva ley de comunicacion del pais los medios radiofdnicos estan obligados a difundir
contenidos musicales 50% nacionales y 50% extranjeros y con esto se han abierto muchas puertas hacia los
musicos. En el Ecuador hay talento de sobra, el freno al desarrollo de los jévenes musicos no es por falta de
talento, sino por obstaculos que enfrentan, como la falta de difusion.

“El musico ecuatoriano esta obligado a ser su propio productor, publicista, mdnagery, en ocasiones, hasta él
mismo vende sus discos para percibir ingresos, o los regala para difundir su trabajo. Esto sucede por la falta
de empresas especializadas en el sector como productoras, editoras, disqueras y otros actores que aportan
con la industria.” (66mez, Montero, 20013)

La problematica a tratar en mi proyecto de graduacion es la falta de apoyo de los jovenes hacia la musica

local por medio de la difusion, para ello se cre6 un producto editorial que informara a los diferentes usuarios
a cerca de diferentes proyectos de gente creativa que se encuentran emergiendo en la ciudad.

13
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CAPITULO 1
DIAGNOSTICO

1.1 Marco Teorico

1.2 Homologos

1.3 Trabajo de campo
1.4 Conclusiones

15
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1.1 Marco Teorico

Una publicacion impresa no puede compararse con una digital, pues ésta es con-
siderada una fuente de informacion con mas validez, es eterna y la sensacion a
su materialidad no se puede igualar.

El marco tedrico revisado servira como apoyo para partir hacia el proceso de
creacion del proyecto de tesis. Se realizo una exploracion teorias acerca de di-
seno editorial y criterios acerca de cromatica, formato, tipografia, uso de ima-
genes, etc. para reforzar los conocimientos y tener mas claro como trabajar en
el diseno de la misma. Al ser un libro de lectura se consideraron conceptos de
géneros periodisticos que serviran de ayuda para la obtencidn de informacion,
redaccion y el trabajo de campo de mi producto final.

Una correcta seleccion de los elementos incluidos en las teorias mencionadas
serviran de gran ayuda en la creacidon de un producto que logre transmitir el
mensaje objetivo con claridad, originalidad, creatividad.

17
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1.1.1 Diseno de

libros

... es posible que las publicaciones de internet sean mds baratas, mds rdpi-
das, mds sencillas y mds fdciles de producir, pero no puede compararse el
mirar una pantalla con el tacto y sensacion que comunica un libro o revis-

ta”.. (Bhaskaran, 2006, p. 14).

Hoy en dia estamos rodeados de mas publicaciones
gue nunca, segun el autor Bhaskaran (2006) no hace
mucho se pensaba que los dias de las publicaciones
impresas estaban contados por la venida de la era di-
gital, “(...) al igual que habia sucedido con los discos
de vinilo y las cintas de musica”. Pero al contrario la
evolucidn digital ha traido muchas facilidades refor-
zado la produccion en el campo editorial.

Una publicacidon impresa es considerada una fuente
de informacion con mas validez y fiabilidad que una
publicacion digital. “(...) es posible que las publicacio-
nes de internet sean mas baratas, mas rapidas, mas
sencillas y mas faciles de producir, pero no puede
compararse el mirar una pantalla con el tacto y sen-
sacion que comunica un libro o revista. En un nivel
empirico, no hay comparacién.” (Bhaskaran, 2006, p.
14).

“El disefo de libros tiene una triple funcion: debe re-
flejar el texto y, con él, el objetivo del autor de una
manera eficaz y de acuerdo con su sentido. Debe
adecuarse al lector y, finalmente, producir un libro
hermoso sin que trascienda a un primer plano la in-
tencién de lograr un bello disefio.” (Kapr, 1985)

Basado en esta idea de Kapr, el producto editorial
pretende no anteponer una estética grafica sobre
el propédsito principal que es exponer a los diferen-
tes musicos y su trabajo, para crear un libro se debe
pensar en comunicar principalmente y en formar una
concordancia entre sus diferentes elementos.

MARCO TEORICO

MARCO TEORICO

“El disefo editorial es la rama del disefio grafico que
se especializa en la maquetacion y composicion de
distintas publicaciones tales como libros, revistas o
periddicos. Incluye la realizacion de la gréfica interior
y exterior de los textos, siempre teniendo en cuenta
un eje estético ligado al concepto que define a cada
publicacién y teniendo en cuenta las condiciones de
impresién y de recepcién.” (Ghinaglia, 2009, p. 1)

05

1.1.2 Diseno editorial

La rama de editorial es trascendental al momento
de disenar un libro, sirve para aportar una unidad
armoénica entre los diferentes elementos de un pro-
ducto como la tipografia, cromatica, diagramacion,
etc. permitiéndonos expresar un mensaje concreto al
lector y, como Ghinaglia (2009) nos habla en su texto,
brindando al producto editorial una salida comercial.

06
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MARCO TEORICO

1.1.2.1

Diseino de una publicacion

En términos de diseno de publica-
cion, existen las siguientes dreas
claves que pueden afectar a un di-
seno acabado: Formato, reticula,
tipografia, color (...), uso de imdge-
nes. (Bhaskaran, 2006, p. 8).

“El formato se refiere a la manifestacidn fisica de la
publicacion. En pocas palabras es la manera en la
que se presenta la informacion al lector. Sea el tipo
de publicacién que sea, el presupuesto siempre sera
importante y afectara de forma directa al proceso de
toma de decisiones.” (Bhaskaran, 2006, p. 52)

El autor Albert Kapr (1985], en su articulo 101 reglas
para el disefo de libros, habla de que el formato de
un libro deriva de la finalidad del mismo. Si un libro
es destinado a la lectura se debe partir de la amplitud
optima de los renglones; si se trata de un volumen
ilustrado, el formato debe seguir al tipo y tamano de
las imagenes, “si alrededor de la mitad de las ilustra-
ciones son de formato alto y la otra mitad de formato
transversal, es recomendable un formato aproxima-
damente cuadrado”. (Kapr, 1985)

Reficula

“La reticula es una plantilla o guia utilizada para po-
sicionar y organizar en una pagina los elementos de
un disefo. La reticula es la piedra angular de la com-
posicidn: ayuda al disenador a lograr el equilibro vi-
sualy le proporciona una amplia seleccion de posibi-
lidades creativas.” (Ambrose -Harris, 2009, pag. 60)

Por otra parte, como el autor Bhaskaran (2006) re-
comienda, si se trabaja el producto editorial sobre
una reticula muy estricta la creatividad del disenador
puede llegar a afectarse y carecer de imaginacion al
estar limitada.

MARCO TEORICO

Tipografia

“La tipografia hace referencia a la manera en la que
las ideas escritas reciben una forma visual, y puede
afectar radicalmente a como percibimos un diseno.
Los tipos de fuente tienen personalidad propia y son
un excelente medio para comunicar emociones.”
(Bhaskaran, 2006, p. 68)

Al manejar tipografia substancialmente usamos je-
rarquia. “La jerarquia hace referencia a los diferentes
estilos tipograficos empleados por el disefador para
guiar al lector por la maquetacion” (Bhaskaran, 2006,
p. 61). Mientras mas dominante se muestre una tipo-
grafia, mas alta es su posicidn en una jerarquia. Esto
se puede lograr con grosores, color, tamanos, para
distinguir entre titulos o subtitulos.

La correcta seleccion de una tipografia para la com-
posicion ayuda a transmitir con claridad un mensaje
objetivo, la variacion entre tamanos y grosores nos
permite organizar la informacion de una manera je-
rarquica creando recorridos visuales eficientes te-
niendo finalmente un producto eficaz.

Imagenes

“Las imagenes desempefian un papel integral en la
identidad visual de cualquier publicacién; pueden
cambiar de forma espectacular su aspecto estético,
tanto como elemento subsidiario de un texto principal
o como fuerza conductora de todo el diseno.

La forma de usar las imagenes en las publicaciones
depende de toda una serie de factores, como quien
es el publico objetivo de la publicacion o que funcién
tendrén dichas imagenes.” (Bhaskaran, 2006, p.74)

Para no convertir el libro en un texto pesado al expo-
ner las diferentes bandas emergentes de Cuenca se
puede considerar incluir color, dinamismo y emocio-
nes con fotografias. Una imagen tiene un corto lapso
para llegar con un mensaje, es por eso que es preciso
elegir la adecuada para tal ocasién. Ingledew (2006)
habla de la fotografia como una fuente que explora la
esencia de las cosas, tiene el poder de evocar, infor-
mar e inspirar.

21
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MARCO TEORICO

Color:

También es de gran importancia resaltar los con-
ceptos de cromatica, “reconocemos y reaccionamos
al color desde muy pequenos. Aprendemos a hacer
asociaciones con ciertos colores que permanecen
toda la vida con nosotros. Como resultado de ello,
los colores pueden tener diversos significados y pue-
den vincularse a diferentes emociones” (Bhaskaran,
2006, pp.80).

El color es un elemento basico del disefo grafico, da
vida, ayuda a establecer jerarquias, destacar infor-
macion y anade ritmo y emocidn a un diseno.

MARCO TEORICO

1.1.2.2
Arquitectura de una pagina:

En el proceso de diagramacion de un producto editorial hay que tomar en
cuenta lo siguientes elementos que no cuentan con una visibilidad, pero
son perceptibles, éstos ayudan a mantener un orden de elementos en la
pdgina.

Columnas:

Son el modo de organizar de manera
vertical un texto dentro de la pagina.

Margenes:

Es el espacio vacio que existe alrededor de
la pagina, los margenes son internos, ex-
ternos, inferiores y superiores. Sus medi-
das no necesariamente tienen que ser las
mismas.

18

Medianil:

Es el espacio que existe entre colum-
nas para no causar problemas con la
lectura.

Folios: p

Es la numeracién de una pagina. Puede es-
tar situada en la parte inferior, superior, en
las esquinas, etc.

23
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1.13

MARCO TEORICO

Geéneros periodisticos

Los géneros periodisticos segun Gar-
gueverich (1976) son “formas que
busca el periodista para expresarse,
debiendo hacerlo de modo diferente,
segun la circunstancia de la noticia,
su interés y sobretodo, el objetivo de
su publicacion.” El autor los clasifica
como nota informativa, entrevista,
cronica periodistica, campana, co-
lumna, resena, editorial y reportaje.

Autora del proyecto durante una de las entrevistas para el
producto final de tesis.

En el siguiente proyecto de tesis una de las bases es
tener un contenido textual interesante, que despierte
la atencidn del lector. Esto se logra conociendo bien
el género periodistico que se utilizara para manejarlo
de manera técnica. Una lectura agradable y atractiva
consigue que el lector se interese por el libroy lo lea
de principio a fin.

Enfrevista:

La entrevista periodistica es la transcripcion textual
de un didlogo entre un periodista y un personaje real,
con el objetivo preciso de que las respuestas de éste
sean conocidas por un publico masivo. La clave se
centra en contar hechos que interesen de alguna ma-
nera al lector.

“Preguntar por ejemplo al policia o al bombero ‘que
pasd’ y ‘como pasé’ un incendio, servird solo para
acumular informacién, para redactar una nota infor-
mativa. Si las respuestas son colocadas entre comi-
llas (por deseo de exactitud, dramatizacion etc.) se
estara ya configurado una entrevista.” (Garguerevich,
1976, p.69)

Eleccién del entrevistado y
tema

“Al recibir o dar el encargo de entrevistar a un per-
sonaje, el pensamiento dominante serd siempre que
deberd ‘ser de actualidad” (Garguerevich, 1976, p.78).

MARCO TEORICO

Técnica de la enfrevista:

Cada periodista desarrolla un estilo personal de entrevista y ésta se per-
fecciona con la experiencia. Segtn el autor Garguerevich (1976) existen
unas reglas comunes que un periodista debe seguir para conseguir como

resultado final una buena entrevista:

Preparacion de la
entrevista

“e Inférmese, tanto cuanto sea posible, de la profe-
sién, intereses, deportes, etc. de la persona entrevis-
tada.

e Estudie sus retratos.

e Esté seguro de que el asunto de la entrevista le es
conocido.

¢ Manténgase en el campo de interés del entrevis-
tado.

e Escoja anticipadamente la hora y el local para la
entrevista dando a su interlocutor la oportunidad de

prepararse. ”

(Garguerevich, 1976, p.80).

Conversacion con el
enfrevistado

El autor Siegfried Mandel (Cémo se cita en Gar-
guerevich, 1976, p.82) proporciona las siguien-
tes recomendaciones en esta fase de la entrevis-
ta:

* Saber lo que se desea (Que cosas quiere uno inda-
gar)

* Preparar la entrevista. (Averiguar antecedentes)
e Pensar de antemano las preguntas.

e Tener cuidado al tomar notas.

e Estudiar al entrevistado.

» Ser concreto. (Hacer preguntas directas que sugie-
ran cual es la respuesta que se desea.)

e Ser exacto. (No se debe temer hacer preguntas y
confirmar los hechos, nombres)

* Buscar el colorido. (Al hablar con el entrevistado
hay que esforzarse por imaginar las palabras que
mejor lo describan con brevedad.)

* No hablar demasiado. (Se entrevista a una persona
para que dé informacidn, no para que el entrevistador
trate de lucirse.)

¢ No olvidarse del sentido del humor.

(Garguerevich, 1976, p.80)

25
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Redaccion de la
enfrevista

Al finalizar la entrevista hay que redactarla de
manera coherente, se necesitard pasarla por un
proceso de edicion y si es necesario complemen-
tarla con imdgenes.

“El periodista debe esforzarse por “pintar’ con pa-
labras, al personaje entrevistado para que el lector
se haga una idea inmediata, facil y lo mas vivida del
sujeto. La practica continua permite a los periodistas
adquirir esa habilidad que en muchos profesionales
se ha convalido en arte.” (Ixtacuy, 2008)

La autora Monserrat Quesada (1984) describe seis
aspectos que al escribir una entrevista de persona-
lidad o creativa podrian ser tomados en cuenta por
el periodista:

eDescripcion figurativa del fisico del entrevistado.
eDescripcion de su apariencia psicoldgica.

eDescripcion del escenario donde se realiza la entre-
vista.

eDescripcion del tono del didlogo previo a la entre-
vistas en si.

*Recuento de la biografia del entrevistado.

¢0Otro tipo de descripciones literarias.

MARCO TEORICO

Garguerevich (1976) describe que si la entrevista es
de estilo preguntas y respuestas, es adecuado re-
dactar un resumen posterior sobre el entrevistado.
Cuando son entrevistas de creacion, el cuerpo de la
noticia se debe redactar como relato en tercera per-
sona intercalando palabras textuales del personaje
interrogado con narraciones que van a cargo del pe-
riodista.

MARCO TEORICO

1.1.4 Ley Organica
de Comunicacion

La ley organica de comunicacion fue aprobada el 14 de junio por la Asamblea nacional, con esto la diversidad
cultural ecuatoriana tiene una mayor presencia en los medios.

Los musicos, cineastas, actores, productoras locales, grupos culturales ahora cuentan con un espacio repre-
sentativo en todos los medios de comunicacion.

En cuanto a los medios audiovisuales segun el articulo 97 se establece la obligacién de que su cobertura debe
destinar al menos el 60% de su programacion diaria a la difusion de contenidos de produccion nacional.

En lo referente a la musica, segun el articulo 103, las estaciones de radio que emitan programas musicales,
la musica producida, compuesta o ejecutada en Ecuador debe representar al menos el 50% de los contenidos
musicales emitidos en todos sus horarios, con el pago de los derechos de autor conforme se establece en la
ley.

El Ecuador esta frente a una gran oportunidad para democratizar la comunicacion. Con el establecimiento de
esta ley los excluidos cuentan con medios que dedicaran su espacio a promover sus diferentes expresiones,
con esto se da un gran paso hacia la mejora de la produccién nacional.

27
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1.2 Homologos

Los siguientes homologos tienen cosas en comun como la orientacion, uso de
jerarquias tipograficas, detalles de impresion. Revisarlos ha sido de gran ayuda
para tener una idea de como voy a trabajar en mi producto final.

El analisis se ha sustentado en criterios como cromatica, fuentes, acabados, ma-
quetacion.

29
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1.2.1 La historia del rock —

Formato
275x 22
Orientacion:
Vertical
Tipografia:
Serif y Sans-serif
Cromatica:

Escala de grises y colores pasteles.

Tiene una cromatica diferente para cada capitulo que
tratan sobre diferentes estilos musicales, es decir,
codifica por colores los capitulos para que el usuario
encuentre lo que busca de una manera mas rapida.

Mark Paytress

Objetivo:
Informacion sobre bandas de musica
cronolégicamente.
Mensaje:
Biografia de banda o artista.
Tipografia:

Jerarquias, variaciones y diferentes
familias dependiendo de funcién.

La pagina contiene una breve biografia, fotografias
con su indice e informacién clave de la banda de
manera muy breve como albumes, sencillos, origen,
formacion, género. Es un contenido que basta para
tener una idea general de la banda. La tipografia ca-
tegoriza el contenido segln la importancia utilizando
variaciones y diferentes fuentes.

Historia del rock ilustrada en la cual se
descubre cémo el rock ha evolucionado
desde sus sorprendentes origenes en la
posguerra hasta su transformaciéon en
una industria multimillonaria con una
oferta para todos los gustos.

TECNOLOGIA
Impresion:
Offset
R RRLLLLLLEEEEEEEEEEREELLLLE RN
Cuatricromia
ST LR e R ERRELLLLE RN

Papel couché mate - encuadernacion
en carton.

.................................................

Acabado:
Portada con laca mate y brillante.

La portada tiene un toque especial al hacer juegos
entre lacas mates y brillantes que le agregan calidad
visual al producto.

Este homdlogo nos proporciona una idea
de qué informacion debo incluir en mi
producto como biografias, entrevistas,
formacion de la banda, género, etc.

1.2.2 Mission Above All Else:

LIVESTRONG Foundation 2012 Annual Report

Informe anual de la fundacion Livestrong.
Organizacidon que apoya a las personas
enfermos de cancer.

FORMA FUNCION TECNOLOGIA
Formato: Objetivo: Impresion:
11 x75cm Informa anual de fundacién Livestrong. Offset - Serigrafia.
Orientacién: Mensaje: Tintas:
Horizontal Transmitir visualmente la experiencia Cuatro colores en interior, seis colores
de tener cancer.
Tipografia: en portada.
Sans-serif Tipografia: Material:
C e Familias sans-serif con variacion en la Papel ecolégico
romatica: . R
Juegos con amarillo (color Jerarquizacion. Acabado:

corporativo) blanco y negro.

Tiene una diagramacion que varia entre asimetrias y
simetrias. Lo que mas acapara mi atencion del pro-
yecto es el uso de fotografias. Ellas son utilizadas
como fondos algunas veces y acompanan muy bien a
la diagramacion.

El uso de la tipografia es de gran importancia en su
diagramacion, utilizan familias sans-serif con dife-
rentes grosores para diferenciar entre textos y titu-
los. Organizan la informacién con mucha variacién en
jerarquia.

Portada ilustrada con serigrafia.

Es un informe ecoldgico con un mensaje muy metafo-
rico que no se queda atras en diseno.

Se tendrd en cuenta la diagramacion de
la fotografia que es muy llamativa para
utilizarla como fondos y acompanando
bien a la diagramacion del producto.
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1.2.3 Feria masticar — El libro

«Masticar» es la primera feria de la Argen-
tina que cuenta con el apoyo de los princi-
pales referentes de la cocina.

FORMA FUNCION TECNOLOGIA
Orientacion: Objetivo: Impresion:
Vertical Libro con informacién de cocina. Offset

Tipografia: Mensaje: Tintas:

Escritura a mano, sans serif, serif Recetas, entrevistas, consejos, Cuatricromia

— etc. de chefs argentinos.
Cromatica:
Alto contraste  Tipografia: Material:

Su cromatica contrastante le brinda mucha vida al
producto. Complementan su diagramacion con man-
chas de tinta intencionales y garabatos que quitan los
estandares de formalidad del libro haciéndolo mas
divertido y audaz.

Jerarquias, variaciones y familias serif,
sans serif y escritura a mano.

Las fuentes usadas son de mucha legibilidad y con-
trastan directamente con su tipografia de escritura a
mano que es utilizada en titulos principalmente y de
alto valor en jerarquia, ademas esta es elaborada por
los disenadores del libro proporcionando originalidad
al producto.

Pasta blanda e interior de
papel revista.

Sus materiales de fabricacién lo convierten en un
producto de un precio méas accesible. Su diseno es
tan llamativo que el producto no cae en ser algo de
mala calidad o se percibe como “barato”.

Este homdlogo aporta una idea de la cro-
mdtica que se puede utilizar para crear
un producto de igual manera audaz. Sus
materiales brindan una idea para crear
un producto accesible para el target.

1.3 Trabajo de campo

Fue realizado a manera de entrevistas a 3 bandas, un total de 7 musicos, con el
proposito de tener una informacion mas intima y una idea de como es la escena
musical del rock en Cuenca : Juan Rojas (La Santa Muerte),}; Juan Garciay Juan
Diego Arias (Un Cuy gigante); Francisco Abad, Ernesto Aguilar, Paul Correa, Die-
go Torres (Molicie).
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TRABAJO DE CAMPO

Juan Rojas durante un concierto con
su agrupacion “La Santamuerte”.
Fotografia por Danilo Tacuri.

1.3.1 Entrevista a Juan Rojas

Cuenca, 16 de diciembre del 2014

....alguna vez nos llamaron a la
radio y se dieron cuenta de cual
era nuestra musica y nunca nos
pasaron a la final.”

¢Como empezaron con la banda rojo garrote?

“Son casi 2 anos que recordar. Tocaba con el “Nene-
co” que es primo mio, desde ninos tocdbamos juntos.
Me acuerdo que fue una época que viviamos en Nueva
York por un ano y vivimos la escena hardcore neoyor-
quina y cuando regresamos armamos una banda de
eso porque fue lo que siempre nos gusté. Comenza-
mos con rojo garrote, adicionamos a bajistas, Jaime
Martinez nos gusté mucho, como escribia, siempre
nos mostraba sus letras y nos encanté. Los 3 empe-
zamos a tocar. También le tuvimos a Maceo con per-
cusiones y mas artistas.”

¢Qué apoyo tuvieron?

“La banda ya no existe, no sé si sigue vigente su mu-
sica. En ese entonces tuvimos bastante acogida. Apo-
yo por partes gubernamentales no habia en ese en-
tonces, la Unica radio que nos apoyaba fue La Metro
de Quito con Mayra Benalcazar. Algunas radios na-
cionales de Guayaquil también. En Cuenca no, nunca
nos pasaron por la radio, talvez alguna vez nos llama-
ron a la radio y se dieron cuenta de cual era nuestra
musica y nunca nos pasaron a la final. Mayra lanzo a
muchas bandas mas.”

“La gente era la que mas apoyaba. Si no hubiera sido
por la gente no hubiéramos podido salir adelante,
era un movimiento super uderground. Teniamos que
hacer afiches a blanco y negro y esperdbamos que
llegue a gente, no habia ni Facebook ni internet, era
mas dificil. De todas formas la gente igual iba porque
estaba mas concentrada, No habia tanta informacion
bombardeando por todos lados.”

¢Tuvieron trabas?

“El Unico metal que se escuchaba era el de los me-
taleros. Siempre habia una division entre el heavy
metal y el hardcore alternativo del metal. Nunca se
llevaron en ese entonces esas partes. No les gustaba
que cantemos en pantalonetas y no de negro. Hubo
rivalidades. Después fueron cambiando las cosas y
hasta tocdbamos juntos, nos costé bastante, como 5
anos.

TRABAJO DE CAMPO

¢Llegaron a tener fama, cuanto duré?

“No. Considero que la gente valoraba nuestro trabajo.
Si se nos valoraba mas en Cuenca.”

¢Como eran tus ingresos? ;Era posible mantenerse
con los ingresos provenientes de la musica?

“Tenia unos 18 afos, no teniamos ingresos, lo que sa-
cabamos de conciertos era para sacar el sonido. Era
imposible mantenerse de la musica en ese entonces,
todavia es muy dificil pero no es imposible.”

¢Como son los fans?

“En ese entonces habia mucho skater punk, mucho
metalero convertido, mas abierto y no de cabeza cua-
drada, gente mayor, casi el doble de edad. En Gua-
yaquil era diferente porque todos eran de negro y
muchos mas abiertos. En Quito ya habia esa cultura
desde hace mucho tiempo.”

“Ahora, como musico considero que he aprendido
mucho mas, de una manera técnica, mucha expe-
riencia componiendo, tocando, creces musicalmente.
Al mismo tiempo ves cosas hechas antes y me gustan
esas cosas mas viejas.”

“En Cuenca veo que la musica ha crecido en un
1000%. Hay mas géneros, mas apertura en las radios,
mas lugares donde tocar, hay mas medios, internet.
La difusion es mayor, también hay mas competencia
0 mas variedad. Pero antes habia mas feeling que
teoria.”

“Considero que el publico actual es indeciso, no sabe
bien que le gusta, hay tanto bombardeo de musica.
Ya no tenemos ese lujo para escuchar ese disco por
completo, teniamos casi un mes para escucharlo, hoy
casi tenemos media hora para escuchar un album y
ya lo cambiamos.”

¢Qué otras actividades complementarias realizas?
“Primero soy papé de 3 hijos que me quita el 80% de

mi vida. Vivo del diseno, y tengo un estudio de graba-
cion.”

Figura de la Santa Muerte utilizada en concierto. Fotografia por
Danilo Tacuri.
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1.3.2 Entrevista a Molicie

Cuenca, 17 de diciembre del 2014

¢Como empezaron con la banda?

Ernesto: - “Empezamos no como banda entre todos.
El Fico y yo empezamos a tocar a los 16 por alli. Lue-
go de tocar algunos anos conocimos a Pol y Diego y
alliempezamos a reunirnos para formar la banda.”

¢Qué apoyo han tenido?

Fico: - “Ninguno, el apoyo de mis padres, de mi fami-
lia (entre risas).

Hemos tenido apoyo de personas, gente como recién
muertitos que organizan conciertos y nos invitan a to-
car. Gente dentro del circulo de amigos, conocidos.”

Ernesto: - “Cuenca es una ciudad pequefia y nos mo-
vemos por redes sociales, es el Unico lugar donde se
ha difundido los shows y cosas. Los amigos de Face-
book han sido quienes asisten a conciertos que co-
munmente es gente conocida.”

“...No tenemos la situacién econdmica como para de-
dicarnos a grabar las canciones que quisiéramos. No
tenemos material para abarcar mas publico, porque
no hemos tenido dinero para grabar ni nos hemos
dado tiempo. Tampoco contamos con equipos, hemos
hecho grabaciones caceras que los sistemas radiales
no reciben. Estamos en un proceso en camino a ser
un profesional.”

Molicie en concierto en el auditorio de la
Uda. Fotografia por Daniela Duran

“El circulo es sentimentalista, bo-
rrachos, alegres, tratan de dar lo
mejor a los amigos. Aunque no nos
nombremos bohemios pienso que
somos los bohemios del siglo XXI.”

TRABAJO DE CAMPO

TRABAJO DE CAMPO

¢Han tenido trabas?

Paul: - “El tiempo, no disponemos de tiempo para en-
sayar. Aunque hemos aprovechado el tiempo que nos
queda. Se necesita hacer mas cosas a parte de la mu-
sica para poder sobrevivir.”

¢Han llegado a tener fama, cuanto duré?

Fico: - “Si porque somos guapos. Mas que fama he-
mos sido acogidos con carino por el publico por las
emociones que hemos logrado transmitir en nuestras
canciones, letras, ritmos, les ha llegado a las perso-
nas y disfrutan de escucharnos en vivo. Siempre nos
piden un cd y como banda tenemos buenas expectati-
vas de cuando lancemos un disco.”

¢Como son sus ingresos? ;Les es posible mantener-
se con los ingresos provenientes de la musica?

Ernesto: - “Ingresos no, mas egresos. Se nos han ex-
traviado algunas cosas, como cuadernos con letras,
se nos robaron una consolita. Algin desconsolado se
llevé la consolita.”

¢Como son sus fans?

Fico: - "Jovenes, personas hasta de unos 30 afos. He-
mos tenido bastantes comentarios de otros musicos
de Cuencay una banda de Guayaquil con al cual tuvi-
mos oportunidad de tocar.

Pantalones rotos, camisas de franela, camisetas de
doble talla, cabello largo corto, sucios, piercings. J4-
venes en general que no les gusta ir a la disco ese fin
de semana.

Son estudiantes también. El hecho de que nos hayan
oido quiere decir que van a conciertos no muy bien
promocionados. Es dificil llegar alli. Si van es porque
les interesa el arte, la musica.

También musicos, gente que le interesa escuchar co-
sas nuevas. Tiene un sentimiento bohemio.

El circulo es sentimentalista, borrachos, alegres,
tratan de dar lo mejor a los amigos. Aunque no nos
nombremos bohemios pienso que somos los bohe-
mios del siglo XXI.”

Molicie durante un nesayo en el estudio de
Paul. Cuenca septiembre del 2014.
Fotografia por Daniela Duran

¢ Qué otras actividades complementarias realizan?

Ernesto: - “Yo estudio comunicacion social y de alli
paso tocando.”

Paul: - “Estudio disefio y eso me quita 70% de tiempo,
el resto del 30% trato de continuar pintando y en la
musica.”

Fico: - "Este rato estoy desempleado, ocupo mi tiem-
po dibujando, pintando, leyendo, escribiendo y pen-
sando.”

Diego:- Yo también sigo diseno”.
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TRABAJO DE CAMPO

Un Cuy Gigante en concierto en la glorieta del Parque Calderon.
Cuenca, abril del 2014. Fotografia por Daniela Duran.

1.3.3 Entrevista a
Un cuy post-soviético de
proporciones biblicas.

Cuenca, 18 de diciembre del 2014

¢Como empezaron con la banda?

Juan Diego: - “La banda comenzd en garaje 87, es-
tdbamos “jameando”, no habiamos nunca intercam-
biado musica de esa forma y decidimos hacer una
banda, ese dia concretamos el nombre y desde ese
dia hemos hecho musica.”

¢Qué apoyo han tenido?

Juan Francisco: - “Se nos han abierto puertas en ra-
dios, conciertos locales, apoyo hemos tenido.”

Juan Diego: - “Si buscamos algo medio estadistico el
nimero de fans de nuestra pagina significa que he-
mos llegado a unas 800 personas, si consideramos
el tiempo desde que la banda surgié hemos subido
bastante, eso nos alegra.”

Juan Francisco:- “Hacemos musica porque nos gus-
ta no porque queramos hacer un negocio, hacemos
nuestra musica y lo subimos a plataformas electrd-
nicas que son de buena difusion por el momento.”

TRABAJO DE CAMPO

¢Han tenido trabas?

Juan Francisco:- “Apoyo institucional no hemos te-
nido, tampoco hemos acudido a ministerios y cosas.
Localmente las condiciones de sonido son dadas,
hasta ahora si hemos podido tocar con un sonido me-
diano a bueno y otras veces malo igual, con la banda
tenemos un sonido potente y necesitamos amplifica-
dores potentes.”

¢Han llegado a tener fama, cuanto duré?

Juan Diego: - "Hemos tenido una relativa fama, por-
que hay gente que nos ha escuchado, conoce nuestra
musica, que les gusta asistir a nuestros conciertos.
Si hay gente que le gusta lo que hacemos, aunque es
algo dificil porque no somos un sonido comercial.”

¢Como son sus ingresos? ;Les es posible mante-
nerse con los ingresos provenientes de la misica?

Juan Francisco:- “Financieramente no hemos tenido
apoyo, hemos tenido varios conciertos y en todo el
ano hemos ganado $40 cada uno. Es una meta vivir
en Cuenca de la musica, no es imposible pero no se
puede vivir exclusivamente de ella.”

Un Cuy Gigante en concierto en la glorieta del Parque Calderon.
Cuenca, abril del 2014. Fotografia por Daniela Duran.

¢Como son sus fans?

Juan Diego: - “Hay tanta variedad, normalmente es
gente que busca cosas diferentes, hay un rango am-
plio de edades, adolescentes, universitarios. Un gru-
po de gente que tiene intereses en comun, le gusta
las cosas mas artisticas, tienen mente abierta, como
para escuchar ese tipo de propuestas, es gente que
ama la musica.”

¢Qué otras actividades complementarias realizan?

Juan Francisco: - “Yo trabajo”

Juan Diego: - “Yo tengo trabajos ocasionales freelan-
ce y un estudio de grabacidn. Mi freelace a veces no
funciona y tengo que buscar trabajos fijos. Trato de
dedicar un 80% de mivida a la musica.”
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1.4 Conclusion

El trabajo de campo fue realizado a mane-
ra de entrevistas con el propdsito de tener
una idea de como es la escena musical del
rock en Cuenca a tres bandas, un total de
siete musicos de la ciudad: Juan Rojas (La
Santa Muerte), Un Cuy gigante, Molicie.

Acerca del apoyo se puede decir que hay
carencia de ésta por parte de entidades
gubernamentales segun los musicos ya
que para obtenerlo hay que hacer largos
tramites y conocer de ellos. Actualmente
gracias al internet la musica local ha po-
dido abrirse paso. Los musicos se mueven
por plataformas online y redes sociales
porque son gratuitas y de esta manera
como Molicie describe..."los amigos de
Facebook han sido quienes asisten a con-
ciertos, que, comunmente es gente cono-
cida.” Este publico es quienes mas apo-
yan; gracias a ellos las bandas musicales
de la ciudad logran salir adelante.

Después de la creacion de la nueva Ley
Organica de Comunicacidon que obliga a
los medios radiofénicos a trasmitir 50% de
material nacional y 50% de material inter-
nacional las bandas han podido también
difundirse mas ya que antes se preferia un
sonido extranjero por ser mas comercial.
Un cuy gigante nos cuenta que ha sido un
largo camino para ellos llegar a las radios
porque hay gente que no les gusta lo que
hacen y aunque es dificil porque no son un

sonido comercial, hay gente a las que si.
Aun asi hoy en dia hay tanto bombardeo
de musica por todos lados que como Juan
Rojas nos cuenta...” el publico actual es
indeciso, no sabe bien que le gusta”.

Juan nos cuenta que en Cuenca la musica
ha crecido en un 1000%. “Hay mas géne-
ros, mas apertura en las radios, mas lu-
gares donde tocar, hay mas medios. La
difusion es mayor, también hay mas com-
petencia o mas variedad.”

Econdmicamente ninguno de los musicos
habla positivamente. Molicie nos cuenta
que para ellos representa mas egresos
que ingresos ya que a lo largo han llega-
do a perder instrumentos, esto resulta
negativo porque quisieran de esta mane-
ra obtener dinero para grabar mas mate-
rial y acaparar un publico mayor. De igual
manera Un cuy gigante y Juan Rojas nos
hablan de que en Cuenca es dificil llegar
a vivir de la musica, no es imposible pero
seria todo un reto.

Realizar las entrevistas fue de gran ayuda
para conocer datos mas cercanos a cerca
de la escena musical de la ciudad, tam-
bién fue de ayuda para conseguir contac-
tos y formar confianza con los musicos.
También se logrd concluir el target a cual
me debo dirigir que se tratard mas ade-
lante.
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CAPITULO 1
CONCLUSION

La informacion obtenida en las diferentes investigaciones, como
en la bibliografia, trabajo de campo, investigacion de homolo-
gos ha contribuido para tener una base teorica y creativa para
la creacion del producto editorial. Facilitara el proceso desde la
bocetacion hasta la concrecion final.

En el trabajo de campo se descubrio que en la gente si hay una
disposicion por apoyar a las bandas locales. Las radios por ley se
encuentran difundiendo este material pero la tecnologia nos ha
encerrado en un mundo en el que tenemos la musica de nuestro
agrado a la mano por lo que no se escucha tanta radio como an-
tes. En general, el problema de que la musica local no llegue a
oidos de todos es la falta de difusion.
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MERCADO

2.1 Mercado

2.1.1 Segmentacion de mercado

El mercado al que el presente proyecto de tesis sera dirigido es a jévenes de la ciudad de Cuenca que com-

prendan la edad de 16 a 30 afhos.

2.1.2 Variables de segmentacion

de mercado

PSICOGRAFICAS

.................................................

Clase social: Media a media alta

Estilo de vida: Gusta del arte independiente, co-
leccionista de musica, consume alcohol, tabaco,
creencias religiosas casi nulas, vida semi-bohemia,
tendencias artisticas. Extrovertidos e introvertidos.

GEOGRAFICAS

.................................................

Region del mundo: Ecuador
Regidn del pais: Cuenca
Densidad: urbana

DEMOGRAFICAS

.................................................

Edad: 16 - 30

Género: masculino - femenino

Tamano de familia: 2 a 5 miembros

Ciclo de vida familiar: joven, soltero, casado
Ocupacidn: colegiales de Ultimo afo, universitarios,
profesionales

Ingresos: menos de $600 mensuales

Educaciéon: Secundaria, grado de bachiller, universi-
tario y profesional.

Generacién: "X"y "Y”

Nacionalidad: Ecuatoriano

CONDUCTUALES:

.................................................

Ocasiones: ocasion especial

Beneficios: calidad, informacion, conexion.

Estatus del usuario: usuario potencial

Frecuencia de uso: usuario ocasional

Estatus de lealtad: media

Etapa de preparacidon: consiente, informado, intere-
sado, con intencion de comprar.

Actitud hacia el producto: entusiasta, positivo
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2.1.3 Persona
Design

Fernando Aguilar

Fernando Aguilar es un joven cuencano de 20 afos
y en una relacidn. Es estudiante de artes musicales
en la estatal. Sus intereses son escuchar y descubrir
nueva musica ya que es su medio para relajarse de
los conflictos varios de su edad. Es amante del cine
alternativo, le encanta ir a conciertos, le gusta el arte
independiente y tiene tendencias artisticas.

Fernando se dedica a tocar la guitarra, tiene una
banda con sus amigos que lo hacen por hobby, en
su tiempo libre se dedica a ensayar, visita centros
culturales, ve cine y esta interesado en los musicos
ecuatorianos y en sus conciertos. Consume tabaco,
alcohol.

Valora mas a sus amigos que el tiempo compartido
con su familia, no muestra interés por creencias re-
ligiosas.

MERCADO

2.2 Plan de negocios

2.2.1 Analisis FODA

Fortalezas:

.................................................

e El producto final serd un impreso, lo cual le da mas
valory fiabilidad que un producto digital.

e Es un producto nuevo para la ciudad, nunca antes
se habia realizado un libro recopilatorio sobre bandas
emergentes de Cuenca.

Oportunidades:

.................................................

e La musica a nivel local se encuentra en una etapa
de crecimiento por lo cual mi producto resultara de
gran interés para el usuario.

Debilidades:

.................................................

e Un grupo musical del cual se habla en el documen-
to pudiera tener una historia que acabaria en un pe-
riodo corto posterior al lanzamiento del producto.

Amenazas:

.................................................

e Un mediano porcentaje de las personas dispuestas
a apoyar a los musicos emergentes no cuentan con
empleos o fuentes de dinero para adquirir con facili-
dad el producto.

PLAN DE NEGOCIOS
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PLAN DE NEGOCIOS

2.2.2 Precio

Estrategia:

Fijacion de precios basada en el valor: establecer un precio con base en las percepciones de valor del compra-
dor en vez de basarse en los costos del vendedor. (Kotler, 2008, p 264)

Fijacion de precios basada en el costo (mas margen): Suma de un margen de utilidad estandar al costo del
producto. (Kotler, 2008, p 267)

Considerando estas estrategias se plante¢ el siguiente esquema para sacar el precio ideal.

Capa alta
del mercado

Capa baja
del mercado

Costo Valor
precio minimo precio maximo

....................

.....................

El esquema anterior resuelve que el
valor del producto debe mantener-
se en una capa media del marcado
para que de esta manera el mismo
tenga facilidad de adquisicion para
el target.

PLAN DE NEGOCIOS

2.2.3 Plaza

Los puntos de venta del libro serian grandes librerias de la localidad como Librimundi; si es que se lograra un
convenio con UMIC (unién de musicos independientes de Cuenca) habria la posibilidad de venderlo en el estu-
dio de grabacion de Vudulab, lugar donde trabaja el actual encargado del grupo mencionado. También centros
a donde acude el target como cafeterias, centros culturales, tiendas de musica.

Canal de distribucion:

El canal de distribucién resulta ser mixto, porque
sera vendido por la propia autora y también sera dis-
tribuido desde librerias, tiendas de musica, centros
culturales, etc.

2.2.4 Promocion

El producto final se encuentra en una fase de introduccién de ciclo de vida de producto; para concederle una
buena salida comercial es necesario realizar diferentes estrategias. Para ello se plantean las siguientes he-
rramientas integradas de marketing:

Relaciones puablicas:

Publicidad:

Para obtener publicidad favorable y una buena ima-
gen del producto se realizard un evento artistico de
lanzamiento que serd un punto de entretenimiento
Para dar a conocer la marca, el producto en si es ne- del target, este evento puede referirse a fiestas, con-
cesario implementar una campana para poderiniciar  ciertos, exposiciones.

una venta. Se pueden utilizar medios impresos, ra-

diales, digitales.

.................................................

.................................................

Promocion de ventas:

.................................................

Para contar con ayuda al iniciar la venta del producto
y obtener respuestas inmediatas se utilizara la herra-
mienta de promocién de ventas. Se puede pensar en
realizar un producto extra para esta promocién como
una plantilla de stickers, un poster, algin elemento
complementario que sea de interés para el target.
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PLAN DE NEGOCIOS

2.2.5 Producto

Clasificacion de producto

Producto de consumo

Tipo de producto

El producto es de comparacion ya que es un producto que se compra con menos frecuencia y con mas cuidado

comparandolo en términos de calidad, precio, estilo.

...................................

....................................

Producto basico

Libro impreso con contenido a cerca de diferentes
bandas emergentes de Cuenca. En él se encontraran
entrevistas, biografias, fotografias, conexiones con
redes sociales.

Producto real

Se manejaran materiales accesibles sin descuidar
una buena calidad que resalte el material fotografico,
El diseno sera llamativo y juvenil, que exprese la fuer-
za de los musicos cuencanos..

Producto aumentado

Producto final con contenido multimedia mas cd
recopilatorio de las bandas que trata el libro.

PARTIDAS DE DISENO

2.3Partidos de diseno

2.3.1 Funcion

Uso

El presente proyecto permitira al usuario conocer
acerca de los musicos locales, escuchar su material
y conectarse con ellos dentro de plataformas web.
También permitird a los musicos conseguir mas se-
guidores y crear contactos dentro del movimiento
musical.

Funcionamiento

Los diferentes grupos musicales que contendra el
producto seran organizados por orden alfabético. La
tipografia seleccionada favorecerd a la lectura y las
paginas seran acompanadas de fotografias de las
bandas de quienes se tratara en los textos.
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2.3.2 Forma:

Orientacion:

Se plantea que para mayor comodidad del usuario
la orientacion deberia ser vertical. De esta manera
también se abaratan costos ya que es un tamano es-
tandar con el cual toda imprenta trabaja.

Cromaéfica:

La musica transmite muchas emociones, sentimien-
tos y para acompanarlos se puede recurrir a la cro-
maética. Esta debe ir de acuerdo al concepto del libro.
Se manejara un sistema cromatico de colores con-
trastantes y energéticos para expresar la energia de
los mUsicos.

Reficula:

Para trabajar en la diagramacion se tomara en cuen-
ta que, como se reviso en la investigacién de homolo-
gos, una reticula que combina asimetrias con sime-
trias le agrega al producto dinamismo.

PARTIDAS DE DISENO

Imagenes:

El tipo de imagenes que se usaran seran fotografias
para mostrar a las bandas de quienes se trata en el
texto. Estas se tomaran de mi archivo personal, el
cual llevo preparando desde hace un ano, y colabo-
raciones aparte.

Formato:

El formato que se manejara sera de suficiente tama-
no para lograr la comodidad del usuario para la lec-
tura y una buena apreciacion del material fotografico
que se incluird. Se pensaran en formatos estandares
para que no suba el precio del producto y destacar
mas bien la parte de disefio. Se piensa en un formato
Ad.

Tipografia:

Al tener el producto la funcidn de informar al usuario
sobre musica local, un producto de lectura, se debe
utilizar una tipografia que permita la lectura corrida
en textos largos. Para titulos, subtitulos, etc. Se pue-
de innovar utilizando fuentes contrastantes, tamanos,
grosores, que brinden al producto una personalidad y
organicen la informacion de manera jerarquica.

PARTIDAS DE DISENO

2.2.3 Tecnologia:

Impresion:

Se usara impresion offset para lograr una buena ca-
lidad.

Acabados:

El producto serad impreso a cuatro tintas CMYK y su
pasta se puede considerar que sea semi-blanda con
laca mate para que el producto sea accesible y mas
duradero.

Materiales:

Se tomara en cuenta que para realizar mi producto
editorial es necesario pensar en una optimizacién
de materiales ya que el target al cual me dirijo es un
publico joven que la mitad mantienen una economia
dependiente aln. Se pensara en utilizar papel couché
para tener una buena calidad de impresién en las fo-
tografias y pasta blanda.
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IDEACION DEL PRODUCTO

3.1 Ideacion del producto

Para solventar el diseno grdfico del producto final se elaboré un proceso de ideacion del
cual se extrajo una idea final. El proceso utilizé un cuadro con variables de diserno, las
mismas que se entrelazaron formando diferentes respuestas creativas.

Las variables que se tomaron en cuenta en el cuadro a continuacion fueron tomadas de
caracteristicas del marco tedrico del presente proyecto.

3.1.1 Diagrama de 10 ideas

Tipografia Cromatica Fondo Iconografia Estilo Fotografia

—\

/\ B
Sans-serif Blanco y negro Blanco Minimal Grunge Blanco y negro

Handwritting Fotografias [ Signos viales

amarillo
gris/beige/color
Serif vivos = Geométrico
cartén crudo
Hecho a mano
vivos/gris

vivos/blanco

/ N\ ey —~
igrafi Blanco/negro/rojo |/ Negro ~ Hipster ~J Minimal ] |. Color
N
Bold blanco/negro/ Gris Desgastado Lineal Vintage

Pizarra

color

Blanco/negro/
Industrial ‘\

[lustracion

Diario

Reticula Nombre

2 columnas
simétricas

2 columnas
asimétricas

Una columna Minimal

llustracion grunge
Geométrico

Vivido

Diario
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IDEAS FINALISTAS

3.2 Ildeas finalistas

Las ideas finalistas fueron escogidas en funcion de obtener el mejor resultado para el

target en cuanto a estética y funcionalidad.

Se manifestaron 3 ideas, cada una con distinta esencia, manejadas con una orientacion
vertical para lograr mayor comodidad para la lectura, un formato grande estdndar para
abaratar costos y obtener una buena apreciacion del material fotogrdfico. Diferentes
reticulas y elementos grdficos que le brindan al producto una personalidad propia.

3.2.1 Idea A - iconos viales

La idea parte del estilo de los iconos de alerta. Es por
eso que se maneja una cromatica de 3 colores: blan-
co, negro y amarillo. También se le ha dado un estilo
minimalista propio de un sistema de iconografia.

El concepto tras el diseno es expresar un estado de
emergencia por el significado de alerta refiriéndose
al estado de los musicos quienes no son encontrados
o escuchados y también por el significado de surgir o
emerger que es lo que sucede con las bandas que el
libro tratara.

Se presentan bocetos tentativos en los cuales se
representa el manejo de una cromatica a 3 colores
contrastantes para expresar energia. La fotografia se
utiliza en blanco y negro, el manejo de la reticula es a
dos columnas simétricas, los fondos se alternan en la
gama cromatica escogida, la tipografia es sans-serif
para obtener un resultado minimalista.

Ventajas:

..................................................

Las tipografias a utilizarse son existentes lo cual
acelera el proceso de diseno.

Maneja un concepto claro que va de acuerdo al
objetivo.

Costo bajo de produccidon por utilizar 3 tintas en el
diseno.

IDEAS FINALISTAS

Desventajas:

.................................................

No tan buena apreciacion de fotografias por blanco
y negro.

3.2.2 ldea B - grunge rojo

Factibilidad:

Tiempo de produccion: 3.5
Innovacion: 4
Relevancia con objetivo: 5
Encuestas a target: 3.5

Total: 16

La cultura grunge que es una subcultura juvenil de
los 90°s proveniente de Estados Unidos que lleva la
influencia del rock, punk, heavy metal. Es un género
musical que nace con bandas como Nirvana, Sound-
garden, entre otras. De alli se deriva su estética mar-
cada principalmente por las texturas escocesas o de
franelas, jeans rotos o desgastados, una cromatica
entre negro, blanco y rojo.

Es de alli que se parte hacia la segunda idea. Un dise-
no grafico inspirado en la subcultura grunge.

Se utiliza una iconografia que mezcla la estética des-
gastada grunge con caligrafia que decora los titulos
y subtitulos. La cromatica se maneja en rojo, negro y
blanco. La fotografia se utiliza en tonos vintage sepias
que denotan fotografias gastadas para acompanar la
estética escogida y en cuanto a la reticula se mane-
ja una columna sencilla y muchos juegos con dobles
paginas.
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Ventajas:

..................................................

[conografia mas llamativa

Cromatica muy utilizada por target

IDEAS FINALISTAS

Desventajas:

.................................................

Tiempo extra en disenar tipografia caligrafica.

Costo mas alto de produccion que primera idea por
uso de cuatro tintas.

3.2.3 Idea C - minimalista

El minimalismo es una tendencia que trata de reducir
los elementos a lo esencial, se trata de expresar con
la simpleza de los elementos y demostrar que menos
es mas.

En esta idea se maneja una cromatica principal a
blanco y negro complementando con fotografias a
color para darle vida al diseno.

Factibilidad:

..................................................

Tiempo de produccidn: 3
Innovacion: 4
Relevancia con objetivo: 4
Encuestas a target: 2

Total: 13.25

Se plantea una estética que permita al usuario com-
prender todo su contenido con facilidad, demostran-
do orden y limpieza que no compita con el material
fotografico que es lo que se resaltara en el caso.

Las fotografias se utilizan como fondos u ocupando
un minimo del 40% de una pagina. Se maneja una re-
ticula de dos columnas asimétricas. En cuanto a la
tipografia se usa mucha jerarquizacion y en conjunto
con la iconografia se complementa la estilizacion mi-
nimalista del producto.

Ventajas:

.................................................

Su simpleza es mas rapida de diagramar que el resto
de opciones.

Buena apreciacion de fotografias.

Entrevistas menos complejas por tener menos espa-
cio para texto.

Desventajas:

.................................................

Alto uso de fotografias lo cual significa un mayor
tiempo para la obtencion de las mismas.

Costo alto de produccion y producto final por utilizar
color en todas las paginas.

No contiene tanto concepto en disefio como otras
opciones.

3.3 Idea final

En los cuadros de factibilidad establecidos en cada idea se puede observar sus calificaciones finales, dando

como tal:

Primeraidea: ....ccccoeeeeiiieeeees 16.5
Segunda idea: ..ooveciiieee e 13.5
Terceraidea: .o 1.5

Como podemos observar, la primera idea
obtuvo la calificacion mds alta en el total
y también en la validacion que se realizo
al target. Por lo tanto es la idea con la
cual se ha escogido trabajar.

Factibilidad:

Tiempo de produccidn:
Innovacion:

Relevancia con objetivo:

Encuestas a target:

IDEA FINAL

.................................................

Total: 11.5
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4.1 Contenidos

4.1.1 Obtencion de la informacion

Se realizé una busqueda de los musicos emer-
gentes de Cuenca con la ayuda de contactos
y gente que sabia del tema. La lista resultd de
40 musicos de los cuales por cuestiones de
tiempo se decidié trabajar con 15. Estos se
escogieron con la ayuda de Juan Rojas: pro-
ductor, musico de larga trayectoria, composi-
tor de la ciudad.

Una vez obtenida la lista se procedio a reali-
zar una investigacion mds detallada de cada
banda en la que se incluian datos como con-
tacto, pdginas web, género, miembros, entre
otras cosas. De esta manera se pudo dar ini-

cio al proceso de entrevistas.

CONTENIDOS

Listado de musicos nacionales con los que se
trabajarfa en el producto final.

v

18
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CONTENIDOS CONTENIDOS

Se formularon las siguientes preguntas: 4 1 3 Material Fotogra'ﬁco

;Coémo nace la banda?

;Cudnto tiempo llevan tocando? Para realizar las entrevistas fue necesario asistir a
;Qué discos o canciones han lanzado? . varios conciertos y ensayos de los grupos de mdsica.
;Cémo describen su propuesta musical? : Se aprovech¢ la ocasién para sacarles fotografias y
‘Cudles son sus influencias musicales? . asi obtener material inédito para el producto editorial
¢ :

. = R RRERT R RS A toda la agrupacion resultante.
;Como es su proceso de creacion? .

;Qué estd haciendo la banda actualmente?
;Queé proyectan para el futuro?

;Con quién les gustaria compartir escenario?
¢Cudl es su banda ecuatoriana favorita?

;Cudl es tu rol en la banda?

4.1.2 Estilo de redaccion

¢En qué te inspiras? Al principio se planted realizar una redaccion de en-
trevista estilo pregunta - respuesta la cual tenia la
ventaja de ser de rapida transcripcion. Se decidié
cambiar debido a que ese estilo daba como resultado
una diagramacion muy repetitiva y aburrida debido a
la constancia de sus elementos (pregunta tras res- Diagramacion con redaccion
puesta, pregunta tras respuesta, etc.). pregunta - respuesta

Bandas finalistas con sus fechas de entrevista L.a nueva forma propuesta fue un a'rtlculo mtroql,JCtO‘
rio por banda mezclado con un estilo de redaccion de

pregunta-respuesta en la parte en la que se habla de
los miembros de la agrupacion de forma individual.
De esta manera la diagramacion dio posibilidades
para ser dinamica y obtener una lectura mas perso-
nal sobre cada banda.

respectivas.

Cada agrupacion cuenta con un articulo de aproxi-
madamente cuatro parrafos y 200 palabras que fue
redactado por la autora y corregido por alumnos de
octavo ciclo de la carrera de comunicacion social de
la Universidad Del Azuay, seguido por una entrevista
de tres preguntas a cada miembro de todas las agru-
paciones. Se trabaj6 con once bandas, un total de 29
musicos emergentes.

Diagramacion mas
dindmica que combina
articulo méas redaccion

de pregunta - respuesta.
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4.2 Proceso
de diseno

4.2.1 Marca
del producto

La marca de un libro tiene como
objetivo generar un sistema grdfico
para la aplicacion en otros elemen-
tos o productos, ayudando a man-
tener un tono paralelo en todos.

Para el diseno del mismo se trabajo
bajo el concepto de energia, fuerza,
poder, que son caracteristicas muy
marcadas de los musicos jovenes
emergentes de la ciudad.

PROCESO DE DISENO

El nombre escogido, “Emergencia”
hace referencia a un estado de aler-
ta refiriéndose al estado de los mu-
sicos quienes no son encontrados o
escuchados y también por el signifi-
cado de surgir o emerger.
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Cromafica

Se determind una paleta de colores negro y amarillos
proveniente de un sistema grafico clasico de icono-
grafia. Se utilizd esa combinacion de colores debido
a su alto contraste.

PROCESO DE DISENO

Textura

Con la textura de desgaste se manifestd, descuido,
destrozo, suciedad, caracteristicas de una cultura de
rock.

Tipografia

Para comunicar la personalidad buscada al producto
se utilizé en el logotipo la fuente “Press Style” que
transmitio fuerza, poder y es de buena legibilidad.

4.2.2 Arquitectura
de la pagina

PROCESO DE DISENO

: 20 mm

5 mm

N

N

AN

La reticula utilizada es una combinacion
de una reticula rigurosa de dos columnas
con un margen de 20mm y un medianil de
5mm mds una reticula de diagonales en
45° para brindarle al producto una estéti-
ca rigida y libre al mismo tiempo.
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PROCESO DE DISENO

e A . i
. J=13: =
Tm :--
_- Comigite  emio comtteto f'b“-*n ;
SN s
\ S
4.2.3 Tipografia
ABCDEFGHIJKLM ABCDEFGHIJKLM
NOPQRSTUVWXYZ NOPQRSTUVWXY/Z
abcdefghijkimn ABCDEFGHIJKLM
opgrstuvwxyz NOPQRSTUVWXYZ
1234567890 1234567890

Se trabajé en pdginas segun su con-
tenido que fue dado por el nimero
de musicos de cada banda, ya que,
cada uno llevé una entrevista inde-
pendiente.

Trabajar a dos columnas facilita el
ritmo de lectura de una pdgina.

ABCDEFGHIJKLM
NOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklm
nopqgrstuvwxyz

1234567890

Interestate Mono - Bold
NOMBRES DE BANDA

NEOU - BOLD - 16 PT
SUBTITULOS DE ARTICULOS

DIN pro - bold - 9.5 pt
Preguntas

DIN pro - light - 9.5 pt
Respuestas

PROCESO DE DISENO

Se utilizaron diferentes familias tipogrdficas para establecer jerarquias en-

tre textos.

La primera se utilizé para titulos de alta jerarquia como el nombre de la
agrupacion. La segunda para elementos que deben ser mds livianos visual-
mente como los subtitulos de los articulos. La tercera fuente para textos
corridos ya que tiene una amplia familia tipogrdfica y es de alta legibilidad.

El tamano de esta fuente
< no se establecié debido
a que los nombres de las

bandas tienen diferentes
extensiones.

UN COLLAGE DE CULTURA POPULAR

¢Qué es lo que mas anhelas?

L: Quisiera hacer que la musica tenga sentido del hu-
mor, que mas bandas se atrevan a tomarse enserio y
a reirse de si mismos.
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PROCESO DE DISENO PROCESO DE DISENO

4.2.4 Cromatica

:Con quién les gustaria compartir escena-

La paleta de colores del producto rio?
parte de su concepto que es EMER- B: Con Nifiosaurios, con Pasajero, Macho Recuadro para preguntas de entrevis-
GENCIA. Al igual que en el IOgOﬁpO Muchacho, Monosapiens. e ta general.
., JE: Con los pescados otra vez.
se trabajo con blanco, negro y ama-
rillo para contrastar. ¢Cual es su banda ecuatoriana favorita?
Ninosaurios, Los Pescados, Sal y Mileto.
C; 100 C;0 C;7
M: 100 M: 0 M: 0
Y: 100 Y: 0 Y: 87
K: 100 K: 0 K:0

Punto japonés de 2 pt
....................................... decorativo

Doble linea de 6 pt decorativa

.......................................

4.2.5 Elementos graficos

Recuadro para subtitulos de articulos
RS

Juan Francisco Garcia Punto mas linea para introducir al

.......................................

Género musical Cual Len la banda? entrevistado.
;Cual es tu rol en la banda?
f HIP HOP f HIP HOP R e e e e e PP PR P PR PP PP A . .
JF: Yo soy Juan Francisco. Toco la guitarra y canto.
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4.2.5 Guardas

Las guardas son hojas de papel que
van colocadas al principio y final del
libro con la funcién de asegurar el
blogue de hojas a las tapas. Para el
diseno de éste se realizé una textura
utilizando el rayo que es el elemento
principal que se utiliza en el sistema
grdfico del producto.

PROCESO DE DISENO

PROCESO DE DISENO
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PROCESO DE DISENO

4.2.6 CD recopilatorio

Para acompanar los relatos de cada musico se penso en incluir una muestra
de su material. Para ello se incluye en el libro un cd recopilatorio que con-
tiene una cancion de cada agrupacion mencionada en el producto, un total
de once canciones.
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CONCLUSION FINAL

A lo largo del proceso de produccion de este proyecto obtuve el pla-
cer de conocer y entrevistar a varios musicos en emergencia, todos
marcados por una voraz energia y ganas de trabajar para superarse.
De esta manera se llego a conocer de manera intima acerca de la
creatividad que rodea a jovenes musicos de la ciudad. La creatividad
de un musico no termina con una cancion, esta esta presente a donde
vayan, tienen el poder de transformar su dia a dia en una pieza musi-
cal y un concierto en un espectaculo.

El trabajo me permitio adquirir mucha experiencia en un campo téc-
nico, haciendo uso de conceptos aprendidos durante la carrera como
diagramacion, creacion de marca, manejo de imagenes, cromatica,
gestion, ergonomia, etc. De esta manera se ha construido un criterio
mas formado de disenadora que me sera util durante la vida profe-
sional.

Esta experiencia deja como legado un producto editorial que se pro-
pone ayudar a difundir esa creatividad musical local. Cruzando por
varios procesos de diseno nace el prototipo de un libro fisico listo
para gestionar su publicacion.
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