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RESUMEN

Disefio grafico de una campafia publicitaria para promocionar y difundir las
festividades de Cafiar.
Caso: Festividades del 26 de enero

La gran cantidad de vestigios arqueoldgicos testifican y dignifican la historia
de sus pobladores y sus diferentes formas de vida en el contexto cultural. La
Problematica surge del desconocimiento por parte del resto del pais a cerca de
la declaratoria a Cafiar como capital arqueoldgica y cultural del Ecuador. Pues
bien, tomando en cuenta la importancia de esto se realizo una campafia grafica
publicitaria, en base a la teoria del posicionamiento y reposicionamiento, que
aporte a la difusion de las festividades que se realizan en Cafiar, la misma que
estara dirigida a la ciudadania de Cuenca.

ABSTRACT

Topic: Use of an advertising campaign to promote cultural festivities

Title: Graphic design of a publicity campaign to promote and disseminate the festivities
of Cafiar

Case: Festivities on January 26

ABSTRACT

A large number of archaeological remaing testify and dignify the history of their people
and their different ways of life within a cultural context. The problem arises from the
unawareness of the rest of the country about the declacation of Cafiar as archacoclogical
and cultural capital of Ecuador. Therefore, taking into account the importance of this
designation, we conducted a print advertising campaign, based on the theory of
positioning and repositioning to contribute to the dissemination of the festivities that

take place in Cafiar. This campaign is basically directed to the citizens of Cuenca.

Keywords: Cafiar-Archeology-Culture-Advertising Campaign-Tourism-Travel-

Heritage- Graphic Design- Reappraisal- Crafts- Appraisal- Pop Up-Souvenirs.

S, { Fo
Dis. Roberto'Eandivar
DIRECTOR

Joa WAy AW
RS Transty v i

Lic. Lourdes Crespo

AZLIAY
Dpto. idiomas



INDICE

DIEAICATOTIA .ottt ettt sttt ettt ettt n e 4
AGradeCimICNTO. ....ccucuviiciciiccietr ettt 5
ADSTIACT .ttt ettt sttt a et ekttt a ettt aens 7
IIICE. o verveveteiee ettt sttt 8
ODJELIVOS. ...ttt ettt bbbttt b et 10
INETOAUCCION. ..ttt ettt ettt 11

Cafar y la declaratoria como capital arqueoldgica y cultural del Ecuador.

HISTOTTA. 1.t 14
Importancia de 1as festividades........ceveeueirinieiiiniicieccrceeee e 15
Festividades (ENTIeVISTA).......cicveiiiiieieieiieeeeectieteeereetest ettt ess v esessessessesssensessesensensesenns 16
Posicionamiento de las festividades.........couccurecuricuricinicinicinicnccnecreeeeee e 17
Turismo (INV. de CAMPO)....vueucuriiceirieicieieeicieireeiese ettt eeseaeseseseaes 18
DiseNo y COMUNICACION. ......cciiiiiiiiiiiiiiiniccc s 19
Publicidad y comMUNICACION.......cciviiiiiciiiiiici e 19
Comunicaciones integradas de marketing “CIM........cccccceurnierrinreerrnencerninecernenecrenneenes 20
COoMUNICACION VISUAL ....eviiuiiriricicirirecietee ettt 21
DiSENO PUDLICIEATIO. .cuevvriueiieiecicteirece ettt ettt tes 22
PUDBLICIAA. ...ttt 23
Tipos de PUBLICIAAA.......cueueviicicirieccc et 24
Posicionamiento y reposicionamiento.........co.cceviviiiniiiiiniicninicinicieas 25
ANalisis HOMOLOGOS. .....c.cuiuiiciiciiciictciect ettt saes 26

Conclusion de homOLOGOS..........cuvcueuiieuiiriccieieceeeee et seaeaens 30

CAPITULO 2 et e et e eseee e e eseeseasueesenetessesaeesesstessaneeessanaaesessaessenseessanaeesennnens 32
B  CTOATIVO. ettt et e e et e et e et e e e e et eeaeesteseeseseeaesesaesseaesseaeseseesseenteaseeanesnaesneannes 34
PartidOS de dISEI0. ..cueeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeete et e et e etee e erteeeeeseeseesstesseeeseesaessesseesseensesssessesneesseensens 36
CAPITULO 3ottt st eeet st sssaessste s st e ssstessatessstssssessssessssesssesssessnsessnsessnsessnsesnns 38
10 TA@AS CTOALIVAS. ..ot ee ettt eeeeeeeesee st e et e et eeeesaesneeteeeseeeseeseenesnesseeeeneeeeeeneeneeneeeeaes 40
3 TAEAS SELECCIOMAAS ettt te et e et e et esaeeste et eeseesueseeesteseteseesasasseesstensessseeneesnean 41
TAEA FIN1AL ettt e et e et e e et e et e e e e et e e et ee st essaeeseeasesaaessseeseaaseentesaseesaeaseeasesaseseesneeanenn 41
SISTEMA GIATICO .. viueiiicicieicect ettt ettt et 42
Desarrollo y propuesta final.........c.cceeeieieicinnceeeeece e seeeseesesenaes 44
PaCKAZINEG. ...ttt 104
CONCIUCIONES. ...ttt ettt eae e et e e st e et e eaeessessnestesseeestensesasesstesstessesasesssesntessesssesnns 108
RECOMEIIAACIONES. ...ttt e et e et e e e e et e e see e te e eeesesseeeeessteesteneessuesneeestenseensesneennes 108
Bibliografia.......c.ccoiuiiiiiciiiiii s 109



OBJETIVOS

Objetivo general

Aportar a la difusion y promociéon de las festividades de la
declaratoria a Cafiar como capital arqueoldgica y cultural
del Ecuador mediante una campafa grafica publicitaria
para lograr una masiva concurrencia de turistas nacionales
como extranjeros.

Objetivo especifico

Disefar una campafia publicitaria sobre las festividades de
la declaratoria a Cafiar como capital arqueolégica y cultural
del Ecuador.

Alcances

Alfinal del proyecto se tendra como resultado una campana
grafica publicitaria que aporte al conocimiento de las
festividades que se realizan el 26 de enero en el cantén
Cafar, se obtendra el disefio de una campafia publicitaria
a nivel de disefio y prototipos.

INTRODUCCION

“La gran cantidad de vestigios arqueoldgicos testifican y dignifican la historia
de sus pobladores y sus diferentes formas de vida en el contexto cultural, por lo
que Cafiar ha sido declarada como: CAPITAL ARQUEOLOGICA Y CULTURAL
DEL ECUADOR”

(M.I. Municipio de Cafiar,2014)

Pues bien, tomando en cuenta la importancia de este reconocimiento a nivel
nacional debemos comprender que es una responsabilidad de todos hacer que
los bienes arqueoldgicos sean cuidados y valorados por propios y extrafos.
Pero, jconocemos y respetamos estos lugares emblematicos? Esta pregunta
nos lleva hacia el problema: El desconocimiento de la ciudadania sobre las
festividades del 26 de enero en el canton Cafar, que se realizan para proclamar
y resaltar la riqueza de este.

‘Cafiar posee inmensas riquezas arqueologicas. El principal icono es el Complejo
Arqueolégico de Ingapirca, a esto se suma la Laguna de Culebrillas, en donde
existen evidencias de la cultura canari.”

(El Tiempo,2011)

Es por eso que se considero el trabajar directamente con estos 3 iconos que
son Ingapirca, Laguna Culebrillas y el desfile cultural y folclérico del 26 enero ,
tanto por la importancia y porque segun Diario El Tiempo son los 2 lugares mas
visitados por los turistas locales y extranjeros.

(El Tiempo,2011)
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CAPITULD 1

CONCEPTUALIZACION
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Canar y la declaratoria como capital arqueologica y cultural

del Ecuador

“El proyecto de declaratoria a Cafar como capital
arqueoldgica y cultural del Ecuador, es un proyecto que
nace con el Lic. Bolivar Quezada, quien trazo la propuesta
en su domicilio. Muchos dijeron que era un sofador vy
gue su ambicion era enorme, sin embargo él continud
formulando el ideal que latia en su mente y pues su meta
era lograr un reconocimiento a nivel nacional para su natal
Canfar. En razon del inmenso legado tangible e intangible
que llena la geografia de este terrufio con gran cantidad de
vestigios arqueoldgicos, con estructuras que desafiando al
tiempo constituyen templos culturales vistos Unicamente en
la geografia de nuestro canton.

Una vez que el proyecto estuvo estructurado y completado,
con la descripcion arqueoldgica y delimitados los sitios
culturales fue presentado al Alcalde del cantén Cafiar, en
ese entonces, el Dr. Victor Cardenas y a los concejales,
informandoles de que su proyecto tenia como objetivo
maximo que la tierra de sus raices sea reconocida como
“Cafar. Capital Arqueoldgica del Ecuador”.

Los personeros al percatarse de la calidad e importancia de
lo presentado, gustosamente manifestaron su compromiso
de apoyar esta proactiva intenciéon, reconociendo que la
misma constituia un sendero hacia el desarrollo de esta
prodigiosa tierra.

El documento constaba de objetivos, medios, fines, metas,
es decir tenia el sustento l6gico de un proyecto factible
y con exageracion de alegatos se sustentaba que Cafar
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merecia dicha declaratoria. Las organizaciones indigenas
al tener conocimiento de lo que este ideal cobraba vida,
se manifestaron a través de oficios, solicitudes y gestiones
ante la Municipalidad para que Cafiar sea reconocido
tambien como Capital Cultural del pais, fundamentando su
tesis en las culturas vivas que subsisten como parte de la
geografia cantonal. La sugerencia para que se amplié la
designacion fue presentada por la (UPCCC). La respuesta
fue positiva, plasmando en propuesta Unica la afioranza
de alcanzar el titulo de “Cafar capital Arqueolégica y
cultural del Ecuador” para este milenario pueblo. El 26 de
enero del 2001, el Consejo Cantonal de Cafar, en histérica
decision aprobd el proyecto, basandose en el sustento
tedrico, cientifico histérico y cultural desarrollado por el Lic.
Bolivar Quezada. En base a la justicia, se proclama a Cafar
con esta denominacion. Las calles y parques se llenan
de jubilo, se cantan las canciones de Bocina y el Bueran
festeja junto a los hijos de esta tierra morena. En funcion de
la autonomia de la Municipalidad se aprueba la ordenanza
que juridicamente da vida a los anorados. Siendo ya de
conocimiento publico en el cantdn se iniciaron las gestiones
para lograr el reconocimiento a nivel nacional. Acudiendo
en primera instancia al poder legislativo solicitando el
apoyo al Congreso Nacional.”

(Casa de la cultura Benjamin Carrion,2000,p.27)

Importancia de las festividades

“Canar Capital Arqueoldgica y Cultural del Ecuador”.

Cada 26 de enero, desde hace 12 afos, la provincia del
Cafar celebra esta designacion que reconoce sus riquezas
arqueologicas como Ingapirca o la laguna de Culebrillas
que fueron sitios de asentamientos cafaris.

En el marco de este aniversario, el sabado 26 se realizd un
desfile cultural desde la avenida San Antonio hasta la Paseo
de los Cafaris luego del que se produjo por primera vez la
Pampa Mesa (tendido de comida a base de granos y otros

productos de la region) mas grande del mundo. En la tarde
tuvo lugar sesion la solemne conmemorativa y la jornada
termind con un concierto artistico en el parque Simén
Bolivar con la presencia de varios artistas nacionales.

El burgomaestre sefialdé que a partir del nombramiento
todas las autoridades cantonales declararon a enero como
el Mes de la cultura, por lo que realizan varios eventos para
dar realce a la declaratoria.”

(Diario el telegrafo,2013)
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Entrevista

Remigio Ortiz Cardenas

Proyectos Turisticos : investigacion
+innovacion +desarrollo en entidades
publicas y privadas.

Actual: Analista de Turismo en
Municipalidad de Cafar.

Para conocer la importancia de las festividades se realizd
entrevistas a personas que se han encargado de la
organizacion del evento y expertos en el tema de la cultura
y lo que se realiza para proclamar cada afio la declaratoria
de Cafiar como capital arqueolodgica y cultural del Ecuador.

El ingeniero Ortiz explica la importancia de las festividades
de la declaratoria a Cafiar como capital arqueolégica y
cultural del Ecuador:

“La importancia radica justamente en la potencialidad
patrimonial y cultural que posee Cafiar, ese es el motivo
en si de la celebracion. Lo que hace referencia a los sitios
arqueolégicos entre ellos el monumento prehispanico mas
importante del Ecuador que es Ingapirca y también los
testimonios tangibles del patrimonio cultural.”

Comenta que ademas de la riqueza que esta a nuestro
alrededor, esta también el patrimonio intangible que es
el caso de la cultura viva, Canar se caracteriza por tener
una diversidad étnica y cultural que se expresa en varias
manifestaciones de caréacter cultural como la lengua, la
vestimenta, las costumbres y las tradiciones del pueblo
indigena.

El hace mencion un analisis desde otro punto de vista de
la importancia de las festividades, que es la parte de la
dinamizacion turistica. Hablar de dinamizacion turistica es
el movimiento econdmico que podria generar la realizacion
de una visita a los atractivos turisticos en la fecha que
se realiza la festividad. Ortiz afirma el que eso repercute
con la generacion de fuentes de empleo e ingresos para
las personas que desarrollan actividad turistica como
propietarios de:
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hostales, restaurantes, operadoras de turismo y empresas
de transporte.

“Estas celebraciones deben ser aprovechadas con el tema
de dinamizacion econdmica, generacion de fuentes de
empleo y el ingreso para sus habitantes con la finalidad de
mejorar sus condiciones de vida.”

Festividades.

Segun un articulo de diario EI Mercurio titulado “Con
un desfile por el 13 aniversario Cafar vive declaratoria
patrimonial”.

Dentro del marco de esta celebracion con la presencia de
autoridades y la ciudadania en general, las organizaciones
sociales e instituciones educativas del cantéon se efectla
ano tras afo un gran desfile cultural y popular por
las principales calles de la ciudad hasta el Complejo
Arqueoldgico y Cultural de Narrio, donde demuestran las
diferentes delegaciones las mas variadas expresiones y
manifestaciones culturales que tiene Cafiar.

Es enestafecha de tanta importancia cuando los moradores
del cantén, y sobre todo del pueblo indigena, demuestran
la unién de todas las manifestaciones culturales de esta
tierra.

Dice Ezequiel Cardenas “Eso es lo que nos hace gigantes
en el contexto nacional”. El gobierno local, en coordinacion
con los ministerios de Turismo y el patrimonio cultural,
tienen la propuesta de definir estrategias para el desarrollo
turistico del cantén, afirma Cardenas.

“En la sesion se planted que al titulo de la declaratoria se
debe agregar la categoria de “Cultural”, es decir, de la
siguiente forma: “Cafar Capital Arqueoldgica y Cultural
del Ecuador”. Esto en razén que en el canton existen
diversos grupos sociales con practicas culturales y valores
diferentes que a su vez enriquecen y engrandecen la
identidad cantonal.

(El Mercurio, AGN,2014)

Posicionamiento de las festividades.

Remigio Ortiz encargado de la organizacion de las
festividades del ano 2014 nos explica la manera en la que
se promociond y difundié en esa ocasion, y los medios de
comunicacion que usaron con el objetivo de lograr un mejor
posicionamiento en comparacion con los afnos anteriores.

Explica que “el tema de promocion en 2014 se manejo con
una campana de publicidad offline, a través de medios
impresos, agendas de festividades, afiches, etc.” Hace
énfasis en la manera que se pretende realizar la campana
para el ano 2015, comenta que el plan estratégico de este
aflo “es una campafia online con la finalidad de llegar a
la mayor cantidad de posibles clientes, la campafa actual
comprende un plan de promocion turistica mediante las
principales redes sociales”, pues consideran que se

llegara a un mayor numero de posibles visitantes de las
festividades.

En la entrevista realizada a Ranty Chuma.

Explica que, la falta de posicionamiento es evidente a pesar
de que se maneja una imagen de las festividades cada ano,
dependiendo de la parte de la cultura o arqueologuia que
se quiera resaltar. Ha faltado la concurrencia de turistas y
es evidente que esto pasa por la falta de posicionamiento,
explica que las campafas se han realizado solo en el
medio, dice también que:

“Cafar es cerrado al aceptar unaimagen de las festividades
y es por esto que falta el posicionamiento a nivel cantonal,
regional y nacional”.
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Turismo (Entrevistas)

Remigio Ortiz Cardenas

Proyectos Turisticos : investigacion
+innovacion +desarrollo en entidades
publicas y privadas.

Actual: Analista de Turismo en
Municipalidad de Cafiar.

Acerca del turismo el Ing. Remigio Ortiz nos comenta que
no se tiene un analisis de afluencia en las festividades del
26 de enero. Debido a la evidente falta de promocion de
estas fiestas, dice que “la diferencia entre el éxito del Inti
raymi en comparacion con las festividades del 26 de enero
responde a los afios de posicionamiento y promocion
que se le da al Inti raymi en comparacion con los afios de
posicionamiento y promocion de las festividades del 26 de
enero.”

Ranti Chuma

Desarrollo institucional en Municipio
. de Cafar

Ecuador

Actual: Administracion
gubernamental

Ranti Chuma afirma con respecto al turismo que como
municipio lo que ellos apuntan en las festividades del 26 de
enero es que haya la mayor cantidad de gente participando
de las mismas, Explica que “ha sufrido un cambio radical en
cuanto ala concurrencia de las personas del mismo cantén
en los ultimos afios ya que a incrementado la asistencia”.
Lo que siempre explica Chuma es la falta de concurrencia
por parte de turistas a nivel nacional y extranjero.

Diseno y comunicacion

“Se podria decir que el disefio de comunicacion visual,
visto como actividad, es la accion de concebir, programar,
proyectar y realizar comunicaciones visuales, producidas
en general por medios industriales y destinadas a transmitir
mensajes especificos a grupos determinados. Esto se hace
con el fin de afectar el conocimiento, las conductas o las
actitudes de la gente en una direccion determinada”.

‘El disenador de comunicacion visual trabaja en la
interpretacion, el ordenamiento y la presentacion visual de
mensajes. Su sensibilidad para la forma debe ser paralela
a su sensibilidad para el contenido. Un disefiador de textos
no ordena tipografia, sino que ordena palabras, trabaja en
la efectividad, la belleza, la pertinencia y la economia de los
mensajes. Este trabajo, mas alla de las comunicaciones,
con su produccion y su evaluacion.”

(Frascara,2012,p.24)

Entendido lo que es disefio y comunicacion, podemos
decir que todo lo que vemos a nuestro alrededor comunica
diferentes cosas, la diferencia radica en que si o que se
muestra es intencional o casual, en el caso del diseno
grafico siempre o en la mayoria de casos es intencional ya
que el disefiador muestra al receptor un mensaje concreto
sin perderse o confundirse con algo mas que esta en el
ambiente.

Publicidad y comunicacion

‘La publicidad es, antes que nada, una forma de
comunicacion. En un sentido, es un mensaje a un
consumidor acerca de un producto. Capta la atencion
brinda informacién (y a veces un poco de entretenimiento)
e intenta crear algun tipo de respuesta, como una venta.”

El legendario David Ogilvy, de una manera muy particular
nos da una definicion de lo que para el es la publicidad:
Yo siempre imagino que estoy sentado junto a una mujer
en una cena y me pide un consejo sobre que producto
deberia comprar.

Entonces yo escribo Io0 que debo decir. Le doy hechos,
hechos, hechos. Trato de hacerlo interesante, fascinante y
_ sies posible _ personal. No escribo a la multitud. Intento
escribir de un ser humano a otro... Y trato de no matar
de aburrimiento a la pobre mujer y de hacerlo tan real y
personal como sea posible.

Sin embargo, en realidad la publicidad no es una
conversacion. La mayor parte de la publicidad no es tan
personal o tan interactiva como una conversacion puesto
que depende de la comunicacion masiva, que es indirecta
y compleja. Aunque algunas formas de comunicacion de
marketing (como la venta personal y el telemarketing)”
trasmiten el contacto personal de una conversacion.
La comparacion de Ogilvy ignora el reto que enfrenta la
publicidad a la hora de captar la atencidon de una audiencia
muy desinteresada.”

(Wells et al.,2007,p.99)
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Comunicaciones integradas de marketing
(CIM)

comunicaciones integradas de marketing

‘El concepto de comunicaciones integradas de marketing indica que la
empresa analiza cuidadosamente las herramientas de promocion para obtener
una mezcla de promocién coordinada. Pero. ;Como determina la empresa que
combinacion de herramientas de promocion utilizara? Las empresas, incluso
dentro de una misma industria, difieren mucho en cuanto al disefio de sus
mezclas de promocion. Por ejemplo, Avon gasta casi todos sus recursos de
promocion en ventas personales y marketing directo, mientras que Revlon gasta
mucho en publicidad de consumo. Compag Computer se apoya en publicidad y
en promociones detallistas, mientras que Dell Computer solo utiliza el marketing
directo.”

(Kotler,Armstrong,2003,p.475)

Llegamos a la conclusiéon que el empleo de la CIM hace que tomemos la mejor
decision a cerca de el uso de las funciones de comunicacion de marketing. Si
mezclamos muchas de estas podemos hacer que se nos dificulte mantener una
consistencia. Los planes CIM que funcionan son los que resultan rentables a
largo plazo.

R

Comunicacion visual

“i se puede definir lo que se entiende por “comunicacion visual”?. Practicamente
es todo lo que ven nuestros 0jos; una nube, una flor, un dibujo técnico, un zapato,
un cartel, una libélula, un telegrama como tal (excluyendo su contenido), una
bandera.

Imagenes que, como todas las demas, tienen un valor distinto, segun el contexto
en el que estan insertas, dando informaciones diferentes. Con todo, entre tantos
mensajes que pasan delante de nuestros 0jos, se puede proceder al menos a
dos distinciones: la comunicacion puede ser intencional o casual.

La nube es una comunicacion visual casual, ya que al pasar por el cielo no
tiene intencion alguna de advertirme que se acerca el temporal. En cambio es
una comunicacion intencional aquella serie de nubecitas de humo que hacian
los indios para comunicar, por medio de un codigo preciso, una informacion
precisa.

Una comunicacion casual puede ser interpretadas libremente por el que recibe,
ya como un mensaje cientifico o estético, o como otra cosa.

En cambio una comunicacion intencional deberia ser recibida en el pleno
significado querido en la intencion del emitente.”

(Munari, 1976,p.79)

Se define a la comunicacion visual como todo lo que observamos, es decir
lo que percibimos con nuestro sentido de la vista, son los objetos de la vida
cotidiana, los paisajes, los animales es decir todo lo que nos rodea: las texturas,
los colores, las formas, etc.

En el caso del disefio grafico, la comunicacion visual debe estar encaminada a
una comunicacion de tipo intencional, ya que, lo que se pretende es comunicar
directamente lo que el emisor quiere decirle al receptor, sin que haya malas
interpretaciones o confusion al momento de recibir el mensaje enviado, mediante
la publicidad en este caso especifico.



Diseno publicitario

“Disefo publicitario es el tipo de disefo que se encarga de
presentar, promocionar 0 anunciar una empresa, producto
0 servicio.”

(Recupero,2007,0.88)

El disefio publicitario tiene como objetivo presentar un
producto o servicio. Este tipo de disefio ha pasado por
grandes cambios ya que las maneras de comunicar
son infinitas. Lo que hace que el disefio publicitario sea
tan variado es la necesidad que las personas tienen en
comunicar o promocionar algo en especifico, segun lo que
se quiere comunicar se utiliza el medio mas idéneo para
hacerlo dependiendo siempre qué es lo que se promociona
y a quien va dirigido.

‘El disenador debe conocer el producto, para poder
transmitir sus caracteristicas, su ventajas, novedades, en
definitiva a de conocerlo para poder convencer al publico.”
(Recupero,2007,p.88)

Como disefiador se debe tener un cabal conocimiento del
producto porque solo asi se podra vender el mismo de una
manera eficaz y eficiente, logrando de esta forma cumplir
con el objetivo de comunicar y ganar posicionamiento
dentro de la mente del consumidor.

Por ello, la importancia trascendental de la publicidad en
el desarrollo de la promocion y venta de un determinado
producto al publico, convirtiéndose en una herramienta
basica en toda actividad de venta.

Publicidad

;Qué es la publicidad?

Estamos expuestos a la publicidad durante toda nuestra
vida. Son los mensajes que vemos a diario en nuestro en-
torno a través de los diferentes medios de comunicacion
que existen.

“De hecho, es una forma compleja de comunicacion que
opera con objetivos y estrategias que conducen a varios
tipos de consecuencias en los pensamientos, sentimientos
y acciones del consumidor.(...)

La eficacia significa que se centrara la atencion en los
anuncios que provocan las respuestas del consumidor que
el anunciante desea. (...)

En cierta manera la publicidad es simple. Se trata de crear
un mensaje y enviarlo a alguien esperando que reaccione
de una forma determinada. Esto se ve durante toda la vida
en los miles de comerciales que se observan en television y
en los anuncios que se leen en revistas, carteleras, internet
y otros lugares.

La publicidad se vuelve controvertida, el momento en que
el mensaje es captado de diferentes puntos de vista por los
receptores, es por esto, que siempre se debe tener claro
para quien esta dirigido el mensaje que se trasmite y los
fines que se persiguen. Es por ello que el objetivo de la
publicidad siempre sera crear un mensaje y enviar a un pu-
blico meta del que se espera una reaccion favorable hacia
lo que se comunica.

Pero no cabe duda que la publicidad puede ser eficaz para
influir en la gente. Ha evolucionado conforme la sociedad
cambiaba y ha tenido un efecto en ella, al mismo tiempo
que la sociedad ha tenido un efecto en la publicidad.”

(Wells et al.,2007,p.5)
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Tipos de publicidad

Tener un cabal conocimiento de cada uno de los tipos de
publicidad que existen, sera de gran utilidad al momento
de tomar una decision y de como resolver un proyecto
publicitario. Dependiendo de los requerimientos que
la publicidad demande; es decir, llegar de una manera
adecuada y eficaz al publico meta.

Entre los tipos de publicidad se encuentran 7:

-Marca.El tipomas visible de publicidad, es el consumidor
nacional o publicidad de marca.

-La publicidad de marca, como la del nuevo Beetle de
Volskswagen, la Macintosh de Aple o Polo, se centra en
el desarrollo de una identidad e imagen de marca a largo
plazo.

-Publicidad detallista o local. Gran parte de la
publicidad se enfoca en los detallistas o fabricantes que
veden su mercaderia en ciertas areas geograficas. En la
publicidad detallista, el mensaje anuncia hechos acerca
de productos que se encuentra disponibles en tiendas
cercanas. Los objetivos tienden a enfocarse es estimular
el transito por la tienda y en crear una imagen distintiva del
detallista. La publicidad local se puede referir a un detallista,
como T.J. Maxx, o a un fabricante o distribuidor que ofrece
productos en una zona geografica bastante restringidas.

-Publicidad de respuesta directa. La publicidad
de respuesta directa utiliza cualquier medio de publicidad
incluyendo el correo directo, pero el mensaje es diferente
al de la publicidad nacional o detallista en que se trata de
provocar una venta directamente. EI consumidor puede
responder por teléfono o correo y los productos se entregan
directamente al consumidor por correo u otro medio. La
evolucion de internet como un medio de publicidad ha sido
de particular importancia en la publicidad de respuesta
directa.
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-Publicidad negocio a negocio. La publicidad
negocio a negocio (B2B) se envia de un negocio a otro.
Por ejemplo, incluye mensajes dirigidos a empresas que
distribuyen productos, asi como compradores industriales
y profesionales como abogados y médicos. La publicidad
B2B no se dirige al consumidor general. Los anunciantes
colocan la mayoria de la publicidad de negocios en
publicaciones o revistas profesionales. El anuncio para
Interland es un ejemplo tipico de publicidad negocio a
negocio.

-Publicidad institucional. También se le conoce
como publicidad corporativa. Estos mensajes se enfocan
en establecer una identidad corporativa o en ganarse al
publico sobre el punto de vista de la organizacion. Muchas
de las empresas de tabaco transmiten anuncios que se
centran en cosas positivas que estan haciendo , y los
anuncios de leucemia para America’s Pharmaceutical
Companies también estan adoptando este enfoque.

-Publicidad sin fines de lucro. Las organizaciones
sin fines de lucro, como las de beneficencia, fundaciones,
asociaciones, hospitales, orquestas, museos e instituciones
religiosas, anuncian para clientes (por ejemplo, hospitales),
miembros (Sierra club) y voluntarios (Cruz Roja), asi como
para donaciones y otras formas de participacion en
programas.

-Publicidad de servicio publico. Los anunciantes
de servicio publico (PSA, por sus siglas en inglés)
comunican un mensaje a favor de una buena causa, como
dejar de conducir en estado de ebriedad (por ejemplo,
mensajes de Madres en Contra de Conducir en Estado
de ebriedad, MAAD por sus siglas en inglés) o prevenir el
abuso infantil. Estos anuncios generalmente son creados
por profesionales de la publicidad sin cargo alguno y los
medios a menudo donan el tiempo y el espacio necesarios.”

(Wells et al,2007,p.17-18)

Posicionamiento y reposicionamiento

“El posicionamiento se refiere a lo que se hace con la mente
de los probables clientes; o sea, como se ubica el producto
en la mente de éstos.

El enfoque fundamental del posicionamiento no es crear
algo nuevo y diferente, sino manipular o que ya estéa en la
mente; re vincular las conexiones que ya existen.

En comunicacion, 1o menos es mas. La mejor manera de
conquistar la mente del cliente o de posibles clientes es
con un mensaje super simplificado. Para penetrar en la
mente, hay que afilar el mensaje. Hay que desechar las
ambigUedades, simplificarelmensaje... y luego simplificarlo
aun mas si desea causar una impresion duradera.

Es un proyecto de seleccion. Tiene que seleccionar el
material que tiene mas oportunidad de abrirse camino.
Debemos buscar en la mente del cliente no dentro del
producto. Como sdélo una parte minima del mensaje lograra
abrirse camino, debemos enfocarnos en el receptor.
Debemos concentrarnos en la manera de percibir que tiene
la otra persona, no en la realidad del producto.

El asalto a la mente.”
(Colina,2009,p.4)

Partiendo de esta teoria el reposicionamiento seria re
vincular a la mente del cliente un producto, servicio o lugar
por que este ha sido mal posicionado o simplemente se lo
quiere posicionar de una manera diferente.

Dentro del presente proyecto investigativo la teoria
del posicionamiento y reposicionamiento me permitira
manipular y re vincular en la mente del publico meta sobre
la importancia y el atractivo que representa en las personas
las festividades de la declaratoria a Cafiar como capital
arqueoldgicay cultural del Ecuador. Logrando de esta forma
incentivar, motivar y acaparar una mayor concurrencia de
la poblacion a este evento de gran transcendencia tanto en
el ambito cultural como arqueologico.
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Analisis de homologos
Forma, funcion y tecnologia

Forma: Qué forma tiene con relacion a la morfologia.
La parte que vemos a simple vista ya sea en material impreso o en material
digital.

Funcidn: Actividad particular que realiza la campafa, con un fin determinado.

Tecnologia: manera o soporte en la que fue resuelta la campana.

Unhate

‘Unhate” campafia publicitaria de la empresa de ropa
italiana  Benetton, esta es reconocida por su ropa y
mas aun por sus campafas publicitarias, las cuales han
causado gran revuelo y Unhate “contra el odio” no podia ser
la acepcion. Esta campana fue lanzada en 2011 y la grafica
que se utiliza son montajes de besos entre personajes
reconocidos a nivel mundial como politicos y religiosos.

Forma:

Tipografia, fotografiay colores planos. Uso de fotomontajes.
Cromatica: color connotativo

Tipografia: palo seco

Jerarquia de personajes y poca tipografia.

i ) ER i

OF BENETTON

Funcion:

Emisor: Benetton.

Receptor: todo el mundo.
Mensaje: Unhate “contra el odio.

Tecnologia:

Soporte digital e impreso vallas.

Todos los posters corrieron a través de internet provocando
su difusion a nivel global en cuestion de minutos, todos los
programas en vivo de radio y television le dedicaron su
tiempo a hablar de lo sucedido.

WUNITED COLOMR!
OF BEMETTOR




Ecuador ama la vida

Ecuador ama la vida es una campafa realizada por el
Ministerio de Turismo de Ecuador que reune a instituciones
y empresas ecuatorianas con los maximos responsables
del canal profesional Turismo y Ocio de un pais 0 region
determinada, con el objetivo de promover la oferta de
Ecuador como destino turistico mundial.

Forma:

Tipografia: san serif bold

Cromética: colores saturados.

Formato: varios formatos depende el medio publicitario.

La grafica utilizada esta realizada a partir de fotografias y
tipografia colorida.

Funcion:

Emisor: Ecuador

Mensaje: Ecuador destino turistico “todo en un mismo
lugar”.

Tecnologia:
Medios de television, impresos y redes sociales.

ecuador

ama la vida

Costa Rica’s Million Dollar Gift of Happiness

Segun el “Indice de Planeta Feliz’, Costa Rica fue
considerado el pais mas feliz del mundo y es lo que
se utilizo como argumento para la realizacion de una
campanfna de promocion de Costa Rica como pais y la de
los costarricenses.

Esta manera de publicitar un pais va mas alla de lo
tradicional, se realizara mediante redes sociales por que
esta comprobado que los prospectos de los paises metas
son altamente tecnoldgicos, se rifaran viajes a Costa Rica.
La campana fue exitosa en su totalidad ya que recibié a més
de 2,2 millones de turistas, de los paises metas E.E.U.U y
Canada en los que se realiz6 la campana.

Forma:

Tipografia: serif y san serif

Formato: varios formatos, con llustracion y colores
saturados.

Funcion:

Emisor: Costa Rica.
Receptor: Estados Unidos y Canada.

Mensaje: “Costa Rica’s Million Dollar Gift of Happiness”.

Tecnologia:
Soporte digital
A través de las redes sociales, se rif viajes.

COSTA RICA'S
MILLION DOLLAR

Qift

Happiness
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Conclusion de homaélogos

Después de analizar cada uno de los homoélogos llegamos a la conclusion que
para que una campafa sea exitosa necesitamos definir de una manera exacta
el publico meta y el medio idoneo para llegar a éste.

Es por esto que resulta de vital importancia antes de realizar una campana tener
bien definido como se manejara en:

Forma, funcion y tecnologia.

En la mayoria de los casos analizados se puede observar el uso de la tipografia
San serif, la cromatica que se usa es una gama muy alta de colores las propuestas
se manejan con colores saturados.

La grafica en su mayoria es fotografia a pesar que la ilustracion también es
un recurso, en especial para la campafa que se realiza por redes sociales.
La tecnologia o manera en la que se difunden los mensaje son impresas pero
siempre tiene un apoyo en viralizacion es decir en redes sociales para de esta
manera llegar a la mayor cantidad de posibles consumidores del producto o
servicio.
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BRIEF CREATIVO

¢, Qué es un brief?

El Brief es un documento escrito que contiene o debe con-
tener toda la informacién necesaria para encarar el desa-
rrollo de una campanfa publicitaria. Es, a la vez, punto de
partida e instrumento de control tanto durante el proceso
de realizacion de la campafia como ante la campafna ter-
minada.

También puede definirse como un instrumento de marke-
ting que sirve como plataforma definitoria de los objetivos
de comercializacion y comunicacion de la empresa y de
su campana, estableciendo las acciones a realizar para al-
canzarlos.

(Tobelem Mario)

Antecedentes

Cada 26 de enero, desde el 2001 el cantén Cafiar cele-
bra la designacion de “Capital arqueoldgica y cultural del
Ecuador” que reconoce sus riquezas tangibles como intan-
gibles es decir la cantidad de vestigios arqueolégicos y las
culturas vivas que se asientan en este canton.

En el marco de las festividades, afo tras afio se realiza un
desfile cultural desde la avenida San Antonio hasta el com-
plejo arqueoldgico de Narrio. Se realiza también una se-
sion solemne conmemorativa y se termina la jornada con
un concierto artistico en el parque Simoén Bolivar.

OBJETIVO DE LA CAMPANA

Difundir y promocionar las festividades de la declaratoria
a Cafiar como capital arqueoldgica y cultural del Ecuador.

OBJETIVO COMUNICACIONAL

-Dar a conocer el desfile del 26 de enero en el que se
exponen sus tradiciones y ritos de contenido magico vy
simbdlico.

-Inspirar a realizar una visita a esta ciudad, en la que podras
realizar un viaje través del tiempo conociendo el Cafar del
pasado, del presente y del futuro.

TARGET O PUBLICO META

Debido a que, segun las estadisticas que manejan en el
complejo arqueoldgico de Ingapirca, los jévenes de 17 afios
0 mas visitan estos lugares como giras en sus colegios con
fines educativos, mientras que el grupo de jévenes y adultos
se ven atraidos por las festividades que se realizan por el
inty raimy, las personas mayores a 40 afos en su mayoria
extranjeros visitan con el fin de conocer los asentamientos
arqueoldgicos que se encuentran en esta parte del pais.
Los extranjeros representan un 25% de visitas que
recibe anualmente el complejo de Ingapirca y un 50%
mas representan los turistas nacionales, los cuales se
ven atraidos a visitar lugares en los que se realizan
representaciones culturales o en los que se encuentran
vestigios arqueoldgicos por haberse enterado por redes
sociales 0 paginas en internet, se determina que el target
para la presente campafia es:

Mujeres y hombres, nacionales y extranjeros, jovenes y
adultos de 17 a 50 anos, los cuales estan cursando estudios
secundarios, universitarios 0 se encuentran trabajando,
usan internet constantemente ya sea para fines educativos
0 de ocio accediendo a redes sociales o paginas web.

Su nivel socio econdmico es medio, medio alto y alto puesto
que estan en posibilidades de costear viajes ya sea con
recursos propios o recursos de sus padres en el caso de
los j6évenes.

VENTAJA COMPETITIVA

Se puede disfrutar de las festividades y visitar los lugares
arqgueologicos en un mismo dia debido a la cercania.

TONO

Tono: informativo e inspiracional (te invita a re-significar la
vida) el objetivo es crear una campafia que reposicione las
festividades del 26 de enero en Cafiar, por lo que tendra un
tono informativo que expondra lo que se quiere comunicar
a cerca de lo que se realiza en esta fecha, mas un tono de
inspiracion que te invita a descubrir esta ciudad a tener
libertad y conexion con la naturaleza, historia de su pueblo
y cultura.

SOPORTES

- Souvenirs
- Redes sociales (youtube)
- Soporte impreso con informacion mas detallada.

VARIABLES A TENER EN CUEN-
TA

-Se creara y usara un logo en todas las aplicaciones.
-Se usara imagenes vectoriales y un video.
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PARTIDOS DE DISENO

Campana grafica publicitaria sobre la declaratoria a Cafiar
como capital arqueoldgica y cultural del Ecuador.

FORMA

Se manejara la campana de la siguiente manera:
-Souvenir y Packaging.

-Guia turistica pop up.

-Video.

Formato
El formato que se usaréa dependera de la aplicacion que se
le de al disefo en el producto final.

Colores

El uso de la cromatica sera una gama amplia de colores
puesto que el factor estético juega un papel importante en
el proyecto, por medio de una disposicion armoénica de los
colores en su mayoria saturados se creara contraste. Los
colores deben ser funcionales ya que su principal papel
seréa el de atraer la atencion y ahi poder explicar lo que se
quiere informar.

Tipografia

La tipografia que se usara debe ser legible, debe ser
amigable y llevar una coherente armonia con el resto de
elementos que se utilicen, sera tipografia san serif puesto
que es la que mejor asimila un lector.

Imagenes

En la aplicacion haremos uso de imagenes vectoriales
que parten de la iconicidad de los elementos principales
que representan la campana y un video que muestra los
mMismos.

Soporte impreso
Guia turistica pop up y Packaging.
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Souvenirs

Objeto que sirve como recuerdo de la visita a algun lugar
determinado. (RAE)

Formatos como: manillas, llaveros, botones, cojines y buff

Eco-Diseno

Permite reducir el impacto ambiental de los productos o
servicios en cada fase de su vida util.
(Suppen,Nydia,2012,p.3)

La guia turistica y el pakaging seran realizados en marfil
ecoldgico, ya que genera poco impacto medio ambiental.

FUNCION

La relacion de la campana con el “usuario” sera dinamica
ya que ademas de informar de una manera general
mediante el video, también existira la interaccion personal
con la entrega de los souvenirs y el material impreso en un
determinado momento de la campana.

La funcion del video es dar a conocer al target los lugares
y festividades que se realizan en Canar.

Los souvenirs cumpliran la funcién de crear pertenencia o
un vinculo con la personay el lugar arqueolégico que visita,
lo que creara también recordacion y posicionamiento en la
mente de las personas.

El material impreso sera una guia turistica pop up, que
expliqgue como se realizan las festividades del 26 de enero
y también en que parte del cantén se encuentran los lugares
arqueoldgicos, su distancia con respecto al aeropuerto, su
clima y si existen lugares donde comer y hospedarse.
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TECNOLOGIA

Materiales y acabados

En el caso del material impreso se usara marfil ecologico
de gramaje 216, debido a que debe resistir la manipula-
cion.

La informacioén que llevaré el soporte impreso en el caso de
los souvenirs como apoyo sera los logos que se aplican en
la campana y poco texto explicativo.

Para el material digital la tecnologia que usare es la edicion
del video en Adobe premiere y after effects.

Para la realizacion de los souvenirs dependiendo de la ma-
nera en la que se vaya a resolver una de las técnicas podria
ser sublimado sobre tela.
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CAPITULO 3

DISENO
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10 Ideas creativas

LLUVIA DE IDEAS

1.Pampa mesa

Informar de una manera diferente todo lo que posee
Cafar tanto riqueza tangible como intangible a partir de
la creacion de una pampa mesa “pop up” que en lugar de
los platos nos muestra lo que se realiza en Cafiar y toda la
informacion relevante de cada lugar y de la declaratoria
como capital arqueoldgica y cultural del Ecuador.

2.Te sentiras en casa

Caflar una campafa publicitaria que creara un sentimiento
de familiaridad con la arqueologia y cultura de este canton.
Hacer sentir al turista como en casa logrando un sentimiento
de “calor de hogar”, que te haran querer regresar siempre
a Cafiar.

3.Fantasia

Crear la campafia de una manera fantasiosa en la que se
usara personajes y escenarios de ficcion, es decir de la
mitologia cafari, haciendo ver la vida de estos personajes
de una manera distinta y “perfecta”.

4.Canar desde el cielo

Uso de fotografia aérea, la utilizacion de nuevos métodos
para captar imagenes mas impactantes de los lugares
arqueologicos y el desfile.

5.Felicidad

Cafar, la felicidad y amabilidad de su gente, lo bien
recibido que puedes ser en este canton y las amistades
que conseguiras.
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6.Romance

Darle un tono romantico a la campafa, promocionar los
lugares turisticos y el desfile como una experiencia que
vale la pena disfrutar en pareja, podras encontrar casas de
hacienda y lugares en los que puedes vivir una experiencia
romantica como en la antigledad.

7.Canar, todo en un solo dia

Canar visto como un testimonio de diversidad cultural y
arqueologia, en el cual podemos evidenciar las culturas
vivas en el desfile las que han dejado su huella a través del
tiempo. Y la ventaja de visitar en un solo dia toda la riqueza
arqueologica debido a la poca distancia entre ellas.

8.Gastronomia

“Barrigallenacorazéncontento”, promocionarlagastronomia
de Cafiar y la manera que se prepara ancestralmente. Su
plato tipico es el cuy con papas y acompanado con aji.

9.Canar artesano

Resaltar esta caracteristicaimportante qué es latalabarteria,
este trabajo consiste en la elaboracion de elementos de
cuero y suela, como monturas y cinturones.

10.Primo

Modismo de Cafiar, en el unico lugar del pais en el que
todos, propios y extranjeros se convierten en familia.

3 Ideas

1. Canar, todo en un solo dia: Canar visto como
un testimonio de diversidad cultural y arqueologia, que en
el desfile del 26 de enero podemos evidenciar. Y la ventaja
de visitar en un solo dia los asentamientos arqueoldgicos
que se encuentran en esta parte del pais debido a la poca
distancia entre ellas.

2. Canar desde el cielo: uso de fotografia aé-
rea, la utilizacion de nuevos métodos para captar imagenes
mas impactantes de los lugares arqueoldgicos y el desfile
del 26 de enero.

3. Pampa mesa: Informar de una manera diferente
todo lo que posee canar tanto riqueza tangible como intan-
gible a partir de la creacion de una pampa mesa “pop up”
que en lugar de los platos nos muestra lo que se realiza
en Cafiar y toda la informacion relevante de cada lugar y
de la declaratoria como capital arqueolégica y cultural del
Ecuador.

Idea final

Canar, todo en un solo dia

Canar visto como un testimonio de diversidad cultural y
arqueologia, que en el desfile del 26 de enero podemos
evidenciar. Y la ventaja de visitar en un solo dia los
asentamientos arqueolodgicos que se encuentran en esta
parte del pais debido a la poca distancia entre ellas.

El cantén Cafar se caracteriza por su cultura y arqueologia,
las cuales se representan en el desfile del 26 de enero, que
se realiza para mostrar, preservar y divulgar el patrimonio
material o inmaterial del Ecuador. A demas de toda la
riqueza arqueoldgica que se encuentra en esta parte del
pais, las mismas que estan a una corta distancia la una de
la otra.

Es por esto que todo se puede visitar en un solo dia en la
manfnana del 26 de enero puedes ser participe del desfile de
la declaratoria a Canar como capital arqueolégica y cultural
del Ecuador. Podras integrarte con las personas de esta
ciudad y disfrutar de un momento enriquecedor y lleno de
cultura, después de disfrutar de un almuerzo tipico de esta
zona del pais puedes iniciar tu recorrido por los lugares
arqueoldgicos mas importantes, es decir tienes la facilidad
de en un solo dia conocer todo lo que Cafar, su gente, su
arqueologia y su cultura tiene para ofrecerte.
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Sistema Grafico

CONSTANTES

-La morfologia de los elementos
es el punto de partida para la
creacion de la grafica.

-Gréafica vectorial.

-La tipografia sera helvetica Neue.
-La cromatica esta basada en
-La cromatica esta basada en cada elemento y los colores cada elemento.

de cada una de las colecciones.

-Se colocara el slogan mas el escudo de cafiar y el logo de
Ecuador ama la vida en todas las aplicaciones.

-La morfologia de los elementos es el punto de partida para Hehvatica News 435 Light
Helvalica Meus 55 Homar
la creacion de la grafica. Helvetica Neue 65 Mediu -Latipografia sera helvetica Neue.
Hebyetica Newe 75 Bald
- Helwetica Neue 85 Hea

VARIABLES #.. Helvetica Neue 95 Bla

-Se realizara tramas o se usara la grafica sola. L
g A

-El slogan y los logos se colocaran dependiendo la ' : —_——_— —e——
aplicacion de la grafica en el producto final.




MORFOLOGIA

Los elementos mas representativos de la ciudad de
Cafar, como la vestimenta de sus pueblos indigenas vy
los ornamentos encontrados en los lugares arqueoldgicos
y naturales que promociona esta campafa, sufren un
proceso de iconicidad para crear la grafica vectorial que
representa Ios mismos.

Se respetara la cromética y la morfologia de cada elemento,
también se crearon tramas con esta gréfica y seran
aplicadas dependiendo la estética del producto final.

Se creo 2 colecciones INTI (vestimenta) y KILLA (lugares
arqueologicos y naturales).
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COLECCIONES

KILLA

Las piedras y la vegetacion (diversos tonos de verde)
transmiten la sensacion de naturaleza y la arqueologia. Los
cafés, intensos y célidos, evocan a los materiales naturales
usados para construir los lugares arqueoldgicos vy llegan
emocionalmente a las personas, a través del recuerdo, del
pasado y la historia.

Verde y café poseen un contraste natural, a veces se
confunden disimulando sus limites y otras veces chocan,
denotando la diferencia de materialidad o de temperatura.
En su combinacién con tonos rubi que transmiten vitalidad,
salud y energia (violetas y fucsias saturados).

La combinacion de colores analogos dentro del espectro
de verdes, dorados y cafés afiade sutilidad y una sensacion
de conciencia ecologica.

Cromatica

INTI

Los colores son extrovertidos, aquellos muy saturados
e intensos, que quieren llamar la atencion. Parten de la
base un magenta intenso, color llamativo por excelencia,
acercandose por medio del naranja al amarillo ocre y los
tonos dorados.

La inclusion del violeta, recuerda los lujos y el gasto que se
realiza al crear estas prendas. Inversion de tiempo y dinero.
Completan esta gama, aquellos colores que por tan
intensos llegan a la fosforescencia. Como es el caso de un
verde limon intenso o un amarillo luminoso.

Cromatica
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SLOGAN

CANAR... TODO EN UN SOLO DiA.

la cromatica en el caso del slogan, dependera de la
aplicacion del disefio en el producto final basandose

en la paleta cromatica de cada coleccion.

El slogan sera usado también como la marca de la campafa

CANAR

TODO EN UN SOLO DIA

Tipografia
Moon Flower / regular - Helvetica Neue / light
Cromatica

BOCETOS

Para bocetar nos hemos limitado a los motivos gestores
mas significativos que parten de la vestimenta, rasgos y
colores principales de los lugares arqueolégicos.

A partir de la creacion de elementos Unicos, se aplican
reglas de disefio basico creando tramas y combinacion
de elementos para tener una gama amplia de disefios que
aplicar en los productos finales.

1
.!
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BOCETOS

Es importante tener en cuenta las
formas que se presentan en los
lugares arqueoldgicos segun historias
de pobladores son imagenes que
representan cosas o simbolos de gran
importancia para los incas o cafaris
es asi por ejemplo que en el museo
podemos encontrar piezas que
muestran formas como la del boceto.

La mujer cafari viste polleras (faldas)
de variados colores las mismas que
estan decoradas con innumerables
lentejuelas y mullos que le dan brillo
y realce a los tejidos que se realizan
en su mayoria en la parte baja de la
misma.

En el dibujo podemos observar el filo
de una pollera en la cual es evidente
la decoracion excesiva y elegante que
posee cada una de estas prendas.

B BN B B B W

At b ke
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Los tejidos son fabricados con lana de oveja, de buena
calidad textil, con ella se confeccionan ponchos, cuzhmas,
fajas que disefian con sus tejidos variadas formas llenas de
colorido.

Podemos observar en los bocetos algunas de las formas
tomadas de manera separada para crear imagenes
vectoriales a partir de éstas.
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El uso de la pollera lleva como complemento una blusa
blanca bordada, y reata de preferencia de color negro, con
un tupo (pasador) que le da soporte a la pieza, adornada
de collares de perlas rojas, celestes, aretes de plata con
motivos propios de la cosmovision cafari.

Los motivos de las polleras estan explicados de manera
mas detallada en este boceto para que sea comprendido
los materiales y la aplicacion en cada uno de los objetos.

Mullos

Lentejuela
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Se trata de una banda tejida de
aproximadamente 15cm X 150 cm
qgue rodea la cintura. La faja se enrolla
a dos o tres vueltas alrededor del
cuerpo. En algunos casos, no se teje
una parte de urdimbre, a manera de
flecos. Los colores y la diversidad de
iconos presentes en cada tejido son
considerados como una obra de arte
canari y testamento de su ingenio.
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Trama

Se crea una secuencia de repeticion
de un patron, y luego se delimita la
forma exacta que se le quiere dar,
dependiendo siempre de la aplicacion
en el producto final.
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DIGITALIZACION
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CREACION DE TRAMAS

La composicion que se maneja es a partir de la creacion
de tramas, citare algunas de las teorias importantes para la
creacion de las mismas.

Formas unitarias

Unaforma que se usa de modo repetido en una composicion
es una forma unitaria.

A diferencia de los componentes de una forma mudltiple,
las formas unitarias son elementos individuales que no
constituyen una forma mayor. Las formas unitarias se usan
a menudo en disefio que constituyen una muestra o dibujo.

(Wong,2014,p.154)

Multiplicacion de planos

El mismo plano se puede multiplicar, es decir usar repetidas
veces sin cambiar su contorno o tamafio. Cada plano es
visto entonces como un componente de una forma multiple.
Un plano que se multiplica puede producir planos
separados, planos que se tocan, planos que se unen,
planos que se solapan, planos que se interpenetran,
planos que combinan contornos en positivo y en negativo.

(Wong,2014,p.164)

Regularidad

Regularidad la mayoria de figuras geométricas son
regulares, es decir tienen componentes con posiciones y
direcciones uniformes y ordenadas.

(Wong,2014,p.169)
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Desarrollo y variaciones de la estructura de
repeticion
Las formas unitarias pueden fotocopiarse para explorar

todas las repeticiones posibles. También se puede calcar
y dar la vuelta a la forma para obtener la imagen reflejada.

(Wong,2014,.349)
Las decisiones de disefno y aplicacion de las tramas se

tomaron dependiendo de la forma del producto final para
la campana.
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Morfologia de los bordes de las
polleras a blanco y negro para la
aplicacion de color en un siguiente
paso. La trama fue creada con
repeticion de los patrones.
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Trama realizada a partir de la
morfologia de la laguna de Culebrillas
y una mezcla sutil con la flora.
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Trama creada a partir de la morfologia
de los tejidos que poseen las fajas
de los indigenas cafaris, esta es una
pieza importante de su vestimenta,
la gréfica realizada en los mismos es
considera como arte.

Aplicacion de color en la trama creada
con la morfologia de los bordados
llamativos que tienen las polleras de
las mujeres cafaris.

>gL-> P 42> P 42> P 4> P42
4ol P o 40 P 40 P | 40 P | 4 P>
42> P 42> P 42> P €L P42

e 3T e 3] e ST e ST e

A

59



¢
¢
¢

W
)
)
e

»
P
»

)
Q
N

»
»

N2 N2 N
d

W ¥

AN

7
2
«
2

b
Q
Q

A
U9 %S 49N S 9N
\‘

»

9> 49 49N oGS %N
b

U9 4N 4N N 9N
2. NP N

9 4N 9> oGS 9>

)
V2. N
> 7>

ot

%»

W%

N

W% 8

N

WV

7

N W 2
N

Trama de los tejidos exoéticos que
realizan sobre la lana con la que
se realizan las polleras, esta trama
resalta los colores frios y la mezcla
con materiales como mullos.
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En esta trama se resalta la
vegetacion(fachac), esta es una
planta caracteristica de la zona ya
que siempre esta mezclada entre la
vegetacion seca y los verdes claros
de las hojas que vuelven a nacer.

Representado tal cual el borde de una
pollera, combinado con la textura de
la lana natural tefiida de color amarillo.

Iconizacion de Ingapirca el complejo
argueologico mas importante del pais,
combinado configurasrepresentativas
de los incas.
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La quebrada del sol o Intihuaico.
Representada con una mezcla de
figuras propias de esta cultura.
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Tramas que representa una parte de la
pollera canari, la cromatica aplicada
es propia de un ejemplar.
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Los tejidos que se aplican en las fajas
también son usados para plasmar
en los cuellos de las camisas de los
varones o en las mangas y cuellos
de las camisas blancas que usan las
mujeres.

Trama que hace referencia a la
morfologia de animales que se
encuentran es esta zona del pais.
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Representacion de ingapirca desde
otra perspectiva.

X

Figuras con acabados exactos
también son representados como
fconos cafaris al momento de realizar
sus prendas de vestir.
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GUIA TURISTICA

Partiendo de la necesidad de mostrar al target los lugares
que se promocionan en la campanfa, se realizo una guia
turistica en la que se muestran los lugares principales que
se quieren promocionar y como punto principal la puesta
en escena del 26 de enero.
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GUIA TURISTICA DIAGRAMACION

1cm

1cm

13,5 cm
Bus endis dolut vollaut atemolu ptissundis aut entias Bus endis dolut vollaut
quo mod quibus. atemolu ptissundis aut entias
Libus moloris ant andam veligen ieniatemod utam, occus ipiet ut assinullaut
magnihi tatur? Quia con porum voluptatem emdtur as essi apitibusam voloriorem
si autam, occus ipiet ut assinullaut as essi apitibusam reri commolorem a nia sitatur?
voloriorem reri commolorem a nia sitatur? Qui to Qui to et liqui dolim sum
et liqui dolupta simperectia paruptatur sapiet que id dolore aut quate conseque
quiatquatur, officatur? Lor reperferro cuptatidvmsdvs pellesto illabor iatiae. Ut inum
audandus andis raecerspic tem nonsect otatin el iduciumenis cuptam rerrovit
magnimini alis dolut pratibusam fuga. Ostium ut porepti dem sitiberio ipitio
susam voluptatem ut dem im sum dolore aut quate tetures simusani dolenihicit,
conseque pellesto illabor iatiae. Ut inum iduciumenis nimusdaerum expelique re re
cuptam rerrovit maiosti usciet quam dGesdvvsvnet si doluptaessum lacerumque
maxim di ad miliquu ndestio nsequia sin ejus ra reicitat omnimaiorpos es
Pudantia dolorepro evelique eliae od mo doluptaqui assequam rep q con este ma
rem landae. Giat archill aboruptatur, odis explace ue nos treps senye por estams
reptasp eritatur aliquam ad que delit aut ut ut porepti jidenidos recpe verum quia
dem sitiberio ipitio tetures simusani dxcwsolenihicit, nus eum quidio omnima
nimusdareprepe verum quia ndfwfsfssfus eum quidio nostio volori sunt, sanducia
omnima nostio volori sunt, sanducixdca dolor dolor —
L
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1cm

1cm

13,5 cm

Canar capital

arqueologica y cutural
En Cafiar se podra observar gran cantidad
de edificaciones patrimoniales, que aun se
conservan a través del tiempo, pertene-
cientes a la época Colonial, y Republicana.
A esto se suman uno de los sitios arqueolo-
gicos, mas antiguos de nuestra historia
Nacional Cerro Narrio, tola funeraria que
sirvio de cementerio de nuestros ances-
tros, muy caracteristico por su forma de
tortuga, también los museos arqueolégico
y etnografico de Guantug. Podréa disfrutar
de la diversidad cultural recreada en
elementos de las comunidades étnicas de
la localidad, apreciando vestimentas,
utensilios y herramientas.

0,5cm

Esta ubicado en el Sur de la
actual Republica del Ecua-
dor, en la cordillera de los
Andes.

Esta en una zona de clima frio.
entre 16°. 9°

Hay cerca de 30 locales de
alimentos y bebidas.

Existen lugares para hospedaje

que ofrecen mas de un servicio.

El Aeropuerto de Cuenca
Mariscal Lamar, se encuentra a
80Km.

0,5cm

9,5cm

7,5¢cm
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..._ Ingapirca

La construccion mas importante arqueo-
l6gica de origen inca en la actual republi-
ca del Ecuador. Ingapirka es una palabra
quichua que significa Muro del Inca. Es
una construccion auténticamente incasi-
ca, hecha a principios del siglo XVI de
nuestra era, habiendo podido ser un
observatorio del sol y la luna poco tiempo
antes de la llegada de los espafoles a
esa zona. El conjunto de vestigios arqueo-
l6gicos de Ingapirca se encuentra en lo
que antes se lo conocia como la provincia
de Hatun Cafiar (quichua: Hatun Kafar),
que significa "el lugar grande de los
cahar".

En la provincia del Cafiar, al sur
del pais, a 3160msnm y a 16km
de la ciudad de Canar

Esta enclavado en una zona de
clima frio. entre 16° . 9°

Hay cerca de 10 locales de
alimentos y bebidas.

Existen lugares para hospedaje

que ofrecen mas de un servicio.

El Aeropuerto de Cuenca
Mariscal Lamar, se encuentra a
80Km.

Ingapirca

Informacion a cerca del lugar que
se quiere promocionar, explicando
de una manera facil y sencilla a las
personas de las comodidades vy
distancia de definido lugar.

S Culebrillas

El paisaje que envuelve a la laguna
Culebrillas esta formado de pinos y un
camino lleno de pajonales, chuquiraguas,
retamas y flores silvestres. A mas de la
recreacion y relajacion que ofrece el paisa-
je y sus lagunas, los visitantes pueden
realizar pesca deportiva. En el lugar abun-
dan patos silvestres y gaviotas andinas.
Este, es un complejo que presenta conteni-
dos arqueoldgicos, antropolégicos, ecolo-
gicos y paisajisticos. Es un mitico sitio, que
segun la tradicion religiosa, vive alli la
leoquina, una serpiente progenitora de la
etnia cafiari.

En la parroquia Juncal, aproxi-
madamente a 34Km del Cantén
Cafiar,

Entre los 6°, pudiendo en ocasio-
nes descender a los 0° clima
ecuatorial de alta montafia, con
fuertes vientos y neblina

No existen lugares donde comer.

No existen Ilugares donde
hospedarse. Se puede acampar,
llevar equipo propio.

El  Aeropuerto de Cuenca
Mariscal Lamar, se encuentra a
110Km.

Culebrillas

Informacion a cerca del lugar que
se quiere promocionar, explicando
de una manera facil y sencilla a las
personas de las comodidades vy
distancia de definido lugar.
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El Intihuayco o
quebrada del sol

Palabra Kichua que significa “quebrada
del sol”, es un acantilado que se extiende
en direccion Oeste a Noreste. Este sector
tiene interés arqueoldgico por los vestigios
alli descubiertos, lo mas importante de los
cuales es la numerosa ceramica cafari,
adicionalmente se encuentran rocas de
forma sugerentes: una tortuga, una pared
rocosa en la que se advierte un bajo relieve
circular, por lo que se la llama “piedra del
sol”, y finalmente un pefiasco que tiene la
apariencia de un rostro, a la que se le
conoce como “la cara del inca”, se trata de
una formacion natural, a la que ha contri-
buido la erosion y la rala vegetacion.

En la provincia del Cafiar, al sur
del pais, a 3160msnm y a 16km
de la ciudad de Canar

Esta enclavado en una zona de
clima frio. entre 16° . 9°

Hay cerca de 10 locales de
alimentos y bebidas.

Existen lugares para hospedaje

que ofrecen mas de un servicio.

El  Aeropuerto de Cuenca
Mariscal Lamar, se encuentra a
80Km.

Intihuaico

Informacion a cerca del lugar que
se quiere promocionar, explicando
de una manera facil y sencilla a las
personas de las comodidades vy
distancia de definido lugar.

Canar capital

arqueologica y cutural

En Cafar se podra observar gran cantidad
de edificaciones patrimoniales, que aun se
conservan a través del tiempo, pertene-
cientes a la época Colonial, y Republicana.
A esto se suman uno de los sitios arqueolo6-
gicos, mas antiguos de nuestra historia
Nacional Cerro Narrio, tola funeraria que
sirvid6 de cementerio de nuestros ances-
tros, muy caracteristico por su forma de
tortuga, también los museos arqueoldgico
y etnogréfico de Guantug. Podra disfrutar
de la diversidad cultural recreada en
elementos de las comunidades étnicas de
la localidad, apreciando vestimentas,
utensilios y herramientas.
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Esta ubicado en el Sur de la
actual Republica del Ecua-
dor, en la cordillera de los
Andes.

Esta en una zona de clima frio.
entre 16°. 9°

Hay cerca de 30 locales de
alimentos y bebidas.

Existen lugares para hospedaje

que ofrecen mas de un servicio.

El Aeropuerto de Cuenca
Mariscal Lamar, se encuentra a
80Km.

Cafar

Informacion a cerca del lugar que
se quiere promocionar, explicando
de una manera facil y sencilla a las
personas de las comodidades vy
distancia de definido lugar.
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SOUVENIRS

Existe un gran numero de souvenirs que se pueden realizar
para una campafa publicitaria, es por esta razén que se
mostrara la aplicacion de la grafica en 5 variedades de
productos como prototipo de lo que se puede realizar.
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COJIN

FAJAS
Tecnologia: sublimado

Material prototipo: Hilado de poliéster.

Relleno: plumon.
Dimensiones: 30x30.

COJIN

CULEBRILLAS

Tecnologia: sublimado

Material prototipo: Hilado de poliéster.
Relleno: plumon.

Dimensiones: 30x30.

COJIN

POLLERA

Tecnologia: sublimado

Material prototipo: Hilado de poliéster.
Relleno: plumon.

Dimensiones: 30x30.

COJIN

INTIHUAICO-INGAPIRCA

Tecnologia: sublimado

Material prototipo: Hilado de poliéster.
Relleno: plumon.

Dimensiones: 30x30.
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COJIN

POLLERA
Tecnologia: sublimado

Material prototipo: Hilado de poliéster.

Relleno: plumon.
Dimensiones: 30x30.

COJIN

CULEBRILLAS
Tecnologia: sublimado

Material prototipo: Hilado de poliéster.

Relleno: plumon.
Dimensiones: 30x30.
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BUFF’'S
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BUFF

FAJAS

Tecnologia: sublimado
Material prototipo: Hilado de
poliéster (GABY)
Dimensiones: 25x50

BUFF

CULEBRILLAS

Tecnologia: sublimado
Material prototipo: Hilado de
poliéster (GABY)
Dimensiones: 25x50

BUFF

INTIGUAICO

Tecnologia: sublimado
Material prototipo: Hilado de
poliéster (GABY)
Dimensiones: 25x50

BUFF

POLLERA

Tecnologia: sublimado
Material prototipo: Hilado de
poliéster (GABY)
Dimensiones: 25x50

85



86

BUFF

POLLERA

Tecnologia: sublimado
Material prototipo: Hilado de
poliéster (GABY)
Dimensiones: 25x50

BUFF

CULEBRILLAS

Tecnologia: sublimado
Material prototipo: Hilado de
poliéster (GABY)
Dimensiones: 25x50

=L N T

V.V

BUFF

INGAPIRCA

Tecnologia: sublimado
Material prototipo: Hilado de
poliéster (GABY)
Dimensiones: 25x50

BUFF

FAJAS

Tecnologia: sublimado
Material prototipo: Hilado de
poliéster (GABY)
Dimensiones: 25x50
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LLAVERO

Tecnologia: impresion sobre
adhesivo y corte laser en
acrilico.

Material prototipo: acrilico

LLAVERO

Tecnologia: impresion sobre
adhesivo y corte laser en
acrilico.

Material prototipo: acrilico

LLAVERO

Tecnologia: impresion sobre
adhesivo y corte laser en
acrilico.

Material prototipo: acrilico

K

LLAVERO

Tecnologia: impresion sobre
adhesivo y corte laser en
acrilico.

Material prototipo: acrilico
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LLAVERO

Tecnologia: impresion sobre
adhesivo y corte laser en
acrilico.

Material prototipo: acrilico

LLAVERO

Tecnologia: impresion sobre
adhesivo y corte laser en

acrilico.
Material prototipo: acrilico

k¢

LLAVERO

Tecnologia: impresion sobre
adhesivo y corte laser en

acrilico.
Material prototipo: acrilico

LLAVERO

Tecnologia: impresion sobre
adhesivo y corte laser en
acrilico.

Material prototipo: acrilico
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ESCARAPELA

CULEBRILLAS

ESCARAPELA

INGAPIRCA

ESCARAPELA

CULEBRILLAS

ESCARAPELA

POLLERA

ESCARAPELA

POLLERA

ESCARAPELA

INTIHUAICO

ESCARAPELA

INGAPIRCA

ESCARAPELA

POLLERA
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ESCARAPELA

INGAPIRCA

ESCARAPELA

POLLERA
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ESCARAPELA

FAJAS
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MANILLAS

Tecnologia: sublimado
Material prototipo: piel de angel.
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PAKAGING

El packaging se utiliza para contener el productos de
forma temporal, es asi que tomando en cuenta el tipo de
almacenamiento y los puntos de venta, la principal funcién
del packaging es brindar informacién de apoyo y hacer
que el souvenir sea mas llamativo.
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Las mujeres canars usan blusa
Blanca de mangas corlas, polle-
ras (faldas) de varos colores,
fabricadas con lana y bordadas
lag orillas, rebosgo, lligia o hualca-
rina sujeto con prendedor o tupo
oe plata v sombrero de lana igual
al de los varones,

El disefio de este souvenir fue
creado por un proceso de iconi-
cidad de los bordados de las
polleras y blusas, tomando en
cuenta los rasgos mas destaca-
dos de las mismas.
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Lios lugares arqueciogicos v natu-
rales que axisten en o canton
Cafar, son la nspiracion pama
crear gale souveni.

Con s abstraccion de la fiora §
formas nalurales de g zona reak-
Zamos WonDs y Iramas, que
representan &l comphejo angues-
iGgico mds imporanta del pais
que es [ngapica v I quabrada
dal s, B2 CcoemyD Un Siracinvg
ratural paco visiado que o8 &
laguna de culebrillas.
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CONCLUSIONES

El objetivos del proyecto fue comunicar a la ciudadania a
cerca de las festividades que se realizan en Canar el 26
de enero de cada ano para conmemorar la declaratoria
como capital arqueoldgica y cultural del Ecuador, ya que
la problematica es el desconocimiento por parte de la gran
mayoria del pais a cerca de estas festividades.

Al momento de realizar la abstraccion de la morfologia a
iconos y simbolos se tomo en consideracion la opinion de
ciertas personas puesto que el proyecto no fue validado,
pero se necesitaba tener en cuenta si las personas
lograban reconocer las caracteristicas de cada elemento
que representa parte importante del cantén Cafiar.

Realicé pruebas de materiales con anticipacion para tomar
una decision a cerca de cual seria el indicado para cada
aplicacion en el caso de los souvenirs. Probando asi nuevas
tecnologias que para el proyecto de tesis se me hicieron
indispensables por ejemplo saber de materiales textiles y
ecoamigables.

RECOMENDACIONES

Este es un producto que pretende difundir y promocionar
las festividades de un rincon muy pequeno del pais. Te
recomiendo realizar tus propias criticas y porque no pensar
en un manera mas eficiente de resolver la problematica.
Habla con la gente que conoces y cuéntales que existe
una ciudad llamada Cafiar a la que se le denomina “Capital
arqueoldgica y cultural del Ecuador”.
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