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RESUMEN

En esta investigacion se elabor6 un disefio para el desarrollo de ferias turisticas
de aventura a ser implementadas en las fiestas tradicionales de la ciudad de Cuenca
mediante la utilizacion de técnicas de campo que ayudaron a crear una base de datos
confiable, donde se mostré un ato interés del publico por acudir a estos eventos,
ubicandose como prioridad la asistencia del nacleo familiar conformado por 3 a 5
personas. Entre los deportes de aventura con mayor atraccion pudimos conocer que se

encuentra en primer lugar €l parapente, seguido del rapel y escalada.

Se ha considerado a las ferias como un medio de promocién viable y de gran
alcance para dar a conocer una oferta turistica, por 1o que es conveniente establecer
alianzas entre empresas, instituciones o agencias con € fin de brindar a los asistentes un
servicio de mejor calidad en cada actividad requerida; es asi que esta investigacion deja

un precedente paralarealizacion de futuros proyectos enfocados en esta area.



ABSTRACT

This research presents a design for the development of adventure tourism
fairs to be implemented in the traditional celebrations of the city of
Cuenca. This project used field techniques that helped to create a reliable
database that showed high public interest, especially in families with 3 to
5 members, in aitendmg these events. The adventure sports that showed
the highest interest are firstly paragliding, followed by rappelling and
climbing.

Fairs are considered as a viable and wide—reaching promotion medium to
show the tourism offer; for this reason, it is corivenient to establish
alllances between companies, institutions or travel agencles in order to
offer the best quality service for each activity required. Furthermore, this
project gives precedent for further projects focused on this area.

.

UNIVERSIDAD DEL Azuay :
DEPARTAMENTO DE INGLES F

27 Good) dstonan©_

COORDINADORA




INDICE.

[ g1l 18 Toox o] o PP 1
Capitulo 1:
1.1 ANEECEABNTES. .. ..ttt e e e et e e e e e e 3
L2 JUSHITICACION. ... e e e e e e e 4
1.3 DescripCiOn del ProYECLO. .. ... v vue et e e e e e e 5
LA OBJEHIVOS. ..ot et e e e e e e e e e 5
141 Objetivogeneral........ccooii i 5
1.4.2 Objetivos eSPeCifiCoS........ovvuiie e i i e 5
1.5 Resultados eSPEratos. .. ... ... v ie e e e e e e 6
Capitulo 2: TUMSMO AE AVENEUIAL .. ... e vee e e et e et e et e e e e e e e e enns 7
2. L DEfINICION. ..ot e e e e 7
2.2 TiposSdeturiSmO de aVENTUIAL .. . ... ve i et e e e 8
P R 1= ¢ - W PP 8
2.2.1.1 Caminata O treKKiNg. .. ... .ovve it 8
2.2.1.2Ciclismo demONtaia. .. ... ... veueeie e e e 10
2203 ESCAlala .. ...vi it 12
2.2.0.4 CaMPING. e et ettt et et e e e e e 14
2.2 L 5 RAPDPE ... 16

22016 ElAXA. ... 20



2.2 2. L RAING. .. ettt e e e e e 21
2222 KaY8K. .. ..t 24
FZZ0 B N 1 = 32
2. 2. 3. L Pa A BN, .. e e 32
2.2.3.2 CaNOPY ettt ettt e e e e e e e 37
2. 2.3 3 PUBNLING. ...ttt e e e e 39

2.3 Directorio temético de turismo de aventuray eCoturisSmo. ............covevuienennnns 41
2.3.1 Inventario de sitios turisticos de turismo de aventura......................... 41
2.3, L Palte. ..o 41

2.3.0.2 SAYAUSI . .. et e e e 43

23 LB El CalaS. .. it e 45

2.3 GITON. ..t e e 48
2.3.1.5LagunadeBuUza..........oeii i 49

2.3. 1.6 RAYAIOMAL ... et e e s 50

2.3. 1.7 DESCENSO TUNM ...ttt e et et e e et e 51

2.3 L8 GUAIBCED. .. ettt ettt e e e 52

2.3 LORIO Y @ANUNCAY ... .ot et et e e e e e e e 53



23110 RIOToMEDAMDA. .. ... 54

P22 T 1 I S T 1 Lo T 55
2.3 0.2 BIbiN. st e e 56
2 A BENEMICIOS. ...t e 56
2.4.1 Beneficiosambiental€s. .. .......oveie e 57
2.4.2 Beneficios de participar en unaferiade turismo de aventura............... 57
2.5 AFPECLOSIEAIES. . . ...t 58
2.5.1 Requisitos para operacion de actividades turisticas..........coc.oovvievvnn 59
2.5.2 Requisitos paraorganizar unaferia...........c.ooviiiiiiii i 60
Capitulo 3: Cuenca, atractivos naturalesy fiestastradicionales........................ 61
3.1 GeNeralidades. ... ... 61
3.2 Cuenca, Patrimonio Cultural delaHumanidad..................cooooi i 62
3.3 ALraCtiVOSTUISIICOS. .. . vee et e e e e e e e e e e eeaaa 63
3.3 L ALraCtivVOS NAIUIAIES. . ... et e e e e e e e 63
B.BL2 IMIUSEDS. .. ettt et e ettt e e e s 66
G B [0 1= = S P 71
3.3 4 ParqUESY PIAZES. .. ... et i 73
3.3.5 Edificios patrimOniales. .. ......vuueie e e e 74
3.3.6 SItIOS AQUEDIOQICOS. .. .t eee e et et e et et e e e ee e e e 75
B A FESASUE CUBNCA. .. . e et tet e ettt e e et e e e et e e e a e e 78
341 Festadel CorpuS ChriSti......cuu it e e e 79

34,2 LA SamMaNa SaN A, . .« e et et e e e 79



34.3Fiestasde IndependencCia.........ccoveiieiie i 80

Capitulo 4: Participacion en feriasy ruedas de NegOCIO.......c.vvvveniirieein v venene 81
4.1 Marketing ferial como elemento de promocion...........c.cevvvviiiiiieie e e 81
4.2 Concepto deferiay SuS CaraCteristiCas. .. ... cvu e v i e e 84
4.2.1 Origeny evolucion delasferias.........covovviiiiiiii i 89
422 TIPOS AT .. en ittt e e 91
4.3 Ventgjasy oportunidades paralos eXpoSitores. ........oovvvevveiveiieiniinnninnnnn 95
Capitulo 5: Planificaciony Organizacion deunaferia..............ccoceeiiiiiinnen. 97
S L Etapal: Preferian ..o 97
5.1.1 Plan financiero: costo instalacion-costo beneficio................coeeeeen. 104
5.1.2 Material PromocCional...........oouuieiii i e 106
5.2 Etapall: Feriaen eCUCION. .........oveuieeie i e e e e e e, 112
5.2.1 Implementacion y desarrollo de laferiade turismo de aventura.............. 114
5.2.1.1 Antecedentes de ferias desarrolladas en Ecuador......................... 115
5.2.1.2 Justificativos parala elaboracion deunaferia..............cccocovvenni, 117
5.2.1.3 Objetivo general de laorganizacion de unaferia................oooeeeee. 118
5.2.1.4 Objetivos especificosdeunaferia............ooceeiiiiiiiiicci e, 118
5.2.1.50rganiZadOrES. .. ... ..e i e 119
5.2.1.6 BENEfiCIANios. .. ...cun i 119
5.2.0.7 RESUIAOOS. .. ... et et e e e 120

D2 LBMEAS. ...t 121



5.2.1.9 PUDIICO ODJELVO. .. ...e et e e e e e e 121

5.2.2 Plan de trabajo para €l desarrollo de laferia de turismo de aventura...... 122

5.3 Etapallll: Lapost-feriacomo seguimientoy evaluacion......................... 128
CONCIUSIONES. .. ...t ettt et e e e et e e et e et e e e e e e e 129
RECOMENABCIONES. .. ... et e e e e e e e 133
Referencias bibliografiCas... ... .....uve i e 134
ANEXO L. e e e e aa 141
ANEXO 2. .t e e e e 160
Anexo 3



PLAN PARA EL DESARROLLO DE FERIASTURISTICAS

SEGMENTO - AVENTURA

INTRODUCCION

La ciudad de Cuenca es considerada la tercera ciudad més importante del Ecuador,
ciudad turistica por su historia y cultura plasmada en la arquitectura y la calidez de su
gente, y su entorno paisgjistico que deslumbra a quienes la visitan, pues se encuentra
rodeada de montafias y entornos naturales Unicos |o que permite € desarrollo de un turismo
cultural, recreacional, ecolégico y porque no decirlo de aventura, donde se enlaza lo
moderno con lo antiguo; por esto y muchas razones mas, esta ciudad fue declarada

Patrimonio Cultural de la Humanidad por la UNESCO en € afio de 1999.

Cuenca ha sido sede de magnos eventos que han logrado afianzar nuestra identidad
autoctona 'y conocer costumbres y tradiciones extranjeras, por este motivo, nace la idea de
crear un plan que fomente e desarrollo de las ferias turisticas enfocadas a segmento de

aventura.

Por 1o que recalcamos la definicién de una feria como “una herramienta comercial que se
utiliza habitualmente en e &rea de marketing”, pero a pesar de las ventgjas que ofrece
recibe diversas criticas debido a la inversion econdmica y recursos humanos que esta

amerita

Rentabilizar la inversion en eventos feriales requiere en primer lugar una planificacion
exhaustiva de la actividad ferial definiendo los objetivos a alcanzar, las acciones a
desarrollar antes, durante y después del certamen para su logro y la ulterior medicion de los

1
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resultados obtenidos; en segundo lugar es preciso adoptar una vision multidisciplinaria de

laferia considerando |os efectos sinérgicos de otras herramientas de marketing.

No se debe dgjar de lado, laimportancia que estas han tomado dentro del &mbito turistico
no solo por la comercializacién de los productos o servicios que agui se ofertan; puesto que
estas se han convertido en una herramienta de comunicacion entre los representantes que se
encuentran dentro de este sector, convirtiéndolas en un integrador y facilitador de

intercambios comerciales.

Para alcanzar dicho objetivo es necesario identificar y evaluar centros aptos para €l
desarrollo de laferia, establecer una planificacion en base a mercado turistico y su proceso
de montgje, asi como también, los mecanismos utilizados para comprometer a los sectores

publicosy privados con esta actividad.

Para finalizar, consideramos que €l disefio de una feria es una empresa que requiere de
procesos dinamicos con un control austero de las finanzas, organizacion y difusion, de

manera gque satisfaga los intereses de | os visitantes garantizando € éxito de la misma.
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CAPITULO 1

1.1. ANTECEDENTES

La pauta para el origen de las ferias se ha dado gracias a la necesidad que ha tenido €
hombre de intercambiar productos para su subsistencia (...), de acuerdo a la historia el
comienzo de estas nace en la edad antigua, donde eran verdaderos centros de trueque
ubicados en puntos estratégicos como zonas portuarias o cruces en las rutas de caravanas,
luego en la edad romana con la creacién de la moneda como valor de cambio se acrecentd
su dinamismo y poder de concentracion del flujo comercial. En larevolucion industrial ésta
se estimulé de manera impresionante, pues su actividad se transformo en vitrinas donde
cada pais exhibia su industria y tecnologia, dentro de esta etapa nacié la Primera Feria
Internacional organizada en el Crystal Palace de Londres en € afio de 1851, la misma que

tuvo una duracién de siete meses.!

Con € pasar de los afios las mismas han ido evolucionando de acuerdo alas exigencias
del tiempo, convirtiéndose en un evento de gran importancia para € comercio y la
economia de un sin nimero de negocios, donde conocen, ofertan e intercambian sus

productos o servicios.

Para implementar un plan de desarrollo de ferias turisticas enfocado a turismo de

aventura, es necesario conocer un poco mas sobre esta aternativa, es asi que en el siglo XX

' www.santafe.gov.ar
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este tipo de turismo toma fuerza debido al interés de las préacticas deportivas a aire libre,
gue involucran un alto grado de adrenalina 'y por su naturaleza riesgosa son considerados

atractivos paralos amantes de o extremo.

Por o mencionado antes, entidades publicas y comunitarias buscan hacer de este una
puerta de ingreso hacia practicas deportivas mas responsables, estableciendo limites para
su desarrollo; sin embargo somos conscientes de que con € tiempo esta actividad ira en
aumento, por tanto es nuestra responsabilidad asegurarnos que este crecimiento se acomode

dentro de una estructura sostenible.

1.2. JUSTIFICACION

El ser humano siempre esta en busca de nuevas experiencias que planteen retos y puedan
de alguna manera medir sus capacidades fisicas y emocionales, por lo cua € turismo de

aventura es una buena opcion para satisfacer dicha necesidad.

Pese a que la provincia del Azuay cuenta con multiples lugares aptos para €l turismo de
aventura, la promocion o difusion de los mismos es considerablemente escasa, 10 que
produce una ausencia de visitantes con estas preferencias, ademés la falta de guias
especializados dentro de esta rama ha permitido que este tipo de turismo se desarrolle de
manera empirica provocando una competencia desdleal en € mercado de las operadoras

turisticas por lafalta de conocimiento y capacitacion dentro de este segmento.

El proyecto planteado busca unificar: empresas privadas, guias capacitados, entidades
publicas y comunitarias para elaborar estrategias de mercado que permitan mejorar este

4



PLAN PARA EL DESARROLLO DE FERIASTURISTICAS

SEGMENTO - AVENTURA

servicio, brindando bienestar a los grupos inmersos en este trabajo cuyo objetivo principal
es € de ofrecer una forma diferente de hacer turismo, conscientes de los impactos
ecol 0gicos que se puedan dar en los sitios naturales donde se lleva a cabo esta préctica 'y

promoviendo planes de conservacion.

1.3. DESCRIPCION DEL PROYECTO

Este proyecto consiste en disefiar una feria de turismo, en el segmento de aventura, en la
ciudad de Cuenca, durante sus fiestas tradicionales, parala exposicion y venta de productos
turisticos, a partir del 1 al 3 de noviembre del afio en curso, con lafinalidad de promover y

desarrollar la actividad econémica en el sector de aventura.

14. OBJETIVOS

141. OBJETIVO GENERAL

Elaborar un disefio para el desarrollo de Ferias de Turismo en el segmento de aventura,
en la ciudad de Cuenca como punto de encuentro entre las empresas publicas y privadas

relacionadas con € turismo de aventura, el publico y demandantes de los servicios.

142. OBJETIVOSESPECIFICOS

e Identificar, evaluar lugares aptos para el turismo de aventura

e Desarrollar una planificacion en base a mercado turistico

e Organizar el proceso de montaje de unaferia
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e Establecer mecanismos para comprometer a los sectores publicos y privados para
promover esta actividad en beneficio a desarrollo socio-econémico de los lugares

aptos para el turismo de aventura

15. RESULTADOSESPERADOS

e Guiade lugares aptos para el turismo de aventura

e Basededatos del mercado de turismo de aventura

¢ Disefio del montagje de laferia de turismo de aventura

e Plan de promocion de laferia de turismo de aventura



PLAN PARA EL DESARROLLO DE FERIASTURISTICAS

SEGMENTO - AVENTURA

CAPITULO 2

TURISMO DE AVENTURA

2.1. Definicién

Estudios han demostrado que la atraccion principal del turismo de aventura a diferencia
de las otras modalidades, es la actividad, que se da en €l lugar de interés turistico, que les
permita experimentar la adrenalina del deporte y a mismo tiempo disfrutar de las

bondades de |a natural eza.

Por lo que se considera al turismo de aventura, como la actividad que complace las
desafiantes experiencias que exigen los demandantes de este tipo; la poca
profesionalizacion que existe en este campo no permite distinguir con facilidad “las
diferencias y similitudes entre los vigjeros de aventura y los de recreacion a aire libre,

"2 5on estos

principalmente en las &reas de la motivacion, del desafio, del riesgo y del lugar,
aspectos los que deberian ser considerados por los operadores cuya obligacion es
autoevaluarse para demostrar que cuentan con las capacidades y la experiencia que se

requiere a momento de ofertar un paquete dirigido a este sector.

Es decir, en este segmento € turista puede encontrar y satisfacer su busqueda por
mejorar su condicion fisica, reducir latensién y por lo tanto mejorar su estado emociona y
fisico, asi como vivir la experiencia de “logro” a superar un reto impuesto por la

naturaleza, en donde la experiencia es sdlo lanaturalezay €l turista.

? http://aventura.idoneos.cony
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Un punto a considerarse es que “pese a auge del ecoturismo, no existe una
reglamentacion clara a respecto; hay quienes incluyen en el ecoturismo a cuaquier
actividad turistica que suponga €l contacto con la naturaleza, algo que es erréneo ya que

muchas de esas excursiones causan graves dafios al ecosistema,”®

por ggemplo el 4 x 4, €
motocross, la cabalgata, entre otros, es por ello que la secretaria de Turismo define a
Turismo de Aventura, como los vigies que tienen como fin realizar actividades recreativas,
asociadas a desafios impuestos por la naturaleza, este segmento estd compuesto por

diversas actividades agrupadas de acuerdo a espacio natural en que se desarrollan tierra,

aguay aire.(SECTUR)*
2.2. TIPOSDE TURISMO DE AVENTURA
221. Tiera

2.2.1.1. Caminatao trekking

La forma principal de locomocion en el hombre se ha convertido en una actividad
recreativa. Esta actividad es una de las de mayor aceptacion y demanda. Las rutas o
circuitos de caminata de preferencia deben estar previamente establecidas y dosificadas de
acuerdo a perfil del turista que la va a practicar (nifios, jovenes, adultos, tercera edad,

grupos pequefios o numerosos, entre otros) (Turismo de aventura, 2009).

* Enciclopedialibre Wikipedia, sf.

4 www.different.com.mx
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El término inglés, que emplean para referirse a la caminata es. trekking que significa
hacer un vige largo y dificil y es el més empleado también por los vigeros para solicitar
este servicio. La caracteristica que mas la destaca, es el deleite que sienten las personas
apasionadas del entorno natural, puesto que los recorridos son en zonas situadas en las
afueras de la urbe, lo que permite un contacto directo con la naturaleza para el disfrute de

los pargjes, flora, faunay paisgjes que el destino elegido ofrece.

Este es uno de los deportes que menos impactos causa a ambiente por la forma en
donde y como se lo realiza, es asi, que quien lo practique debe contar con un buen estado

fisico para un largo recorrido en caminos de alto relieve.

Para evitar cualquier imprevisto de saud por la condicién fisica del turista, es

recomendabl e seguir 10s siguientes pasos:

e La caminata debe de empezar lenta, sin apresurarse para dar tiempo a los
muscul os a calentarse.

e Mantener la respiracion es importante para no agitarse y evitar cansarse
répidamente.

¢ Esimportante mantenerse hidratados, por |0 que se recomienda tomar 2 litros
de agua por cada 4 horas de esfuerzo.

e Después de una subida, para descansar se debe bagar € paso y respirar

profundamente. (Caminata, 2007)
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Equipo

El equipo que se requiera dependera del grado de dificultad del area'y de la época del
ano, lo mas indispensable es |levar |os zapatos apropiados para senderismo |os mismos que
cuentan con “tacones firmes biselados |o que ayuda a mantener la firmeza del pie, cuenta
Con arcos para un mayor y mejor gjuste que evita que los pies se deslicen hacia adelante o
hacia atrés, de preferencia las botas de cuello alto para evitar posibles torceduras.”> Si se

pernocta en el lugar se debe llevar sleeping, carpay rompevientos.

2.2.1.2. Ciclismode Montafia

El ciclismo de montafia es una de las disciplinas del deporte del peddl..., que se
Ileva a cabo con bicicletas para todo terreno y se la realiza en caminos montafiosos y
dificultosos, con superficies que pueden ser de arena, barro, lodo, etc., ... con diversos

grados de dificultad técnicay esfuerzo fisico.

Tiposde bicicleta

o Rigidas

Sin suspensiones; los cuadros cuentan con horquillarigiday la parte posterior del

cuadro es solida, sin suspension.

> Enciclopedialibre wikipedia, 2007

10
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e Suspensiéon Delantera

Cuadro rigido, sin mecanismo de suspension pero remplazala horquilla sdlida con

un tenedor con suspension.

o Doble suspension

Cuadro con mecanismos de suspension traseray horqguilla con suspensién delantera.

e Las26

Con ruedas de 26 pulgadas de diametro.

e Las?29

Con ruedas de 29 pulgadas de diametro; (Este nuevo tipo de bicicletarequiere

componentes especificos, como el cuadro, horquilla de suspension delantera).

Técnica de conduccion

En e aspecto de la conduccion, € ciclista de montafia debe aprender las siguientes

técnicas:

e Mantener labicicleta detenida por a menos 20 segundos. Sin moverse.
e Levantar la rueda delantera sin caerse a asfalto (wheelie), necesario para sortear

obstacul os tales como arroyos, baches, o subidas paratener traccion.
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e Levantar ambas ruedas del piso, se recomienda pararse y levantarla del suelo con

ambas manos

Es fundamental mantener una gran concentracion a la hora de superar obstaculos, ya
gue de otro modo uno puede dar con su cuerpo en e suelo; incluso en pequefios obstacul os
por un exceso de confianza. También € tener un grado de preparacion fisica adecuado,
puesto que se sufre cambios de ritmo continuos, produciéndose grandes estado de fatiga.
Pero que se compensa con la diversion de la actividad, que llega a enganchar atodo tipo de

personas sin importar la edad. (Ciclismo de montafia, Enciclopedia Wikipedia, 2010)

2.2.1.3. Escalada

La escalada es un deporte que involucra la fuerza fisicay mental, pues consiste en el
ascenso por paredes de roca con fuerte pendiente empleando manos 'y pies como elemento
de progresion, usando técnicas y equipos especializados que permitan e desplazamiento

Seguro.

Existen diferentes tipos de escalada 'y su clasificacion se da atendiendo a la caracteristica
que tenga € terreno aescalar y alaformaen que se la encare, a continuacion se detalla las

modalidades que més se practican:

Escalada en roca: Como su nombre lo indica, € ascenso se lo realiza por rocas de
montafas, piedras 0 bloques que tengan superficies estables, que garanticen la seguridad

del escalador. A la escala en blogues se la denomina “escalada de Blogues o Boulder”, la
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misma que consiste en trepar bloques grandes, piedras 0 monolitos sean estos naturales o
artificiales a una atura no muy distante del suelo, pero con una alta dificultad para

ascenderlos.

Escalada libre o tradicional: Se lo denomina de esta manera por ser las manosy los pies

€l Unico equipo que se requiere para escalar.

Escalada libre o tradicional en roca: Tiene similitud con la anterior, con la diferencia
gue se puede usar cuerdas 0 seguros para ascender y tomar unos cortos descansos en el

transcurso de la escalada.

Escalada artificial: Esta requiere de més materiales de proteccion y de ascenso, por o
general son empleados en espeleologia para la exploraciéon de lugares poco alcanzables,

siendo un tipo de escalada lentay |aboriosa.

Escalada alpina: Es agquella que se lleva a cabo en altas montafias y tiene un
requerimiento muy especial, un guia especializado en lamateria, por los inconvenientes que
suelen presentarse debido a la capacidad fisica de la persona, condiciones meteorologicas,

descenso complicado, entre otras.

Hay otros tipos de escalada como en hielo, mixta (&reas montafiosas compuestas de hielo

y roca), deportiva, urbana, etc.
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Equipo

El equipo que se necesite sera de acuerdo al tipo de escalada que se vaya a hacer, a
continuacion se describe € equipo basico a emplearse en una escalada: arnés, pies de gato
(calzado), casco, cuerdas (estéticas, dinamicas), cintas, cordinos, mosguetones, ascensores,

guantes, rapel adores.

Elaboracion propia con laayuday apoyo de diferentes fuentes bibliogréficas.

2.2.14. Camping

“Una acampada o campamento, es una actividad cominmente cerca de arboles a aire
libre que implica pasar una 0 mas noches en una tienda de campafia, carpa o caravana,

generamente con € fin de disfrutar de la naturaleza.” (Camping, Xploremos Index)

Hay que sefidlar que este es uno de |os tipos de aventura que los vigjeros mas solicitan,
siendo asi, una de las actividades que mayor planificacion requiere de acuerdo a las
exigencias del mismo, quienes se encuentren inmiscuidos en esta rama del turismo de
aventura, deben tener en cuenta la finalidad del campamento y asi determinar la duracién,
destino, trayecto, transporte y utensilios necesarios, ademas es primordial destacar que el

carismaeingenio eslo fundamental para hacer del camping un paseo agradable.
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Equipo béasico

e Botiquin basico (vendas, alcohol, antihistaminicos, analgésicosy algodon).

¢ Un envase herméticamente sellado para cargar fésforos.

e Tienda de campafia 0 carpa, portétil, principalmente de tela sintética sirve para
dormir y protegerse del mal clima.

e Saco de dormir o sleeping que sea adecuado para dormir comodo y evitar frio
ademés de disminuir el posible contacto con insectosy otros animales.

e Plancha aidante o bajo afombra, que es una plancha flexible de material aidante
gue se utiliza para evitar la rugosidad, la temperatura, o humedad pueda tener el
suelo.

e Cantimplora, indispensable parallevar aguay beber cuando se necesite.

e Comida, envasados, alimentos deshidratados entre otros, con gran valor energético.

e Navga muy Util en diversas situaciones a lo largo de la actividad (se recomienda
[levar una navaja que se cierrey se abra bien, que tenga buen filo y tenga un seguro
resistente). La navaja debe tener al menos 100mm de largo en la parte afilada ya que
con una havaja que tenga muy cortala parte afilada no podra cortar nada largo.

e Linterna, esimportante tener bateriasy foco de repuesto.

e Cuerda, unos 5 metros siempre te puede salvar de alguna situacién, pesa poco y
ocupa poco espacio.

e Pafiuelo, puede ser muy Util, como para mojar y refrescar a alguien que se ha
desmayado por un golpe o de calor, para recoger frutos silvestres si no llevamos
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bolsa, para taponar una herida, realizar una inmovilizacion en caso de lesién de
articulacion o fractura, etc.

Silbato o pito, para usarlo en caso de emergencia, S llegara a presentarse
inconvenientes como: celular fuerade &rea, en caso de neblina o bajavisibilidad o si
nos encontraramos perdidos o extraviados del grupo; lo que permitird que a
emplearlo nos escuchen.

Mochila de tamafio y con cualidades de acuerdo a la duracion de la actividad y al
equipo que se llevara, € climay la comodidad. Una mochila debe ser de calidad
para que resista e maltrato y el esfuerzo propio de la actividad, preferible de
material impermeable. Debe poder sujetarse a la espalda dgjando las manos libres,
ademas es adecuado que tenga gjuste de cintura y de pecho para acomodarse
totalmente a cuerpo y evitar que con € movimiento propio de la actividad se golpee

0 estorbe. Las correas deben ser anchasy algo rigidas. (Camping, X ploremos | ndex)

Rappel

Su nombre proviene de la lengua francesa y su origen se da en la montafia “Matterhorn

Mount” donde se empled por primera vez esta técnica de descenso a través de una cuerda

anclada a una roca, desde entonces el rappel ha sido utilizado en un sin nimero de

actividades deportivas que requieren una bagjada vertical como: montafismo, escalada en

roca, espeleologia, barranquismo, entre otras.
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Técnicasderappe

Rappel de brazo: Es préactico en paredes de poca verticalidad colocando la
cuerda sobre e hombro para pasarla arededor de los brazos extendidos
controlando la velocidad con € agarre de la mano y por la friccién entre los
hombros y los brazos. Se rediza en paredes con poca inclinacion y corta
distancia debido a que es dificil controlar todo e peso del cuerpo con la
simple friccién con tu brazo, ademés de las heridas que se pueden provocar
por las quemaduras del roce.

Rappel Dulfer 0" a la espafiola”: Se considera el més simple para todos los
UsOS ya que no necesita equipo especial, el montafista se coloca frente a
anclgje, se pone la cuerda entre las dos piernas, la pasa alrededor de la cadera
de modo que cruce el pecho hasta e hombro contrario, pasa la cuerda por el
hombro y la deja caer por la espalda, aguantandola con la mano del mismo
lado que la cadera rozada por la cuerda. La otra mano detiene la cuerda por
arriba del montafista para mantener la posicion vertical. El riesgo de este
sistema es € roce de la cuerda con el cuerpo por lo que se debe proteger la
piel ya que la friccion puede provocar quemaduras, ademas de que se puede
soltar f&cilmente y producirse una caida libre. Es solo apto para expertos y

atrevidos.
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Rappel Comichi: Se asemeja a dulfer con la diferencia de que la cuerda no
pasa directamente por el muslo, s no por un mosqueton del arnésy la cuerda
pasa por la espalda.

Rappel con mosguetones. También llamado sistema Gramminger o de
bomberos, para este rgpel se utilizan mosquetones de forma ovalada o en
formade "D", uno con seguro, o dos sin seguro con los gatillos enfrentados, y
tres mas sin seguro (0 cuatro si la cuerda es de diametro menor a diez
milimetros).

Freno con mosqueton: Utilizando un mosquetdn con seguro se le da dos o
tres vueltas a la cuerda en barrilete en el extremo paralelo a seguro, y
asegurando el arnés mediante otro mosgueton.

Rappel con nudo dindmico: En caso de necesidad podemos usar un
mosqueton de seguridad con forma asimétrica (de pera) y un nudo dinamico.
Este sistema hace correr mucho la cuerda, por lo que hay que tener
precaucion.

Rappel con ocho: Recibe este nombre debido a la forma del mismo
descensor, aunque € aparato es un clasico del mundo de la escalada,
actualmente su uso se ha reducido ante la aparicion de otros descensores mas
eficientesy seguros.

Rappel con descendedor de poleas: Usado especialmente en la préctica de la
espeleologia 0 espeleismo. El aparato consiste en 2 poleas donde la cuerda

formauna"S" generando suficiente friccion para controlar nuestro descenso.
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Hay dos modelos basicamente; sin seguro y con seguro autoblocante. (Stop
de Petzl)

e Rape con dispositivos tubulares: Entre los més populares esta e ATC
(controlador de trafico aéreo), € reverso y otros cuyos hombres dependen del
fabricante, tienen un factor de friccion mayor que € ocho, por lo que se
necesita menor esfuerzo para controlar nuestro descenso. Otra ventgja frente
a ocho es que no rizala cuerda.

e Rappe con Rack: También Ilamado popularmente marimba, esta formado
por barras, y fueron disefiados para descender grandes verticales, rizan muy
poco la cuerda y funcionan incluso con cuerdas embarradas. (Rappel,

Xploremos Index)

Equipo

El equipo aemplearse es el siguiente:

e Arnés

e Mosquetones

e Cintas express

e Cuerdadinamica

e Sistemas de descensor o0 seguro (ATC, Gri-gri, 8, etc)
e Casco

e Guantes
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2216. El4x4

Los que practican este deporte buscan rutas que por sus caracteristicas exijan de ellos
y sus méquinas toda la habilidad y recursos para superarlas con éxito. Cuanto més tiempo
se emplee en recorrer unos metros por la dificultad del terreno, cuanto mayor esfuerzo
requiera afrontar una pendiente, una trialera o cualquier otro obstaculo, mayor satisfaccion

obtendra el conductor al superarlo (Todoterreno-Walkabout, s.f.).

La alta velocidad dentro de este deporte no es muy recomendable, debido a los dafios
gue ocasiona a vehiculo y el aumento de riesgo para € conductor y copiloto, € trabajo en
equipo es primordial en este tipo de evento, puesto que en € trayecto del vige habra
obstaculos que impidan pasarlos solo con la traccion del vehiculo, 1o que implica bajarse
innumerables vecesy recorrer a pie distintos tramos, cruzar rios caminando para verificar la
profundidad y encontrar el mejor punto de vadeo, salvar |os autos que queden atrapados en
algun lodazal, fango, charco, etc., y asi un sinfin de inconvenientes que exige un bue estado

y condicion fisica por parte de los participantes.

El solo hecho que & 4x4 se desenvuelva en el entorno natural obliga a todos aquellos
involucrados en buscar alternativas para no afectar el medio, el todoterreno es un
pasatiempo que requiere colaboracion y presume una constante superacion, a mas del
profundo respeto por la naturaleza. Es una actividad inolvidable para todo aguel que la

practique, llena de emocionesy con todos los ingredientes de |as grandes aventuras.
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22.2. Agua

2221, Rafting

El rafting o descenso de rios es un deporte acuético y de recreacion que se préctica en
rios de grandes caudales; consiste en navegar o recorrer a altas velocidades en los cauces
de rios en ladireccion de la corriente; es decir rio abgjo. Estos tienen grados de turbulencia

alos cuales se los denomina “ rapidos.”

“La embarcacion con la que se redliza este deporte es [lamada raft o bote neumético que
por lo genera tiene unas medidas de 5x2 metros y una capacidad de entre cuatro a diez

personas.” (Rafting walkabout, s.f)

Es muy necesario prestar atencion a las instrucciones previas que el monitor o trainer,
indica parareaizar el deporte, estas por lo general se enfoca en como se debe manipular €l
remo durante el recorrido para dirigir e bote cuando se presentan los diferentes tipos de

turbulencias u obstacul os que trae consigo € rio.

Origenes dd rafting.

La palabra rafting, proviene del término inglés raft, que significa balsa. Los pioneros
de esta actividad tuvieron sus inicios en los Estados Unidos, en el rio Colorado, con la

motivacion principal de mezclar la aventura con el turismo.
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Se presume que este deporte nacié y fue practicado a mediados de siglo, con
embarcaciones no tan estables, o que despertd e interésy la blsgueda de mejorar € equipo
pararealizar este pasatiempo de forma segura; es asi que € afo de 1938 se realizo e primer
descenso en €l rio Colorado con un bote neumético que eran los que utilizaban € gército de

ese pais. (Walkabout Expedicionesy Aventura 2001)

Clasificacion

De acuerdo a la dificultad que presentan los rios a navegarlos se ha desarrollado una

clasificacion internacional ampliamente aceptada, 1a cual se detalla a continuacion:

e Aguas planas: Serefiere a cuerpos de agua cuya superficie es practicamente
plana, sus remolinos, huecosy saltos no son significativas.

e Nive |: Muy facil. Aguas cas planas, muy poco turbulentas con pequefias
corrientes. Totalmente navegable.

e Nive Il: Fécil. Aguas un poco turbulentas con huecos y hoyos de no mas de
25 centimetros, remolinos peguefios sin peligro alguno para un nadador.

e Nivel I1l: Intermedio. Aguas turbulentas con huecosy corrientes medianas de
no mas de un metro, remolinos de cuidado para un nadador y de alguna
consideracion para una embarcacion. La navegacion requiere buena técnicay
conocimiento del rio, a partir de este nivel se consideran rios rgpidos, de

aguas blancas o0 aguas bravas.
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e Nive IV: Dificil. Aguas blancas muy turbulentas pero predecibles. Huecosy
corrientes de hasta dos metros, remolinos considerables para una
embarcacion. Pueden existir cascadas de consideracién. La navegacion
requiere muy buena técnica 'y conocimiento del rio. Existen pasos estrechos
gue requieren maniobrasy técnicas complicadas.

e Nivel V: Experto. Aguas blancas muy turbulentas poco predecibles con
rompientes y huecos de mas de dos metros. Remolinos y cascadas de peligro.
Requiere un grado de técnica experto y muy buen conocimiento del rio.
Necesidad de maniobras extremadamente técnicas.

e Nive VI: Extremadamente dificil o no navegable. Se considera muy dificil o

imposible de navegar.’®

De acuerdo alo sefialado los niveles que més se llevan acabo son los 11 y 1V, los cuales
son dirigidos por un guia especializado o también Ilamado timonel, quien posee la
experiencia'y conocimiento adecuado para la préctica del rafting en los diferentes niveles
anteriormente mencionados. Cabe recalcar que € nivel V es el més complicado y debe ser

efectuado exclusivamente por expertos en el tema.

Equipo:
e Boteoraft
e Remos

® Rafting, X ploremos Index
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e Chaleco savavidas

e Casco.

2.2.2.2. Kayak

“Laetimologia de esta palabra proviene de la palabrainglesa kayak (deporte en canoa) y
de la palabra esquimal qayag que hace referencia a una canoa de pesca...”, siendo una
embarcacion de disefio hidrodindmico (similar ala piragua), con una capacidad maxima de
una o dos personas por bote, llevando en la mano una pala de doble aspa como elemento
propulsor; los remeros se sientan mirando hacia la proa para avanzar en e sentido de la

corriente.

Seguin estudios realizados se dice que estos botes existen desde hace 4.000 afios, estos
eran utilizados para como medio de subsistencia; para buscar aimentos. Con el tiempo

tomo adeptosy se convirtié en un deporte.

Tiposy equipamiento

La evolucion de este deporte ha ramificado el kayak en dos: € kayak para correr
rapidos y el kayak de rodeo o estilo libre, e primero es un kayak que mide
aproximadamente 240cm y tiene un volumen promedio de 240 litros todo esta
uniformemente distribuido para darle la estabilidad que se requiere para una perfecta

flotacion; en cambio el segundo mencionado en la parte superior, tiene un promedio cerca
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de 190cm y 105 litros, se encuentra disefiado con muchos angulos y curvas para adherirse

al aguaaaltavelocidad y realizar maniobras. (Revistadini.com 2011).

Existe una subdivision de los mismos de acuerdo a su estructura o medio, entre ellos se

destacan los siguientes:

Kayak derecreo o de paseo

Es un kayak que ha sido disefiado como su nombre lo indica para salidas de paseo, este
permite remar en aguas tranquilas como lagos pequefios, rios planos, mar tranquilo, entre

otros. Este es perfecto para aprendices debido a su formaversatil y maniobrable.

Normal mente se caracterizan por:

e Tener una bafiera grande que facilitaal navegante laentraday salida del kayak.

e Esancho paraunamayor estabilidad.

e Sutamano no superalos 3.6 metros, lo que permite su lentitud en la navegaciony la
facilidad de poder transportarlos.

e Su capacidad de cargaes limitada, por lo general abarca entre 1 a3 personas.

e El material que posee es pléstico.
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Kayak” sit on top”

Es un kayak autovaciable que en inglés significa “estar sentado por encima’, es muy
similar a un kayak de recreo, pesca 0 de mar. Este modelo o tipo de kayak posee un “open
cockpit kayak”, que no es méas que una cubierta que tiene en la popa (asiento en la parte
delantera) que permite a kayakista montar o salir de manera rapida y sencilla desde €l

lugar de partida; el mismo tiene lafacilidad de poder palear sin sentirse atrapado.

Caracteristicas:

e Encomparacion al anterior es mas corto y ancho, 1o que da una mayor lentitud en su
navegacion.
e Esmaniobrabley es recomendado paratodas |as edades.

o Estafabricado de plastico (polietileno) y también de fibrade vidrio.
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Kayak deiniciacion

Parainiciarse al kayakismo es recomendable usar un kayak de recreo de preferencia que
sea autovaciable; ya que estos proporcionan estabilidad y seguridad a practicante al
momento de caer o tener contacto con el agua del mar, rio o lago, ademas de que les es facil

volver asubir.

Kayak detravesia o de mar

Un kayak de travesia como su nombre lo indica ha sido disefiado para recorridos medio-

largo, ya sean en grandes lagos, mares o rios de aguas tranquilas.

Caracteristicas:

e Lasmedidas que un kayak de travesia posee esta sobre los 5m de largo y 0.55m de

ancho.

e Posee compartimentos estancos en proay popa.

Similitudesy diferencias entre un kayak detravesiay de mar

Existen varias similitudes y diferencias entre estos dos tipos de kayak, las més

sobresalientes se detall an a continuaci on:

e Unkayak de mar puede ser de travesia o competicion.

e El kayak detravesia por o general es mas estable y con algo mas de peso.
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o A diferencia del anterior un kayak de mar de competicion es mucho mas radical,

porgque se busca que sea rdpido, es por elo que este serd més largo, estrecho e

inestable.

KAYAK DE MAR
Kayak de aguasbravasoriverrunnig

Este tipo de kayak es similar a de recreo, la diferencia radica en que € “riverrunning”
es para descenso de rios, es aconsgjable que para este tipo de préactica se cuente con un
nivel de especializacion en alguna escuela que tenga instructores expertos en € tema, ya

gue €l recorrido de estos kayaks son hecho en aguas bravas con corriente y saltos de poco

y medio nivel.’
AE =

7 Kayakismo.com
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Equipo basico personal

e Kayak

e Chaleco salvavidas

e Remo

e Casco paradescenso de rios
e Pito o elemento sonoro

e Ropa apropiada

e Cuerdade seguridad
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Glosario delas palabras mas usadas en kayak

e Edora o longitud: Siempre debe superar los 4,30 metros. Para un kayak de
mar |o ideal es que seaigual alalongitud de onda, es decir, ala distancia que
hay entre las crestas de las olas, con las puntas altas para que no se "clave" en
el mar. A mayor eslora aumenta la velocidad pero disminuye la capacidad de
maniobra

e Manga o ancho: Normalmente varia entre 0,55 y 0,60 cm. La mayor manga
es sinénimo de estabilidad y por tanto de relax, pero también significa pérdida
de velocidad. La manga, ademas, aumenta la capacidad de carga.

e Quilla: Cuanto més curva sea ésta, permitira una mayor maniobrabilidad.
Pero también disminuira la estabilidad en la direccion (tracking). Un disefio
maés redondo se traduce en velocidad, ya que ofrece menos resistenciaa agua.
Sera un poco mas inestable, pero bueno paratrabajar en las olas.

e Timon: Es un opcional muy importante, sobre todo para navegar en aguas
abiertas donde la corriente, las olas y el viento son obstaculos dificiles de
mangjar. El timén ayuda a ahorrar una gran dosis de energia que se puede
dedicar a avance del kayak.

e Apoya pie regulable: Controla e timon, fundamental para los kayaks de
mayor eslora. Permite al kayakista apoyarse durante laremaday trabarse para

redizar |as distintas maniobras.
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Asiento: Quizés e elemento més importante de un kayak de travesia sea un
asiento confortable con un buen respaldo. De lo contrario el cansancio
empeorara con las horas.

Compartimentos estancos. Son bodegas de carga que se encuentran a popa
y/o proa de la embarcacion. En ellos se lleva todo lo necesario para la
navegacion: comida, equipos secos, material de seguridad, carpa, etc. jEs
necesario gue sean realmente estancos! Para ello es bueno que posean tapas
de neoprene por debgo de las de plastico. Las bocas deben ser
suficientemente amplias como para permitir la cargay descarga del equipo.
Flotabilidad: Est4 dada por los compartimentos estancos. Si el bote no los
tiene, es conveniente colocar bolsas de aire 0 barras de polietileno expandido,
gue ademés agregan resistencia ala estructura.

Cubre cockpit: Es una pollera que se fija a la cintura del kayakistay d
"labio" del cockpit, asegurando entonces la condicion de estanco de la
embarcacion. Hay que asegurarse de que cuente con la cuerda de escape
necesaria en caso de vuelco, para abandonar €l bote. Preferimos las de
neoprene y gue gusten fuertemente al cerrar en el kayak.

Remos. Los de travesia son més largos que los de rio y poseen palas mas
finas, para contrarrestar €l efecto del viento. Las palas del remo se encuentran
en distinto plano, con una inclinacién entre si de unos noventa grados. Hay

gue tener en cuenta que existen remos diferenciados para diestrosy zurdos.
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e Chaleco salvavidas. Debe usarse siempre. Es imprescindible verificar su
flotabilidad respecto del propio peso corporal.

e Bomba de achique: Es una bomba manual que sirve para extraer el agua que
haya podido entrar en nuestra embarcacion debido a un abandono o a alguna
filtracion. Algunos kayaks la traen incorporada. También puede comprarse
una bomba portatil. Es un elemento imprescindible para quienes gustan de las

travesias en solitario.®

2.2.3. Aire

2.2.3.1. Parapente

El inicio del parapente se da a finades del siglo XX, ain no se determina cud fue la
causa exacta que dio origen a este deporte, pero se especula dos teorias acerca de este tema.
La una afirma que surgio por la idea de un grupo de montafieros que deseaban incorporar
nuevas formas de descenso a través de paracaidas, |a otra alega que a fines de los 60°s un
grupo de paracaidistas especializados en satos de exhibicion, tomaron la decision de

hacerlo desde una pendiente muy inclinada en vez de un avion.

Otros seguidores de este deporte asumen que quién dio paso para que se origine este

deporte, “es un ingeniero que estuvo a cargo del transbordador “Space Shuttle”, quien

& Basombrio, P. 2007
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concibio laideade hacer una solaaacomo lade los aeroplanos que mantuviese su formay

propiedades gracias a propio aire.” (Parapente walkabout)

Es asi que se construye un paracaidas de doble capa con un perfil aerodindmico, lo
gue permitio aumentar de forma sorprendente la capacidad de maniobra del clasico
paraguas de los paracaidas, |0 que provoco una verdadera revolucion, pues se planted la
posibilidad, no solo de frenar una caida, sino la capacidad de ascender. Por lo que nace en
Annemasse, Saboya, nacié la primera escuela de parapente de Europa que aln esta

funcionando. (Parapente walkabout)

“El nombre de parapente es una reduccion de “paracaidas de pendiente”. Se podria
definir como un planeador ultraliviano flexible. El parapente no se compone de partes
rigidasy su peso es menor que € del piloto, ademéas no porta ningun tipo de motorizacion,

se vale Unicamente de su planeo.” (Parapente, Deportes extremos s.f.)

Conformacion del parapente

El parapente esté conformado de los siguientes el ementos:

e Laslladonde @ piloto se posiciona para € planeo, debe estar unida a los
sostenedores de |a estructura de tela que conformalavela
e La vela debe estar entre 4 y 8 metros por encima del piloto, su forma es

elipticay el material esrip-stop (tgido sintético muy resistente y ligero).
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e Borde de atague que enfrenta el viento y se mantiene abierto para el ingreso
del aire.

e Bordedefugaeslaparte quedaa sotaventoy alos laterales.

e Frenos son anillas que se encuentran a la altura de la cabeza del piloto, se
encuentran conectados al borde de fuga que permite deformar hasta conseguir
gue el parapente frene su velocidad de avance; también son empleados a

momento de girar hacialos costados. °

Equipo

Se requiere de un minimo equipo entre elos:

e Parapente

e Silla

e Paracaidas de emergencia (incorporado alasilla)

e Casco

e Ropaligera

e Variodtimetro o ativariometro lo que indica la atura que se adquiere o se
Ilegaa perder, amas de lavelocidad que se tiene

e GPS

e Equipoderadio

° Parapente, deportesextemos.net
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Datos generales de como realizar €l vuelo

Latécnica

Latécnicade vuelo es super sencilla, pues solo se necesita saber maniobrar |os frenos;
no obstante es necesario tomar en cuenta gque este procedimiento debe gecutarse paso a

paso, por |o que se recomienda tener presente |os siguientes consg os:

¢ Repaso mental del vuelo: Aqui se debe tener claro la trayectoria a seguir y la
distancia establecida, a mas de ello, es necesario hacer un andlisis de las
condiciones meteorologicas y las del terreno que se va atravesar; a igua quela
buena eleccion de un lugar para despeguey aterrizaje.

e Egspacio suficiente: Que permita extender la vela dentro de una pendiente
adecuada con una inclinacion de unos 30°; es decir que cuente con espacio de
terreno bastante extenso y apropiado para abortar € despegue.

e Preparacion del equipo: Antesdeiniciar el proceso de hinchado y despegue, se
debe fijar lamirada en € manga de viento.

e Fasedeinflado o hinchado: Comienza con una carreraalaque sele aumentael
ritmo, después de comprobar que todo estd en orden para el despegue. Para
empezar se necesita una velocidad maxima de 30km/h, a medida que se

incremente la velocidad se vera como la vela vatomando su forma.
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El vuelo

Para glecutar €l vuelo de parapente es necesario tomar en cuenta “las corrientes térmicas
(ascension de aire caliente) que son el motor de las aeronaves de planeo..., la velocidad
maxima que puede alcanzar un modelo intermedio oscila entre los 50 Km/h y laminima es
de 24 Km/h, mientras que la de competicion supera los 60 Km/h.” (Parapente, deportes

extremos)

El parapente conforma tres partes fundamentales de accion: despegar, volar y aterrizar
paralo cual esindispensable redlizarlo desde unaladera no muy inclinaday donde el viento
se encuentre de frente de manera moderada (10-20 Km/h), una vez que € piloto ha tomado
vuelo se sentara cOmodamente en una silla sujeta a la banda de suspentaje por

mosguetones.

“Laformade vuelo es pendular, o que quiere decir que el piloto tiene control directo en
sblo dos de los tres planos de vuelo; alabeo (con € peso del piloto y los frenos) y cabeceo
con los dos frenos simultaneamente y con el acelerador) la guifiada por lo tanto, a carecer

de cola, queda fueradel control del piloto.” (Parapente, deportes extremos)

De acuerdo alo citado se debe considerar a parapente como un deporte que exige un ato

conocimiento técnico, tactico y un importante entrenamiento practico.
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Aterrizaje

Al igua que e despegue, el aterrizaje requiere de una maniobra que debe realizarse de
manera correcta, por 1o que se debe ya tener conocimiento de la zona en donde se va a
realizar el planeo para asegurarse de que no habra obstaculos peligrosos que impidan €
aterrizaje o lastime a la persona que esta volando € parapente, ademas se debe aterrizar
siempre con € viento en contra. Durante este transcurso es necesario evitar acciones

bruscas.

2.2.3.2. Canopy
“Canopy se deriva de una palabra inglesa que significa dosel, toldo o béveda, que
en el ambito forestal se refiere al estrato superior de un bosque formado por copas de
arboles.”

Se dice que este deporte aparecio en los afios 70 por la destreza de dos estudiantes de
biologia de la Universidad de los Angeles-California, Donald Perry y Jhon Williams,
guienes se encontraban estudiando la biodiversidad del estrato superior (canopy) de la selva
tropical de Costa Rica, pues debido a dificil acceso del lugar implementaron técnicas de
escalada con todo el material que disponian en e bosgue tropical; de esta manera se
consideré a “canopy” como una forma origina de trasladarse dentro de la selva

adquiriendo una gran acogida entre los investigadores y conservacionistas. Siendo a
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principios de los afios 90 cuando surge la idea de aplicar estas técnicas con fines de ocio,
convirtiéndose en el deporte que hoy conocemos “canopy” . *°

Esta actividad consiste en € cruce o deslizamiento recreativo a través de lineas de cuerda
o cables de acero, anclados a estructuras fijas a diferentes aturas del piso recorriendo una
ruta estipul ada.

“El deslizamiento en las lineas es por gravedad y cada persona puede manipular la
velocidad a la que desea desplazarse, pero en cada llegada existe un sistema de freno de
emergencia y dependiendo las condiciones climaticas se puede llegar a los 50Km/h de
velocidad.” (Diario EI Comercio)

En Ecuador e canopy es un deporte novedoso gque hatenido gran acogida por parte de
las personas que gustan de aternativas diferentes de vivir una experiencia ecolégica llena
de emociones, pues la practica del mismo permite disfrutar del maravilloso recurso natural
gue poseen nuestros bosgues desde o mas alto a grandes velocidades produciendo mucha
adrenalina en |os aventureros.

Recomendaciones:
e Use ropa comoda de preferencia calentador liviano, short y camiseta, zapatos
deportivos.
e En época de lluvias se recomienda llevar un impermeable y ropa adecuada para

este tipo de clima.

10 territoriocanopy.com
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e Si e canopy lo préctica en la costa ecuatoriana, no olvide llevar repelente y una

gorra.

e Es necesario que esta actividad sea practicada con un guia especiaizado, €

mismo que acompafia durante toda la travesia e indicala funcién del equipo.

Equipo de seguridad

e Equipo completo de arnés

e Casco

e Guantes con refuerzo de cuero en lapama

e Poleas

e Zapatos con suelade caucho

2.2.3.3. Puenting

Los origenes del puenting se remontan a los afios 80, pero no se tiene claro como
aparecio, existen diferentes teorias entre ellas:

Que € puenting procede por la préactica de estudiantes aventureros que buscaban
nuevas formas de competencias aéreas con lanzamientos desde puentes sujetos a gomas
eldsticas, otros aseguran que este deporte surge como la adaptacion milenaria que se
préctica en la Isla de Pentecostés, en e archipiélago melanesio de Vanuatu. En cambio
otros afirman gque nace del entrenamiento de los escaladores, quienes lo practicaban para

acostumbrarse a | as caidas que se producen cuando escalan.*

1 ecostravel.com

12 wanadoo.es (puenting)
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El puenting es un deporte que permite vivir emociones extremas, se realiza desde lo alto
de un puente y quién lo efectle debe tener € suficiente valor paradar €l salto y sentir todas
esas Vibras de pura adrenaina, €l Unico impedimento para hacerlo serian los problemas
cardiacos o de vértigo que la persona padezca.

Como su nombre lo indica el puenting consiste en el salto desde un lado del puente con
un gran balanceo, sujeto al mismo mediante un arnés y una cuerda, se salta de un lado del
puente mientras que la otra se encuentra anclada a otro lado, los principiantes deben estar
en cuclillas desde lo alto de la barandilla o agarrados a ella hasta e Ultimo momento para
dar el salto de espaldas hacia €l vacio. En la segunda ocasion este ya puede ser de frente
paravivir con mayor agrado la sensacion de aventura.

Equipo

e Cuerdas

e Arnés

e Mosguetones

e Cordinos

e Ocho

e Casco
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2.3. DIRECTORIO TEMATICO DE TURISMO AVENTURA Y ECOTURISMO
Este cuadro se encuentra en la parte de anexos.
23.1. INVENTARIODE SITIOSDE TURISMO DE AVENTURA (LOCAL)

23.1.1. Paute(Escalada)

Ubicacion: 35 Kilémetros al noreste de Cuenca, 3 Km. a norte del centro de Paute.

Altura: 2300 msnm.

Clima: Célido tropical

NUmero devias: 59 vias

Descripcion: Es € principal sector de escaada deportiva del pais, posee un
excelente clima que permite escalar durante todo €l afio, laroca en la que se escala es de
tipo volcanico de muy buena calidad, las paredes se ubican en el lado oeste de la Quebrada
de Campanas Huaico, 3km a norte de Paute. Existen dos zonas principaes, € lado
izquierdo o Sector de la Faraonay € derecho llamado Sector del Aguila Guerrera aqui vive
una pareja de &guilas pechinegras que es importante respetar y prestar atencion. Dentro de

las rutas abundan las regletas con cruces definidos de hasta tres largos.

En vehiculo privado se debe tomar 1a Panamericana Norte y luego tomar el desvio hacia
el este en direccidn a la ciudad de Paute, una vez que llegue a centro de Paute, tomar la
direccion Norte hacia el mirador o Quebrada de Campanas Huaico, parair a este sector hay

un camino que sube por unos 10 minutosy se necesita vehiculo de doble traccion, cuando
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se esté en d lugar el auto se lo deja estacionado en la parte baja, para proceder a ascender

unos 30 minutos hasta la base de las vias.

Si no se posee un transporte privado, hay dos empresas que van de manera directa a este
canton todos los dias ellas son: “Rio Cutilcay” y “Rio paute”, las mismas que pueden ser
abordadas en e Terminal Terrestre de la ciudad de Cuenca. En Paute se debe tomar la
direccién Norte gue conduce a las escalinatas del mirador 0 a la quebrada de Campanas
Huaico, luego continuar el camino hasta divisar las paredes a mano izquierda (oeste). El
sitio proporciona la posibilidad de acampar junto a camino cerca de una quebrada, se
recomienda llevar botellas de agua para hidratacion; ya que €l agua del rio de la quebrada

no es pura.
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2.3.1.2. Sayausi

Ubicacion: 8 Km. al oeste, desde el centro de Cuenca

Altura: 2700 msnm.

Clima: Frioy himedo.

NUmero devias: 11 vias

Descripcion: Sayausi, una de las parroquias a oeste de Cuenca, es la zona de
escalada mas cerca ala ciudad, la roca esta ubicada frente a rio Tomebambay a pesar de
su bagja altura (10 metros), es muy diversa desde placas contraplomadas hasta fisuras y

extraplomos.

Se puede llegar en transporte privado desde el centro de la ciudad (Parque Calderdn),
tomando la calle Bolivar en direccion oeste, luego seguir por la Av. Ordéiiez Lazo hasta
llegar a la parroquia rural de Sayausi., desde alli girar a mano izquierda, y tomar la
autopista en direccion hacia Cuenca, luego de pasar dos puentes estacionar el vehiculo,
frente a una piedra de 8 metros se debe caminar hacia la orilla del rio Tomebamba, a 100

metros a mano derecha para encontrar labase de lapiedray proceder alaescalada.

El transporte pablico que nos lleva hasta esta parroquia, es la linea 3 de autobls que
vaa Sayausi, que se la puede tomar en la Av. 12 de abril ala aturadel Puente Otorongo, €
recorrido dura aproximadamente 30min. a acercarse a lugar se debe estar pendiente para

bajarse en e restaurante “Las Cabafas’ (entrada al pueblo de Sayausi), luego caminar
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100mts cruzando & Rio Tomebamba por un puente peatonal de maderay bajar por la orilla

unos 150mts hasta la base de la piedra.

Este sitio esideal para principiantes y especialmente para quienes desean (0 pueden)
escalar solo medio dia; sin embargo por su facil acceso existen algunos inconvenientes,
uno de ellos es una mayor cantidad de basura y peligros como ladrones, por lo que se
recomienda ir en grupo, no hay posibilidades de acampar y € sitio de escalada se encuentra

en terreno privado.

Existen en Sayausi una serie de rutas de escalada entre ellas € Cerro Cabogana, que
han adquirido su hombre por las diferentes anécdotas ocurridas en el momento que fueron

descubiertas y practicadas.
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23.1.3. Cajas

Ubicacion: 30 kildmetros a oeste, desde el centro de Cuenca.

Altura: 3500 msnm.

Clima: frio - hiimedo

NUmero devisitas: 30 vias.

Descripcion: El Parque Naciona Cajas, esta localizado a 30 kildmetros de Cuenca.
Es una zona de alta montafia con mas de 234 lagunas, valles y picos, que han sido cavados
por antiguos glaciares. Es la zona de mayor potencial del pais para la escalada en roca, por
el momento existen 30 rutas entre tradicionales y deportivas dentro del Parque y otras en
las éreas vecinas, los tres sectores més desarrollados del &rea son: Cochuma, Toreadora

Chicay LaProa.

Su clima es frio por lo general, pero también presenta temperaturas bastante
agradables con el paisge de las lagunas, del paramo, los maestuosos picosy la calidad de
las escaladas, hacen que valga la pena € esfuerzo de subir la roca que presenta una
excelente friccién, por lo que la mayoria de vias han sido abiertas en placas. Debido a la

baja temperatura del area es recomendable llevar ropa abrigada apropiada.

El Parque Nacional El Cajas, cuenta con una carretera de priier orden que lo atraviesa,
la misma que permite el acceso a los diferentes lugares de visita turistica. Existen cabahas

para alojarse en la laguna de Cucheros, dispone de un centro administrativo en Illincocha,
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un centro de interpretacion y centro de visitantes en Toreadora, sefializacion de laviay de
los principales senderos, controles de ingreso y parqueaderos. En el centro de la Toreadora
se puede alquilar equipo de campamento y caminatas, alimentacion, informacion y

recomendaciones.

Diariamente se pueden tomar buses que van a Guayaquil por la via Cuence
Molleturo-Naranjal, de las cooperativas. San Luis, Super Taxis, Turismo Oriental, Super
Semeria, Sucre 0 unalineainterprovincial que vaya ala parroquia de Molleturo, transportes
Occidental, que se lo puede tomar en e sector de la Feria Libre o los transportes

anteriormente mencionados que se lostomaen el Terminal Terrestre de Cuenca.

Cochuma, esta zona de escalada se encuentra fuera de los limites del Parque,
para llegar es necesario quedarse en Tres Cruces y comenzar la caminata en direccion a
Cerro Paraguillas a unos 100 metros de su cumbre; ya en € arenal, seguir hacia €l oeste
hasta el valle y laguna de Cochuma, descendiendo hasta los 4200 msnm. Las paredes se
ubican a doscientos metros al suroeste de la laguna, la caminata demora alrededor de una

horay son 3 kilGmetros aproximadamente.

Este lugar de gran belleza escénicay con un tipo de escalada muy divertido, es idedl
para acampar s se va por €l dia, es recomendable ir siempre con linterna 'y brdjula. Por
precaucion es necesario que €l regreso sea pronto debido a los posibles cambios climéticos

en especial con laneblina cercadel Paraguillas.
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Latoreadora chica, sitio de escalada, se encuentra arededor de la laguna del mismo
nombre junto a Centro de Interpretacion del Parque, es una de las aproximaciones méas

cortas.

La Proa, se encuentra localizada a 20 metros de caminata desde la carretera, por €l
sendero que va hacia las Lagunas Burines y Mamamag, su forma de proa de barco es
posible distinguirla desde el camino y a medida que uno se acerca, presenta una elevacion

de 30 metros con rutas extrapol adas a una altitud de 4.200 metros.

San Luis, se ubica en lafalda sur del Cerro que toma su mismo nombre, se encuentra
en un bloque de color amarillento, con una fisura notoria que lo divide en dos; para llegar
es posible acceder o bien desde la laguna Toreadora o desde la lllincocha, con una

aproximacion de unos 45 minutos a pie.
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23.14. Girdn

Ubicacion: 45 Km. al suroeste de Cuenca.

Altura: 2.700 msnm.

Clima: Laépoca secaes de julio a diciembre aproximadamente.

Descripcion: El sitio de escalada se [lama Torre Cucho, localizado a 6 km del pueblo
de Girdn parallegar se tomala carretera en direccion a San Fernando. Unavez enlarutase
toma el desvio a mano izquierda (camino de tierra) aprox. a2 km de Giron, se recorre unos
pocos kilometros en direccion a caserio, encontrando laroca poco antes del puente sobre el

rio que bagja del Chorro.

Girdn se caracteriza por su escalada en conglomerado, lo que implicala posibilidad de
piedras flojas durante la escalada. Sin embargo, |a escalada es de excelente calidad, donde
encontraras rutas largas con presas positivas en angulos extraplomados, es aconsejable el

uso de casco y paralas vias largas es necesario llevar dos cuerdas de 50 m, o unade 70 m.
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2.3.1.5. LagunadeBusa

Ubicacién: 55 km al suroeste de Cuenca.

Altura; 2700 msnm

Clima: Himedo y templado

Descripcion: El sitio se encuentra en el Canton de San Fernando ubicado a unos 55
km a sur oeste de la ciudad de Cuenca, para llegar a la zona se tiene que seguir la via
Cuenca-Machala, al llegar a Girdn (35 km desde Cuenca aproximadamente), continuar con
direccion a San Fernando, ya en €l pueblo, tomar la direccion que conduce hacia la Laguna
de Busa, los boulders estan ubicados en direccion Noreste desde la laguna entre dos lomas
pequefias, llevar cepillos y crash pads debido a la atura de algunos boulders. La mejor

temporada para escalar en Busa son los meses de junio, julio y agosto.

La laguna cuenta con una extensién de 12 hectareas, con una playa de singular
atraccion para los amantes de la naturaleza, 1leguen acampar. Para conocer la laguna en su
totalidad existen recorridos estimados alrededor de 30 a 40 minutos, |0 que permite admirar

la majestuosidad de su paisgje y abundante vegetacion.

49



PLAN PARA EL DESARROLLO DE FERIASTURISTICAS

SEGMENTO - AVENTURA

2.3.1.6. Rayaloma (Ciclismo de montafia)

Ubicacion: 8,7 kilometros al sur este, desde €l centro de Cuenca.
Distancia del descenso: 3 kilometros

Altura: 2704msnm

Clima: Templado

Atractivos: Vistade Cuencay e descenso.

Descripcion: Es uno de los lugares para descenso de montafia con un enorme
potencia debido a su cercania a la ciudad de Cuenca, toma apenas 20 minutos para llegar
desde el centro histérico. El descenso empieza en la cumbre que es una explanada iniciada
por un camino de césped que se adentra en un bosgue de eucalipto, este atraviesa en
algunas ocasiones caminos de tierra que nunca han sido transitados, es muy rgpido con

buenas curvas, saltos naturales y piedras al final.
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2.3.1.7. Descenso Turi lasAntenas

Ubicacion: Sur de Cuenca

Distancia del descenso: 3 kildmetros

Altura: 2.764msnm

Clima: Templado

Atractivos: Vistade Cuencay € descenso.

Descripcion: Una de las rutas mas cercanas de Cuenca, que se ha convertido en sede
de muchos campeonatos provinciades y nacionales, se encuentra a tan solo 3 Km. de
distancia desde la autopista, sector Turi. Para acceder a este trayecto, tomamos la autopista
Cuenca - Azogues, a esta ruta se llega por e sector de Gapal, se gira a la derecha en €
redondel y se sube con direccién a las antenas que se pueden divisar desde la misma
autopista. El descenso es corto, toma aproximadamente 1. 2 km. inicia en las antenas, sigue
paralelo a camino de subiday gira alaizquierda para salir directo por la montafia hasta el

redondel de Gapal.
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2.3.1.8. Gualaceo (Kayaking)

Ubicacion: 2.9 km desde €l redondel (oriente san Bartolomeé)
Altitud: 2.330 msnm
Clima: Templado subtropical y frio
NUumero derios: 1
Nivel: 2y 3

Descripcion: La préctica del kayak se larealizaen las aguas del rio Santa Barbara,
el cual es muy interesante para aprendices debido a los remansos que hay luego de los
rapidos que permiten recuperarse de una caida; es navegable cuando existe un nivel medio

de lluvias, caso contrario se puede recorrer por ser relativamente profundo pero con poca

intensidad.
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2.3.1.9. Rio Yanuncay

Ubicacién: Cuenca

Altitud: 2561 msnm

Clima: Templado

NUmeroderios; 1

Nivel: 3

Descripcion: Rio que atraviesa la ciudad de Cuenca con un recorrido de
aproximadamente 3 km., es navegable Unicamente con un adecuado caudal de agua luego
de un nivel de lluvias medio. Existen algunos tramos interesantes en € sector del
biocorredor Y anuncay, que pueden ser utilizados para practicas y entrenamientos, pero no

existe una ruta continua por exceso de piedras.
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2.3.1.10. RioTomebamba

Ubicacion: Centro de Cuenca
Altura: 2561 msnm

Clima: Templado
NUumeroderios. 1

Nivel: 3

Descripcion: Rio central de la ciudad de Cuenca con un recorrido de 1.6 km., es
navegable Unicamente con un adecuado caudal de agua luego de un nivel de lluvias medio.
Su recorrido se puede extender de la zona del Puente Roto, pero no existe un remanso que
permita detenerse adecuadamente, menos alin cuando se juntan los otros rios en e sector de

El Paraiso.
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2.3.1.11. Sigsig—Puenting

Ubicacion: Al suroeste de Cuenca

Altura: 2.200 y 4.200 m.s.n.m

Clima: Templado

Es una actividad que se la practica los fines de semana, en e sector de la Unién a 5
minutos de la via Sigsig-Chordeleg, en e puente que conduce a la parroguia de San

Bartolomé.

Para llegar a Sigsig existen dos accesos directos, la via Cuenca-Gual aceo-Chordel eg-
Sigsig con una distancia de 60m y la via Cuenca-El Valle-San Bartolomé-La Unidn con 48
km, ambas asfaltadas y en perfectas condiciones de transito. Desde el Terminal Terrestre de
Cuenca pueden tomar un transporte publico de las cooperativas Express Sigsig y Flota

Cenepa, que tienen turnos cada veinte minutos desde | as 5:40am hasta las 7:00pm™*

" Turismoaustro.gov.ec

55



PLAN PARA EL DESARROLLO DE FERIASTURISTICAS

SEGMENTO - AVENTURA

2.3.1.12.  Bibin (Cuenca-Canopy)
Ubicacién: Parroquia Ricaurte-Cuenca
Clima: Templado
Distancia: 20min de la ciudad

Descripcion: El Cuenca-Canopy, es un lugar de atraccion turistica que brinda una
alternativa diferente para los deportes de aventura, cuenta seis zip lines (lineas) para hacer
canopy. La més corta tiene 80mts y la mas larga es de 350mts; la profundidad puede variar

desde 5mts hasta 108mts que es lamas alta.

Ademés cuenta con servicios adicionales como arborismo, zorbing y cabafias de

alojamiento.™

24. BENEFICIOS

Son muchos los beneficios que aporta esta actividad para aquellos amantes del
riesgo y €l deporte. Algunos de los beneficios son:
e Megjor interpretacion de la natural eza.
e Contactoy vueltaalanaturaleza.
e Interaccion con el medio ambiente.

e Estimulacion fisicay mental.

" Ministerio de Turismo, Rutas de deportes extremos
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e Beneficiosparalasaludy laformafisica

e Poder descubrir nuevas experiencias.

e Sensacion de crecimiento personal.

e Diversiony excitacion.

e Participacion a aire libre de actividades de aventura.

e Oportunidad recreativa.’®
24.1. Beneficiosambientales

e Promueven el uso de recursos bioticos en forma alternativa.
e Favorecen la cultura ecol dgica.
e Representan una opcion de financiamiento para la conservacion de recursos

naturales.

Todos estos beneficios han dado un lugar primordial, a turismo de aventura a nivel
mundial, lo que la ha convertido en una politica basica de desarrollo econémico, por lo que
muy a menudo se presentan congresos, simposios y ferias de esta indole que brindan

informacion necesaria para hacer de este un turismo sustentable.
24.2. Beneficiosde participar en unaferia deturismo de aventura

e Permite la concentracion de varias empresas relacionadas a la rama, con las

cud es se puede interactuar con ideas innovadorasy oferta de productos.

 Luque, P. (2001)
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e Brinda la oportunidad de difundir la imagen de la empresa y presentar sus
productos a un nimero elevado de personas, a través de folletos, catdlogos y
demés publicidad que la empresa manegje.

e Facilita & contacto con posibles clientes potenciales, operadores e
intermediarios en un breve periodo de tiempo.

e Losexpositores pueden observar u obtener informacidn de nuevas técnicas de
venta a mercado con avances tecnologicos, lo que les sera de utilidad para
mejorar la oferta de sus productos o la vez de crear nuevos productos.

e Evaluacion de productos teniendo en cuenta las necesidades y requerimientos
del mercado (lugar, servicios, actividades, entre otros).

e Promover y concretar las ventas de productos en varios mercados.

e Estudio dd comportamiento y caracteristicas de los diferentes mercados.

e Analizar los productos, preciosy estrategias de ventas de la competencia.

e Conseguir una lista de contactos amplia, para mantener la comunicaciéon una

vez concluido € evento.

2.5. ASPECTOSLEGALES

Aun no se determina politicas que rijan la actividad turistica en el segmento de aventura,
por ser una modalidad muy reciente, pero al estar ligada estrechamente con el ecoturismo y

ser parte de larama del turismo alternativo, se debe tomar en cuentalo siguiente:
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Minimizar los impactos ambientales de la actividad que se desarrolle,
realizando los estudios pertinentes de capacidad de carga turistica, social,
fisicay biol6gica, para poder reducir €l dafio socio-ambiental.

Los guias especializados en esta rama deben evaluar los peligros y riesgos de
las actividades recreativas que se readlizan y estar capacitados en primeros
auxilios.

El equipo a utilizarse en los diferentes deportes de aventura deben ser
facilitados por los operadores turisticos, con su respectivo chequeo de calidad,

paraevitar tragediaalguna. (Gutiérrez, A. s.f.)

Requisitos para la operacién de actividades turisticas por parte de

comunidades legalmente reconocidas.

Las comunidades locales organizadas y capacitadas podran prestar servicios de

ecoturismo, previo cumplimiento de los siguientes requisitos:

Peticion realizada por los interesados de manera directa, indicando que tipo
de actividad desean efectuar.

Acta certificada de la Asamblea General Comunitaria en el cua se nombra a
responsable o responsables para el gercicio de la actividad de ecoturismo.
Obtencion de registro y licencia anua de funcionamiento en el Ministerio de

Turismo.
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e Obtencion del permiso o autorizacion del Ministerio del Ambiente cuando la
actividad se vaya a redizar dentro del Sistema Nacional de Areas Protegidas.

(Ley de Turismo. Art. 167)
2.5.2. Requisitos para organizar unaferia.

Se debe recurrir ante las siguientes autoridades para obtener e permiso de elaboracion

ferial:

e Ante e Ministerio de Turismo se debe solicitar la autorizacion para la
realizacion de laferia

e Ante € Municipio de Cuenca, se debe solicitar € permiso municipal de
funcionamiento, licenciay permiso pararealizar publicidad en lavia publica.

e Ante e Cuerpo de Bomberos, igualmente, se solicita la autorizacion previala
inspeccion del lugar y las garantias pertinentes.

e Licenciay permiso delaDefensa Civil.
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CAPITULO 3
CUENCA, ATRACTIVOS NATURALESY FIESTASTRADICIONALES
3.1 Generalidades

La ciudad de Cuenca, capital de la Provincia del Azuay, se encuentra ubicada en un
valle interandino de la sierra ecuatoriana, a una altitud promedio de 2.535 metros a 2.550
metros sobre el nivel del mar, cuenta con una poblacion aproximada de 400.000 habitantes

sobre una superficie de 15.730 hectaress.

Cuenca fue fundada € 12 de abril de 1557 por € espafiol Gil Ramirez Davalos
cumpliendo ordenes del Virrey de Lima, Don Andrés Hurtado de Mendoza, quién pidié
fundar tierras Canaris 0 el valle de Guapondelig, que en lengua nativa significa“ llanura

tan grande como €l cielo.”

A esta ciudad se la bautiz6 como Santa Ana de los Rios de Cuenca, porque se
encuentra bafiada por cuatro hermosos rios que le dan e nombre a esta espectacular ciudad
ellos son: Machangara que esta ubicado a norte, €l Yanuncay y € Tarqui hacia el sur, los
mismos que se unen para desembocar como uno solo en el Tomebamba hacia € extremo
este de la ciudad. Siendo este Ultimo el que divide a la ciudad en dos partes, que conservan
su historia como tal, se destaca su singular barranco, donde se puede apreciar casas de

estilo colonial colgandose en e vacio.'

'® Ediciones Acrépolis, 1992
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El centro histérico de Cuenca, es el mas antiguo y colonial, abarcando una extension
de 100 hectéreas, en su mayoria las calles son adoquinadas y su nicleo econémico se
encuentra aqui, a igua que los principales organismos e instituciones: Municipio,

Gobernacion, Consegjo Provincial entre otros.
3.2.  Cuenca, Patrimonio Cultural dela Humanidad

El 1 de diciembre de 1999, en la ciudad de Marrakech, en Marruecos, Cuenca fue
designada como Patrimonio Cultural de la Humanidad e inscrita en la lista de Bienes
Patrimoniales de la Humanidad, el 4 de diciembre del mismo afio™’. Pero, més alla de esta
declaratoria, la ciudad es patrimonio de la cultura de los hombres, desde siempre, por su
situacion privilegiada, por su arquitectura, sus vestigios arqueoldgicos, sus producciones
artisticas y literarias, su rica tradicion oral y por la serie de elementos intangibles que
constituyen su esencia e identidad: cultivos, comidas, fiestas, todo lo cual hace que €
conglomerado humano que la habita y los innumerables visitantes que recibe sean, en

verdad, privilegiados.

7 UNESCO websitewhc.unesco.org/pg.cfm
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3.3. ATRACTIVOSTURISTICOS

3.3.1. Atractivosnaturales

Parque Nacional El Cajas (PNC)

El Parque Nacional Cajas es €l principal centro de conservacion y proteccion de la
floray fauna silvestre; ademas de ser uno de los parques mas importantes a nivel nacional

junto con los de Galgpagos, Cotopaxi, Sangay, Podocarpus, Y asuni, entre otros.

Esta situado a occidente de Cuenca a una distancia de 40km, formado por territorios
gue pertenecen a las parroquias rurales del cantdén: San Joaquin, Sayausi, Chaucha,
Molleturo; debido a su ubicacién geografica predomina un clima frio-hiumedo, cuya
temperatura ambiental minimaes de 2°C y su maxima de 18°C, y su atura maxima sobre €
nivel del mar es de 4.445 metros. El 96% del area corresponde al ecosistema de paramo
herbaceo, exceptuando pequefias areas localizadas a sureste (Mazan) y oeste (Canoas),

caracterizadas por presentar alturas absolutas inferiores a 3600 m.s.n.m.

El nombre del Cgas proviene de la palabra quechua “ caxas’ que significa frio,
existe algunos criterios que manifiestan que el nombre, es debido a la formacién de sus
montafias a manera de cgjas interconectadas que guardan en su interior mas de 234 lagunas

de origen glaciar.

La zona actualmente se encuentra declarada como “Parque Nacional de Recreacion”,
en tiempos antiguos este fue un asentamiento de Cafiaris e Incas se deduce que estos

ultimos tuvieron mas que los primeros debido a vestigios arqueol 6gi cos que se encontraron.
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Dentro del parque hay recursos paisgjisticos de invaluable belleza, a inicio del
parque esta la Laguna Toreadora ubicada a unos 35km, para ingresar a ella se lo puede
hacer en vehiculo por la via Cuenca-Molleturo-Naranjal, agui se encuentra e centro de
interpretacion ambiental, un refugio, un caseta de control y la sala de conferencias donde se
puede obtener un guia para el recorrido del parque. Quien visite esta laguna tendra la
oportunidad de realizar varias actividades recreativas como: pesca deportiva, senderismo,

escalada, ruterismo, observacion de avesy fotografias.

Otro atractivo muy conocido es la Laguna de Llaviuco conocida también como
“ Zorrocucho, Surocuccho o bosgue de San Antonio”, esta ubicado a 17km de Cuenca, a
una atitud de 3.100 y 4.000 m.n.sm; hay gran variedad de aves (quindes, colibries),

reptiles y anfibios (laranaarboricolay marsupial, sapos).

El cerro de Avilahuayco es un lugar propicio para la practica del ruterismo a mas del
hermoso paisgje que se puede ver desde su mirador natural. Existen otras lagunas como
Luspa que es un lugar propicio para acampar, pescar y caminar, a mas que se puede
observar tramos del camino del Inca, otra de las lagunas es |la de Mamamag que en sus
alrededores se puede encontrar restos arqueol6gicos, la entrada a esta laguna se la puede
realizar por Tres Cruces a seis horas de caminata o por un ascenso desde lalaguna Llaviuco
gue toma solo dos horas. Ademas se pueden visitar las lagunas de Burines, Chusalongo,

Estrellascochay e Cerro de Tres Cruces.™®

'® El Azuay es tuyo, Camara de Turismo del Azuay 2008-2010
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El Bosgque de Mazan

El bosque de Mazén es una reserva ecologica protegida a igual que e Parque
Naciona e Cgasy se encuentra bgjo e cuidado y administracion de laempresa ETAPA y
el ingreso a lugar no es permitido sin la autorizacion de la misma empresa, se encuentra
ubicado en € sector occidental de la ciudad, por Gulag en laviaa Cagjas. Este es un bosgue
de més de 200 hectéreas y cuenta con una extraordinaria riqueza en floray fauna silvestre,
sus recursos hidricos representan un alto porcentgje del consumo de agua para la ciudad de

Cuenca.

El Cabogana

Via a Cajas a pocos kilometros de Cuenca, se encuentra el Cerro Cabogana donde
nace el Rio Amarillo, llamado asi por el color de las piedras sobre las que bajan sus aguas,
es una zona considerada “reserva ecoldgica’ de la ciudad por ser una importante fuente de
recursos hidricos a mas de la gran diversidad de flora 'y fauna que posee, dentro de é hay
un gran atractivo llamado “Pailas de Racar”, que es un conjunto de cascadas por las que se
puede escalar; este cerro representa un verdadero reto para las personas que disfrutan de

hacer montanismo.

Corredor Bio-turistico de Yanuncay

El corredor bioturistico-ecolégico comunitario de Yanuncay esta ubicado a 4km de
Cuenca por la via San Joaguin, sector de Soldados y va desde Campanahuaico hasta
Soldados, aqui nacen pequefios riachuel os que forman el rio Y anuncay.
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Larigueza paisgjistica del lugar estd formada por micro valles, riachuelos y lagunas
de significativas elevaciones propias para practicar montafiismo, todo este cuadro se
completa con la variada flora y fauna propia del lugar. Durante el recorrido se encuentra
comunidades donde se puede ver €l trabgjo artesana que realizan y deleitarse de los platos

tipicos que preparan.™
3.3.2. Museos

Estas caracteristicas expresadas a través de innumerables testimonios tangibles e
intangible nos revelan fehacientemente la sensibilidad y creatividad de esta comunidad; es
decir, en ellos podemos encontrar las referencias de la memoria colectiva, que no es otra
cosa que la capacidad de una colectividad de recordar el pasado comun, o de traer a

presente los hechos y realizaciones humanas ocurridos en otro tiempo.
Entre los mas importantes tenemos:

Museo del Banco Central: Es uno de los museos etnogréficos y arqueol 6gicos més
importantes del pais. Da una vision de las caracteristicas mas sobresalientes de las etnias
ecuatorianas reflejadas en su sala etnografica, ubicada en la parte superior, donde se puede
apreciar las diferentes culturas existentes en el Ecuador, a més de ello se combina los
tiempos prehispanicos y coloniales. Dentro del edificio en su subsuelo se encuentra la sala

numismética del Banco Central, con muestras de la antigua moneda nacional denominada

¥ fdem
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Sucrey su evolucién através de los afios y la sala de arte del siglo XIX con una exposicion
de Cristos de los mas destacados escultores como Sangurimay Veléz, ademés una muestra
de pintura del siglo XX. En la parte posterior del museo hay exposiciones permanentes de
arqueologia donde se muestran vestigios encontrados en la antigua Tomebamba cuyas
ruinas pueden ser visitadas en el gran complejo arqueoldgico conocido como Pumapungo,
sitio arqueol dgico restaurado, €l cua proyecta como fue la vida de las culturas Cafiari-Inca

asentadas en estas tierras.’

Museo de las Conceptas: EI monasterio de la Concepcién de Cuenca, desde su
fundacion acaecida €l 13 de junio de 1599, ha venido atesorando un importante Patrimonio
Cultural, la mayor parte del mismo proviene de las dotes que las aspirantes a religiosas

ofrecian a su ingreso de la congregacion.

En un érea de este monasterio se encuentra ubicado el “Museo de las Conceptas’, por €l
ano de “1986 la “Comunidad de Religiosas de la Inmaculada Concepcion de Maria”
decidi6 entregar parte del convento para que sea destinado a un Museo de Arte Religioso,
con €l objetivo de dar a conocer las riquezas artisticas y culturaes que donaban las nifias

gue ingresaban a este convento”. (Camara de Turismo del Azuay)

La coleccién cuenta con cuatrocientos setenta y cinco piezas repartidas en 21 salas de
exposicion permanentes, pinturas y esculturas de la época colonial constituyen lo méas

representativo. Se destacan los Cristos lacerantes de Gaspar Sangurima, artista cuencano

%% camarade Turismo del Azuay, 2008-2010
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del siglo XIX, conté con una escuela de escultura cuyos Cristos se caracterizan por una
representacion en extremo sangrante y un encarne ligeramente opaco, también los de José
Miguel Vélez, otro exponente de la escultura cuencana, supo representar en sus obras la
perfeccidn anatdmicay en sus Cristos la serenidad y aceptacion de la agoniay de la muerte.
Muchos otros escultores se esmeraron también en e trabgjo de imagineria, juguetes y
mobiliario, asi como también todo tipo de esculturas en varios tamafios para los

tradicionales retablos y nacimientos.

Cuenca, ciudad mariana por excelencia, contd con habiles artistas y artesanos que en
forma an6nima y con maestria, supieron representar a la Madre de Dios en sus diversas
advocaciones como la Virgen de la Merced, Virgen de Carmen y de La Inmaculada

Concepcion, Ladivina Pastora, 1aVirgen Nifia, etc,.

La historia del convento es conocida a través de utensilios que utilizaban para sus
labores cotidianas y la severidad con la que vivian las religiosas, el museo cuenta con un
auditorio que funciona en e cementerio del claustro donde se realizan varios actos

culturales.

Este hermoso patrimonio reunido en e convento durante cuatrocientos afios puede ser
admirado, en e Museo del Monasterio de la Concepcion, adecuando en la antigua
enfermeria del Claustro, un espacio lleno de paz que transporta a visitante a la vida

conventua de los siglos anteriores.
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Museo Municipal Remigio Crespo Toral: Es €& primer museo en Cuenca,
establecido en la propiedad del reconocido poeta, educador e internacionalista azuayo
“Remigio Crespo Toral”, persona a la que se hace honor en & nombre del museo, este fue

fundado € 7 de marzo de 1947.

“El museo archiva la memoria mas completa de la ciudad, con libros de los siglos XI1X y
XX, sobre temas histérico y de arte, ademés conserva piezas arqueoldgicas de diferentes
culturas ecuatorianas, pinturas, documentos, vestimenta, esculturas principalmente Cristos

realizados por Sangurima, Véez, Alvarado y otros de la Escuela Quitefia.” (idem)

Esté ubicado en calle Larga 7-07 y Borrero, frente al Parque Julio Mantovelle. Los
fondos béasicos estdn conformados por e Archivo Historico Municipal; un segmento de
biblioteca, e mobiliario del gabinete de estudios y otros efectos de Remigio Crespo,

donados por sus familiares.

Museo Municipal de Arte Moderno: ES un centro de exposiciéon permanente y sede de

laBiena Internacional de Pintura, evento que congrega artistas del Ecuador y América.

Antiguamente era conocido con el nombre de “ Casa de la Temperancia’, porque en ella
se recluia a las personas adictas a alcohol, funciond como tal hasta el afio de 1896, debido
al excesivo numero de personas enfermas que huian del lugar. Durante estos afios desde
1917 a 1935 sus locales fueron alquilados a diferentes personas, dentro de los afios 1931 a

1939 parte de la casa se destind como carcel de varones; apartir de la Gltima fecha esta casa

*'Fundacién Municipal Turismo para Cuenca (2006) Agenda conmemorativa
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fue puesta a manos caritativas que lo convirtieron en un asilo para mendigos y ancianos,
también sirvié como dispensario médico en donde se proporcioné atencion a nifios de

escasos recursos, este mismo funcioné como reformatorio de menoresy hogar infantil.

Fue entonces en el afio de 1981, luego de un proceso de restauracion realizada por el
Banco Central del Ecuador y bajo la administracion del Municipio, este pasa a ser la

primera sede de laBienal Internacional de Pintura.

Posee una biblioteca especializada de arte con servicio de internet, musicoteca, talleres

infantilesy el auditorio donde se realizan diferentes actos culturales.?

Museo Taller del Sombrero: En sus instalaciones es posible apreciar los materiales e
instrumentos que se utilizan en la elaboracion de los sombreros de paja toquilla, asi como
también se puede disfrutar de sus galerias de arte, la casa de inicios del siglo XX es un
lugar ideal para disfrutar de El Barranco, atractivo turisticos de la ciudad. Estd ubicado en

laCalle Larga 10-41 entre Genera Torresy Padre Aguirre.

Hay museos de igual importancia como & Museo del Centro de Artes Populares
Interamericano, Museo Casa de la Cultura Nucleo del Azuay, Museo de Metales, Museo de
Historia de la Medicina Guillermo Aguilar Maldonado, Museo de Culturas Aborigenes,
Museo Manuel Agustin Landivar, Museo de Esqueletologia Doctor Gabriel Moscoso, y

Museo de Identidad Canari.

*2 El Azuay es tuyo, Cdmara de Turismo del Azuay, 2010
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3.3.3. Iglesias

“Cuenca cuenta con aproximadamente cincuenta templos catélicos existentes en la
ciudad, presentan caracteristicas que los hacen Unicos, pudiendo encontrarse en algunos de
ellos autenticas joyas del arte religioso colonia y republicano. Esto ha permitido declarar a

Cuenca“laciudad delasiglesias’. %
Entre las més conocidas tenemos;

Iglesia de El Sagrario o Catedral Viga: Fue ordenada el 7 de julio de 1557 y
edificada en 1569. Conocida como la Catedral Vieja o Iglesia Mayor en cuyos cimientos se
utilizo piedras labradas tomadas de la antigua ciudad incaica de Tomebamba, con la que se
inicia la construccion origina de la Iglesia de El Sagrario, con € transcurso del tiempo ha
sufrido algunas modificaciones y adecuaciones para su mantenimiento y ornamentacion.
“Su torre es la mas célebre porgue sirvio alos miembros de la Misién Geodésica Francesa

en su medicién del arco terrestre, en su torre frontal se coloco € primer reloj de laciudad”.

“En la actualidad la “Catedral Vigja’ ha sido restaurada y convertida en museo de arte

religioso y centro de eventos culturales’.

Se encuentra ubicada en esta situada en la Calle Luis Cordero entre las cale Sucre y

Bolivar, en el Parque Calderon.

% LaCatedral de Cuenca un monumento alafe. (2010).
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Catedral de la Inmaculada Concepcién (Catedral Nueva): También conocida como
Catedral Nueva, cuyos planos fueron elaborados por € hermano aeman Juan Bautista
Stiehle, segin los lineamientos del Obispo Miguel Ledn. Su construccion empezo en e afio
de 1880 y se prolongd por casi cien afos. La edificacion combina varios estilos
arquitectonicos, predominando el romanico en su forma general, elementos goticos,

renacentista, y barroco.

“Es considerada una de las iglesias més grandes de Latinoamérica: su longitud es de
105mts, su ancho de 43.50mts y € ato de la cipula es de 53mts y la altura de las torres
proyectadas es de 65mts, las mismas que se encuentran incompletas debido a un error de

célculo arquitecténico.” (Camarade Turismo del Azuay)

Iglesia de Las Conceptas. El terreno donde se construy6 tanto la iglesia como el
convento fue donado por Dofia Leonor Ordofiez, como dote de sus tres hijas que ingresaban
a convento. Para los cimientos de la iglesia se utilizaron las piedras de la ciudad de
Tomebamba, de igual material es su espadafia donde se encuentran las campanas, fundidas

en 1706.

Laiglesia se construy6 en diferentes etapas que coincidieron con el auge econémico
del convento, sobre todo a finales del siglo XVII y primeras décadas del siglo XVIII, esta

formada por una nave de presbitero ciego y un arco que separa estos espacios.

El altar, fue construido en 1812 realizado en madera bafiado en pan de oro. El cielo

raso de la iglesia es de cafia y estuco y el techo de tgjas. El retablo es de estilo barroco
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construido en €l afo de 1719 con maderas de cedro y nogal, las columnas tienen un estilo

neoclésico; el pllpito fue construido por célebre artista cuencano Gaspar Sangurima?”.

Existen otras iglesias representativas tales como: Carmen de la Asuncion, la Virgen de

Bronce, San Alfonso, San Francisco, San Sebastian, Santo Domingo y de Todo Santos.
3.34. Parquesy plazas

Cuenca posee pargques y plazas que completan una ciudad que se ha conservado casi
intacta a través del tiempo, muchas de ellas fueron construidas con €l trazo de las calles,
aun antes de la fundacion espafiola de la ciudad y han congtituido hitos en e devenir
histérico de Cuenca; en ellas se han producido hechos importantes y cotidianos de los

cuencanos. *° Entre los parques y plazas més representativos tenemos:

Parque Abddn Calderon: Conocido antiguamente como Plaza de Armas, se encuentra
ubicado en € centro de Cuencay congtituye el gje del estilo Damero para la construccion
de la ciudad en los primeros afios de la conquista espariola. A su arededor tiene edificios
como la Catedral, el Municipio y la Fundacién Turismo para Cuenca. En medio del parque
esta la estatua en honor a Abddn Calderon. Esta ubicado entre las calles: Simon Boalivar,

Mariscal Sucre, Benigno Malo y Presidente Cordova.

Plaza San Francisco: “ Esta plaza se encuentra rodeada de una arquitectura singular en

donde se destaca el templo gque le da su nombre, su atractivo turistico se centra en laventa

** El Azuay es tuyo, Cdmara de Turismo del Azuay, 2010

*Fundacion Municipal Turismo para Cuenca (2006) Agenda conmemorativa.
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de artesanias Yy tgidos otavalefios que son de fama mundia” (Azuay Ecuador, Guia
Comercial). Esta ubicada sobre la calle Presidente Cordova entre Padre Aguirre y General

Torres.

Parque de San Sebastian: Se lo conocia como “plaza de mercado” en € siglo XVIl y
este era el limite occidental de la ciudad, fue concebido como parque en e afio de 1937 y
se lo mantiene hasta la presente fecha, a pesar de que en agin momento quisieron
convertirlo en plataforma de juegos pirotécnicos, a sus alrededores se puede visitar €

antiguo templo que lleva el mismo nombre del parquey el Museo de Arte Moderno.

Hay otros parques y plazas que completan la historia de la hermosa ciudad de Cuenca
entre estos estan: El parque de Maria Auxiliadora, parque de La Madre, parque Carlos
Cueva, parque Luis Cordero y las plazas del Carmen, San Blas, El Rollo, Cruz del Vado,

Delas Monjas, Victor J. Cuesta, del Herrero, entre otras.

3.3.5. Edificios Patrimoniales

La gran mayoria de las edificaciones patrimoniales de Cuenca se encuentran dentro del
Centro Histérico de la ciudad, una de las méas embleméticas es el Municipio de Cuenca,
cuyo revestimiento exterior estd hecho de marmol donde resaltan sus enormes pilares. Esta
ubicado en una esquina de las calles Simon Bolivar y Borrero, su planta baja es utilizada

generalmente para exposiciones de arte.

La Casa de Chahuarchimbana, considerada en su época como una de las casas més
elegantes de Cuenca, debido a su locacion entre la ciudad y el campo, fue edificada en el
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ano de 1870, considerada como una casa-quinta llena de lujos y comodidades, con amplios
corredores, mirador y murales que adornaban |a fachada frontal. Su nombre proviene de la
palabra “ Chaguarquero que significa lugar menos profundo del rio”, y se debe a que se
asienta en la parte bgja de las orillas del Yanucay. Fue restaurada en 1922 y actuamente
funciona e Museo de la Tierray Artes de fuego bajo la responsabilidad de la Fundacion

Palll Rivet, estaubicadaen lacalle delas Herrerias, entre laAv. 10 de agosto y del Arupo.

26

La Curia: “La casa de la Curia Arquidiocesana, situada a pocos metros del Parque
Calderdn y recientemente restaurada, presenta un estilo colonial; su construccion data de
finales del siglo XVIII einicios del XIX. Es conocida también como la casa natalicia del

Santo Hermano Miguel.” (Camara de Turismo del Azuay)

3.3.6. Sitios Arqueoldgicos

El Barranco del Rio Tomebamba: Este es uno de los atractivos mas |lamativos del
Centro Historico de Cuenca, inicia desde € sector de Otorongo y se extiende hasta el
Vergel; es un elemento de identidad y forma parte importante de la estructura de Cuenca,
debido a las entrafiables huellas que se ha marcado desde la historia de “Guapondeling

Cafiari, la Tumipamba o Tomebamba Inca o la Cuenca hispana y criolla”.

Lo conforman: € Rio Tomebamba, los puentes del Vado, del Centenario, La

Escalinata, en si constituye un conjunto lineal de 1.800mts que contiene alrededor de 120

?® El Azuay estuyo...Cémara de Turismo del Azuay, 2010
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estructuras arquitectonicas, protegidas como bienes de la ciudad por las autoridades
correspondientes. Actualmente el nuevo puente peatona “Juana de Arco” gque se encuentra
ubicado frente a Museo de Historia de la Medicina y e espacio de recorrido peatonal

“Alameda’ estén integrados a este hermoso sitio de la ciudad.

Al momento de recorrerlo hay varios atractivos que se pueden admirar entre ellos se
destacan: El Puente Roto ubicado en € curso medio del rio Tomebamba, € puente de
Todos Santos que también se lo conoce como Puente Roto es € mayor atractivo de este
sector, su construccion se inicio en el afio de 1848 fue una obra de Manuel de la Cruz y
Piedra. Fue destruido con la gran creciente del rio Tomebamba, en abril de 1950, que
arraso con la mayoria de puentes de la ciudad, 1os Unicos puentes que lograron conservar
después de esta tragedia fueron el puente Mariano Moreno ubicado a pie de la escalinatay
el puente Centenario. El Puente Roto representa un vestigio de la arquitectura republicana,
con sus arcos de cal, arena, piedray ladrillo, actualmente se ha convertido en escenario de
diferentes exposiciones artisticas durante las fiestas de Cuenca, se encuentra ubicado en la

Av. 3 de Noviembre y Bajada de Todos Santos.

La Iglesia de Todos Santos es otro de los atractivos a los cuales € turista puede
acceder, con estudios recientes determinan que esta iglesia data de la etapa Independentista
y Colombiana; y que su existencia es a partir del afio 1820. Su estructura es de una sola
nave, su cielo raso es de laton, existe pintura mural con motivos religiosos, junto a ella se
encuentra una cruz que marcaba el limite de la ciudad. Hoy en dia se encuentra en proceso

de restauracion, la misma esta ubicada en la calle Vargas Machucay Calle Larga.
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Al otro lado del rio existen tres tipos de estructuras arquitectonicas. viviendas
unifamiliares, modernos edificios representativos e ingtitucionales como es el caso del
Hospital Militar, la antigua Escuela de Medicinay la Universidad de Cuenca. Las viviendas
que actualmente estén a pie de El Barranco, corresponden a la época constructiva del

presente siglo, no existen estructuras particulares y plblicas de épocas de la Colonia.®’

Paredones de Molleturo. El sitio arqueoldgico de Paredones de Molleturo esta
localizado en las estribaciones de la cordillera Occidental de los Andes, a 75 Km de la
ciudad de Cuenca, en la Parroquia de Molleturo. El sitio arqueoldgico esté integrado por
diferentes elementos constitutivos que cubren una superficie aproximada de 100 hectareas,
distribuidos en un complejo principal, complejo secundario, pirdmide monumental, cinco

estructuras de piedra, la plaza, bodegasy escalinatas.

Complgo Arqueoldgico de Pumampungo: “Pumapungo fue un complgo de la
antigua ciudad de Tomebamba de tipo religioso, en su interior se encontraba el Templo del
Sol (Corincancha) y € convento de las Virgenes del Sol (Akllahuasi), que seria parte de la
ciudad incaica del Tomebamba que fue la segunda capital del Tahuantinsuyo con
edificaciones dedicadas a uso politico, administrativo y religioso.” (Camara de Turismo,

2010)

La palabra Pumapungo o Pomapungo significa “Puerta de Ledn”, en este sitio se han

encontrado vestigios arqueoldgicos, por esta razon, se afirma que fue construido por

%7 Camarade Turismo del Azuay, 2010
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Huayna Capac, |os materiales utilizados en su mayoria son rocas volcanicas. El nlcleo dela

ciudad era Pumapungo donde se presume estaria la plaza principal de esta ciudad.

Ruinas de Todos Santos. El sitio arqueoldgico de Todos Santos, esta localizado al
margen izquierdo del Rio Tomebamba, a 100 metros del puente de Todos Santos, en la
parroquia de San Blas. Fue descubierta en noviembre de 1972, al realizar excavaciones para

la construccién de una casa del propietario Fernando Estrella.

Sitio Arqueol6gico de Mamamag. El sitio arqueol 6gico de Mamamag esta conformado
por un complejo de tres estructuras rectangulares adosadas a un patio central, que forman
una "cancha' y un conjunto de dos estructuras cuadrangulares, una rectangular y una
eliptica, asociadas a Camino Rea que en la época aborigen comunicaba a la antigua
Tomebamba con el Puerto de Bola en naranjal, atraves de Molleturo. Esté4 localizado en las
estribaciones de la Cordillera Occidental de los Andes, a 27 Kilémetros de la Ciudad de

Cuenca, en la Parroquia Sayausi.

3.4. FIESTASDE CUENCA

Cuenca cuenta con un amplio patrimonio intangible que se refiere a un sinnimero de
elementos tradicionales no materiales, tales como celebraciones populares, los rituales y
fiestas religiosas. Lareligiosidad en Cuenca es uno de los elementos intangibles que han
otorgado a esta ciudad una personalidad singular, cuyos habitantes celebran con mucho

entusiasmo.
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3.4.1. Fiestade CorpusChristi

Considerada como una de las manifestaciones religiosas populares de mayor
relevancia y antigliedad en la ciudad de Cuenca, sus origenes se remonta en ancestrales
celebraciones europeas de caracter pagano relacionadas con las fiestas de la cosecha, que
consistia en la redizacion de ritos que hacian alusién a la muerte del invierno y a
renacimiento de la vegetacion, que culmina con € solsticio de verano. En 1964, €l Papa
Urbano 1V, por medio de la bula “ Transiturus’, hace extensiva la celebracién en homenaje

a “Cuerpo de Cristo” atodalaiglesia

La fiesta del Corpus Christi se instauré en Cuenca desde el primer afio de su
fundacion, en 1557, como una de las festividades religiosas més importantes, ala que se le
empezo a llamar “Fiesta de la Ciudad”. La celebracion consiste en festejar siete noches
con sus amaneceres en la que permanece la Sagrada Hostia en exhibicion (de ahi e nombre

de septenario).
3.4.2. La Semana Santa

Es una de las celebraciones del calendario litdrgico cristiano de mayor recogimiento y
respeto, comienza con € Domingo de Ramos, que recuerda la entrada de Jesis en
Jerusalén, este dia la gente elabora adornos y ramos de hojas de palma ornamental, tales

COmMo cruces, canastos, flores, etc., que luego son llevados por losfielesalasiglesias.

%8 http://www.cuenca.com.ec/index.php?id=714
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Las visitas de las Siete iglesias en jueves Santo y |as procesiones en viernes santo, son
otras de las costumbres que ain no decaen entre las familias cuencanas. Todos estos actos
estan matizados con una gran variedad de artesanias y comida tipica que se expenden alos

numerosos feligreses que asisten alos actos religiosos.

3.4.3 Fiestasdelndependenciay Fundacion

Una de las celebraciones contempladas en el calendario nacional es la Independencia de
Cuenca, que coincide con € feriado de difuntos, prologandose en algunos casos con un
feriado de cuatro dias. Esta celebracion se lleva a cabo con masica, bailes, juegos, desfiles,
sesiones. La ciudad recibe en esos dias un gran nimero de turistas de diversas provincias

del paisy del extranjero que, aprovechando € feriado, se une alos festgjos.

El Municipio es e encargado de elaborar el programa, que incluye desde una parada
militar y una sesién solemne con la asistencia del Presidente de la Republica, a esto se
suman las ferias, programas barriales, parroquiales y actividades en e espacio publico
organizadas por e Comité Permanente de Festejos, empresas municipales y Federacion de
Barrios, en cuyos eventos se ofrece comida tipicay se presenta danzas folcloricas, musica

con banda de pueblo y misicanacional.

La fiesta de fundacion de Cuenca celebrada el 12 de Abril de cada afio, también es
conmemorada con diferentes actividades culturales, deportivas y populares como: desfiles,

exposiciones, bailes populares en diferentes barrios, ciudadelasy sectores de la ciudad.
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L a Noche Cuencana

Otro de los iconos de las fiestas tradicionales de Cuenca es la Noche Cuencana, en ella
se da un magnifico despliegue de luz, color, mUsicay gastronomia que cautiva a propios y
extranos, pues sintetiza algunas de las costumbres de mayor encanto, que se realiza en los
barrios Cinco Esquinas, El Vecino; LaMerced, Totoracocha; parque ATAPSA, Don Bosco;
Ciudadela Alvarez, Plazoleta El Vergel, Cancha de fatbol Uncoviay Parroquia Llacao, son
el pregdn de las fiestas, que concluyen el 3 de noviembre, en la Noche de Independencia

con € festival aéreo y pirotecniaen e parque Calderéon.

CAPITULO 4

PARTICIPACION EN FERIASY RUEDAS DE NEGOCIO

4.1. Marketing ferial como instrumento de promocion.

Las ferias son un mecanismo privilegiado de promocion comercia que facilita el
acceso y permanencia de un producto en un determinado mercado, ayuda a crear y
mantener la imagen de un producto, pais, ciudad o estado y fortalece la presencia de

empresas y sus productos dentro de un mbito legal.

Se considera a las ferias como un instrumento indispensable, aunque no e Unico,

parala penetracion, e investigacion o posicionamiento en |os mercados.
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En el ambito turistico estas se han convertido en el “intercambio de comunicaciones
comerciales a través de la promocion directa de productos y servicios turisticos en €l

mercado, las mismas que han proliferado en las Ultimas décadas’.

Los diferentes estudios de mercados y productos turisticos han permitido poner en
funcionamiento la promocion y la comercializacidn, con una accion promociona que se
dirige de manera especial y directa al publico, determinando objetivos que se centran en el
“cliente potencial, real o perceptivo’. Esta accion sefialada en la parte posterior se gjerce
especialmente por la mediacion de la red de profesionales de venta (agencias de vigjes,

centrales de reservas, entre otras).

Para llevar a cabo estas acciones promocionales y comerciales se debe tomar en

cuentalo siguiente:

e Lainformacion a través de centros de informacion turistica permanentes,
oficinas nacionales de turismo y ocasiondes, ferias monogréficas
internacionales.

e La publicacion y difuson de materia de propaganda y de promocion
ofertando los recursos y las ofertas turisticas a través de folletos, catalogos,
carteles, videos, internet, entre otros, de forma directa al cliente o indirecta a

través de acciones comerciades que se establecen por los canales de
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distribucion correspondientes o por los centros de informacion: oficinas

nacionales de turismo, y ferias internacionales.?

Es decir que las ferias son parte de las estrategias de mercadeo, que permiten la
combinacion de mecanismos de mercadotecnia (promocién, publicidad, investigacion de
mercado, relaciones publicas, desarrollo de nuevos productos, investigacion de la

competencia, comprasy ventas), que busca desarrollar €l mercado en un érea productiva.

Desde esta dptica, la feria es un lugar adecuado para presentar nuevos productos o
servicios, estudiar los de las competencias y negociar directamente con nuestros clientes
actuales o potenciales. De ahi la importancia que las ferias tienen como activa herramienta

de marketing.

De ta modo que podemos ubicar a la feria en la perspectiva del desarrollo
econémico local, porque articula el espiritu empresarial a un compromiso con el desarrollo
local y regional del pais, como consecuencia de la articulacion del interés individual con €
colectivo, se entiende alaferia como un instrumento importante y estratégico de promocion
comercial, que debe priorizar las lineas productivas que tienen potencialidades para

contribuir al desarrollo econémico local.

Siendo los resultados de la feria el incremento de las ventas, la ampliacion a nuevos

segmentos de mercado y las posibilidades de contar con nuevos clientes.

*® Politicas y Relaciones Turisticas Internacionales, 2002
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4.2. Conceptodeferiay suscaracteristicas.

Una feria es un evento social, econdmico y cultural —establecido, temporal o
ambulante, periodico o anua— que se lleva a cabo en una sede y que llega a abarcar

generalmente un tema o propdésito comun. *

El producto “Feria’ tiene un objetivo muy claro, que es: “hacer negocios’, ya que los
productores y/o distribuidores através de la exposicion de sus productos y/o servicios en un
stand (espacio de exposicion) logran establecer alianzas empresariales de compra de sus
productos o establecer contactos con otros prestadores de servicios para meorar su

produccién (proveedores).

Las ferias de turismo son manifestaciones comerciales, ocasionaes y periddicas,
de corta duracién en la que organizaciones nacionales turisticas, empresas multinacionales
creadoras de productos y servicios turisticos y empresas comercializadoras de dichos
productos o servicios turisticos exponen sus recursos y ofertas y establecen unas relaciones
informativas, promocionales y comerciales con los profesionales o con los particulares o
publico en general. A pesar de que €l resultado final de una feria puede ser la venta, su
principal objetivo no es efectuarlas inmediatamente sino el lograr la promocion en e

mercado internacional.

*® Enciclopedia libre Wikipedia.
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Es decir, la feria se celebra a interval os regulares, generamente en e mismo lugar y
periodo del afio; durando generalmente desde unos pocos dias hasta incluso semanas. Su

primera funcion es puramente comercial.

Las ferias como el marketing, han evolucionado muy rapidamente durante las Ultimas

décadas, caracterizandose por:

a. Multiplicidad:

Debido a la globalizacion e internacionalizacion de los mercados y la economia, la
apertura de diversos paises a comercio internacional (con la eliminacion de las barreras
comerciales, la firma de tratados de libre comercio, la creacion de zonas econdmicas cada

vez méas amplias) es causa directa para que cada mercado pueda contar con su propiaferia.

Esta multiplicidad observada ha permitido que cada afio sean més los paises que
tienen una o varias ferias (multisectoriales o especializadas) y tienden a perder fuerza

aquellos eventos tradicional es que atraerian visitas de diversos mercados o paises.

Es por esto que donde antes existia una sola feria que atraia a diversos mercados,
ahora existan cas tantas exposiciones como paises, |0 que obliga a un analisis previo acerca

de cudl de esas ferias sealas méas adecuada para participar.

b. Especializacion

De la mano de la multiplicidad viene la especializacion. A mas numero de ferias

mayor diversidad de motivos; es decir, las ferias actuaes tienden a ser orientadas a un
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sector o producto concreto, 1o que no es més que la aplicacién de politicas de segmentacion

y nichos de mercado.

Sin embargo, a pesar de las ferias multisectoriaes, y las tradicionales ferias de
muestras siguen y seguirdn existiendo (sobre todo para mercados nuevos o de reciente

apertura) latendencia actua esla especializacion.

En nuestro pais, poco a poco se han visto la realizacion de ferias cada vez mas
especializadas, podemos citar a la Feria del Mueble de Cuenca, Feria de Moda, Feria

Gastronémica, entre otras.

c. Profesionalizacion

Con la multiplicidad y especiaizacion de ferias obliga a futuro expositor a ser mas

selectivo a momento de elegir aquellas que mejor se adapten a sus necesidades

Debido a esto los organizadores feridles apuntan a una profesionalizacion de sus
servicios, ya que no solo buscan un espacio adecuado donde el expositor pueda exhibir sus
productos durante unos pocos dias. Ahora es preciso ofrecer algo més, ya que ahi radicara

la diferencia con sus competidores.

L os organizadores ferial es actuales toman en cuenta detalles que son importantes para
el expositor tales como e perfil del visitante, lugar y fecha del evento, promocion eficaz,
actos paralelos (conferencias, ruedas de negocios, €tc.), la adecuada infraestructura

(espacios, facilidad de accesos, variedad de servicios, etc.).
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En cambio las caracteristicas que se destacan en unaferiainternacional de turismo

son las que se detalla a continuacion:

Laferia es un campo neutral, ya que permite intervenir el proceso de relacion
comercia habitual, dado que en ella es el comprador quien acude a vendedor
en busca de informacion.

Fecha de celebracion: Para e éxito y rentabilidad de una feria deben
celebrarse en unas épocas determinadas del afio sujetas a la estacionalidad
turistica (temporada alta y baja. La mejor época del afio para celebrar ferias
destinadas a |los profesionales de turismo receptivo con € fin de establecer las
correspondientes contrataciones son € primer o Ultimo trimestre del afio. En
cambio, para €l publico en general o emisor, lo mejor es redizarlo entre €
primer y segundo trimestre del afio.

Atraccion de demanda potencial o real: Una buena feria internacional pone
en contacto un numero importante de personas que pueden convertirse en
futuros clientes internacional es.

Permiten unas relaciones directas. Como en las relaciones publicas o en la
promocion, una de las ventgjas de la participacion en ferias es el contacto
directo que se establece entre & vendedor y e comprador y entre €
comprador y el producto o servicio turisticos. Este contacto directo permite

establ ecer relaciones comerciales més sdlidas.
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Necesidad de un personal cualificado: Para poder aprovechar la ventgja del
contacto directo, €l vendedor debe contar con los conocimientos técnicos e
idiomaticos que le permitan responder a las dudas y preguntas del cliente
interesad. Por eso en cada stand debe haber un vendedor que tenga un amplio
conocimiento del producto, que tenga resistencia fisica para permanecer
muchas horas de trabgjo, y que tenga conocimiento de idiomas, buenas
presenciay dinamismo.

Actividades paralelas: El éxito y la eficacia con la que se desarrollan las
actividades de relaciones publicas y de publicidad paralelas a la exposicion
contribuirén en gran medida al impacto final que se acance con e certamen
para atraer publico, a través de comunicados por correo, en prensa u otros
medios de publicidad.

Medio fisico: El stand debe ser comodo, atrayente y bien situado para
conseguir una mejor eficacia tanto para el vendedor como para el publico en
genera y los profesionales.

Presupuesto: Participar en una feria de turismo cuesta dinero que debe ser
rentabilizado al méximo. Por lo cual es importante la decision de participar o
no en ella después de haber analizado |os aspectos positivos y negativos que

reporta el certamen.
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e Calendario de acciones. Establecer un timing o calendario de actuacién en la
vispera de la apertura, € dia de la inauguracion, los dias de la exposicion, en
los dltimos dias, y en laclausura.™

4.2.1. Origeny evolucion delasferias.

Originalmente la feria fue un fendbmeno econdémico surgido durante la Edad Media,
consistia en una confluencia organizada de numerosos mercaderes en una localidad durante
varios dias y con periodicidad normalmente anual. En definitiva, un evento que promueve
el comercio y la actividad econdémica, por lo que fueron fomentadas por reyes y sefiores

tanto laicos como religiosos.

En Europa, en e siglo X1 y € siglo XlI, entre los afios 1150 y 1300, las ferias més
famosas fueron la feria de Champagne, en Francia, donde constituian un ciclo en que se
celebraban las de Troyes, Provin, Bar-sur-Aubey Lagny. Y en la peninsula |bérica, y entre

otras, fue importante lade Medina del Campo y las vendejas de Sanllcar de Barrameda.

Posteriormente, el término feria fue evolucionando, designando desde exposiciones de
ganado para la venta como cualquier tipo de evento comercial, hasta las ferias taurinas.

Actualmente el término se ha extendido desde su original funcién comercial para incluir

*! politicas y Relaciones Turisticas Internacionales- Marketing Turistico Internacional, 2002
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eventos festivos, con puestos de venta de articulos variados y atracciones; éstas Ultimas se

sitlan amenudo alas afueras de la ciudad®

Las ferias han ido evolucionando a ritmo del desarrollo del comercio y han actuado
al mismo tiempo como motores dinamizadores de la actividad econébmicay comercial. En
la edad antigua eran verdaderos centros de trueque ubicados en puntos estratégicos como
zonas portuarias o cruces en las rutas de caravanas. En la edad romana con la creacion de
la moneda como valor de cambio se acrecentd su dinamismo y poder de concentracion del

flujo comercial.

En laedad media, |os grandes centros de acopio se convirtieron en gjes de trueque. La

feriamés antiguaes laferiade Leipzig del afio 1200 en Alemania.

En la época de la Revolucién Industrial, hubo un significativo crecimiento en su
rama, dado la necesidad de vender a otras partes del mundo sus productos, nace en 1851 la

primera Feria Internaciona en el Cristal Palace de Londres.

Con lainminente Guerra Mundial, todas las Ferias Internacionales fueron generales,
hasta que, viendo la necesidad de especializarse, surgen las primeras ferias especializadas,

desplazando a las anteriores, hasta convertirse hoy en |as predominantes. **

*2 Origenes de las Ferias, Parques.US, Junio 5
* Ferias y exposiciones comerciales: Un campo de proyeccion universitaria, Sinaloa, Noviembre 2005
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4.2.2. Tiposdeferias

Hoy en dia hay cientos de miles de ferias y exposiciones en el mundo, cada una sirve
a los intereses de grupos de empresas, sectores industriales o regiones geogréficas. A

grandes rasgos se puede clasificar alas ferias comerciales de la siguiente manera:

e Ferias nacionales o internacionales

e Feriasregionales o locales

e Ferias con caracter general o multisectorial

e Ferias especializadas en un sector o producto

o Ferias especializadas reservadas para los profesiondles o ferias abiertas al
publico en genera

e Ferias mundiales en la que generamente participan paises promoviendo su

economiay cultura®

A continuacion se detalla datos generales de los tipos de ferias mas sobresalientes en

el dmbito comercial:

Ferias de caracter General: En ella se exhibe todo tipo de productos, tanto de
consumo, como industriales. Estan abiertas a publico en general, pero se registra gran

afluencia de hombres de negocios de procedencia nacional, regional einternacional.

** Cémo participar con Exito en Ferias y Exposiciones Internacionales , Promexico 2010
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Estas ferias son Utiles para aquellas empresas que ya cuentan con un sistema de
distribucion en dicho pais, ciudad o region y desean posicionar su marca ante el publico en
genera, en este caso el producto debe estar disponible para la ventay € costo del stand
deberd ser dividido entre los canales de distribucidén que se veran beneficiados por esta
promocion, o bien contar con €l personal del distribuidor en el stand para orientar a los

visitantes en donde adquirir €l producto.

Estas se caracterizan por:

e Mayor asistencia de visitantes.

e Mayor superficie que las ferias especializadas.

e Mayor duracion.

e Se puede encontrar diversidad de productos desde bienes de capital hasta productos
terminados.

e Hay salones especificos o dedicados a maquinarias, textiles, productos pesgueros,
artesanales, etc.

e Abiertaa publico en general.

e Estapermitido la exhibicién y venta de productos.

Ferias especializadas. Son ferias dedicadas a promover un producto de un sector
especifico e incluso un nicho dentro de ese sector, se cita como gemplo las Ferias de

Autopartes de Repuestos, que se encuentra dentro del sector automotriz. También se puede
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encontrar ferias especializadas en un tipo de mercado, comercio o industria, por lo que se
debe hacer un andlisis previo para saber si se debe o0 no participar en alguna de €llas,
tomando en cuenta € llegar atener contacto con el publico objeto o meta, por ggemplo: La

Feria Internaciona de Turismo (FITUR).

Se caracterizan por:

e Ser visitadas exclusivamente por hombres de negocios, visitantes profesionales del

sector.

e Son mas efectivas que las ferias generdes, los visitantes son potenciales

compradores con tiempo escaso para hacer negocios.

Por su cobertura geografica: Es de vital importancia averiguar s la feria que es de

nuestro interés es de carécter Regional, Naciona o Internacional.

Ferias locales o regionales: Se limitan a una region, provincia o demarcacion en la

que se celebra.

Ferias nacionales. Son ferias que atraen visitantes de todo € pais y no necesariamente

se celebran en la capital.

Feriasinternacionales. Tanto los visitantes y expositores provienen de todo e mundo y
la promocion de la organizacion ferial se ha desarrollado en diversos mercados. Se
considera que una feria es internacional cuando al menos un 20% de sus visitantes son

extranjeros.
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Las ferias internacional es pueden clasificarse en:

Por su estructura o sector: Lasferias de turismo pueden ser:

e Horizontales. De &mbito genera donde se expone toda clase de productosy
servicios turisticos de todos los ambitos del sector: aojamiento,
restauracion, transportes, ofertas complementarias, empresas de diversion,
instituciones, entre otras. Ejemplo: FITUR, ITB de Berlin.

e Verticales 0 Monogréficos: En donde se exponen productos o servicios de

un cierto sector turistico: Alojamiento y restauracion, transporte, entre otros.
Por su ambito comercial:

e Profesionales. Son ferias dedicadas basicamente a los profesionales para
establecer las correspondientes contrataciones en régimen de turismo
receptivo, una modalidad a menor escala son los workshops.

e Publico en general: Son ferias abiertas a cliente potencial o real que necesita
informacion para planificar sus actividades turisticas veraniegas, viges o
estancias, en régimen de turismo emisor.

e Mixtas. Son aquellas ferias que van dirigidas tanto a los profesionales como

a publico en general *®

* Politicas y Relaciones Turisticas Internacionales, El Marketing Turistico Internacional, 2002
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Por su duracién: Actuamente existen otros medios de promocién derivados de las
ferias como son los centros permanentes de negocios o trade marts, exposiciones

temporales como outlets en hoteles o |os show romos.®
Anuales: Sellevan acabo en formaanual, y cas siempre en fecha similares.

Bienales: Se celebran cada dos afios, en forma alterna con otra feria complementaria o

competidora.
Por su tamario:

Grandes. Son grandes si el &ea de superficie ronda los 100.000m? llegando a

superar en algunos casos |0s 400.00m?.
Medianas: La superficie de estas ferias oscila entre los 25.000 y los 100.000m2.
Pequeias: Su superficie expositora seainferior a 25.000m2.

4.3. Ventajasy oportunidades para los expositores.

Participar en unaferiabrinda alos expositores ventajas y oportunidades, entre las que

anotamos |as siguientes™”:

e Ventadirecta, ganar, cuota de mercado de laformamés econémicay eficiente.

e Establecer unainteraccion directa entre comprador y vendedor, caraa cara.

% [dem
37 Ventajas de participar como expositor, Institucion Ferial de Tenerife, S.A.U, 2008-2010
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Entablar contactos comerciales con los clientes habituales y/o captar nuevos
clientes.

Comprobar el grado de satisfaccion de los clientes reales o potenciales respecto
anuestros productosy los de los competidores.

Obtener feedback inmediato en laintroduccion de nuevos productos y/o mejoras
en los ya existentes.

Participar en jornadas y actos paralelos que ayudan a evauar la evolucion y
tendencias del mercado.

Oportunidad inmejorable paraidentificar posibles proveedores.

Investigar sobre la politica de precios de nuestra entidad respecto a la
competencia.

Contribuir areforzar laimagen de la empresa.
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CAPITULOV
PLANIFICACION Y ORGANIZACION DE UNA FERIA.

Laplanificacién y organizacion de unaferia requiere de tiempo, esfuerzo y control sobre
los puntos que la constituyen, para su mejor elaboracion tiene un proceso de tres etapas
fundamental es que se describen a continuacion:
51. ETAPA|: PRE-FERIA

Se refiere a la primera etapa de la feria en donde se define actividades, objetivos,
material, escenario, expositores, costos, publicidad entre otros. Para esto se debe considerar
ciertos aspectos como™:

a) Laeleccion del mercado: Laempresa o grupo de personas que vaya a realizar una
feria debe tener muy claro al tipo de cliente al que va a dirigirse o con quien desee
hacer alianzas 0 negocios. Dentro del campo turistico los potenciales clientes son:

e Operadores Turisticos: Son empresas que se encuentran vinculadas con la
organizacion, planificacion y elaboraciéon de paquetes turisticos a nivel del
territorio nacional.

e Agencias de vigjes. Son intermediarias en la venta de paquetes turisticos
(nacionales e internacionales), ademas se encargan de reservas de pasajes

aéreos, hoteles, entre otros.

*® Guia para participar en ferias de Ecoturismo para empresarios de laMIPYME
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e Otras empresas relacionadas con turismo: En las cuaes se encuentran
hoteles, restaurantes, atractivos turisticos de varias regiones del pais; que
garantizan a la empresala promocion en otros establecimientos, |o que daria
una alianza “gana-gana’ que significa que ambas partes obtienen beneficio
de la promocion.

e Proveedores de la empresa turistica: Hace referencia a los sectores
artesanales que son parte del atractivo turistico de un pais.

e Escuelas de Espafiol: Son muy apetecidas por parte del sector turistico,
debido a la programacion de vigjes que desarrollan para conocer |os lugares
mas visitados de la region en que se encuentren, a mas de ello son quienes
disfrutan de la pasion por € riesgo y la aventura.

e Colegiosy universidades. Es un mercado rentable para el area de turismo,
por las multiples carreras que exigen excursiones o0 giras de estudio
profesional, relacionadas a cuidado de la naturaleza, conocimiento cultural
o por diversion.

e Consumidores directos: Son todas agquellas personas que visitan la feria
con € Unico interés de informarse de los lugares turisticos que se
promueven.

b) Eleccién delaferia: Es necesario tomar en cuenta las caracteristicas del producto o
servicio que se va a ofrecer, para elegir la mas apropiada de acuerdo a lo
mencionado. Ademas, es de suma importancia la infraestructura donde se llevara a

cabo el evento, asi como el conocimiento del ente organizador, ya que e éxito de la
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misma dependera de la eficiencia que dé en los servicios que estén a su cargo
como: los servicios dentro del recinto ferial, servicios de comunicacion (publicidad-
prensa), servicios de alimentacion, hospedaje, transporte entre otros.
Criterios para seleccionar una feria: Es de suma importancia considerar las
siguientes recomendaciones a la hora de elegir una feria®
e Area geogréfica donde se desarrolla e evento: La distribucion
geogréficatiene como resultado que exista un diferente pablico para cada
uno de dlos, es decir el mercado meta, pues se debe considerar que
muchos paises realizan ferias relevantes para su mercado que puede ser
de mayor utilidad para nuestra estrategia, que participar en el evento
magno del sector.
L os organizadores por |o general clasifican los eventos como:
Nacional: Cuando e 60% de los visitantes proviene de un radio de
300km del lugar donde se celebra.
Regionales: Cuando el 40% de |os visitantes proceden dentro de un radio
de 300km del lugar donde se celebra el evento.
Internacional: Si a menos € 10% de los visitantes provienen de paises
diferentes al que organizala exhibicion.
e Canalesdedistribucion alos que vadirigido el evento: El internet es

una herramienta Util para conocer u obtener informacion acerca de un

% Como Participar con Exito en Ferias y Exposiciones Internacionales, Promexico, 2010
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evento, es posible que dentro de la pagina se encuentre datos estadisticos
de los visitantes y expositores, lo cual es de mucha ayuda para saber a
gué mercado va dirigido € evento; pero no esta de més profundizar e
investigar més sobre € evento de manera directa con los organizadores
del mismo.

e Tipo de evento en e que se participa: Se debe considerar estos tres
puntos:
Propdsito de la feria: Si esta trata de exportaciones, importaciones,
consumo, conocimiento de nuevas tecnologias, entre otros.
Periodicidad: Tomar en cuenta s €l evento se celebra de manera anual,
bienal, semestral y si es necesario la participacion continua en cada uno
deédlos.
Ubicacion y distribucion del espacio: Esta es considerada por parte de
los organizadores, por gemplo algunos suelen organizar por salones
como la feria de regalo en Nueva York en la que hay salones de
productos tradicionales, artesanal es, productos de temporadas, etc.

c) Inscripcion: Al momento de decidir participar en una feria, se debe redizar una
solicitud de informacion de servicios que ofrece € evento a los organizadores,
solicitando los siguientes aspectos:

e Informe del costo de inscripcion, del stand, rueda de negocios, foros o

conferencias.
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Informacion de los servicios que ofrecen los organizadores de la feria, €l
ndmero de participantes en € evento y € origen de los visitantes.

La empresa participante debe Illenar una ficha de inscripcion con todos
los datos requeridos y entregarla alos organizadores con anticipacion ala
fechadel evento.

Plano de ubicacion de los stands, cudl serd la opcion mas viable para
exponer sus productos y/o servicios.

Hacer € pago respectivo de los servicios que la empresa adquirira.
Solicitar el comprobante (factura o recibo contable).

Cuando se esté inscrito se debe entregar un manual que explique todo €l

proceso de laferia, desde sus objetivos, reglamentos, horarios, etc.

d) Seleccidn del stand: Es un punto que se debe tener presente al momento de elegir

f)

el lugar en donde se desarrolla la feria, ya que de esto depende la captacion del
publico objetivo, paralo cua se tiene que analizar el plano de la ubicacion de los
stands (“ area de exposicion destinada para presentar 10s productos o servicios que se
ofrece”) de manera previa.

Presupuesto: La empresa participante debera elaborar un presupuesto de los gastos
a redlizar, sin omitir ninguna actividad, lo que permitira en lo posterior analizar
resultados econdémicos que garanticen la excelente presentacion y la buena imagen
de los productos/servicios que se ofrezcan.

Eleccion del producto: La empresa participante determina los productos o

servicios a ofrecer de acuerdo a segmento turistico al que se incline, es asi, que s
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este se enfoca hacia los turista de aventura, sus productos a ofrecer si es el caso de
un operador, debe exponer paquetes turisticos bien estructurados con un costo que
incluya alimentacion, transporte, guia especializado, entradas a los sitios turisticos a
visitar, rutas de aventura, alquiler de equipos, etc.

g) Publicidad y promocion: Quienes se encuentren participando en este evento
necesitan de material publicitario o promocional de sus empresas que contengan sus
servicios o productos, logo o imagen publicitaria que los identifique y los distinga
del resto de participantes, estos pueden ser: tripticos, afiches, paguetes turisticos,
artesanias, llaveros, esferos, collages, entre otros.

h) Lista de precios. Se la detalla a través de la elaboracion del paguete turistico
tomando en cuenta los gastos que el turista paga por cada servicio/producto, lo que
determina el valor general.

i) Arreglo de stands. Ladecoracion del stand esta a cargo del persona designado por
la empresa, los materiales a emplear tienen que ser llamativos y atractivos ante los
ojos de los visitantes, |0 recomendable es colocar fotografias, pasar videos corridos
através del infocus, muestras de equipos, arreglos floraes, crear un fondo atrayente
y tener informacién adecuada para la entrega. Es muy importante tener en cuentala
hora designada para el montaje y desmontaje del stand. Para ello se debe tomar en

cuenta lo siguiente:*

*° Cémo participara con Exito en Ferias'y Exposiciones Internacionales, Promexico 2010
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e Los reglamentos que el organizador u organizadores tienen con respecto a
los materiales a utilizar y reglas de seguridad que el stand debe poseer.

e Si se contrata un disefiador enviar la informacion requerida y precisa del
stand como: el objetivo que pretende acanzar el evento, espacio y
dimension con e que se cuenta, peso y dimensiones de los productos o
servicios gque se van a exhibir, presupuesto y tiempo de la entrega del
material, teniendo en cuenta que algunos organizadores solicitan con
anticipacion el disefio del stand.

j) Eleccién del personal idoneo: En la gecucion de unaferia, esindispensable contar
con un gran numero de personas que colaboren en los diferentes puestos de trabgjo,
para ello deben cumplir con ciertos requisitos: puntuaidad, facilidad de
comunicacion, ser bilingte, disponibilidad de tiempo y de esta manera cumplir con
los objetivos propuestos. Las personas que estén a cargo de los stands deben llevar
un registro de los visitantes.

FORMATO DE REGISTRO DE VISITAS

INTERES DE
VISITA AL

EMPRESA CONTACTO CARGO TELEFONO/FAX EMAIL/PAG.WEB DIRECCION
STAND
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Fuente: Guia para participar en ferias de ecoturismo

5.1.1. Plan financier o: costo de instalacion-costo beneficio.

INGRESOS MONTO TOTAL
Alquiler de stand (1000 mts2 x 3 dias) $ 72.000,00

Patrocinadores (3) $ 60.000,00

Auspiciantes (3) $ 48.000,00

Co auspiciantes (3) $ 36.000,00

Ingresos ala Feria (9000 entradas $ 1,00) $ 9.000,00

TOTAL INGRESOS $ 216.000,00
EGRESOS MONTO TOTAL
Alquiler delocal (1433 mts2 x 5 dias) $ 17.514,56

Paneleria $ 23.000,00

[luminacién stands, servicios el éctricos $ 7.000,00

Ministerio de Industrias $ 300,00

Paredes artes plasticas $ 5.000,00

Tarima de 100m2 $ 4.000,00

Facilidades camerinos $ 1.000,00

Sillas para shows artisticos (400 x 4 dias) $ 800,00

Carpas Muestra Gastronémica $ 900,00

Mesasy sillas de alquiler $ 600,00

Plantas para decoracion $ 800,00

TOTAL $ 60.914,56
Servicio Técnico

MUsica ambiental —amplificacion $ 600,00

Videoy edicion $ 1.200,00

Pégina WEB creacién y mantenimiento 1 afio, $ 5.500,00
paginainteractiva.

Servicio de codigo de barras paraingreso $ 3.500,00

Guardiania $ 1.700,00

Amplificacién, pantallas proyectores conferencias| $ 2.000,00

Amplificacién, pantallas, proyectores s. negocios | $ 2.000,00

[luminacién y sonido shows (4 dias de feria) $ 8.000,00

Gastos varios $ 1.000,00

TOTAL $ 25.500,00
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Personal

Boleteria (2p) $ 300,00

Puertas (2p) $ 200,00

Pasgjes y hospedaje varios $ 9.500,00

Relaciones Plblicas $ 3.500,00

Conferencistas internacionales $ 8.000,00

Legd $ 500,00

Alimentacion personal durante feria $ 400,00

Direccion y Coordinacion General $ 13.000,00

TOTAL $  35.400,00
Actos Sociales

Lanzamiento $ 3.000,00

Cocktail deinaguracion $ 2.500,00

Diplomas a expositoresy provee. $ 1.300,00
Acondicionamiento de conf. Y coffee breaks, $ 1.200,00

salones.

TOTAL $ 8.000,00
Promaocion

Disefio global y logos $ 1.000,00

Imprentageneral y envio de invitaciones $ 8.000,00

Publicidad vallas $ 15.000,00

Publicacion Web $ 899,00

Publicidad de radio $ 5.000,00

Edicién, diagramacion e impresion de guia, $ 3.500,00

registro de feria.

Publicidad en prensa $ 20.294,96

Publicidad de Television $ 8.100,00

Produccién audiovisual $ 1.500,00

Publicidad revistas nacionales $ 3.000,00

TOTAL $ 66.293,96
TOTAL EGRESOS $ 196.108,52
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Estos cuadros son gemplos de un plan de financiamiento basico, la estructura de los
mismos depende de la capacidad de los organizadores para buscar el aporte de otras
fuentes. Para ello es muy importante € papel del promotor de los organizadores y €l
proceso de trabgjo colectivo de todos |os actores que tienen que ver con la organizacion de

laferia

Los valores han sido tomados por averiguaciones e investigaciones a los diferentes
medios de comunicacion, trabgjos y realizaciones feriales anteriores, centros de eventos,
entre otros, la resta de estos dos da una cantidad de 19.891,48; 1o que da una idea de la
ganancia que puede generar € desarrollo de una feria de turismo en e segmento aventura

Ilevada a cabo en la ciudad de Cuenca

5.1.2. Material promocional.

Los instrumentos a utilizarse son |os siguientes:

e Publicidad

Las acciones de publicidad para la Feria de Turismo en € segmento de Aventura
puede ser publicitada en diferentes medios de comunicacion tales como: revistas,

periddicos, radios, television, internet, relaciones publicas.

Revistas: Los anuncios pueden darse en revistas de variedades que circulen a nivel

nacional, las revistas sugeridas son: “La Revista’ de El Universo y “Familia’ de “El
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Comercio. La pauta puede ser la siguiente: 3 publicaciones mensuales. Agosto,

Septiembre y Octubre.

Periodicos. Las publicaciones se pueden hacer en los diarios de mayor circulacion en el

pais, |os mismos que se detallan en el siguiente cuadro:

Periédico Tipodeaviso | Mesde publicacion
El Universo (250.000 gjemplares) | ¥z pagina Octubre
Y pégina Octubre
El Comercio (300.000 gemplares) | 1 pagina Octubre
El Mercurio (120.000 ejemplares) | 1 pagina Octubre
El Tiempo (120.000 gjemplares) 1 pagina Octubre
Elaboracion: VerénicaNaranjo y Patricia Ortega
Radios
Radios Tipo de aviso Mes de publicacion
Radio América 10 cufiass de 30| 1a 31deOctubre
(Guayaquil) segundos
Radio Canela (Nacional) | 15 cufiasde 30 15 de octubre al 31 de
segundos octubre
Lavoz de Tomebamba 10 cunas de 30 15 de octubre al 31 de
(Cuenca) segundos octubre
Radio Stper 9.49 15 cunas de 30 15 de octubre a 31 de
(Cuenca) segundos octubre
Radio Complica FM 14 cunias de 30 15 de octubre a 31 de
(Cuenca) segundos octubre
Elaboracion: VerénicaNaranjo y Patricia Ortega
Television
Television Tipo de aviso Mes de publicacion
Ecuavisa 30 Spot publicitario de 30| 1a 31deOctubre
segundos en programas matinales
ETV Telerama 10 Spot publicitario de 30 15 de octubre al 31 de
segundos en programas matinales | octubre (20 spots)
Teleamazonas 20 Spot publicitario de 20 15 de octubre al 31 de
segundos octubre

Elaboracion: VerdnicaNaranjo y Patricia Ortega
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Internet

Internet Tipo de aviso Mes de publicacion
Welcome Ecuador Banner en laweb Septiembre a Octubre
Ecuadoraventura.com Banner en laweb Septiembre a Octubre
Cuencanos.com Banner en laweb Septiembre a Octubre

Elaboracion: VerénicaNaranjo y Patricia Ortega

Diagrama de Gannt de plan de medios

Medios Septiembre Octubre

TV

Radios

Prensa Escrita

Revistas

Dias con actividades den Television.
Dias con actividades en Radios
Dias con actividad en Prensa Escrita

Dias con actividad en Revistas

ol |

Valla.- Como centro de atencion puede ir una valla en la avenida principal de ingreso a
Cuenca, resaltando la belleza de los sitios de turismo aventura. Ademés se deben colocar a
lo largo de la carretera 10 mini-vallas, en las cuales se muestra €l logotipo de la feria,

promocionando los diasy eventos de laferia.
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L ogo.- Se elabora un logotipo para la Feria de Turismo en el segmento de Aventura, €l
cua ha sido elaborado a base de afiches y tripticos. El logo se compone de dos elementos:

el icono puramente gréficoy el logo la parte literal.

Slogan.- Se ha considerado € siguiente slogan: “Vive la Aventura y contagia tu
Adrenalina, en la Feria de Turismo Cuenca-201 ", frase que engloba las emociones que
este segmento del turismo ofrece a cada uno de los participantes u amantes de la naturaleza,

del riesgo y emociones fuertes.

Sponsorizacion.- Se busca integrar a marcas de productos relacionados con e turismo

aventura, tales como equipamiento, bebidas energizantes, alimentos sanos, etc.

e Merchandising

Carteles.- Un numero sugerido es de 6.000 carteles (60x30cms.) colocados en
departamentos de Turismo de Cuenca, Sigsig, Gualaceo, Turi y en Ministerios y sus

Subsecretarias de Turismo de las principales ciudades del pais.

Articulos varios: Dentro del evento sugerido, se pone a disposicion de los visitantes

articulos como: gorras, llaveros, plumas, 1apices, camisetas, adhesivos, postales.

e Mercadeo Directo

Tripticos.- Es necesario distribuir un nimero de 20.000 tripticos que se reparten en los

diferentes departamentos, ya mencionados.
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Volantes: Las volantes son de vital importancia para publicitar un evento por lo que se
necesita un nimero de produccion ata de los mismo, por lo que se aconsgia imprimir una
cantidad de 80.000 flyers que pueden ser distribuidas en las calles principales de Cuenca, y
otras ciudades, durante 12 fines de semana, ademas en los dias de Semana Santa, y

feriados.

Pagina Web: Se crea una pagina web denominada:

www.feriaturismoaventuracuenca.com con los servicios a ofrecer, porta que facilita las

inscripciones y reservas, ademas de obtener intercambios de banners con otras empresas

gue posean péginas webs.

e Reélaciones Publicas

Es de vital importanciarealizar invitaciones a los medios de comunicacion de Cuenca,
Guayaquil y Quito: television y prensa, para mostrar las bondades y oportunidades de la
“Feria de Turismo de Aventura, Cuenca 201 ", dicha informacion puede ser difundida ala

poblaciones de dichas ciudades.

Se pretende entregar un nimero aproximado de 27.000 invitaciones entre expositores y
medios de comunicacion a mas 10.000 invitaciones a través de | os estados de cuenta de los
socios de Dinners, American Express, Visa. También se piensa incluir en los diarios El
Universo y El Mercurio una publicacion de una pagina de la Feria que incluya una

invitacion recortable en cada uno de sus gjemplares.
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Laferiatiene algunas actividades dirigidas a expositoresy visitantes, en €l primer caso

se plantea una serie de conferencias relacionadas con la temédtica del Turismo Aventura,

dictada por personalidades del quehacer turistico del Ecuador.

Tema Publico Objetivo Fecha
“VivelaAventuray | Operadores mayoristasy minoristasde | Del 1a 3de
contagiatu turismo, intercambio comercial, noviembre del
Adrenalina, enla informacion, Tour operadores, 201 .

Feriade Turismo

Oficinas de Turismo, hoteleria,

Cuenca-201 " servicios de transporte, asistenciaa
vigero, eventos, medios de
comunicacion.
Conferencias Representante del Ministerio de 1 de noviembre

Magistraes“Vive el
Turismo Aventura
con responsabilidad

Turismo.

Representante de la Comité Técnico de

del 201

2 de noviembre

y seguridad” Andinismo y Escalada de la Federacion | del 201
Deportivadel Azuay.
3 de noviembre
Representante de la Gerencia Regional | del 201
Austro del Ministerio de Turismo.
Rueda de prensa

Un mes antes de laferia se [leva a cabo una Rueda de Prensa, donde los invitados tienen

el honor de presenciar & lanzamiento del afiche promocional.
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5.2. ETAPA Il: FERIA EN ACCION.

Como su nombre lo indica es e desarrollo de la feria, donde busca concretar los
objetivos planteados, contando como base el plan de feria operacional vista en la primera

fase. Paralo cual se debe considerar lo siguiente™:

a) Supervision del montaje del stand: Se aconsgja que el montaje del stand sea con
un dia antes de lainauguracién con los materiales y equipos correctamente ubicados
e instalados, en cuanto a su decoracion, presentacion de productos y material es
vital no dejar pasar por alto. Larevision debe ser continua durante los dias que dure
la feria para monitorear € desarrollo de las actividades y chequear s hace falta
material promocional.
Es aconsgjable no descuidar el stand, en lo posible deberian estar dos expositores
para que se turnen en laatencién del clientey asi evitar pérdidas de contactos.
Consgjos practicos que se debe tomar en cuenta al momento de diseflar un
stand*

e El disefio debe atraer la atencion del visitante hacia los productos, puesto que €

objetivo es vender el producto no el stand.

“L | dem anterior.
* Coémo Participar con Exito en Feriasy Exposiciones I nternacionales, Promexico, 2010
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Debe existir un peguefio centro de oficina donde se pueda atender a clientes y
sentarse a elaborar cotizacionesy enviarlas.

Contar con un pequefio espacio para guardar abrigos, bebidas y materia para €l
stand, se tiene que considerar que los organizadores cuentan con bodegas para
almacenar cgjas vacias (gratuito), pero también tienen bodegas para rentar que
permite guardar las muestras que se van a utilizar diariamente.

Hay que tener solo el mobiliario necesario y no saturar el espacio con mesasy sillas.
Dar una impresion de un lugar limpio, amplio y fresco, que invite a visitante a
entrar aver el producto y negociar.

Si coloca adornos como flores o jarrones, evite que obstruya la visibilidad de los
productos.

Ruedas de negocios. Las ruedas de negocios son la actividad central de la feria,
donde se relinen los empresarios de forma directa para €l intercambio de
informacion y posibles cierres de negocios. Estas sirven para fomentar el comercio

entre ellos otorgando |os siguientes beneficios:
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Transforma  las intenciones
politicas en el comercio real.

Son polifacéticas porque abarcan
compras, ventas e inversiones de
bienesy servicios.

Tiene un gran impacto por los
volUmenes gue se negocian en tan
corto tiempo y atan bajo costo.
Mejora notablemente la
credibilidad de las instituciones
organizadoras.

Fuente: Guiapara participar en ferias de ecoturismo

SEGMENTO - AVENTURA

Paralos participantes

Ahorran tiempo (hay citas cortas y
efectivas con varias empresas).

Ahorran dinero

Logran reunir en un mismo lugar a un
nimero considerable de empresas para
negociar

Dan resultados porgue se cierra o seinicia
un Negocio.

Para actores nuevos, es una buena forma
deintroducirse a escenario comercial

Permite conocer los productos o servicios
similares.

Facilitalaalianza con otras empresas

Apoyalaactualizacion y capacitacion

5.2.1. Implementacion y desarrollo de laferia deturismo en el segmento de aventura.

Las ferias de turismo que se organizan en muchos paises del mundo son instrumentos de
apoyo empresarial para la promocion y venta de destinos y servicios turisticos, lo cual

permite elevar las expectativas de mercado de hoteleros, restauradores y prestadores de
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servicios turisticos. Bajo este concepto y con la finalidad de fortalecer el turismo, en €l
segmento de aventura, se propone el disefio de una feria de turismos en Cuenca, ciudad con

multiples atractivos para e desarrollo del turismo de aventura.

Cuenca a mas de ser Patrimonio de la Humanidad, nos presenta una serie de atractivos
naturales, para la préactica del turismo aventura, de igual forma su ubicacion estratégica en
el centro del pais, y con su impresionante infraestructura hotelera, aseguran el éxito de la

feria

La Feria de Turismo, en & segmento aventura, tiene el proposito de dar a conocer los
potencidles y encantos eco-turisticos de Cuenca y su provincia, y aumentar
significativamente la afluencia de turistas hacia esos sectores, asi como incrementar €l
volumen de ventas de los paquetes turisticos y servicios de las empresas que participaran de

dla

5.2.1.1. Antecedentes deferias desarrolladas en Ecuador.

La feria mas antigua relacionada a turismo es la Bolsa Internacional del Ecuador
(B.1.T.E), fue creada por decreto gecutivo N° 193-B, promulgado en el Registro Oficial N°
69 del 18 de Noviembre de 1988, cuya sede permanente es la ciudad de Cuenca. LaBITE
tiende a fomentar el desarrollo turistico sustentable en el Ecuador a traves de la creacién de
un espacio optimo en e que se involucre atodo e sector empresarial turistico ecuatoriano,

por otro lado pretende establecer unabolsa anua de negocios turisticos con el propésito de
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unir a los paises latinoamericanos para la consolidacion de un mercado turistico integrado,

frente ala demandainternacional .3

En Guayaquil la Feria, mas destacada del sector es la FITE (Feria Internacional del
Turismo en Ecuador), en su edicién de septiembre del 2006 en e Paacio de Cristal se
determind que Ecuador ha tenido un crecimiento promedio bagjo en los Ultimos diez afios,
debido a factores internos y externos, pero en especial, debido a la falta de mantenimiento
de politicas claras y sustentables y otras versiones coincidentes desde diversos sectores,
salvo excepciones, la politica alrededor del turismo ha sido marcada por €l sector publico
con escasa participacion y opinion del sector privado, y por tanto la promocion, leyes,
reglamentos y otros instrumentos no han sido lo préactico, para su mejor resultado a favor

delaactividad turisticay el pais.

Con los antecedentes descritos, la “Feria de Turismo en e segmento de Aventura, en
Cuenca’, se convierte en la herramienta ideal para la promocion de este apartado de
turismo, que ha tenido poco apoyo gubernamental, para su perfeccionamiento y
principalmente para que apliquen y mejoren las condiciones de seguridad para los turistas

gue utilizan sus servicios.

En el Ecuador, € mercado feria se ha ido incrementando poco a poco, ahora se
encuentran en e calendario naciona de ferias un mayor nimero de propuestas, ya sean

ferias teméticas, generales, de productos o lineas nuevas de servicios, |os empresarios estan

** El turismo en Ecuador, Oficina Econémicay Comercial de la Embajada de Espafia en Quito, 2006
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aprovechando las multiples ventgjas de la participacion en este tipo de eventos. A

continuacion, unalista de | as ferias més importantes del Ecuador:

Nombre Ubicacion Tlempp,de
duracion

FeriaInternacional de | Centro de Convenciones Simén Bolivar | Tresdias Septiembre
Turismo, FITE. Guayaquil.

Feria Internacional de | Centro de Exposiciones Quito. Tresdias Abril
Turismo Verde 2009

FeriaMundial de Complejo Deportivo de la Federacion Cuatro dias | Febrero
Ecoturismo Napo Deportiva Provincial de Napo.

LaBolsaInternacional | Sede principa ciudad de Cuenca Tresdias Abril

de Turismo, BITE

5.2.1.2. Jugtificativos para la elaboracion de una feria.

Las ferias son un punto estratégico para realizar negocios y las ubican en € segundo
lugar de hacer ventas directas, los principales motivos que encaminan a participar en una
feria es que se puede construir o ampliar una lista de clientes potenciales, potenciar el
proceso de venta, reafirmar las relaciones con futuros y actuales clientes, estudiar el
mercado con un proceso de decision de compra de los visitantes, estudiar la competencia,
reforzar la imagen de la empresa. Por tanto, la feria es el lugar idoéneo para contactar con

nuevos clientesy generar lazos de alianzas econdmicas con otros sectores.

Bajo estos parametros la feria de Turismo en el segmento Aventura, se considera como
la herramienta de marketing més efectiva 'y que busca constituirse en el mayor evento de

turismo aventura capaz de reunir a fabricantes de productos, de empresas comercialesy de

117



PLAN PARA EL DESARROLLO DE FERIASTURISTICAS
SEGMENTO - AVENTURA

servicios relacionados con e deporte extremo y ponerlos en contacto con un publico avido
por emociones y consumidores potenciales, para todo tipo de deporte de aventura. Este
importante evento aglutina a representantes de todos los sectores involucrados en las

actividades de turismo aventura y deportes extremos.

La feria apuesta por un “turismo vivo” bajo e lema “Vive la aventura y contagia tu
adrenalina’, debe experimentarse con los cinco sentidos y laferia debe ser un fiel reflgjo de
ello, por € cual los visitantes tienen la oportunidad de *“saborear, vivir y disfrutar” de los

destinos practicando escal adas, degustando postresy vinos, bailando, etc.

5.2.1.3. Objetivo general que se pretende alcanzar con la organizacion delaferia.

e Promover a Cuenca y su provincia como destino de aventura y ecoturismo,
tomando como punto de referencia a tours operadores, con la finalidad de iniciar la

préctica de deportes de aventura.

5.2.1.4. Objetivos especificosdelaferia.

e Incorporar tanto a comunidades como a empresarios turisticos, para cohesionar €
mercado de turismo aventura, asi como la conformacién de nuevas rutas y destinos,
para aperturade nuevos nichos de mercado.

e Fortalecer a las pequefias y medianas empresas, dedicadas a servicio turismo
aventuray la creacién de fuentes de empleo en las diversas comunidades y pueblos

gue se integran a este servicio.
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e Dar alos visitantes la oportunidad de vivir la experiencia del turismo aventura a
través de actividades vivenciales, para acercarlos méas a las potenciaidades del
turismo aventura.

5.2.1.5. Organizadores.

Los miembros del comité de Feria de Turismo de Aventura, esta integrado por
Fundacién Municipal Turismo para Cuenca, Gerencia Regional Austro del Ministerio de
Turismo, a esto se suman los gobiernos locales de: Turi, Gualaceo, Cuenca, Paute,
Operadoras, Hoteleria y Guias de Turismo, La Federacion Plurinacional de Turismo
Comunitario del Ecuador, FEPTEC, ASOHTUR, Comité Técnico de Andinismo y Escalada
de la Federacién Deportivadel Azuay.
5.2.1.6 Beneficiarios.

Entre los sectores beneficiados tenemos la ciudad de Cuencay los poblados dénde se
préctica el turismo aventura, las pequefias y medianas operadoras, |os guias de turismo y la
comunidad en general, quienes constituyen el segmento de los potencial es consumidores de
la Feria, también se invita a medios de comunicacién, empresas proveedoras de suministros
para la préactica de turismo aventura, fundaciones, gobiernos locales de otras provincias,
que brindan servicios relacionados a tema. Lo que da lugar aredizar unalista de lineas de

servicios y productos, donde se puede observar quienes estan aptos para participar como

expositores de laferia
119



PLAN PARA EL DESARROLLO DE FERIASTURISTICAS

SEGMENTO - AVENTURA

Agencias de vigjes, Tour operadores de Turismo Aventura.

Ingtituciones de promocion turisticas como Gobiernos locales y autoridades del
Ministerio de Turismo

Hotelesy hosterias.

Empresas de venta de suministros para deportes extremosy afines.

Empresas de transporte turisticos.

Medios de comunicacién y revistas especializadas en turismo.

5.2.1.7. Resultados.

Empresarios invitados responden a la convocatoria por parte del comité
organizador.

Local y espacio estructurado y montado correctamente.

Recinto ferial cuenta con sistema de limpieza adecuado.

Exponentes 'y publico tienen garantizada la seguridad en el evento.

Durante la feria se cuenta con ambientacion musical afin del evento.

Durante € evento, exponentesy publico cuentan con opciones diferentes de bebidas
y comidas tradicionales.

Durante el evento los visitantes tiene la oportunidad de vivir la experiencia del
turismo aventura através de actividades vivenciales.

Los tramites |egal es realizados permiten el desempefio esperado de la Feria.
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e Dias previos ala Feria, la comunidad Cuencana tiene conocimiento del evento y se

daunaasistenciamasivaa evento.

5.2.1.8. Metas.

100% de stand vendidos a empresas involucradas en larama.

Incremento de ingresos de |os participantes en un 50%.

De 2000 a 3000 visitantes diarios y satisfechos.

Asistenciadel 25% de la poblacién de Cuenca.

5.2.1.9. Publico Objetivo.

Seguin Miller**: El propésito de los negocios es identificar, desarrollar y servir ala
clientela més adecuada, afiade que no todos los que asisten a una feria son posibles
prospectos, aproximadamente el 16% de los asistentes a una exposicion es € publico
objetivo de la feria Es de suma importancia determinar este Ultimo mencionado
correctamente, por esta razon se ha elaborado una encuesta dirigida a muestra de 50

habitantesy 10 empresas turisticas de la ciudad de Cuenca.

Los resultados obtenidos permiten determinar la oferta y la demanda de la feria, asi
como los objetivos y motivos que lleven a asistir a visitante y expositor. El 54%
corresponden a grupo etario entre 18 a 28 afios, de los cudles el 72% son del sexo

masculino. El 54% eran empleados, € 24% estudiantes, es decir, se tomd como referenciaa

“ Miller, 1991.
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un grupo con la caracteristicas ideales para la demanda de los visitantes de la feria. Los

detall es se encuentran en anexos.

5.2.2. Plan de trabajo para € desarrollo de la feria de turismo en e segmento

aventura en la ciudad de Cuenca durante susfiestas tradicionales.

Fecha: La Feria de Turismo de Aventura Cuenca 201 , se realizara entre los dias 31 de
octubre, hasta el 3 de noviembre, teniendo una duracion de 4 diasy se llevaa cabo durante

lasfiestas de Independenciade la ciudad de Cuenca.

Lugar: El recinto ferial seleccionado, es el Centro de Convenciones del Mall del Rio,
ubicado entre la Av. Don Bosco y la autopista Cuenca - Azogues, entre Av. Felipe Il y Via
a Turi, porque brinda las seguridades y espacios suficiente para e normal desarrollo de la
feria, con un &rea de 4.000m2, 5 salones, tecnologia de punta tanto en audio como en video,
personal atamente capacitado, seguridad privada y parqueadero las 24 horas, € Centro de
Convenciones del Rio ha sido escenario de importantes eventos como la Feria del Auto,

Expo Tuning 2008, el Fashion Week, Feria de etnoculturas entre otras.

Al estar ubicado en la zona comercia mas prospera de Cuencaen el Mall del Rio, dentro
del casco urbano, a tan solo 7 minutos del aeropuerto, termina terrestre y a’5 minutos del
centro histérico, lo que hace del Centro de Convenciones un lugar estratégico para los
negocios. Se plantea la ocupacion de la planta baja con los salones Cuenca y Y anucay

(1438 m2).
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Croquisdel recinto ferial Mall del Rio.

LOBEY PRINCIPAL
/ MAIN LOBEY

SALON YANUNCAY 1 / YANUNCAY

246 m2

MALL DEL RIC

PLANTA BAJA

Cuenta con vias de acceso rgpido como es la autopista Cuenca- Azoguesy la Av. Felipe
Il para dirigirse a cualquier punto de la ciudad, ademés de servicio de transporte de buses
permanentes con lineas estratégicas de comunicacion con la ciudad y tres empresas de taxis

gue prestan sus servicios exclusivos.

Seleccion de participantes: El inicio de la seleccion se efectlia 9 meses antes de la
realizacion del evento que se convoca via email, telefonicamente y visitas dirigidas a las
empresas previamente seleccionadas e invitados por e Comité de laFeria. Se mantiene un
perfil de invitado segun la temética de la feria, es decir, participan empresas de turismo
aventura, y los gobiernos locales donde se desarrollan este tipo de turismo, no olvidar que

la naturaleza de la feria es promocionar |os sitios turisticos de Cuenca donde se desarrollan.

Invitacion: Las invitaciones paralaferia comienzan a circular desde € mes de mayo. El

material que se enviaalos expositores contiene lo siguiente:
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e |nvitacion personalizaday firmada por el presidente del Comité.
¢ Informacion general.

e Plano del recinto ferial.

e Formulario deinscripcion.

¢ Reglamento de participacion.

Inscripcion: Por lo regular se planearealizar lainscripcion a partir del mes de julio, por
lo cua se redliza un registro en las oficinas designadas por € Comité organizador, €l
interesado debe presentar la hoja de inscripcién, redizar €l pago correspondiente o €l
deposito bancario en la cuenta establecida por el Comité. En el caso de que no pueda asistir
debe remitir dichos documentos a través de fax o correo electronico, se recomienda no
llenar e limite de invitaciones en la primera entrega, pues siempre se deja un porcentaje
(15%) para nuevos participantes potenciales. En la segunda quincena de Agosto, se debe
realizar un mapeo de |los participantes, mediante cuadros estadisticos que se tabulen segin

los criterios por sector:

e Empresas de turismo de aventura.
e Procedencia

e Ambito o actividad

Cronograma de actividades del bimestre anterior a la feria: Con dos meses de

anterioridad alainauguracion se elabora el cronograma de actividades.
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Material de promocion: Hasta finales de Agosto, €l disefio del afiche y los tripticos
promocionales estan listos para €l envio a laimprenta, tarea que se encuentra a cargo de la

comision de publicidad y promocion.

Definicion de plano y distribucién del recinto ferial: Segun el reglamento, la
distribucion de los stands larealiza el Comité de Feria, sin opcion a cambio por parte de los
participantes. Un mes antes del evento, el Comité establece la ubicacién de cada uno de los

stands tomando en cuenta diferentes criterios como:

La feria es dividida en 4 pabellones. pabellén A para las actividades de

turismo aventura en agua, pabellon B, para actividades de turismo de tierra,

pabellon C, para actividades de aeronautica, €l pabellon D, sera destinado para

varios.

e Laventa de comidas tipicas siempre esta diferenciada espacialmente del area
expositiva, aungque guardando continuidad.

e Secuidaque €l recorrido de los visitantes para que tengan la opcion de visitar
y disfrutar de todos los stands

e Se define como obligatoria la entrada al recinto por la puerta principal y la

salida por la puertadel areadel parqueadero (carpas en €l recinto ferial).

Entidad encargada de la venta de comida: La venta de comida estd bgo la
supervision de la Comision de Gastronomia, la misma que se encargar del control y

organizacion relacionada a la decoracion y funcionamiento del stand de comida'y por
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politica de la Feria, sblo puede vender comidas y bebidas tradicionales, ademas de la venta

de agua, café, mocachino y capuchino.

Actividades de montaje e instalacion: La decoracion de los stands esta a cargo de los
participantes; sin embargo, se cuenta con la asesoriay control de la Comisién de Cultura,
la misma que debe gjustarse a la tematica del evento. La rotulacion de los stands esta a
cargo del Comision de logistica y es uniforme. Limpieza y retoque de médulos (los
maodul os solo se proveen a participantes que vengan de fuerade la ciudad y de acuerdo alas
posibilidades del recinto ferial. Por lo tanto se recomienda a todos |os participantes traer su
material expositivo). Tradado de material de Feria desde Guaaceo, a Recinto Ferial
(mesas, carpas, soportes metalicos, paneles de madera, médulos, contadores de personas,

esteras, cocina, basureros, etc.). También se debe considerar:

= Alquiler desillas.

= Armado de mesasy paneles.

» Limpiezade carpas.

» |nstalacion de carpas.

» |nstalaciones eléctricas.

» |nstalacion de contador de personas.

» Adquisicion de toldos y mesas para comidas tradicionales.
» Limpiezay colocacion de bancas de madera para descanso.

= Adecuacioén de bodegas.
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Contrataciones y compras. La comision de logistica se encarga de redizar las

contratacionesy compras necesarias, tales como:

= Alquiler desillas

= Servicio deinauguracion (brindisy meseros)

» [luminacion

» Guardiania (desde € dia de montaje a medio dia hasta la fecha de desmontaje al
medio dia)

=  Ambientacion musical

» Bandade pueblo parainauguracion

= Juegos pirotécnicos parainauguracion

» Parqueadero de carros de invitados

= Compras pléstico para cubrir stands en lanochey en caso de lluvia.

* Encuestas

»  Suministros de limpieza

= Camion paratraslado de material desde Gualaceo

= Elaboracion de rétulos

» Disefio eimpresion de afichesy tripticos

» Persona parainstalacion y montaje

= Distribucion de afiches

» Lanzamiento de laferia, previo a esta se deben realizar uno o varios lanzamientos,

en el &rea geogréfica donde se desarrolla €l evento y fuera de éste. El lanzamiento,
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tiene como objetivo promover € evento a través de los diferentes medios de
comunicacion, organizaciones empresariales y a la comunidad. Un lanzamiento es
como una conferencia de prensa, en €l cual, el comité da a conocer e informa sobre
las actividades que se realizan durante su desarrollo, costos para los participantes,

patrocinadores, etc., este debe hacerse dos meses antes de laferia.

53. ETAPAIII: LAPOST-FERIA COMO SEGUIMIENTO Y EVALUACION

Al término o culminacion de la feria hay que estar pendientes de realizar la evaluacion

general delosresultadosy de algunas tareas como™:

a) Supervision del desmontaje; Se necesita de un personal con mucha responsabilidad
para que verifique la recoleccion de los materiales y equipos empleados en el montaje
del stand, y que estos sean guardados con €l mayor cuidado para evitar algun deterioro.
El espacio donde se hala ubicado e stand debe ser entregado en las mismas
condiciones que se lo recibe, debido a que el supervisor del local inspecciona € area
para comprobar que todo esté en orden de acuerdo al contrato firmado; en caso de que

hubiera alguna falencia representa una pérdida para el comité organizador.

b) Seguimiento a los clientes contactados. Es importante darle seguimiento a los
clientes que fueron contactados durante la feria, este puede ser a través de via

telefénica, fax, e-mails, o visitas personales lo que facilita el cierre de un negocio o

| dem.
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establece alianzas que beneficien a las empresas participantes. El seguir asistiendo a
eventos de esta indole garantiza la seriedad que la compafiia brinda a sus clientes y
solidifica la confianza en ellos, asi mismo se impide que la competencia tome ventgja

de su ausencia.

c) Evaluacién de la feria: La participacion en las ferias puede ser evaluada por dos

aspectos:

e A través del aumento de la visita de turistas que vigian de manera individual o no
buena férmula para conocer este incremento, es mediante un libro de comentarios y
sugerencias con € que se recomienda a la empresa poseer. Este libro de contener
preguntas generales como: nombre, lugar de residencia o procedencia, si € vigie lo
tomo en grupo (nimero de personas) o individual, donde obtuvo informacion de la
empresay finalmente e comentario 0 sugerencia.

e Los negocios cerrados durante la feria, puesto que el éxito de la participacion es a
momento que la empresa participante haya conseguido nuevos clientes araiz de su
participacion, si este no fuera el caso la culpa recae sobre el comité organizador que
no convocd al grupo objetivo o posiblemente la empresa aun no estaba preparada

para € cierre de algun trato.
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CONCLUSIONES.

El turismo se ha convertido en un hecho social trascendente que ha dejado significativos
efectos en la socio-economia del mundo entero, pasando de ser una actividad de vigjar por
placer, para convertirse en una de las méas grandes empresas comerciaes; es asi que de este
se desprende un sin nimero de modalidades turisticas enfocadas a las necesidades o

motivaciones de |os turistas.

Una de €ellas y muy reciente es e turismo aternativo que engloba la parte natural,
conservacionista y tradicional del producto turistico, dentro de este se destaca: turismo
rural o vivencial (comunitario), ecoturismo, turismo de aventura, o que los convierte en
segmentos de moda o actualidad, provocando la explotacion inadecuada de recursos

naturalesy la aculturacion dentro de comunidades indigenas.

Es indispensable €l andlisis previo a la elaboracion de un producto turistico antes de
ofertarlo a publico en general 0 a un grupo objetivo, para evitar futuros perjuicios dentro
de areas naturales y en la cultura propia de cada regién, no basta con basarnos en esquemas
de sustentabilidad, a més de esto se debe acordar ordenanzas que exijan el respeto por €

patrimonio natural y cultural de lazona

El emprender un disefio para el desarrollo de ferias turisticas abarca mucho més que dar
a conocer las pautas para su realizacion, esta lleva consigo la ideologia de mostrar un
turismo de aventura responsable y porque no decirlo sostenible, acabar con la préactica

empirica e imprudente de muchos operadores de turismo y agencias de vigjes, que a pesar
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de que la ley de turismo determina que estas Ultimas no deben trabajar con €l patrimonio
natural y cultural del pais lo hacen para obtener un mayor lucro, debido a que las
comisiones en muchas de las veces son bgas y no representan vaor alguno ante los

paquetes vendidos.

Pasando al punto gue nos concierne la institucion, empresa o persona que desee llevar a
cabo este plan, debe considerar el compromiso de promover a la ciudad de Cuencay su
provincia como punto turistico en € segmento de aventura y como sede para la

organizacion de eventos de alta calidad, sea este de nivel local, nacional o internacional.

Es conveniente que el evento planteado tenga como finalidad € inicio de un suceso lleno
de expectativas, que atraiga un gran nimero de visitantes a nivel nacional, una feria es la
entrada a un mundo de negocios, alianzas e intercambios, que une a la mayor parte del
sector empresarial (grupo objetivo), para mantenerse en contacto a través de los diferentes
medios de comunicacion y reencontrarse en eventos futuros con nuevas ideas, servicios o

productos que ofertar.

Es una gran ventgja que Cuenca sea considerada la tercera ciudad més importante del
Ecuador y visitada por muchos turistas por la promocién cultural, histéricay arquitectonica
gue diversos entes publicos relacionados con €l turismo le han dado, lo que da un punto a
favor para que lafactibilidad de llevar un evento de esta indole, tenga acogida por parte de

las personas interesadas en participar en esta clase de acontecimientos.
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También se logra dar a Cuenca y su provincia otra imagen turistica, aparte de lo
cultural, por la cua ya es conocida; ademés se incrementa el nimero de visitas por parte de
los amantes de la adrenalina, emocidén y aventura, quienes representan un grupo

significativo.

No hay que olvidar que la provincia del Azuay, sobre todo su capital, no recibe un
nimero de turistas que gratifique o satisfaga a todas las empresas turisticas tales como:
hoteles, discotecas, restaurantes, agencias de viges, operadoras de turismo, transporte,
guias, entre otros, durante €l transcurso del afio; solo en sus festividades de independencia
estos se ven abarrotados de turistas. La feria también es un motor de arranque para
promocionar ala provincia desde otra perspectivay captar la atencion de turistas inclinados
a este tipo de turismo, logrando que su estadia sea mas de dos dias, que es o usua que un

visitante permanece en el Azuay.
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RECOMENDACIONES.

En & ambito turistico siempre se habla de un “turismo sustentable o sostenible”, a que
definimos como “un proceso que permite que se produzca el desarrollo de una actividad
turistica, sin degradar o agotar los recursos que posibilitan ese desarrollo”. EI mismo que
hacemos caso omiso en el momento de actuar, pensando en la ganancia que se obtiene de

los beneficios que la natural eza nos proporciona.

Nos olvidamos de que los recursos que la Tierra nos brinda son limitados y que como
cualquier otro se deteriora, sino lo le damos € debido uso; existe grave preocupacion por
ambientalistas que han observado deficiencia por parte de las autoridades pertinentes, al

momento de establecer leyes que protejan |a natural eza.

Por la falta de estas reglamentaciones, muchos individuos relacionan actividades al aire
libre con el ecoturismo, y dicen actuar de manera sostenible cuando hay excursiones o

deportes extremos gque ocasionan graves dafos a ecosi stema.

Por ello se recomienda tener una vision futurista 'y responsable de la ahora denominada
“industria turistica’, es muy cierto que € turismo se ha convertido en una fuente
significativa de ingresos, que permite mejorar la calidad de vida de muchas comunidades o
sociedades. Pero de la manera abrupta que se maneja este “ producto” estamos saturando un
mercado de rentabilidad, en e cual la inexperienciay la falta de conocimiento han hecho
del turismo una*chimeneaindustrial” que poco a poco se va consumiendo, sin dejar lugar a

exploraciones para generaciones futuras.
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Es aconsgjable que durante la elaboracion del plan ferial, se tome en cuenta el término de
“sustentabilidad”, para que en conferencias o ruedas de prensa se incite ala conservacion y
uso adecuado del patrimonio natural del pais, a igua que los expositores y participantes
[leven materiales audiovisuales de como realizar un turismo de aventura responsable. Por
ejemplo, en & deporte 4x4, que causa erosion de latierra se inculque a practicarlo en zonas
gue se encuentren fuera de areas protegidas o donde se considere que los terrenos son
fértiles en produccién, es recomendable que este se practique en centros determinados

como: “El Parque Extremo ubicado en el valle de Y unguilla.”

Es necesario trabajar €l area creativa durante el plan de desarrollo de laferia, para dejar
plasmada una impresion de calidad y distintivo; la promocion de nuevos destinos es algo
primordial para el fortalecimiento de esta modalidad turistica, por 1o que se debe incluir en
programas de ferias turisticas, las cuaes pueden ser colocadas en € plan de ferias del

Ministerio de Turismo, como estrategia para un mejor posicionamiento en el mercado.

La sociaizacién es un punto fundamental a@ momento de participar en esta clase de
eventos, por ello es preciso buscar métodos adecuados de comunicacion a la hora de

planificar o gjecutar proyectos feriales.
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ENCUESTASA TURISTAS

Objetivo de la Investigacion.- Conocer e comportamiento de las turistas de los turistas
hacia una Feria de Turismo Aventura.

Edad: Sexo

Ocupacioén: Estudiante ] Empleado[ ] Desempleado [ ] Jubilado [ ]
1. ¢Qué tipo de turismo usted prefiere?

Cultural [] Aventura [ ] Tradicional ]

Ecoturismo [] Rural [ ]

2. ¢Con qué frecuencia practica el turismo aventura?

Habitualmente |:| De vez en cuando |:| Alguna vez |:| Nunca |:|

3. ¢Mencione qué actividades de turismo de aventura prefiere?

Escalada [ ] Cciclismo [] Puenting

1 O

Kayaking/rafting [] 4xa [] Parapente
Rappel (]

4. ¢COmo organiza su viaje?

En paquete organizado por una agencia |:| El viaje es organizado sin agencia. |:|
5. ¢Ha visitado usted una feria de turismo?

I ] NO []

6. ¢Qué espera de una Feria de Turismo?

Buenas ofertas [ ] Buena informacién (]
Informacidn Técnica |:| Consejos (]
Novedades |:| Compaiieros de viaje |:|

7. (Estaria dispuesto a visitar una Feria de Turismo de Aventura?
Si [] No []
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8. ¢Con quién visitaria la feria?
En familia Con amigos |:|
En grupo de trabajo Solo []
9. ¢Cudntos acompafiantes visitaria usted la feria?
1 ] 2 [ 3 [1 4 [1 5 [] o6mas [ ]
10. ¢Mencione el tiempo que usted toma vacaciones?
Una vez al afio |:| Dos veces al afio |:| Feriados |:|

ENCUESTA PARA LASAGENCIASDE VIAJESY OPERADORASTURISTICAS

Objetivo de la Investigacion.- Conocer € comportamiento de las agencias y operadoras turisticas
hacia una Feria de Turismo Aventura.

1. ¢Considera ala Feria como un medio de promocion efectivo?

Muy de acuerdo |:| De acuerdo |:| Poco de acuerdo |:|

2. (¢Através de qué medio publicitario le gustaria que se promocione el servicio de Feria?
Internet Radio L]

Prensa B Television |:|

3. ¢Usted estaria dispuesto a participar en la Feria de Turismo Aventura?

I ] no [

4. ¢Qué sugerencia daria para que la feria de Turismo Aventura sea comercialmente atractiva?
Actividades recreativas |:| Mucha promocién |:| entrada gratuita |:|

Conferencias |:|
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¢Qué tipo de turismo usted prefiere?

Indicador Numero Porcentaje
Cultural 9 18%
Aventura 25 30%
Tradicional 10 20%
Ecoturismo 12 24%
Rural 4 8%
Total 50 100%
Grafico No. 1
Preferencia de turismo
M Cultural mAventura ™ Tradicional ™ Ecoturismo M Rural

Fuente: Encuestarealizada alos habitantes de Cuenca
Elaboracion: VeronicaNaranjo 'y Patricia Ortega.
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Tabla. 2. Frecuenciade préctica de Turismo Aventura

Frecuencia de prdctica de

turismo aventura Numero Porcentaje
Habitualmente 5 10%
De vez en cuando 29 58%
Alguna vez 7 14%
Nunca 9 18%
Total 50 100%

Grafico No. 2

Frecuencia de practica de Turismo
aventura

B Habitualmente
M De vez en cuando
Alguna vez

B Nunca

Fuente: Encuestarealizada alos habitantes de Cuenca.
Elaboracion: Verdnica Naranjo y Patricia Ortega.
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Tabla 3. Preferencias seguin actividades de turismo aventura

Preferencia por actividades de turismo aventura | NUmero | Porcentaje
Escalada 20 17%
Ciclismo 15 13%
Puenting 12 10%
Kayaking/rafting 15 13%
Rapel 20 17%
Parapente 28 23%
ax4 10 8%
Total 120 100%
Gréfico No. 3

Preferencia de Actividades de
Turismo Aventura

M Escalada # Ciclismo i Puenting M Kayaking/rafting

u Rapel i Parapente M 4x4

23%

Porcentaje

Fuente: Encuestarealizada alos habitantes de Cuenca
Elaboracion: VeronicaNaranjo 'y Patricia Ortega.
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Tabla. 4. Organizacion de viges

Organizacion de

viaje Numero | Porcentaje
Por agencias 27 54%
Sin agencias 23 46%
Total 50 100%

GréaficoNo. 4

Organizacion de viajes

B Por agencias M Sin agencias

Fuente: Encuestarealizada alos habitantes de Cuenca
Elaboracion: VeronicaNaranjo y Patricia Ortega.
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Tabla. 5. Expectativas de una Feria de Turismo Aventura

Expectativas de una Feria | NUmero | Porcentaje
Buenas ofertas 50 100%
Buena informacion 47 94%
Informacién Técnica 34 68%
Consejos 35 70%
Companieros de viaje 38 76%
Novedades 50 100%
Grafico No. 5

Expectativas de una feria de turismo

H Buenas ofertas H Buena informacidon  u Informacién Técnica
H Consejos i Compafieros de viaje i Novedades

100% 100%

94%

Porcentaje

Fuente: Encuestarealizada alos habitantes de Cuenca.
Elaboracion: Veronica Naranjo y Patricia Ortega.
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Tabla6. VisitaaFerias

Visita a ferias | NUmero | Porcentaje

Si 38 76%

No 12 24%

Total 50 100%
Gréfico No. 6

Visita a Ferias

mSi

H No

Fuente: Encuestarealizada alos habitantes de Cuenca.
Elaboracion: VeronicaNaranjo y Patricia Ortega.
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Tabla. 7. Nivel deinterésde asistenciaalaferia

Interés para visitar una
Feria de Turismo Aventura |Numero | Porcentaje

Si 45 90%

No 5 10%

Total 50 100%
GréaficoNo. 7

Nivel de interés de asistencia a la feria

mSi

H No

Fuente: Encuestarealizada alos habitantes de Cuenca.
Elaboracion: Verdnica Naranjo y Patricia Ortega.
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Tabla8. Tipo de acompaiamiento alaferia

Acompafiamiento a la feria | NUmero | Porcentaje
En familia 22 44%
En grupo de trabajo 3 6%
Con amigos 20 40%
Solo 5 10%
Total 50 100%
Grafico No. 8
Tipo de acompanante
M En familia

M En grupo de trabajo
i Con amigos

H Solo

Fuente: Encuestarealizada alos habitantes de Cuenca.
Elaboracion: VeronicaNaranjo 'y Patricia Ortega.

151



PLAN PARA EL DESARROLLO DE FERIASTURISTICAS

SEGMENTO - AVENTURA

Tabla9. NUmero de acompafiantes

Numero de acompafantes | NUmero | Porcentaje

la3 13 68%

3a5 34 26%

mas de 5 3 6%

Total 50 100%
GréficoNo. 9

Nidmero de acompaiantes

Mla3
E3a5

Mmasde5

Fuente: Encuestarealizada alos habitantes de Cuenca
Elaboracion: VeronicaNaranjo y Patricia Ortega.
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Tabla10. Frecuenciavacacional

Tiempo para vacacionar | NUmero | Porcentaje

Una vez al afio 22 44%

Dos veces al afo 17 34%

Feriados 11 22%

Total 50 100%
Grafico No. 10

Frecuencia de vacaciones

M Feriados
W Una vez al afio

= Dos veces al afio

Fuente: Encuestarealizada alos habitantes de Cuenca
Elaboracion: VeronicaNaranjo y Patricia Ortega.
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Tabla11. Importanciade laferiacomo medio de promocion

Tiempo para vacacionar | Niumero | Porcentaje

Muy de acuerdo 6 60%

De acuerdo 3 30%

Poco de Acuerdo 1 10%

Total 10 100%
Gréfico No. 11

Importancia de la feria como medio de
promocion

B Muy de acuerdo
W De acuerdo

M Poco de Acuerdo

Fuente: Encuestarealizada a empresas de turismo aventura de Cuenca.
Elaboracion: VeronicaNaranjo y Patricia Ortega.
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Tabla12. Objetivos paraasistir alaferia

Objetivos para ir a una feria Numero |Porcentaje
Nuevos contactos 7 70%
Promocionar la imagen de la

empresa 6 60%
Generar ventas 5 50%
Conocer que hace la

competencia 2 20%
Intercambio de experiencias 1 10%

Grafico No. 12
Objetivos de Feria
M Porcentaje
70%
60%
50%
20%
10%
Nuevos Promocionar la Generar ventas Conocer que Intercambio de
contactos imagen de la hace la experiencias
empresa competencia

Fuente: Encuestarealizada a empresas de turismo aventura de Cuenca.
Elaboracion: VeronicaNaranjo y Patricia Ortega.
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Tabla 13. Frecuenciade asistenciaaferias

Tiempo para vacacionar | Numero | Porcentaje

Una vez al afio 22 44%

Dos veces al aifo 17 34%

Feriados 11 22%

Total 50 100%
Grafico No. 13

Frecuencia de vacaciones

M Feriados
B Una vez al afio

= Dos veces al afio

Fuente: Encuestarealizada a empresas de turismo aventura de Cuenca.
Elaboracion: VeronicaNaranjo y Patricia Ortega.
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Tabla14. Medios de promocion

Medios de promocién sugeridos | NUumero | Porcentaje

Internet 7 70%

Prensa 9 90%

Radio 7 70%

Television 10 100%

Correos 8 80%
Grafico No. 14

Medio de Promocion sugerido

M Internet HWPrensa W Radio W Television u Correos

100%

Porcentaje

Fuente: Encuestarealizada a empresas de turismo aventura de Cuenca.
Elaboracion: Verdnica Naranjo y Patricia Ortega.
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Tabla15. Interés paraasistir alaferia

Disponibilidad para asistir a la feria | NUmero | Porcentaje

Si 10 100%

No 0 0%

Total 10 100%
Gréfico No. 15

Interés para asistir a la feria

100%

Fuente: Encuestarealizada a empresas de turismo aventura de Cuenca.

Elaboracion: VeronicaNaranjo 'y Patricia Ortega.
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Tabla16. Sugerencias de actividades feriales

Sugerencias de actividades | NUmero | Porcentaje

Actividades recreativas 10 100%

Mucha promocién 9 90%

Entrada gratuita 10 100%

Conferencias 6 60%
Grafico No. 16

Sugerencias de actividades feriales

M Actividades recreativas B Mucha promocidn u Entrada gratuita & Conferencias

100% 100%

Porcentaje

Fuente: Encuestarealizada a empresas de turismo aventura de Cuenca.
Elaboracion: VeronicaNaranjo 'y Patricia Ortega.

159



PLAN PARA EL DESARROLLO DE FERIASTURISTICAS

SEGMENTO - AVENTURA

160



PLAN PARA EL DESARROLLO DE FERIASTURISTICAS

SEGMENTO - AVENTURA

161




PLAN PARA EL DESARROLLO DE FERIASTURISTICAS

SEGMENTO - AVENTURA

162



PLAN PARA EL DESARROLLO DE FERIASTURISTICAS

SEGMENTO - AVENTURA

CUENCA CANOPY
BIBIN-RICAURTE
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TSNS S —
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PUENTING
EN SIGSIG

SEGMENTO - AVENTURA
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ANEXO 3
VARIOS
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AFICHE

FERIA DE TURISMO
AVENTURA /) .

31 de octubre, 1,2y 3
de noviembre.

Centro de Convenciones
Del Rio,

Cuenca

Informes: 072676756
Registro en Internet

iVive
la

aventura!

mejores ofertas y promociones

solo las tus préximas vacaciones

para
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ACTORESSOCIALESVINCULADOSAL TURISMO AVENTURA.

ORGANIZACION

ASOCIACION
ECUATORIANA

DEECOTURISMO (ASEC)

ECOCIENCIA
FUNDACION
ECUATORIANA DE
ESTUDIOS
ECOLOGICOS

FUNDACION JATUN
SACHA

CONSEJO NACIONAL
DE DESARROLLO
SOSTENIBLE

MINISTERIO DEL
AMBIENTE

BIRDLIFE
INTERNATIONAL

CEDA CENTRO
ECUATORIANO DE

DERECHO AMBIENTAL

CENTRO CANADIENSE
DE ESTUDIOS Y
COOPERACION
INTERNACIONAL

PERSONA DE
CONTACTO

DIEGO ANDRADE
(DIRECTOR
EJECUTIVO)

MARIO GARCIA
(DIRECTOR
EJECUTIVO)

FERNANDO
HURTADO
(BIOLOGO -
ECOLOGO)

DIEGO NOBOA
(SECRETARIO
TECNICO)

HANS
THIEL(DIRECTOR
FORESTAL)

RITA BESONA
ZAZUETA

DRA MONICA
TOBAR

LUIS TAPIA

TELEFONO

593 2 2503833

593 2
2451338/451
339

5932250976/ 2
451626

593 2 2563 462
/ 22563429

593 22548 924
22563 429

593 2 2445 079

5932231
410/411

5932
2523498 2
224 142

CORREO ELECTRONICO

oglas@accessinter.net

asec@accessinter.net

ecocien@hoy.net

hurtadof@jsacha.ecuanex.net
-ec

dnoboa@ambiente.gov.ec

Forestal@ambiente.gov.ec

rebesona@ecnet.ec

ceda@uio.satnet.net

CECl@punto.net.ec
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CEDENMA

CDC CORPORACION
CENTRO DE DATOS
PARA LA
CONSERVACION

FUNDACION ANTISANA

FUNDACION ALERTA
VERDE

FUNDACION ARCO IRIS

FUNDACION CABO SAN
FRANCISCO

FUNDACION CHARLES
DARWIN

FUNDACION
MAQUIPUCUNA

FUNDACION NATURA

FUNDACION
PROYECTO ECOLOGICA
CHIRIBOGA

FUNDACION
PROBOSQUE

FUNDACION SINCHI
SACHA

FUNDACION WONG

PLAN PARA EL DESARROLLO DE FERIASTURISTICAS

VICENTE POLIT

DR. MICHAEL MC
COM

ARMANDO RUIZ

WALTER BUSTOS

PAOLA DIiAZ

MAURICIO
CAVIEDES

ISABEL ITURRALDE

CARMEN MUECES

ING. ERICK VON
HORSTMAN

JUAN MARTINEZ

DRA. LUCILA PEREZ

593 2 2230 746

593 22432
240 2432
246

593 2 2260
381/382

593 2 2462 281

593 2 2244
803 22241
573

593 2 2507
200 22507
202

593 2 2503
391/392

593 2 2545 417

593 2 2230 609
22235056

593 4 2208 670
42208 680

SEGMENTO - AVENTURA

Cedenma @uiosatnet.net

Jatunsacha@jatunsacha.org

dtfunan@uio.telconet.net

fundacionalverde@hotmail.co

m

arcoiris@utpl.edu.ec

info@cabosanfrancisco.ch

infocdrs@fcdarwin.org.ec

Caviedes mauricio@maquipu
cuna.org

lturralde@fnatura.org.ec

ecoproye@andinanet.net

Vonhorst@ecua.net.ec

tianguiez@uio.satnet.net

fundacion@grupowong.com
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FUNEDESIN

FUNDEAL (FUNDACION
PARA EL DESARROLLO

ALTERNATIVO)

PROYECTO CARE

THE NATURE
CONSERVANCY

WCS (WILDLIFE
CONSERVATION
SOCIETY

PLAN PARA EL DESARROLLO DE FERIASTURISTICAS

PATRICIA BATALLAS

YOLANDA ALCOCER

MANOLO MORALES

ROBERTO TROYA

ARMANDO
BARRERA

PROYECTOS MODELOS DE ECOTURISMO

ORGANIZACION

CANODROS
ALANDALUZ

CENTRO COFAN
ZABALO

COMUNIDAD AGUA

BLANCA

PACTO SUMACO

COMUNIDAD MANTA

REAL

RICANCIE

PERSONA DE
CONTACTO

ANDRE BARONA

ANTONIO VITERI

593 2 2237
133 22237
278

593 2 2507
245 2 2238
801

593 2 2921
871 22921
715

593 2 2249
872 22248
588

593 2240 702

TELEFONO

59342285711

593 2 2505 084

5935604 170

593 3 887 727

593 3 886 148

SEGMENTO - AVENTURA

info@yachana.com

fundeal@andinanet.net

mmorales@care.org.ec

rotroya@g.tnc.org.ec

wcs@wcsecuador.org

Correo Electrénico

kapawi@impsat.net.ec

cofan@ibm.net

fundes@ecua.net.ec

grsumaco@uio.satnet.net

ecotur@interactive.net.ec

Is ibis@access.net.ec
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RUNA TUPARI 593 6 925 985 nativetravel@runatupari.com
6 915 602
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DIRECTORIO TEMATICO DE TURISMO AVENTURA

DEPORTE LUGAR LOCALIZACION ALTURA CLIMA NUMERO DESCRIPCION
DE VIAS
ESCALADA | Paute 35 Kil6metros al 2.300 Méssecoy | 59vias Es el principal sector de escalada deportiva del
noreste de Cuenca, 3 msnm. un poco més pais. Excelente clima que permite escalar
Km. a norte del caliente que durante todo el afio. Laroca es de tipo volcanico
centro de Paute. Cuenca. de muy buena calidad. En lasrutas, de hastatres
largos, abundan las regletas con cruxs definidos.
ESCALADA | Sayausi 8 Km. a oeste, desde | 2700 El mismo 11 vias Sayausi, una de las parroquias al oeste de
el centro de Cuenca. msnm. gue Cuenca, Cuenca, eslazona de escalada més cercana a
incluso un Cuenca. Larocase ubicafrented rio
poco Méas Tomebambay a pesar de su bgja atura (10
frioy metros), es muy diversa desde placas
himedo. contraplomadas hasta fisuras y extraplomos.
ESCALADA | Cagas 30 kildmetros a oeste, | 3.500 frioy 30 vias. Es una zona de alta montafia con més de 230
desde el centro de msnm. himedo lagunas, vallesy picos, que han sido cavados
Cuenca. por antiguos glaciares. Los tres sectores mas
desarrollados del &rea son: Cochuma, Toreadora
Chicay LaProa
Girén 40 Km. al suroestede | 2.700 Laépoca El sitio de escalada se [lama Torre Cucho,
Cuenca. msnm. secaesde localizado a6 km del pueblo de Girdn.
julioa
diciembre
aproximada
mente
ESCALADA | Busa 55 km al suroeste de 2.700 Humedoy El sitio se encuentra en el Canton de San
EN BLOQUE Cuenca. msnm templado Fernando ubicado a unos 55 km a sur oeste de
OBOULDER la ciudad de Cuenca, parallegar alazonase
tiene que seguir desde CuencalaviaaMachala,
unavez que se estaen larutallegar hasta Girén
(35 km desde Cuenca aproximadamente), una
vez en Giron seguir direccion San Fernando, en
el pueblo de San Fernando seguir direccion
Lagunade Busa, llegar a parqueadero dela
laguna.
DEPORTE LUGAR UBICACION ALTURA CLIMA DISTANCIA DESCRIPCION
DE
DESCENSO
CICLISMO Rayaloma 8,7 kilémetros a sur 2.704 Templado 3 kilémetros | Esuno de loslugares para descenso de montafia
DE este, desde el centro msnm con un enorme potencial debido a su cercaniaa
MONTANA de Cuenca. la ciudad de Cuenca, torna apenas 20 minutos
parallegar desde el centro historico.
Descenso Turi Gapal 3 kilémetrosa | 2.764 Templado 3 kilémetros | El descenso es corto, es de aproximadamente 1.
las Antenas sur de Cuenca msnm 2 km. Iniciaen las antenas, sigue paralelo a
camino de subiday giraalaizquierda parasalir
directo por la montafia hasta e redondel de
Gapal.
DEPORTE LUGAR LOCALIZACION ALTURA CLIMA DISTANCIA DESCRIPCION
DE
DESCENSO
PUENTING | Sigsig Puente La Unién 2.713 Templado
msnm
DEPORTE LUGAR LOCALIZACION ALTURA CLIMA VIAS DESCRIPCION
4x4 Cuenca 2561 Templado Nuestra zona es extremadamente rica en
msnm naturaleza, y uno puede estar en el campo
vigiando 15 minutos en cualquier direccion;
podemos encontrar lagos, montafias, bosques,
humedales, pajonales, casi cualquier cosa, por lo
gue podemos decir que es una de las zonas mas
adecuadas para la practica de 4x4 de aventura
DEPORTE LUGAR LOCALIZACION ALTURA CLIMA RIO/NIVEL DESCRIPCION
Kayaking y Gualaceo 2.9 km desde €l 2.268 Templado Rio Rio muy interesante para aprendices. Hay
Rafting redondel (orientesan | msnm Gualaceo. remansos luego de |os répidos que permiten
Bartolomé) Nivel 2Y 3 | recuperarse de una caida; es navegable cuando
existe un nivel medio delluvias, caso contrario
se puede recorrer por ser relativamente profundo
pero con poca intensidad.
Cuenca 2.561 Templado Rio Rio que atraviesa la ciudad de Cuenca con un
msnm Y anucay. recorrido de aproximadamente 3 km. Es
Nivel 3 navegable Unicamente con un adecuado caudal
de agua luego de un nivel de lluvias medio.
Cuenca 2.561 Templado Rio Rio central de la ciudad de Cuenca con un
msnm Tomebamba. | recorrido de 1.6 km. Es navegable Gnicamente
Nivel 3 con un adecuado caudal de agua luego de un
nivel delluvias medio.
DEPORTE LUGAR LOCALIZACION ALTURA CLIMA RIO/NIVEL DESCRIPCION
Parapente Barabon Parroquia San Se accede por la autopista Cuenca— San

Joaquin, detras del
Tenis Club, subidaa
las cruces Cooperativa
Balcon del Azuay.

Joaquin, laentrada es frente al colegio
Javeriano.
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Gualaceo Cantén Gualaceo En larectade Bullcay viaa Gualaceo, setomaa

(Bullcay) la derecha hacia Bullzhun, y luego en todos los
cruces se vaaladerecha hastallegar a
Cahuazhun grande.

Paute Canton Paute En laentrada a Paute, se toma alaizquierda por

(Rumicruz o la circunvalacion hasta la entrada a Plazapamba,

cabezade 0 s vapor e centro, debe tomar lacalle 24 de

Perro) Mayo viaaTejar por lacale principal, y en una
Y sevaviaaRumicruz

Paute Canton Paute En la entrada a Paute se toma a laizquierda por

(Marcolomao lacircunvalacion hastala entrada al Cementerio,

el Tridngulo) se sigue viaa Marcoloma.

Sigsig Cantén Sigsig sector Desde Sigsig se toma la via Gualaguiza, y luego

Tullupamba. aladerechavia Gutun (preguntar por €l
proyecto de agua Amorgeo, estaeslaentradaa
Tullupamba sitio de despegue).
DEPORTE LUGAR LOCALIZACION NIVEL DESCRIPCION
Canopy Complegjo 7,8 kilébmetros Via Ricaurte — Santa Rosa 0 a Todo El “canopy”, palabrainglesaque equivale a

turistico través de la via Ochoa Leon. publico a dosel, es una activad en la que una persona se

Cuenca partir delos | desplazaatravés de seis cables situados a unos

Canopy. ocho afios. 15 metros de altura. El primero tiene 100 metros

de extension, el segundo 85, €l tercero 120, €
cuarto 150, el quinto y el sexto 350 metros cada
uno.
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BASE DE DATOSEMPRESASDE TURISMO AVENTURA

ESTABLECIMIENT | PROPIETARIO | REPRESENTAN | DIRECCION CATEGORI | Personal | Teléfono FAX E-MAIL WEB COMENTARIO
[0} TE A
AGENCIAS MINORISTAS O INTERNACIONALES
CANODROS CANODROS MARCO URB. SANTA DUALIDAD |13 2285711 | 2287651 | canodros@canodros.c | www.canodros.c | Buceo en Galapagosy
S.A. ANTONIO LEONOR MZ 5 om om otras actividades en
PINO SOLAR 10 VIA AL estas Islas.
PALACIOS TERMINAL
TERRESTRE
FANTASTIC FANTASTIC MARIA ESCOBEDO 702 Y | DUALIDAD | 8 314915 Subcontratany
TOURS TOURS S.A. AMPUERO DE | PADRE SOLANO promocionan Turismo
VITERI de aventura.
KLEIN TOURS KLEINTOURS Y | MARIA CDLA. KENNEDY | DUALIDAD |7 681700 2681705 | ktgye3@kleintours.co Subcontratany
REPRESENTACI | AUGUSTA NORTE, AV. m.ec promocionan Turismo
ONES C.LTDA KLEIN MIGUEL ALCIVAR de aventura.
MZ.410V11Y
ANGEL
BARREIRA,
JUNTO A TORRES
DEL NORTE
NATUAVENTURA | NATURALEZAY | PEDRO LUIS URDANETA | DUALIDAD |4 2283514 | 2690494 | natuav@ecua.net.ec www.natuavent | Subcontratany
AVENTURA VICENTE 2107 Y uraecuador.com | promocionan Turismo
S.A. MALDONADO | TUNGURAHUA de aventura.
CORONEL
COLTUR COLTUR ARMANDO CORDOVA 1011 | INTERNACI |17 2306711 | 2560808 | coltur@gu.pro.ec Subcontratany
ECUATORIANA | ESPINEL E/P.ICAZAY 9 ONAL promocionan Turismo
DE TURISMO ELIZALDE DE OCTUBRE de aventura.
S.A.
METROPOLITAN METROPOLITA | ALLISON JOYCE | JOSE DE INTERNACI | 21 2320300 | 2323050 | kmoyano@metropolit Subcontratany
TOURING N TOURING ARBOLEDA ANTEPARA 915 ONAL antouring.com promocionan Turismo
C.A. ESPINEL ENTRE 9 DE de aventura.
OCTUBRE Y
HURTADO
AGENCIAS MAYORISTAS
AVENTURA TURISMO ERMELINA GENERAL MAYOR 4 2309927 info@aventuratotal.co Uno de los principales
TOTAL E.V.G. VITERI ZUNIGA | CORDOVA 701 - m proveedores de
AVENTURA A Y LUIS actividades de
TOTAL URDANETAY EN Aventura para
LA CALLE Agencias Minoristas.
MALECON.
AGENCIAS OPERADORAS
L.F. TOURING S.A. | L.F. TOURING LUIS FELIX MALECON 100 Y 2 2307736 | 2307736 | Iftouring@gmail.com Actividades en Costa y
OPERADORES DE | S.A. TERAN LOJA - ESPOL - Sierra relacionadas a
VIAJES Y HIDALGO CAMPUS LAS Turismo de Aventura.
TURISMO PENAS.
CANODROS CANODROS MARCO URB. SANTA DUALIDAD |13 2285711 | 2287651 | canodros@canodros.c | www.canodros.c
S.A. ANTONIO LEONOR MZ 5 om om
PINO SOLAR 10 VIA AL
PALACIOS TERMINAL
TERRESTRE
MANGLAR ROJO | MAROTURSA CARLA C. CARCHI 705 Y OPERADOR | 3 2414156
S.A ORTIZ AV.9 DE A
LOFFREDO OCTUBRE
PLANTA BAJA
TURISMO RUTA COMPANIA CESAR VARGAS | PANAMA 501 E/ | OPERADOR | 3 2302986
DEL SOL JOHAN GRANDA ORELLANA E A /099714
CURILLO IMBABURA, 939/099
JOHANCARS. EDIF. HOTEL 969292
A. RAMADA
Z0C0o CIA . ZOCO ANDREA AV. CARLOS OPERADOR | 4 2204428- | 2204428 | info@zoco.com.ec www.zoco.com. | Tiene su propia
S.A. RENDON JULIO A 2201226 ec Hacienda (Hacienda
AROSEMENA KM ext. 48 Rosa Herminia).
1 1/2 EDIF.
VEPAMIL-MOVIL
PRIMER PISO
ECOVENTURA ECOVENTURA | ALEX AV FRANCISCO OPERADOR | 12 390596 Actividades en
S.A. SANTIAGO DE ORELLANA A Galdpagos
DUNN SUAREZ | 222 MZ 12 principalmente.
SOLAR 22
ECUANDINO PACIFIC VICTOR HUGO | LUQUE 229 OPERADOR | 4 2326375- | 2326465 | info@ecua-
PLANET EXPEDITIONS CHILUISA ENTRE PEDRO A 2325339 andino.com
S.AEXPEDISA | GARCIA CARBO Y CHILE
PISO 4 OF. 401
SELVAVENTURA SELVAVENTUR | RENZO CDLA. OPERADOR | 8 203080/
AS.A. MANUEL MIRAFLORES AV. | A 202990
LUQUE ORTIZ | CENTRAL No.
300 ENTRE
CALLES 3RA.Y
ATA.

Fuente: Verdnica Naranjo, 2010
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PLAN PARA EL DESARROLLO DE FERIASTURISTICAS

SEGMENTO - AVENTURA
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