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Objelivo genenal

Disenar un producto editorial interactivo con
contenidos motivacionales que trate las pro-
blemdticas sociales de autoestima propias de
la adolescencia femenina.

Objelivo expecifico

Disenar un producto editorial interactivo con
contenidos motivacionales relacionados direc-
tfamente con la autoestima.
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Inlnoduwccion,

La adolescencia es un periodo de cambios fisicos, emocionales y sociales, es la

etapa en donde se establecen las bases de la personalidad y del pensamiento

independiente. Es muy importante que las adolescentes comiencen a valorarse

desde el inicio de su desarrollo, ya que de esta manera se evitardn futuros
problemas de inseguridad y desconfianza.

En el presente proyecto se plantea el diseno de un producto editorial interacti-

vO con contenidos motivacionales relacionados directamente con la autoestima

que busca ayudar al desarrollo de la personalidad de las adolescentes por me-
dio de la creatividad y la imaginacion reforzando sus gustos e intereses.

Dentro del primer capitulo, contextualizacion, se abordaron distintas teorias que

sirvieron para sustentar las bases del proyecto. La autoestima desde el punto de

vista de la adolescencia, cambios, estilos de vida; seguida de teorias de diseno

como diseno editorial, fipografia, maguetacion, cromdtica e ilustracion que fun-
cionaron como una guia para el desarrollo de este proyecto.

En el segundo capitulo, programacion, se realizé un estudio del target al que se
dirige este proyecto, ademds de partidos de diseno y el plan de negocios que
funcionard como una base para la posible comercializacion.

Por Ulfimo en el tercer capitulo, diseno, se muestra todo el proceso de diseno que

se realizd basdndose en las teorias antes mencionadas. Se partid de una lluvia de

ideas para luego pasar a la bocetacion y finalmente la concrecion de todos los
elementos del producto.

Los resultados que tuvo el proyecto se muestran junto con la validacion y las

conclusiones en la parte final.
11
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11 Jo audoentima,

La autoestima se define como el conjunto de percepciones, pensa-
mientos, sentimientos y evaluaciones dirigidas hacia la persona, su
manera de ser y de pensar, hacia sus caracteristicas fisicas y actitu-
des.

También puede ser definida como el grado en el que la persona se
acepta y se quiere tal y como es; la forma en la que cada uno se
valora y la capacidad de adaptacion con éxito a las dificultades de
la vida.

Desde el inicio de la adolescencia las personas desarrollan su autoes-
tima que puede ser alta o baja, dependiendo de los factores a los
gue estén expuestas.

Es muy importante que la persona desarrolle una autoestima positiva
para que de esta forma descubra recursos personales, los valore y los
aproveche de una manera correcta, asi como sus diferencias para
aceptarlas y superarlas.

Las personas que han desarrollado una autoestima alta suelen tener
menos emociones agresivas, negativas, menos depresion y pueden
manejar mejor el estrés que las que tienen una autoestima baja.

El periodo mds importante en el que se desarrolla la autoestima es
la infancia infermedia, cuando el nino compara su yo real con su yo
ideal y comienza a juzgarse a si mismo.

Segun el autor Mauro Rodriguez, los elementos que estdn relaciona-
dos directamente con la autoestima son:

. El autoconcepto
. El auto-respeto
. El autoconocimiento

(Rodriguez Estrada, 1988)
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111 fo awloentima en, la, adolencencia

La adolescencia es una etapa de cambios fisicos,
emocionales y sociales, y es en donde se estable-
cen las bases de la personalidad y del pensamien-
to independiente. Es un periodo de transicion entre
la ninezy la adultez y constituye una etapa muy im-
portante en el proceso de desarrollo y maduracion.

El psicologo G. Stanstaley Hall afirma que la ado-
lescencia es un periodo de estrés emocional pro-
ducida por los cambios psicoldgicos fan importan-
tes y radpidos que se originan en la pubertad.

La autoestima se basa en la seguridad, a su vez, la
seguridad que desarrolle la adolescente se derivard
del reconocimiento, éxito, apreciacion, auto-con-
cepto y el entorno de carino, aceptacion y com-
prension en el que se encuentre desde la infancia.

Es necesario que los adolescentes comiencen a
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valorarse desde el inicio de su desarrollo tanto fisi-
co como social y emocional, ya que de esta ma-
nera se podrdn evitar futuros problemas de insegu-
ridad y desconfianza.

Existen dos aspectos que influyen en la autoestima
del adolescente:

- Como es visto y tratado por los demas.
- Como se percibe a si mismo.

Las adolescentes tienen un largo camino por reco-
rrer, aprender y mejorar. Es necesario que prioricen
sus necesidades y dejen de preocuparse solamen-
te por su rendimiento académico o por su vida so-
cial, y gue empiecen a darle mds importancia a su
salud mental y psicoldgica.

En este proceso influird el entorno en el que se de-
sarrolle la adolescente, su relacidon con sus padres,
maestros y companeros. (Camejo, 2009)

112 Cambioy en la adoleycencia

Durante la adolescencia se producen una se-
rie de cambios tanto fisicos como emocionales.
En cuanto a los cambios fisicos se menciona: el es-
tiron de la adolescencia, el crecimiento del cora-
zon, de la masa muscular (en varones), etc. En las
mujeres el comienzo de la pubertad se da con la
aparicion de la primera menstruacion. En los hom-
bres, su inicio es mAs impreciso y se corresponde
con los primeros cambios en el tono de la voz.
Entre los cambios psicologicos se encuentran: alte-
racion de los sentimientos, proyeccion del yo hacia
el futuro, impulso a la autoafirmacion y definicion
de su personalidad.

En la adolescencia temprana (entre 12-13 anos), la
etapa para la cual estard dirigido este producto,
los adolescentes enfrentan algunos cambios vy
comienzan a preocupdarse por su apariencia fisica,
desean aumentar el poder de atraccion y ademads
empiezan una busqueda de su propia identidad.
(Camejo, 2009)

Los adolescentes comienzan su marcha hacia la
autonomia de distintas maneras: menor afecto
expresivo, mayor tiempo con los amigos, compor-
tamiento polémico, enfre otros. Esto dependerd
de la edad y de la forma de ser del adolescente,
quien muchas veces se sentird confundido sobre
abandonar su seguridad y la proteccion del hogar.

En cuanto al desarrollo social del adolescente,
empieza el momento en el que se relaciona con
personas del mismo sexo y del sexo opuesto, de
diferentes grupos sociales y étnicos.

No todos los adolescentes se desarrollan de una
misma manera y en un mismo tiempo, los cambios

pueden variar e ir mdas alld en algunas dreas del
desarrollo que en otras. Por ejemplo una chica de
quince anos fisicamente puede parecer mayor,
pero puede actuar como una ninag, esto se debe a
que el desarrollointelectual, emocional y socialem-
pieza a alcanzar alfisico al final de la adolescencia.

Se volverd una lucha constante el hecho de encao-
jar en su grupo social y crear un entorno agrada-
ble, en el que el adolescente se sienta coOmodo y
pueda mostrarse tal y como es. (American Acao-
demy of Pediatrics, 2015)




113 Oliloy de vida

El periodo de la adolescencia es uno de los mds
importantes en cuanto a la adquisicion de formas
de pensar, comportamientos y estilos de vida. De-
penderd de los cambios psicoldgicos y contextua-
les que se producen durante estos anos, en los que
los adolescentes van ganando autonomia para
tomar ciertas decisiones relacionadas con su estilo
de vida.

Todos estos cambios afectardn de una manera
distinta a chicos y a chicas, por ejemplo horarios
de salidas con los amigos, rendimiento académi-
co, prdcticas deportivas, horas de sueno, etc. Estos
patrones pueden estar influenciados por la culturg,
la historia y la sociedad actual en la que los adoles-
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centes se desarrollan. (Gémez, Oliva, & Pertegal,
2013)

Cada adolescente desarrollard un estilo de vida
diferente, que dependerd de sus costumbres y el
entorno social, familiar y escolar en el que se desa-
rrolle. Actividades deportivas, culturales, escolares,
son las mdas comunes entre los adolescentes de 12
y 13 anos, quienes todavia no tienen una vida so-
cial muy activa.

12 Diveno edilonial

El diseno editorial es una forma de comunicacion
visual que tiene como objetivo transmitir una idea
mediante la organizacion y presentacion de ima-
genes y palabras.

Segun Yolanda Zapaterra, algunas de las funciones
del diseno editorial son: proporcionar expresion y
personalidad al contenido, atraery retenerla aten-
cion de los lectores, para de esta manera obte-
ner un producto final agradable, Util e informativo.
El diseno editorial estd siempre en evolucion, con-
virtiendose en un medio de lanzamiento de inno-
vaciones estilisticas que pueden ser adoptadas
por los demds campos de la comunicacion visual.
(Zapaterra, 2009)

El contenido de la publicacion es una parte clave
del producto, comunicando lo que el disenhador
desea transmitir y acopldndose a los otros elemen-
tos de diseno.

Es fundamental darle importancia al poder que el
diseno editorial genera mediante un papelimpreso,
la maqguetacion, estética y funcionalidad, ayudan
a que el lector se interese y viva de cierta forma la
publicacion. (Bhaskaran, 2006)

19



121 Dineno edilonial inleraclivo
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Para realizar un producto editorial que resulte mds interesante para
las adolescentes se ha pensado en relacionar el diseno editorial con
el diseno interactivo (analdgico), es decir, disenar un producto con el
que las adolescentes puedan interactuar de distintas maneras y de
esta forma se pueda cumplir el objetivo del proyecto.

La palabra “interactividad” no solamente hace referencia a la
tecnologia, sino que también puede manejarse analdgicamente, en
el caso de este producto editorial, con pop up'’s, ingenieria de papel,
actividades, stickers y espacios para que las adolescentes puedan
interactuar con el producto.

Segun Coomans (1995), la interactividad implica una ergonomia que
garantiza una gran estabilidad, el uso de una interfaz agradable y lla-
mativa que da paso a numerosas funciones disponibles sin esquemas
preestablecidos y un tiempo de respuesta corto.

La interactividad describe la relacion de comunicacion entre un
usuario y un sistema.

El grado de interactividad del producto se define por la existencia
de recursos que permiten que el usuario establezca un proceso de
actuacion participativa-comunicativa con los materiales.

Por medio de esta interactividad las personas pueden obtener una
mayor refroalimentacion del producto, y su objefivo tendrd una
mayor posibilidad de cumplirse. Al momento de interactuar con un
producto la persona se sentird mas identificada con el mismo.

Estamos en una época en la que un producto “interactivo” genera
mas atraccion por parte del publico y adquiere un valor anadido
que lo hace mas preciado e innovador. (Minguell, 2002)

122 Maguwelacion,

La maquetacion dentro de un producto editorial
es sumamente importante, ya que determina el or-
den de los elementos que intervienen dentro del
diseno como: texto e imagenes y como se relacio-
nan entre si; dirigiendo al lector por el contenido
del producto.

La maqguetacion puede cambiar totalmente la
forma de ver de una publicacion editorial y esto a
sU vez generar mayor interés y gusto por parte del
lector.

Lo mds importante en cuanto a la maquetacion
es el contenido y la forma en la que se utilizard la
publicaciéon; quién la utilizard, para qué servird.
(Bhaskaran, 2006)

Para este producto se busca generar una maque-
tacidon que no resulte mondtona o aburrida sino
que sea atractiva pero facil de entender, para
gue de esta manera se logre interés por parte de
las adolescentes.

Ellas no buscan algo comun, por lo que se disenard
una maguetacion atractiva, que llame la atencidon
y que entretenga a las adolescentes.

123 Jevaguipaion

La jerarquia hace referencia a los diferentes
tamanos y estilos tipograficos que se utilizardn en
la publicacién, los mismos que orientardn al lector
dentro de la maguetacion y que diferenciardn la
importancia de cada elemento.

Al momento de disenar una publicacion se deberd
tomar en cuenta la importancia que tenga cada
elemento y de esta manera organizarlos de una
manera correcta.

Para crear esta jerarquia se utilizaran diferentes
fuentes y estilos que generen distintos niveles de
importancia dentro del texto. (Bhaskaran, 2006)

La organizacion y el equilibrio grdfico es lo que
atrae o distrae al lector, en este caso se busca
generar atencion por parte de las adolescentes
creando un equilibrio enfre la maquetacion vy la
jerarquizacion, para que el producto sea facil de
lectura y agradable a la vista.

:‘.‘—'-a_
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124 Jipografia

“La tipografia hace referencia ala manera en que
las ideas escritas reciben una forma visual, y esto
puede afectar radicalmente a coémo se percibe
un diseno. Los tipos de fuentes tienen personalidad
propia y son un excelente medio para comunicar
emociones.” (Bhaskaran, 2006)

Al momento de utilizar varias fuentes, estilos vy
tamanos se creard la jerarquizacion dentfro de
una publicacion, la misma que guiard al usuario,
llevandolo de lo mds a lo menos importante.

Las publicaciones usan distintas fuentes y esto
puede cambiar de acuerdo al tipo de publicacion:
periddico, revista, lioro, agenda, folletos, etc.

La fipografia es una herramienta muy importante
dentro del diseno editorial, de esta depende que
el usuario genere un vinculo con el producto y se
logre cumplir el objetivo propuesto.

La legibilidad y funcionalidad son las cualidades
mas importantes que se deben considerar a la
hora de elegir una tipografia para una publicacion.
(Zapaterra, 2009)

Algunas de las caracteristicas que tiene la
tipografia dentro de una publicaciéon editorial son
las siguientes:

- Funcionalidad: la principal funcion de la
tipografia es transmitir un mensaje y para esto
debe ser clara y legible.

- Personalidad: como ya se menciond
anteriormente, cada fipografia  tiene  su
personalidad y refleja un cardcter diferente, que
reforzard o disminuird el sentido del mensaje.

- Atraccion: para destacar la tipografia serd
necesario jugar con los famanos, estilos y colores,
sin embargo se deberd tener mucho cuidado all
momento de generar contrastes con el fondo de
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la publicaciéon, dejando que el mensaje sea atrac-
tivo pero claro y legible ala vez. (Smartketing, 2015)

Al momento de disenar un producto para adoles-
centes se buscard generar una mayor atencion
por parte de las mismas, por este motivo se utilizo-
ran tipografias atractivas, no comunes, llamativas,
pero teniendo en cuenta que sean legibles y faci-
les de entender.

Se deberd jugar tanto con las fuentes, como con
sus estilos y colores.

Se utilizaran tipografias que fransmitan emociones
a las adolescentes y de esta manera se logre
comunicar el mensaje, de una forma efectiva y
precisa.

125 Jipoy de producloy ediloniales

En el diseno editorial podemos encontrar una gran
variedad de tipos de productos, los mismos que
tienen distintas finalidades y usos, algunos de los
mdAs comunes y utilizados son:

- Libros: es el tipo de producto mds amplio
en cuanto a su variedad, existen libros infantiles,
educativos, novelas, etc. La estructura bdsica
es la misma en todos pero podria haber algunas
variaciones como la encuadernacion, el tipo de
portada, los contenidos, entre ofras.

- Revistas: las revistas son combinaciones de
texto e imagenes, buscan informar al lector de dis-
tintos temas: belleza, politica, actualidad, arte, etc.
La principal caracteristica de este tipo de produc-
to es que se lo publica periddicamente, puede ser
semanal, mensual, tfrimestral e incluso anualmente.

- Periddicos: en este tipo de publicaciones
los cambios serdn diarios, contienen informacion
importante de interés social, politico, cultural, etc.
Su principal funcidn es informar al lector temas
variados y relevantes. En este caso se busca tener
una maquetacion determinada con anterioridad
y que se pueda acoplar a las distintas noticias y
publicaciones que se transmitan.

- Folletos y catdlogos: son publicaciones
importantes para cualquier marca o empresaq,
que quiera dar a conocer sus productos o servicios
al mercado. Funcionan como herramientas de
marketing. En estos, se utilizardn principalmente
imdgenes, ylamayoriade vecestextosinformativos.

- Agendas: este tipo de publicaciones son
realizadas anualmente, se consideran como
planificadores, organizadores y pueden ser de
distintos temas, estilos y pueden estar dirigidas para
diferentes usuarios. Dependiendo del target al que
esté dirigido, podrdn contener stickers, calendarios,
listas de contactos, actividades, frases, articulos,
etc. (Bhaskaran, 2006)




126 Scvaphook,

El scrapbook o libro de recortes es la técnica de
armar y personalizar dlbumes, cuadernos o libretas
con diferentes materiales como adhesivos, foto-
grafias, cintas, botones, etc.

El objetivo principal del Scrapbooking es plasmar
ideas, recuerdos, sentimientos y distintas situacio-
nes de la vida diaria de una persona.

Lo mds importante dentro de esta técnica es el co-
rrecto empleo de elementos decorativos, croma-
tica y tipografia, para obtener un buen resultado
final. Ademds de esto también es recomendable
incluir etiquetas o pequenos parrafos de texto que
describan brevemente el contenido de la pdagina
o de la fotografia. (Carlier & Marie-Sophie, 2006)

Jeenicay

El “Scrapbooking” no es solo recortar y pegar pa-
peles, engloba varias técnicas como collage, tro-
quelado, repujado, origami, etc. Las técnicas mas
empleadas son el recorte, el rasgado, la estampa-
cion, la texturizacion, la confeccion de etiquetas,
entre ofras.

Hay dos tipos de scrapbooking: manual y digital.

El que se realizard en este proyecto serd manual.
Dependiendo de la técnica que se quiera aplicar
y de la temdtica que se manejard, se necesitardn
distinfos materiales, los mismos que dependerdn
del gusto de la persona.
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Los materiales mas comunes son tijeras con formas,
pegamento, perforadoras o troqueladoras, cartuli-
nas, papeles con texturas y decorados, cintas, ad-
hesivos, remaches, botones, cintas, hilos, entre otros
elementos decorativos. (Quijuka’s Scrap World)

El Scrapbooking permite contar distintas historias
de una forma creativa. También es una terapia,
en los dias tristes ayuda a despejar la mente, des-
cansar de la rutina y a olvidar los problemas. Lo
mas importante es sentirse contento con el trabajo

y desarrollar la imaginaciéon y la creatividad de la
persona. (Up&Scrap, 2008)

Funciona como una excelente forma de recrea-
cion (terapia ocupacional). El Scrapbooking utiliza
el arte como una herramienta o medio para ex-
presar sentimientos y emociones. Brinda la libertad
de crear y expresarse sin juicio. Ademads esta tera-
pia fortalece la memoria visual mediante el uso de
fotografias y estabiliza las emociones mediante la
auto-expresion, aumentando la autoestima. (Pien-
sa Scrap, 2009)




13, luwylhacion,

Segun el National Museum of lllustration de Rhode
Island (Estados Unidos), “los ilustradores combinan
la  expresion personal con la representacion
pictoérica con el objetivo de transmitir ideas”.

Las ilustraciones captan la imaginaciéon del usuario
y generan relaciones entre momentos de su histo-
ria personal y su presente. Las ilustraciones desem-
penan un papel muy importante al momento de
establecer transiciones entre etapas de la vida de
una persona, desde un cuento para los ninos has-
ta revistas o portadas de CD para adolescentes.

El deseo de comunicar creando imdgenes ya sea
andloga o digitalmente ha ido creciendo y evolu-
cionando a fravés de los anos, variando técnicas,
estilos, cromdtica, etc.

Segun Lawrence Zeegen, ‘“La ilustracion exige
compromiso, personalidad y talento.” Desarrollar
un estilo personal, dominar materiales y entender
lo que la gente busca y quiere ver, son algunos de
los oficios que un ilustrador fiene que realizar.

“El proceso de creacion de imagenes es un vigje
complejo y distinto para cada ilustrador”, es lo que
menciona Zeegen en su libro Principios de la ilus-
tracion (2da. ed.), refiriéndose al largo camino que
un ilustrador debe seguir hasta llegar a un punto
en el que su frabajo se vea reflejado en grandes
éxitos. (Zeegen, 2013)

Luego de una investigacion de gustos e intereses
de las adolescentes se determind que el tipo de
ilustracion que serd utilizada en el producto serd
muy llamativa y con muchos detalles, es decir, ilus-
tracion decorativa, ademds se vinculard también
con la tipografia y los contenidos del producto.

26

131 tylidoy de i

- Conceptual: desarrolla una idea personal
nacida del ilustrador acerca del tema propuesto.
Representa ideas generales, no particulares. Deja
un campo mds amplio para la creatividad vy el
estilo personal.

- Narrativa: muestra sucesos o hechos segun
un guion literario.

- Decorativa: acompana a un texto para
adornar la pdagina: manchas, formas abstractas,
detalles, etc

- Comic: interpreta un guion, cuenta una
historia con personajes creados por el autor.

- Publicitaria: destinada a dar personalidad a
una marca o un producto.

(Martin Quiles, Galan Manchado, & Ruiz Losada,
2012)




132 Cromedica,

De acuerdo a la psicologia del color, el estudio de
la percepcion de los colores y su relacion con la
conducta humana, es muy importante al momen-
to de fransmitir una idea.

Asi como la tipografia, las imdagenes o ilustraciones,
la cromdtica desempena un rol fundamental en
la composicidon de una publicacion editorial, ésta
se usa para comunicar emociones, sentimientos y
para captar la atencidon del usuario.

Esta publicacion estard dirigida a adolescentes
mujeres, por lo que se fiene un campo amplio en
cuanto a la cromdtica.Principalmente se utilizardn
colores como el rosa, violeta, verde, azul y naranja
y todas sus variaciones cromdticas. Esto se debe a
que ellas buscan colores vivos, atractivos, llamati-
vos y de esta manera se logrard generar un interés
mayor en ellas.

Con respecto a la psicologia del color, los colores
tienen significados diferentes, los cuales influyen de
una manera distinta en la conducta de las perso-
nas, a continuacion se presentan algunos de los
mas importantes y los mas utilizados con relacion a
adolescentes mujeres.
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- Rosa: es un color totalmente femenino,
expresa carino, delicadeza y amistad.

- Verde: el color de la naturaleza, refleja fres-
cura, armonia, equilibrio y crecimiento.

- Azul: es el color de la tranquilidad, expresa
calma, libertad y pureza.

- Violeta: representa el encanto, la medito-
cion y tranquilidad

- Naranja: simboliza el positivismo. alegria,
creatividad, éxito y dnimo.
(Diseno Web Valencia lllusionstudio, 2015)

Feench

epgnade vanla
San

La investigacion de campo es una técnica que se utiliza para cono-
cer de una mejor manera el entorno y sus comportamientos, en este
caso especifico, ésta ha servido como un mecanismo para entender
el contexto social y el comportamiento de las adolescentes.

Luego de analizar el target y sus caracteristicas se optd por utilizar dos
tipos de investigacion: cualitativo y cuantitativo.

La investigacion cualitativa es la que se refiere a la recoleccion de
datos que no pueden ser proyectados cuantitativamente, es decir
que las respuestas dadas por el entrevistado, aunque pueden ser
muy Utiles, no implican valor estadistico. Esto se aplica habitualmente
cuando se necesita valorar nuevos productos, conocer las actitudes
de los consumidores, entre otros.

Ademds de las entrevistas, existen las técnicas observacionales, que
se definen como el registro del comportamiento del individuo, sin
inferaccion con el investigador. Se trata de patrones de comporta-
miento de corta duracion, alta frecuencia o que tienen lugar en mo-
mentos determinados y previsibles. (Orozco, 1999)

Se realizaron observaciones en dos colegios particulares de la ciudad
de Cuenca: Colegio Maria Auxiliadora y Colegio Nuestra Familia. Este
tipo de investigacion cualitativa nos permitié registrar modelos de
conducta natural de las adolescentes, sus comportamientos sociales
y actitudes.

La investigacion de tipo cuantitativo es aquella que nos permite, a
partir de una muestra representativa, proyectar resultados y suponer
el comportamiento de todo el universo que la muestra representa
con un bajo margen de error. (Orozco, 1999)

Se redlizaron 60 encuestas a estudiantes de noveno de bdsica del
colegio Maria Auxiliadora. Su principal objetivo fue investigar acerca
de los gustos vy los intereses de las adolescentes.

L4 Inwvepligacion de campo
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141 Cwentionaio

1. sQué te gusta hacer en tu tiempo libre?
Leer

Realizar deporte

Dibujar-pintar

Navegar en la web

1. sQué estilo de grdfica prefieres?
Pop

Rock

Vintage

Tradicional

2. sCudles son los femas que mads te interesan?
Arte

MuUsica

Deporte

Tecnologia

Belleza

3. sTienes una agenda personal?

Si

No

4, sUfilizarias una agenda personal, que

contenga actividades y articulos acordes a tus
intereses y gustos?

Si

No

5. En el caso de que tu respuesta anterior sea S|,
preferirias:

Agenda fisica
Agenda digital
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142 Rexuwlladoy

sUtilizarias una agenda personal, que
contenga actividades y articulos acor-
des a tus intereses y gustos?

Si 4]
NoO 19

DN NO

En el caso de que tu respuesta anterior
sea S|, preferirias:

Fisica 26
Digital 15

W Fisica Digital
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1. Homologo

Disenado por Stephanie Link. Agendas, cuadernos,

libretas que contienen frases, stickers, organizado-
res, con un estilo juvenil y llamativo.

Forma

Formato: agenda/diario.

Orientacion: vertical.

Tipografia: caligrafica y decorativa.

Cromdtica: colores femeninos, alta saturacion.
llustracion: mixta (andloga y digital) con un toque
femenino y atractivo.

Funcion

Dirigido a: ninas y adolescentes que puedan estar
atravesando problemas de autoestima.
Funcion/objetivo: funciona como un organizador
o planificador y al mismo tiempo ayuda a las ado-
lescentes que estan atfravesando problemas de
autoestima con frases y articulos relacionados con
este tema.

Tecnologia

Impresion: offset.

NUmero de tintas: cuatricromiay tintas metalizadas.
Acabados:portada dura con acabados metalizo-
dos, anillado y eldastico.
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Jhixy iy nol a hook,

Disenado por Keri Smith. No es un libro normal, por-
que este libro no existe sin el lector. No hay casi
nada escrito en el libro, por lo que el lector deter-
mina el contenido y el producto final.

Forma

Formato: libro.
Crientacion: vertical.
Tipografia: decorativa.
llustracion: mixta.

Funcion

Dirigido a: ninos y ninas que quieran desarrollar su
creatividad y su imaginacion.

Funcion/objetivo: El proposito de este libro es
aprender a pensar fuera de la caja y usar la
imaginacion. La cuestion principal en este libro es:
sino es un libro, entonces, 3qué es exactamente?

Tecnologia

Impresion: offset.

NUmero de tintas: cuatricromia.

Acabados: papel resistente para realizar las distin-
tas actividades.

33



Jean up Thiyy hook,

Disenado por Keri Smith. Un libro lleno de proyectos
en el que las ninas descubren muchas maneras de
ser creativas.

Forma

Formato: libro.

Orientacion: vertical.

Tipografia: decorativa.

Cromdtica: uso de colores pasteles relacionados
con el género femenino.

llustracion: digital.

Funcion

Dirigido a: ninas y adolescentes que quieran
desarrollar su creatividad.

Funcion/objetivo: Descubrir nuevas formas para
explorar la creatividad, inclyuendo juegos,
manualidades, actividades de escrituray pegatinas
o0 adhesivos.

Tecnologia

Impresion: offset.

NUmero de tintas: cuatricromia.
Acabados: anillado y adehsivos.
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16 Conclunioner

Es importante desarrollar una autoestima alta des-
de el inicio de la adolescencia.

Es indispensable saber vincular correctamente 10s
elementos del diseno editorial para obtener un
buen resultado.

Ademas del texto y las imdagenes, la cromdatica es
un elemento fundamental al momento de trans-
mitir emociones.

Las adolescentes prefieren un producto editorial
analdgico, ya que podrian utilizarlo tanto en el
colegio como fuera de él y sin necesidad de un
aparato electronico, el mismo que a su edad no
todas poseen.

Buscan un estilo fuera de lo comun, con colores
vivos y tipografia llamativa.

Sus intereses varian entre deporte, actualidad, be-
leza y arte.

Desean que el producto incluya frases motivado-
ras, actividades, articulos de su interés y paginas
de stickers.
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21 Jwgel

El target es un conjunto de personas con gustos,
comportamientos e intereses comunes, para quie-
nes se disena un producto que busca satisfacer
una necesidad especial.

Reconociendo que las adolescentes son quienes
corren mas riesgo de tener problemas de autoes-
tima, este proyecto esta dirigido a este segmento
de la poblacién, especificamente a las adolescen-
tes que residen en la ciudad de Cuenca.

Por lo tanto, el target estard definido de esta ma-
nera: adolescentes cuencanas con edades entre
12 y 13 anos que estdn o podrian estar atravesan-
do problemas de autoestima.

38

211 Segmentacion,

e Geogrdfica

Region del mundo: América Latina
Pais: Ecuador
Provincia: Azuay
Ciudad: Cuenca
Sector: urbano

e Demogrdfica

Edad: 12-13

Geénero: femenino

Profesion: estudiante

Nivel educativo: medio (colegio)
Estatus econdmico: medio




212 Yefil, del, wyuwanio

El perfil de usuario se refiere a la recopilacion de
datos, comportamientos y actitudes que represen-
tan al target. Para esto se ha realizado una perso-
na design, que es una representacion de un gru-
po de los usuarios. Se describe sus caracteristicas
demogrdficas, actitudes, comportamientos, obje-
tivos, gustos, etfc.

Esta persona design se ha creado a partir de la in-
vestigacion de campo realizada previamente.

“Valentina es una adolescente que tiene 12 anos,
vive en la zona urbana de la ciudad de Cuenca,
en la region sierra del Ecuador.

Estd en noveno de bdsica y estudia en un colegio
privado mixto de la ciudad.

Vive dentro de un hogar catdlico, tradicional y de
clase media con sus padres y su hermano mayor,
con quien no mantiene una buena relacion por
factores como celos, impaciencia e intolerancia
que son hormales de su edad.

Valentina tiene una buena relacion con sus
padres pero prefiere no expresar sus sentimientos
y no contarles sus problemas personales, se limita
Unicamente a hablar de temas escolares. Ellos
la apoyan y siempre buscan su bienestar, se
puede decir que la sobreprotegen un poco pero
Unicamente es para cuidarla de los peligros de la
sociedad.

Es una chica callada, tranquila, algo romantica vy
detallista que le gusta escuchar musica, dibuijar,
pintar y salir con sus amigas al cine o a tomar un
helado. Es muy responsable y dedicada con sus
tareas tanto en su hogar como en su colegio.

En su curso solo tiene dos amigas con quienes se
relaciona mads, le gusta un companero pero ella no
lo quiere admitir. Tiene problemas caracteristicos de
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su edady se siente algo desorientaday confundida
con todos los cambios que han ocurrido desde su
pubertad.

Tiene una personalidad sensible, se deja afectar
mucho por problemas de su entorno, de sus
familiares y amigas, no es muy sociable y fiene
miedo de mostrarse como es, No se relaciona con
muchas personas y solamente pide consejos a sus
dos mejores amigas.

Es muy curiosa, pero hace averiguaciones por su
propia cuenta, de temas que a su edad todavia
son un misterio y que a sus padres, por tener una
mentalidad cerrada y “curuchupa”, no les gusta
hablar con ella (sexualidad, drogas, etc.)

En su tiempo libre le gusta investigar temas de
belleza, moda y actualidad, realiza test en revistas
y en pdginas web mediante su computadora, ya
que no tiene celular; lee articulos de su interés y
escribe sus anécdotas y sus historias diarias en
una agenda personal. Estd comenzando a sentir
curiosidad por los maquillajes. Le gusta hacer
deporte, alimentarse sanamente y tener un cuerpo
saludable.

Le gusta coleccionar stickers. Prefiere los colores
vivos y llamativos como el fucsia, verde limon vy
morado. Y le agradan las ilustraciones simples pero
muy delicadas y femeninas.”

C

22 Yerlidoy de divero

Jovma,

Hablar de forma es considerar las caracteristicas
fisicas y estéticas del producto, su morfologia, ti-
pografia, cromdtica, estilo, formato, etc., las cua-
les servirdn como una base para la realizacion del
proyecto.

Formato: al ser un producto editorial, tiene ciertos
formatos estdndar como A5, A6, agenda de bolsi-
llo, formato moleskine, luego de analizarlos, y de-
terminar su funcionalidad y usabilidad dentro de
nuestro publico se decidid que el formato serd A5
(21x14,85).

Cromadtica: se determind usar una combinacién
equilibrada de colores pasteles y saturados, 1os
mismos que llamen la atencidon de las adolescentes
y transmitan energias y senfimientos positivos.

Tipogrdfia: constituye un elemento muy importan-
te en este producto. Se utilizardn tipografias llama-
tivas pero claras y legibles. Ademds se realizardn
juegos tipograficos que ayuden a reforzar el men-
sqje que se quiere transmitir.

Juncion

Este producto editorial funciona como organizador
o planificador, al mismo tiempo sirve para comuni-
car a las adolescentes frases, contenidos y articu-
los relacionados directamente con la autoestima.

También este producto estd disenado para esti-
mular la creatividad e imaginacion de las adoles-
centes, su autoconocimiento y autoaceptacion;
mediante actividades disenadas especificamente
para reforzar su autoestima.

Jecnologia

En cuanto a la tecnologia, este producto serd im-
preso a full color en offset.

Contendrd una carpeta plastificada en la que se
incluiran las distintas hojas de actividades, hojas de
adhesivos, separadores, efc.

Para el diseno de este producto se seguirdn proce-
sos fanto analdgicos como digitales.

Se utilizardn recursos como Idpices, acuarelas y
rapidografos, asi como programas como Adobe
lllustrator y Adobe Photoshop.
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25 Plan, de negociod

Luego de realizar una investigacion en la pagina
del Ministerio de Educacion, se obtuvo como resul-
tado aproximado un total de 15000 adolescentes
mujeres que estudian en colegios privados en la
ciudad de Cuenca.

En base a estos datos se desarrollard el plan de ne-
gocios, el mismo que es importante para la pro-
mocion y comercializacion del producto, que por
el momento serd un prototipo pero con el objetivo
de salir a la venta y ser distribuido en la ciudad.

Este plan de negocios se basard en el uso de las 4
p's: producto, plaza, precio y promocion.

Produclo

Se plantea un producto editorial en formato de
agenda/scrapbook, de 100 pdginas aproximada-
mente, con un tamano AS (21x14.85), impreso a full
color en offset.

Este producto contendrd una carpeta plastifica-
da, adhesivos, separadores de pdaginas, hojas de
actividades, etc.

El producto puede incluir cuponeras, las mismas
que contengan promociones de locales que sean
del interés de las adolescentes como locales de
ropa, belleza, comidaq, eftc.
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Considerando el costo de producciéon, la mano
de obra (honorarios), la ganancia personal y que
el target al que esta dirigido el producto tiene un
poder adquisitivo medio, el costo estard entre $20

y $25. También se tomard en cuenta el precio de
los homologos investigados.

Pl

En cuanto ala comercializacion del producto, se la
realizard principalmente en la ciudad de Cuenca,
en librerias, supermercados, asi como en locales
a los que las adolescentes acudan como Locuras
HallMark y papelerias reconocidas como Papele-
ria Monsalve Moreno y Juan Marcet.

En los puntos de venta se colocardn exhibidores
especialmente disenados para esta marca, con el
fin de llamar la atencion de los consumidores y dar
mayor realce al producto.

Promocion,

Para la promocion de este producto se realizardn
dos tipos de publicidad.

La primera se basa principalmente en generar ex-
pectativa por medio de redes sociales con el ma-
nejo de virales, describiendo al producto, sus usos,
y el objetivo que éste tiene. Enfre las mdas usadas
por las adolescentes estan: Facebook, Instagram
y Snhapchat;

En la segunda etapa de promocion serd por medio
de la colocacion de afiches y exhibidores en los
principales puntos de venta y en los lugares que
frecuentan las adolescentes.

La promocidn se manejard desde el concepto
de vender un producto atractivo, innovador vy
novedoso, pero que ayude a las adolescentes a
entender y aceptar problemas caracteristicos de
su edad.

Se plantea manejar una publicidad compartida
entre el producto y las marcas que participen por
medio de los cupones antes mencionados.

4
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24 Concluniones

Tras finalizar el segundo capitulo se puede decir
que es muy importante el andlisis del target y su
segmentacion, ya que esto ayudard a que el pro-
ducto tenga un enfoque mas especifico y pueda
llegar de mejor manera al publico objetivo.
Luego del andlisis del target se pudo definir los
partidos de diseno de una manera mas concreta,
se establecieron las caracteristicas que tendrd el
producto en cuanto a su forma, funcion y tecno-
logia.

En cuanto al plan de negocios, es indispensable
definir “las 4 P's": plaza, producto, precio y promo-
cion, ya que esto ayudard a tener una idea mas
clara y precisa en lo que se refiere a la comercio-
lizacion del producto en la ciudad, el costo y las
estrategias comunicativas.

A partir de este punto, y con la informaciéon obte-
nida, es posible confinuar con el tercer capitulo
que estd enfocado en el diseno, desarrollo y vali-
dacion del producto editorial a realizar.
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31 ldeacion
31110 ideay cvealivay

Para el desarrollo de las 10 ideas creativas se tomaron en cuenta varios aspectos como: tiempo requerido,
dificultad y herramientas disponibles para alcanzar el objetivo planteado.
Las caracteristicas se clasificaron en cuanto a la forma y la funcidn ya que la tecnologia serd unicamente

impresa.
Jouma
Formato Tipografia Cromdtica llustracion Empaque
A3 Serif Pasteles Vectorial Reutilizable
A4 Sans serif Saturados Andloga Desechable
Ab Decorativa
Juncion
Agenda Libro de Libro de frases | Coleccidon de | Scrapbook
actividades libretas
Escritura Interactividad Lectura Escritura Creatividad

Juncion Joruma
Formato | Tipografia | Cromdatica | llustracion | Empaqgue
Agenda A3 Serif
. Pasteles Vectorial
Libro de /
Vi ] Reutilizabl
actividades 1 sans Serif eufilizable
Saturados Z\| /* Andloga

Libro de frases

Coleccion de
libretas

Scrapbook

<X

—7
/)>/
N

ASX
Ab

Script /
%
/

Decorativa

Combitacion —

— Mix’ro/ /

) Desechable
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Jecnologia,

Impresion offset
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312 Tdeay Sebeccionady 313 1dea final

Se reaqlizd la seleccion de las 3 mejores ideas, en base a varios puntos como: cromatica, tipografia, inno- La idea final se formd en base a las tres ideas anteriores, eligiendo sus caracteristicas mds importantes.
vacion, interactividad, entre otros.

2. fibro de aclividadey 0. Sovaphook,

Formato: A3

Grdfica
Cromdatica
Formas orgdanicas

Formato: A3

Tipografia: decorativa iRl dScRiER

ST i Satlrados Cromatica; combinacion

llustracion: vectorial llustracion: mixta

Empaque: desechable Empaque: reutilizable

Vaniabley

Tipografia
Tecnologia
Soportes
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4 Bocelucion nanda Avanda

Folioes, no perfectas  FELICES, NO PERFECTAS
321 Mavea e

Para la comercializacion del producto se buscd
generar una marca que refleje la esencia del pro-
yecto, ademds de relacionarse con los objetivos
del mismo, que resulte atractiva para las adoles-
centes pero que al mismo tiempo comunique el

mensaje que se quiere fransmitir.

El nombre se escogid en base a su significado, F _P
“*Ananda”, viene del sdnscrito dnanda, y significa "QJJBBO nO p@lfm 6116‘68 nO Per 60"{‘&8

‘alegria, felicidad suprema’.

Se buscd acompanar al nombre con un slogan
que refuerce el mensaje que se quiere transmitir,
“Felices, no perfectas”, comunicdndoles a las ado-
lescentes que pueden ser realmente felices sin la

necesidad de ser perfectas.

La grdfica también refuerza este concepto al tra-
tarse de una mancha de acuarela, orgdnica, y con
colores cdlidos y femeninos; que resulten atracti-
vos para las usuarias del producto.

FELICES, NO PERFECTAS
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33 Conchecion,
331 Jipografia

he Qloha

ABCHETAHIIKIMNNOPORSTUVWXYZ

whoedefghijhlimniopgryluvwryl
0123456189

!"#$%&/<)=?ié*,.::-”

MOON FLOWER 801D

ABCDEFGHIJRLMNROPARSTUV VXYL
0123456784

1"#$%&/U=?(@ﬁ.ﬂ*”
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333 Jipografia

Caneletten Senipt Pensonal Use
MOON FLOWER BOLD
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Derchipcion

ANANDA™ ES UN PRODUCTO DISERADO
FSPECIRLMENTE PARA T1 Y POR TIZ. ; CiMO?

ESTE PRODUCTO INCLUYE:
50 HOJAS EN BLANCO, 20 HOJAS DE ACTIVIDADES,
14_HOJAS.DE ADHESIVOS, SEPARADORES, ETIQUETAS,
TARJETAS, UNA CARPETR Y MUCHOS ELEMENTOS PARA
QUE PUEDAS PERSONALIZARLA A TV GUSTO.

ESCRIBE, DIBUJA, PINTR, CORTA Y-PEGA.

ARMA TU PROPIA AGENDA Y DENUESTRALE Al
win00 %% No TIENES QUE SER PERFECTA
*" PARA SER FELIZ.

. %

) ANANDARND  [45] ANANDA
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sepavadoiey mensualey

Se plantea disenar un separador por mes, el mismo
que contendrd una frase motivadora y una ilustra-
cion con una temdtica distinta cada mes.

En la parte posterior se incluye un calendario que
funcionard como un planificador u organizador.

El proceso fue mixto, es decir la primera parte ana-

l6gica y la segunda parte digital. v &
En la parte analdgica se realizd el dibujo y pintura,
. . . . , . aee LN N
mientras que en la parte digital, la tipografia y edi-
cion; para luego ser impresos.
: - :':',-n:".." ¥

PASA POR A| 0
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__________________

MI NOMBRE ES
TENGO.— AROS

MI TELEFONO ES:
MIE-MAIL ES:
EN CASO DE EMERGENCIA LLAMAR A

CADR PERSONA ES UN MUNDO DIFERENTE, CADA UNA
TIENE ALGO QUE LE HACE ESPECIAL

Y Y000 TAMBIEN 1V %
HIS CURLIDADES:
e~
WS

_______________________________
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ESTAS SON LAS CANCIONES QUERKIE#PUEDO
DEJAR DE ESCUCHAR. .

‘\
"
:o
el TBIEMD ‘o »
] ’ @
COMPRRTE)
. COMPARTE NN FOTO DE ESTA PRGINA
4 EN NUESTRAS REDES SOCIALES
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FUI AL CINE A VER ESTAS PELICULAS
(PEGA TUS BOLETOS)

"S0Y M1 PROPIO LIBRO. ME REESCRIBO, ME SUBRAYO,

2 "HE AGREG PAGINAS, ME ARRANCO OTRAS QUE DUELEN.

Y DEJO EN BLANCO LA TLTIMA HOJR, SIEMPRE’
LIBRO AUTOR

T0DOS DESEAMOS ALGO EN LA VIDA...
ESCRIBO MIS DESEOS Y VEO
COMO P0CO A POCO SE HACEN REALIDAD..I

BN ESTRELLA FUGAZ, N TAEROL DE 4, U 11

CUALQUIER COSA ES VALIDA SI'ME HACE SORAR

CTORA, ARQUITECTA, ECONOMISTA, DISERADORA, ABOGADA...
;QUE QUIERO SER CUANDO SEA GRANDE?
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S R COMPARTELY

. b @[

COMPARTE UNA FOTO DE ESTA PAGIN

EN NUESTRAS REDES SOCIRLES
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B0 MEJJ : 5 MARERAS TACILES

DE GAMARSE MI cORAZOM

AT o

QUIERO QUE SEAS MI MEJOR AMIGA Y QUE
MIS H1J0S TE LLAMEN TIA 1

ESTOS SON LOS RECUERDOS MAS LINDOS QUE TENEMOS JUNTAS,
SU NOMBRE ES:

YO LEDIGO: oo

SU COLOR FAVORITO ES Bl oo
SU COMIDA FAVORITA BS: oo
SU CANCION O CANTANTE FAYORITO £S:

EBEMOS ADMITIR QUE LAS MUJERES SOMOS UN
POCO COMPLICADAS (SOLO UNPOQUITO)
CHOCOLATES? {FLORES? SERENATAS? ;PELUCHES? CARTAS?

SV

£ LR

\ MEJORES AMIGAS "

u\\«mww,) L DESDE . HASTA 00
\Z

. ’ . ““ 3“‘\“ “S ?\““\

RIS b

COMPARTELy
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1

1

1
=¥
55
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)
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CONPARTE A FOTO DE ESTA PA6INA
EN NUESTRRS REDES SOCIALES

CONPRRTE Y

@7

COMPARTE UNA FOTO DE ESTA PRGINA
EN NUESTRAS REDES SOCIALES
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Y ESTOY AGRADECIDA POR TODO ESTO

r

. |
MEF1JO SOS EN L0 MALO. TENGO UN MILLGN DE
LORES Y CUALIDADES QUE ME HACEN ESPECIAL.I

Ml CUMPLEAROS ES EL: o

CADA CUMPLEAROS ES ESPECIAL, PEGO ¥ ESCRIBO
AQUT MIS MEJORES RECUERDOS

e, |
winpishiios N N

BUT FIRST LET ME TAKE A,

\

D
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34 Redey vocialey

Para la publicidad en redes sociales se procedid a la
creacion de una pdgina en Facebook y un usuario en
Instagram, ya que son las mds usadas por las adoles-
centes y publico en general. En estas pdaginas se plan-
tea el uso de imagenes, gifs y articulos que refuercen
el mensaje que se quiere transmitir y el concepto del
producto.

Frases llamativas, atractivas, y que expresen los senti-
mientos y reflejen las situaciones que las adolescentes
de una u otra forma estan atravesando.

Se manejard la misma cromatica, los juegos tipograficos
y se fratard de llegar de una forma amigable pero con
mensajes especificos relacionados directamente con
sU autoestima.
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41 Velidacion

La validacion se realizd en la Unidad Educativa
Salesiana Maria Auxiliadora, en esta participaron
tres estudiantes del noveno de bdsica, quienes in-
teractuaron con el producto y sus elementos.

Para su realizacion en primer lugar se conversd con
la psicologa encargada indicdndole los objetivos
del proyectoy los beneficios que tiene. Luego se les
entrego el producto a las adolescentes para que
ellas puedan interactuar con el mismo, realizando
las actividades, escribiendo, dibujando, etc.

Posteriormente se enfregd un cuestionario a las
participantes para que respondan preguntas sen-
cillas en cuanto al impacto que tuvieron ademds
de las reacciones referentes a las caracteristicas
del producto como tipografia, cromdatica, formato
y los elementos que incluye el kit (adhesivos, sepa-
radores, tarjetas).

Al finalizar la validacién, teniendo en cuenta la en-
trevista con la psicéloga, los cuestionarios respon-
didos por las participantes y la observacion de sus
reacciones en cuanto al producto, los puntos mds
importantes y concluyentes de esta validacion son:
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- El producto resulta novedoso en cuanto a su
formato, ya que estdn acostumbradas a que las
agendas sean comunes (anilladas) sin poder per-
sonalizarlas a su gusto y con un formato estableci-
doy limitado.

- El manejo del espacio en los elementos que se
incluyen (hojas de actividades y hojas en blanco)
no es limitado ni saturado, o que les permite desa-
rrollar su creatividad e imaginacion.

- Los juegos tipogrdficos llaman mucho su aten-
cion, ya que se manejan distintos tipos que resultan
atractivos y novedosos.

- El sistema de las manchas de acuarela les parece
fresco y dindmico, lo que refuerza el mensaje del
slogan de la marca: “Felices, no perfectas”.

- Se recomienda incluir mds elementos para recor-
tar, como tarjetas y separadores ya que pueden
ser usados tanto en el producto como fuera de él.
Ademads que las hojas y separadores ya estén per-
forados para evitar inconvenientes.
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Concluwyionesy

Tras finalizar este proyecto se concluyd que es muy importante rea-

lizar un estudio tedrico antes del diseno, ya que de esta manera se

tendrdn los conocimientos necesarios para desarrollar correctamen-
te cada elemento del mismo.

El estudio del target al que se dirigird el proyecto es de vital impor-

tancia ya que se debe conocer las necesidades y expectativas que

tiene el consumidor para lograr su aceptacion y preferencia dentro
del mercado del diseno editorial.

La validacion fue muy valiosa ya que permitid comprobar las reac-

ciones que tuvieron las usuarias a las que ird dirigido el proyecto; ade-

mdas de recibir comentarios y sugerencias, las mismas que servirdn

para mejorar el producto al momento de su comercializacion en el
mercado.

Recomendacioney

Elegir un proyecto que sea del agrado del autor y que vaya acorde
a sus habilidades, capacidades y conocimientos.

Establecer los objetivos y alcances del proyecto desde un inicio, para
evitar confusiones en el desarrollo del mismo.

Antes de comenzar con el diseno del producto esrecomendable rea-

lizar una lluvia de ideas, ademads de bocetarlas y pensar en el manejo

del proyecto de distintas maneras, esto ayudard a no solo limitarse

a un pensamiento inicial sino poder desarrollar ideas innovadoras y
creativas.

En el caso de un producto editorial se recomienda establecer los pa-
radmetros en cuanto a tipografia, cromatica, jerarquizacion y maque-
tacion, ya que se deberd evidenciar un sistema en todo el producto.

Al disenar un producto editorial para adolescentes es muy importan-

te no caer en lo comun, en lo cotidiano, sino buscar la manera de

llamar la atencion creando algo que resulte novedoso y atfractivo y
que genere un impacto en el target establecido.

Es muy importante escuchar opiniones y sugerencias tanto de profe-

sores, tutores y companeros como de personas que no estdn relacio-

nadas con el diseno, esto ayudard a tener una perspectiva diferente
y enriguecedora con respecto al proyecto.
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