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DISENO DE UNA CAMPANA GRAFICA INTERACTIVA PARA
CONCIENTIZAR ACERCA DE LA RADIACION ULTRAVIOLETA

En la ciudad de Cuenca hay un gran desconocimiento sobre
los altos niveles de radiacion solar, sobre las protecciones
que se debe tener y las consecuencias graves ocasionadas
ante la falta de cuidados adecuados.

Para aportar a la problematica antes descrita, se propone una
campanha grafica interactiva que utiliza los medios Atl y Btl de
publicidad, Marketing social, en la que, a través del disefio
de productos graficos dirigidos para nifos, adolescentes y
adultos con materiales especializados, se ofrece informacion
importante sobre los efectos que causa el sol en la piel de las
personas, formas de prevencion y cuidados.

RESUMEN

Diesign of an Interactive Graphic Campaign for Raising People's Swarensds of UY

in the cliy of Ceenca, there & greal ignorance regarding the high levels of salar

radiatian and the aeceisary protections needed ta protect gwrselbse: foom the sedous

consequences caused by the lack of appropeiate care

With the purpase of contributing o the solution of the prablem described above, an

interactive graphic campaign which wses the ATL and BTL advertsing media -social

marketing: s propased here.  The idea is o provide people with important

information about the negative effects of the sud on people’s dkin, ways 1o prevent

them, and case, thigagh the design of graphic products vhat wse specialized materials

for children, teanagers, and adulis
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Las silenciosas enfermedades causadas por el sol, el cancer
de piel, son generadas por las prolongadas exposiciones a la
radiacion UV, éstas dejan huellas imborrables en la piel de las
personas, éste es el motivo por el cual no conocemos varios
casos sobre los efectos que causa el sol en la piel de las per-
sonas. Por esta razon se ha desarrollado una campafa grafica
interactiva Btl en la cual se muestra a personas que sufren las
enfermedades causadas por el sol y al mismo tiempo se da
a conocer los articulos de proteccién que se deben utilizar.
Con el fin de impactar y sorprender a los usuarios y que to-
men conciencia sobre lo fuerte que es el sol y que la accion
de protegerse del sol se vuelva una costumbre.Se pretende
seguir con la campafa y poder llegar a facilitar la adquisicion
de los productos de proteccion UV a la ciudad de Cuenca.

INTRODUCCION

HIPOTESIS

La creacién de una campania grafica interactiva sobre los cui-
dados y efectos ante la radiacién solar, ayudara a tomar ma-
yor conciencia en la proteccion y cuidados.

OBJETIVO GENERAL

Aportar al conocimiento sobre proteccién y efectos ante la
radiacion solar, mediante el disefio de una campafa gréafica
para tener mayor proteccion.

OBJETIVOS ESPECIFICOS
Disefar una campafa grafica interactiva, que concientice so-
bre la radiacion solar.

OBJETIVOS
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CAPITULO 1§
CONTEXTUALI

TEMA 1: RADIACION ULTRAVIOLETA

1.1 EL soL

El sol es una estrella, la mas cercana a nuestro planeta Tierra
y el centro de nuestro Sistema Solar, siempre ha sido y sera
indispensable para la vida, emite radiacién solar y luz, la cual
nos calienta, proporciona vitamina D y aumenta la melanina
en nuestra piel, (Equipo de la redaccién de terra.org, 2012).
Este astro tiene beneficios como efectos para la salud, por
eso se debe conocer lo que la radiacién ocasiona. Se podria
decir que se debe disfrutar del sol pero estando protegidos
del mismo, la Unica forma es teniendo conocimiento sobre
el tema; asi se podria formar una costumbre de protecciéon
diaria ante el sol.

1.2 RADIACION SOLAR

“Radiacion solar es un conjunto de radiaciones electromag-
néticas emitidas por el Sol. El Sol se comporta practicamente
como un Cuerpo negro que emite energia siguiendo la ley de
Planck a una temperatura de unos 6000 K. La radiacion solar
se distribuye desde el infrarrojo hasta el ultravioleta. No toda
la radiacién alcanza la superficie de la Tierra, pues las ondas
ultravioletas, mas cortas, son absorbidas por los gases de la
atmodsfera fundamentalmente por el ozono.”(Ecured, 2010,
radiacion solar, parr.1)

A la radiacion solar en la actualidad se la conoce como una
amenaza para la salud de las personas, ademas del mal ha-
bito de tomar excesivo sol, la capa de ozono se encuentra
deteriorandose paulatinamente, esto ocasiona que nos en-
contremos expuestos a altos niveles de radiacion UVI, lo que
causa quemaduras solares enfermedades de la piel, afecta al
estado inmunoldgico; en una investigacion sobre los Efectos
de la radiaciéon ultravioleta (UV) en la induccion de muta-
ciones de p53 en tumores de la piel Cabrera Morales, et alt.
(2006) menciona que la radiacién puede hasta inducir muta-
ciones en el ADN de las personas.

Sol, tierra, estrellas en el espacio.
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NO NECESITA
PROTECCION

Puede permane-
cer en el exterior
sin riesgo

2.

indice de radiacion UV extraida de UVISPA, la tabla de nivel de radiacién
solar mundial.

1.3 INDICE DE RADIACION UV

NECESITA PROTECCION

IManténgase a la sombre durante las
horas centrales del dia
Pongase camisa, crema de proteccion
solar y sombrero!

NECESITA PROTECCION

IEvite salir durante las horas
centrales del dial Busque la
sombral ISon imprescindibles
camisa, crema de proteccion
solar y sombrero!

CUENCA

El indice de radiacién UVI se ha establecido para poder de-
terminar la cantidad de radiacion que llega a la superficie
terrestre.

Para comenzar con el objeto del proyecto se partira con el
concepto del indice de radiacion UVI, la Organizacion Mun-
dial de la Salud OMS (2003) lo define como: "El indice UV
solar mundial (IUV) es una medida de la intensidad de la ra-
diacion UV solar en la superficie terrestre. El indice se expresa
como un valor superior a cero, y cuanto mas alto, mayor es la
probabilidad de lesiones cutaneas y oculares y menos tardan
en producirse esas lesiones.” (p.4)

El indice de radiacion UV solar es un instrumento educativo
que se ha establecido para poder advertir y concienciar a
las personas sobre el nivel de radiacién UV y las medidas
de protecciéon que deben tomar, en el momento en que las
personas tomen conciencia sobre los cuidados que deben
tener, el indice de cancer de piel y las enfermedades cuta-
neas reducirian.

A continuacién se muestra la tabla de indice UV, la tabla nor-
mal presenta un nivel de indice UV de 1 a 11 UV, en el nivel
1 no se necesita proteccion pero en el nivel 11 se necesita
proteccion extra, en la ciudad de Cuenca han existido niveles
hasta 23 UV lo que es demasiadamente alto y preocupante
para nuestra salud.

1.4 TIPOS DE RAYOS UV

Cecilia Canarte, et alt.(2011) hablan sobre los tipos de rayos
uVv.

1.4.1 Ultravioleta A UVA

Los rayos UVA son aquellos que llegan a la Tierra en mayor
cantidad. La epidermis que es la capa externa de la piel ab-
sorbe un 50% de estos rayos.

Genera una pigmentacién en la piel logrando un bronceado
temporal de igual manera que las camaras de bronceado.
Estas exposiciones ocasionales al sol son las responsables de
los efectos que el sol ocasiona en nuestra piel, con los afos
podremos observar el envejecimiento cutaneo, la aparicion
de cataratas, dafio en la retina y efectos foto carcinogénicos.
Pero recibir esta radiacién puede ser beneficioso para perso-
nas que padecen de enfermedades como la psoriasis, acné,
linfomas cutaneos de células T, repigmentacién del vitiligo.

1.4.2 Ultravioleta B UVB

Los rayos UVB por su longitud de onda son mas fuertes. La
mayor parte de los rayos solares son absorbidos por la capa
de ozono. La epidermis absorbe los rayos en un 90 % por
este motivo son los principales responsables de quemaduras
de la piel y futuras enfermedades como: fotocarcinogénesis,
eritema solar, inmunosupresion.

1.4.3 Ultravioleta C UVC

Los rayos UVC son los mas peligrosos con un alto nivel de
radiacion carcinogénica pero sus rayos no llegan a la tierra
por su corta longitud de onda y gracias a la capa de ozono
y el oxigeno que se concentran en la estratésfera e impiden
Su paso.

Los rayos UVC también se encuentran presentes en fuentes
artificiales como: lamparas bactericidas, arcos de soldadura
industrial.

Se debe tener presente que todo tipo de luz, sea de la com-
putadora, celular, foco de luz, de igual manera nos afecta a
nuestra piel, por este motivo debemos estar protegidos todo
el tiempo.

La Unica forma de proteccién ante estos rayos es usar los fac-
tores de proteccion como gorro, sombrilla, aplicar bloquea-
dor solar fps 30 cada 3 horas, se observe o no al sol.

Explica los rayos ultravioleta que provienen del sol hacia la tierra.

ULTRAVIOLETA

CAPA DE OZONO



1.5 EFECTOS DE LA RADIACION UV EN LA SALUD

CANCER DE PIEL

En el documento sobre la Radiacién Ultravioleta y su efec-
to en la salud (Cafarte, 2010) menciona que la exposicion
permanente a los rayos UVB Y UVA causa dafo en el ADN e
interferencia en el sistema inmunoldgico.

Dario de ADN e interferencia
en sistema inmunoldgico.

La exposicién permanente a
los rayos UVB y en menor
cantidad UVA causa:

CARCINOMAS ESCAMOSOS

CARCINOMAS
BASOCELULARES

La aparicion de:

CARCINOMAS INVASIVOS

X 2
‘1&

MELANOMA MALIGNO

Es la principal causa e
muerte por cancer de piel.

Los indices de cancer de piel demuestran la teoria de que
esta enfermedad se genera por la acumulacion de rayos UV
durante la vida de una persona ya que en los ultimos afios el
indice de casos de piel en Cuenca ha aumentado, finalmente
podemos decir que la piel tiene memoria.

La aceleracién al
envejecimiento
Recibir altos niveles de
radiacion solar y
continuamente genera: Arrugas finas, laxitud y
pérdida de elasticidad en la

La exposicion leve al sol
altera la actividad y
distribucién de células lo

Enfermedades viricas

Es mecanismo de defensa
del organismo contra
infecciones y el cancer.

que puede debilitar al
sistema inmunolégico que
es quien controla las

Enfermedades bacterianas

infecciones y la produccién
de tumores malignos y en
consecuencia puede
aumentar:

Enfermedades parasitarias 6
flngicas

EFECTOS DE LA

EXPOSICION A LA

RADIACION UV,
SOBRE LA SALUD

PRODUCIDAS POR LA
SOBRE EXPOSICION AL
SOL

‘ ‘ ERITEMA O AMPOLLAS
’ ENGROSAMIENTO DE LAS
CAPAS EXTERNAS DE LA

PIEL

APARICION DE PECAS,
NEVOS, PIGMENTACIONES,
LENTIGOS (pigmentacion
parda, difusa)

FOTOQUERATITIS Y
FOTOCONJUNTIVITIS son

como una quemadura que

se presenta como la
inflamacion de tejidos del

La exposicion a la radiacion ojo y parpado. Son
UVB causa: dolorosas pero reversibles,
no causa dafio en el ojo ni

en la vision.

CATARATAS : . E :

Principal causa de ceguera
en el mundo.

RADIACION ULTRAVIOLETA Y SU EFECTO EN LA SALUD (2010)  INDICE UV SOLAR MUNDIAL guia practica (2003), INDICE UV: UN INDICADOR DEL RIESGO SOLAR EN LA PIEL

Karina Cafarte Soledispa, MD. OMS.

(201).
Cecilia Cafnarte et al.

Segun el Registro de tumores Solca Cuenca (2015) existen los
siguientes parametros:

El melanoma se presenta en edad mas temprana en hombres
que en mujeres y en nifios se presenta por situaciones gené-
ticas. La tendencia del melanoma en hombres aumenta en
comparacion al melanoma en mujeres.

El cancer de piel no melanoma se presenta en mayor grado
en mujeres que en varones, este aparece a partir de los 19
ahosy se incrementa con la edad. La tendencia del cancer de
piel no melanoma en mujeres en la ciudad de Cuenca entre
el 2015 y el 2020 se mantiene porque trabajan en espacios
cubiertos, en cambio en los varones se incrementa porque
trabajan en su mayoria a cielo abierto.

La tasa de mortalidad por cancer de piel no melanoma en
mujeres en el periodo 1996-1999 aumentd y no se presentd
mortalidad en hombres; lamentablemente desde el afio 2000
hasta la actualidad la mortalidad sigue incrementando.

Segun la tasa de incidencia de cancer de piel no melanoma
entre 67 paises a nivel mundial; en el caso de las mujeres,
Quito esta en el puesto 19, y Cuenca en el puesto 27 y en el
caso de los hombres, Quito se encuentra en el puesto 19y
Cuenca en el puesto 35.

Segun la tasa de incidencia de cancer de piel melanoma en-
tre 67 paises a nivel mundial; en el caso de las mujeres, Quito
esta en el puesto 36, y Cuenca en el puesto 47 y en el caso de
los hombres, Quito se encuentra en el puesto 37 y Cuenca
en el puesto 45.

CARCINOMA DE CELULAS ESCAMOSAS

Dos de cada diez casos de cancer de piel son carcinomas de
células escamosas, normalmente aparecen en las zonas del
cuerpo que se encuentran a mayor exposicion solar, en la
cara, orejas, labios y dorso de las manos, también puede pre-
sentarse en zonas sensibles como llagas o cicatrices y en las
capas internas de la piel, esto es un problema ya que puede
propagarse en el cuerpo.

No es tan comuUn que este cancer aparezca en zonas genita-
les pero si es probable que empiece con la queratosis actini-
ca que son tumores en forma de costra que se encuentran en
la base de la piel, algunas veces crece, otras desaparece, pero

puede llegar a propagarse en zonas del cuerpo, lo conside-
ran un tipo de cancer de piel de células escamosas. (AMERI-
CAN CANCER SOCIETY, 2015)

CARCINOMA DE CELULAS BASALES

Es el tipo de cancer mas frecuente, generalmente este tipo
de cancer aparece en zonas corporales mas expuestas al sol
que son la cabeza y el cuello y en edades medias y avan-
zadas, aunque actualmente existen casos en jévenes por su
mayor exposicion al sol y como sabemos el indice solar UV
en la ciudad de Cuenca se encuentra en niveles extremos.
Este tipo de cancer se debe extraer por completo, si no es asi,
se tienen el riesgo de reaparecer y tienen mayor probabili-
dad de padecer cancer nuevamente dentro de cinco afios en
Gtras partes del cuerpo. (AMERICAN CANCER SOCIETY,2015)

1 . - =
Tiene 27 afios de edad, abuso de la cama solar y ahora sufre cancer
de piel.

MELANOMA

Es el tipo de cancer no tan comun pero realmente el mas
serio de todos los canceres de piel. Se origina a partir de la
exposicion a los rayos UV que provienen del sol o de fuentes
artificiales como las camaras de bronceado que utilizan rayos
UVB. Todo ocurre con los melanocitos que son las células de
la piel que producen pigmento los cuales pueden generar el
melanoma y también lunares no cancerigenos. Como se ha
mencionado es un cancer serio, el cual si no se actua a tiem-
po puede ser lamentable, por tal motivo debemos observar
nuestros lunares continuamente y al encontrar un cambio se
debe acudir al dermatélogo. (AMERICAN CANCER SOCIETY,
2015)



1.6 TIPOS DE PIEL

Los tipos de piel mas propensos a enfermedades solares y
cancer de piel es el tipo | y Il es decir la piel muy blanca,
personas rubias, pelirrojas, pecosas, que tienen ojos azules
y marrones ya que tienen menor cantidad de melanocitos
que son quienes dan color a la piel y ayudan a bloquear
una cierta parte de los rayos UV dafinos; la piel blanca tiene
mayor probabilidad de quemarse ante el sol en cambio los
demas tipos de piel que son los tipos lll, IV, V, VI; tienen la
piel, el cabello, ojos de color mas oscuro, ellos tienen menor

probabilidad de quemarse, las quemaduras solares aumen-
tan la probabilidad de padecer cancer de piel, recordemos
que el cancer de piel se da por la acumulacion de rayos UV
durante la nifiez y adolescencia ya que estos rayos ultravio-
letas se encuentran presentes en un dia soleado como en un
nublado. Como conclusion todos las personas no importa el
color de su piel, deben protegerse ante el sol, todo el tiempo.
(Reinoso, 2015)

TIPO I: Piel muy blanca,
siempre se enrojece y nunca
se pigmenta.

CARACTERISTICAS TIPICAS:

Piel pélida, ojos azul/avellana,

pelo rubio/ pelirrojo, pecas.

TIPO |

TIPO II: Piel clara, se
enrojece facil y usualmente
se pigmenta ligeramente.
CARACTERISTICAS TIPICAS:
Piel clara, cabello claro,
ojos azules/ marrones

TIPO i

TIPOS DE PIEL

TIPO IlI: Piel café clara, se
enrojece algunas veces y
usualmente se broncea.

CARACTERISTICAS TIPICAS:
Piel mas oscura blanco/ acei-
tunada, pelo més oscuro

TIPO Il

FITZPATRICK. (2012). Dermatology in General Medicine. United States: Mc Graw Hill.
Maria Fernando Ochoa Molina, Cristina Fernanda Maldonado Rodriguez (2010).

Tipos de piel Isabela, tipo Il, Samantha tipo IV, Jesley tipo V.
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1.7 CUIDADOS Y PROTECCION ANTE LA RADIACION UV

Gafas oscuras con
proteccion UV, disefio

envolvente 6 con
paneles laterales.

Utilizar crema con
proteccién solar.

Se han mostrado todos los factores de protecciéon que se
debe usar, puedo rescatar las prendas con telas UV, deben
ser gruesas, de colores oscuros; el uso del protector solar
cada dos horas, y aplicarlo treinta minutos antes de la expo-
sicion al sol.

Gorro 6 sombrero con
visera ancha para
proteger ojos, cara'y

CUIDADOS Y PROTECCION
ANTE LA RADIACION UV

Utilizar sombirilla

Ropa con proteccion
UV tejido compacto,
telas gruesas, color
oscuro, manga larga.

Sol cubierto pero
existe sombra, igual a
peligro, sélo cuando la
sombra no se observa
el riesgo es minimo.

Y

En el cuidado para nifios menores de dos afios solo se los
puede proteger con factores de proteccién como gorros,
prendas que tengan proteccién UV, sombrillas UV, pero a
partir de los dos afios ya se puede utilizar protector solar
como complemento para la proteccion.

1.8 FACTORES QUE INCIDEN EN LA RADIACION UV

Radiacion es mas intensa
entre las 12:00 y 17:00 en
Ecuador es a las 12:45

seguin OMS.

POSICION DEL SOL

El ozono al absorber la
radiacién uv nos potege y
hace que la radiacion no EL OZONO
llegue a la superficie

Nieve limpia refleja hasta un

80% de la radiacion uv.

SUPERFICIES
Arena seca refleja un 15%
REFLECTANTES

Espuma del agua del mar
refleja un 25%.

Factores como: posicion del sol, nubosidad, el ozono, altitud,
superficies reflectantes, latitud geografica; estos factores son
los que inciden en la radiacién UV, son sumamente impor-
tantes y la gente debe conocer sobre estos para tomar mayor
conciencia sobre el problema de la radiacién.

Estos factores inciden en el nivel de radiacion que puede
existir en un lugar, por este motivo es importante conocer de
ellos, por ejemplo la nieve al ser blanca refleja hasta un 80%
los rayos UV, este porcentaje es extremo, esto significa que
al visitar un lugar con estas caracteristicas es indispensable
protegerse los ojos y todo el cuerpo para evitar una quema-
dura solar. Otro dato interesante es que la radiaciéon UV au-
menta un 4% cada 300 m de altura, esto quiere decir que en
las zonas frias al estar a mayor altura son los lugares donde
debemos protegernos mas, esto se contradice con nuestro
pensamiento sobre la radiacion en las playas.

Aqui encontramos otros factores que inciden en la radiacion

FACTORES QUE INCIDEN
terrestre. EN LA RADIACION UV

El nivel de radiacién es
maximo cuando no existen
NUBOSIDAD i
nubes, pero aun con ellas

sigue siendo alto.

( )

La atmdsfera nos protege de
la radiacion. A mayor altura
la atmosfera es mas
delgada, es decir absorbe
ALTITUD L
menos la radiaciéon. Cada
1000 m de incremento en la
altitud la radiacion uv

aumentaenun 10a 12 %.

Si la persona se encuentra
> ubicada mas cerca de la
LATITUD GEOGRAFICA

linea ecuatorial, mas intensa

serd la radiacion.

UV, algunos son los mismos pero de otros autores. Podemos
destacar la Latitud Geografica que habla sobre la ciudad de
Cuenca que al estar ubicada en la linea ecuatorial, la radia-
cién es mas intensa, éste es otro motivo para protegernos
con mas razén ante los rayos del sol.

Otro factor importante es la Nubosidad, menciona que el
nivel de radiacion UV es maximo cuando no existen nubes
pero cuando existe nubosidad el nivel sigue siendo alto, no
hay que confiarse de la sombra, ya que al existir sombra sig-
nifica que el sol aln esta presente y al estar presente siguen
llegando a la tierra los rayos UV.

El Ecuador al encontrarse ubicado en la linea ecuatorial y
en relacion a la posicion del sol, la hora mas intensa es las
12:45 segun la OMS y por la altura que se encuentra la ciu-
dad de Cuenca a 2550 m sobre el nivel del mar, todos estos
son varios factores que indican el grave indice UV al que los
ecuatorianos estan expuestos a diario.
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10.

Factores que indicen en el indice de radiaciéon uv.

1.9 SIGNOS Y SINTOMAS DE CANCER DE PIEL O MELANOMA

En la infografia anterior se pueden observar las formas para
determinar una alerta de posible cancer de piel, ;como fun-
ciona este examen?, tener conocimiento de esto es muy im-
portante ya que puede ayudar a prevenir el melanoma, este
examen se lo debe realizar cada persona peridédicamente,
estudios mencionan que los lunares atipicos y de nacimien-
to tienen mayor probabilidad de volverse en malignos por
este motivo es necesario observarlos periodicamente por si
aparece algun signo de alerta como es el cambio de color,
tamano, bordes irregulares, asimetria etc. Para realizarse este
examen la persona debe verse detenidamente frente a un
espejo y observar a detalle su piel. (American Cancer Society,
2015)

En la siguiente infografia se puede observar mas detallada-
mente como realizar el examen.

American Cancer Society (2015) encontro lo siguiente:

“Cualquier lunar, llaga, protuberancia, imperfeccién,
marca o cambio inusual en el aspecto o la sensacién de un
area de la piel podria ser una sefial de melanoma u de otro
tipo de cancer de piel o advertencia de que puede producir-
se.

Posibles sefales y sintomas del melanoma

Algunos melanomas no siguen las reglas descritas an-
teriormente. Resulta importante que informe a su médico so-
bre cualquier cambio en su piel o nuevo lunar, o crecimientos
que observe como algo distinto al resto de sus lunares.

A de Asimetria: la
mitad del lunar o
marca de nacimien-
| tono corresponde a

Qtra mitad.

ASIMETRIA

B de Borde: los
bordes son irregula-

res, desiguales, den-
‘\ tados o poco defini-
dos.

BORDE

C de Color: del color
no es uniforme y
pudiera incluir som-
bras color marrén 6
negras, o algunas
veces con manchas
rosadas, rojas, azules
o blancas.

COLOR

D de didmetro: si el
lunar mide mas de 6
milimetros de ancho,
\ aunque los melano-

mas algunas veces
pueden ser mas
pequeiios que esto.

E de Evolucion: del -
E tamano, laforma o el EVO LUClON

DIAMETRO (@)

LA REGLA ABCDE

color del lunar, estan
cambiando.

11.

Otras seinales de advertencia son:
Una llaga que no cicatriza.

Propagacion del pigmento del borde de una mancha hasta
la piel circundante.

Enrojecimiento o una nueva inflamacion mas alla del borde.
Cambio en la sensacion (comezon, sensibilidad o dolor).
Cambio en la superficie de un lunar (descamacion, exuda-

cion, sangrado, 6 la apariencia de una protuberancia o né-
dulo)”(p. 16)

.
o
®

BENIGNO MELANOMA

Si encuentra algun lunar dudoso en cualquier zona de su
cuerpo, que ha cambiado en algtin aspecto, acuda inme-
diatamente al dermatélogo y muestre todos los lunares
para descartar cualquier tipo de cancer, recuerde que
para los médicos es un poco complejo distinguir entre
un melanoma y un lunar benigno por tal motivo es mejor
revisar todos los lunares que se tenga duda.
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AUTOEXAMEN DE LA PIEL
o N

Los antebrazos, la
parte superior e
inferior de los
brazos, las palmas de
las manos.

El cuerpo, con los
brazos en alto, de
frente, de espalday
de lado ante un
espejo.

La parte posterior de N
las piernas, los espa- RS -
cios entre los dedos | Q)/
de los pies, las plan- & )

tas de los pies, los

| @ genitales.

Detras del cuello y el
cuero cabelludo,
raya por raya, con un
espejo de mano.

La parte inferior de
la espalday en el
gluteo.

12.

TEMA 2. PUBLICIDAD

2.1 PUBLICIDAD

Segun Russell J. Thomas y Lane W. Ronald (1994) en el li-
bro Kleppner Publicidad: la publicidad es inevitable e indis-
pensable, las personas la usan para dar a conocer sobre un
mercado y lograr sus objetivos,. La publicidad se relaciona
directamente con el sistema econémico ya que se relaciona
con todo el proceso de creacién, distribucion, comercializa-
cion y venta de productos 6 servicios. La publicidad ha exis-
tido desde siempre, en antiguas civilizaciones la necesitaban
para el comercio y actualmente es indispensable para los ne-
gocios y ella misma es un negocio.(p.3)

Para que el mensaje llegue a las personas primero se debe
referir todo en base al perfil del target. Luego de haber esta-
blecido el mensaje cabe mencionar que este tiene que ser
demasiado creativo, original y fuerte ya que en la actuali-
dad nuestra sociedad no es consciente de la importancia de
protegerse del sol; de este modo las personas seran atrai-
das y entenderan los objetivos de la campafia generando un
aprendizaje en las personas, que seria la proteccion de ellos
mismos usando factores de proteccion.

Para poder obtener el éxito en la comunicacion de la cam-
pafia, Russell J. Thomas y Lane W. Ronald (1994) en el libro
Kleppner Publicidad mencionan algunas reglas basicas:

1. No importa si el producto o servicio a publicitar no

es bueno, la comunicacion que se realice debe ser creativa
para el consumidor y generarle ideas, el concepto con el que
se llegue al consumidor debe mostrar sus beneficios de una
forma directa y facil de comprender. Y la forma con la que se
llegue al consumidor debe provocar una accién o reaccion.

2. La forma en cdmo se expresa la idea tiene que ser di-
recta y de una forma exagerada y fuerte ya que en el mundo
que en la actualidad se vive se necesita de eso para generar
un efecto en los consumidores. Se debe tomar como punto
principal el perfil del cliente.

3. Las ideas deben ser amplias con el objetivo de que
generen continuidad y estén abiertas para la creatividad y ser
adaptables para la promocion de ventas y relaciones publi-
cas. (John Eigmery, 1994,en Kleppner 1997)

En la elaboracién de la campafa la forma como transmita-
mos el mensaje a nuestro target debe ser directa, facil de
comprender y exagerada con el objetivo de provocar una
accién 6 reaccion en las personas ya que en la actualidad el
mundo se encuentra saturado de publicidad y ocasionar una
experiencia en el usuario que perdure en su memoria es lo
que se debe apuntar.
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2.2 CAMPANA PUBLICITARIA

Para la campafa sobre la concienciacién acerca de la radia-
cidn ultravioleta se puede tomar dos estrategias interesantes
la primera es PUBLICIDAD RACIONAL donde se da a cono-
cer informacién sobre el tema mediante la grafica.

Otra de las estrategias es la PUBLICIDAD MOTIVACIONAL, la
cual segun Julian Guzman (2003) el 80% de la publicidad, es

Las campanas deben
ajustarse al lugar en donde
se expresan, se debe
analizar los habitos y
comportamientos de la
region para alcanzar al
publico objetivo.

v
Campana segun la ubicacion
geogréfica del receptor

llegan a ser para nifos, demogréfico. -
: homb TIPOS DE CAMPANAS
(LIFEES, Lo, PUBLICITARIAS

Segun el receptor de la
comunicacion:
Se regula la campafa por sexo,
edad, cultura y las campanfas Campaia segdn aspecto
y

N
Los mensajes que se
expresan en la
campana pueden ir
orientados a lo Iégico, —( Emocionales o racionales

con informacion,
argumentos 6 racio-
nal. Intentar predomi-
nar las emociones
generando la atrac-
cién usando los estilos
de vida, sensaciones.

7

J

13.

motivacional por este motivo se piensa vincular a la campa-
fia de un modo emotivo que impacte al usuario y recuerde
la campafa. Esta campafia se enfocara en las emociones, los
conceptos a transmitir son muy l6gicos, pero lo que se desea
lograr es una emocion en el usuario ya que es la mejor forma
para crear una relacion u conexion con el usuario.

DEFINICION: Segun Julidn Guzman
Elisea en su libro de grado, Desarrollo
de Campana Publicitaria, Campana
publicitaria es un plan estratégico que
ayudara a cumplir los objetivos para
solucionar un problema sobre algutin
tema especifico, esto sera difundido

por varios medios llevando le mismo MUESt(a uln .
mensaje. mensaje !og|co

~ . que contiene

informacion,

caracteristicas, se
PUBLICIDAD RACIONAL da en la publici-

dad grafica.
—
CAMPANA PUBLICITARIA
ESTRATEGIAS
PUBLICIDAD
, MOTIVACIONAL
PUBLICIDAD SUBLIMINAL ]
- e \
I El mensaje se dirige a los

sentimientos y emociones
del receptor. El 80% de la
publicidad es motivacional.
La mayoria de la gente
inconsciente, esto es adquiere un producto por
muy importante ya que motivacién que por la

el inconsciente lleva a razén.

ktomar decisiones. \ y,

El anuncio muestra un
mensaje el cual puede
ser percibido por el

2.2.1 ETAPAS DEL PROCESO CREATIVO

Como Julian Guzman (2003) nos menciona en su libro sobre
Desarrollo de Campafa Publicitaria, se deben seguir algunos
pasos indispensables, primero la recopilacion de toda la in-
formacion sobre el tema para la creacién del brief creativo,
luego la propuesta de comunicacion en la cual se plantea lo
que se quiere comunicar y a quién se va a comunicar y por
ultimo se definen los medios por los cuales se va a difundir

4 N

INFORMACION: Se recopila

toda la informacion sobre el
tema, el director creativo

recibe el brief.

PROPUESTA DE
COMUNICACION: Es lo
primero que se debe

CREACION DE UNA

plantear, qué es lo que se

CAMPARNA PUBLICITARIA

quiere comunicar, cual es el

EXPRESION CREATIVA: Es
aqui donde nace la idea
creativa, el concepto,

eslogan, marca.

publico al que se va a dirigir

la comunicacion.

\ J
{ N\
PIEZAS: Los medios por los
cuales se va a difundir la
campana.
\ J

14.

la campanfa. El disefiador es el personaje mas importante en
esta etapa, para que este proceso se lleve a cabo él debe
tener conocimiento sobre el tema y conciencia del proble-
ma para poder buscar una solucion, ésta solucion la busca
el creativo en el consciente 6 inconsciente y es ahi cuando
surge la idea solucién, finalmente se comprueba que la idea
final cumpla los objetivos planteados por la campafa.

Sensibiliza al creativo y es lo
SENSIBILIDAD AL

ue hace que busque una
PROBLEMA q q q

solucién.

Tener la informacion

necesaria.La creacion

ETAPAS DEL PROCESO publicitaria tiene
CREATIVO INFORMACION condiciones porque tiene

objetivos a cumplir que

generalmente son

comerciales.

BUSQUEDA

. Se da en el consciente e
inconsciente.

Cuando surge la idea de
solucién al problema

SOLUCION

establecido.

Comprobar que la solucién

obtenida cumpla los

VERIFICACION

objetivos y
condicionamientos.

2/
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2.3 TECNICAS DE PERSUASION

Anthony Pratkanis y Elliot aronson (2001) mencionan algu-
nas técnicas de persuasién que ayudaran a vincular de una
mejor manera el concepto de la campafa y de esta manera
tener un mayor alcance en las personas.

TEORIA PSCICOANALITICA DE LA PERSUASION

A mediados de los afios sesenta las agencias publicitarias
abandonaron este enfoque porque no funcionaba, hallaron
que la teoria era demasiado vaga, las técnicas para evaluar
el significado oculto de una comunicacion persuasiva eran
poco fiables.

PRINCIPIOS DE PERSUASION BASADOS EN LA TEORIA DEL
APRENDIZAJE

Estos principios han sido utilizados por publicidad y pro-
pagandistas. Un mensaje llega a ser persuasivo, cuando el
destinatario en este caso el usuario, lo aprende y acepta. La
propaganda debe verse, entenderse, aprenderse, recordarse
y gjercitarse en el comportamiento.

Esto es muy util para la campafa que se encuentra en desa-
rrollo, porque uno de los principales objetivos es concienciar
a las personas sobre la radiacion ultravioleta y con este prin-
cipio de la persuasion basado en la teoria del aprendizaje se
puede tener certeza de que el mensaje de la campafa sera
aprendido, aceptado, recordado y entendido por el usuario.

PRINCIPIOS BASICOS DE LA TEORIA DEL APRENDIZAJE SON
UTILES PARA LA COMUNICACION EFECTIVA.

En 1917 Walter Dill Scott escribié un manual en el que re-
comendaba a los anunciantes que facilitaran la recordacion
en sus anuncios, mediante el uso de repeticion, intensidad,
asociacion, singularidad. (pag.20)

Para lograr una comunicacion efectivay promover la recor-
dacion de los anuncios, se puede utilizar estos principios ba-
sicos, en el caso de la campafa para la concientizacién acerca
de la radiacion ultravioleta se puede utilizar la intensidad del
mensaje, la asociacion a habitos del diario vivir etc.

Para una comunicacion eficaz, no es necesario el uso de to-
dos los tips.

ENFOQUE DE LA RESPUESTA COGNITIVA

Este enfoque se dirige al usuario receptor y trata sobre el mo
mento en que éste es persuadido en donde el determinante
mas importante, son los pensamientos que pasan por su ca-
beza, cuando ve 6 escucha una comunicacién persuasiva. La
persuasion depende de cémo el usuario receptor interprete
y responda al mensaje, lo cual varia segun la persona, situa-
cion y el mensaje.

Para usar este enfoque aplicado a la campafa, se lo puede
plantear en lugares en donde la radiacion se encuentra pre-
sente, es decir lugares al aire libre, posteriormente se puede
dar a conocer los efectos que genera la exposicion a los
rayos UV en la piel, mediante el uso de una situacién que
utilice los efectos o caracteristicas de la radiacion solar en el
usuario.

Los persuasores en la propaganda moderna han aprendido
que los anuncios que contienen las palabras nuevo, rapido,
facil, mejor, ahora, de repente, sorprendente y la palabra pre-
sentando, son los que venden mas productos.

Richard Petty y John Cacioppo afirma que la persuasién tiene
dos vias:

La primera se utiliza palabras susurrantes, es decir palabras
que tienen connotaciones positivas pero que suelen ser am-
biguas en el contexto en que se utilizan. Algunos ejemplos
pueden ser estos: Una América mas amable, mas gentil. Vol-
vamos a hacer América fuerte, lo mejor que puede comprar
su dinero; muy pocas personas coincidiran en el significado
de cada una de estas palabras.

La segunda via de la persuasién es cuando las palabras pue-
den utilizarse también para definir problemas y crear necesi-
dades personales y sociales.

Artur Kidner un publicitario de Erwin Wasey y ferson, invento
la expresion “pie de atleta” (para designar una infeccién por
hongos) y la asocio a un producto Absorbine Jr que presu-
miblemente lo curaba.

Esto podria ayudar con el concepto de la campaia, ya que
uno de los problemas es la falta de cuidado de la piel, esto
ocurre por la mala costumbre, falta de informacion etc, lo
que se puede plantear es crear en las personas la necesidad
de protegerse ante el sol de igual manera como Artur Kidner
propuso.
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2.4 MARKETING

Se ha analizado la mejor forma para llegar a los ciudadanos
cuencanos y se ha elegido para su analisis el marketing gue-
rrilla y viral, estas dos herramientas nos ayudaran a lograr el
alcance deseado en las personas.

El marketing guerrilla se caracteriza por tener el maximo de
visibilidad con el minimo de inversion, que es a lo que apunta
la campania, este se realiza normalmente en espacios publi-
cos y se relaciona con el tema ya que los rayos ultravioletas
se encuentran en mayor nivel al aire libre, y para llegar a este
target se necesita de ideas no convencionales las cuales se

El dinero es reemplazado

por la creatividad.

Es importante ya que el
mercado esta saturado de
publicidad y el marketing
cada vez ocasiona menos

efecto.

Es realizar actividades
comunes de marketing de
una forma no convencional.
MARKETING DE
GUERRILLA

Solo haciendo las cosas
diferentes se puede llegar a

este mercado saturado.

El marketing no es sélo

El concepto “Marketing de promocion.
Guerrilla” abarca un
conjunto de técnicas de

comunicacién
no convencionales que
consisten en obtener el
méximo de visibilidad con el
minimo de Se puede adoptar en los
inversion. siguientes lugares: 1. Calle o
sitios publicos
2. Eventos
3. Productos cotidianos

15 4. Internet

piensa realizarlas en este lugar; se recopilara mediante vi-
deos toda esta informacion y para propagar el mensaje se
utilizara redes sociales. (Recursos para Pymes, 2006)

El marketing viral es una forma de propagar un mensaje
de una manera exponencial, siempre llama la atencion y se
muestra con un tono humoristico y divertido. Se lo difunde
mediante internet por redes sociales, paginas web, youtube,
emails masivos con el objetivo de aumentar las ventas de
producto u servicio 6 el posicionamiento de una marca. (Ro-
driguez, 2013)

Es todo lo que hace una
empresa para que los

consumidores la prefieran.

Se lo difunde mediante
. campanas en internet
Es una forma exponencial
. usando estos medios :
de propagar un mensaje
Blogs, Paginas Web de

Aterrizaje, Fan Page de
Facebook, Twitter, YouTube,
Juegos, Boletines por
MARKETING VIRAL Emails Masivos,
Secuenciadores de
Es importante que silempre CotiiaEes
llame la atencion TR e

de los usuarios e incluso .
Afiliados, etc.

ofrezca diversion o humor.

MARKETING

2.5 REDES SOCIALES

En el libro Comunidades virtuales y redes sociales el autor
José Gallego cita el concepto de redes sociales de Boyd &
Ellison que dice lo siguiente:

“Se trata de un servicio Web que permite a individuos:
Construir un perfil publico o semipublico dentro de un siste-
macompartido

Articular una lista de usuarios del sistema con los que com-
partir unaconexién

Ver y navegar a través de la lista de conexiones propias y de
las delresto de usuarios”.

(Boyd & Ellison, p.15 2007, citado por José Antonio Gallego,
2013)

2.6 MARKETING SOCIAL

CONCEPTOS Y CARACTERISTICAS MARKETING SOCIAL

Kotler y Zaltman (1975) define el marketing social como “el
disefio, implantacién y control de programas que buscan in-
crementar la aceptacién de una idea o causa social en de-
terminados grupos objetivo”. (Kotler y Zaltman, p.490 1975,
citado por Alonso Vazquez,M, 2006)

Un concepto que puede ser aplicado en la actualidad ya que
se relaciona de mejor manera es: “El marketing social en base
a estrategias de cambio social voluntario, tiene por objeto la
modificacion de opiniones, actitudes o comportamientos, asi
como la adhesion a una idea por parte de ciertos publicos
con el objeto de mejorar la situacion de la poblacion en su
conjunto, o de ciertos grupos de la misma” (Martin Armario,
p.42 1993, citado por Alonso Vazquez,M, 2006)

OBJETIVOS DEL MARKETING SOCIAL

“En funcién del tipo de ideas o causas sociales propuestas,
se puede clasificar los objetivos del marketing social en los
siguientes:

Proporcionar informacion. Hay muchas causas sociales que

tienen como objetivo informar o ensefar a la poblacion. Se
trata, por tanto, de llevar a cabo programas educativos, tales
como las campafas de higiene, nutricion, concienciacion de
problemas del medio ambiente, etc.

Estimular acciones beneficiosas para la sociedad. Otra clase
de causas sociales tratan de inducir al mayor niUmero posible
de personas a tomar una accion determinada durante un pe-
riodo de tiempo dado. Por ejemplo, una campana de vacuna-
cion preventiva, apoyo a organizaciones de beneficencia, etc.

Cambiar comportamientos nocivos. Otro tipo de causas so-
ciales tratan de inducir o ayudar a las personas a cambiar al-
gun aspecto de su comportamiento que pueda beneficiarles
como, por ejemplo, no drogarse, dejar de fumar, reducir el
consumo de alcohol, mejorar la dieta alimenticia, etc.

Cambiar los valores de la sociedad. Tratan de modificar las
creencias o valores arraigados en la sociedad. Por ejemplo,
planificacion familiar, eliminacion de costumbres ancestrales,
incineracion de cadaveres, etc”. (Kotler y Roberto, p.18-19
1989, citado por Alonso Vazquez,M, 2006)

La campafa a realizarse definitivamente debe conocer el
marketing social, el objetivo de este es generar un cambio en
el comportamiento en la sociedad, en el caso de la campafa
seria generar un cambio en la conciencia, habitos y costum-
bres de los ciudadanos cuencanos sobre la exposicion ante
la radiacion ultravioleta.



TEMA3. INTERACTIVIDAD

Otra teoria aplicable en el proyecto es la Interactividad, Be-
doya (1997) encontré que “Interactividad es la capacidad del
receptor para controlar un mensaje no-lineal hasta el grado
establecido por el emisor, dentro de los limites del medio de
comunicacién asincrénico” (p.3).

16.

Segun Alejandro Bedoya
(2010) Interactividad es la
capacidad del receptor para
controlar un mensaje no-lineal
hasta el grado establecido por el
presentar y combinar: emisor, dentro de los limites del
texto, graficos, audio y video con medio de comunicacién asincréni-
enlaces que permitan al usuario L co. J
navegar, interactuar,
crear y comunicarse

Segun Fred Hoffstetter: Multimedia
es el uso del ordenador para

o : MULTIMEDIA
Multiples Medios. -

RELACIONA CON: Informatica.
Telecomunicaciones.
Edicién de documentos.
Electrénica de consumo.
Entretenimiento (cine, television...).

INTERACTIVIDAD

Integracién en un sistema informatico de texto,
graficos, imégenes, video, animaciones, sonido y
cualquier otro
medio que pueda ser tratado digitalmente.

MULTIMEDIA DIGITAL

DISENO INTERACTIVO

MULTIMEDIA INTERACTIVA

Se han investigado tecnologias que podrian servir para la
solucién de la campafa, tenemos instalaciones multimedia
en las cuales se busca generar interaccion con las personas,
tecnologia lenticular que nos puede servir para mostrar los
efectos de la radiacion solar ya que nos facilita esa posibili-
dad.

Segun Cortina (2001) disefio de

interaccion significa convertir la

informacioén en una experiencia
generando interfaces para acceder

a esta informacion.

Presentacién multimedia que permite al

usuario actuar sobre la secuencia,
velocidad o cualquier otro
elemento de su desarrollo, o bien plantea
preguntas, pruebas o

alternativas que modifican su transcurso.

TECNOLOGIA LENTICULAR

Combinacion del hipertexto y la HIPERMEDIA
multimedia.

Se componen de diferentes
productos como video walls,

pantallas de LEDs, stands interacti-

vos, displays hologréficos,

advergaming. En estas instalacio-
nes buscamos que la gente pueda

interactuar con la tecnologia.

Transforma una impresion estatica en un medio
dinamico e interactivo.

— —

— -
Para crear una imagen lenticular, se necesita una lente
lenticular y un minimo de 2 imagenes diferentes, se
pueden emplear mas imagenes.

Las dos imagenes se entrelazan con Photoshop. El
entrelazado es la divisién de las imagenes en franjas,
luego se combinan para formar un solo grafico. En
funcién del angulo de visidn, la lenticula aisla y
amplia sélo una de las dos imagenes entrelazadas, lo
que permite lograr el efecto.

INSTALACIONES
MULTIMEDIA

Fernando.(2005). Introduccién a la Multimedia y Conceptos Basicos.
DPLenticular. (2016 ). TEcnologia Lenticular.

http://www.madmindstudio.com/instalacionesMultimedia.html#prettyPhoto

32

El objetivo es despertar los
sentidos de tus clientes, creando
una conexién emocional que
perdurara por mas tiempo en la

mente de los consumidores.

REALIDAD AUMENTA
ENSENANZA

REALIDAD AUMENTADA EN
VIAJES Y GUIAS
TURISTICAS

REALIDAD AUMENTADA
APLICADA A PROCESOS DE
BUSQUEDA

7
REALIDAD AUMENTADA EN
JUEGOS

\

DA EN]/—\
'q

REALIDAD AUMENTADAEN | >
MARKETING Y VENTA

REALIDAD AUMENTADA EN
PROCESOS DE
MANTENIMIENTO

]
J

REALIDAD AUMENTADA EN
MEDICINA

)

/

REALIDAD AUMENTADA
SOCIAL

-

REALIDAD AUMENTADA
PARA INFORMACION EN
TIEMPO REAL

17.

FUNDACION TELEFONICA. (2011)

REALIDAD AUMENTADA EN
SERVICIOS PUBLICOS

Potencia nuestros 5
sentidos de modo que se
llega a complementar el
mundo de la informacion
real con el digital.
Superponiendo imagenes en
el mundo real de modo que
los objetos reales se
fusionan con los objetos
virtuales dando al usuario la
idea de una realidad
olvidando la tecnologia que
le da soporte.

APLICACION DE LA
REALIDAD AUMENTADA:
El campo es muy amplio,
dependera de la creatividad

La realidad aumentada es otra tecnologia interesante, es in-
teractiva ya que puede facilitar cualquier ambito de ensefian-
za, en la medicina, servicios publicos, en juegos etc. Puede
mostrar los efectos de la radiacion UV en cualquier objeto 6
en la piel, creando una realidad virtual. Todo depende del

nivel de creatividad que se proponga en la idea.

Se define en como la

tecnologia

puede ayudarnos a
enriquecer nuestra

percepcion de la realidad.

REALIDAD
AUMENTADA

INGREDIENTES BASICOS
PARA LA REALIDAD
AUMENTADA

f Elemento que captura las
iméagenes de la realidad:
Cémara del
smartphone, pc.

Elemento sobre el
que proyectar la mezcla
de las imagenes reales
con las iméagenes : Pantalla
del
smartphone, pc.

Elemento

de procesamiento: Hardware
+ software

del smartphone, y de la pc.

\

7

f Activador de la realidad
aumentada: GPS,
brajulay
acelerémetro
del
smartphone, Cédigos (QR o
Bidi
impresos en un
soporte papel).
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EN LA SOMBRA O LEJOS
DE RAYOS UV LA TINTA ES
TRANSPARENTE.

CAMBIA A UN COLOR
SOLIDO AL EXPONERSE A
LOS RAYOS UV, ESTE
CAMBIO ES REVERSIBLE.

TINTAS FOTOCROMICAS Y

TERMOCROMICAS

El uso principal es la de
ocultar cierta informacién o
disefio que aparezca cuando
se ilumine con luz solar o
luz UV.d

Estas tintas estan
disponibles en Flexo agua y
UV, Serigrafia base agua,
Offset convencional y UV,
Tipografia convencional y
UVv.

selink security links. (2014). Tintas de seguridad.

CROMACOLOR. (2016). -Tintas y Pigmentos Inteligentes Tintas Magicas.

18.

Estas tintas cambian su color original a otro color, esto su-
cede cuando se somete la misma a diferentes circunstancias
dependiendo del tipo de tinta, algunas son foto cromicas,
otras termo crdmicas. Estas tintas al accionar a ciertas tem-
peraturas 0 a la exposicién de rayos UV, se relacionan con el
tema directamente. Es una tecnologia no muy conocida mas
que en jarros que al verter agua caliente cambia de color.

CROMO=COLOR

TERMO = CALOR

Cambia de color de acuerdo
a la temperatura en que se
encuentre.

d15°C, 31°Cy 45°Cd ( 59°F,
88°Fy 113°F ).d Otras
temperaturas de activacion
estan también disponibles,
en un rango ded -5°C ad 65°C.

TEMPERATURA DE
ACTIVACION

Cambian de color una sola
vezy se mantienen en ese
color.

Usa en avisadores opticos
en bebidas tanto calientes
como frias, equipos de frio o
calor, medicinas

Pero se puede dar uso de éstas tecnologias para recordar a
las personas sobre la proteccion que deben tener al estar
expuestos al sol, por ejemplo una manilla que normalmente
sea blanca y al exponerse al sol, su color cambie a rojo, el
usuario al observar este fenomeno puede relacionar que si
él no se protege del sol tendra quemaduras solares y su piel
seguramente tendra el mismo color.

TEMA4. DISENO EDUCATIVO

4.1 DISENO EDUCATIVO

Didactic. (2007-2014) menciona que el Disefio Educativo
consiste en trazar el camino y generar los medios para poder
“viajar" desde el punto en que se detecta la necesidad, hasta
el punto de desempefio deseado. Esto se logra a través de
la seleccion de saberes, caminos, momentos y recursos que
combinados de manera estimulante facilitan la llegada mas
segura a ese desempefio.

Otra enfoque del Disefio y la Educacién es el siguiente, pri-
mero definiremos el concepto de disefio, segun Dolores:” En
pocas palabras, un buen disefio es la mejor expresion visual
de la esencia de «algo», ya sea esto un mensaje o un produc-
to. Para hacerlo fiel y eficazmente, el disefiador debe buscar
la mejor forma posible para que ese «algo» sea conformado,
fabricado, distribuido, usado y relacionado con su ambiente.
Su creacion no debe ser sélo estética sino también funcional,
mientras refleja o guia el gusto de su época. (Wucius Wong,
p.4 1995, citado por Dolores 2009)

Maria Esther Antezana (2015) menciona que el disefiador
debera generar una respuesta educativa que cumpla las con-
diciones adecuadas para que el aprendizaje se logre. El dise-
fliador asume un papel muy importante ya que en sus manos
se encuentra el poder para lograr un disefio que genere una
reaccion en las personas y con esto se fomente el aprendi-
zaje.

CONSIDERACIONES AL HACER UN DISENO

La propuesta que genere el disefiador debe adecuarse a la
realidad del contexto es decir el lugar en que se desarro-
lla y todas sus caracteristicas culturales; la propuesta debe
ser muy bien pensada, ya que siempre ésta aspira a cambiar
de alguna forma el comportamiento de las personas, por lo
tanto “ataca” a la cultura de la organizacién y por naturaleza
ésta se resiste a ser modificada.

Las dimensiones de un buen disefio:

1.Creatividad: un buen disefio sorprende con nuevas situa-
ciones.

2.Metodologia: no hay que enamorarse de una metodologia
para siempre.

3.Respeto por la gente, sus practicas organizativas y su reali-
dad: no hay que olvidar los momentos destinados a que ellos
puedan manifestar su propia manera de ver las cosas.

4. Afectos: los temores frente al cambio forman parte del
componente afectivo que debe considerarse en todo buen
disefo. La gente igualmente hara sentir lo que siente.

5. Lenguaje: todo mensaje para ser entendido debe ser ex-
presado en el lenguaje de quien lo recibe. El lenguaje se re-
fiere al uso de palabras, gestos, situaciones, vestimentas y
practicas de comunicacion.

6. Atractivo: el atractivo principal del disefio esta en la for-
ma en que es percibida su utilidad. Una vez resuelto esto, se
puede “condimentar” a través del disefio grafico, el uso de
imagenes, uso adecuado de tiempos, etc.

7. Apropiacion del Acto educativo: debe hacer sentir al parti-
cipante como el principal beneficiado del esfuerzo educativo.

Para crear el disefio y para que este pueda cumplir su obje-
tivo, en este caso educar a las personas, el disefiador debe
respetar el contexto, a pesar de que al ensefar algo lo que
sucede es un cambio de la cultura y aqui tenemos el riesgo
de que los individuos se opongan y no se logre el aprendiza-
je, por eso el mensaje debe encontrarse en el mismo lengua-
je del receptor, debe ser atractivo, el receptor debe sentirse
como el principal beneficiado.
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TEMADS. INVESTIGACION DE CAMPO

ENTREVISTA AL ESPECIALISTA EN DERMATOLOGIA EDGAR
REINOSO.

“Las condiciones climaticas y los altos niveles de Rayos UV
aumentan la probabilidad de enfermedades como el cancer
de piel, realizarse un examen preventivo con el dermatoélogo
nos ayudara a tener un mejor estilo de vida.”

Médico Cirujano - Universidad de Cuenca

Dermatdlogo - Universidad de Buenos Aires, Argentina
Cirujano Cosmético - Universidad de Buenos Aires, Argentina

19.

Se expresa la importancia que tiene el criterio del entrevista-
do sobre el proyecto ya que reafirmara los conceptos inves-
tigados anteriormente con su criterio profesional.

En la entrevista realizada al doctor Edgar Reinoso se pudo
obtener informacién adicional que ayudard a complementar
el marco teorico.

Sobre los tipos de piel segun la clasificacién de FITZPATRICK
menciona la existencia de 5 tipos de piel. Tipo 1 es suma-
mente blanco y el extremo tipo 5 es sumamente negro. En
la ciudad de Cuenca predomina el fototipo 3 y 4 que son
los mestizos, nuestra gente de la ciudad se encuentre entre
fototipo 2 y 3 y la gente del campo se encuentra entre 3 y 4
y las personas de piel oscura de Esmeraldas se encuentra en
el fototipo 5.

Sobre la proteccion a usar menciona la aplicacion de protec-
tor solar 60 y 100, la Unica diferencia entre ellos es de un 7%,
no significa que el de 60 protege sesenta veces y el de 100,
cien veces, el secreto esta en aplicarse la crema o locion por
regla general minimo cada 3 horas, dentro o fuera de casa.
Recomienda un tiempo maximo de exposicién de 10 minutos
de modo que el organismo asimile la vitamina D, el calcio,
que se activa a través del sol.

Sobre el cancer de piel Reinoso menciona que en la ciudad
de Cuenca estan presentes los siguientes tipos de cancer
como: el carcinoma baso celular, el carcinoma espino celular
y el melanoma.

El carcinoma baso celular es el que esta en las células basales
que estan en la base de la piel. Aparecen en la edad adulta.
El cancer espino celular, se da en una capa de células espi-
nosas. Aparecen en la edad adulta.

El melanoma viene de los melanocitos que tienen el pigmen-

to en la piel, nuestros lunares, aparece mas temprano, éste
es el mas agresivo.

Se debe tener mayor cuidado desde temprana edad, porque
los efectos del sol son producto de las acumulaciones de la
radiacion solar.

Las zonas mas afectadas son las foto expuestas; al ir a la pla-
ya se debe usar gorro estilo misionero, que cubra la parte de
atras del cuello y hombros, gafas anti UVB y UVA, sombrero
de ala ancha y parasol. Los Unicos sitios que deben estar ex-
puestos son manos y pies pero con su respectiva crema de
protecciéon UV.

Los primeros signos que se presentan en caso de un posible
cancer de piel son: mancha actinica, es una mancha que se
parece al efecto que deja el aceite caliente en contacto con
la piel, luego aparece otro signo, la queratosis actinica, ésta
es aspera y finalmente el lunar sangra, esto muestra que el
cancer puede estar mucho mas avanzado.

Las personas deben acudir al dermatdlogo cuando tengan
alguna sospecha con la aparicion de una lesion en la piel y
que preocupe al paciente.

Reinoso piensa: “La gente es muy negligente, nuestros abue-
los tienen el falso concepto y dicen: “Es un lunar de naci-
miento, siempre he tenido”, mientras que el lunar tiene un
3% de malignidad”.

Entre otras de las enfermedades existentes esta; el prurigo
actinico, que es una sensibilidad exagerada ante los rayos
solares, existe afeccion a los ojos, brotan granos y ocasiona
picazén.

Otra enfermedad por el sol se llama rosaceo, es la tendencia
de hacerse rojo el rostro y aumenta con el sol, puede haber
problemas visuales.
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HomMmOLoGoO 1

FUNCION: Mostrar los dafios en la piel causados por el sol.
TECNOLOGIA: MULTIMEDIA
APLICACION MOVIL (UVSCAN)

Este homologo es también llamado, “Como nos ve el sol” es
una idea muy impactante, interesante y sorprendente ya que
permite mediante una cdmara UV visualizar las imperfeccio-
nes, pigmentaciones, lunares, de la piel en una televisiéon en
tiempo real. Lo mas valioso de esta idea es el impacto que se
observa en los rostros de las personas que estan visualizan-
dose en la pantalla.

20.

HOMOLOGO 2

FUNCION: Muestra efectos de radiacion solar y crea interac-
cion entre la madre, el nifio y el muieco.

TECNOLOGIA: Tecnologia tinta termo cromética.

Este homdlogo es de funcion y tecnologia, fue una campafha
de la marca Nivea y trata del uso de un kit de proteccion que
consta de un mufieco que es pintado con tinta termo croma-
tica y un protector solar, el cual se obsequia a las madres de
los nifios que se encuentran en una playa.

Lo més destacable de ésta idea es lo que causa en las per-
sonas, el nifio toma el mufieco y lo saca fuera de la caja y el
mufieco se vuelve de color rojo, por la exposicién a los rayov
UV, al mismo tiempo la madre toma el protector solary em-
pieza a aplicar en la piel del nifio, el nifio empieza a hacer lo
mismo con el mufeco. En el momento en que el protector
solar hace contacto con el mufieco, éste se vuelve del color
normal de la piel.

La idea es genial, genera una interaccion, esto facilita que la
madre aplique el bloqueador en el nifio, ya que es el trabajo
mas complicado.
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HOMOLOGO 3

-
HE

]
3!

FUNCION: Muestra el aspecto de una persona a los 70 afios,
crea interaccion.

FORMA: Contraste fondo y forma.
Composicion con el copy.

TECNOLOGIA: Tecnologia lenticular.

Es una campafia de AMF, una aseguradora sueca, ésta utili-
zaba el celular como medio, para que los usuarios envien sus
fotografias, éstas eran retocadas y reenviadas con el aspecto
que los usuarios podrian tener a los setenta afios. Los ban-
ners utilizaron la tecnologia lenticular de modo que de un
lado se observaba un joven y del otro lado, el mismo joven
de setenta afios.

HOoMOLOGO 4

FUNCION: Alerta a los nifios sobre el maltrato infantil, cam-
pafa dirigida a adultos y nifios.

FORMA: Composicion texto e imagen.
TECNOLOGIA: Tecnologia lenticular

Fundacién Anar es una campafa de concientizacion en con-
tra el maltrato infantil, gracias a la tecnologia lenticular se
puede observar dos imagenes una dirigida a los adultos y
otra a los nifos, lo que permite que cada imagen sea visible
desde angulos distintos, simplemente conociendo la altura
media por edad podremos determinar que porcién de cada
imagen vera cada persona. Existe una porcion que solo pue-
de ser observada por nifios menores a diez afos. Y por otro
lado también se encuentra la porcién que sera visualizada
por los adultos.

23.
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HOMOLOGO 5

FUNCION: Concientiza sobre la exposicion a los rayos uv.

La liga peruana de lucha contra el cancer, cre6 una instala-
cion en las playas de Perq, en la cual se encontraba un chef
“Flavio Solérzano” quien freia carne sin necesidad de brasas
y fuego, solo con los rayos del sol y el calor. El chef mientras
cocinaba les preguntaba a las personas presentes, de cobmo
les gusta la carne, algunas decian “doradita”, luego de que la
carne se freia se la entregaba a las personas presentes, éstas
quedaban impactadas ya que la carne tenia una mensaje que
decia "PROTEGETE DEL SOL".

El chef concluye con esta frase “Ahora ya saben lo que el sol
puede hacer con una carne, elijan cémo proteger su piel”. En
ese momento se encontraban tres botellones de bloqueador
solar que tenian la apariencia de expendedores de salsa de
tomate o mayonesa y la gente inmediatamente empezé a
aplicarse la crema.

24.

TEMA 7 CONCLUSIONES

Ventajas sobre la propuesta de investigacion:

Mediante el tema de la presente investigacién, se puede
afianzar de mejor manera el desarrollo del proyecto, basa-
do en las teorias investigadas, datos estadisticos, entrevistas
y demas informacion primaria y secundaria. Se reafirmé los
conceptos investigados por el criterio de un profesional y se
conocié mas sobre la radiacion solar, sus efectos, cuidados,
enfermedades, y se despejaron dudas.

El dermatdlogo Edgar Reinoso respondid acerca del cancer
de piel en la ciudad de Cuenca y dijo que esta catalogado
como el niumero 1 de los canceres de piel, entendiendo por
cancer de piel a los diferentes tipos de canceres como: el
carcinoma baso celular, el carcinoma espino celular y el me-
lanoma.

Respecto al marco tedrico se puede observar datos relevan-
tes de la poblacion que podria tener alguna predisposicion
genética para el cancer de piel, algo que es evidente en eda-
des tempranas.

Las personas de raza blanca, que habitan en las partes altas
de la ciudad son las mas vulnerables

y el 72.5% de personas que se exponen al sol son por razones
de trabajo y en su mayoria son hombres.

En base a estas consecuencias se plantean compromisos
para la sociedad que debe aprender y cambiar sus habitos
para protegerse de los efectos de rayos UV. Recomendacio-
nes como mantenerse alejado del sol y promover el uso de
sombirilla y otros factores de proteccion, evitarian la apari-
cién de estas enfermedades que a la larga tienen consecuen-
cias mortales.

A las personas a quienes se piensa dirigir la campafa, serian
nifos, adolescentes y adultos; se puede realizar instalaciones
btl en la ciudad de Cuenca serian sitios donde se realizan ac-
tividades al aire libre con una exposicion directa al sol, donde
interactdan todos los individuos antes mencionados.

Centros deportivos, piscinas, zooldgicos, parques urbanos,
zonas recreativas y demas lugares de concurrencia serian si-
tios idoneos para la aplicacién de esta campanfa.

Respecto al analisis de los homélogos se puede identificar la
tecnologia lenticular, las tintas termocromaticas y la cama-
ra UV, como herramientas que pueden ayudar a mostrar los
efectos de la radiacién solar en la piel y la presencia de arru-
gas, lunares, manchas y cataratas, de manera significativa en
los individuos. Todas estas herramientas serviran para crear
una experiencia impactante en todas aquellas personas que
participen de la activacién btl.
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DEFINICION DEL TARGET

CAPITULO 2
PLANIFICACION
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VARIABLE RANGO RANGO RANGO
EDAD 5a1ll 12a19 20 a 45
SEXO F-M F-M F-M
NIVEL SOCIOECONOMICO |A-M-B A-M-B A-M-B
ESTADO CIVIL S S-C S-C-D-V
, Educacion Basica - Secundaria
NIVEL DE INSTRUCCION , . :
basica Secundaria | en adelante
UNIDAD GEOGRAFICA Cuenca Cuenca Cuenca
PAIS Ecuador Ecuador Ecuador
REGION Sierra Sierra Sierra
RAZA Todas Todas Todas
POBLACION Urbana-Rural|Urbana-Rural|Urbana-Rural
CLASE SOCIAL A-M-B A-M-B A-M-B
Sociable, Sociable, ,
desordenado| responsable Consciente,

PERSONALIDAD ] _ "| preocupado,

espontaneo, | estudiosa,

o _ responsable.

inteligente. | deportista.
CULTURAL B-M-A B-M-A B-M-A
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PERFIL DE USUARIO
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PERSONA DESIGN

lvan es una niflo de 9 aflos, es muy inteligente, inquieto, muy
buen estudiante, le encanta ir a la escuela pues es alli a me-
dia manana es donde se encuentra con sus amigos y puede
jugar. Su deporte favorito es el volleyball; entrena en el co-
legio al salir de clases hasta las 2:30pm.

Es muy sociable, le encanta bailar, ver peliculas, entre sus pe-

liculas favoritas esta Transformers ya que le gusta las pelicu-
las de accidn. Le gusta el color rojo, azul y verde.

26.. -

PERFIL DE USUARIO

PERSONA DESIGN

Alejandra es una adolescente de 15 afios, es muy alegre, ex-
trovertida. Es la hija mayor ya que sus hermanos menores
son lvan de 5 afos y Pablo de 1 afio. Le gusta cantar, bailar,
ver peliculas. En el colegio es muy responsable, dedicada, es
muy buena estudiante. Le gusta hacer deporte, le encanta el
volleyball sala y de arena.

27.

PERFIL DE USUARIO

PERSONA DESIGN

Carolina es una madre de familia, tiene 33 afos, es arqui-
tecta, tiene dos hijas Ana de 6 afios y Juana de 11. Ama a su
esposo quien es ingeniero civil, les encanta pasar tiempo en
familia, viajan a menudo 6 hacen deporte como manejar bici-
cleta 6 nadar. Carolina es una madre preocupada, abnegada,
lo mas importante en su vida son sus dos hijas y su esposo.
En su tiempo libre le gusta salir con su amigas.




BRIEF CREATIVO
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ANTECEDENTES

El tema nace por el extremo indice de casos de cancer de piel
y la falta de informacién sobre las precauciones y cuidados
que las personas deben tener con su piel, ya que Cuenca, al
estar situada en la Sierra recibe uno de los mayores indices
de radiacion solar del pais. Con este tema se pretende be-
neficiar y concienciar a los ciudadanos cuencanos sobre las
medidas de proteccion que deben tener con su piel, ya que
la mayoria de las personas tienen creencias erroneas sobre
el tema.

OBJETIVOS COMUNICACIONALES

Uno de los objetivos es mostrar los efectos de la radiacion
solar en la piel de las personas, generar la necesidad de pro-
tegerse del sol y que esta accidn se vuelva una costumbre.

BENEFICIO PRINCIPAL

La persona es consciente que al protegerse del sol evita va-
rias enfermedades como el cancer de piel no melanoma y el
melanoma, envejecimiento de la piel, efectos oculares como:
cataratas, conjuntivitis, debilitar el sistema inmunoldgico ,etc.
Los adolescentes aprenderan a cuidar mucho mas su aspecto
fisico, ya que si quieren verse bien tendran que protegerse
del sol.

Los niflos podran jugar bajo el sol pero protegidos.

RAZONES PARA CREER

En Cuenca el cancer de piel esta catalogado como el cancer
ndmero 1.

Estamos expuestos a niveles extremadamente altos de radia-
cion UV, algunos dias sobrepasan la tabla de indice UV.
Estudios demuestran que la radiacion UV se acumula en la
piel de las personas y s6lo se puede proteger la piel hasta las
18 afos de edad, después Unicamente se observa las conse-
cuencias.

Los efectos que la radiacion causa en la piel de las personas
como: manchas, pecas, ampollas, lunares, arrugas, cataratas,
conjuntivitis, carcinomas, melanoma maligno,etc.

TONO

Para la campafa que va a ser dirigida a nifos, adolescentes y
adultos se tratara un tono Informativo, impactante, e interac-
tivo con el objetivo de sorprender al usuario y generar una
experiencia en el mismo.

En los nifios se pretende llegar con un tono alegre y diverti-
do, se diferenciara nifio de nifa.

En los adolescentes se pretende tratar un tono estético ya
que en esta edad los adolescentes empiezan a cuidar mucho
mas su aspecto fisico, se diferenciara mujer y hombre.

En los adultos se pretende tratar un tema mas informativo, ya
que en ellos se encuentra el poder para proteger a los mas
pequenos y adolescentes.

SOPORTES

NINOS Y NINAS

Sombreros

Muestra protector solar (Marca auspiciante)
Manilla

ADOLESCENTES

Mujer sombrero de ala ancha

Hombre gorra

Muestra protector solar (Marca auspiciante)
Manilla

ADULTOS

Manual informativo de proteccion UV
Sombrilla

Muestra protector solar (Marca auspiciante)
Iman para la refrigeradora

EXTRAS

Globos

Imanes para la refri
Manillas

ACTIVIDADES METODOLOGICAS
ACTIVIDAD 1

1.1 Investigacion Bibliografica

1.2 Investigacién de Campo

1.3 Andlisis de homdlogos

1.4 Conclusiones

ACTIVIDAD 2

2.1 Definicién del Usuario/beneficiario
2.2 Definicién del programa / Brief

2.3 Conceptualizacion y estrategias creativas
ACTIVIDAD 3

3.1Ideacién

3.2 Proceso Creativo

3.3 Bocetacion

4.1 Disefio final
4.2 Concrecion (prototipos, modelos)
4.3 Documentacion técnica

FEBRERO

MARZO

ABRIL

MAYO

JUNIO

JuLlo

DICIEMBRE ENERO

X X
X

X
X
X
X
[

29.

PLAN DE MEDIOS

REDES SOCIALES

Mediante el uso de afiches, videos, etc.

MARKETING DE GUERRILLA

(En espacios publicos y espacios establecidos al aire libre).

CONSIDERACIONES ESPECIALES

Publicidad

Todas las publicidades tendran la direccion de la pagina de

Facebook

PRESUPUESTO APROXIMADO

2 Sombreros

6 Muestra protector solar (Marca auspiciante)

6 Manilla

1 Mujer sombrero de ala ancha

THombre gorra
1 Manual informativo de proteccion UV

2 Sombirilla
EXTRAS
15 Globos

50 Imanes para la refri

50 Manillas

34

12
30
30
30
28

25
15
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PARTIDOS DE DISENO SOUVENIRS

50

FORMA

CROMATICA:

Se pretende utilizar colores armonicos calidos que connoten
al sol y sus complementarios ya que segun la psicologia del
color estos colores por su intensidad captaran la atencién
del target y lo relacionaran directamente con el sol, en esta
gama se utilizaran los colores calidos de fondo para generar
un contraste con los complementarios.

ESTILO GRAFICO:

Se plantea un flat design, porque la campafa esta dirigida a
un target amplio que en este caso son nifios, adolescentes y
adultos, y con este estilo se puede llegar de mejor manera a
estos usuarios.

TIPOGRAFIA:

Se utilizara tipografias Sans serif y Serif, una para la marca de
la campanfa ya que el concepto de la marca es lo mas impor-
tante y diferentes familias tipograficas como Lane, Impact,
para las frases de concienciacién, lo mas importante es que
sean totalmente legibles.

ILUSTRACION:

Las ilustraciones seran empleadas en los distintos soportes
que se realice, van a ser de tres personas, nifia 6 nifo, ado-
lescente, adulto con el objetivo de que cada persona se iden-
tifique en la campana.

FOTOGRAFIA:
Se utilizaran fotografias por su realismo, para mostrar en
productos informativos, los efectos de la radiacion en la piel
de las personas.

FUNCION

FUNCIONALIDAD (ELEMENTOS DE DISENO)

Lo que se pretende con todos los elementos de disefo es
generar un contraste grafico con la imagen que es mas rea-
lista, se pretende captar la atencion de los usuarios y llegar
de una forma impactante mediante la experiencia que se
hara vivir a las personas con el mensaje.

TECNOLOGIA

Para los souvenirs que iran en el prototipo de kit de protec-
cion los gorros, sombrillas seran elaborados con telas UV, es
decir que protegen de una mejor manera ante los rayos UV y
tendran una grafica con tramas de acuerdo a la estética que
se defina para la campana.

La Sublimacién sera aplicada para gorros, gorras, sombrero,
sombirillas, se mandara a imprimir en un lugar especializado.

Se produciran a nivel de prototipo clasificandolos por kits de
acuerdo el target y el género en lo que es nifos y jévenes, en
los adultos sera uno solo para mujeres y varones.

Estos objetos textiles seran elaborados por una costurera
profesional con los mejores acabados posibles.

PARTIDOS DE DISENO INSTALACION BTL

FORMA

CROMATICA:

Se pretende utilizar colores armonicos calidos que connoten
al sol y sus complementarios ya que segun la psicologia del
color estos colores por su intensidad captaran la atencion
del target y lo relacionaran directamente con el sol, en esta
gama se utilizaran los colores calidos de fondo para generar
un contraste con los complementarios.

ESTILO GRAFICO:

Se plantea un flat design, porque la campaia esta dirigida a
un target amplio que en este caso son nifios, adolescentes y
adultos, y con este estilo se puede llegar de mejor manera a
estos usuarios.

TIPOGRAFIA:

Se utilizara tipografias Sans serif y Serif, una para la marca de
la campafa ya que el concepto de la marca es lo mas impor-
tante y diferentes familias tipograficas como Lane, Impact,
para las frases de concienciacion, lo mas importante es que
sean totalmente legibles.

FOTOGRAFIA:

Se utilizaran fotografias para mostrar en las publicidades los
efectos de la radiacién en la piel de las personas ya que la
fotografia es mas realista.

FUNCION

FUNCIONALIDAD (ELEMENTOS DE DISENO)

Lo que se pretende con todos los elementos de disefio es ge-
nerar un contraste grafico con la imagen que es mas realista,
se pretende captar la atencién de los usuarios y llegar de una
forma impactante mediante la experiencia que se hara vivir
a las personas con el mensaje.

TECNOLOGIA:
Se plantea utilizar tinta fotocromatica, impresién en vinil y
corte a laser de los materiales.

CONCLUSIONES

Luego de plantear los partidos de disefio se tiene una idea
mas clara de lo que se va a realizar en la campafia, el tono de
la campanfa, la tecnologia a usar tanto en los souvenirs como
en la instalacion Btl.



CAPITULO 3
IDEACION

10 IDEAS CONCEPTUALES

IDEA 1

1._Nombre: Que el sol no te marque
Eslogan: No te dejes sorprender, revisate

Crear una instalacidén con personas maquilladas con los efec-
tos que causa el sol en la piel. Se mostrara el envejecimiento
prematuro, eritema solar, catarata, cancer de piel.

Estas personas aparte del maquillaje llevaran pancartas mo-
viles en su cuerpo la cual va a llevar mensajes en la parte
frontal y posterior por ejemplo:

Envejecimiento prematuro de la piel: (Frontal) Yo jamas me
protegi del sol. (Posterior) Apenas tengo 28 afos de edad y
luzco como de 40.

IDEA 3

3._Nombre: Tu piel no olvida
Eslogan: Cuidate del sol y seras atractivo por mas tiempo.

Se crearia un juego en el que se muestre las formas de pro-
teccion, La persona debe elegir qué factores usar para pro-
tegerse del sol. Si se ha protegido de forma adecuada sera
premiado, de otro modo se le ensefara la forma de protec-
cion que debe usar dependiendo del nivel de radiacién y la
hora de exposicion del sol.

IDEA 2

2. Nombre: Qué fuerte es el sol
Eslogan: Que el sol no te sorprenda

En lugares al aire libre, se colocaria un horno solar con el cual
se puede preparar cualquier alimento, pero en este caso se
hornearia pan, solo con los rayos del sol. La idea seria ense-
far a la gente como preparar el pan. La lata en donde el pan
se coloca lleva letras en hierro con este mensaje “El sol me
sorprendié” esto hace que el pan al terminar de hornearse
tenga impregnado el mensaje. Luego de esto se ofrece el
pan a los espectadores y se puede observar su reaccion.

4._Nombre: Marcados por el sol
Eslogan: No todo lo que brilla es oro, protégete del sol.

Una caja en la cual las personas ingresen y se tomen fotogra-
fias con amigos y luego se les entregue una fotografia, pero
ésta va a mostrar el estado de su piel por el sol.
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IDEAS

5._Nombre: Tu piel no olvida
Eslogan: No apreciamos la vida hasta que sentimos que la
perdemos.

Son las 12 del dia, hace demasiado calor, en la instalacién se
coloca un auto, al lado de este un cartel en el cual se reta
a permanecer dentro del auto 15 minutos con las ventanas
cerradas, la persona que gane seria acreedor a 10 délares.

IDEA 7

7._Nombre: Que el sol no te etiquete
Eslogan: Toca madera y ponte bloqueador

En la instalacion se utilizaria modelos quienes en su cuello
llevarian etiquetas similares a las de el modo de lavado de la
ropa, con el objetivo de que la gente entienda que la piel es
muy importante y los cuidados que necesita. Esta etiqueta
puede mostrar el porcentaje de dafio que el sol ha causado
en la piel. A los espectadores se les puede poner este sello
para que entiendan que su piel necesita de cuidado.

54

6._Nombre: Tu piel no olvida
Eslogan: Que el sol no te sorprenda

En la instalacién se entregaria un kit a los padres para que lo
usen con sus hijos, este kit consta de un mufieco con tinta
fotocromatica el cual cambia de color al exponerse al sol, es
decir se vuelve de color rojo, y al aplicar bloqueador solar, o
buscar la sombre, vuelve a su color original.

8._ Nombre: Cheque tus lunares

Eslogan: El sol no mira edad, ni raza ni sexo.

Se utilizaria en la instalacion personas interraciales, asiatica,
morena, blanca, pelirroja entre adolescentes y adultos. Ellos
deben mostrar a los espectadores sobre como deben revisar
sus lunares, y como protegen su piel, seria diferente depen-
diendo del caso.

IDEAS

9._Nombre: El sol no tiene prejuicios

Eslogan: No te dejes sorprender

Se invita a personas a una instalacion en donde se tiene una
pantalla en la que se muestra imagenes de personas negras,
pelirrojas, blanca. Luego se pide a cada espectador que diga
qué piensa de esa persona. Luego de esto la persona que
fue descrita sale de la parte posterior de la pantalla y le dice
quién es, por ejemplo: Soy padre, jamas me he protegido
del sol ni he usado bloqueador solar, no me gusta hacerlo, y
tengo predisposicién a sufrir cancer de piel, asi que revisate,
informate ya que "El sol no tiene prejuicios”.

SELECCION DE IDEAS
3 IDEAS SELECCIONADAS

IDEA 10

10._ Nombre: Que el sol no te sorprenda

Eslogan: Ves formas en las nubes y no conoces ni la forma de
tus lunares

Se tiene la forma de un cuerpo humano completo, se reta
a los espetadores a que dibujen la posicion de al menos 5
lunares en su cuerpo. Esto sirve para saber si las personas
conocen su cuerpo. Si la persona si conoce su cuerpo se le
entregara un diploma en el que “Su piel” le agradezca por
conocerle y le hace comprometerse a seguirla revisando una
vez al mes y protegiendo todo el tiempo.

Si la persona no conoce su cuerpo se le entrega un manual
informativo con la regla del ABCDE para que aprenda a revi-
sar su cuerpo y poder detectar un posible cancer de piel.

NN
21 Sol no fiene pRejuicicl |

\ N _;__f\\.: \%/

No te dejes sorprender

Muestra efectos del sol en la
piel.

Tiene mayor impacto.
Ofrece una experiencia Unica
al usuario.

Se viralizara por redes socia-
les.

No son personas con enfer-
medades reales, son perso-
nas maquilladas.

La experiencia no es de al-
cance masivo.
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portancia quetiene la piel.
Se logra un aprendizaje sobre qué
proteccion usar.
Tiene recordacion en la mente de
las pesonas.

No se puede ve los efectos del sol
en la piel.

31.

Ves formas en las nubes Y no conoces
ni la forma de tus lunares.

JVV\/W\

%

g
W% 2™ La experiencia genera acciones.

Con los usuarios que si conocen, Puede que las personas que no
se refuerza y crea un compromi- conocen no revisen el manual.
so con su piel. Si no conocen su

I ot Que el usuario no le de la im-
r ra una reflexion . :

CUerpo selogra una refiexion, portancia requerida.
que se informen y se logra un

aprendizaje gracias al manual.

32.

56

CATARATA ERITEMA SOLAR
33,

IDEA FINAL

La idea final es la idea nimero uno de las tres finales.

Esta idea trata de una instalacion btl que se realizara en lugares al aire libre, por ejemplo en un parque.

Para lograr la campafa se necesita cuatro personas quenes van a llevar pancartas méviles en su cuerpo, que llevaran una pre-
gunta al frentey en la parte posterior la respuesta a la pregunta. Esto va a ser relacionado al maquillaje que tenga cada persona,
ya que se utilizara el maquillaje realistico para representar las enferemedades causadas por el sol en la piel de las personas. Los

participantes tienen que ser de distinto color de piel, raza y edad. Con el objetivo de mostrar que el sol puede sorprender a
todos por igual.

\
’

ENVEJECIMIENTO
PREMATURO DELA PIEL

57



Si has tenido mas
de 5 quemaduras
solares, las probabi-
lidades de sufrir
cancer de piel se
duplican.

Apelacion al miedo
Mostrar efectos de radiacion
uv en la piel, enfermedades

La persona es consciente que al
protegerse del sol evita varias en-
fermedades como el cancer de piel
no melanoma, el melanoma, enve-
jecimiento prematuro de la piel,
efectos oculares como: cataratas,
etc.
Los adolescentes si quieren verse
bien aprenderan a protegerse del
sol.
Los nifios podrén jugar bajo el sol
pero protegidos.

Muestra efectos del sol en la

piel.

Tiene mayor impacto.
Ofrece una experiencia Unica

al usuario.

Se viralizara por redes socia-

les.

34.

58

de las personas, generar la

Sabias que el
90% de los sinto-
mas del envejeci-
miento prematu-

ro son produci-
dos por el sol.

nPOYOs

Segun el Registro de tumores
Solca Cuenca (2015) existen
los siguientes parametros:
No melanoma entre 67 paises
a nivel mundial; en mujeres,
Cuenca en el puesto 27 y en
hombres 35.
Melanoma entre 67 paises a
nivel mundial; en mujeres,
Cuenca en el puesto 47 y en
hombres 45.

&

N\

/\Ow

En nifios un tono alegre y divertido
e interactivo.

La exposicion prolonga-
da al sol y sin proteccion
provoca daio oculary
puede aumentar hasta 4
veces la probabilidad de
desarrollar cataratas
que es la mayor causa
de cegueraen el
mundo.

En los adolescentes un tono estéti-
<o, se diferenciara mujer y hombre.

BTL

En los adultos un tono mas informa-
tivo, ya que en ellos se encuentra el
poder para proteger a los mas pe-
quenos y adolescentes.

Marketing Guerrilla,
Instalacion

Mostrar los efectos de la
radiacion solar en la piel

necesidad de protegerse
del sol y que ésta accidn
se vuelva costumbre.

= Middle line
N/ L B OSss
|

ATL

Y u(Tubs)

No son personas con enfer- :
medades reales, son perso-
nas maquilladas.

La experiencia no es de al-
cance masivo.



CAPITULO 4
BOCETACION
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PROCESO DE BOCETACION

LOGO - CAMPANA
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36

Luego de analizar las propuestas de logo anteriores, se pudo
observar que era sumamante necesario que la gente lo rela-
cione con el problema, en este caso era el sol, a continuacion
se puede observar algunas ideas.

Luego se hizo una socializacion del logo, se pregunto a algu-
nas personas y el elegido fue la ultima opcidn, jPorqué?
Utiliza la ley de cierre para poder mostrar el sol, El con-
torno lleva curvas como representacion a los rayos del sol.
Algunas personas mencionaban que este contorno es similar
al flash de una camara que sorprende y se relaciona con lo
que expresa el eslogan que en este caso es “Que el sol no te
sorprenda”. Para el slogan se unié la idea de usar tipografia
con la del contorno del sol y asi se pudo lograr un logo con
mucha carga conceptual, Unico y funcional.

Luego de haber elegido el slogan de la campafa, procede-
mos a la creacion de la marca de la campania.

Primero se pensaba en el uso de una imagen del rostro de un
nino que se muestre sorprendido y estaria acompanado del
slogan pero iba a mostrarse infantil y ese no es el objetivo.
Luego se mostrd partes del cuerpo de personas, quemadas
por el sol para mostrar lo que el slogan expresa.

Luego se propuso ideas sélo con tipografia para mostrar lo
armonico del sol y en la parte “No te sorprenda” mostrar lo
fuerte de las enfermedades en las personas.
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MAQUILLAJE ENFERMEDADES

Se eligié las enfermedades causadas por el sol en la piel de ron bocetos basandose en varias imagenes, pensando en lo
las personas que ocurren con mayor indice, luego se realiza- mas representativo y de facil recordacion para el usuario.

[ e | it Ooor

37.

Se muestra a las personas que representan las enfermedades
causadas por el sol usando las pancartas moviles.
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PANCARTA MOVIL

39.2

Bocetacion de idea de construccion de la pancarta movil, la
palabra descubre sera el inicio de la interaccidén con el usua-

POV LRI ok L
reoJiQL

i T

Mediante bocetacion béasica se muestra las primeras ideas

de la construccion,conceptualizacion de las pancartas movi-
les que forman parte de la instalcion Btl que es la parte mas i)
fuerte de la campanfa.
] Se observa que primero va una tela la cual cubre a la pregun- rio.
' ta que sera impresa en tinta fotocromatica.
1,;::.-.;.- e

39.
De esta forma es como se espera que se genere la interac-
EOrcOEI HOWL Se muestra ideas de como podra verse la parte posterior de cion con el usuario, al observar la pancarta de color amarillo
IRIOE las pancartar méviles, aqui se podra leer la respuesta, es decir |U999 obserye este iconoy proceda a levantar la pancarta y \
—_— Ll b ot el testimonio de la persona que representa la enfermedad. continde la interaccion.
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INSTALACION BTL

40.
EEGONOMIC Medidas ergondmicas de todos los textos que van a ser vi-
) sualizados en las pancartas méviles.
et Es fundamental hacer este analisis ergondmico, porque como
:*-'*”" disefadores graficos debemos llegar de la mejor manera al la
. i vista del usuario.
-.- '.f':‘ L |
]:v "1"‘-1\ f | e 1 e
) 4\ |
! B o . 1 - Rt
| ADYNA RESPUESTA. |- 7\ N
| I\ " 3, or0n, s e \*- | X <M
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| ¢QUE EDAD | | g ey
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TENGO? | - |
| e |
ol sof 1 s
|'I Wpp | e
P o4 40.1
Bocetos de banners para redes sociales, se muestra las ima- P N
genes de las personas que muestran las enfermedades cau- DANNes  Taepook
sadas por el sol, junto al logo y una idea de cobmo puede ir el " 4 " 1‘"
sistema gréfico. % W ))j' _;::"1 ‘J

Bocetos a mano de cémo lucirian las pancartar moviles. Medidas de lectura ergondmicas.
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SOUVENIRS NINOS
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40.2

40.3

Un boceto de la ambientacién de como luciria la instalacion
Btl en el parque “ El Paraiso”, se observa la carpa en donde
se encuentran los souvenirs, un roll up, las personas con las
pancartas moviles, etc.
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40.4

41.
Bocetacion de materiales, tramas, colores que se necesitan para la creacion de el sombrero y la manilla UV.
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SOUVENIRS ADOLESCENTES

43.

&
=
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Bocetacidon de materiales, tramas, colores que se necesitan
para la creacién de la gorra, sombrero de ala ancha y sou-
venirs para adolescentes. Se utilizan palabras relacionadas
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con la problematica para las tramas de los souvenirs. Para los
hombres adolescentes el disefio de la grafica es mas neutral
comparado con el disfieo para mujeres que es muy colorido.
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SOUVENIRS ADULTOS
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Se eligié la sombrilla como souvenir para adultos y un triptico informativo.
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SISTEMA GRAFICO

Este manual relne las herramientas basicas para el correcto
uso y aplicacion grafica del sistema grafico de la campafia
llamada: "Que el sol no te sorprenda”.

El correcto y consistente uso del sistema grafico de la cam-
pafa contribuira a que consigamos los objetivos de identifi-
cacion y refuerzo de la misma.

CONSTANTES

Tipografia
Trama con palabras relacionadas con el sol
Tono de la campanfa

CREACION DEL LOGO

"Que el sol no te sorprenda” el eslogan que forma parte del
logo de la campafia, fue concebido en base a los objetivos
que se ha planteado en la campafa. se desea generar una
conciencia en los ciudadanos de Cuenca en la proteccidon que
deben tener en su piel para evitar enfermedades graves que
son causadas por los rayos del sol, como son el cancer de
piel, envejecimiento prematuro, cataratas, eritema solar, etc.

BocEeTo

47.

/6

Es un trabajo analizado, y estudiado para que ésta campana
logre sus objetivos.

VARIABLES

Uso de la tipografia
Souvenirs

PROPUESTA FINAL

V" QUE
o solmole

) VRPRENY

48.

CONCEPTO

Se cred el logo basandose en el eslogan y los objetivos de la
campafa, se crea una imagen que represente y se relacione
con el eslogan elegido, la tipografia Sequel y Atelier Omega
generan el efecto de una de las leyes de la Gestalt que es la
ley de cierre, se observa un circulo del sol, también se utiliza
lineas organicas que tienen el aspecto similar a un flash lo
que relaciona al eslogan que dice "Que el sol no te sorpren-
da”.

SIMBOLOGIA BASICA

Para evitar resultados no deseados en la puesta en practica
del isologo de la campafa “Que el sol no te sorprenda” se
tienen que seguir una serie de normas genéricas.

El isologo esta construido a base de un texto que en este
caso es el slogan de la campafia y un icono; éstos no se pue-
den separar y también se encuentran los colores corporati-
vos que se deberan respetar para su uso correcto.

ISOLOGO

ICONO

QUE °
dsolnots

N f fk{_
49.

El isologo es el identificador de la campafia de uso comun en
todas las aplicaciones.

El icono tanto como el texto podran ser identificadores de la
campana.

AREA DE SEGURIDAD Y REDUCTIBILIDAD

Para asegurar la 6ptima aplicacion y percepcién del isologo
en todos los soportes y formatos, se ha determinado un area
de seguridad de 4,06cm que establece una distancia minima
respecto a los textos e icono del propio isologo.

El tamafo minimo al que el logotipo puede ser reproducido
es a 1cm de ancho por 1cm de alto.

4,06cm

ICONO

50.

COLORES CORPORATIVOS

Las referencias de color del logo para la campafa son las
tintas aqui especificados. Si las condiciones de impresion no
permiten el uso de éste, el logotipo podra ser impreso en
blanco 6 en negro. Estos son los colores principales de la
marca.
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VARIANTES CROMATICAS

CMYK: 0% 0% CMYK: 0% 48% 86%

100%0% 0% 0%

RGB: 255% 237% 0% RGB: 244% 151% 47% RGB: 219% 45% 99%
51.
TIPOGRAFIA

La tipografia corporativa es la Familia Sequel y Atelier Ome-
ga sera la tipografia de uso genérico y obligado en todos los
soportes y documentos, ya sean internos o externos.

FAMILIA TIPOGRAFICA

SEQUEL
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

ABCHEFGHIIKINNNODQRSETUO G X (1

abedefghipblmniopgrstuvwaoyy

SublJenos Ry Rogulars

/8

CMYK: 7% 92% 39%

CMYK: 88% 100% 24%
13%
RGB: 69% 37% 102%

I

CMYK: 75% 0% 50%
0%

RGB: 27% 175% 151%

NORMAS PARA EL BUEN USO DE EL SISTEMA
GRAFICO DE LA CAMPANA

Para evitar resultados no deseados en la puesta en practica
del sistema grafico de la campafa “"Que el sol no te sorpren-
dea” se tienen que seguir una serie de normas genéricas.

Un uso desordenado de la identidad visual crea confusion, y
repercute muy negativamente en la imagen de la campafa
en la percepcién que el publico ha de tener de sus valores y
servicios.

Ordenar y aplicar de forma correcta el logotipo es garan-
tia de que transmitira perfectamente la jerarquia dentro del
conjunto de la imagen corporativa.

VERSIONES CORRECTAS

Siempre que sea posible se aplicard la marca en su versiéon
principal, pero también se lo puede usar con la tipografia de
color violeta con fondo amarillo y otra opcién a usar, es todo
el logo lineal en color violeta. En el caso que no sea posible
por razones técnicas se utilizara la version en blanco y negro.

SORPREND" (

52.

53.

FONDOS CORRECTOS

Si el logotipo se tiene que aplicar sobre fondos de color,
debe aplicarse en la gama cromatica de la campanfa, violeta,
fucsia, turquesa, amarillo, naranja, blanco, con una transpa-
rencia hasta 80%. 54
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55.

FONDOS INCORRECTOS

El logotipo tiene unas medidas y proporciones relativas de-
terminadas por los criterios de composicion, jerarquia y fun-

cionalidad.

En ningun caso se haran modificaciones de estos tamafios y
proporciones.

56.

\S 0 ENDP R {

N\ N\

4 a

80

APLICACIONES

El banner ayuda para promocionar la campafa en el lugar
donde se efectue la instalacion.

Para el disefio de estos se utilizé el isologo de la campafia en
color amarillo con un fondo naranja para lograr su protago-
nismo.

Se puede utilizar cualquier disefio que respete los colores
para fondos establecidos en el manual de marca.

57.

PACKAGING

Bolsas de papel kraft con el isologo de la campafia, dentro de
éstas bolsas se colocaran los kits de proteccion.

58.

El packaging es muy importante, este contiene, protege,
transporta al producto y le genera un valor agregado que

agrada al usuario.

59.
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Enfermedades causadas por el sol, derecha: envejecimiento prematuro de la piel, izquierda: cataratas.

60.

83



Enfermedades causadas por el sol: izq.superior: Envejecimiento prema- dcha. inferior: cataratas.
turo de la piel,izg.inferior: Eritema solar, dcha. superior: Cancer de piel,

Enfermedades causadas por el sol, derecha: cancer de piel, izquierda: eritema solar.

84 85



El maquillaje de las enfermedades causadas por el sol, es la
parte mas importante de la campafa ya que debe ser realista

86

y generar credibilidad en el usuario, de ésta forma se obten-
dran mejores resultados en la concientizacién sobre el tema.

62.

INSTALACION BTL

PUBLICIDAD AMBULANTE (MEDIO PUBLICITARIO
NO CONVENCIONAL)

35cm

cartulina

amarilla\4

70cm

62.1 45cm
 negra

Publicidad ambulante, consta de cuatro pancartas, una para
cada persona que representan las enfermedades causadas
por la radiacion solar.

En la parte frontal la pancarta es de color amarillo con el
objetivo de captar la atencion de los usuarios que se encuen-
tren alrededor del lugar en donde la campafia se lleve a cabo,
también se observa un circulo en donde esta escrito la pa-
labra DESCUBRE, ésta genera curiosidad, misterio, interés y
eso es lo que se desea lograr en los usuarios, que al acercarse

cartulina

:{PORQUE 1.
Uso inta
GAFAS?

_ | fotocromatica

interactien y levanten la cartulina en donde se encontrara
una pregunta la cual esta impresa en tinta fotocromatica ya
que al estar expuestos al aire libre utilizaremos los rayos del
sol para generar un efecto en el cual la pregunta aparecera
en blanco y cambiara a violeta y de esta forma creativa y di-
ferente el usuario podra leer la misma.

El tamafio de la palabra DESCUBRE debe ser de 140 pt segun
las reglas ergondmicas de la Universidad de Londres.

8/



Se especifica sobre la construccion del sol de la pancarta metro, es cortada a laser, tiene un adhesivo impreso en vinil
ambulante, ésta es de carton maqueta, mide 27 cm de dia- mate.

/ adherido a
carton 13 tela
maqueta A)
%cm

corte laser i cartulina

< Tamafo .
tipografial40PT abertura cartén ~ amarilla
L _ ___13cm B
17cm Diametro 27cm

62.2

88

Estos son las variantes de las partes frontales de las pancartas
ambulantes, llevan la cromatica de la campafa y se muestra

como interactua el usuario con la misma.

89



PREGUNTA

Para la creacion de las preguntas se ha pensado en las enfer-
medades causadas por el sol y la mejor forma de interaccion
de la persona que lleva la publicidad ambulante y el usuario.
Las preguntas son cortas, directas, de facil comprension y

respuesta.

62.5

¢ QUE EDAD
CREES QUE

TENGO?

=(%)

4cm
—

6cm
—

Segun las reglas ergondmicas de la Universidad de Londres
la palabra ADIVINA debe tener aprox. 4cm de altura y la pre-

gunta aprox. 6cm.

62.6

¢{QUE EDAD
CREES QUE
TENGO?

¢QUE
CREES
QUE ME
PASO?

H

6cm 4cm

¢{PORQUE
Uso
GAFAS?

¢QUE
CREES
QUE ME
PASO?

RESPUESTA

Las respuestas cuentan testimonios de vida de cada persona

que ha sufrido las enfermedades causadas por el sol.

nes de 27cm x 27cm.

El tamafio de la tipografia de la palabra RESPUESTA debe
medir aprox.4cm de altura y la respuesta 2.5cm de altura

cada linea.

62.7

“33 anos, jamas me
protegi del sol, me
gustaba broncearme;
ahora no hay nada
que hacer”

QUE
o) sobnole

27cm

62.8

HERPRSTA

“33 anos, jamdads
me protegi del sol,
c I . me encantaba
1 broncearme;
ahora no hay nada
que pueda hacer”

2.5cm
[

QUE

(

\f»ff

HESPRETA
| ™6 anos, vivo en
T ' Cuenca, estuve toda |
| una manana lavando |

aqui el sol es mas
fuerte que en la

playa”

27cm

QUE

\ (

——

solnots

' mi auto, sin camiseta, |

dsalnots

En la parte inferior se coloca el isologo que tiene dimensio-

HESPURETA

“25 anos,
soy deportista,
jamds use gafas,
tengo cataratas,

| en 3 meses me opero |

6 puedo quedar
ciega”

W
elwlmb(

(

3 ’-rff

HEIPUEETA

“20 anos, desde
NiRo soy jardinero,

' ami corta edad, por |

no haberme
protegido del sol,
me han detectado
cdancer de piel”

QUE <
dlsolnols'

(

\f_'f
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PUBLICIDAD MOVIL

ENVEJECIMIENTO PREMATURO

La publicidad movil es muy ventajosa ya que se puede llegar
a tener un gran alcance en la publicidad e interaccién con el
usuario. Con este tipo de publicidad se llega al usuario y la

63.

9e

Unica opcion que éste tiene es la de interactuar, en este caso
con la pancarta movil.

A DIV

LQUE EDAD .
CREES
TENGO?

n

ANTES Y DESPUES

A Carolina le encantaba broncearse en las camaras de bron-
ceado, en la playa; nunca uso6 bloqueador solar.

Se muestra los efectos de los rayos UV en la piel, para gene-
rar mayor impacto se observa el antes y después.

En la imagen de la izquierda, la modelo tiene 33 afios de
edad, en cambio en la imagen de la derecha aparenta tener
aprox. 45 afos de edad.

93



606.

Se muestra el envejecimiento prematuro de la piel en todo el
rostro de la modelo, para generar este efecto se ha aplicado

94

maquillaje profesional con el que se le ha logrado un enveje-
cimiento de aprox. 12 afos de edad.

CANCER DE PIEL

67.

68.

ADINIHA

95



ANTES Y DESPUES

Jorge tiene 23 afos de edad, desde nifio se expuso demasia-
das veces al sol y sin usar bloqueador solar ¢ algun factor de
proteccion, en su adolescencia trabajo en el campo ya que su
padre era agronomo y luego siguié la misma profesion que
su padre.

69

96

Se muestra los efectos de la radiacion solar, carachas y lu-
nares en el rostro, en la parte izquierda se muestra el rostro
sano de Jorge en cambio en la parte derecha se observan los
efectos del cancer de piel, en un nivel medio.

Se muestra el cancer en todo el rostro de Jorge, éste es un

cancer avanzado.

70. i -

3

97/



ERITEMA SOLAR ANTES Y DESPUES

Mario tiene 19 afios, vive en la ciudad de Cuenca, no acos- qué se quemo tan rapido, luego aprendid que en la Sierra a
tumbra a aplicarse bloqueador solar en su piel, un sabado mayor altura la radiacion llega perpendicularmente y de for-
lavd su auto durante el medio dia y al entrar a la casa pudo ma mas directa por lo tanto la radiacion es mayor.

observar que se habia quemado en el sol, él no entendia por-

73.

71 72

98 99



Se muestra lo fuerte que son los rayos UV y lo que causa en
la piel de las personas, se observa una quemadura de primer

grado, por haber estado expuesto al sol aproximadamente
dos horas sin proteccion.

CATARATAS

ADMHA

AT

75.

76.



ANTES Y DESPUES

Tamara tiene 19 afos, nunca ha usado gafas con proteccion
UV. Se muestra los fuertes efectos que causan los rayos del
sol en los 0jos, que son una parte esencial para el ser huma-
no. En la parte izquierda podemos observar los ojos sanos

77.

de Tamara en cambio en la parte derecha podemos observar
cataratas avanzadas con las que seguramente Tamara tiene
un campo visual deficiente, lamentablemente la Unica cura es
la cirugia y los resultados no son garantizados.

Se muestra las cataratas que han afectado los dos ojos de
Tamara.

183



SOUVENIRS NINOS 83. 84.

El gorro para nifios y nifias se utilizara como obsequio y lle- que va a ser parte de la vida cotidiana del usuario.
vara la marca de la campafa en el producto, es un producto

80.
Las manillas UV, son para nifios y nifias, tienen tinta fotocro-
matica la cual dependiendo del nivel de radiacion que exista
en ese momento, mostrara un tono diferente el cual el nifio
debera relacionar con los articulos de proteccion que debe
usar.

85.
81.




87.

88.

Skin para teléfono celular, iphone 5, esta dirigido para hom-
bres adolescentes se utilizarda como obsequio, es un produc-
to que va a ser parte de la vida cotidiana del usuario, ya que
va a estar en su teléfono celular, lo llevara siempre con él
ya que le esta mostrando los niveles de radiacion UV y las

protecciones que se deben tener dependiendo del nivel de
radiacion que exista en ese momento.

La cromatica se toma de la campafa y predomina el blanco
para mostrar simplicidad.




91.

Skin para teléfono celular, iphone 5, esta dirigido para muje-
res adolescentes, se utilizara como obsequio, es un producto
que va a ser parte de la vida cotidiana del usuario, ya que va
a estar en su teléfono celular, lo llevara siempre con él ya que

La gorra para hombres adolescentes se utilizarda como obse- lo llevara siempre con él ya que lo esta protegiendo.
quio y llevara la marca de la campafa en el producto, es un Al tener una funcidn, este souvenir llega a tener mayor valor.
producto que va a ser parte de la vida cotidiana del usuario,

92.

93.

le estda mostrando los niveles de radiaciéon UV y las proteccio-
nes que se deben tener dependiendo del nivel de radiacion
gue exista en ese momento.

La cromatica se toma de la campafia, lleva todos los colores.




94.

96.
Para los adultos se ha disefiado un manual informativo por- de la radiacidon UV en el cuerpo de las personas, los factores
El sombrero de ala ancha para mujeres adolescentes se uti- cotidiana del usuario, lo llevara siempre con él ya que lo esta que ellos son los mas importantes, tienen el dinero, la res- que inciden en la radiacion UV, el ABCDE, Autoexamen de la
lizard como obsequio y llevara la marca de la campafa en protegiendo, tiene una funcion, por lo tanto este souvenir ponsabilidad de cuidar a sus hijos y son quienes deben estar piel para descartar cualquier sospecha al aparecer un lunar.
el producto, es un producto que va a ser parte de la vida llega a tener mayor valor. totalmente informados.

Se muestra una tabla del indice de radiacion UV, los efectos

95. 97.




98.

Para los adultos se ha planteado una sombrilla ya que los
padres protegen a su familia, el color amarillo se ha elegido
por su neutralidad, puede ser para padre 6 madre y lleva el
isologo para dar realce a la campafa y junto a esto lleva una

99.

apllicacion del eslogan para el usuario, esta dice: “A mi el sol
no me va a sorprender” este mensaje impreso en el souvenir
es lo que el usuario puede mencionar al usar la sombrilla.

100.

INSTALACION BTL

La carpa para la campafa debe de ser blanca 6 de cualquier
color que respete la cromatica establecida. En la carpa se van
a encontrar expuestos los souvenirs, junto a su packaging.

Al lado frontal de la carpa, se va a encontrar el banner que
muestre la marca de la campanfa.

Los publicistas que llevan las pancartas moviles, deberan ir
juntos por el lugar e interactuar con las personas, lo primero
que deben realizar es presentarse, “Buenos dias, somos parte
de la campana “Que el sol no te sorprenda” en este momen-
to estamos reprensentando las enfermedades causadas por
el sol, porfavor levante la cartulina y lea la pregunta ".

107.

Luego de que la persona interactlde con la pancarta y lea la
pregunta, debera responder la misma, éste es el momento
mas importante, los publicistas méviles que representan las
enfermedades causadas por el sol, expresan su testimonio,
éste debe ser de la forma mas creible posible para poder
convencer al usuario, en esta parte cada uno mencionara su
respectivo testimonio.

Luego de que las personas interactlen, con las personas que
muestran las enfermedades causadas por el sol, deben invi-
tar a las mismas a que visiten la carpa en donde se encon-
trara una persona quien les informara sobre la campana, fi-
nalmente se les entregara un souvenir dependiendo el target
sea, nifo, adolescente 6 adulto.

e



TOTEMS

Estos tétems van dentro de la carpa, sobre éstos se exhibiran
los kits de proteccion dirigidos a nifios, adolescentes y adul-
tos.
Toétem que muestra una de las enfermedades causadas por
el sol, el eritema solar causado por exposicion prolongada al
sol.

DIRIGIDO A NINOS

CoOV - SIN

101.

Tétem dirigido para nifios, ya que ellos son a quienes se debe
cuidar de mayor manera, se debe evitar las quemaduras gra-
ves, como la que se muestra en la imagen, para evitar futuras
enfermedades con mayor gravedad, ya que en los nifios se
puede aun prevenir,

102.

DIRIGIDO A ADOLESCENTES

Totem que muestra una de las enfermedades causadas por
el sol, El envejecimiento prematuro de la piel, causado por
exposicion prolongada al sol sin proteccion desde temprana
edad.

103.

Totem dirigido a adolescentes, ya que en esta edad aumenta
la vanidad y es donde se puede generar mayor impacto y por
ende la accion de protegerse.

104.




DIRIGIDO A ADULTOS PUBLICIDAD FACEBOOK

Con el objetivo de dar a conocer sobre la campafia, informar actualidad se utilizara este medio por ser una via de comuni-
. , , T , a las personas y al ser uno de los medios mas usados en la cacion directa.
Totem que muestra una de las enfermedades mas graves Este totem esta dirigido para adultos ya que es visualmente
causadas por el sol, el cancer de piel, causado por exposicion fuerte, los padres son quienes tienen la responsabilidad de
prolongada al sol, desde la edad temprana y sin haber usado cuidar a sus hijos.
ningun factor de proteccion. 108.
105. 106.

i




PUBLICIDAD TOTEMS - REDES SOCIALES

ENVEJECIMIENTO PREMATURO DE LA PIEL

109.

NO ACOSTUMBRABA USAR
BLOQUEADOR SOLAR g

J’QUE
ol solmole >
"‘ﬂ[;IPFIEIII'I,J (.

||n-|="'

Estos artes tienen un formato de 2024px x 2024px para Face-
book, es un formato cuadrado, lleva el isologo de la campa-
fia; con imagenes muestra el envejecimiento prematuro de la
piel, el eritema solar, el cancer de piel, cataratas, etc.

En este arte sobre el envejecimiento prematuro de la piel se
ha generado un copy que habla sobre las causas que llevaron
a sufrir esta enfermedad, el copy es el siguiente: “No acos-
tumbraba usar bloqueador solar”.

ERITEMA SOLAR

110.

OLVIDO USAR :
BLOQUEADOR SOLAR )

"QUE
ol solml

*H[FIPFIEIII'IJ (.

|ﬂ|1|-'

El orden de lectura del afiche seria primero el copy, luego se
observaria la imagen de la persona enferma por haber hecho
lo que se menciona en el copy y finalmente el eslogan el cual
dice "Que el sol no te sorprenda”, este alude a que no te sor-
prenda con estas enfermedades.

En este afiche Unicamente cambia el copy y la imagen, el
copy dice lo siguiente: "Olvidé usar bloqueador solar” y la
imagen muestra el eritema solar.

CANCER DE PIEL ANTES Y DESPUES

111. 112.

JAMAS SE PROTEGIO :
ANTE LOS RAYOS DEL SOL )

OLVIDO USAR

J’QUE

BLOQUEADOR
j%wﬁ?ﬁ% SOLAR
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De igual manera en este afiche lo Unico que cambia es el En esta imagen se puede observar como lucirian los artes en
copy y la imagen, el copy dice lo siguiente: “Jamas se prote- facebook.
gi6 ante los rayos del sol” y esta imagen muestra el cancer
de piel.
19



CATARATAS

113.

JAMAS USO GAFAS h
CON PROTECCION UY )"

QUE
ol solnole r
- SORPREND ¢

-

De igual manera en este afiche lo Unico que cambia es el
copy y la imagen, el copy dice lo siguiente: “Jamas usé gafas
con proteccion UV" y esta imagen muestra las cataratas.

ANTES Y DESPUES

114.
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Asi se observaria la pagina de facebook, con el uso de los
artes de las fotografias que muestran de forma impactante
las enfermedades causadas por el sol.

CAPITULO 6
PROCESO




MAQUILLAJE PARA FOTOGRAFIAS

Maquillaje de enfermedades causadas por el sol, por Maria En esta imagen, la maquilladora se encuentra maquillando el Esta imagen es una de las pruebas que se realizd del ma-
José Machado. Para este maquillaje se utilizd sombras de di- envejecimiento prematuro de la piel. quillaje, se puede observar que la maquilladora excedi6 el
ferentes tonos, goma para las protesis, etc. maquillaje, ya que se requeria un envejecimiento de aproxi-

madamente 12 afios y en la imagen aparenta muchos afos
mas, se realizaron varias pruebas y retoques de maquillaje
hasta obtener el efecto realista deseado.

117.

116.

En esta imagen, se maquilla el cancer de piel, se uso protesis
para dar la apariencia de carachas y orificios en el rostro, ya
que el cancer de piel se destaca por generar estos efectos en
la piel.

118.




En esta imagen, se aplicd spray sobre la protesis para obte- Esta imagen es una muestra del proceso que se siguié para Aqui podemos observar al fotégrafo y amigo, Raynner Alba

ner mayor duracion en el maquillaje. la construccidn de las protesis que representaron el cancer realizando la sesion de fotos a las personas que representa-
de piel. ban a las enfermedades causadas por los rayos UV.
119. 120.

121.




MOLDES, CONSTRUCCION DE SOMBREROS PARA NINOS. MOLDES CONSTRUCCION DE SOMBREROS PARA NINAS.
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MOLDES CONSTRUCCION SOMBREROS DE ALA ANCHA

|

MUJERES ADOLESCENTES.

124.
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CAPITULO 7
VALIDACION

VALIDACION REDES SOCIALES - FACEBOOK

OLVIDO USAR

Cue El Sol Mo Te Sorprenda
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126.

Esta es otra publicacién que se realizd en la pagina, se pu-
blic6 mediante el uso de un video que muestra las formas
de protegerse del sol, como el uso de gafas y sombrero,
las tomas son repetitivas para llegar a persuadir al usuario y
generar recordacion.

El copy que se utilizd en la publicacion es el siguiente:

“El dia esta soleado... disfrutalo.

No dejes que El sol te SORPRENDA.

Conoce como protegerte de la raciacion solar.”

Para la validacién se cred una pagina en Facebook en la cual
se subieron algunas publicaciones aludiendo al tema, se pu-
blicé datos informativos sobre la radiacion UV.

En la portada podemos observar el eritema solar, generado
por la larga exposicion al sol, éste arte estd acompanado
de un copy que dice lo siguiente: "Olvido usar bloqueador
solar”, lo interesante de la campafa son las imagenes que
muestran con su copy lo que no debemos hacer.

Otra publicaciéon muestra los efectos del cancer de piel, el
copy que se utilizd es el siguiente: No olvides usar bloquea-
dor solar, factor 30 fps cada 2h, protégete ante los rayos del
sol “Que el sol no te sorprenda”.

127.
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128.

Chaw B 5l Mo T Sorprencia
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Esta es otra publicacion que se realizé en la pagina, se publi-
c6 una imagen que muestra los rayos del sol y el copy que se

130.

En la pagina de facebook se cred un evento para el dia de
la validacion que fue el 5 de junio del 2016 en el “Parque el

et utilizé fue el siguiente: OLVIDO USAR Paraiso”.
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VALIDACION CAMPANA PARQUE “EL PARAISO”

Orden, responsabilidad, positivismo, voluntad, son los valo-
res que destacan a este equipo, en laimagen estan presentes
las personas que mostraban las enfermedades causadas por
el sol, quienes son familiares de la autora del proyecto y tam-

bién se encuentra, Anna Tripaldi la directora del proyecto con
sus hijas y Adriana Cabrera la autora del proyecto.

133.

Luego de que las personas vivian la experiencia de conocer
las enfermedades, se les invitada a conocer los articulos de
proteccidén UV que deberian utilizar.

Gracias al efecto que generd la experiencia de observar las

enfermedades causadas por el sol, las personas tenian la ne-
cesidad de adquirir los articulos UV.

135.

El dia domingo 5 de junio en el Parque El Paraiso desde las
9:30am hasta la 1:30pm se realizé la validacion de la campa-
Aa.

Se obtuvo excelentes resultados, algunas personas creye-
ron que las personas que representaban las enfermedades
causadas por el sol realmente estaban enfermas y se pudo
comprobar que la técnica de persuasion que se utilizo did
resultado.

En laimagen, la persona agradecia por haberse realizado una
campania sobre el sol, menciona que nunca habia observado
que en los parques de la ciudad se realice una campana so-
bre el tema, a pesar de que el tema es muy importante.
Estuvo muy abierta a conversar con cada una de las personas
que representaban las enfermedades causadas por el sol.



La radiacion estaba muy fuerte, por este motivo las personas
gue representaban las enfermedades causadas por el sol usa-
ban los souvenirs que la campafa habia propuesto, en esta
imagen podemos observar el uso de la sombrilla con tela UV
para adultos y el sombrero de ala ancha para adolescentes.

Algunas personas pidieron bloqueador solar para aplicarse
en el rostro, esto muestra el efecto positivo que tuvo la cam-
pafia, ya que se genero inmediatamente la accion de prote-
gerse del sol.

140.

136.
139.
Se entregd uno de los souvenirs para nifios, las manillas UV,
cada nifio eligio la manilla a su gusto, se la colocaron en la Podemos observar al disefador Padl Trelles, realizando una
mufieca. toma, para el video de la campana.
138. 141.

Aqui tenemos el equipo que representaba las enfermedades
causadas por el sol, todos llevaban el maquillaje realista en
ese momento, de igual manera usaban su respectiva pancar-
ta para interactuar con los usuarios.

A una nifia de 12 afios extranjera, se le entregd la manilla UV,
luego regresd con su madre y su hermano, se les comenté
sobre la campanfa y luego de esto pidieron bloqueador solar
para aplicarse en el rostro.




Isabela Carriéon y Lorena Abad, muy buenas amigas, ayuda-
ron con la realizacion de las encuestas sobre la campania.

Mi tutora Anna Tripaldi con sus hijas.

ENCUESTA CAMPANA INTERACTIVA “QUE EL SOL NO TE SORPRENDA”

EDAD

L L L ]

145.

El pdblico que estuvo presente en la validacion de la cam-
pafa, 26 personas fueron del sexo FEMENINO y 14 del sexo
MASCULINO.

La mayoria de las personas se encuentran entre 18 a 45 afios
de edad, es decir es un publico adulto pero también tuvimos
personas de la tercera edad y adolescentes de 13-17 afos.

SEXO

SEXQ
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ESTADO CIVIL

147.

El 70% de los encuestados tienen hijos, mientras el 30% no
tienen, es decir son adolescentes 6 adultos, esto quiere decir
que en la campafa estuvo presente todo el target, nifios con

ESTADO CIVIL

sus padres (adultos) y adolescentes .

146

Entre las 40 personas encuestadas, 18 personas se catalogan
como solteras, pero mencionan tener hijos, es decir son ma-
dres solteras, 17 personas casadas con hijos, dos personas
divorciadas, 2 que se encuentran en union libre y 1 persona
viuda.

:TIENE HIJOS?

E1]

148.

(CONSIDERA QUE LA CAMPANA OBSERVADA, AYUDA A
CONCIENTIZAR ACERCA DE LA PROTECCION DE LOS RAYOS
SOLARES??

NO

149.

Entre los 40 encuestados, el 62,50% es decir 25 personas
mencionan que las imagenes observadas en la campafa les
genera PRECAUCION.

El 22,50% es decir 9 personas respondieron que la campafa
les genera MIEDO lo que es muy importante ya que la técni-
ca de persuasion que se planted para la instalacion Btl es la
Apelacion al miedo.

EL7.50% es decir 3 personas respondieron que la campafa
les genera RESPETO lo que también es importante ya que
significa que los usuarios si fueron impactados por la cam-
pafna.

El Ultimo 7.50% es decir 3 personas eligieron la opcion otro,
entre las respuestas se encontro la palabra IMPACTO 2 veces
y SORPRESA.

La opcion NADA no tiene ninguna respuesta, esto es muy
favorable ya que muestra que todas las personas llegaron a
tener una reaccion luego de vivir la experiencia en la campa-
fia btl.

El 97,50% de los encuestados es decir 39 personas consi-
deran que la campafa S| ayuda a concientizar acerca de la
proteccidn de los rayos solares, solo 1 persona menciona que
NO.

2);QUE REACCION LE GENERA LAS IMAGENES OBSERVADAS
EN LA CAMPANA? SOLO UNA

Respain

Fracairben
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3)¢USA ALGUNO DE LOS ARTICULOS DE PROTECCION UV
VISTOS EN LA CAMPANA?

0 1% 20 0 A b B % Be e

151.

Esta respuesta se vincula con la anterior, en la que se obtu-
vo como respuesta de que 9 personas usa algun articulo de
proteccion UV, de estas 9 personas 7 usan gorra UV y 2 el
sombrero de ala ancha UV.

El 76,32% es decir 29 personas NO usan algun articulo de
proteccion UV visto en la campania, el 23.68% es decir 9 per-
sonas respondieron que si utilizan algun articulo UV visto en
la campaha
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3.2) ;CUAL DE ELLOS COMPRARIA?
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153.

Entre las 40 personas encuestadas, el 57,50% es decir 23
personas calificaron a la campafa como MUY EFECTIVA lo
que es muy importante ya que demuestra lo exitosa que es
la idea, tanto creativamente, como conceptual.

El 42,50% es decir 17 personas calificaron la campafia como
EFECTIVA lo que muestra que si se logro lo planteado.
Ninguna persona califico a la campafa como NADA EFECTI-
VA.

Entre las 40 encuestas realizadas el 36,11% es decir 13 per-
sonas respondieron que comprarian la gorra UV, el 27,78%
es decir 10 personas comprarian la sombrilla UV, el 25,00%
es decir 9 personas comprarian el sombrero de ala ancha UV,
2 personas comprarian las manillas UV y 2 los gorros para
nifos. Los adultos comprarian las gorras UV y las sombrillas
porque con la sombrilla pueden proteger a sus hijos y a ellos
al mismo tiempo. Los nifios entrevistados son quienes men-
cionan que comprarian las manillas UV.

CONSIDERA QUE LA CAMPANA ES:

Harda efecilea
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¢QUE ES LO QUE MAS LE LLAMO LA ATENCION? ANEXOS

Entre los 40 encuestados, el 55,00% es decir 22 personas res-
pondieron que lo que mas les llamo la antencion de la cam-
pafa fue el estilo de la campafa pero lo importante es que
todas las respuestas tienen alto porcentaje, esto significa que
Eokeem - la campafia se complementa y esta muy bien trabajada en
todas sus areas como: el 17,50% es decir 7 personas men-
cionan que lo que mas les llamo la atencidn son los articulos
Articulos. de UV, luego tenemos el 15,00% es decir 6 personas mencionan
BiEnate b Uy ,
que las fotografias que muestran las enfermedades UV son
las que mas les llamé la atencion y finalmente el 12,50% es
B aaie de _ decir 5 personas mencionan que los colores de la campana
I e s .7
fueron los que mas les llamaron la atencion.
Algunas personas especificaron que les llamo la atencion po-
155 % s Nrs s 0% B 5% [y B Do
. der observar en persona a las personas con las enfermeda-
des causadas por el sol.
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CONCLUSIONES

CONCLUSIONES

Luego de haber analizado las encuestas que se realizaron
el dia de la campafia a las personas que interactuaron en
la misma, se puede concluir afirmando que el mensaje que
transmite la campafa fué percibido sin ruido, este llegd al
publico de una forma impactante, llamativa, simple y directa.

Todas las personas que interactuaron con la campana experi-
mentaron una reacciéon lo que es beneficioso para cumplir el
objetivo de concientizar sobre este problema.

Las mismas personas clasificaron a la campafia como innova-
dora, Unica, necesaria, atractiva, e impactante.

El porcentaje de deseo de adquirir los articulos de proteccion
UV son altos, lo que muestra una puerta abierta al comercio
de los productos.

Los mensajes expresados, en este caso los testimonios de
vida de las personas enfermas por el sol, al ser tan impactan-
tes llegan a la conciencia del expectador e inmediatamente
genera un cambio en su actitud.

Se logré una idea conceptual innovadora y fuerte, que de
solucion a la problematica planteada desde el inicio del pro-
yecto y ayude a sustentar, el porque de las soluciones plan-
teadas.

Se dised un sistema grafico 6ptimo, se relaciona con el
tema, es de facil recordacion, aplicable, llega a todo el target
facilmente.

Se cumplié con la creacién de la instalacion Btl, la cual cons-
taba de la carpa con los souvenirs para la proteccion del sol
con tela UV y disefios personalizados, personas que llevaban
magquillaje realista y representaban las enfermedades causa-
das por el sol, 4 pancartas méviles con mensajes impresos
con tinta fotocromatica.
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CONCLUSIONES

RECOMENDACIONES

Fue magnifico haber elegido desde el inicio una problema-
tica social, y entre sus soluciones haber planteado una cam-
pafa Btl, que su fuerte sean los testimonios de personas que
sufren las enfermedades causadas por el sol, ya que con esto
se llegd directamente al publico, afectando sus emociones ,
generandoles miedo ya que era la Unica forma en que esta
mala costumbre de no protegerse del sol cambie.

Luego de que las personas tenian esta experiencia visual de
observar lo que les podia pasar a ellos 6 a su familia sino se
protegian del sol, era el momento perfecto para mostrarles
los souvenirs los cuales no eran articulos normales, éstos te-
nian tecnologia UV que realmente protegian del sol; pien-
so que lo mas importante fue haber planteado muy bien la
estrategia de como el usuario iba a vivir la experiencia en la
instalacion Btl, esto fué lo que generé tan buenos resultados.

Al principio, esta idea era la mas complicada de realizar pero
ahora puedo observar que nada es imposible, si uno desea
lograr algo, jamas debe rendirse, ni un solo segundo.

La campafa generd expectativa, el mensaje impacto6 a la ma-
yoria de los visitantes, las personas pedian los flyers informa-
tivos, manillas UV, consultaban el costo de los gorros, som-
brillas, sombreros UV, preguntaban dénde podian encontrar
los productos.

Finalmente, me siento muy satisfecha con los resultados ob-
tenidos y haber informado y concientizado a una represen-
tativa cantidad de personas.

Para quienes deseen seguir mis recomendaciones, no es ne-
cesario vivir en un orden cotidiano, pienso que del caos sur-
ge el orden y esta es la mejor forma para trabajar.

La problematica que se elija debe no gustar, debe encantarte
porque todos los dias hasta que te gradues, es lo Unico en lo
que vas a pensar.

Investigar todo lo relacionado al tema elegido para el pro-
yecto de graduacion, llegar al punto de dominar el tema.

Si tienes dudas, pregunta a tus tutores, jamas te quedes ca-
llado.

La etapa de bocetacion es la mas importante, usa hojas de

bond y llévalas en una carpeta que se llame Tesis, dedicale
todo el tiempo necesario, hazlo de forma analdgica.

Escribe y organiza lo que debes hacer cada dia, asi nada se
te pasara por alto.

Escribe todas las ideas que tengas, luego decidiras las mejo-
res.

Cuando ya hayas disefiado, muestra tus propuestas a gente
relacionada con tu target, eso es muy importante.

Finalmente, da todo y confia en Ti.
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