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La saturacion del frafico provocado por la masividad de
uso de vehiculos motorizados ha convertido | movilidad,
en ciudades como Cuenca en un problema real, las evi-
dencias mas claras se ven en la poca fluidez del trafico
en horas pico y la contaminacion. Como alternativa, la
bicicleta es un vehiculo que podria ayudar a solucionar
estos problemas. Esta tesis propone una campana grafi-
ca que utilizando mensajes visuales distribuidos en diver-
sos medios, incentive el uso de la bicicleta como medio
de transporte, con la intencidon de disminuir los indices
de contaminacion ademds de contribuir a mejorar la
salud de la poblacion.
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A Design of a Graphic and Informative Campaign as a Contribution to the Culture of Bike Use in
Cuenca

ABSTRACT

Traffic jams caused by the massive use of motor vehicles has turned mobility in cities like Cuenca
into a real problem. The clearest evidence may be seen in the scarce fluidity of traffic in rush
hours as well as in the problem of air and noise pollution. The use of bikes to move around might.
be a good alternative to solve this problem. This thesis proposes a graphic campaign, which,
through the use of visual messages spread throughout the mass media, would motivate people to
use bikes as a means of transport. The idea is to diminish the pollution index as well as to improve
people’s health.
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Infroduccion:

La ciudad de Cuenca se esta acoplando al nuevo mundo con
sistemas de transporte mas eficientes y calles urbanas mejor
organizadas, y a medida que ello avanza las | poblacion ha op-
tado por introducir a su rutina un medio de transporte mas efi-
ciente y de combustible inagotable, poniendo sus propios limi-
tes y barreras, este medio de transporte es la bicicleta, a la cual
la ciudadania cuencana se ha acoplado y ha buscado abrirse
espacio entre la jungla de cemento logrando imponerse y ser
uno de los medios de transporte y herramienta de deporte mas
adquirido por los cuencanos por ello en la ciudad de Cuenca se
necesita tener una Cultura Ciclistica.

Notamos que si bien se ha tratado de introducir un medio de
transporte amigable con el medio ambiente como la bicicleta
tendrian que tomarse varios puntos en consideracion, ya que
en la sociedad que vivimos no podemos asimilar rapidamente
un cambio o una adecuacién para que este medio de trans-
porte sea eficaz y no genere conflicto alguno con el resto los
diferentes medios de transporte.

En Dinamarca la cultura ciclistica es tan antigua como la bici-
cleta, los ciudadanos de Copenhague han utilizado este medio
de transporte durante varios afos ya que en esos tiempos era
el medio de transporte mas rapido, facil, eficaz. Que hoy en dia
sigue siendo, en Copenhague se inauguro un carril de bici o
conocido en nuestro medio como ciclo via en 1910 siendo asi
los primeros en innovar y darle un valor mas a el “Caballito de
Acero”.

En nuestro pais la cultura ciclistica empezé a tomar forma, es
asi que en la ciudad capital Quito hay una fuerte motivacion
por parte de grupos y su municipio tratando de adecuar calles y
lugares para que este medio de transporte no solo sea tomado
como una moda sino también para que se practique como un
deporte y sea parte de sus medios de transportes publicos y
asi nuestra cultura se apodere de este medio, es asi que con el
proyecto que fue impulsado por el Municipio del Distrito Metro-
politano de Quito llamado “BiciQ” y aprovechando las experien-
cias exitosas en otros paises decide ofrecer a sus ciudadanos
y turistas un sistema de alquiler de bicicletas a bajo costo, co-
nocido comunmente como la bicicleta publica.

La movilidad sostenible debe responder a tres objetivos prin-
cipales que son la reduccion, el reequilibrio y la eco eficiencia,
para una planificacion urbana y un orden territorial se tiene que
segmentar los grupos de transporte siendo asi que para cada
uno de los transportes lldamese automévil o servicio publico de
transporte y medios transporte impulsados por el hombre como
la bicicleta, se tendria que crear espacios, modificar y adecuar-
los en el entorno para que se siga un orden y un proceso que
no nos lleve a un caos sino ayude a simplificar la movilidad.

En la ciudad de Cuenca se ha venido incentivando e introdu-
ciendo este medio de transporte siguiendo homélogos y los an-
tecedentes antes expuestos en este documento que han tenido
una acogida aceptable entre los ciudadanos, al punto que se
han venido modificando calles, espacios, generando lugares
de estacionamiento y recorridos o ciclo rutas dentro del casco
urbano que incluye el centro historico de nuestra ciudad de la
mano del municipio se ha hecho una propuesta para que la
EMOV brinde el servicio de alquiler de bicis y se aplique un
sistema organizado dentro de los principales ejes viales de la
ciudad de Cuenca.

Esta tesis propone una campana grafica que, utilizado mensa-
jes visuales distribuidos en diversos medios, incentive el uso
de la bicicleta como medio de transporte, ademas que ayude a
obtener una cultura ciclistica en la ciudad y su poblacion.
Entre los medios visuales encontraremos: Publicidad Mouvil,
material informativo, material P.O.P y material multimedia.
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Inventos que perfeccionaron la bicicleta.

Un vehiculo de transporte personal de propulsion humana
cuyos componentes basicos son: 2 ruedas de igual diametro
y dispuestas en linea, un sistema de transmision de pedales,
un cuadro que le da la estructura en donde se integran todos
sus componentes. Los pedales, un timén para controlar la
direccion y una montura para sentarse. El desplazamiento
se obtiene al girar con las piernas los pedales que através
de la cadena hacen girar un pifidn que a su vez hace girar la
rueda trasera, el disefio basico de la bicicleta ha cambiado
poco desde el primer modelo de transmision desarrollado en
los afos 1885.

La bicicleta es un medio de transporte sano ecolégico y sos-
tenible ademas de ser econdmico para trasladarse de un lu-
gar a otro.

(Lau Rime)



Evolucion de la bicicleta.

Empez6 como un juego o un juguete al cual accedian solo las
personas que tenian posibilidades adquisitivas desde la drai-
sina hasta su evolucion como juguete en la actualidad. Todo
empieza 1817 cuando Karl Von Drais aplica la ingenieria de
esa época que se utilizaba para la produccién de vehiculos
adaptando asi el concepto de direccion en lo que mas tarde
seria conocida como la draisina la cual teniendo caracteristi-
cas similares a las bicicletas aun no se la identificaria como la
misma sino como un especie de patin que era impulsado por
los pies del que la utilizaba, sin embargo tendria que pasar 20
anos para que el escocés Kirkpatrick Macmillan incorporara al
diseno anterior de Karl Von Drais unos cigliefales que através
de dos bielas permitian girar la rueda trasera de forma rudi-
mentaria en 1839.

Los pedales que servian para impulsar la rueda fue como los
llamaron Pierre Michaux y su hijo Ernesto en 1861 que al darse
cuenta que su velocipedo como lo llamaron podia alcanzar una
velocidad de 5 kildmetros por hora dando paso a que se vayan
probando nuevas experiencias y cada vez se haga mas gran-
de su rueda delantera ya que al ser de transmision directa se
podia avanzar y recorrer mas terreno sin dar mucho pedaleo y
al mismo tiempo la rueda posterior se hacia mas pequefa para
hacer mas ligero el velocipedo hasta que en 1870 crean la High
Wheeler que tenia una rueda de 1.40 metros de diametro con la
que avanzaban alrededor de 4.40 metros pero tenia muy poco
equilibrio, fue entonces que en 1880 el Reino Unido ya circula-
ba la palabra bicycle con la que denominaban a este vehiculo y
que los franceses tradujeron como bicyclette.

Con el tiempo los mejoras serian fundamentales ya que en 1888
John Boyd Dunlop sustituy6 la banda de rodamiento de caucho
macizo de las ruedas por el neumatico hinchado que facilita-
ba un rodaje mas comodo y rapido, mientras que en Francia
los hermanos Michelin crearon un neuméatico desmontable y en
Italia Giovanni Battista Pirelli hizo algo similar, para ese enton-
ces las bicicletas pesaban entre 18 y 20 kilos y como se hizo
mas rapido el desplazamiento era eficaz crear un mecanismo
por el cual se detuviera o se frenara es asi que en 1893 los
frenos de zapata harian su primera aparicion.

Elinvento que daria a la bicicleta a conocer como vehiculo para
desplazarse de un lugar a otro seria la transmision por cadena
entre 2 engranajes desde un plato que iban junto a los pedales
hasta a un pifidn que se acoplaria en la rueda trasera fue obra
del francés Guilmet y del britanico Harry John Lawson en el afio
de 1879, fue sino hasta el ano de 1884 que aparece la primera
bicicleta con transmision a cadena con las 2 ruedas iguales
conocida como Rover Safety Bicycle el cual es el precursor de
la forma moderna de la bicicleta.

Ya en el siglo XX habran mejoras en la bicicleta pero mante-
niendo su forma y una de las mejoras es el cambio de marchas
que permitia regular el esfuerzo y la velocidad del ciclista.

En definitiva, la bicicleta es un vehiculo de dos ruedas de pro-
pulsidbn humana, no contamina y es ideal para desplazamientos
en zonas urbanas y rurales, aunque también se utiliza en dife-
rentes modalidades deportivas.

(Lau Rime)
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La bicicleta como medio de transporte.

La bicicleta es un medio de transporte eficiente que ha gana-
do una posicion dominante al igual que sistemas de transporte
publico y privados (vehiculos), haciendo a la bicicleta parte de
un sistema integrado de transporte ya que en nuestra ciudad
se estan implementando sistemas de parqueos gratuitos y re-
corridos exclusivos haciendo que la gente opte por usar este
medio de transporte, eso ha hecho que la imagen de la bicicleta
resalte aun mas como medio de transporte alternativo.

Varias ciudades desarrolladas o en desarrollo estan implemen-
tando camparnas para el uso de este medio de transporte y
estan tomando como ejemplo a seguir a las experiencias de
ciudades de los paises nérdicos como Copenhague y varias
ciudades de los paises bajos como Amsterdam, Utrecht y Hou-
ten en donde la distribucion de circuitos y vias de uso exclusivo
para este medio de transporte ha alcanzado y en otros casos
ha sobrepasado el 30% de movilidad.

La bicicleta es un medio de transporte de gran importancia y
mas en Latinoamérica donde existe potencial para aprovechar
al prestar caracteristicas favorables para su uso. Es un vehicu-
lo que se ha utilizado con 3 propositos: Recreacion, Deporte
siendo estos 2 propositos de mayor acogida por la gente que el
de Medio de Transporte .

H.G. Wells “Cuando veo a un adulto en una bici-
cleta no me preocupo por el futuro de la huma-
nidad. ”




Salud y Deporte.

Expertos reconocen que desde hace tiempo el ciclismo o el uso
de la bicicleta de forma recreativa es una de las mejores formas
de hacer ejercicio aerdbico, casi cualquier persona puede ha-
cerlo y cualquier persona que goce de una buena salud puede
convertirse en un buen ciclista o practicar este deporte de una
manera eficiente, gracias a la eficacia de la bicicleta el ciclis-
mo es una forma de desarrollar el ejercicio cardiorrespiratorio y
muscular, el desarrollo del ejercicio y la recreacion van unidos.




Un deporte para Todos.

El ciclismo puede sacarnos de un estilo de vida sedentario y
estresante que puede abrirnos las puertas a nuevas formas de
recreacion, diversion y salud ya que cualquier dia y cualquier
persona se puede montar en una bicicleta y salir a conectarse
con lo natural y disfrutar de paisajes urbanos como rurales

Beneficios del Ciclismo.

En cuanto al ejercicio aerdbico que se realiza con el ciclismo,
el ejercicio que se hace corriendo y el ejercicio que se hace
nadando, y llega a la conclusion que hacer ejercicio en bicicleta
recorriendo una distancia de 8km en un lapso de 20 minutos
equivale a correr 1,6km en un lapso de 8 minutos y nadar 549
metros en un lapso de 15 minutos




Equipamiento.

El ciclismo puede ayudarnos a mejorar nuestro fitness al tiempo
que permite disfrutar de la libertad de la carretera o del camino
abierto. Es una de las mejores formas de ejercicio aerdbico. Si
hacemos bicicleta, llevando por calzado un par de zapatos para
jugar o salir a pasear, un pantalén corto de algodon y camiseta
también de algodon, como todos los que montan en bicicleta no
se sentird muy comodo en cambio si usa la indumentaria ade-
cuada se sentira mucho mas comodo y por lo tanto con mas
ganas de ir en bicicleta, si invierte un poco de tiempo y dinero
en la eleccion de la bicicleta y la indumentaria apropiada que
consiste en:




Casco.

Guantes.

licra.

Jersey.

Casco: Cuando se habla de equipamiento para practicar
muy bien este deporte hay que tomar en cuenta como priori-
dad y fundamental un casco y el uso adecuado, debe elegirse
un caso a su medida, asegurarlo bien cerrando la hebilla por
debajo de su barbilla para que se ajuste bien y permita darle
comodidad y seguridad.

Licra para Ciclismo: Al momento de hacer ciclismo por
varios kilometro y si usamos un pantalén corto de algodén va a
tener dificultades y va a comenzar a sentirse incomodo hacien-
do que no disfrute del paseo, pero si utilizamos la indumentaria
adecuada.

Guantes: Son parte fundamental para practicar el ciclismo
ya que nos protegen al momento que tengamos un accidente
y evita que se nos generen ampollas en las manos, también
nos permite un mejor agarre cuando llueve o cuando existe
sudoracion de las manos, hay varios tipos de guantes pero los
mas utilizados son los de gel o esponja ya sean cortos o largos
depende con cuales se sienta mas comodo el ciclista.

El Jersey: nos permite mejor ventilacion permitiendo que la
piel pueda respirar y mantenernos fresco y no acumular sudor
para que no sentirnos mas pesados y permita mayor como-
didad ademas que por su disefio nos permite llevar algunas
cosas extra en sus bolsillos posteriores.

(Chris Carmichael,Ed. Burke, BICICLETA. Salud y ejercicio,
13-20)




Red de ciclovias urbanas de Cuenca.

Se ha definido con la prioridad a los peatones que son los pri-
meros en la escala de movilidad y deben ser los principales
actores sobre los cuales encaminar politicas de sostenibilidad
tanto ambiental, social como técnica. En este sentido, el 90%
de las ciclovias propuestas no invaden aceras, salvo en casos
donde realmente la dimension de la seccién vial, la velocidad
de flujo vehicular y la poca presencia de peatones, asi lo de-
terminan.

Las vias planteadas generan una red de ejes longitudinales
y transversales que se emplazan sobre toda la trama urbana
cubriendo zonas residenciales, comerciales, turisticas, depor-
tivas y administrativas. Se han excluido calles locales o vias
secundarias paralelas a ejes principales, porque tienen menor
transito vehicular y justamente uno de los primeros criterios al
colocar un carril-bici en una via es la necesidad de segregacion
para brindar mayor seguridad con respecto al resto de trafico
vehicular.

Otro criterio importante de seleccion de estos ejes viales fue
que el 99% tienen servicio de transporte publico lo que incluye
la aplicacion de una ordenanza que prohibe el estacionamiento
en sus trayectos, de manera que la inclusién de ciclovias ayu-
dara a controlar el parqueo ilegal que se generan sobre estos
ejes viales favoreciendo a peatones y al uso adecuado del es-
pacio publico.

Ademas muchos de estos ejes son ejes directos que evitan
alargar trayectorias al ciclista y ya se hemos visto en varios
documentos y estudios técnicos que alargar la trayectoria en
bicicleta genera un desincentivo en su uso, objetivo opuesto
a los trazados por el Municipio de Cuenca. El ciclista utilitario
(que usa este medio para cualquier otro proposito menos para
recreacion o deporte) que utiliza su propia energia para mo-
verse, tendera a elegir la ruta mas corta entre dos puntos, para
ahorrar tiempo y esfuerzo.

Por otra parte, varios de los ejes planteados coinciden con los
proyectos municipales en estudio o en ejecucion tales como
Av. Solano, Av. Loja, Orddnez Lasso o los senderos ciclisticos
ubicados en las margenes de los rios Tomebamba y Yanuncay.
Aunque existen trayectorias como las de la av. De las Amé-
ricas o la de la Av. Hurtado de Mendoza o Gonzalez Suarez
que en algun momento se pueden complicar por la pendiente
en ciertos tramos, su conectividad con lugares importantes son
innegables (universidades, colegios con zonas residenciales y
comerciales), por lo que sélo el tiempo podra decirnos el nivel
de incidencia de la pendiente en el uso de estos tramos.

Varios ejes, sino la mayoria, son vias donde discurre el trans-
porte publico, pues son ejes vertebrales que conectan zonas
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residenciales con zonas administrativas y comerciales. Y jus-
tamente, estos ejes tienen como norma la prohibicion de es-
tacionar en el carril derecho por donde estan ubicadas las pa-
radas de bus. Sin embargo, esta norma es poco respetada.
De manera, que la implementacion de carriles-bici por estas
vias ayudaria a controlar el estacionamiento ilegal de vehiculos
privados. Por otra parte, su afectacion en la capacidad de vial
es casi nula pues recupera el carril ocioso de estacionamiento
prohibido donde no circulan vehiculos, ya que hay otros es-
tacionados por horas. Por ello, el trazado propuesto recupera
un carril ocioso para ciclistas, ayuda al Municipio a controlar
el estacionamiento prohibido y jerarquiza toda la seccién vial
como corresponde: peatén — ciclista — bus - automovil privado.
(Alexandra Velasco, http://movere.ec/contactenos.html)
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Leyes de transito segun la ANT (Agencia Nacional
de Transito)

Contravenciones.

SECCION 1
CONTRAVENCIONES LEVES DE PRIMERA CLASE

Art. 139.- Incurren en contravencion leve de primera clase y
seran sancionados con multa equivalente al cinco por ciento de
la remuneracion basica unificada del trabajador en general y
reduccion de 1,5 puntos en su licencia de conducir:

Incisos.

I) Los peatones que en las vias publicas no transiten por las
aceras o sitios de seguridad destinados para el efecto;

0) Los ciclistas y motociclistas que circulen por sitios en los
gue no esté permitida su circulacion;

r) Los peatones que, ante las sefiales de alarma o toque de
sirena de un vehiculo de
emergencia, no dejen la via libre;

Agencia
& Nacional
I/’ de Transito

En los casos sefalados en las contravenciones I), 0), r) y a los
conductores de motocicletas, ciclistas, y peatones en general,
se los sancionara unica y exclusivamente con la multa pecunia-
ria establecida en el presente articulo.

SECCION 2
CONTRAVENCIONES LEVES DE SEGUNDA CLASE

Art. 140.- Incurren en contravencion leve de segunda clase y
seran sancionados con multa equivalente al diez por ciento de
la remuneracion basica unificada del trabajador en general y
reduccion de 3 puntos en su licencia de conducir:

e) Quien estacione un vehiculo en los sitios prohibidos por la
Ley o el Reglamento; o que, sin derecho, estacione su vehiculo
en los espacios destinados a un uso exclusivo de personas con
discapacidad o mujeres embarazadas; o estacione su vehiculo
obstaculizando rampas de acceso para discapacitados, puer-

tas o vias de circulacion peatonal;

(ANT Agencia Nacional de Transito, Leyes de transito)



Beneficios Ambientales.

Aunque el beneficio econdmico predomina en los estudios de
costo-beneficio

Hay otros aspectos que hoy en dia tiene mucho que ver y se
tienen que analizar como es el medio ambiente.

Si bien es cierto la produccion de la bicicleta y la elaboracién de
todos sus componentes pueden generar emanaciones de CO2
en un grafo menor que la elaboracion de cualquier vehiculo y
sistemas de transporte impulsado por hidrocarburos, pero el
beneficio en cuanto a la bicicleta se refiere es al momento de
utilizarla no solo como medio de recreacion sino como medio
de transporte por que no generan emanaciones contaminantes
y esta comprobado que ayuda a mejor la salud cardiovascular
y permite desarrollar la atencion para mejorar el desempefio
laboral.

Beneficio para la sociedad.

Otro componente que se debe analizar es el social ya que no
se puede hablar solo de un beneficio si no en conjunto ya que
la ciudad y su poblacion se benefician en:

-Mejora Salud para la Poblacion.

-Reduce el Riesgo de Accidentes en la Ciudad.

-Reduce la Contaminacion.

-Equidad Social.

-Accesibilidad.

(Chris Carmichael,Ed. Burke, BICICLETA. Salud y ejercicio,
21-24)




Dibujo y Diseno
El color.

El dominio del color es parte insustituible al realizar cualquier
escaparate al ser un elemento fundamental del cédigo de co-
municacion visual.

El color es capaz de transmitir por si solo emociones, mensajes
y puede resaltar o hacer mas discreto algun elemento, equili-
brar las distribucion de los elementos, iluminar u obscurecer un
elemento , otorgar vida y contenido a los grafismos.

La percepcidn del color.

El color no existe mas que en nuestro cerebro ya que la luz que
reflejan los objetos no tienen color, pero si diferentes longitudes
de hondas que nuestro ojo percibe y el cerebro asocia a cada
color.

Cualidades del color.

A lo que llamamos color es un elemento fundamental en la
construccion de cualquier escaparate, por su capacidad de
transmitir estimulos sensoriales, relaciones y emociones.

Las reacciones de cada persona hacia un color varian en fun-
cion a distintos factores culturales lo que hace su manejo mas
complicado. Estudios psicolégicos demuestran que las reaccio-
nes que este puede causar interviene la sugestion. Empresas
estudian en sus departamentos de marketing las relaciones en
los colores de sus productos y las ventas que estos generan.

Los nifios que tienes menos condiciones culturales prefieren
colores puros para sus juguetes y ropa pero habitualmente re-
chazan estos colores en las comidas.

Un color puede ser percibido de diferentes formas segun quien
lo contemple, pero también una misma persona puede reaccio-
nar de varias formas segun su estado de animo.

Identificar un mismo tono de color ara nosotros es muy dificil ya
gue carecemos de memoria del color, podemos en si identificar
el color pero en si el tono exactamente no.

Los colores al estas cerca uno de otro reacciona a lo que se le
llama influencia, nuestros ojos los ,mezclan y como resultado
se ven colores que no existen haciendo que se de una ilusion
visual por lo tanto se habla de colores influyentes y colores
influidos.

(Carmen Cabezas Fontanilla,Ana Isabel Bastos Boubeta,Téc-
nicas de diseno de escaparates (2a edicion): Guia practica de
métodos y procedimientos,41-47)



Psicologia del color.

El color es un elemento fundamental, estimula sentidos, es di-
ficil de manejarlo, depende de consideraciones externas es un
elemento subjetivo.

La psicologia del color obedece a factores geograficos y cultu-
rales por lo que puede que un mismo color no provoque el mis-
mo efectos en Occidente como en Oriente ya que en Oriente
el color negro esta asociado con la muerte mientras que en la
cultura China se asocia al color verde con la muerte.

Una cosa son los significados y otra las emociones siendo im-
portante no confundirlas, los significados tienen un componen-
te cultural y las emociones no estan condicionadas por la cultu-
ra estas son universales.

El Color rojo se asocia con el peligro, la excitacién, el fuego, la
pasion, la sangre, la lucha, el destacar, la sexualidad, etc. El
purpura se relaciona con la riqueza, la realeza, la sofisticacion,
la inteligencia, etc. El azul se asocia con la serenidad, tranquili-
dad, verdad, dignidad, constancia, fiabilidad, poder, etc. El ne-
gro se corresponde con la sofisticacion, la elegancia, el poder,
la rebelidén, etc. EL blanco se corresponde con la pureza, la
limpieza, la luminosidad y el vacio. El amarillo implica calidez,
alegria y se asocia con la envidia, al sol y al brillo. El verde se
relaciona con la naturaleza, el frescor, la vegetacion y la salud.

(Carmen Cabezas Fontanilla,Ana Isabel Bastos Boubeta,Téc-
nicas de disefio de escaparates (2a edicion): Guia practica de
métodos y procedimientos,119-125)
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Comunicacion Visual

Si por disefio entendemos que es una forma de comunicacion
que depende de determinados recursos, elementos graficos
y estéticos para transmitir un mensaje. Por Composicion en-
tendemos la forma de utilizar ciertos elementos y recursos de
forma que muestren una sola unidad conceptual en un ambito
determinado. Utilizando los recursos que nos ofrece el disefo
nos llevara a presentarle al consumidor “una variedad dentro
de la unidad ” .

Todo los elementos que estén dentro de una composicion tiene
un significado visual y deben ser manejados adecuadamente
para conseguir una estética significativa y funcional entre ellos.

Teoria de la comunicacion visual.

Los conceptos mas utilizados en disefio grafico son los ele-
mentos graficos o formas, los colores, el equilibrio, el peso y la
tension; la direccion y los movimientos; el movimiento real y e
simulado:

Los elementos gréaficos o formas.

Pueden clasificarse en simple puntos, lineas curvas, etc.
Geométricos cuadrado, triangulo, elipse, etc.

Complejos emblemas, anagramas, etc.

Colores.

El dominio del color es una disciplina insustituible en la realiza-
cion de cualquier proyecto al ser un elemento primordial de la
comunicacién visual.

El equilibrio, el peso y la tension.

El Equilibrio. es la clave del éxito de la comunicacién visual y
la transmision del mensaje que esta conlleva. El Peso de los
elementos es un factor determinante en el equilibrio ya que a
efectos visuales un circulo con una linea fina negra y sin relle-
no no causa el mismo efecto que un circulo con una linea muy
gruesa y un color de relleno rojo que como resultado nos da
algo muy cargado. La Tension es lo contrario al equilibrio y nos
basamos en ello para lograr tener la atencion del espectador a
nuestro antojo.

(Luz del Carmen Vilchis, Metodologia del disefio: fundamentos
tedricos,79-88)




Proceso Publicitario.

La agencia de publicidad se ha convertido en un organismo
complejo, es una empresa que vende clientes a las empresas
o vende los medios para seducir a los clientes.

Luego que una empresa analice el mercado para el cual va a
sacar determinado producto, a partir de datos que proporciona-
dos por su servicio de marketing se determina cual puede ser
el publico en el presente estado econdmico que sera sensible a
su producto, después de tener en cuenta en conjunto los datos
del mercado decide el lanzamiento de una campana publicita-
ria centrada en un tema definitivo.

Proceso Campana

Cliente.

Ideas del Cliente.

Agencia Publicitaria. Respuesta A.P.

Texto Base.

Desarrollo Creativo. Canal. (Plan Media)

Estrategia.

@bas, Propuesta al CIie@




Brevedad del mensaje al publico.

lo que nos interesa es el mensaje grafico publicitario la acti-
vidad creadora relacionada con las imagenes y especial con
la imagen fija, el afiche, el aviso. El prospecto o el folleto, el
embalaje, el material del punto de venta y el spot televisivo los
cuales mantienen entre si estrechos lazos con el contenido,
una buena campana publicitaria es de tipo integrado que se
desarrolla desde distintos tipos diversificados procedentes de
un texto base o idea.

En cualquier caso la imagen fija junto con el eslogan y la marca
mantienen su caracter de elemento fundamental del mensaje
publicitario.

Como regla general ningun texto base puede superar el lapso
de memoria durante el cual el receptor dirige su atencion es
decir debe dura pocos segundos para que el mensaje llegue
correctamente si se supera el tiempo haria que el texto queda-
ra excluido de la situacion publicitaria.

El mensaje publicitario es por esencia es breve y compensara
su brevedad con la reiteracion, explotando la pasividad del re-
ceptor ya que no siempre el receptor tiene tiempo para leer un
mensaje y se distrae facilmente.

El afiche, mensaje imagen mas texto.

la primera regla es hacer mensajes breves y la imagen se pres-
ta a ello, un afiche o un aviso casi siempre es una imagen preg-
nante una imagen fuerte que retiene la atencion del espectador
que le hace pasar del ver al mirar y conceder unos segundos
por aqui y un vistazo por alla.

El afiche es el medio mas conocido es la combinacion de una
imagen mas texto.

La imagen por su propia naturaleza es fuerte pregnante cap-
tada de modo casi instantanea, la imagen publicitaria intenta
producir un choque visual



Estrategia de la imagen y del pensamiento.

La imagen, fotografia, ilustracion en la publicidad es fundamen-
tal, ya que dependera de ella la pregnancia con el que el men-
saje llegara del emisor al receptor, siendo asi que la iconogra-
fia del mensaje comunique mas que el texto ya que un afiche
puede estar colocado en cualquier sitio en donde el receptor
sea susceptible a que tan solo lo vea, si causa efecto o interés
el mensaje que contiene el afiche o la publicidad el receptor se
acercara y regalara tan solo segundos para entender el mensa-
je que el emisor quiere comunicatr.

Varias estrategias.

“La estrategia connotativa como la estrategia denotativa o ar-
gumentativa no son mas que dos vias para conseguir un mis-
mo fin general: Vender (en la publicidad comercial) o motivar
(en la propaganda).”

Cuando la elaboracion de un afiche da resultado y si su acaba-
do es artistico ese afiche no sera facil de olvidarlo por que cau-
sara tal impacto que muchos disenadores analizaran la formay
proceso en el que se elaboro para obtener tan buen resultado,
y si el afiche no causo impacto solamente se decolorara, se
desgastara, s romperay se perdera en las paredes de la ciudad
siendo asi un afiche mas o una campafa publicitaria mas.

(Abraham A. Moles, Joan Costa, Publicidad y disefo, 21-39)




Creacién de una Campana Publicitaria.

Concepto:

La campana publicitaria es un plan a corto y a largo plazo que
puede durar un mes o varios meses que basicamente sirve
para poder comunicar, lograr objetivos, resolver problemas so-
ciales y crear conciencia en publico meta.

El primer paso a tomar en cuenta es el analisis de la situacién o
la problematica por la cual se quiere crear la campanfa, en don-
de constaran datos como: el objetivo general de la campana,
el segmento de mercado al cual se quiere llegar, idea base en
la cual se va a centrar toda la campana, canales de difusion y
homélogos.

Varios tipos de campanas publicitarias.

“Informativa.

Como su nombre indica, su misién es informar. Por un lado
dando a conocer al mercado los nuevos productos o servicios,
y por otro recomendando el uso de los ya existentes.

Persuasiva.

Su finalidad es crear una demanda selectiva. Se trata de de-
cantar a los usuarios por nuestra marca a través de las carac-
teristicas y el valor afiadido que ofrecen nuestros productos o

servicios.

De recordatorio.

Su objetivo es claro: recordar a los consumidores la existencia
del producto, sus cualidades, e indicarles como puede satisfa-
cer sus necesidades. En este caso hablamos ya de un produc-

to totalmente consolidado en el mercado.

De refuerzo.

La satisfaccion total del cliente se ve completada no con la ad-
quisicién del producto, sino cuando descubre que su eleccion
ha sido la acertada porque satisface plenamente sus necesida-
des. El objetivo por tanto de este tipo de publicidad es incidir
sobre la buena eleccion de los clientes y reafirmarles asi en lo
acertada que ha sido su decision.

Social.

Como su nombre lo dice va dirigido a la sociedad este tipo de
campafa no tiene un fin lucrativo. Su objetivo es informar, re-
cordar, concientizar acerca de un problema en la poblacion. “

Realizacion del brief creativo.

En este documento el cliente es el que tiene que dejar bien en
claro cuales son sus objetivos, estrategias y las necesidades
que la campana requiere. La agencia de publicidad es la encar-
gada de establecer los objetivos finales y los alcances que esta
tendra, el brief creativo debera contener lo siguiente.

“Definicion del publico objetivo o target de la for-

ma mas explicita posible. Su localizacion demografica,
su psicologia, sus habitos de compra, su edad e, incluso, su

papel como consumidor, prescriptor o0 comprador.



Definicion del producto.

Su diferenciacién, su valor afiadido y los beneficios que aporta
al consumidor siempre tratados desde el punto de vista de su
uso, su rentabilidad y su ciclo de vida.

Caracteristicas y condiciones del mercado potencial. Situacién
actual, condiciones de venta, volumen total del mercado, ten-
dencias, etc.

Homoélogos.

Conocer la competencia es fundamental. No solamente las
marcas y su participacion en el mercado, sino también las ten-
dencias y estrategias de marketing, publicidad y promocién, asi
como las diferencias entre los productos lideres, sus precios,
su imagen y diseno, etc.

Datos de la empresa.

Su misién, su cultura, los principios y normas por las que se
rige, su estrategia de identidad corporativa, etc.

Indicacion de los canales.

Es preciso indicar los canales de comercializacion, tanto los
propios como los de la competencia.

Experiencias y analisis histérico-publicitarios.

Es importante tener muy en cuenta las acciones de comunica-
cidn realizadas con anterioridad, sus objetivos y cuales fueron
los resultados obtenidos.

Objetivos que deseamos cumplir.

Presupuesto.

Aunque los clientes suelen ser reticentes a la hora de comuni-
car el presupuesto, lo cierto es que es fundamental para saber
en qué parametros econémicos se debe mover la agencia.”

Propuesta base.

El brief es el punto de partida que va a permitir a la agencia
empezar a trabajar en la propuesta base de la camparna, en los
gue constaran los beneficios (racionales y emocionales) en los
que la campafa se basara, una vez que este lista la propuesta
se presentara el resultado al cliente.

Elaboracion del mensaje.

Para empezar a crear la campana es necesario centrarse en
una idea principal, un concepto general. La idea debera tener
los cimientos necesarios en los cuales se basara toda la cam-
pana para llegar a su objetivo.

Es parte fundamental de la campana generar una serie de con-
ceptos a las que llamaremos “Lluvia de Ideas”en donde se bus-
cara 4 ideas o conceptos preliminares para orientarnos y poder
concretar la idea o concepto final que obtendremos como resul-
tado debidamente especificado y sustentado.

Realizacion de artes finales

Con la campana aprobada, y segun el presupuesto, se proce-
dera a realizar los bocetos para que el cliente los apruebe y
se puedan realizar los artes finales y adecuarlos a los canales
necesarios para su difusion.

Elaboracion del plan de medios
Consiste en identificar las medios por los cuales se difundira la
campana, estos pueden ser:

Banners, Afiches, Lonas (colgantes, bapnderas), Material impre-
so (tripticos, dipticos, flayers ), Materi O.P (accesorios utili-
tarios), Social Media (redes social ublicitarios entvy
radio (singles, comerciales), etc.




| ENTREVISTA.

Jaime Lépez Novillo.

Soy ciclista y fomento el uso de la bicicleta atreves de ciclo pa-
seos nocturnos y todos los domingos. Nuestra ciudad a incre-
mentado el parque automotor haciendo de sus calles un caos
total, yo uso mi medio de transporte preferido que me permite
ver todos los dias a mi ciudad y enamorarme de ella a diario,
la bicicleta puso una motivacion enorme en mi ya que desde
pequefio siento este carifo especial hacia ella, es un medio
de transporte eficiente que permite a los cuencanos ser libres
y disfrutar del aire puro que aun nos queda, la bicicleta es un
excelente canal por el cual uno puede mantenerse saludable
ya que estimula nuestro sistema cardiorrespiratorio y ayuda a
prevenir enfermedades.




Stalin Teyo Leon.

Soy instructor de manejo en la empresa Practicar, y a diario
me toca instruir a mis alumnos para que aprenda a conducir y
respetar las senales de transito, bueno la movilidad en Cuenca
hoy en dia es dificil, para uno llegar al centro en auto sobre todo
en horas pico existen inconvenientes por lo que a veces opto
por utilizar los parqueaderos que existen alrededor del centro
historico y hacer lo que tenga que hacer caminando. Para que
la bicicleta ayude a solucionar el problema de movilidad en la
ciudad deberia primero que nada incentivar a que cada de uno
de los cuencanos utilicen este medio de transporte, luego pen-
saria que si podria ser una de las soluciones y bueno la bici-
cleta haces un esfuerzo por pedalear y creo quemas calorias
y te ayuda a mantenerte en forma por eso pienso que si nos
benéfica en cuanto a salud.




Evelin Muhoz Gomez.

Soy estudiante de la Universidad del Azuay y utilizo a diario ve-
hiculo o bus dependiendo de la disponibilidad que tenga para
utilizar el vehiculo de mis padres, pienso que la movilidad en
Cuenca es bastante fluida pero creo que a veces se complica
un poco sobre todo a las 3:00 pm y a las 6:30 pm, yo prefiero
utilizar el bus porque cuando salgo y utilizo este medio de trans-
porte me deja a unas cuadras del centro y puedo hacer todo a
pie. La verdad quisiera tener una bicicleta por que pienso que
me ayudaria moverme mas rapido dentro del centro y asi tener
mas tiempo libre para frecuentar a mis amigos, la bicicleta creo
que si nos beneficia en salud por que yo veo a la mayoria de
personas que practican ese deporte con un buen fisico y salud
obviamente deben entrenar todos los dias.




Homoélogos.
BiciQ.

Bici Q es un proyecto que lanzo el Municipio de la Ciudad de
Quito para ellos utilizo una campana informativa y de acultura-
cién en base a éxitos de otras ciudades en el mundo y decidié
ofrecer sus ciudadanos este servicio conocido comunmente
como la bicicleta publica para acceder a los servicios las per-
sonas tiene que registrarse llenando unos pre requisitos para
poder ser miembros y obtener los beneficios.

La campana que ellos realizaron para la introduccién de BiciQ
enfoca a la bicicleta como medio de recreacion y para uso de
la misma en el sistema de ciclovias que generaron en el area
urbana de la ciudad de Quito también utilizaron métodos in-
formativos para dar una cultura ciclistica a peatones, ciclistas
y conductores para que se respeten entre si generando blogs
para que la gente se informe y una pagina web, lo que dio como
resultado que la bicicleta publica sea solo utilizada en areas re-
creativas (parques) aunque la campafa tenia como objetico a
que la bicicleta sea utilizada por las calles y sirva como medio
de transporte dentro del casco urbano, esta campara no resul-
to como estuvo planteada ya que existen problemas para regis-
trarse y acceder a la misma teniendo inconvenientes al usar la
tarjeta que ellos proporcionaban y por otra parte la gente que
no se registraba y queria acceder a la bicicleta no podia hacer
uso de la misma.

m
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BikeOne.

La empresa chilena Oxford, promueve la bicicleta hecha a la
medida del presidente de los Estados Unidos Barack Obama.
Con ella se pretende que utilice BikeOne, con el mensaje “si
todos usaramos bicicleta, no habria guerra por petréleo”.+

“Queremos fomentar el uso de la bicicleta, a nivel personal y a
nivel familiar, que las personas vayan a su trabajos en bicicleta
y que los fines de semana, los papas salgan con sus hijos a
recorrer en bicicleta distintos lugares y plazas ”.( Martin Visca,
director general de la Agencia BBDO)

Esta campana social cuyo objetivo es concientizar a la gente
y que sirva de ejemplo a otros paises tomando como imagen
al presidente de los Estados Unidos y con el mensaje “Si todo
usaramos bicicleta, no habria guerra por petréleo” alienta a
usar la bicicleta para que dejemos de un lado a los vehicu-
los impulsados por los derivados del petroleo y asi dejar de
consumir hidrocarburos que son los principales causantes de
contaminacion en el mundo y el efecto invernadero de nuestro
paneta.




DANISH CYCLISTS’ FEDERATION

Paises Bajos (Holanda).

“El trabajo de promocion de bicicletas en Holanda ha sido casi
continuo desde la década del 70. Esta promocién es liderada
principalmente por el gobierno nacional, desde la redireccion
de politicas de transporte hacia los medios no motorizados, por
causa de la crisis del petroleo de 1973.

Numerosos documentos describen estas iniciativas. EI mas
completo es “Collection of Cycle Concepts”, publicado en el
ano 2000, que incluye un capitulo completo sobre comunica-
ciones y campanas.

Con base en estas experiencias, la organizacion no guberna-
mental Interface for Cycling Expertise (Ice) ha efectuado activi-
dades de promocion de la planificacion inclusiva de bicicletas
(cycling inclusive planning) en paises en desarrollo de Asia,
Africa y Latinoamérica, por medio de trabajo conjunto con va-
rias organizaciones de la sociedad civil.

Los objetivos de los programas y actividades en general de
promocion de la bicicleta en Holanda han sido parte de una
politica integral de transporte, en la que el objetivo es mejo-
rar el transporte, mas que s6lo promocionar las bicicletas. La
inclusién de infraestructura, politicas y promocion en una sola
estrategia es tal vez el aspecto mas influyente en el incremento
del uso de la bicicleta en ese pais.”

(Jorge Rogat, Planificacion e implementacion de campanas
destinadas a promover el uso de la Bicicleta en paises de Amé-
rica Latina, 2009)




Paris (Francia)

“El sistema Veélib (contraccién de “vélo” y “liberté”, “bicicleta” y
“libertad” en francés) comenzo el dia 15 de Julio de 2007. Su
flota excede las 20.000 bicicleta y las estaciones son mas de
1400 (su numero se incrementa rapidamente) con una densi-
dad de una estacidén de 300 metros en el centro de la ciudad.
Se utiliza un sistema de suscripcion con tarjeta de crédito; en
este sistema el usuario tiene derecho a utilizar la bicicleta du-
rante 30 minutos sin costo, pero después de este tiempo se
comienza a cobrar 1 euro por los siguientes 30 minutos de uti-
lizacion y un valor incremental a partir de alli. Las bicicletas se
pueden tomar en una estacion y devolver en otra. El sistema
es gestionado por una compania de publicidad (JCDecaux) a
cambio de derechos de explotacién publicitaria en la ciudad.
Segun los organizadores del sistema, desde 2007 el uso de la
bicicleta en Paris ha aumentado en 48% lo que en gran parte
se atribuye al uso de las bicicletas Vélib. Esto responde tam-
bién a que la ciudad ha implementado una considerable red
de infraestructura para bicicletas (371 km a finales de 2006).
Esta experiencia es también parte de una reorganizacién de las
prioridades y proyectos de transporte de la ciudad, donde se
ha priorizado el uso de los medios no motoriza- dos y el trans-
porte publico y se ha reorientado la inversion en este sentido.
Sus politicas han alcanzado tal punto que dentro de Paris esta
ahora prohibido construir vias adicionales.

La experiencia de Vélib no solamente ha tenido un gran im-
pacto en Paris, sino que también en varias otras ciudades del
mundo en donde han desarrollado o esperan implementar un
sistema similar. Aunque otras ciudades como Barcelona ya
contaban con sistemas de este tipo, fue la experiencia de Paris
la que realmente impulsé este interés de replicacion. Ciudades

como Londres y Nueva York se han motivado en desarrollar
sistemas de este tipo. En América Latina varias ciudades tie-
nen también proyectos similares, como es el caso de Santiago
de Chile.”

(Jorge Rogat, Planificaciébn e implementacién de camparnas
destinadas a promover el uso de la Bicicleta en paises de
América Latina, 2009)




Conclusiones Generales.

Con esta campafa planteada para informar, concientizar y generar
una cultura ciclistica en peatones, ciclistas y conductores se busca
que ellos puedan ser responsables y aprendan a respetarse entre si
para que exista una movilidad homogénea sin accidentes, también
promover e incentivar el uso de la bicicleta como medio de transporte
alternativo no solo recreativo.







El Social Media.

Las Redes Sociales son la evoluciéon de las formas comunes de la comu-
nicacion del ser humano, que ha evolucionado con el con el desarrollo de
nuevos canales y herramientas, y que se basan en la co-creciéon, conoci-
miento colectivo y confianza generalizada.

Existen nuevos canales como: Blogs, paginas de noticias, wikis que en conjun-
to nos permiten interactuar con el mundo.

Con la llegada de los nuevos canales en el Marketing las 4P (product, Price,
place y promotion) quedaron relegadas a un segundo plano ya no tan im-

portante como lo nuevo del 2.0 que son las nuevas 4C (contenidos + Contexto
+ Conexién + Comunidad = Marketing en Redes Sociales)




Los Medios Sociales como estrategia integrada.

Cuando Lanzamos nuestra campafa en redes sociales debemos
hacerlo de una manera eficaz, para eso tendremos que crear una
estrategia que nos permita seguir una linea o estructura para no
perder tiempo y dinero y respondernos las siguientes preguntas:

¢Quieres comunicar tus contenidos a nuevos clientes?
¢ Te gustaria trabajar en red con personas y campanas afines?
¢Quieras crear una comunidad de seguidores?

¢Quieres hacer participar a tus seguidores en el desarrollo de tu
campana?

¢Quieres posicionarte como referente en tu ciudad?
¢ Te gustaria saber lo que se dice de tu campana en Internet?

Con esto sabremos si la campana tiene futuro y puede alcanzar los
objetivos y expectativas planteadas.



Las Redes Sociales.

“Las Redes Sociales son herramientas que nos permiten com-
partir informacion con nuestros amigos, y esta informacion pue-
de ser texto, audio, video.”

¢ Cuales son las Redes Sociales para dar a cono-
cer una campana?

Facebook
Twitter
Youtube







Target.

El target esta dirigido a personas que utilizan a diario aceras,
calles y ciclovias dentro de la ciudad de Cuenca.

Target 1:
Personas que utilizan a diario veredas e intercesiones de la
ciudad de Cuenca entre los 12 a 40 afnos

Target 2:
Personas que utilizan las Ciclovias y los circuitos para este me-
dio de transporte entre los 12 a 40 anos

Target 3:
Personas que utilizan a diario vehiculos particulares y de trans-
porte publico entre los 18 a 40 anos




Target 1:

Este Target esta conformado por nifios, adolescentes y adul-
tos que se movilizan dentro de la ciudad sin ningun medio de
transporte es decir lo hacen caminando, por ello se ven en la
necesidad de que conductores y ciclistas respeten las leyes de
transito impuestas por la ANT y asi permitan movilizarse a las
personas tranquilamente.



Target 2:

Este Target esta conformado por nifos, adolescentes y adultos
que se movilizan dentro de la ciudad por medio de una bicicle-
ta y hacen uso de la red de Ciclovias existentes y calles de la
ciudad de Cuenca, por ello necesitan que los conductores res-
peten su espacio y permitan circular libremente a los ciclistas
respetando las leyes de transito impuestas por la ANT.




Target 3:

Este Target esta conformado por personas mayores de 18 afos
que se movilizan dentro de la ciudad por medio de vehiculos
particulares o transporte publico y hacen uso de las calles en la
ciudad de Cuenca, por ello necesitan que los ciclistas y peato-
nes respeten su espacio y permitan una movilidad homogénea
respetando las leyes de transito impuestas por la ANT.

)
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“El secreto de la creatividad es saber esconder
tus fuentes.”

Albert E.I.



Forma.

Se recomienda el material impreso por que es un canal por el
cual podemos dar a conocer el mensaje rapidamente al mo-
mento de utilizar banners, publicidad mévil, articulos P.O.P, ya
que estos al ser de alto impacto al momento de estar en las
calles de la ciudad permiten una lectura eficaz y espontanea,
ademas que el apoyo de las aplicaciones urbanas y videos en
redes sociales seran un aporte esencial para la difusion de la
campafa grafica que procedera a informar y concientizar al pu-
blico objetivo con el plus de incentivar el uso de la bicicleta
como medio de transporte.

m&) o 32. j Q’t'

ogForma, Funcion.

Ilconos Vectoriales.

Se recomienda el uso de los iconos vectoriales por que se ne-
cesita comunicar en unidad a los 3 tipos de targets, los vectores
tienen una capacidad de comunicar y ser entendidos de forma
universal estos pueden representar un signo, objeto o imagen.
Y han pasado por un proceso de substraccidon y abstraccion de
sus formas, mediante las cuales se procedera a la creacion de
los diferentes artes para los medios planteados.



Century Gothic regular

abcdefghijklmn ngpqrs’ruvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
1234567890.;: 32@#3$%

Century Gothic bold

abcdefghijklmnlgpqrs’ruvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
1234567890.;: {?7@#$%

Tipografia.

La tipografia al ser parte elemental para la difusion del mensaje
debera ser legible, eficiente y sobre todo agradable para el
publico objetivo y asi pueda informase eficientemente.

La tipografia que se recomienda es Century Gothic por que
permite una lectura facil y rapida, exactamente buscamos que
el mensaje sea comprendido rapidamente por que disponemos
de segundo ya que el conductor, ciclista y peatdn no se deten-
dran a verlo por mas de 5 segundos.
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El Color.

Los colores recomendados en esta campafa gréafica se los utilizan
por que llaman la atencidén y esa es la intension principal ya que
necesitamos comunicar rapidamente y poder lograr quedar en la
memoria del target objetivo, los colores son parte fundamental de
un arte grafico y por ello se utilizaran variantes cromaticas para
homogenizar e identificar a la campafia con colores sensibles al
ojo de las personas.




P TECNOLOGIA

Siendo la camparfa un medio visual es adecuado el uso de
material impreso y multimedia, por ello se utilizara herramien-
tas de diseno como lo es el paquete de Adobe Cs6, especifica-
mente llustrador, Photoshop y Flash, ademas internet para el
uso de redes sociales como Facebook siendo esta una herra-
mienta complementaria para la difusiébn de videos como parte
le refuerzo a la campana.







“El diseno debe seducir, educar vy, quizds lo mas
Importante, provocar una respuesta emocional.”

April Greiman



Fe4IDEAS CREATIVAS.

Para empezar a crear la campafna es necesario centrarse en
una idea principal, un concepto general. La idea debera tener
los cimientos necesarios en los cuales se basara toda la cam-
pafa para llegar a su objetivo.

Es parte fundamental de la campana generar una serie de
conceptos a las que llamaremos “Lluvia de Ideas”’en donde
se buscara 4 ideas o0 conceptos preliminares para orientarnos
y poder concretar la idea o concepto final que obtendremos
como resultado debidamente especificado y sustentado.







Pe4 4 IDEAS

POR QUE EN 4 SI EN 2 ES MEJOR.
PARA MI PARA TODOS.

SUBE Y BAJA.

MENOS ES MAS.




72 POR QUE EN 4 SI EN 2 ES MEJOR.

Basandome en el concepto de 4 ruedas haciendo alusién al
vehiculo y 2 ruedas a la bicicleta, propongo fomentar el uso
de la biciclceta para que el conductor cree conciencia y piense
que si se transporta en bicicleta llegaria a un lugar en menos
tiempos ayudando al medio ambiente y a si mismo en cuanto
a salud se refiere.




'ﬂ PARA Ml PARA TODOS.

Partiendo desde el punto de vista personal llegue a la conclu-
sidn que si el uso de la bicicleta es bueno para mi lo seria para
todos, el beneficio para mi en salud y el beneficio para todos
con interaccion en el medio ambiente como segundo factor
importante.

http://argentina.indymedia.org/
uploads/2011/12/beneficios_de_
la_bicicleta.jpg

BENEFICI0S DE LABICICLETA
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K‘ MENOS ES MAS.

Tiene como punto principal fomentar el uso de la bicicleta des-
de un punto de vista ecolégico ya que si tenemos menos autos
en la ciudad y mas bicicletas ayudariamos a tener un aire puro
y en lo posible reducir el indice de obesidad en la ciudad.




Ped IDEA FINAL.




Vg SUBE Y BAJA.

Como parte motivacional se plantea esta idea para fomentar
el uso de la bicicleta como canal por el cual las personas pue-
dan mejorar su salud, desempeno laboral y desenvolvimiento
académico.

Elijo esta idea por que me permitira trabajar desde varios pun-
tos de vista como:

-Salud.
-Social.
-Medioambiente.




P BOCETOS

IDEAS DE CAMPANA, MATERIAL P.O.P Y INTER-
VENCION URBANA.




Fed BOCETOS

ROTULOS

MENSAIE OW L

s
e

CARTELES




AFICHE

Fed BOCETOS

INTERVENCION URBANA

INTERVENCION URBANA PASO CEBRA



Fed BOCETOS

INTERVENCION URBANA
PUBLICIDA MOVIL BARRERA PARQUEADERO

MENSAIE AQU(




IDEAS MENSAJE CAMPANA
SUBE Y BAJA.

v,

",




K‘ SUBE Y BAJA.

01. SUBETE A LA BICI E INCLINA TUS METAS.

02. SUBE EN BICI E INCLINA LA BALANZA A TU FAVOR.
03. SUBE EN BICI Y BAJALE EL HUMO AL CIGARRILLO.
04. SUBETE EN BICI Y BAJALE AL TRAFICO.

05. SUBETE EN BICI Y BAJALE EL ESTRES A TU VIDA.
06. SUBETE EN BICI E INCLINA LAS CALLES.

07. SUBE EN BICI Y BAJA LA CONTAMINACION.

08. BAJA EL RITMO AL CARRO SUBE EL RITMO EN BICI.
09. BAJALE A LA CONTAMINACION SUBE EN BICI.

10. SUBIENDO EN BICI MEJORAS TU DESEMPENO.

11. SUBIENDO EN BICI AHORRAS TU Y AYUDAS AL MEDIOAMBIENTE.
12. SUBE EN BICI BAJA EL ESTRES.

13. SUBE EN BICI BAJA EL RIESGO A UN INFARTO.

14. SUBE TUS DEFENSAS BAJA LAS ENFERMEDASDES.
15. SUBE EN BICI BAJA EL RIESGO A UN INFARTO.




3 ASPESCTOS CAMPANA.
- Incentivar al uso de la bicicleta — medioambiente.

- incentivar al uso de la bicicleta — descongestionamiento.
- incentivar al uso de la bicicleta - salud.

- INCENTIVAR AL USO DE LA BICICLETA — MEDIOAMBIENTE.

-BAJA LA NUBE SUBE EN BICI.
-BAJA LA CONTAMINACION SUBE EN BICI.

- INCENTIVAR AL USO DE LA BICICLETA — DESCONGESTIONAMIENTO.

-BAJA EL RITMO AL CARRO SUBE EL RITMO EN BICI.
-SUBETE EN BICI BAJALE AL TRAFICO.

- INCENTIVAR AL USO DE LA BICICLETA - SALUD.

-BAJA EL ESTRES SUBE EN BICI.
-BAJA EL RIESGO A UN INFARTO SUBE EN BICI.




BAJA LA CONTAMINACION

SUBE EN BICI

- INCENTIVAR AL USO DE LA BICICLETA — MEDIOAMBIENTE.

-BAJA LA NUBE SUBE EN BICI.
-BAJA LA CONTAMINACION SUBE EN BICI.




SUBETE EN BICI BAJA EL RITMO AL CARRO
BAJALE AL TRAFICO SUBE EL RITMO EN BICI

- INCENTIVAR AL USO DE LA BICICLETA — DESCONGESTIONAMIENTO.

-BAJA EL RITMO AL CARRO SUBE EL RITMO EN BICI.
-SUBETE EN BICI BAJALE AL TRAFICO.

0
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BAJA EL ES]’RES BAJA EL RIESGO A UN INFARTO
SUBE EN BICI  SUBE EN BICI

WW

- INCENTIVAR AL USO DE LA BICICLETA - SALUD.

-BAJA EL ESTRES SUBE EN BICI.
-BAJA EL RIESGO A UN INFARTO SUBE EN BICI.




MARCA SUBE Y BAJA - LOGOTIPO.
PROCESO.

Do

OVO



PROCESO.




MARCA SUBE Y BAJA - LOGOTIPO.
PROCESO.

SUBE
BAJA







DISENO FINAL

CAPITULO




APLICACIONES.

BAJA LA CONTAMINACION

SUBE EN BICI

Publicidad Movil.

Al incentivar el uso de la bicicleta en la campana grafica, se le
refuerza al concepto con la publicidad movil que consiste en
una estructura que sera adaptada a la bicicleta de manera que
sea parte de la misma y permita moverse con facilidad, de esta
manera damos a conocer de una forma alternativa y original a
la campana




Escalas.
Jugamos con las escalas para resaltar
lo que queremos comunicar en este
caso la mano de me gusta y la bicicleta
para apoyar la grafica.

Iconos vectoriales universales
para comunicar.

i BAJA EL RITMO AL CARRO
SUBE EL RITMO EN BICI

Escalas.




BAJA EL RITMO AL CARRO Sl]BETE EN BICI
SUBE EL RITMO EN BICI BAJALE AL TRAFICO
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BAJA EL RIESGO A UN INFARTO BAJA EL ESTRES
SUBE EN BICI B8 SUBE EN BICI
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BAJA EL RIESGO A UN INFARTO

SUBE EN BICI

Banners.
Con los mensajes ya definidos se aplico la grafica necesaria

gue consta de iconos vectoriales y una estética homogénea en
todos los artes.




Intervencion Urbana Paso Cebra.

Al ser la campana orientada también a los
peatones se vio la necesidad de impulsar
la campafa de manera diferente, utilizando
los pasos cebra de la ciudad, siendo esta
una alternativa para impulsar la campana.

=

ATA EL RITMO AL CTARRO

SUBE EL RITNMO ©E™N B\CN\




4| BAJAEL ESTRES
SUBE EN BICI

SUBETE EN BICI
BAJALE AL TRAFICO

BAJA EL RIESGO A UN INFARTO

SUBE EN BICI

Aplicacion Barra Parqueadero. SUBE EN BICI 3
Al ser la campana orientada también a los con- m& M&L
ductores se vio la necesidad de impulsar la cam-

pafa aplicandola a la barra de parqueadero, al

momento que la barra esta en su posicion el e e A e

conductor tendra que tomar su tiket , de manera

que el mensaje va a ser transmitido indirecta- ik b . bt
mente ya que el conductor tendra que esperar

unos segundos hasta que se levante la barra )

para que pueda seguir a buscar un espacio. é| EG{;‘E EELNESI;FCE:SI

P —




BAJA LA CONTAMINACION

SUBE EN BICI

Jersey.

Este material es un aporte para lo ciclistas ya que al momento
que ellos transiten por los diferentes recorridos llevaran en su
espalda la marca y en su pecho el mensaje dando asi a cono-
cer mas la campanha de esta manera.




SUBETE EN BICI
BAJALE AL TRAFICO

BAJA LA CONTAMINACION

SUBE EN BICI

s it Lkt e

BAJA EL RIESGO A UN INFARTO

SUBE EN BICI




Videos Complementarios.

Mensaje de Campanfa.

4 SUBETE EN BICI
BAJALE AL TRAFICO

4)

MENOS TIEMPO
EN HORA PICO.




eno anima_logo_subeybaja.swf

Videos Complementarios.

Introduccion.

@00 anima_logo_subeybaja.swf

8 00 anima_logo_subeybaja.swf

®enon anima_logo_subeybaja.swf




Material Impreso.

Este materia serd un aporte mas a la campafna ya que en su
contenido tendremos tips para peaton, ciclista y conductor
para que al momento de hacer uso de veredas, ciclovias y
calles sepan lo que se tiene que hacer en caso de coincidir en
una interseccion, calle, vereda, etc.

TIRO

TIPS PARA i
‘, SE DEBE CEDER EL PASO: ECONOMIA
HAT u . La bicicleta es el medio de
C I C Lls.l: A transporte mds econémico,
Ante un paso para tanto por lo que se refiere
peatones debidamente a su adquisicién como a

su mantenimiento, y no
necesita combustible.

senhalizado o cuando
se vaya a girar, para

CONDUCTOR

w entrar en otra via
m— y haya peatones NO CONTAM .
L 4 cruzandola, aunque Es un medio de transpor

no haya paso para estos. que no contamina con

gases téxicos o ruidos.




RETIRO

EN LA CARRETERA SEGURIDAD. RESPETAR L

Si se va en grupo se podrd La seguridad y la proteccion DE TRANS

circular en columna de es importante al momento de

a dos, como mdaximo andar en bici por ello es
recomendable utilizar:

El conductor de un
vehiculo de motor debe :gseic:;agdt;anies pAnsipeniciio siempre, atendiendo a la sei

@ dar paso, cuando un que laregule:

T 55 %
ciclista este circulando
por la calle, una ciclovia
O por un paso para
ciclistas debidamente _Ya seauna

senalizado. el brazo levantado
o con el brazo o br:
extendidos.

AL REVASAR

La preferencia de paso se ten.

vertical de ceda
ehiculos por







X XXNNNS

o

% O NONWONONONOINOINOG



BIBLIOGRAFIA TEORIA.

- IES “Benedicto Nleto”, Origen y evolucion de la bicleta

- Lau Rime, Historia Y Evolucion De La Bicicleta.

- Chris Carmichael,Ed. Burke, BICICLETA. Salud y ejercicio.

- Chris Carmichael,Ed. Burke, BICICLETA. Salud y ejercicio.

- Carmen Cabezas Fontanilla,Ana Isabel Bastos Boubeta, Técnicas de
diseno de escaparates (2a edicion): Guia practica de métodos y proce-
dimientos.

- Abraham A. Moles,Joan Costa, Publicidad y disefo.

- Juan Merodio, Marketing en Redes Sociales, 2010

- Rafael Mufiz Gonzéalez, Marketing en el Siglo XXI. 3% Edicién, 2014.
- CICLORED. Disefio de estrategias del promocién uso de la bicicleta.

- Ministerio de Transportes de Holanda, 2007.

- Jorge Rogat, Planificacion e implementacion de campanas destinadas a pro-
mover el uso de la Bicicleta en paises de América Latina, 2009

- Robin Landa, Disefio Grafico y Publicidad. Fundamentos y soluciones,Anaya
Multimedia, 2010




BIBLIOGRAFIA IMAGENES.

1. nttp://farm?7 static.flickr.com/6147/5998897324_48569e€063.jpg

2. http://4.bp.blogspot.com/-J3RjNIJ7wpc/Tjpgyh4hAil/AAAAAAAADKS8/cb9XKFwx_FE/s1600/Carrera%2Bciclis-
ta%2Ben%2Blas%2Bfiestas%2Bdel%2Bbarrio%2Ba%2Bprincipio%2Bde%2Blos%2B60%2B2xxzz.jpg

3. http://blog.bornfruits.com/wp-content/uploads/2013/01/Fotolia_2970160_L..jpg

4, http://st-listas.20minutos.es/images/2012-03/324208/3444547 _640px.jpg?1333662043

5. http://sgfm.elcorteingles.es/SGFM/07/21/6/08450607216/08450607216000p01011.jpg

- http://www.sportvillage.cl/media/catalog/product/cache/1/image/1200x1200/9df78eab33525d08d6e5fb8d27136e-
95/7/0/70604_s_ron_ciclismo_guantes.jpeg

- http://www.sportvillage.cl/media/catalog/product/cache/1/image/1200x1200/9df78eab33525d08d6e5fb8d27136e-
95/a/b/ab910_s-m-I-xI_negro_ciclismo_short_lycra.jpeg

- http://mim-s2-p.mistatic.com/louis-garneau-ventila-2-jersey-para-ciclismo-4735-MLM4929943740_082013-F.jpg
6. http://movere.ec/contactenos.html

7 . hitp://1.bp.blogspot.com/-kpAMTdUwb6c/USouW7gsZul/AAAAAAAACY I/igNfv5LKENGM/s1600/color.jpg

8. http://4.bp.blogspot.com/-zsznks9_pLc/Tj_4hZfZ8HI/AAAAAAAAA4LK/M1txkhG44lo/s1600/Bike+Ride+with+-
Sue+and+Gary+003.JPG

9. http://www.andes.info.ec/sites/default/files/styles/large/public/field/image/gedc0460.jpg?itok=kK23hISx

10. http://www.eltiempo.com.ec/fotos-cuenca-ecuador/ecuador/t1_1394764582.jpg






