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RESUMEN

El presente trabajo de investigacion tiene como objetivo analizar la
fotografia etnografica como instrumento de comunicacion en los medios
cuencanos El Mercurio y El Tiempo y determinar su importancia en el
ambito de las Ciencias Sociales. En el trabajo se hace un recorrido tedrico
sobre la importancia de la teoria de la imagen como ciencia, se aborda la
sociologia interaccionista y la importancia de la cultura visual en los medios
de comunicacion y las ciencias sociales. Se parte de un andlisis cuantitativo
y cualitativo de fotografias publicadas por los medios de comunicacién
durante cinco afios y se abordan campos como el nivel contextual y

compositivo asi como festividades, rituales y memoria social.

Palabras claves:

Antropologia de imagen, cultura visual, fotografia etnografica
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ABSTRACT

This research aims to analyze ethnographic photography as an instrument of
communication, published in E/ Mercurio and El Tiempo newspapers from Cuenca, and
to determine its importance in the field of Social Sciences. This work presents a
theoretical overview on the importance of the theory of image as science. It addresses
the interactionist sociology and the importance of the visual culture in the media and in
social sciences. This study begins with a quantitative and qualitative analysis of
photographs published by the media during five years, addressing areas such as the

contextual and compositional level as well as festivities, rituals and social memory.

Keywords: anthropology of image, visual culture, ethnographic photography
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INTRODUCCION

El trabajo de investigacion tiene como objetivo “analizar la fotografia
etnografica como instrumento de comunicacién en los medios cuencanos
El Mercurio y El Tiempo y determinar su importancia en el ambito de las

Ciencias Sociales”.

Para ello, el estudio se presenta en tres campos que se definen de
la siguiente manera: En el capitulo uno se presenta el Marco Tedrico con
el fin de mostrar los antecedentes de la fotografia etnografica, sus
conceptualizaciones asi como la importancia de la Teoria de la Imagen
basada en Mitchell y la sociologia interaccionista con fuerte vinculo en las

ciencias sociales.

En el capitulo dos se hace el andlisis cuantitativo y cualitativo en
base a 182 fotografias publicadas de los diarios El Mercurio y El Tiempo
durante los afios 1999, 2003, 2007, 2011 y 2015, de las Fiestas de
Independencia, de Fundacién de la ciudad de Cuenca y del Pase del Nifio

Viajero, festividades civicas y religiosa mas representativas de la ciudad.

En lo cuantitativo se aborda el nivel contextual y compositivo y en lo
cualitativo el estudio de las festividades, rituales y memoria social, analisis
qgue permite interpretar y conocer el aporte de la fotografia etnografica

publicada en los medios a favor de las ciencias sociales.

En el tercer capitulo se presenta la discusion de los resultados y las
conclusiones que argumentan la importancia de la imagen como
instrumento antropolégico, comunicativo y educativo, asi como una de las
debilidades que es la falta de profesionalizacion de quienes toman las

fotografias etnogréaficas en los medios de comunicacion.



CAPITULO |

La fotografia etnogréafica como instrumento de comunicacioén en los
medios cuencanos Mercurio y Tiempo y su importancia en el ambito

de las ciencias sociales

MARCO TEORICO

Antecedentes

La fotografia etnografica es conocida también como la fotografia
antropoldgica; su esencia se constituye en una modalidad de la fotografia

documental cientifica.

Este tipo de fotografia permite captar imagenes de personas dentro
de su cultura, su contexto, cotidianidad y el entorno social al que
pertenecen, es decir, el valor cientifico se da al momento de representar

visualmente un entorno socio- cultural concreto.

La fotografia y la antropologia como ciencia reconocida nacieron a
mediados del siglo XIX, siendo ya habitual la utilizacién de la
fotografia como herramienta metodoldgica para el conocimiento de
la alteridad exética. Es en los afios treinta del siglo XX, con las
expediciones que fundaron la etnologia francesa, cuando el interés
de destacados antropélogos hizo surgir en los museos etnograficos
departamentos especializados en el tratamiento de imagenes, que
en su periplo archivistico adquirian asi caracter antropoldgico.
(Lépez, 2009, pag. 16)

Tanto la antropologia como la fotografia en muchas ocasiones “van
de la mano” pues mientras por un lado, la antropologia busca estudiar al

ser humano de manera integral desde distintas esferas como las



estructuras sociales, su evolucion, modo de vida, expresiones culturales,
lingUisticas, etc. con los conocimientos producidos por las ciencias

sociales, la fotografia se encarga de plasmarlos, documentarlos.

Cuando la antropologia utiliza la fotografia o las imagenes como
instrumentos para observar, describir y analizar la realidad humana, su
estudio en conjunto pasa a denominarse antropologia visual, una

herramienta de la antropologia social.

Grau (2002), citado por Ubeda (2016, pag. 8), establece como
antropologia visual a “todo aquel trabajo que insista en cualquier aspecto
antropoldgico, etnoldgico o etnografico, relacionado con la utilizacién de
materiales y productos visuales, asi como aquellos referentes al lenguaje

corporal o cualquier otra forma visible de la cultura”.

Por tanto, un término que mas se apega a la investigacion es el
usado por Worth, “Antropologia de la comunicacion”. Desde este sentido,
la fotografia etnografica, componente principal de la Antropologia Visual de
la Comunicacion (por poner un nombre mas general que abarque el campo
de estudio referido), servira para analizar la cultura en base a los productos

publicados desde los medios de comunicacion.

Conceptualizacién

La fotografia etnografica como instrumento de comunicacion en los
medios cuencanos: diario El Mercurio y diario El Tiempo y su importancia
en el ambito de las ciencias sociales, parte de la Teoria de la Comunicacién
de los Estudios Culturales, aquella que se preocupa de entender las
normas, ideas, valores y formas para una mejor comprension de la
sociedad; a la vez, ayuda a las personas a interpretar la realidad y la
ideologia de cultura (West & Turner, 2005).
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Dentro de este proceso de masificacion social se da oportunidad a
las herramientas de comunicacion que permiten, entre otras cosas, conocer

mas de la identidad, la cultura y la especificidad como grupo humano.

Dichas herramientas ofrecen la oportunidad de crear conocimiento
sobre larealidad social y a su vez proponen una comunicacion participativa;
por ejemplo, una de las otras herramientas que permiten este estudio es la

fotografia etnografica.

La fotografia etnografica esta presente en la interaccién social
porque es vista como ese fendmeno basico mediante el cual se establece
la posterior influencia social que recibe todo individuo, porque facilita el
conocimiento e instrumento de comunicacion, porque transmite un mensaje

para que el receptor lo interprete.

Las Nuevas Tecnologias de Informacion y Comunicacion (NTIC)
permiten dentro de los procesos de masificacion social conocer la identidad
y valorarla; las tradiciones, culturas, estilo de vida y demas aspectos de la
vida cotidiana que pueden quedar plasmados en imagenes. Esos
conocimientos se hacen eco a través de las noticias que tienen ya un

camino previamente preparado en el imaginario de la gente.

Desde este sentido, la fotografia etnogréafica cumple perfectamente
esta funcién, pueden inclusive convertirse en aquel instrumento de
denuncia social dentro de la comunicaciébn y de generaciéon de

conocimientos dentro de la educacion.

Al generar ideas relacionadas con el campo de las ciencias sociales,
a través de la fotografia etnogréafica se pueden desechar varios estigmas
situados en el imaginario social, tabues, mitos y leyendas para legitimarlos,
para presentar a la sociedad y a su estructura tal como es en realidad, esa

representacion social y cultural con todas sus desigualdades.

11



Es decir, la fotografia etnografica puede convertirse no solamente en
un instrumento de comunicacion sino su alcance también puede lograr la
alfabetizacidon mediatica de las ciencias sociales (objeto de este estudio)
como instrumento comunicativo, convirtiéendose en un espacio para la

interaccion social, educacion y la comunicacion.

Cultura visual

Desde el ambito de la cultura visual se pretende abordar qué es lo
que el lector percibe y si sus conocimientos sobre la cultura visual son los

suficientes para poder entender el significado de una imagen.

Vivimos en una continua narracion de imagenes, en un mundo
llevado por una cultura visual que nos permite conocer historias,
experimentar o adquirir una experiencia cultural mediante una 'lectura en
imagenes'. Por tanto, “las manifestaciones visuales representan una doble
fuente de informacién: sobre el objeto representado y sobre el creador de
la imagen y su entorno histérico” (Sanchez, 2006, pag. 3).

La presencia de imagenes y fotografias en la vida cotidiana ha hecho
que el lector desarrolle habilidades como aquellas que le permite absorber

e interpretar la informacion visual.

Hernandez (2010, pag. 14) se refiere a la cultura visual como aquella
que “afronta las miradas sobre los objetos de caracter mediacional de

diferentes épocas y culturas”.
En este sentido, la cultura visual permite englobar los estudios

culturales y la antropologia, en aquellos aspectos de la cultura que tengan

como base los elementos visuales.

12



Para Mirzoeff (2003, pag. 24),

La aparicion de la cultura visual da lugar a lo que W.J.T.MITCHELL
denomino «teoria de la imagen», segun la cual algunos aspectos de
la cienciay la filosofia occidental han adoptado una vision del mundo

mas gréfica y menos textual.

Pero la teoria de la imagen supone ademas, la comprension de los
elementos de quien lo observa, es decir, depende también del grado de
experiencia visual que tenga quien interpreta la fotografia o del grado de

analfabetismo visual.

“El conocimiento de la cultura visual esta relacionado con las
interpretaciones sobre la realidad y sobre como éstas afectan la vida de los
individuos” (Caceres, 2010, pag. 4).

El impacto de la imagen o la fotografia ha sido sujeto de estudio por
el impacto que puede causar en los receptores y eso ha llevado a proponer
‘una serie de revisiones teoricas y propuestas a cerca de los alcances y
significados del modo de percibir la realidad y lo que acontece dentro de
ella, y los efectos que genera en el colectivo humano” (Céaceres, 2010, pag.
5).

Por tanto, observar imagenes se ha vuelto una experiencia colectiva,
de alli su importancia al momento de estudiarla como una cultura de masas
y mas si es difundido desde los medios de comunicacion como es la prensa

impresa.

Lo visual esta cargado de simbolismos y representaciones que llevan
un contenido connotativo que muchas veces pasa desapercibido,
pero no por ello deja de tener sus efectos... La sugestion de
determinadas conductas (consumismo) es propiciada a través de

mensajes sugerentes dirigidos a los niveles emotivos de los

13



receptores, cuyas reacciones son desencadenadas sin mayor
intervencién de actitudes de razonamiento y reflexién. Es por ello
gue lo visual requiere de procesos de interpretacion de lo que se esta
tratando de transmitir a través de los estimulos que genera (Caceres,
2010, pag. 23).

Ahora, lo importante seria conocer si los receptores estan educados
para comprender y decodificar los valores de las imagenes con criterios

analiticos, criticos e interpretativos.

Si  bien este cuestionamiento seria competencia de la
educomunicacion, es preciso dejar sentada la necesidad e importancia de
educar para los medios de comunicacion ya que, en este caso, las
imagenes cumplen el papel de generar “construcciones y representaciones

de la realidad”, como lo dice Caceres (2010, pag. 16)

Por su parte, los medios de comunicacion deben tener la suficiente
percepcién para llegar con el contenido de sus fotografias a todo tipo de
publico y a su vez reflejar la experiencia cotidiana desde lo visual.

Antropologia Visual

La imagen cada vez esta ganando mas espacio dentro de los
diferentes estudios y campos cientificos, o que ha permitido que varias

disciplinas como la antropologia, pongan su mirada en ella.

A decir de Guarini y Gutiérrez (2016, pag. 1), “desde su nacimiento,
la Antropologia hizo uso de la imagen tanto como medio de indagacion
como objeto de reflexién”; sin embargo, las mismas autoras sefialan que
‘la aplicacion de parametros estéticos escasamente definidos o la
simplificacion de su uso como mero elemento de registro de lo real,

redujeron el valor de la imagen como mero elemento secundario”.
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El problema radica en que la antropologia visual de la comunicacion,
no ha generado el suficiente interés como lo han hecho otras producciones
y, al contrario, han sido desplazadas por las narraciones discursivas y

audiovisuales.

Es decir, si bien se puede estudiar la identidad cultural de una
determinada etnia a través de un programa de TV o de radio, no hay ese
‘efecto paralaje’ (interpretacion dependiendo el punto de vista elegido de
quien comunica) al momento de producir la imagen de un nativo de una

comunidad.

Es importante conocer que el campo visual se vuelve también un
aporte para el estudio histérico, y a su vez la produccién audiovisual se
convierte en una alternativa de conocimiento sobre la cultura que no esta
siendo aprovechada y que lleva tras de si todo un discurso que debe ser

interpretado y asimilado.

Es necesario ademas reflexionar sobre el aporte de la imagen como
técnica pedagdgica o investigativa y romper ese esquema de colocarla
Gnicamente para dar colorido al discurso visual o textual, como lo sefala
Elisenda Ardévol (Adévol, 2006).

Un adiestramiento adecuado en esta técnica audiovisual, segun
Ardevol, “supone aprender a mirar a través de la imagen, rastrear el
contexto en el que se produce” (Adévol, 2006), es decir, podemos mirar el

todo y también sus partes.

Las caracteristicas entre el lenguaje verbal y no verbal son tan
diferentes, pero la sensibilidad es la relevante. 'Una imagen dice mas que
mil palabras’, es por ello que la difusion de imagenes en las redes sociales

ha transformado el mundo y no se puede dejar de lado los medios de

15



comunicacién masiva como la prensa impresa, cuyo impacto se ha vuelto

significativo.

Aunque a la imagen todavia le falta mucho camino por conquistar,
sin embargo, esta ya siendo aceptada como un método de investigacion y
de analisis, logrando pasar a un plano que no se sujeta Unicamente a los

paradmetros estéticos o tecnoldgicos.

Etnografia visual

Dentro del campo de Ciencias Sociales, la Antropologia para su
investigacion tiene que valerse de algunas técnicas, en este caso la

etnografia, aunque no es la Unica.

Segun Wilcox (1993), citado por Jociles (1999, pag. 29)

El propdsito de la investigacion etnogréafica tiene que ser describir e
interpretar el comportamiento cultural... La interpretacion cultural no
es un 'requisito’, es la esencia del esfuerzo etnografico. Cuando el
interés por la interpretacion cultural no se hace evidente en el
informe de un observador, entonces el informe no es etnografico, a

pesar de lo adecuado, lo sensible, lo completo o lo profundo que sea.

Es decir, se obedece al esfuerzo etnografico para que el Antropélogo
pueda interpretar la cultura en su contexto. De alli que depende de la
informacion que reciba el Antropélogo mediante la observacion, a través de
diferentes escenas fotogréficas, textos rescatados, entrevista, grupos
focales o todo aquello que le facilite una interpretacion cultural y las

condiciones culturalmente apropiadas en esa mirada antropolégica.
La fotografia etnografica se convierte, para el Antropdlogo, en una

importante herramienta de investigacion social. Wilcox (1993), citado por

Jociles (1999, pag. 21), indica que:
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La variedad en los tipos de recogida de datos y en las técnicas
empleadas puede desconcertar a los que no son etnografos ya que
es muy dificil definir lo que una etnografia podria o deberia ser y
juzgar asi su calidad. Tradicionalmente, desde el punto de vista del
etnografo, se ha considerado que la recogida de diferentes tipos de
datos incrementaba la validez y fiabilidad del estudio, y puesto que
cada ambito y cada area de estudio son Unicos, se creia que era

necesario adaptar los métodos y las técnicas.

En el sentido de captar, interpretar y dar sentido a los procesos
sociales, la técnica etnogréafica ha entrado en debate; por un lado, se la
considera subjetiva, “meras impresiones idiosincrasicas que no pueden
proporcionar un fundamento solido para el andlisis cientifico riguroso”
(Hammersley & Atkinson, 1994, pag. 1); por otro lado, se dice que “sélo a
través de la etnografia puede entenderse el sentido que da forma y

contenido a los procesos sociales”.

Para nuestro punto de vista, debe estar presente en el estudio
cualquier técnica (s) que impidan que se den interpretaciones arbitrarias del

investigador o que lleven a distorsionar la realidad.

Efectivamente, los antropélogos no se basan solamente en una
técnica para su estudio (Hammersley & Atkinson, 1994), pero en el caso de
esta propuesta, los lectores de los medios de comunicacion tienen acceso
diariamente a este tipo de fotografias que reflejan la vida real y el
comportamiento diario que les permite interpretar esa realidad cultural

“desde fuera”.

La fotografia periodistica como documento histérico etnografico

17



El historiador Ardstegui (2001), considera a la fotografia como una

fuente no verbal, destacando su importancia en la historia.

Lara (2003, pag. 3), por su parte, la llama ‘fotohistoria’ y dice que es aquella
que debe trascender para que “sea una fuente que coadyuve al
conocimiento historico”. Al respecto, Angello Schwarz (1981), citado por
(Lara, 2003, pag. 3) decia que “una historia de la fotografia replegada sobre
si misma no tiene ningun sentido sino es el de hacer funcionar el mercado

de las antigledades”.

Gisele Freund (1976), citado por Lara (2003, pag. 4), confiere a la
fotografia valor documental desde su invencion en 1839, sin
embargo, este aspecto documental otorgado a la fotografia no fue
algo generalizado en el s. XIX y las dos primeras décadas del XX,
pues la mayor parte de los profesionales con estudio abierto no
solian conservar sus fondos, ya que se deshacian de los negativos
pasado un tiempo, y normalmente sélo pensaban en la explotacién
comercial inmediata de las placas, y no en una ulterior reutilizacion,
pues muy pocos autores [fotdgrafos] entendieron que su valor

aumentaria con el tiempo.

Las fotoetnografias permitian conectar al pueblo con su medio
ambiente, mostrar los acontecimientos del tiempo y el fendmeno cultural a

través de una representacion fidedigna al integrar aportes informativos.

Sin embargo, “la antropologia tiene alun que reconocer a los medios
de comunicacion de masas como integrantes en la formacion de la
identidad cultural de la segunda mitad del siglo XX” (Sanchez, 2006, pag.
8).

18



La fotografia etnogréafica en los medios de comunicacion

La fotografia etnogréfica juega un papel importante en el proceso de
comunicacién que permite, en quien lo mira, comprender las dimensiones
y consecuencias de su contenido; admite entender la cultura a través de la

conceptualizacion de la imagen.

En la actualidad, la masiva popularizaciéon de las nuevas tecnologias
de comunicacion, cada vez mas hibridas entre formas escritas y
visuales, y cada vez mas interculturales y globalizadas, invitan a
imaginar la creciente importancia de los medios y productos
audiovisuales asi como la generalizacion de sus formas narrativas
(Ubeda, 2016, pag. 7).

Los medios de comunicacion, a través de la difusion masiva de
imagenes, aportan a esta masiva popularizacion visual. Los autores
Montero y Navarro (2008), citados por Rabadan (2015, pag. 35) sobre los
medios de comunicacién dicen que “no son fines y su problema esencial
sigue siendo el de la comunicacién interhumana, el de la relacién entre las
personas” y su funcion a mas de comunicar y entretener es el de educar,
por tanto, la fotografia etnografica se convertiria incluso en un instrumento
de alfabetizacion digital en el campo de las ciencias sociales a través de la

comunicacion.

Para Céaceres (2010, pag. 10), la difusion de los mensajes por parte
de los medios de comunicacion, sus expresiones iconicas y la profusion de
imagenes resultan “propicias para la insercion ideoldgica en forma directa

o subrepticia”.
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Esta relacion entre personas debe hacerse mas fuerte en el
momento en que participemos de esa masificacion social que permita
reconocer nuestra identidad y la especificidad que somos como grupo

humano.

En ese sentido la fotografia etnografica permite participar de esta
comunicacion interactiva y mas cuando tiene un gran soporte estructural
como lo decia Barthes, citado por Rabadan (2015, pag. 40) “las imagenes
no son estructuras mudas y tampoco los receptores de las imagenes ya
que estos, en cuanto seres tipicos de la cultura y del lenguaje, tienden
siempre a organizar, interpretar y significar aquello que ven, aquello que

viven”.

Aunque, al respecto, Brandes (2000, pag. 57) lamenta que
actualmente la fotografia etnografica cumpla un papel secundario al
momento de presentarlo, “en los libros etnograficos suelen desempenar un
papel bastante menos significativo que el mismo texto en la presentacion

del material etnografico”.

La fotografia como tal, es un excelente documento visual para narrar
la historia; sin pensarlo se constituy6 en un aporte bibliografico fotohistérico

desde su aparicion en 1839.

Lastimosamente, en la mayor parte de producciones bibliogréficas,
no ha tenido un papel protagoénico y reiterando la afirmacién de Brandes,
se han constituido Unicamente como acompafiamiento ilustrativo del texto
y hasta decorativo para llamar la atencion de los lectores hacia el texto, a
pesar del impacto pedagogico, social, cultural y emocional que puede lograr

en quien las mira.

Sin embargo, se debe entender que este recurso grafico no solo

ayuda a preservar el conocimiento de la vida tradicional, la diversidad
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cultural, la identidad colectiva; sino que también es un instrumento para
comunicar sobre personajes, paisajes, acontecimientos, rituales, entre

otras cosas.

Lo que he visto en los medios de comunicacion de Cuenca es que
por lo general registran solamente el evento, encuentro muy pocas
fotografias que han buscado captar la estética de la fiesta, pero si
las hay y recuerdo muy buenas fotos que hacen que el lector pueda
disfrutar de la fiesta sin haber asistido; esas fotografias tienen la
magia de trasportar al lector al evento mismo, para ello el fotografo
tiene que buscar todos los elementos que estan presentes y que
ademas tienen poca duracion. El fotégrafo tiene el reto de captar lo

gue puede sensibilizar al lector. (Guiracocha, 2016)

Por su parte, Marcelo Guiracocha (2016), fotégrafo y artistas, “los
medios no deben tener miedo a mostrar lo que esta pasando en la fiesta
0 en la ciudad, se deben mostrar las imagenes para reflexionar se debe
mostrar los elementos antiguos y las corrientes modernas, bien pueden
convivir juntos y no se tratar de superponer una cultura sobre la otros sino

gue se deberia mostrar su de convivencia armonica”.

¢Qué es lo que se percibe con las imagenes?

Para Caceres, “la imagen permite una percepcion total de un
mensaje en un brevisimo periodo de tiempo a diferencia de cualquier texto
escrito que requiere, en primer lugar, conocimiento de la lectura y tiempo
para hacerlo, lo cual resulta excluyente para quienes no tuvieron acceso a

la educacion” (Caceres, 2010, pag. 4).

Al leer imagenes digitales visuales, audiovisuales, multimedia e

hipermedia, estaremos localizando en nuestros esquemas
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perceptivos las experiencias previas que hemos tenido sobre el
elemento, situacién o hecho que analizamos (...). Se cree que la
percepcion de imagenes que proporcionan mas informacion es la
gue exige mayor trabajo de desciframiento y de interpretacion

(Aparici, Fernandez, Garcia, & Osuna, 2013, pag. 29)

Por tanto, el tiempo y la decodificacion de la imagen o fotografia
vista, dependera del contexto en el cual se encuentra inmerso quien lo mire,
de sus conocimientos socioculturales, de su situacion comunicacional e

incluso del ambiente, entre otros factores que se pueden mencionatr.

A esa hiperestimulacién sensorial que diariamente producen los
medios de comunicacion los autores Aparici, et al. (2013), denominan

“voracidad perceptiva”.

La imagen, sigue manteniendo su magia, sigue llenandonos de
incertidumbres, sigue atrayendo la mirada de millones de
espectadores, deslumbrados por lo que significa la captacion del
instante, el milagro que representa poder ser testigos de
acontecimientos a veces ocurridos a miles de kilbmetros de quien lo
disfruta, en las imagenes captadas por otros testigos del momento.
(Ibid, pag. 14)

A pesar de gque se presenten una infinidad de programas y aparatos
gue mejoren la fotografia, lo esencial de la fotografia seguira estando
vigente, por eso es importante presentar imagenes que formen miradas

criticas, activas.

Los medios de comunicacién publican diariamente cientos y miles
de fotografias de todo tipo y en diferentes géneros periodisticos. Si bien,
para los lectores, la fotografia de un medio de comunicacion resulta el

testimonio mas fidedigno de la realidad “hasta tal punto, que puede llegar a
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entenderse como un duplicado de la realidad misma” (lbid, pag. 47), sin
embargo, en las Ciencias Sociales, en la Comunicacion y en otras ciencias
no hay un punto de vista que pueda considerarse como unico y universal al

momento de emitir y recibir un mensaje.

Suele olvidarse que las imagenes son representaciones aisladas de
un hecho total, seleccionadas y realizadas por individuos que tienen
ideas y opiniones subjetivas. Van a representar al mundo de acuerdo
a su historia personal, a las caracteristicas de la institucion u 6rgano
de comunicacion para el que trabajan, asi como a las posibilidades

técnicas del propio medio. (Ibid, pag. 48)

Con las situaciones presentadas, en el caso de los medios de
comunicacién, el fotoperiodista esta condicionado a su formacion,
experiencia, conocimiento del tema que estéa fotografiando, condiciones del
lugar para captar una buena fotografia, requerimientos de la institucion y

herramientas con las que cuenta para presentar un producto de calidad.

De toda esta sucesion de hechos objetivos y subjetivos al que se
encuentra sujeto el fotoperiodista, dependera también la fotografia que
capte, fotografias que presentadas sucesivamente van sumando historias

y representaciones que construyen la cultura de una sociedad.

Existen tantas propuestas como puntos de vista hay, pero siempre
se encontrardn elementos periodisticos diferenciadores o caracteristicas
esenciales que responden a la linea orientadora del medio de

comunicacion, asi como a sus limitaciones.

Pero en este estudio, la intencidbn no es comprobar si una misma
fotografia tiene o no diferentes versiones, lo que se busca es conocer cOmo
la fotografia esta siendo usada en los medios de comunicacion y como

aporta en la construccién de la culturay, por ende, en las Ciencias Sociales.
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Por tanto, uno de los modos basicos de hacer un analisis de la
fotografia etnografica de los medios de comunicacion y su contenido
antropolégico es la observacion directa de las fotos, metodologia de

investigacion que se trabajara en esta propuesta.

La fotografia etnogréfica en las ciencias sociales

Lo primero que se debe entender es que las ciencias sociales “han
tratado de comprender de qué manera los individuos buscan el sentido al

consumo de la cultura de masas” (Mirzoeff, 2003, pag. 23).

Por esta razon las ciencias sociales siempre han sido cuestionadas
por presentar medidores que estan entre lo subjetivo y lo objetivo “tales
como la alienacién, actitud o ethos”, dice Bourdieu (2008, pag. 2), pues se
indica que los aportes estan dados con pre-construcciones previamente

preconcebidas por parte del investigador.

De alli que mostrar el sentido objetivo de las conductas de los seres
humanos y de su existencia reflejado en la fotografia etnografica, es el reto
y se lo pretende efectivizar mediante las conductas directamente
observables de la cultura, la legitimidad y los valores que la fotografia
posee, asi no cumpla con las exigencias de una estética, lo que permitira
comprobar que la fotografia etnografica aporta al estudio de las ciencias

sociales con las diferentes visiones de los investigadores.
Bourdieu (2008) al referirse sobre aquello que es digno de ser
fotografiado, sefala que responde al sistema de valores implicitos propios

de una profesion, de una clase.

De alli que este autor llama a comprender adecuadamente una

fotografia, a recuperar sus significaciones, las intenciones explicitas, a

24



descifrar correctamente la significacion objetiva y subjetiva que confiere la
fotografia:

Como practica o como obra cultural, aparece como un medio
privilegiado de aprehender en su expresion mas auténtica, las
estéticas (y las éticas) propias de los diferentes grupos o clases vy,
particularmente, la “estética” popular que puede, excepcionalmente,

ponerse de manifiesto en ella (Bourdieu, 2008, pag. 5).

La fotografia como fendmeno de difusion masiva en los medios de
comunicacién, debe ser presentada objetivamente y no debe responder

solamente a la necesidad de hacer atractiva una pagina.

Los medios de comunicacion, a través de la fotografia etnogréfica,
tienen esa funcion de solemnizar aquellos testimonios 0 momentos que se
consideran relevantes, solemnes, sagrados, aquellos que permiten
comprender los roles sociales que construyen la identidad cultural de una
familia, de un pueblo, de una nacién, solamente alli podran aportar a la

construccion de las ciencias sociales.

Fotografia y la mirada desde “el otro”

Compartiendo el criterio de Reyero (2006, pag. 1), se parte del hecho
que “la imagen fotografica existe como produccién cultural por lo que en
ella puede leerse y como tal, constituye un texto susceptible de ser
analizado desde su propia retdrica y gramatica, admitiendo cierta

variabilidad en sus perspectivas de lectura”.

La investigacion considera la fotografia no s6lo como soporte - objeto
de andlisis, sino -y especialmente- como vehiculo hacia las mismas
comunidades fijadas en la imagen y vistas desde las actuales,

indagando en las relaciones intersubjetivas suscitadas en el
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presente tanto entre los miembros del mismo grupo étnico, como

entre investigador e “investigados”. (Reyero, 2006, pag. 1)

Por otra parte, también es preciso sefalar que “la fotografia desde
su invencion siempre fue objeto de prejuicios e interpretaciones de lo mas

diversos en todas las culturas” (Sanchez, 2006, pag. 18).

Barthes sostiene que las imagenes no son estructuras “mudas” y
tampoco los receptores de las imagenes, ya que estos, en cuanto seres
tipicos de la cultura y del lenguaje, tienden siempre a organizar, interpretar

y significar aguello que ven, aquello que viven (Ravadan, 2015, pag. 35).

Alfabetizacion mediatica

Es innegable el hecho de que en los ultimos afios la fotografia esta
presente de forma habitual en la vida cotidiana de las personas. Si bien, el
diccionario de la RAE define alfabetizacion como El diccionario de la Real
Academia Espafiola define alfabetizar como “ensefiar a leer y escribir”, se
debe pensar también en la alfabetizacion visual que se definiria como
‘ensefianza de la interpretacién y la produccion de imagenes” (Kattan,
2008, pag. 114).

Para considerar la alfabetizacién mediatica mediante las fotografias,
es muy importante tener presente lo que sugieren Palma y Mason (2016);
en primer lugar, esta la estrategia visual que permite reconstruir
mentalmente el suceso, para lo cual un perceptor tendra mas conocimiento
que otro, dependiendo de su experiencia y participacion en procesos

similares.

En segundo lugar, se debe pensar en los estereotipos que se

construyen en torno a las acciones, “atributos corporales visuales
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denotativos de categorias étnicas, etarias, histéricas, asi como de género”
(Palma y Mason, 2016, pag. 9).

El tercer estilo, es el 'paradigma del rescate’, “un estilo sin estilo en
el que se representa el 'tiempo real de la accion’, se congela un momento
del fluir social / cultural / ritual gracias a la posicion "pasiva" desde donde
observa el fotoégrafo” (Ibid, pag. 11), plasmando una mirada particular y
significativa de los hechos (la del fotografo) que, obviamente, amerita
nuevas discusiones ya que, en el intento por rescatar y reconstruir los
hechos, se pasa de la captura de laimagen real a un registro visual objetivo,

para llegar incluso a una interpretacion subjetiva de la lectura de ese hecho.

A pesar de que toda forma comunicativa, interactiva o expresiva es
legitima en el campo antropoldgico (Sanchez, 2006), la fotografia sugiere
un enfoque Idgico de la cultura, su contexto y el comportamiento social que
se ven representados en el uso de signos y simbolos. De alli que la
fotografia se convierte en un instrumento de aproximacion a otras culturas

y también resulta ser una herramienta narrativa.

De alli que, segun Aguaded (2004), citado por Rabadan (2015, pag.
40), “el reto de la sociedad audiovisual no es otro que integrar los medios
de comunicacion en los procesos educativos para reflexionar sobre ellos,
sus lenguajes, sus maneras de informar sobre el mundo y sus poderosas

armas para recrearlo y construirlo”.

En un estudio realizado sobre la percepcion del color en la fotografia
con grupos especializados en fotografia y otros no, se llegé a concluir que
el grupo mientras el primero, profundizaba mas en colores para dar una
apreciacion de la fotografia, el segundo, no relacionado con la materia, se
veian mas influenciados por percepciones directas y simples, “por
sentimientos y sensaciones que estan asentadas en nuestra sociedad y son

muy dificiles de cambiar’ (Fuentes, 2012, pag. 97), al referirse a la
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diversidad de sensaciones o sentimientos que despiertan el color en las

personas.

Segun los resultados de las investigaciones, la fotografia es vista
mayormente como un recurso didactico (84%), un objeto de estudio (11%)
y como un agente educador, (1%) lo utiliza como un recurso didactico
(Rodriguez, 2015, pag. 10); este ultimo pensado como “medio para influir o
modelar, en cierta medida, las identidades o conductas de este colectivo,
prestando especial atencion a los aspectos ideoldgicos subyacentes en el
mismo” (Rodriguez, 2015, pag. 11).

Sin embargo, también se pueden ver las potencialidades del medio

fotografico como objeto de estudio y como agente educador (4%). (lbid.,
pag. 11)

Desde esta perspectiva, Alfonso (2014), citado por Rodriguez (
(2015, pag. 11) “revela la necesidad de incorporar la educacion audiovisual,
en la que se incluye el medio fotogréafico, en la educacion obligatoria y
postobligatoria como estrategia para facilitar el analisis y la comprension de

la realidad”.

Este hecho permite evidenciar que, en lo que respecta a las
fotografias como educacién, no hay mayores procesos, al contrario, las
investigaciones arrojan que Unicamente queda en conocimientos de
elementos basicos de la imagen fotografica (Rodriguez, 2015), lo que
impide que los lectores desarrollen competencias sobre el lenguaje
fotogréfico y por tanto, no se descifre de manera adecuada la complejidad

del discurso fotografico.
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CAPITULO Il

ANALISIS DE CONTENIDOS

El objetivo de este estudio no es realizar un analisis semidtico, es
decir, el contenido simbdlico de la fotografia, sus signos ni simbolos. La
propuesta busca un andlisis del contenido tanto cuantitativo como
cualitativo de las imagenes como discurso social etnografico, lo que
permitird entender el componente discursivo que tiene la fotografia

etnografica y la influencia en el campo social.

Los medios de comunicacién sujetos a estudio son los diarios
cuencanos El Mercurio y El Tiempo. La muestra se basa en los meses de
abril por la celebracion de las Fiestas de Fundacion de Cuenca, noviembre
por la Fiesta de Independencia de Cuencay diciembre por el Pase del Nifio
Viajero de los aflos 1999 hasta 2015 con espacios de cuatro afios y en los
periodos correspondientes a tres dias antes y tres dias después de estas

fechas relevantes para la ciudad de Cuenca.

Para ello, en el caso del analisis cuantitativo, se presentan dos tipos
de niveles: contextual y compositivo, que fue el resultado de una “Ficha
basica del andlisis fotogréafico” (Anexo 1) que permitird obtener estos datos
de los afios 1999, 2003, 2007, 2011 y 2015.

Para el andlisis cualitativo, en cambio, se trabaj6é con el analisis de
contenido en dos parametros: festividades y rituales; y, memoria social.
Estas tematicas se obtuvieron luego de la compilacion de las 182

fotografias, objetos de estudio.
Sin embargo, la muestra del analisis fueron de las cuatro categorias

mas relevantes que cubrieron los dos medios de comunicacién: Pase del

Nifio Viajero, Danza, Personajes Publicos y Paisaje Cultural. Al final, la
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muestra para el estudio cualitativo fue del 12%, es decir, 21 fotografias de
las 182 encontradas en los cinco afos de estudios.

Analisis cuantitativo de la fotografia etnografica

En el caso del analisis cuantitativo se presentan dos tipos de niveles:
contextual y compositivo, que fue el resultado de una “Ficha basica del
analisis fotografico” basada en “Una propuesta metodolégica para el
andlisis de la imagen fotografica” de los autores Marzal y Gémez (2010)
que permitird obtener estos datos de los afios 1999, 2003, 2007, 2011 y
2015 de las fiestas de Fundacion, Independencia y Pase del Nifio Viajero
fotografiadas por los diarios locales EI Mercurio y El Tiempo en la ciudad

de Cuenca.

Ficha basica del andlisis fotogréfico

Tabla 1. Ficha basica del andlisis fotografico

NIVEL CONTEXTUAL

Registro No: 001

Fecha:

Pagina:

Medio de comunicacién: El Mercurio El Tiempo La Tarde

Titulo de la noticia:

Blanco y negro Color Sepia

Fuente: Fotdgrafo local Cortesia Internet Agencia internacional

NIVEL COMPOSITIVO

Tematica: Fundacién Independencia Navidad
Efectos: Normal Silueteada Difuminada Ojo de pez Otro efecto
Planos:

Plano general:
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Plano americano:

Plano medio:

Plano medio corto:
Primer plano:
Primerisimo primer plano:

Plano detalle:
Campo: Abierto (exterior): Cerrado (interior):
Habitabilidad:  Presencia de personas Ausencia de personas:
Instantaneidad: Posadas En movimiento

Fuente: Datos basados en “Una propuesta metodolégica para el analisis de la imagen
fotografica” Marzal y Gbmez (2010)
Elaborado por: Dorys Saltos Coloma

ANALISIS DEL NIVEL CONTEXTUAL

Los parametros de analisis del nivel contextual contempla: medio de
comunicacién en el cual se publicaron las fotografias (EI Mercurio y El
Tiempo), color de las fotografias (blanco y negro, full color, sepia) y fuente

(tomado por fotégrafo local o cortesia).

Tabla 2. Medio de comunicacién

Publicacion en medio de comunicacion
Cddigo | Categoria Frecuencia | Porcentaje
item El Mercurio 105 58%

No-1 - e Tiempo  [77 42%
Total: 182 100%

Fuente: Diario El Mercurio y Diario El Tiempo
Elaborado por: Dorys Saltos Coloma
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Gréafico 1. Medios de Comunicacién

Medios de comunicacion

M El Mercurio ® El Tiempo

Fuente: Diario El Mercurio y Diario El Tiempo
Elaborado por: Dorys Saltos Coloma

Anélisis:

En el grafico se puede observar que el 58% de fotografias

corresponde a Diario El Mercurio y el 42% a diario El Tiempo.

Cabe resaltar que El Mercurio fue fundado por Nicanor Merchan
Bermeo el 22 de octubre de 1924, constituyéndose en el primer diario local
de la ciudad de Cuenca. Este medio actualmente esta en su segunda
generacion familiar de propietarios, la familia Merchan Luco (Diario El
Mercurio, 2015).

Por su parte diario El Tiempo fue fundado el 12 de abril de 1955 por
Humberto Toral Le6n. Su propietaria fue la familia Toral Calle. En octubre
de 2015 se vendié el 49% de las acciones a diario El Telégrafo EP,

propiedad del Estado ecuatoriano (Diario El Tiempo, 2015).
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Tabla 3. Color

Color en la fotografia
Cadigo | Categoria Frecuencia | Porcentaje
item Blanco y negro | 84 46%
No. 2 Full color 93 51%
Sepia 5 3
Total: 182 100%

Fuente: Diario El Mercurio y Diario El Tiempo
Elaborado por: Dorys Saltos Coloma

Gréafico 2. Color

Color en la fotografia

® Blanco y negro = Full color = Sepia

Fuente: Diario El Mercurio y Diario El Tiempo
Elaborado por: Dorys Saltos Coloma

Analisis:

En el andlisis se puede observar que no hay mucha diferencia entre
fotos a full color con un 51% y las de blanco y negro (B/N) con un 46%. Las

fotografias color sepia ocupan un 3%.
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Patricio Abad, jefe de Produccion de diario EI Mercurio, explica que
“las paginas a colores, por ejemplo, las de presentacion como portada y
contraportada, requieren que se trabajen con el modelo de color CMYK
(siglas de Cyan, Magenta, Yellow y Key), modelo de color sustractivo que
es utilizado comunmente al momento de la impresién de los colores en
prensa” (Abad, 2016).

Grafico 3. Sistema CMYK

CYAN - 89% _—
. MAGENTA - 34% ——

YELLOW -61% ——

| R SRR —
C=89%, M=34%, Y=61%, K=11%

Pie de foto: Ejemplo en el cual los diferentes matices dan variaciones de las cuatro tintas
en diferentes porcentajes desde el 0% al 100%
Fuente: http://www.proyectacolor.cl/aplicacion-del-color/modelos-de-color/modelo-cmyk/

El CMYK permite adaptar mejor los medios industriales, por tanto, la
gama de colores es mas amplia y muy efectiva al momento de utilizarla en
la prensa, dice Abad (2016). Es decir, el porcentaje de mezcla de cada uno
de ellos permite matizar los colores en la fotografia y obtener la fotografia

en el color mas real posible para su publicacion.

Para seleccionar si una fotografia va a blanco y negro o a color, como
se habia dicho, se debe considerar varios aspectos, por ejemplo: el punto
de vista del fotografo, el texto que acompafiard a esa fotografia, el soporte
técnico para una buena calidad, la intencién para la toma de angulo, la
tendencia ideoldgica del medio de comunicacion, entre otros aspectos.
“Generalmente se considera la fotografia como un fragmento de realidad
objetiva. La foto existe porque el fotografo 'estaba alli' y lo que aparece en
la foto ha sucedido” (Del Valle, 2001, pag. 19).
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Sin embargo, hay otros elementos fotograficos “que pueden conferir
connotaciones a la imagen podemos mencionar, entre otros, la angulacion,
el encuadre, la composicién, la iluminacion y las sombras; el contraste, el
lente usado, el grano y el color” (Abreu, 1999, pag. 3). A decir de Félix del
Valle (2001, pag. 175) “las tres caracteristicas de coincidencia visual méas

utilizadas son el color, la forma y la textura”.

Efectivamente, segun Patricio Suquilanda (2016), fotégrafo jubilado
de diario El Tiempo, entre las decisiones que también se toman para
publicar una fotografia en el periédico es el color, sujeta a factores como la
pagina asignada (si es B/N o color), la importancia del evento, el tamafio
de la foto a ser publicada, la ubicacion de la pagina y el texto mismo de la
noticia. “Estos aspectos tienen consecuencias en la apariencia final de la
fotografia, en su calidad, en la percepcion del color, pero al final el mensaje
gue se quiere dar, el contenido (hablando de lo cultural en este caso), es el

mismo”.

Sin embargo, Félix del Valle (2001, pag. 26) sefala que hay una
parte objetiva de la connotacion fotogréfica al hacer el estudio y que es
valida en un determinado contexto cultural “ciertos gestos o actitudes,
simbolos o, incluso, colores cambian su significado en cada pais o cultura.
En este sentido, la lectura de la imagen pasa pues por la memoria
colectiva”, aunque cabe resaltar que el mismo autor sefiala que dependera
mucho de la relevancia del color en el andlisis de la investigacion, la
interpretacion del investigador, su enfoque, usos, fines y en donde la
posicion del valor del color resulte significativa.

Tabla 4. Fuente
Fuente de la fotografia

Caddigo | Categoria Frecuencia | Porcentaje
item Fotografo local | 167 92%
No. 3 Cortesia 15 8%
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Total: 182 100%

Fuente: Diario El Mercurio y Diario El Tiempo
Elaborado por: Dorys Saltos Coloma

Grafico 4. Fuente

Fuente de la fotografia

= Fotografo local = Cortesia

Fuente: Diario El Mercurio y Diario El Tiempo
Elaborado por: Dorys Saltos Coloma

Analisis:

El 92% de las fotos provienen del fotografo local o fotoperiodista. El
8% son “fotos cortesia”, término que se asigna a las fotos que son
entregadas como colaboracion para la publicacion y que su propietario no
recibe ningun rédito por ellas, segun explico Hugo Roman, Editor Grafico
de diario El Mercurio (Roman, 2016).

Un aspecto importante a resaltar es que las fotos cortesias fueron
aguellas fotografias antiguas panoramicas de la ciudad de Cuenca, cuyos
afos oscilan entre 1800 a 1950 y que, en la mayoria de los casos, buscaban
comparar y rescatar la ciudad de antafio o “Cuenca del ayer” como lo titula
su encabezado; otras en cambio, fueron cedidas por la Corporacion
Ecuatoriana de Artes Cinematograficas (CEACINE).
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Adicional a este estudio, en publicaciones de otros temas mientras
se realizaba la observacion directa, se pudo identificar fotografias que
venian de agencias internacionales, especialmente la Agencia espafiola de
prensa EFE y la Agencia francesa de prensa AFP e incluso otras fotografias

tenian como fuente Internet.

NIVEL COMPOSITIVO

Los pardametros de andlisis del nivel compositivo en este caso
contempla: la tematica (Fundacion de Cuenca- 12 de Abril de 1557,
Independencia de Cuenca- 3 de Noviembre de 1820 y Pase del Nifio
Viajero- 24 de Diciembre). Ademas, los tipos de planos (plano general,
plano americano, plano medio, plano corto y primer plano), campo (abierto-
exterior y cerrado- interior), habitabilidad (presencia de personas y
ausencia de personas) e instantaneidad (fotos posadas y en movimiento).

Tabla 5. Tematica

Temaética festiva
Cddigo Categoria Frecuencia | Porcentaje
item Fundacion de | 61 33%
No. 4 Cuenca
Independencia | 87 48%
Navidad 34 19%
Total: 182 100%

Fuente: Diario El Mercurio y Diario El Tiempo
Elaborado por: Dorys Saltos Coloma
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Gréafico 5. Temética

Tematica festiva

® Fundacidon m Independencia Navidad

Fuente: Diario ElI Mercurio y Diario El Tiempo
Elaborado por: Dorys Saltos Coloma

Anélisis:

Como se puede observar en el gréfico la tematica que mayor
publicacién de fotografias tiene en los medios de comunicacion locales es
la conmemoracion de la Independencia de Cuenca (3 de Noviembre de

1820) con un porcentaje del 48%.

En este rango le sigue en porcentaje las Fiestas de Fundacién de
Cuenca (12 de Abril de 1557) con el 33% y Pase del Nifio Viajero (24 de

Diciembre) con el 19% de publicacion de fotos.

A decir del Editor General de diario EI Mercurio, Jorge Duran (2016),
el mayor numero de fotos que se asignan a las fiestas de Independencia

de la ciudad es por el reflejo de la cultura del pueblo.
“El Municipio de Cuenca, por la misma connotacién politica que

tienen las fiestas de independencia, destina la mayor cantidad de dinero

gue a las otras dos fiestas; adicionalmente, la época es propicia para unir
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los festejos con la conmemoracion del Dia de los Difuntos que es un dia
antes” (Duran, 2016).

Se aprovecha todo el movimiento turistico- religioso. Sin embargo,

Duran (2016) asegura que los movimientos para esta fiesta inician medio

afio antes. “El Comité de Festejos organiza la eleccion de la Reina de

Cuenca, de la Chola Cuenca y la Reina de los Barrios con la finalidad de

qgue participen en el desfile civico- estudiantil. En la Sesion Solemne, por

ejemplo, se tiene la presencia del primer mandatario, lo que no sucede en

las fiestas de fundacion o Navidad”, dice Duran.

Ello explicaria el porcentaje mayor de numero de fotografias en las

Fiestas de Independencia.

Tabla 6. Planos

Tipo de planos

Cddigo Categoria Frecuencia | Porcentaje
item Plano general | 116 64%
No. S Plano 22 12%
americano
Plano medio | 27 15%
Plano corto 15 8%
Primer plano | 2 1%
Total: 182 100%

Fuente: Diario El Mercurio y Diario El Tiempo
Elaborado por: Dorys Saltos Coloma
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Grafico 6. Planos

Tipos de planos

® Plano General  m Plano americano m Plano medio

Plano corto B Primer plano

1%

8%

15%

|

Fuente: Diario El Mercurio y Diario El Tiempo
Elaborado por: Dorys Saltos Coloma

Analisis:

El plano que predomina mayoritariamente en las fotografias es el

general (64%), con mayor distancia esta el plano medio (15%), seguido del

americano (12%). Los demas alcanzan porcentajes muy bajos.

El plano general es aquel escenario donde se desarrolla la accion.

Predomina en los paisajes o tomas panoramicas; aqui la figura humana

estd ausente o apenas se percibe. El plano medio “corta” a las personas

por la cintura y tiene como funcion mostrar mas de la expresion en los

personajes y, el plano americano, es cuando “corta” a la figura humana por

las rodillas. Este tipo de fotografias se aproxima a la expresividad del

personaje, paro también le interesa mostrar algo del escenario (UCLM,

2012).
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Para Duran (2016), el principal problemas de obtener buen encuadre
y hasta enfoque en las fotos se debe a que los fotoperiodistas no son

especializados.

“No existe una formacion profesional por parte de los comparieros
que se dedican a la fotografia periodistica. Sus conocimientos lo adquieren
en base a la experiencia de millones de disparos con ensayo y error,
recomendaciones en las reuniones de planificacion y a las miradas
periodisticas que sugieren los compafieros durante cada cobertura
periodistica. Pienso que esta es una debilidad de casi todos los medios de
comunicacion, especialmente de empresas medianas y pequefas’,

sostiene (Duran, 2016).

Tabla 7. Campo

Tipo de campo
Cddigo Categoria | Frecuencia | Porcentaje
item Abierto 131 72%
No. 6 Cerrado 51 28%
Total: 182 100%

Fuente: Diario ElI Mercurio y Diario El Tiempo
Elaborado por: Dorys Saltos Coloma

Gréfico 7. Campo

Campo

m Abierto m Cerrado

41



Fuente: Diario El Mercurio y Diario El Tiempo
Elaborado por: Dorys Saltos Coloma

Andlisis:

La toma de fotografias en el campo abierto o exterior (72%), como

se pudo observar, se dan porque la tematica se presta para ello, es decir,

la mayoria de los actos presentados son: la pasada del nifio viajero por las

calles, el desfile civico, la gastronomia en lugares publicos donde hay gran

concurrencia de personas, qguema de juegos pirotécnicos que requiere

espacio exterior, ceremonias ancestrales, la misma corrida de toros, danza,

musica, exposicion de artesanias, entre otros que requieren espacios

abiertos para ser apreciados.

Tabla 8. Habitabilidad

Habitabilidad
Caddigo | Categoria Frecuencia | Porcentaje
item Presenciade | 162 89%
No. 7 | personas
Ausencia de 20 11%
personas
Total: 182 100%

Fuente: Diario El Mercurio y Diario El Tiempo
Elaborado por: Dorys Saltos Coloma
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Grafico 8. Habitabilidad
Habitabilidad

® Presencia de personas ® Ausencia de personas

Fuente: Diario El Mercurio y Diario El Tiempo
Elaborado por: Dorys Saltos Coloma

Analisis:

La grafica demuestra un 89% de fotografias en las que se pueden
apreciar personas. El 11% de ausencia de personas se debe a fotografias
paisajisticas, detalles 0 monumentos alusivos a la fecha. “Lo que se pide a
los fotégrafos es que no tomen fotos que nosotros las llamamos 'muertas’.
Las fotos donde no hay personas son desoladas, frias y no reflejan el lado
humano de quienes habitan por el sector”, dice el Editor Gréafico de diario
El Mercurio (Roman, 2016).

Instantaneidad

Instantaneidad
Cadigo Categoria | Frecuencia | Porcentaje
item Fotos 58 32%
No. 1 posadas
Fotos en 124 68%
movimiento
Total: 182 100%

Fuente: Diario El Mercurio y Diario El Tiempo
Elaborado por: Dorys Saltos Coloma
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Instantaneidad

m Fotos posadas ®™ Fotos en movimiento ™

Fuente: Diario El Mercurio y Diario El Tiempo
Elaborado por: Dorys Saltos Coloma

Anélisis:

Las fotos en movimiento constituyen un 68% y las fotos posadas el

32%. A decir de Duran (2016), este porcentaje deberia ser mucho menor.

“La mayor parte de las fotos o casi todas deben ser tomadas durante
la accion misma, salvo excepciones que a propdsito se necesite mostrar

determinados detalles. En este caso, todavia falta mejorar”, acoté.

Andlisis cualitativo de la fotografia

Para el analisis cualitativo se trabajo con el analisis de contenido en
dos parametros: festividades y rituales; y, memoria social. Para ello de las
182 fotografias (100%) objetos de estudio, se obtuvo una muestra de 21
fotografias (12%) que fueron seleccionadas de las cuatro categorias mas
relevantes que cubrieron los dos medios de comunicacion: Pase del Nifio
Viajero, Danza, Personajes Publicos y Paisaje Cultural.
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En el andlisis cualitativo se describiran niveles como: descripcion,
traduccion, explicacion e interpretacion como lo propone Velasco (1997),
con el fin de generar discursos significativos sobre lo que se encontré en

las fotografias y descubrir los diferentes niveles de abstraccion.

En la descripcion: se reflejaran todas las “intenciones significativas
implicadas en la conducta observada” (Velasco, 1997, pag. 15), de los
cuales se tomaran las caracteristicas particulares de los ejemplos mas

significativos.

Cabe resaltar que en el momento en que se producia la accion, es
decir, al tratarse de fotografias para medios de comunicacion, es probable
gue la mayor parte de sus actos lo hicieron de manera consciente pues los
personajes sabian que los estaban fotografiando, sin embargo, como lo
dice Bourdieu “los sujetos no guardan toda la significacion de sus
comportamientos como dato inmediato de la conciencia (...) sus conductas
encierran siempre mas sentido que el que puedan saber y querer”
(Bourdieu, 2008). Por otro lado, también es valida la generalizacion del

comportamiento.

En la traduccion: se pretende revivir esas experiencias en funcion

de los valores y del contexto situacional y cultural.

En la explicacion e interpretacion: es la relacion que se da entre
los acontecimientos para comprenderlos y en la interpretacion, en cambio,
se asignarda un significado determinado.

A continuacion un grafico que explica las tematicas planteadas:

Festividades y rituales:
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Eventos Religiosos

1999 2003 2007 2011 2015 total
* Pase del Nifo Viajero 4 9 4 6 5 28
® Gastronomia 1 2 5 2 2 12
e Pirotecnia 1 0 0 1 0 2
e Imagenes religiosas 3 2 2 1 1
e Ceremonias ancestrales 0 0 0 0 1 1

Eventos Civicos:

e Desfile cultural

total
o Desfila’dvico 1999 2003 2007 2011 2015

Manifestaciones artisticas

1999 2003 2007 2011 2015 total
. s e
e Danza 1 6 5 1 5 12

* Artesanias

Memoria social:

1999 | 2003 | 2007 2011 2015 total
e Personajes publicos 3 5 5 2 1 16
® Personajes cotidianos mestizos 1 3 5 0 1 10
® Personajes cotidianos indigenas 1 3 3 3 1 11
® Paisaje cultural 4 4 4 1 1 14
* Monumentos 2 0 0 0 Y 2
e Registro fotografico histérico 3 1 2 0 0 3

FESTIVIDADES Y RITUALES
Eventos religiosos: El Pase del Nifio Viajero
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24 de diciembre de 1999

Descripcion:

En primer plano se presenta la imagen religiosa del Nifio Jesus,
con vestido azul y decoraciones doradas que sobresale en la fotografia;
atras, un grupo de mujeres formadas con trajes tipicos indigenas de la
provincia de Loja y al fondo un carro aleg6rico con nifios vestidos

también con trajes tipicos de la misma provincia.

Traduccion:
“Cuenca vive la Navidad”. El Pase del Nifio Viajero permite la
representacion, por parte de jovenes y nifios, de grupos indigenas

ecuatorianos.

Explicacion e interpretacion:

Para el acompafamiento al Nifio Viajero por medio de una
caminata por las principales calles de la ciudad de Cuenca, hicieron que
los participantes elijan una expresion cultural y su respectivo atuendo
para dar mayor significado a su participacién, planteando diferentes
coreografias que hacen que el publico interactte al calor de la muasica, la
danza, y el colorido de su vestimenta tan ceremonial, de sus atuendos,

de su utileria; todo esto invita a la fiesta de adoracion al Nifio Viajero.
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24 de diciembre de 2003

Descripcion:
Un carro alegérico adornado con guirnaldas, confites, golosinas
mantas y telas en tonos rojo y rosa se presta para que una nifia participe
del desfile con un atuendo muy parecido al tradicional charro mexicano.

A un costado se observa un sombrero de charro.

Traduccion:
“Pasada del nifio nos convoca hoy a todos”. La fe religiosa atrae una
masiva participacion de los nifios y nifias, el colorido y decoracion de los

carros alegoricos es ya una tradicion.

Explicacion e interpretacion:

Los atuendos de quienes participan del desfile en el Pase del Nifio
Viajero se van fusionando con otras expresiones culturales, en este caso
se puede observar un traje tipico de la cultura mexicana, que al igual que
nuestros Mayorales estan elaborados con telas aterciopelada,
lentejuelas y brillo; en el caso de los Mayorales demuestran con la
vestimenta el poder econémico del quien lo esta usando.

Se incluyen a todos los personajes que representan la diversidad
de culturas que viven y acompafan una de las fiestas religiosas mas

importante del afio.
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A pesar de incorporar elementos de otras culturas como la
mexicana, queda el mensaje de la integracion de la que son parte todos.

24 de diciembre de 2007

Descripcion:
La imagen de nifias haciendo un paso de baile, vestidas como

gitanas; al fondo una edificacién conocida del centro histérico de Cuenca.

Traduccion:
“Los tonos del nifio y sus intérpretes” bailando y cantando

villancicos participan nifias de la ciudad en el Pase del Nifio Viajero.

Explicacion e interpretacion:

En esta fotografia en especial, se destaca el rostro de ternura, de
inocencia que destaca de la nifia que se “roba” la atencion del
espectador.

El tradicional Pase del Nifio Viajero hace que las diferentes
instituciones educativas de la ciudad participen activamente de la fiesta,
antes y después del 24 de diciembre; al incluirse hace que sea mas facil
trasmitir la tradicion a generaciones jovenes.

El acto también ademas permite el involucramiento directo y activo
de los padres y familiares de los participantes enriqueciendo la festividad
y asegurando su permanencia en el tiempo. Ademas la festividad activa
econémicamente el sector la confeccion y alquiler de trajes y disfraces,
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asi como el turismo relacionado con hospedaje y alimentacion,
permitiendo que se dinamice la economia de varios sectores formal e

informal.

25 de diciembre de 2011

Descripcion:

Nifios y nifias con atuendos indigenas y la representacién de uno
de ellos como el Nifio Jesus, estan ubicados en la parte posterior de un
carro alegérico decorado con plantas, guirnaldas, mantas, cinta con
colores de la bandera del ecuador, entre otros, acompafados de las
imagenes religiosas del Nifio Jesus; junto a ellos se puede apreciar una
tipica gastronomia de la regibn como son los cuyes asados dispuestos

sobre un mantel blanco.

Traduccion:
“Miles de fieles veneraron al Nifno”, bailando y cantando
villancicos participan nifias de la ciudad el campo y sus alrededores en

el Pase del Nifio Viajero.

Explicacion e interpretacion:
El tradicional Pase del Nifio Viajero hacer que las diferentes

instituciones educativas de la ciudad participen activamente de la fiesta,

50



antes y después del 24 de diciembre, al incluir a las instituciones
educativas hace que sea mas facil trasmitir la tradicion a generaciones
jovenes, ademas permite el involucramiento directo y activo de los padres
y familiares de los participantes, enriqueciendo la festividad y asegurando
sus permanencia en el tiempo. La participacion de las familias le da un
realce a esta fiesta porque hay todo un ritual de preparacion donde
concurren todos sus miembros desde los mas pequefios a los mas
grandes ya sea en el carro alegorico, dando agua a los nifios, repartiendo

fundas, preparando la comida, esto integra a las familias.

24 de diciembre de 2015

Descripcion:

Personas portando uniforme de la Policia Nacional y civiles
creyentes estan al alrededor y extienden sus manos para tocar la imagen
del Nifio Jesus que viste con un uniforme militar de color blanco; uno de
los militares es quien lleva en sus manos a la imagen; pétalos de rosas

caen sobre algunas cabezas de los participantes.

Traduccion:
“Nirio Viajero viste de Generalisimo”. Las fiestas religiosas no son

desconocidas para los funcionarios de instituciones publicas.

Explicacion e interpretacion:
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Grupo de fieles civiles y militares se agruparon para tocar la sagrada
imagen del Divino Nifio. Los funcionarios de instituciones publicas,
privadas y de la milicia no son ajenas a las fiestas religiosas llevando y
compartiendo sus creencias y exteriorizando su fe y devocion por la
imagen en actos publicos.

Al participar con uniforme de la institucion y en este caso de la
Policia Nacional, muestran una plena identificacion de una entidad
gubernamental con las fiestas religiosas, por ende, su respaldo a la
religion catdlica. Ese grupo de policias que se refleja en la fotografia, nos
dice también el paraguas por el que esta cobijada la institucionalidad y

gue al igual que el resto de la gente vive la fiesta religiosa a su manera.

Manifestaciones artisticas: Danza

11 de abril de 1999

Descripcion:

Grupo de indigenas hombres y mujeres vestidos con trajes tipicos:
polleras, ponchos y sombreros entre otros elementos, danzan el “baile
del Tucuman” o tejido de cintas, baile tradicional de sur del Ecuador. En
el centro se levanta un palo de unos 3 metros atado con cintas cuyos
extremos estan tomados por los danzantes, intercalados hombre mujer;

el baile se desarrolla en un plaza con espectadores.
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Traduccion:
“Indigenas celebran Paucar Raimi”, celebracion que antecede a

las fiestas de Fundacion de la ciudad de Cuenca.

Explicacion e interpretacion:

Las tradiciones culturales de origen indigena conviven
fuertemente con las celebraciones de fiestas civicas de fundacion y de
independencia de la ciudad, personajes mestizos con carga cultural
indigena como la Chola cuencana es una participante usual en todas las
celebraciones, baile, danza, musica, vestimenta y gastronomia tipica

caracteriza las festividades.

2 de diciembre de 2003

Descripcion:
Grupo de jovenes de ambos sexos vestidos con trajes tipicos
bailan en el Parque Calderdn, simbolo de la ciudad de Cuenca, al fondo

se puede apreciar parte de la Catedral de la ciudad.

Traduccion:
“Tradicion y cultura puesto en manifiesto”. La ciudad continGa con la
celebracion de sus fiestas de independencia, mostrando sus tradiciones

en espacios publicos.
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Explicacion e interpretacion:
La apropiacion del espacio publico para difundir danzas
tradicionales y otras expresiones artisticas y culturales es objeto de

reconocimiento por propios y extrafios. Estos actos toman fuerza en el

marco de las celebraciones tanto de festividades religiosas como civicas.

13 de abril de 2007

Descripcion:

Una de las calles de la ciudad sirve de escenario para el desfile y
baile de un grupo jévenes caracterizando a la Chola Cuencana, donde
resalta la colorida pollera, sombrero y macana; al fondo acompafa en el
desfile un carro aleg6rico con la imagen de plano corto de la Chola

Cuencana.

Traduccion:
“La ciudad vistié de musica Yy colorido” la celebracién se la realiza

en el marco de las fiestas de Fundacién de la ciudad de Cuenca.

Explicacion e interpretacion:

La valorizacion de la cultura por medio de la danza y de otras

expresiones involucrando a los jovenes hace que las tradiciones se
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mantengan y se trasmitan afo tras afio, estos eventos de difusion cultural

y de celebracién tienen gran acogida por la ciudadania.

2 de noviembre de 2011

Descripcion:

Jovenes mujeres vestidas con el tradicional traje tipico de la Chola
Cuencana bailan y desfilan por una de las calles de la ciudad, mientras
son atentamente observadas por el publico que se encuentra de pie en

la acera.

Traduccion:
“Cuenca, deshorda de alegria en sus fiestas”. Las celebraciones
de fiestas civicas de la ciudad son adornadas entre otras cosas por los

desfiles.

Explicacion e interpretacion:

En Cuenca no puede faltar una celebracién sin el tradicional baile
de la Chola Cuencana, con el traje tipico bien llevado por la mujer, quien
es trasmisora de los saberes y costumbres. Ademas, es ella quien

destaca en el baile, pues no se conoce al personaje del cholo cuencano.
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12 de abril del 2015

Descripcion:

Mujeres en movimiento, vestidas con traje tipico de la zona calida
del pais, desfilando por una de las calles mas importantes del centro
historico de la ciudad de Cuenca. Al fondo se observan los portales de la
calle Simén Bolivar y parte de la Gobernacion del Azuay. Hay publico

observando sentado y de pie.

Traduccion:
“Homenaje a Cuenca en sus fiestas” con danzas tradicionales de
diferentes partes del pais se muestran en el desfile por la fundacion de

Cuenca.

Explicacion e interpretacion:

Grupos de jovenes de la ciudad intervienen en los desfiles
buscando nuevas alternativas alegoricas, en este caso se ha dejado de
lado las danzas tradicionales indigenas que han sido remplazadas por un

baile tradicional de la costa ecuatoriana.
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10 de abril del 2015

Descripcion:

La imagen muestra tres generaciones de afro descendientes junto
a un caballero que estd tocando un instrumento musical denominado
djenbé. Una de las mujeres tiene en sus manos un elemento de percusion

llamado kashishi y la otra mujer sostiene a una pequefia nifia en brazos.

Traduccion:
“Lo de cuencana lo lleva en la sangre” Tza Cristina es una afro
descendiente proveniente de Brasil que se ha radicado en Cuenca por

largos afos.

Explicacion e Interpretacion:

En la fotografia se puede apreciar tres generaciones de afro
descendientes que viven en Cuenca acomparfadas de un extranjero. En
la ciudad de Cuenca viven méas de cinco mil afro descendientes quienes
son invisibilizados, no solamente por los medios de comunicacion. Pese
a ser un grupo étnico grande se conoce solo de una organizacion
legalmente reconocida que lucha en defensa de sus derechos, no asi
los grupos indigenas y rurales que como se ha visto en la investigacion
si aparecen con una relativa frecuencia en los dos diarios.

Memoria social: Personajes publicos
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3 de noviembre de 1999

Descripcion:
El presidente de la Republica, Jamil Mahuad, tras su arribo a la
ciudad de Cuenca saluda al alcalde Fernando Cordero, quien se
encuentra junto a la Reina de Cuenca, Rosa Burneo, y otros funcionarios

locales en el aeropuerto de la ciudad.

Traduccion:
“Cuenca esta de Fiesta”. Cuenca celebra el 3 de Noviembre un
afio mas de independencia de la Corona Espafiola y asiste el presidente

de la Republica a los actos de celebracion.

Explicacion e interpretacion:

El mandatario asiste a las fiestas de Cuenca, mostrando que le
da importancia a la tercera ciudad del pais, pero también se pone de
manifiesto el apoyo politico del Gobierno Nacional (Democracia Popular)

al Alcalde de la ciudad que es lider del movimiento “Nueva Ciudad”.
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2 de noviembre de 2003

Descripcion:

La fotografia en blanco y negro (B/N) muestra a una mujer vestida
con el atuendo de Chola Cuencana: blusa blanca, pollera, macana y
bolso decorado, adornada de sarcillos y pulsera y peinada con raya al

costado y trenza.

Traduccion:

“Las Juntas Parroquiales eligen a Chola Cuencana”. Hace tres
afios fue electa Elena Gomez Rodriguez, Chola Cuencana 1999-2000
para presidir los eventos de las fiestas del 3 de Noviembre.

Explicacion e interpretacion:

Se presenta una figura publica electa hace varios afios atras
“Chola Cuencana”, con el fin de recordar que el torneo de la Chola
Cuencana ya tiene muchos afios de realizacién, enfatizando que es la
Asociacion de Juntas Parroquiales Rurales de Cuenca quien organiza
ese evento, en detrimento de otro certamen paralelo que lo organiza la
Municipalidad de Cuenca como es la eleccién de la Reina de Cuenca.
Ademas expresa el realce que se da a la mujer rural del cantén Cuenca

como un simbolo y expresion de la belleza.

59



13 de abril de 2007

Descripcion:

El presidente de la Republica, economista Rafael Correa Delgado,
de pie junto a los Ministros de Estado, Alcalde de Cuenca, ingeniero
Marcelo Cabrera y al alcalde de Cuenca de Espafa, que son parte de

una mesa directiva en el salén de la Ciudad.

Traduccién:

fo )

“Cuenca Legado de Rebeldia” constan en la mesa directiva:
Santiago Velasquez, Jaime Velasco, Rafael Correa (presidente), Marcelo
Cabrera (alcalde) y Juan Manuel Martinez (alcalde de Cuenca de
Espafia) durante el acto de la Sesiobn Solmnene por el aniversario de

fundacion espafiola de la ciudad.

Explicacion e interpretacion:

El presidente de la Republica Rafael Correa y el Alcalde de
Cuenca de Espafia asisten a la sesion solmene por el aniversario de la
fundacién espafiola de la ciudad. El presidente muestra un acercamiento
politico en el marco del apoyo a varios proyectos para la ciudad. El
alcalde de Cuenca de Espafa da la importancia a la ciudad homologa a
la de su pais y que al igual que Cuenca, también es patrimonial.
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3 de noviembre de 2011

Descripcion:

En un medio de transporte se observa a un grupo de sonrientes
candidatas al torneo Chola Cuencana, quienes que lucen el atuendo
tipico festivo de la mujer rural del cantén: blusa y pollera bordada,
sombrero, macana y accesorios como collares, sarcillos y cintas coloridas

ajustando sus trenzas.

Traduccion:

“‘Hoy se elige a la chola Cuencana” En la foto constan: Jessica
Cedillo (Bafios) Jhenny Yanza (Chola Cuencana) Daysi Fuentes (Llacao)
y Zoila Pezantes (Quingeo) durante el tour por la ciudad previa a la

eleccioén.

Explicacion e interpretacion:

La grafica denota que el torneo ha tomado una mayor importancia
y relevancia que en afios anteriores y que incluso se realizan actividades
y agenda con mayor cantidad de eventos y promocion de las candidatas,
al estilo de las reinas de la ciudad.

Se puede notar que la vestimenta también es uniforme vy
coordinada en todas las candidatas, lo que muestra una mayor
organizacion, respeto y una estructura en los eventos en torno a la

eleccion.
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12 de abril de 2015

Descripcion:
El periodista grafico Vicente Tello, un hombre mayor, sentado a
una mesa muestra tres equipos fotograficos antiguos; al fondo una

vitrina con utensilios de cocina y vajilla.

Traduccién:

“Una toma a la vida de Vicente Tello”. El medio de comunicacion resalta

la vida de personajes populares queridos de Cuenca.

Explicacion e interpretacion:

Un icono del periodismo grafico de Cuenca, Vicente Tello es
recordado por la ciudadania, a quien el diario le rinde un homenaje por
su trabajo y afios de servicio dedicado a su profesion. El fotégrafo de la
ciudad, desde su hogar, cuenta parte de su dificil trayectoria en el
periodismo y representa la ardua labor que implica ser un fotégrafo
involucrado en el ambito periodistico y social.

La importancia del reconocimiento a esfuerzo y a la trayectoria de

personajes locales crea sentido de orgullo y pertenencia en los lectores.
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Memoria social: Paisaje cultural

Y

/

12 de abril de 1999
Descripcion:
La imagen de un autoferro viejo y destruido en medio del espacio
publico y junto a las antiguas vias férreas que daban servicio a la ciudad

de Cuenca, en la zona de Gapal; al fondo una montafa con viviendas.

Traduccion:

¢El ferrocarril se fué para siempre? A partir del desastre de la
Josefina en el aflo 1993 han transcurrido 6 afios de inactividad del
sistema de ferrocarriles del Estado en las Zonas de Azuay y Cafar,

dejando abandono e seguridad.

Explicacion e interpretacion:

Quedan implicitos varios mensajes:

El olvido y el guemeimportismo de las autoridades brillan en este espacio
gue una vez fue polo de desarrollo de la provincia.

La seguridad de que el servicio no podra ser restituido por el nivel de
destruccion y abandono de la infraestructura.

La pésima imagen urbana que genera el espacio de la Estacion del
ferrocarril en Gapal que no tiene mantenimiento y presenta un conjunto de
chatarra en abandono, sin que la Municipalidad pueda hacer nada por cuanto
es un espacio de propiedad del Estado.

La afioranza de un servicio que fue un referente de la zona Austral y que
dejo sin trabajo a un sector importante de la poblacion.

El recuerdo de un desastre que marcoé la vida de la poblacion del Azuay.
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3 de noviembre de 2003

Descripcion:
Las riveras de los rios de Cuenca, adecuadas para el uso y

distraccion de la ciudadania y como aporte al mejoramiento del paisaje.

Traduccion:

“Una avenida en nombre de la libertad” : La Avenida 3 de
Noviembre, cuyo hombre recuerda la Independencia de Cuenca es una
arteria urbana que permite gracias a su regeneracion, el disfrute y
diversion de la gente de los alrededores. Cuenca se precia de ser una

ciudad con parques lineales que le dan mucho atractivo turistico.

Explicacion e interpretacion:

De una manera frecuente la gente de Cuenca y de otros lugares
visitan esta arteria vial que ofrece singulares atractivos, dejando el
mensaje de que la ciudad es ordenada, limpia y segura.

Los rios y sus orillas reciben un adecuado cuidado y tratamiento
para generar un maravilloso paisaje y la creacién de espacios de
recreacion para la gente, de encuentro familiar, de amigo, vecinosy de
visitantes de otros o lados.

Este es un proceso que Cuenca lo ha implmentado y que resulta
interesante comunicar. El tema incentiva a la poblacién a apropiarse de

su ciudad y cuidarla.
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12 de abril de 2007

Descripcion:
Imagen aérea muestra a la ciudad su estructura cuadricular, sus

areas verdes, los rios, el orden arquitectonico y el crecimiento de Cuenca.

Traduccion:
“Cuenca, 450 anos de vida” en el marco de las celebraciones de

las fiestas de fundacion de la ciudad.

Explicacion e interpretacion:

Se demuestra que existe planificacion urbana, ordeny un paisaje
urbano muy agradable.

Se deja muy claro la importancia que se da al cuidado y proteccion
de las margenes de los rios, como generadores de excelente paisaje,
ambiente sano y preocupaciéon de las autoridades por su planificacién y
administracion.

Con el paso del tiempo se observa que la ciudad se va densificando
y mostrando su crecimiento en altura, pero cuidando su forma integral y

ordenada.
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26 de diciembre de 2011

Descripcion:

La Avenida Loja es la ruta de acceso a la ciudad de Cuenca,
muestra afluencia de trafico y desorden en su paisaje con la presencia
de postes y cables que impiden ver claramente la catedral mayor y su

belleza.

Traduccion:
“Avenida Loja se reabre y muestra nueva cara” las trasformaciones
en el paisaje culturales de la ciudad queda registrada en la memoria

fotografica.

Explicacion e interpretacion:

Se denuncia la necesidad de una regeneracion de la Avenida Loja,
la falta de control urbano y de transito se aprecia en la fotografia de esta
importante via de acceso que hace mucho tiempo fue la entrada principal
a la ciudad de los vehiculos que venian desde el sur.

El desaprovechamiento de un espacio ahora fue potenciado con
la mirada de un corredor patrimonial en el que tiene como principal fondo
a la Catedral de Cuenca.

Es evidente la ocupacién arbitraria de veredas para el parqueo

vehicular.
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3 de noviembre de 2015

Descripcion:
El Tranvia de Cuenca es exhibido en una de las calles de la ciudad.
Representantes de los medios de comunicacion y la ciudadania se

encuentra alrededor fotografiandolo.

Traduccion:
“Cuenca conmemora su CXV aniversario de emancipacion” en el
marco de las fiestas civicas se muestra un nuevo transporte para la

ciudad.

Explicacion e interpretacion:

El paisaje de la ciudad va cambiando segun pasa el tiempo, pero
sin duda la puesta en marcha del proyecto Tranvia para Cuenca es un
factor determinante en los cambios paisajisticos y costumbristas de la
ciudad.

La obra ha generado expectativa que se ha ido trasformando en
un malestar por diferentes causas. Los registros fotograficos de la ciudad,
antes y después del Tranvia, seran motivo de analisis para algunos
expertos en movilidad, cambios culturales y paisajisticos que ha
permitido tomar otro rumbo para la ciudad.
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Andlisis de grupo focal

Se trabaj6 indistintamente con dos grupos focales: educadores de
35 a 55 afios y estudiantes de 20 a 26 afos; el objetivo fue “obtener criterios
del uso de la fotografia etnografica encontradas en los medios de

comunicacion El Tiempo y El Mercurio y sus efectos”.

Se expusieron 21 fotografias al grupo focal divididas en dos
categorias; la primera, corresponde a “fiestas y festividades” de la ciudad
de Cuencay la segunda, a la “memoria social de la ciudad” con fotografias
de paisaje y personajes politicos y publicos, las cuales fueron identificadas

claramente por los participantes.

Se debe resaltar que durante la lectura de las imagenes fotogréficas
se fue suscitando paulatinamente el interés en los dos grupos
generacionales y hasta “reclamaban” por aquellas que podian ser
particulares y que podian ser identificadas como un determinado acto como
la Chola Cuencana con su atuendo.

Al consultarles si encuentran diferencias sustanciales en la forma de
exponer periodisticamente la imagen a lo largo de los afios, los grupos
coincidieron que no las hay, especialmente en trajes tipicos o danzas.
Recalcaron que obviamente, pudieron identificar los afios por las
autoridades de esa época y también el paisaje que ha cambiado, aunque
no drasticamente. Lo que recalcan es que “el ambiente festivo siempre

tiene ese marco politico caracteristico de las fiestas de Cuenca”.

Otro aspecto a llamar la atencion es que los participantes, los de
mayor experiencia como son los docentes, consideran a las fotografias
como instrumento de denuncia publica, al mostrar paisajes deteriorados en
el marco de las fiestas, aprovechando este espacio de difusion como un

llamado de atencién a las diferentes dignidades, aprovechando su
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presencia en la ciudad. También denuncia ante la pésima conservacion del

estado de la ciudad, de su entorno y del medio ambiente.

Al preguntar si la fotografia le deja algan mensaje, indican que esto
depende mucho del interés que ponga el lector por detenerse a observar.
“En primera instancia al medio de comunicacion le interesa informar, pero
al momento que presenta imagenes representativas de la cultura y del
paisaje, educa de manera consciente o inconsciente; obviamente el texto
permite un aprendizaje mas significativo”, dice el primer grupo de asistentes

docentes.

Para ambos grupos el mensaje que les dejé estas fotografias es
especificamente cultural: “conservar y de mantener las tradiciones, el
rescate de la identidad como pueblo cuencano, la apropiacién de la zona,
de su contexto y de su realidad cotidiana. Adicionalmente, el conocimiento

politico, los problemas y necesidades de ese momento”.

Otras lecturas fue el fomento al turismo, el rescate de la belleza de
la mujer indigena representada en la Chola Cuencana y su atuendo, el

reconocimiento a las mujeres campesinas y a sus raices.

Entre las debilidades coincidieron que las fotografias de las danzas
son muy parecidas en las diferentes épocas. El escenario se concentra
mucho en el area urbana. En lo técnico, la debilidad es el tamafio y la
resolucioén de las fotografias pues en lo digital se podrian apreciar de mejor
manera y colocar fotografias en galerias desde otros angulos. “Seria
interesante que los diarios presenten nuevas propuestas, no solamente en
el ambito de la fotografia, sino en todo la programacién porque eso atraeria
nuevos lectores, nuevos consumidores que compren el diario porque

muchos ya solo lo leemos por medio del internet”.
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Las fortalezas, reflejar la tradicion local, el turismo, el desarrollo de

la ciudad.

Respecto al color, consideran mas atractivas las fotos a color “las
fotos a blanco y negro como lectores siempre nos va a remitir a un contexto

histérico, aunque bien trabajados dan el mismo contenido educativo”.

Para concluir, recomendaron que los medios muestren la ciudad de
manera mas natural, cotidiana, verse reflejados los personajes comunes,
es decir, mayor participacion ciudadana. Sugieren la presencia de mas
reportajes fotograficos donde se aprecie el enfoque artistico ya que daria

un valor agregado a la informacion.

Respecto al enfoque, les gustaria enfoque de género (la Chola
Cuencana desde su cotidianidad, vivencias, necesidades, logros desde su
cosmovision citadina y rural), de lo intergeneracional (reflejo de como lo
viven las fiestas las distintas generaciones) e Intercultural (culturas
forAneas que aportan a la ciudad y el encuentro o desencuentro cultural

que se percibe a consecuencia de esta oleada migratoria).
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CAPITULO Il

DISCUSION DE RESULTADOS

Lo importante a destacar en la investigacion es que los medios de
comunicacion hacen la cobertura de los eventos con su propio personal,

tanto periodista como fotografo.

Sin embargo, cabe resaltar que hay eventos que simultdneamente
se realizan también en otros lugares y distancias; a decir del Editor General
de diario EI Mercurio, Duran (2016), dichos actos no son cubiertos por los
medios de comunicacion ya que el traslado del personal o el nimero de
profesionales con el que se cuenta lo impide, obteniendo asi noticias y
fotografias de reporteros ciudadanos, de agencias locales, de los mismos
colegas de otros medios o de agencias nacionales e internacionales, lo que
permite incluso abaratar costos, aunque reconocio que estas fotografias en

un gran nimero no provienen de fotoperiodistas.

Sobre la importancia de la fotografia a color que se lo resalté en el
caso del analisis cuantitativo, hay una presencia casi similar en fotografias

a color y las blanco y negro.

Segun la investigacion se puede concluir que tanto para los grupos
focales como para la entrevista a expertos se prefiere que para mostrar la

riqueza cultural o tradiciones se utilicen fotografias a full color.

En una entrevista realizada a Marcelo Guiracocha (2016), fotografo
y artista plastico, en el tema contemporaneo para educar es mejor la
fotografia full color, porque ayuda mas a mostrar la riqueza, especialmente
en fiestas por su colorido, el simbolismo de los colores, de la vestimenta,
de los productos de nuestros pueblos y nacionalidades y eso solo le puedes

aprecia a full color, “una fotografia a blanco y negro puede ser
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estéticamente bien lograda, linda, pero para mostrar la riqgueza cultural me

quedo con la full color”.

Otro aspecto a resaltar es la falta de preparaciéon académica por
parte del fotoperiodista. A decir de Duran (2016), no hay estudios de tercer
nivel que formen fotoperiodistas 0 una especializacién equivalente ya que
se confunde con el Disefio Grafico o se lo estudia en Periodismo
brevemente con la asignatura de Fotografia Periodistica que no aborda
mas de un ciclo o en el mejor de los casos, dos. Este problema también se
evidencia en la falta de cursos o actualizaciébn de conocimientos en

fotografia periodistica “que no es lo mismo solo fotografia”, dice.

Por tanto, a decir de Duran (2016) en el ejemplo de los diarios El
Mercurio y La Tarde, los fotoperiodistas se valen de sus habilidades,
experiencias o consejos diarios para captar la esencia del evento, lo que
no permite lograr el grado de especializacibn que requieren los

profesionales de la fotografia periodistica.

Por otro lado, al hablar de la fotografia etnografica todavia falta para
tener una conciencia total de la importancia y sus usos. Los medios deben
estar conscientes que la imagen trae repercusiones mas alla de las
visuales. Por tanto, sus contenidos deben ser mas selectivos en cuanto a

la imagen y con una gran carga de valor cultural.

Por otro lado, luego de realizar el analisis en el marco de las fiestas
y festividades en lo que se refieren a desfiles civicos, culturales y danzas,
se muestran los elementos mas representativos del evento como son los
trajes tipicos, bordados, personajes, carros alegoricos y marchas militares,
pero afio tras afio la imagenes se presentan con una similar lectura,

repitiendose los mismos planos y angulos.
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Es importante trabajar en otros acercamientos a la estética,
policromia, reforzar la creatividad y buscar otras percepciones para lograr
nuevos puntos de vista, que provoquen distintas reacciones en quienes

observen las imagenes.

El fotégrafo del medio, que en su mayor parte se ha ido
profesionalizando con el tiempo, debe esforzarse para conseguir las
nuevas propuestas puesto que los actores sociales de la fiesta mantienen

las mismas coreografias.

Otras imagenes presentes en ambos medios de comunicacion en el
marco de fiestas y festividades resaltan elementos culturales arraigados en
ambito local como son la gastronomia, artesania, musica, bandas de

pueblo entre otros.

En cuanto a la pirotecnia, aparecen escasas imagenes, siendo para
los azuayos un elemento importante dentro de una celebracion, sin
embargo, en ambos medios se encontraron pocas fotografias que no
trasmitian la fabulosa estética que representa un “castillo” cuencano. Esto,
a decir de Diego Montalvan, Editor Local de diario El Mercurio (2016), se
debe a que esta actividad se realiza exclusivamente en las noches y son

pocos los eventos que los medios cubren pasadas las nueve de la noche.

En el caso de la festividad del Pase del Nifio Viajero, principal
manifestacion cubierta por ambos medios previo, durante y posterior a las
pasadas, se puede observar que en las imagenes resalta los signos,
simbolos y significados propios de la fiesta, tanto en lo estético, religioso y
cultural.

Cabe resaltar que hay un trabajo en la composicion de la imagen
pensando sobre todo en lo que se quiere comunicar, aportando

positivamente en el imaginario nacional e internacional.
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Ademas, al momento de mostrar en las fotografias los elementos
mas tradicionales del “Pase del Nifio Viajero” lo que logra mantener viva la
esencia de la fiesta resaltando sus alegorias, figurasy coédigos con lo cual
se procura que la fiesta no sea trastocada por elementos foraneos, pero

que actualmente se estd registrando.

Las publicaciones de las manifestaciones culturales y religiosas de
sincretismo, representa a personajes biblicos y culturales propios como
son los Mayorales, las danzas y trajes tipicos, bandas de pueblo,
procesiones con personajes religiosos, gastronomia, artesania y una
profunda devocion de mas de 35 mil personas que participan cada 24 de
Diciembre, contribuyeron a que la UNESCO haya considerado al Pase del
Nifio Viajero y sea declarado como Patrimonio Cultural Intangible de la
Humanidad por el Ministerio Coordinador de Patrimonio Natural y Cultural,
segun Acuerdo Ministerial N° 143 el 24 de diciembre de 2008 (Diario El
Universo, 2008).

De esta manera la fotografia etnografica en el caso del Pase del nifio
Viajero, aporta de gran manera al estudio de las ciencias sociales.

Por otra parte el andlisis revel6 cdmo van desapareciendo algunas
expresiones culturales como fueron las corridas de toros, que hasta los
2003 en ambos medios de comunicacion registraron una amplia difusion de

la fiesta.

Otro aporte se da con el paisaje de la ciudad que se ha visto
modificado con el paso de los afios. Las fotografias de una Cuenca nueva
se va expandiendo ordenadamente se encuentra presentes, sin embargo,
uno de los paisajes mas fotografiados sigue siendo Parque Calderon,
acompafnado de las catedrales antigua y nueva, que evocan el pasado de
una ciudad apegada a la cultura. Este lugar continda siendo el punto de

encuentro de la ciudadania cuencana por medio de actos cultuales,
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politicos, sociales y comerciales que convocan a las personas de todos los

sectores, es un punto de encuentro intergeneracional e intercultural.

Se encontraron muy pocos monumentos fotografiados que, a decir
de los expertos entrevistados, se denominan “fotografias muertas” que el
medio de comunicacion evita publicar; sin embargo, estos espacios
conjuntamente con los atractivos arquitectonicos de la ciudad fomentarian

aun mas el turismo local, nacional y extranjero.

En ambos medios de comunicacion se crearon espacios dedicados
a la fotografia antigua o histérica de la ciudad, causando en el observador
afioranza y al mismo tiempo generando comparaciones del Cuenca del

ayer y la creciente ciudad.

El paisaje cultural de Cuenca publicado por los medios de
comunicacién mantiene un cambio constante y significativo con el pasar de
los afios, que al igual que otras categorias aportan en el estudio de las

ciencias sociales.

En cuanto a los personajes, la ciudad recibe en sus fiestas civicas a
politicos destacados como presidentes constitucionales y otras autoridades
nacionales y locales, siendo la fotografia un recurso visual testimonial y que

denota una lectura en el observador.

Ambos medios publican con frecuencia personajes mestizos e
indigenas que son facilmente identificados por sus atuendos, pero existe
un vacio en cuanto a la publicacion de fotografias de grupos de
afrodescendientes, montubios y grupos indigenas del oriente ecuatoriano,
asi como también a personas de otras nacionalidades que son parte

importante de las festividades.

75



Existe tal vez un desconocimiento, de parte de los cronistas graficos
sobre la existencia de estos grupos étnicos presente en la ciudad o que los
grupos se organicen para ser Vvisibilizados por medio de sus

manifestaciones culturales.

CONCLUSIONES

Es dificil predecir la influencia que pueda tener la fotografia
etnografica en los lectores, el nivel de aprendizaje de cultura que se logra
con la publicacion de las fotografias y el conocimiento sobre esas culturas
ya que los grupos humanos son los que amplian nuestra sabiduria; pero
importa recalcar que es parte fundamental de todo ese engranaje de
difusion a los que tienen acceso los medios de comunicacion y que deberia
ser usado como esa posibilidad de presentar al lector, un mayor y mas

completo conocimiento cientifico de las culturas.

La fotografia etnografica como instrumento de comunicacion en los
medios de prensa locales tiene una gran influencia no solo por su contenido

sino por la interpretacién que puede generar en quien lo ve.

La fotografia etnografica es un instrumento valioso tanto para la
antropologia como para la educacién y la comunicaciéon, campos que

aportan directamente a las ciencias sociales.

Actualmente, con el mundo tecnoldgico, las comunicaciones
icbnicas van cobrando relevancia y primeros planos, ya que estan
desplazando al lenguaje escrito por el lenguaje multimedia; de alli que la
publicaciéon de una imagen asi como su difusion no debe ser tomada a la

ligera.

Los participantes del grupo focal al momento de enfrentarse a las

imagenes evocaron realidades, trajeron a la memoria escenas muy bien
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identificadas y marcadas pudiendo reconocer al “otro” que también forma
parte de su realidad, de sus “esquemas perceptuales” como lo llama
Reyero (2006). Esto lleva a reflexionar que los lectores buscaban ese
reconocimiento identitario a pesar de que estan presentes convenciones

culturales compartidas.

Las fotografias expuestas permitieron a los participantes de los
grupos focales (quienes analizaron las fotografias de los medios de
comunicacién locales) transportarlos a contextos accesibles, registrando
todos y cada uno de los detalles de las fotografias ya sea en por entorno,
vivienda, vestimenta, ornato y rasgos compositivos de las mismas
imagenes, donde habia reconocimiento e identificacién cultural que se

podia evidenciar en las méas diversas caracteristicas que mencionaban.

Se puede decir que la fotografia etnografica esta tan incorporada en
los lectores que incluso ya la consideran como parte de su vida social a
fuerza de verla constantemente; pasa hasta cierto punto, inadvertida. Esto
nos da otra lectura: las caracteristicas particulares que se presentan en la

fotografia etnogréafica hace que reciba aceptacién social.

De alli que la contribuciéon mas importante de la fotografia al discurso
antropolégico es al momento de recoger y transmitir esa informacién que
permitir ver al mundo de manera diferente como lo hacen otros métodos de
investigacién, con observaciones y discursos variados que consienten

nutrir el conocimiento cientifico.

A pesar de haber interpretaciones, tantas como lectores, las
fotografias etnograficas en su esencia permiten enmarcarse en un entorno
cultural generalizado y representativo para quien las mire ya que los

lectores, conocen los significados de los objetos.
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RECOMENDACIONES

Al tener un acercamiento con los lectores por medio de dos grupos
focales y la percepcién de expertos por medio de entrevistas se recomienda
que los dos medios de comunicacion expongan las fotografias relacionadas
a las festividades de la ciudad y sus paisajes en formato de foto reportaje,
contando la historia del evento por medio de una secuencia fotografica con
lo cual contribuiria a reforzar la identidad cuencana, visualizar el trabajo del

profesional y refrescar la imagen del medio.

Los medios de comunicacion deben seguir cumpliendo con su rol de
informar pero a la vez tener presente también que deben aportar a un mayor
bagaje cultural para sus lectores, aquellas que evidencien caracteristicas
identitarias y cotidianas, no solamente a través del texto sino también de
las fotografias que publican diariamente por su contenido valioso y la

interpretacion que genera en los lectores.

Los medios de comunicacion deben estar conscientes al momento de
publicar una imagen que generan un analisis reflexivo y critico en el lector,
y pensar también, en el sentido que daran a esos mensajes y en la
generacion de otros que surgirdn a partir de los primeros. No se trata
Gnicamente de presentar una imagen antropoldgica, sino de educar y
formar ciudadanos que sean capaces de comprender y emitir sentimientos

entorno a lo que pueden ver.

Los medios de comunicacién deben buscar que siempre vayan implicitos
la mayor cantidad de valores hacia los consumidores en las fotografias que
publican y contribuir a nutrir conocimientos en el ambito de la cultura, y por

ende, en las ciencias sociales.
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ANEXOS

Fotografias: Rotativa de El Mercurio con tintas luego de aplicar el sistema CMYK

LT ‘l s
ESsssco=as S=
i :'_:: ¥ = !

= = v
PARRAEEERRNNENERERRRAREN

ks ————

Fuente: Diario El Mercurio (2016)
Crédito: Dorys Saltos

Fotografia: Rotativa de Diario El Mercurio

Fuente: Diario El Mercurio (2016). La rotativa norteamericana entré en uso en el 2008
Crédito: Dorys Saltos
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