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Titulo del proyecto:

Campania de difusidn interna de la identidad cultural de los pueblos de la
parroquia Manglaralto

Resumen/abstract

Los pobladores da manglaralio, provinda de Santa Elena, son portedores de un patrimonic
cultural de ofigen milenario &l Msmo que, 8 pasar de U riqueza, no ha sido suficentamente
walorado por sus habitantes. E| presante proyecio apunta a visbilizar esta riqueza cultural a
travéis de una campafia grifica, cuyo objetivo es evidenclar oficios, praclicas, parsonales,
elc, que se constituyen en valores culurales importantes de la Comuna. Técnicas
persuasivas, lolograila e llustracion digitel, se inlegranon créativaments para generarn una
campania donde personajes inspirados en lconos precakembings sobre fotografies de
Bscenas actuales de la vida cobidisna g8 plasmarcn sobre soportes como redes sociales,
artas minimes y artes mpresos.
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Objetivo general

Aportar a la difusién local de la identidad cultural los las comunidades de Man-
glaralto mediante una campafia grafica que rescate rasgos propios, para que los
habitantes interioricen, valoren y la proyecten su cultura hacia el exterior.

Objetivo especifico

Generar una campaila gréfica, a partir de la identidad cultural de Manglaralto.

Introduccion

Desde la época colonial, en Ecuador se ha construido nuestra
identidad sobre una idea excluyente del mestizaje. En un caso mas
concreto, los habitantes de la parroquia Manglaralto, Provincia de
Santa Elena, poseen una identidad cultural con un componente ét-
nico latente, presente en multiples manifestaciones cotidianas, que
no estan conceptualizadas y por lo tanto no son valoradas. Diversas
causas han contribuido para impedir que se procesen y se asuman
estos rasgos culturales, provocando que no los proyecten hacia el
exterior, opacando y volatilizando su identidad, sin consolidar su
distincién cultural

Debido a este contexto tan complejo, se ha planteado como ob-
jetivo aportar a la difusién local de la identidad cultural de estas
comunidades, mediante una campana grafica que rescate rasgos
propios. Para lograrlo, se lleva a cabo una contextualizacién, plani-
ficacién, disefio, diagnédstico y evaluacion.

Finalmente, se presenta el prototipo de varios soportes de la
campana utilizando el contenido grafico generado, para que los
habitantes de Manglaralto conceptualicen, valoren y proyecten su
cultura hacia afuera.

iIVaya ahi Manglaralto! - Campana de Difusién Cultural



1. DIAGNOSTICO

El presente proyecto aborda el complejo tema de la identidad cul-
tural -y su expresion en el disefio- de simbolos y expresiones pro-
pias de las comunidades de Manglaralto. El problema de la identi-
dad, tan complejo como es, requiere el examen de otras disciplinas;
dificilmente se lo puede abordar desde un sélo campo, aunque que
el trabajo trata precisamente sobre Disefio Gréfico principalmente.
Brown dice:

El disefio, en suma, «se ha vuelto demasiado importante como para
dejarlo en manos de los disefiadores» (Brown 2009:8). Todo lo an-
terior requiere nuevos métodos, enfoques y formas de pensar —un
nuevo “pensamiento de disefio” (Brown 2010;Cross 2011 en Esco-
bar, 2016, p.26)

En esta linea, a lo largo de este trabajo, se buscara un enfoque
interdisciplinar, compilando la informacién de la manera mas ex-
haustiva que sea posible, para que la misma se exprese en su fase
resolutiva, como un abordaje del disefio.

En otras palabras, se intenta abordar el problema de la identidad
cultural de las comunidades de Manglaralto, no sélo como algo con-
cerniente al disefio, sino mds bien, desde una comprensién integra-
dora de elementos sociales, culturales, histéricos y politicos.

Es fundamental reconocer, por otro lado, que en nuestra socie-
dad existe un poder hegemonico, que ha venido logrando utilizar
al disefio y a los disefiadores como herramientas de una disputa
simbdlica contracultural, para asegurar su control y dominio sobre
las expresiones populares.

En este capitulo, en una primera parte se va a presentar una ex-
posicién resumida de los elementos teéricos sobre Identidad Cul-
tural, Cultura, Identidad e Identidad Nacional. Inmediatamente se
echard una mirada sobre Manglaralto, como entidad geografica y
territorial con sus propios y particulares componentes sociocultu-
rales. En un siguiente momento, se desarrollard una sintesis de lo
que implica una Campafia, desde sus elementos constitutivos. Y,
finalmente, para concluir con el marco tedrico, se abordara el tema
de Disefio, como Comunicacién Visual y Composicién.

En la segunda parte, se expondra respecto del trabajo de campo,
las técnicas y metodologias a utilizar. En la tercera parte se hablara
sobre andlisis de los homologos, lo que implica una comparacién
con otros trabajos similares o analogos, para, finalmente, terminar
con las conclusiones y previsién de las siguientes actividades.

En cada apartado, se ha intentado compilar informacién util y
reveladora que permita adaptar y asumir argumentos con la sufi-
ciente contundencia como para utilizarlos luego en la campafia de
promocién cultural, e influir en un cambio de ciertos arquetipos,
respecto de la identidad de los manglaraltenses.



1.1. Marco teorico

En cierta ocasién, una experta refiriéndose a cémo se debe com-
prender un marco teérico de manera general, lo comparé con un
lente con el que se mira la realidad; si el lente es azul, todo lo que se
mira, por tanto, serd azul. Sin embargo, dado que la realidad tiene
una enorme gama de matices, es indispensable efectuar una sinte-
sis de algunas concepciones que den cuenta de ella y que permitan
construir aquel lente para observar con una visién propia la proble-
matica y poder encontrar las pistas para abordarla.

Las definiciones que se sistematizan en este trabajo provienen
de diversos autores que interpretan de manera distinta los hechos
y la realidad, lo cual es comprensible puesto que se va a tratar con
atributos humanos, que no son cuantificables, ni demostrables ex-
perimentalmente y por tanto, muy dificiles de medir. Ademas, para

adoptar los criterios de un autor, no sélo se han considerado sus
conceptos y tesis; sino también, su posicién y su compromiso ex-
preso con el amplio campo de lo popular o su alineacién con los sec-
tores hegemonicos en el campo de la informacién y comunicacién.

La gran mayoria de las referencias bibliograficas, autores y/o pu-
blicaciones, son originarias de los paises de América Latina y El Ca-
ribe. Esta distincién se hizo con el propésito de situar la problema-
tica de Manglaralto en el amplio campo de debate sobre la realidad
que aborda este trabajo desde la perspectiva de autores y escuelas
pertenecientes al mismo contexto geografico, social e histérico. De
modo que se teoriza la problemaitica a través de la recopilacién de
informacidn registrada en libros, articulos, conferencias y entrevis-
tas surgidas de realidades analogas.

1.1.1. ldentidad Cultural

Para empezar a tratar la problematica, hay que definir qué es cul-
tura y qué es identidad.

1.1.1.1. Cultura

Este es un concepto clave y punto de partida de este trabajo, en la
medida en que hace referencia al quehacer cotidiano de un colectivo
social. El primer autor establece:

La cultura hace referencia a la totalidad de précticas, a toda la pro-
duccién simbélica o material, resultante de la praxis que el ser huma-
no realiza en la sociedad, dentro de un proceso histdrico concreto.
Hay que ver entonces, sila cultura es una construccién social presen-
te en toda la sociedad humana, esta no pueden entenderse al margen
de la misma sociedad, de los sujetos sociales que la construyen, ni de
los proyectos histéricos que llevan adelante en sus luchas de sentido.
La cultura es posible porque existen seres concretos que la producen
desde su propia cotidianidad, en respuesta a una realidad en conti-

nua transformacién. (Guerrero, 2002, p.35)

Esta formulacién tan abarcadora evidencia que existian ciertos
segmentos de la sociedad humana que se comprendian al margen de
la cultura. Esta condenable perspectiva de la cultura dominante que
exlcluia a enormes colectivos humanos, a nombre de sus carencias
materiales o tecnolégicas. Es el caso de los paises latinoamericanos,
que integran a nacionalidades y pueblos indigenas, han quedado so-
metidos a una unica identidad “nacional” y que han sido minados
sus valores, creencias y formas de vida. Este tema sera profundizado
mads adelante.

Ademds, la comprensién de cultura que tiene Guerrero (2002),
asume una posicién de compromiso, reconociendo que aquellos su-
jetos sociales portadores de cultura como una construccién social,
llevan adelante luchas con sentido y un proyecto histérico. Es en
este aspecto en donde se asume que los pueblos comuneros de Man-
glaralto son portadores actuales y potenciales de cultura, aunque no
hayan sido reconocidos como tales en el pasado y ain en el presente.

Asimismo, es necesario identificar la faceta politica de la cultura,
determinante en la vida cotidiana, en la organizacién social y en la
autonomia de una sociedad. De esta manera, la cultura asi se con-
forma como un concepto presente en la vida cotidiana de las perso-
nas, en un momento determinado y a lo largo de su trayectoria; le
otorga un importante nivel de autonomia y organizacién social a un
colectivo humano. Guerrero, asi lo sefiala:

La cultura como el proceso mediante el cual los seres humanos se
han adaptado a las condiciones naturales que les ha correspondido,
transformando a la naturaleza se han transformado a si mismos,
cumpliendo una funcién politica y de poder en su diferencia. (Gue-
rrero, 2007, pags 346-347 en Rivadeneira, 2013, p. 13)

1.1.1.2. Identidad

Una vez establecido un marco conceptual acerca de la cultura y
remarcando el argumento de que hay colectivos cuyas culturas han
sido relegadas, se aborda el tratamiento de la relacién entre disefio e
identidad. Al respecto, Luz del Carmen Vilchis, investigadora que ha
indagado sobre esta relacién, asume a la Identidad como el recono-




cimiento concreto, objetivo, no abstracto, que un individuo o una
comunidad tienen de si mismos; a su vez, ello permite la existencia
de otros sujetos distintos, o lo que se puede denominar la otredad.
Es decir, la identidad puede vislumbrarse en tanto existe la diferen-
cia de sujetos que conviven y se relacionan entre si. (Vilchis, 2016)

En otra estancia, Vilchis complementa del siguiente modo, divi-
diendo la identidad en individual y colectiva:

[...] concepto de identidad, la personal que incluye las realidades
del ser, del conocer, del transcurrir hacia algo y del valorar y la co-
lectiva como ese proceso social permanentemente incluso. Ambas
perspectivas incluyen la autoconciencia del individuo, creencias,
dogmas, conocimientos y actitudes.(Vilchis, 1997)

Desde esta perspectiva, el disefiador puede trabajar tanto la pro-
blemdtica cuanto su proyeccién ya sea a nivel individual o colecti-
vo, intentando modificar positivamente las percepciones y actitu-
des de la gente. Por lo tanto y considerando que la cultura de ciertos
colectivos no ha sido reconocida como tal por la institucionalidad
formal, porque quizd no sintoniza con el discurso oficial o debido
a que precisamente no comparte sus valores y practicas, es que se
vuelve ineludible tratar por todos los medios que esos colectivos del
campo popular sean reconocidos. El lograr que sus derechos como
comunidades con su propia cultura sean respetados y que su identi-
dad y sentido de pertenencia sean resguardados de tal manera que
puedan convivir y dialogar con otras culturas, incluidas la oficial y
dominante, debe ser el propésito del disefiador.

1.1.1.3. Identidad Nacional

Bajo la perspectiva de anclar las nociones de Cultura e Identi-
dad ya abordadas dentro de un espacio social e histérico concreto y
dentro de una territorialidad real, en un primer momento se sitda
el andlisis en el &mbito nacional. Revisando las perspectivas validas
de cada uno de los autores, se ha podido encontrar que lo que se co-
noce como identidad nacional responde a comprensiones diversas,
a veces tergiversadas y excluyentes, construidas socialmente a lo
largo del tiempo.

Para situar la problemdtica desde una perspectiva histoérica, se
toma como primer referente obligatorio a la conquista espariola,
porque fue el hito que marcé el brutal choque de culturas con el
cual inicia el dominio hegemdnico de una de ellas sobre todas las
demads. A partir de ese acontecimiento, es que se cuenta con regis-
tros documentados, aunque la mayoria de ellos fueron concebidos,
escritos y por tanto un legado a la posteridad, desde la perspectiva
de los europeos. De este modo, nace también la nocién de identidad
local, que poco a poco se ha ido interiorizando en vastos sectores
de la poblacién.

A

La relacién de los acontecimientos, relatada desde un inicio con
una perspectiva eurocentrista, es el fundamento de la historia ofi-
cial, impartida a través de las instituciones educativas de todo nivel.
S. Alvarez, (2001, p.19) opina que «Aunque la historia se reconoce
como el problema central de andlisis en el cambio de las culturas
impactadas por la dominacién colonial [...]» . Por lo tanto, ésta se
perfila como una de las causantes iniciales de la construccién de la
idea de identidad como nacién.

Al respecto, Bauer (2007) vislumbra que el eurocentrismo opera
como una especie de paradigma y que se expresa en actitudes, sen-
timientos y prejuicios de superioridad, dando mayor valor a lo eu-
ropeo en relacién con pueblos y culturas diferentes. En ese sentido,
distorsiona la historia de los pueblos conquistados y colonizados
por los europeos. Detris de esa visién, por supuesto que intervie-
nen intereses econémicos y politicos que estan en juego. El produc-
to de ese proceso largo de aculturacién que se dio con la conquista y
luego con el periodo de colonizacién es que la cultura europea -Eu-
ropa y Estados Unidos basicamente- se convirtié en hegemdnica.

Como expresién del mecanismo de dominacién de los conquista-
dores sobre la etnia y la cultura local surgié el mestizaje. Al respec-
to, Espinosa (2000) identifica que:

Desde la colonia, el status étnico de indio queda asociado con po-
breza y marginalidad, mientras que el de espariol, criollo o poste-
riormente de blanco, se asocia con la riqueza e influencia politica;
constituyéndose en meta de todo movimiento y cambio social, lo
cual determina que los beneficiarios del ascenso social se aparten de
sus raices. (p.24)

Para los grupos étnicos del litoral, la hispanizacién adquiere los
rasgos cldsicos del fenémeno aculturativo, es decir, la pérdida o la
incapacidad de retencién de las caracteristicas culturales propias,
una vez que han sido adquiridos los elementos culturales exégenos.
Aculturacién que se produce aun cuando quedan al margen de la
mezcla racial. (p.26)

Posteriormente, ya en pleno siglo XX, el mestizaje -como una
figura de exclusién de los pueblos originarios o también llamado
“blanqueamiento”- fue utilizado para fomentar la unidad nacional
como sefiala (H. Alvarez, 2004, p-11):

En el Ecuador, el mestizaje ha sido un fenémeno muy discutido ya
que, entre otras cosas, fue el fundamento que sustenté la nacién.
Desde la década de 1940, se convirtié en un discurso de Estado que
difundié la idea de la unidad nacional basandose en un concepto ho-
mogeneizante de ciudadania. De esta manera, aparecié la ideologia
del mestizaje que como lo sostiene Erika Silva fundamenté el nacio-

nalismo ecuatoriano a partir de la exclusién de los diferentes pueblos
y nacionalidades que habitan en el pais.

Desde una perspectiva critica al discurso oficial del mestizaje
como nucleo de una supuesta identidad nacional, se debe sefialar
que poco a poco se ha vuelto caduco ya que fue el responsable del
marginamiento arbitrario de pueblos y nacionalidades, asi como de
otros colectivos diversos, como distintos, pero que han venido exis-
tiendo y formando aquel crisol de identidades con el que cuenta
el Ecuador. Toda la herencia cultural e ideolégica de la conquista,
terminada de tejer en el mestizaje, ha constituido el sustento del
discurso oficial y de sus practicas, sobre la base de una historia in-
completa.

Actualmente, debido a que nuestra llamada “identidad nacional”
excluye a un namero significativo de colectivos sociales cada cual
con su propia cultura, el discurso del mestizaje como tal, ha deve-
nido en obsoleto. En efecto, Heidi Alvarez, (2004, p.12) afirma que
«Hoy en dia, debido a los cambios sociales que esta viviendo la socie-
dad ecuatoriana, el discurso hegemoénico de mestizaje parece estar
en crisis».

hacemos, »

La idea del mestizaje como supuesto elemento aglutinador, se
ha revelado inconsistente incluso a nivel de pais, llegando a tener
efectos mds bien negativos. Traverso, (1998, p.11) expone que «[...]
la ausencia del sentimiento nacional en el medio ecuatoriano, es
considerado como una de las causas mds importantes del atraso so-
cio-econémico del pais»

Desde otra perspectiva, este trabajo busca desarrollar una nueva
mirada a nuestra identidad, y en concreto al mestizaje. Ya no utiliza-
do como un arma de dominacién excluyente; sino, como una nueva
interpretacién, que convoque a aquel sector histéricamente domi-
nado.

Como relata Rivadeneira, (2013, p.18) «Se busca una “resignifica-
cién del mestizaje”, una mirada del mestizaje desde “adentro”, des-
de quienes vivimos esta realidad, trataremos de alejarnos de esas
interpretaciones y comprensiones que parten de la concepcidn y el
discurso oficial».

«El desarrollo de la identidad no es mas
que conocer los habitos, reconacernos como
habitantes de cada localidad, queé es lo que

Jonathan Borbor / Entrevistas

iIVaya ahi Manglaralto! - Campana de Difusién Cultural



1.1.2. Manglaralto en Santa
Elena

Para contextualizar, ya especificamente con el territorio en el que
se va desarrollar el proyecto, se empieza tomando la referencia de
la provincia de Santa Elena, y las comunidades rurales que la com-
ponen.

Desde que se tiene registro, las comunidades de Sumpa, actual
Santa Elena, siempre han mantenido un grado de independencia
frente a sus pares como los incas y a los conquistadores esparioles.
Adaptaron su sistema comunitario a las imposiciones como estra-
tegia para mantener su forma de vida.

Las comunidades de Santa Elena no pertenecieron al Tahuantinsu-
yo, sin embargo, estos pueblos si comerciaban grandes cantidades
de mullu o concha spondylus para el Inca, a cambio de lo que reci-
bian un respeto irrestricto a su forma de ser y vivir como pueblos li-
bres. (S. Alvarez, 2001, pags. 123-130 en Rivadeneira, 2013, p.60)

Una vez instaurado el dominio colonial, las comunidades y el
sentido de vida comunitario no se perdié por completo. Sino que,
se desarrollé un largo proceso en el que se fue conformando tal y
como es ahora. De la época colonial Alvarez (2001, p.55-56) dice
«Las comunidades fueron resultado de un largo proceso que se
inicié con la desarticulacién y la fragmentacién de las sociedades
precoloniales que culminé en las Reducciones, y finalmente en las
descomposicién de estas» .

Posteriormente, ya en la era republicana, en el siglo XX, las co-
lectividades comunitarias de Santa Elena se amparan bajo la nueva
Ley de Comunas estipulada en 1937. La comuna, que es una forma
organizativa que a pesar de haber sido impuesta por el estado va a
constituirse en la organizacién de los sectores indigenas y mestizos
andinos béasicamente.

En el area rural de Santa Elena, la comuna es la figura juridica
y caracteristica fundamental del régimen de tenencia de la tierra.
«el [...]sentimiento de pertenencia y adscripcién por nacimiento y
parentesco a una comunidad, es en definitiva el que va a permi-
tir identificar al indigena, al cholo, en la Peninsula, el que va a ad-
ministrar (las tierras) con sentido comunitario, para bien del Co-
munl[...]»(Alvarez, 1991,2001 en Rivadeneira, 2013)

Se reconoce entonces, una manera especifica de organizacién y
forma de vida: la comunitaria. Expresada en varios sentidos.

La comuna étnica como individuos que estdn relacionados a tra-
vés del parentesco, vinculados a un territorio determinado que se
ha preservado y conservado en el tiempo bajo el posicionamiento de
grupos familiares. La pertenencia territorial y el parentesco tanto
como sus practicas econémicas, su modo de vida y su organizacién
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administrativa que tienen su base en relaciones de solidaridad y re-
ciprocidad definen la identidad del grupo. (Lager, 2015, p.19)

Dicha definicién, revela rasgos caracteristicos de la vida comuni-
taria que se desarrollardn en este proyecto como iconos representa-
tivos de la cultura local.

1.1.2.1. Manglaralto, la parroquia

Manglaralto es una parroquia del norte del Cantén Santa Ele-
na cuyo territorio estad dividido en 19 comunas: Barcelona, Curia,
Cadeate, Dos Mangas, Atravesado, La Entrada, Montaiiita, Olén,
Pajiza, Rio Blanco, Rio Chico, San Pedro, San José, San Antonio,
San Francisco, Las Nufiez, Sinchal, Sitio Nuevo y Valdivia. De las
cuales. Se ha tomado para este estudio, los pueblos del filo costero
que son modelos de desarrollo y centros turisticos, que se han ido
configurando como tal en el dltimo tiempo.

Sin embargo, en la actualidad el modo de vida comunitario en di-
chos pueblos costeros, se estd despedazando poco a poco. A medida
que se va transformando definitivamente de un modelo agrario a
uno turistico, la poblacién se dedica ahora un sinntimero de activi-
dades productivas, basadas en la légica de acumulacién mercantil.
En consecuencia, y porque hay una gran flexibilidad en la adapta-
cién a las nuevas condiciones, dicho cambio acarrea tremendas im-
plicaciones culturales.

“[...] Martinez (1998) plantea que las comunas han cambiado, des-
de un sentido econdmico que requiere la integracién comunal frente
a un esquema de productividad e inclusive cambios en un sentido
politico y organizativo. Es decir, los elementos que definen a una
comunidad como “moderna” o “post-moderna” se caracterizan por
la flexibilidad de adaptarse a nuevas condiciones y son diferentes a
los pardmetros que se han utilizado tradicionalmente. Esto significa
que las comunidades, a pesar de estar sometidas a una presién ex-
terna del mercado (territorial), a la venta de mano de obra y ala pro-
duccién, no obstante tienen una capacidad de respuesta que puede
concretarse en resistencia, adaptacién e iniciativas propias . (1998:
186 en Larger, 2015, p.25)

El nuevo sistema productivo, el ingreso de empresas privadas
dentro de un espacio comunal junto con la implantacién de légicas
modernas de mercado global; es fundamentalmente la razén por
la cual se produce la descomunalizacién «es el resultado de la des-
aparicién del sentido comunal, referente principal de las comunas
étnicas» (Lager, 2015, p.24). amenazando el modo de vida y la iden-
tidad cultural de un colectivo que originariamente no basa su modo
de vida en la acumulacién de recursos.

“[...] la integracién necesaria a un nuevo sistema productivo, guia-
do por la competencia del mercado y las influencias de empresas pri-

vadas dentro del espacio comunal. “Un proceso de “descomunaliza-
cién no solo afecta a las instituciones de la sociedad comunal y las
mismas relaciones entre sus miembros, sino que ademas transforma
las personas en sus mismas representaciones y valoraciones, mane-
ras de pensar, de sentir y de comunicarse” (Sdnchez-Parga, 2009, p.
17 en Lager, 2015, p.24)

El aspecto econémico es absolutamente trascendental; todos to-
dos los aspectos cotidianos de la vida comunitaria, incluso las rela-
ciones humanas, se comienzan a ser comprendidas a través de las
légicas de mercado.

1.1.2.1.1. Componentes de la identidad cultural
de una comunidad étnica

Para interpretar la cultura e identidad local en imégenes repre-
sentativas especificas, es necesario comprender cémo estan confor-
madas las comunidades étnicas y cémo su modo de vida se diferen-
cia del el resto del pais. Por este motivo, hay analizar los distintos
componentes o caracteristicas de la identidad de una comunidad
étnica, que serviran como guia para desarrollar las imagenes que se
utilizardn en esta tesis de disefio grafico.

El territorio es el primer componente, cimiento material en el
que se asienta toda la sociedad:

Es base material de la identidad, pues es ahi donde se producen y
reproducen aquellos elementos. Por lo tanto, la comuna es igual a
organizacién social mas territorio. Se entiende la idea del territo-
rio como un proyecto autonémico que guarda relaciones histéricas
ininterrumpidas de ocupacién. La autonomia y el control territorial,
tanto como el territorio en su forma material, son elementos que
han perdurado en el tiempo y en el espacio y, por lo tanto, son fac-
tores claves para su autopercepcién como grupo étnico. (2008, pags
236 -237 en Larger, 2015, p.20)

Se entiende asi como el pilar fundamental, simbélico y material
de la vida comunitaria, la construccién social y espacial, histéri-
camente determinada por la dindmica econémico - productiva.
Gupta y Ferguson nos dice que «Hablando entonces del “territo-
rio” se refiere no solamente a un lugar o una localidad geogréfica
sino més bien a una construccién simbélica de este que incorpora
estructuras de sentimientos y pertenencia y por lo tanto su cons-
titucién como comunidad»(Gupta y Ferguson, 2008: 236 y 237 en
Lager,2015, p.20)

Por tanto, es crucial para este proyecto enfocarse en la construc-
cién simbdlica del territorio. Incentivar a que la poblacién esté muy
consciente de su ineludible importancia, para preservar los senti-
dos de la vida comunitaria. Implica ademds, un punto de partida
para la preservacién de la identidad cultural.
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La familia, como el primer sostén de la comunidad y la repre-
sentacién mas clara de este modo de vida. «Es el argumento ejem-
plificador mas sélido e inmanente que transmite el sentido comu-
nitario constituyéndose en el puntal de todas las acciones de los
comuneros y comuneras»(Rivadeneira, 2013, p.185). Se describe
también como las asociaciones entre familias que han aportado a la
resolucién de problemas colectivos de la comunidad.

Las familiasy, con ellas, las comunidades despliegan practicas alter-
nativas coherentes con su propia légica de reproduccién existencial.
La supervivencia de las familias que comparten la posesién comunal
del territorio no se termina de conseguir de forma independiente.
Para sobrevivir se necesita la ayuda y colaboracién de otras familias.
(Alvarez, 2001, p.382)

Por lo tanto, tomando en cuenta las relaciones de familia, ci-
mentadas en el parentesco y la endogamia —que representa la con-
tinuidad de antiguos linajes— y consolidadas a través del tiempo,
determinan importantes niveles de organizacién, autonomia en el
manejo del territorio y de los recursos.

El sistema de parentesco guié la reproduccién bioldgica y simbé-
lica del grupo, y se convirtié en referente para la identidad de los
individuos. La l6gica de las alianzas consistié en renovar una politi-
ca primordialmente endogdmica que se conservé por varios siglos,
preservando asi el control territorial y sus recursos. [Hasta ahora es
notable que] los antiguos apellidos han permanecido en el espacio
local (Alvarez, 2011, p. 55)

La comuna, como la organizacién socio-cultural constituida ju-
ridicamente desde 1938, que para el caso de Santa Elena, tiene su
asidero en un territorio concreto y en la asociacién de familias nu-
cleadas por lazos de parentesco.

[...] como una unidad socio-politica estable, vinculada a un espa-

cio territorial, con un tipo de asentamiento nucleado que se auto
reconoce y es reconocido por los demds como una comunidad étnica
y que cohesiona e integra a sus miembros a través de relaciones de
parentesco y canales institucionales de cooperacién y asistencia mu-
tua” (CPR, 1990a, p.53 en Alvarez, 2001, p.-25)

Las actividades productivas, aquellas multiples estrategias para
la sobrevivencia y la reproduccién cultural; en la zona de estudio se
basa en la diversidad de actividades: pesca, caza, recoleccién, co-
mercio, agricultura, ganaderia, artesania y ultimamente, servicios
para la construccién, turismo, entre otros.

En muchas comunas:

“[...] parte de la subsistencia se consigue mediante los recursos
comunales, directa o indirectamente, el complemento se continta
buscando en el mercado de capital. Esta doble racionalidad simulta-
nea, que orienta a cada unidad doméstica hacia la busqueda del ex-
cedente, es la que mantiene la compleja articulacién de los espacios
comunales con la sociedad hegeménica.” (S. Alvarez, 2001, p.334)

Manifestaciones culturales tales como ritos, representaciones re-
ligiosas o miticas, sincretismos en los cuales la gente de la comuni-
dad expresa sus sensaciones y representaciones del mundo natural
y social que le rodea.

La afirmacién de los sistemas de valores y la memoria se recrean
también a través de rituales asi como de las manifestaciones cultu-
rales asociadas a ellos lo cual es posible mediante en la refunciona-
lizacién de los espacios religiosos, festivos, y civico institucionales.
(Alvarez, 2001, p.298)

Debido a que no se dispone de suficiente informacién registrada,
es necesario recurrir al trabajo de campo para determinar exacta-
mente qué imagenes se van a utilizar. Se deberia configurar un ban-
co de imagenes que correspondan a los componentes de la identi-
dad de una comuna étnica, y poner a prueba su representatividad.

«El momento gue vivimos, que es el comunal, el momento comunero, »

Marino Matias / Entrevistas

1.1.3. Campaiia

Recapitulando los objetivos, delimitada toda la problemaitica so-
cial, fijados ciertos conceptos en el contexto nacional y especificado
cémo se desarrolla la de identidad en la parroquia Manglaralto; se
pasa a plantear un producto como talante de participacién en la
resolucién de dicho problema desde el disefio grafico: una campaiia.
No obstante, dicho producto no tiene ningin fin comercial, por lo
que las definiciones a manejar, las de campafia social y publicidad
social, tienen marcadas diferencias en todo sentido con la publici-
dad y campafias comerciales.

1.1.3.1. Campaiia Social

Se refiere a un proceso donde se juntan varias disciplinas que a
gran escala comunican ideas a largo plazo. En este caso en parti-
cular, se procura difundir y reforzar la identidad cultural de una
parroquia entre sus habitantes.

Crear una camparfia es un proceso técnico y creativo donde las dreas
del arte y la ciencia van de la mano. Aspectos del lenguaje visual se
juntan con la investigaciéon cientifica resultado de las ciencias socia-
les. [...] Una campania social es un intento a gran escala de comunicar
ideas y practicas a través de los medios masivos y la comunicacién
interpersonal. (Andrews, 2008, p.8)

Una de las razones por las que se escogié campana social, como
planteamiento de producto grafico, ha sido su objetivo comunica-
cional tan especifico: la persuasion, explica Andrews (2008, p.10)
«[...]Jpor otro lado, ocurre en configuracién mediada, o incluso en
relaciones interpersonales y en la ideal situacién que permita el li-
bre flujo de informacién en las dos direcciones» Dado que ya se evi-
dencia, por una serie de motivos, que la identidad de Manglaralto
no esta interiorizada en sus habitantes, o no e’st’a exteriorizada
fuera de ellos se plantea convencerlos de reclamar como suya, apre-
ciarla y exponerla.

Las campanias sociales, por otro lado, seguido tratan de convencer
al publico de no realizar una actividad o tomar un comportamiento
en particular. En general, es mas facil estimular personas de con-
sumir que de convencer de dejar de comportarse de determinada
manera. Las campafias en temas sociales son mucho mds contro-
versiales que los anuncios comerciales, tocan mucho més temas de
valores, prejuicios, o posiciones interesadas y las camparfias frecuen-
temente se encuentran con fuerte oposiciéon de industrias podero-

sas [...]. (Idem)

Utilizar la persuasién de las campafias se torna relativamente
mads complicado, puesto que no se intenta vender, sino convencer

de la completa validez y riqueza de una cultura, tocando ciertos te-
mas relativamente sensibles para una colectividad, como el cues-
tionamiento de su etnicidad, como en este caso. Temas que incluso
podrian encontrar oposicién, como relata la teoria, tanto de parte
del Estado como de empresas privadas.

Por otro lado, el generar informaciénunidireccional limitaria al
proyecto, sin ofrecer ningin otro ningin adicional frente a otras
campafas. En suma, ademds de ser informacién util, se requiere
que la campana tenga determinado nivel de interactividad, porque
le otorga importancia a la gente a la que se dirige.

La meta comunicacién es cambiar el comportamiento o actitud de
alguien descrito como una forma de persuasién [...] La persuasién y
las formas de Propaganda son dos diferentes palabras. Propaganda
describe influencia en las masas a través de medios masivos en los
que un grupo tienen también control total sobre la transmisién de
la informacién. (Andrews, 2008, p.8)

En este apartado de la propaganda, es dénde entra el discurso
oficial del Estado, como un grupo que ejerce control total de la
transmisién de informacién en una sola direccién, intenta posicio-
nar ideas e influenciar a las masas, tal y como hizo cuando posicio-
no al mestizaje como la nocién de identidad nacional.

Es por eso que se requiere que en un largo proceso, con un conte-
nido comunicacional adecuado, se pueda utilizar la persuasién —-no
la propaganda- e idear una manera de comunicar y recibir retroali-
mentacién. Es decir, presentar argumentos sélidos para modificar
actitudes o comportamientos, incluso aquellos muy interiorizados,
y que produzcan una reaccién de respuesta expresa por parte del
espectador/lector. Andrews (2008, p.10) dice «Campanas reflejan
la cultura de una nacién en el arte de la persuasion. Ellas hacen uso
de la argumentacidn, slogans, y apelan a las emociones como es-
fuerzo para moldear actitudes publicas.»Se requiere de un recurso
que enmarque al mensaje como el intento del hablante de influen-
ciar a la audiencia: la retdrica, como un teoria interpretativa. «|[...]
el arte de la persuasion, puede fundamentar el impacto visual y la
argumentacién visual de una imagen.» (idem, p.12). De este modo,
se desarrollardn los argumentos que se utilizardn en la persuasion.

La retérica también puede ser aplicada al imaginario para mejorar
el argumento de un mensaje. Puede proveer al disefiador de ttiles
herramientas para construir una imagen con un determinado men-
saje. La retorica puede actuar como un método creativo para desa-
rrollar nuevas ideas de visualizar un mensaje. (Idem, p-13)

Una vez determinado el objetivo comunicacional de la campania,
la retdrico sera un util y creativo instrumento, que facilite organi-
zar funcionalmente el lenguaje visual y poder escoger entre varias
perspectivas de un mismo tema.
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Retorica es el arte de la persuasién y da la posibilidad al disefiador
de construir mensajes apropiados. El propésito de la retdrica es el
uso eficiente del lenguaje en orden de perfilar actitudes en otros e
influenciar su comportamiento. A la retérica le concierne el funcio-
namiento organizacional del discurso verbal o mensajes. Opera ba-
sada en los modos légicos y estéticos de afectar la interaccién, tanto
en la via racional como en la emocional.” (Andrews, 2008, p.60)

Se debe construir mensajes que produzcan respuestas tanto a
nivel racional como emocional, en el espectador. No sélo hay que
determinar imagenes que posean un discurso visual especifico y
pertinente, — con un contenido cultural cultural significativo- sino
también, determinar el lenguaje a utilizar, que junto con otras en-
tradas visuales, produzcan este tipo de reacciones. Para obtener
estas referencias concretas en la zona del proyecto, se recurrira al
trabajo de campo para obtener apreciaciones de personas versadas
en el tema.

Una vez que se se entiende qué es lo que hay que decir, el soporte
grafico puntual, para implementar lo que ya se sabe qué decir.

1.1.3.2. Publicidad Social

Asi, una vez determinadas las definiciones de lo que serd el pro-
ducto final, se prosigue a exponer sobre la Publicidad Social. A. Al-
varez (2003, p.2) disponde que su difusién requiere «[...] un proce-
so mds largo y profundo para modificar las creencias, las ideologias
y cambiar las actitudes a largo plazo. Por ello, en los trabajos de
investigacién sobre publicidad social, resulta interesante tratar
de indagar los efectos inducidos a largo plazo» [p.2]. La teoria nos
proporciona, en primeras instancias, los resultados de un proyecto
como este deberian ser investigados, pero sélo son verificables, a
largo plazo.

Las campafias de publicidad social pueden modificar actitudes,
incluso profundamente arraigadas, [...] aportando informacién
adicional de forma que se modifique la opinién del espectador (por
ejemplo, ampliando y profundizando la visién que tenia anterior-
mente de un problema) o ofreciendo nuevos puntos de vista para
que, al cambiar la perspectiva de enfoque, también cambie la valora-
cién del problema. (Alvarez, 2003, p.6 - 7)

Por tanto, para ambientar nuevamente las nociones tratadas en
estos pueblos costeros, se plantearia en un primer punto, como ob-
jetivo comunicacional de la campafia, el reflejo de la cotidianidad
de la vida comunal como cultura auténtica y completa. En otras
palabras, ofrecer percepciones adicionales mediante imagenes ar-
gumentativas, para persuadir su interiorizacién y responder hacia
ellas.

A

De igual manera, para desarrollar la campania se han selecciona-
do cuatro grandes abordajes metodolégicos, proceso propuesto por
el mismo autor, como pasos a seguir en la realizacién de una cam-
pafa, y adaptarlo a la realidad el proyecto:

Primero. Investigacién sobre Marketing Social en campanas.
«[...]sus estrategias, sus planteamientos dentro de la concurrencia
publicitaria de los diferentes anunciantes de corte social.» (Alvarez,
2003, pag 2)

Desde luego, para que una campaiia de publicidad consiga cambiar
la sensibilidad de las personas, no puede ir por completo a contra-
corriente de las preferencias sociales. Tiene que apoyarse en alguna,
preferentemente si consigue detectar una de esas llamadas “tenden-
cias emergentes”, para crecer con ella y tratar, en cierta forma, de
modelarla, conduciendo la sensibilidad social del publico hacia los
intereses o los objetivos de la campafia. Descubrir estas tendencias
y apoyarse en ellas aplicando la estrategia mds adecuada es la dificil
labor de los estrategas del marketing social. (Alvarez, 2003, p-3)

Segundo. El estudio de imagenes y de los valores proyectados en
las camparias.

[...] actividad tipica practicada intensivamente [...] desde la 6ptica
de la retdrica (la semidtica), analizando los ejercicios propuestos, las
imdagenes y significantes emitidos, los lenguajes y cédigos utiliza-
dos... También es practicada [...] desde una éptica muy pragmatica
basada en “qué elementos percibe y recuerda el espectador” de las
camparnias de publicidad. (Alvarez, 2003, p.2)

Se requiere entonces indagar sobre el contenido de la imdgenes a
proyectar dentro del imaginario peninsular, tratarlas con especifi-
caciones técnicas para asegurar su correcta interpretacion.

Tercero. Estudiar la afectacién a la percepcién de cada individuo,
c6mo actian en la mente y qué recursos psicolégicos movilizan
para sensibilizar al ptblico ante determinados problemas de orien-
tacion social.

Una tercera seria estudiar estas campaiias desde el proceso indivi-
dual que desencadenan en cada espectador, es decir, cémo afectan a
la percepcién, cémo actian en la mente y qué recursos psicoldégicos
movilizan para sensibilizar al ptblico ante determinados problemas
de orientacién social. (Frascara, 2014, p.2)

Poco a poco, en conjunto con otra parte de la teoria, se va delimi-
tando aquellos recursos que se van a utilizar para desencadenar un
efecto que sensibilice a la percepcién individual y colectiva.

Cuarto, la medicién de, acudiendo a los conocimientos de la so-
ciologia y a las técnicas de muestreo. «Finalmente, la cuarta de es-
tas grandes dreas metodoldgicas seria la medicién del cambio social
inducido o activado por las camparias, acudiendo a los conocimien-

tos de la sociologia y a las técnicas de muestreo.» (Idem)

Para completar esta idea, la efectividad de una campafa que se
ha expuesto, no se determina por nada mas que por los efectos y
modificaciones de actitudes y valores de los espectadores. En este
caso, en base a si los moradores de Manglaralto interiorizan y valo-
ran su identidad, en un grado relativamente mads alto.

El rol de las comunicaciones visuales no termina en su produccién
y distribucién, sino en su efecto sobre la gente. La motivacién para
su creacién y el cumplimiento de su propdsito se centra en la inten-
cién de transformar una realidad existente en una realidad deseada.
Esta realidad no esta constituida por formas gréficas, sino por per-
sonas.(Frascara, 2014, p. 2)

De esta manera, se otorga la mdxima importancia de la concep-
cién de la campana y del mensaje que se desea difundir, a las per-
sonas que la consumen, que son la razén principal de la realizacién
de este proyecto.

Por otro lado, tomando en cuenta que la identidad un acto de
pertenencia reconocible y objetivo, asi como la base del mensaje
de la campaiia; debe tener la proyeccién comunicacional mas obje-
tiva posible, «Para que las comunicaciones puedan afectar el cono-
cimiento, las actitudes o el comportamiento de la gente, deben ser
detectables, discriminables, atractivas, comprensibles y convincen-
tes.»(Idem)
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1.1.4. Diseino

Finalmente, se integra al disefio grafico en cuanto las nociones
mds especificas y técnicas acerca de cémo se debe seleccionar y tra-
tar la imagen.

1.1.4.1. Comunicacion Visual

Para precisar el lenguaje visual frente a la problematica contex-
tualizada; o en otras palabras, decidir como se va desarrollar conte-
nido de las imagenes de la campaiia y cémo se aborda en el entorno
real, se utilizan las especificaciones de la comunicacién visual.

1.1.4.1.1.Imagen

Antes que nada, es necesario determinar la importancia y las
formas de utilizacién de imagenes, que ofrece una serie de herra-
mientas utiles: «[...] proporciona flexibilidad para comunicar a un
publico méds amplio y abre mas posibilidades para el disefiador.”
(Marshall & Meachem, 2010, p.11) Dado que es un proyecto de di-
sefio grafico, se prioriza el empleo de imagenes por sobre cualquier
otro cédigo de comunicacién.

Sin embargo, las imagenes también debe ser tratado con pulcri-
tud, indagando en su significancia: «Es importante entender los
significados asociados con cualquier imagen que se haya a utilizar
en un disefio para asegurarse de que el mensaje se transmite de for-
ma adecuada» (Idem, p-10). Para esta tesina, se requiere que fun-
cionen como efectivos portadores de significacién cultural, por lo
que es necesario trabajar minuciosamente en la definicién de sus
contenidos hasta alcanzar el punto que sean mensajes completos.
«Ademads de su funcién como sustitutos o complementos del texto,
las imédgenes se utilizan para convencer o ensefar.» (Idem)

Las imagenes como tal, contienen en si un sentido propio, ade-
mas del papel que pueden tomar como complemento del texto. De
este modo, se pretende que las imagenes sean instructivos de iden-
tidad cultural.

Las imagenes participan de estos estereotipos sociales. Hacen
que nosotros hagamos distinciones del fenémeno de identidad, a
través de la imagen, tanto a nivel individual, como a nivel colec-
tivo. Se han configurado una serie de patrones en los cuales se va
dividiendo nuestro ser. [Vilchis, M., 2016,Conferencia El plagio y la
pérdida de la identidad)

Por otra parte, no sélo se busca impactar y llamar la atencién
del espectador frente a determinados estimulos visuales; Sino tam-
bién, que responda de determinada manera a argumentos persuasi-

A

vos, explotando al méaximo nivel critico de las imagenes. Asi, que el
manglaraltence se interese lo suficiente en las imdgenes como para
generar una respuesta directa a la campana.

Las imagenes, al igual que las palabras, pueden ser usadas para
exponer argumentos, levantar preguntas, crear ficciones, presentar
metaforas, o incluso montar una critica que no esté intencionada
como una copia fiel de la realidad [...] El hecho de que las imédgenes
puedan reproducir la apariencia de la realidad o los aspectos de esta
apariencia, también significa que pueden llamar a una variedad de
respuestas emocionales pre-programadas, como rabia, encanto, et-
cétera. (Andrews, 2008, p.58)

«Cuando las imagenes estdn en armonia con el contenido escrito
y la tipografia, el disefio alcanza una sinergia visual y verbal. La
interaccién entre palabras e imdgenes dictamina cémo interpreta
el espectador el mensaje.» (Marshall & Meachem, 2010, p.103) En
consecuencia, se pretende llegar a una nivel de armonia entre texto
y una imagen predominante, que capte la atencidn, le ofrezca y que
el espectador

Es necesario entender que los argumentos a presentarse, podrian
ser fuertes criticas del discurso estatal por un lado, para generar
respuesta de rechazo y concientizacién. Esta es otra de las razones,
por las que se podria encontrar fuerte rechazo de terceras entida-
des o personas.

1.1.4.2. Composicion

Una vez cerradas las apreciaciones sobre imagen, es necesario
entender cdmo se articulan los elementos de la misma. Recomien-
dad Marshall & Meachem, (2010, p.20) «[...] lo ideal es empezar a
buscar imagenes antes de empezar la composicién». Entonces, una
vez que se tengan definidos qué elementos visuales son pertinen-
tes, con el suficiente bagaje cultural (en este caso), se entrelazan
para formar la concepcién de identidad.

La composicién describe cémo se deberian conformar los ele-
mentos del contenido visual para estructurar el mensaje. «[...] es
el paso més importante en la resolucién del problema visual. Los
resultados de las decisiones compositivas marcan el propésito y el
significado de la declaracién visual y tienen fuertes implicaciones
sobre lo que recibe el espectador.» (Dondis, 2010, p.33) De este
modo, la efectividad comunicacional de la campafia depende en
gran parte de cdmo se deciden organizar y relacionar los elementos
entre si.

Para estas decisiones entonces, la composicion se sirve de herra-
mientas fundamentales que operan los elementos del mensaje vi-
sual: las técnicas de uso de la imagen.

Las técnicas son los agentes del proceso de comunicacién visual;
el caracter de una solucién visual adquiere forma mediante su ener-
gia. Las opciones son vastas y muchos los formatos y los medios;
[...] por abrumador que sea el nimero de elecciones abiertas al que
ha de resolver un problema visual, las técnicas serdn siempre las
que actuardn mejor como conectores entre la intencién y el resul-
tado. Y alainversa, el conocimiento de la naturaleza de las técnicas
creard una audiencia mas perspicaz para cualquier declaracién vi-
sual.(Idem, p-29)

En suma, con las técnicas de uso de la imagen, se obtendria la
6ptima sinergia visual, antes mencionada, para que el espectador
comprenda claramente el significado de los contenidos que se esta
transmitiendo.

Entonces, se ha recopilando y sintetizando las guias técnicas de
tres autores D. A. Dondis y Marshall & Meachem para captar la
atencidn del espectador, y conducir su flujo de lectura. En conjunto
de recursos especificos para resolver la composicién:

« Jerarquia

+ Contraste de escala

+ Flujo

+ Color, inapropiado

« Espacios negativos y grandes
« Palabras groseras

« Tipografia muy grande o muy pequetia
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1.2. Trabajo de campo

En el trabajo de campo se traté de responder a este importan-
te problema de investigacién. Se averigué por aquella informacién
que no se encuentra registrada en la bibliografia, , correspondiente
mads bien a aquellas vivencias cotidianas de la gente y a las mani-
festaciones culturales locales mas representativas. Debido a esto,
y como recurso de obtencién de informacién de forma directa y
personalizada, se utilizé la entrevista, para saber qué imagenes en
especifico se deberian escoger.

1.2.1. Entrevistas

En primera instancia, para la estructuracién de las entrevistas, se
seleccionaron una serie de items basados en los componentes cul-
turales de una comunidad, mediante la mera observacién y consul-
tas a diversas personas en Manglaralto, pero cuyo registro de testi-
monio no atafie a esta investigacién. Dichos items fueron testeados
en las preguntas, para delimitar y asi su potencial de influencia en
la poblacién.

En cuanto a los entrevistados, son personas originarias o erra-
dicadas por mucho tiempo en la zona; tienen un nivel de conoci-
miento y trascendencia sobre temas de educacién y/o cultura de
la parroquia o de la provincia. Las apreciaciones que brindaron de
las imagenes de los imadgenes/items seleccionados, ya sea por su
experiencia cotidiana o laboral, no sélo proporcionaron al proyecto
gran cantidad de informacién valiosa y sugerente; sino también,
una serie de guias y recomendaciones, incluso en la toma decisio-
nes de disefio.

1.2.1.1 Jonathan Borbor

Gestor Cultural del Centro Cultural Manglaralto y
encargado de la Direccion de Cultura del Municipio de
Santa Elena.

Desde adolescente, se ha dedicado a desarrollar espacios cultu-
rales en varias comunidades de la parroquia Manglaralto, y poco a
poco ha ido manejando proyectos cada vez mas grandes hasta que
ahora, es funcionario municipal. Es por esto que tiene una visién
fresca y critica del proceso actual de fomento de la cultura en la pa-
rroquia, y que comparti6 en una larga entrevista, todos sus puntos
de vista frente a las interrogantes planteadas. Para ejemplificar sus
opiniones mencioné a amigos, contactos y relaciones, todos de un
nivel muy interesante en el dmbito artistico- cultural. También fue
de la idea de que se debe tomar el ejemplo del rescate cultural que
sucede otros paises de América como Perti o México.

Para empezar, evidencié claramente que el Estado, aunque es un
ente regulador, estd falto de cuidado en la preservacién y fortaleci-
miento de la cultura peninsular. Es por esto, que las comunas y sus
cabildos deben tener un considerable nivel de autonomia politica,
y uno de los indicadores es el fortalecimiento de su identidad, qué
los define como comunidad. Asi es que en varias de ellas ahora se
estdn articulando nuevos espacios dedicados a la cultura, exaltando
y motivando a la poblacién para crear ain mds, segin cuenta. La
Universidad de las Artes, ESPOL, entre otras, son algunas de las
instituciones que se estdn integrando para sacar adelante proyec-
tos de desarrollo cultural.

Asimismo, evalud las imagenes presentadas en las preguntas. En
cuanto a los simbolos pensados como mds influyentes, opiné que
vienen de diferentes contextos, cada uno tiene su relevancia y con-
tenido, por lo que hay que tener cuidado en su conjugacion.

La Venus, no deberia ser atribuida nada mas al pueblo de Valdivia
sino a toda la Peninsula. Es un simbolo de la vida, de la fertilidad,
tanto de la mujer como de la tierra, que ademais tiene relacién con
el ciclo lunar.

San Biritute es un sefialador de tumbas de algin importante en-
tierro, de origen guancavilca. Sin embargo hay que tener cuidado
en la significacién, que puede tener matices calificados de eréticos
o sensuales, que todavia sigue siendo un tabu entre jévenes. Ambos
son simbolos de fertilidad o incluso de fecundacién.

Por otra parte, destacé a las actividades productivas como la agri-
cultura, que ya no realiza como antes. Asimismo la tortilla de maiz,
como simbolo gastronémico. La Mesa de Difuntos, como una obra
de gran bagaje cultural que ha trascendido a través de los tiempos,
siendo la versién contemporanea del ritual de la época precolombi-
na, donde los habitantes némadas se llevaban consigo a sus muer-
tos. Es el testimonio del sincretismo de la cosmovisién originaria
con la concepcién catdlica que trajeron los conquistadores euro-
peos.

«Es una situacion én la que ni el mismo gobier-
no nacional tiene un interés en trabajar y ponde-
rar. Todo va centralizado. »

La pinganilla, que es una sdbana hecha de retazos de tela de toda
la familia, a manera de 4rbol familiar. Asila abuela le contaba al nie-
to como cada pedazo de tela correspondia a qué momento familiar.
Es un objeto de enorme valor sentimental para las familias.

El cordén de muertos, en el pasado, personas con cierto nivel je-
rarquico- espiritual, tejian cordones que se colocaban en el difunto,
amanera de ritual finebre. La gente ahora simplemente los compra
fabricados.

Las curanderas de la comunidad, también llamadas parteras. Son
un rezago de la medicina ancestral, ayudan en todo proceso de par-
to: saben manejar un bebé, asociar ciertos comportamientos con el
ciclo lunar, y proteger al bebé de posibles males. [ojeado*]

En cuanto a la interpretaciéon de nuevas imagenes, plante6 que
el primer gran paso es que se logre el completo reconocimiento de
todos estos simbolos, por parte de la poblacién. Entonces, desa-
rrollar imdgenes que relacionen estas culturas ancestrales con los
aspectos de vida cotidianos de la actualidad, y que ademds inviten a
la busqueda de mayor informacién.

Entre las ideas de como se podria desarrollar el proyecto, o una
parte de él, opin6 que se podria realizar una obra, instalacién ar-
tistica, o muestra fotografica en el que las mujeres expongan las
pinganillas y proceso de manufactura. También fue insistente en
que se deberia indagar en los testimonios de las personas mayo-
res, y que describan cémo era la vida hace tanto tiempo, cuando el
sustento de vida estaba en la montafia. De ahi, plasmar esa infor-
macién en soportes dirigidos a jévenes, que ahora buscan sustento
en la playa; jugando con la dindmica del pasado, presente y futuro.

iIVaya ahi Manglaralto! - Campana de Difusién Cultural



«Ya no le agradecen a Ia luna, ni a la tierra, ni
al mar, ni a sus dioses mitologicas, ni ancestros,
astros, sino que e piden a Dios, a Ia Virgen, a
los Santos, que les den permiso. »

IMG - 1 - JONATHAN BORBOR

. . los pueblos del filo costero. Y al igual que otra entrevistada, también
1 21 2 Marlnﬂ Matlas tuvo la idea de recoger fotografias antiguas, que sean representati-

vas del sentido de vida comunal.
Coordinador de 1a Comision de Educaciéon y Cultura de

12 Federacion dela Provincia de Santa Blena. «[.....[ creo que hay que relacionar esas imagenes
X Vice-prerecto de la rrovincia de santa cilena e

Resumen: con autoria locales, actuales y reales, me parece
El entrevistado resalté a las actividades productivas como porta- qllb' ﬂﬂﬂll' IIH ﬂﬂl’ ece I”IE[ ESHI”H. »

doras de significacién cultural, para ser representadas o plasmadas
en imagenes. Algunas de estas actividades, como la agricultura, fue-
ron durante muchos afios la principal fuente de trabajo y razén por
la que el café o la naranja eran la insignia de ciertos pueblos penin-
sulares. Sin embargo, relata, ya se practica muy poco la agricultura
en relacién a hace algunos afios. Rescaté ademads que imagenes de
otros productos agricolas como la cafia guadua, paja toquilla y tagua
deberian estar asociados, no sélo a su articulo derivado; sino tam-
bién, a la importancia de la planta como tal, y de todo el proceso de
manufactura que conlleva convertirla en artesania.

Asimismo, destac6 que faltan referencias de representatividad
mas actuales. Por eso, nombré a personajes reales de la provincia,
como artesanos por ejemplo —algunos que ya importan exitosamen-
te sus productos a paises europeos— y ya no considerar solamente a
aquellos simbolos precolombinos. Entre otros ejemplos, enlisté al
Tallador de Libertador Bolivar y a su grupo de baile; el Tejedor de
Sinchal, que ya debe haber dejado de tejer por su edad; la Orquesta
Los Reyes del Norte donde algunos de sus integrantes son de Cadea-
te.

Ademds, relaté una ocurrente anécdota que evidencié curiosa-
mente la significacién que proyecta el idolo de San Biritute en los
habitantes, para el poco tiempo que lleva expuesto.

Los simbolos que aporté fueron naranja, café, como productos
representantes de La Entrada, Olén, Pajiza, Dos Mangas. Ademas
de productos artesanales que ya tienen considerable tiempo siendo
manufacturados: hamacas de toquilla; finalmente, el pescado asado
como un plato exclusivamente de la peninsula.

Estim6 que el nivel de produccién artistico cultural de la parro- i
quia, deberia estar por lo menos al nivel del promedio nacional, IMG - 2 - MARINO MATIAS
como una referencia inicial. Por este motivo, se deberia incentivar
el fomento de la identidad para motivar a la gente y que se afiancen , . .
las practicas culturales, tanto el &mbito artistico, como en el &mbito «[ e ] 6S€ s un icono l]lIB /ﬂ /”’/B”l”d, dgl’g Ir

laboral. En suma, sugirié que relacionar esas imagenes con autoria

locales, actuales y reales, podria resultar viable. asociando que es posible alcanzar esos sitiales que
Finalmente, cant6 una cancién escrita y compuesta por su herma- pﬂr E[,'IEI' ﬂ” ﬂ/”,B” a/g”,” II]HIIIBI]fU IIIH/[.'HIIZH[I/HS. »

no en el fendmeno del Niflo del 98, sugiri6 sirva de fondo musical en
algin momento, que se recoja los momentos de la vida peninsular de
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1.2.1.3. Ingrid Macias

Funcionaria en el Gobierno Parroquial
Resumen:

Al ser una persona con la vida totalmente establecida en la comu-
na Olén desde hace décadas, facilité una serie de valiosas percep-
ciones sobre las interrogantes planteadas.

Para empezar, con los simbolos mds representativos prefirié a la
cultura Valdivia y su Venus, como el icono mads representativa de la
Ruta del Spondylus, a pesar de que opina que no se ha aprovecha-
do ni se valora su imagen como la cultura madre de la provincia.
Los amantes de Sumpa tienen una relevancia significativa, pero hay
muchas interpretaciones debido finalmente no se pudo determinar
a ciencia cierta cémo sucedié. San Biritute por ser tener tan poco
tiempo a la luz, le pareceria que tiene poca incidencia en la pobla-
cién. A todas | las imagenes, les concedié un nivel importante de
representatividad en la provincia y de atractivo los turistas.

«$0n culturas antiguas y las conocemos, pero hay
muchas otras que realmente no las explotamas y
no las hacemos conocer,”

Por otro lado, también destac6 varios sentidos desde su expe-
riencia personal sobre las mojigas. Las mojigas, que podrian ser
una version especial de la popular celebracién a nivel nacional de-
nominada “Las Viudas”, la entrevistada los describi6é como jévenes,
que sin perder la costumbre, se disfrazan cada fin de afio, con la in-
tencién de representar los acontecimientos y eventos importantes
que se vivenciaron en el afio o imitar a otros personajes icénicos.
También con la intencién de terminar el afio quemando aquellos
recuerdos y experiencias que no les gusté. Ademas, la trascenden-
cia de este rasgo ya es transgeneracional: abuelos que se vestian de
mojigas ahora van en fin de aflo a ver como se visten sus nietos.
Aunque se celebra en varias comunidades, tienen un énfasis espe-
cial en toda la parroquia Manglaralto y muy especial en Olén, en
donde cada afio se realiza un concurso en el que participan varios
grupos. Es un programa muy acogido y celebrado por todala comu-
nidad, que siempre se interesa en asistir, muy en especial el piblico
juvenil. Tanto asi, que la entrevistada relata que todos sus hijos han
participado en su momento: su hijo pequerio sigue participando to-
dos los afios.

Por otro lado, también aporté con otros simbolos icénicos loca-
les: la playa como tal; la iglesia de Santa Maria del Fiat o también

A

conocida como El Santuario de Olén; el Cangrejal, que es lo que
queda de un antiguo manglar, pero cuya riqueza nata que no se
supo cuidar ni explotar adecuadamente; la Pinganilla, que es una
sdbana hecha con retazos y que sirve como una especie de registro
de recuerdos familiares; la Mesa de Muertos que es propia de toda
la provincia, celebrada el 2 de noviembre, en donde se sirve una
mesa con todos los platos que le gustaban al difunto conmemora-
do, tapada con sdbanas blancas y con velas encendidas.

Recomendé que un proyecto de esta naturaleza, deberia dirigirse
mas hacia los nifios y no ensefiarles la cultura no como algo tnico,
sino como un conjunto diverso e integral. Pero también, que seria
muy viable idear nuevas interpretaciones sin enfrascarse exclusiva-
mente en las mismas cosas que ya se conocen: Venus y Amantes de
Sumpa.

En cuanto al surf, como imagen cultural de la parroquia, conside-
r6 que también deberia ser tomado en cuenta, por ser practicado en
toda la provincia, por un sinnimero de personas, tanto extranjeras
como locales, y se va a ir expandiendo ain mdas. En este momento
ya trasciende de generacién de generacién, ya no son sélo los adul-
tos los que surfean, sino también nifios de padres surfistas, que lo
estan haciendo muy bien.

Como ideas para este proyecto, le encantaria ver trabajo en fo-
tografia. Sugirié el rescatar fotografias antiguas de la zona, de las
cuales hay una considerable cantidad propiedad de personas ma-
yores, que registran como eran los pueblos décadas atras, antes y
durante del auge del turismo. Otra idea fue trabajar en mdscaras
representativas de las culturas de la zona.

“Ahorita es parte del twrismo de nuestra provinela,
con el tiempo va a ser parte ae la cultura”

1.2.1.4. Fahiola Zambrano

Rectora del Colegio Dr. Emiliano Crespo Toral
Resumen:

De forma muy concisa en sus respuestas. Para empezar, de todas
las imagenes mostradas, observé que la mas importante y adecua-
da le parecia la cultura Valdivia, por la proximidad a la zona y con-
solidacién como simbolo.

Por otro lado, revelé que las mojigas de Olén tienen una caracte-
ristica que la diferencia del resto de comunas, la médscara y la incég-
nita de quién la usa, mientras que en otras comunidades y el resto
del pais esto no es relevante.

Referenci6 ademas, al cordén de muertos, y como antes se habia
personas que se dedicaban a su manufactura.

Como opinién personal, expuso que hay que ensenarle a los ni-
fos y jovenes estudiantes, exactamente como es las cultura; por
esto, recomendd no proponer una interpretacién con una estética
moderna, ain para llamar la atencién.

«En lo que tiene que ver con cultura, a los los
ninas y fovenes hay que ensenar realmente fo
que gs.»

Relaté que actualmente estd haciendo un masterado, en donde
tuvo que viajar a Lima para hacer una exposicién del Colegio de
Ol6n (que antes era técnico-agropecuario), y su nueva modalidad
de bachillerato técnico en servicios hoteleros, que tuvo gran acogi-
da entre el publico.

«[...]interesante porque se dio a conocer en si
NUEsIras propias raices, costumores y tradiciones de
la comunigad de Olon. Mas aun siendo un balneario
1uristico reconocigo nacional e internacionalmente.»

IMG - 4 - FABIOLA ZAMBRANO
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1.3. Analisis de homologos

Es el estudio de trabajos de naturaleza parecidas, que sufren
problemiticas parecidas y que utilizan los mismos soportes, para
proponer soluciones. Estos dan referencias claras y al Igual que el
trabajo de campo, ayuda a tomar decisiones de estética, soportes,
plataformas que se requieren utilizar para obtener los resultados
deseados.

Todos los casos escogidos provienen de Latinoamérica en los que
decidieron utilizar iconos de la cultura para promocionar una loca-
lidad, tomando en cuenta el publico objetivo al que iba dirigido y el
que se constituye en el objetivo de la promocién.

Campaiia Nacional de promocion de la diver-
sidad cultural [Paraguay]

Forma

Esta camparfia se compone de un afiche y una fotografia, elemen-
tos que se muestran en su exposicién virtual.

El afiche, composicién muy amena y llamativa, muestra la in-
formacién institucional en la parte superior; luego integra varias
fotografias que muestran las diferentes comunidades culturales pa-
raguayas. Una de las fotografias muestra una mujer bailando con
un grupo en un desfile, portando una indumentaria aparentemente
tipica.

El afiche utiliza una o dos familias tipograficas sanserif, con va-
riaciones de peso para jerarquizar la informacién. La paleta croma-
tica es variada y con colores saturados que no armonizan y por ende
llaman mas la atencién.

Funcion

Es una campafia de concientizacién de las diversidades cultura-
les, puesta en marcha por la Secretaria Nacional de Cultura del Go-
bierno de Paraguay en el afio 2016. Su objetivo es reconocer y va-
lorar a las diferentes comunidades culturales que coexisten en ese
pais: pueblos originarios, afrodescendientes, inmigrantes, mujeres,
niflos, jévenes, adultos mayores, personas discapacitadas, guarani
hablantes y otros grupos que hablan lenguas originarias.

Tanto la fotografia como el afiche, en su composicién, en las ima-
genes, intentan mostrar la diversidad social y cultural, reforzada
ademads por la cromitica, poco arménica en apariencia, pero que
llama mucho la atencién del observador. El texto, escrito en dos
idiomas, trata de rescatar y consolidar el guarani, como lengua ma-
dre en Paraguay, tiinico pais latinoamericano que ha mantenido s u
lengua originaria como oficial.

(g

Tecnologia
+ Afiche impreso

+ Fotografia

TUTA
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"~ OBJETIVO

Concienciar sobre

la Diversidad Culturad,

reconodiendo y valoranda,

Ea multicolturakidad, la comvivencia,

y |a interaccion de las comunidades
culturales copxistentes en nuestro pais,

waw.cultura.gov.py

IMG -5

Campaiia contra el trafico de bienes culturales

Se utilizan estratégicamente las siluetas de varias piezas del pa-
trimonio cultural de Argentina y se fusionan con la de imagenes
provenientes de billetes de varios lugares, los cuales quiza podrian
ser aquellos que envian el mayor nimero de turistas hacia ese pais.
Utiliza una tipografia blanca que contrasta con el fondo oscuro, de
gran peso para llamar la atencién.

El tratamiento de la imagen es simple y claro, para que el concep-
to no se opaque: sencilla, de fondo oscuro, para contrastar con las

figuras del tema central.
Funcidén

Es una camparia de sensibilizacién contra el trafico ilicito de bie-
nes culturales, disefiada por Marcelo Sosa y Nicolds Arnedo, de la
agencia creativa Sushi (Salta) en el afio 2015, para el Consejo Regio-
nal Norte Cultura de varias provincias de la Republica Argentina.

Utiliza de manera sencilla, clara y bien ensamblada, la mezcla
de las figuras de patrimonio con las imdgenes de los billetes para
mostrar cémo hay muchas personas, que podrian provenir de otras
partes del mundo, dispuestas a traficar bienes culturales de toda
una poblacién sin ningin recato. La camparfia otorga una significa-
tiva importancia a los bienes culturales de ese pais.

Con el mensaje del video se apela al nacionalismo y sentido de
respeto por la legalidad de la gente para que se concientice sobre el
problema.

Tecnologia

5 video/Spots publicitarios para redes sociales y medios masivos.

para
muchos

es un
negocio
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Mis raices

Como parte del sistema grifico de esta camparia, el Imagotipo
estd compuesto por isotipo, nombre de la campania, y slogan. Esta
compuesta de sencillos personajes identificados con al patrimonio
cultural mexicano, tales como monumentos, plantas, platos tipi-
cos, entre otros, representados con contornos de colores planos,
con una estética mas bien infantil.

En cuanto ala tipografia, se utiliza Gypsy Brush, fuente disefiada,
bastante simple y orgdnica con degradado para llamar la atencién,
se diferencia y complementa efectivamente con Actor, una sanserif.

Poca creatividad en la cromatica, con varios tonos de azules pro-
fundos y similares entre si.

Se trata de un proyecto académico realizado en equipo para la
Gerencia del Centro Histérico de Puebla, en México, en el 2016. Se
plantearon la difusién, concientizacién y preservacién de su Centro
Histoérico, dada su importancia a nivel mundial, ya que fue recono-
cido como Patrimonio Cultural de la Humanidad por la UNESCO.
Uno de los propésitos fue involucrar a sus habitantes en esta tarea,
sobre todo a jévenes y nifios.

Entre los objetivos se encuentra el informar al publico sobre las
distintas actividades que se pueden realizar en el centro histérico,
con la finalidad de aumentar la actividad turistica. Pretende tam-
bién ser una estrategia de aprendizaje, en el &mbito escolar sobre-
todo, ante el desconocimiento y desinterés de la poblacién respecto
de aspectos sociales y culturales. Ademads, aspiraba determinar el
grado de efectividad de la campana para luego afinarla si fuera ne-
cesario.

Su logotipo representa el zdcalo y los diferentes caminos que se
pueden tomar para llegar a este lugar patrimonial de Puebla; la ar-
monia en azul oscuro representa la talavera poblana y la aplicaciéon
textil [camiseta] ha sido concebida para reforzar el sentido de per-
tenencia.

Diferentes tipos de soportes utilizados:
Camparia redes sociales

Aplicacién web, que consistia en juego sobre arte, cultura, gas-
tronomia, historia y preservacién.

Aplicacion textil [camiseta]
Afiches impresos.

Charlas informativas con docentes.

L.
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Campaiia Patrimonio Nacional

Se exhiben rostros sobre una parte de los cuales se proyectan mo-
numentos histdricos. Dos o tres familias sanserif, legibles y en con-
traste con el fondo, ordenan la informacién. La imagen compuesta
de manera asimétrica con el montaje fotografico como figura cen-
tral, destaca con colores saturados sobre un fondo negro.

Campania ambientada en las calles de Bogotd en 2011 durante
los dos meses en los que se celebr6 el Patrimonio Material e In-
material, para la valorizacién de los monumentos histéricos de esa

ciudad. Desarrollada por la Agencia Primer Dia Creatividad para el
Instituto Distrital de Patrimonio Cultural en 2011.

Relaciona el patrimonio inmaterial de una ciudad a través de los
rostros de sus ciudadanos para enfatizar cémo un elemento es par-
te del otro.

Afiches impreso
Video/spot publicitario

camparia multimedios

PRESERVAR LO QUE TIENES,
ES PRESERVAR LD QUE E

'|ll'-"|
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All you Need is Ecuador

Forma

Debido a que es una campafia de proporciones monumentales, es
complicado delimitar en un sistema grafico a todo el sinntiimero de
soportes y formatos que se han utilizado. Para los artes en general,
utilizan fotografias de altisimas condiciones técnicas de diferentes
lugares emblematicos del pais, como tema central.

Ellogotipo, utiliza los caracteres como principal componente. Es
por esto, que cada letra estd tiene un caracter y significado espe-
cifico, que llama mucho la atencién. Del mismo modo, utiliza una
cromdtica muy variada con gran cantidad de tonos muy saturados.

Funcion

Campafia de promocién turistica en medios de comunicacién
masiva, lanzada a nivel mundial. Implementada en el 2014, se acti-
v6 simultdneamente en 19 ciudades del mundo -7 de ellas de Ecua-
dor- con la intencién de posicionar al pais como destino turistico
de clase mundial. Su objetivo es incentivar a que turistas de todo
el mundo se aventuren a descubrir nuevos lugares, y posicionar al
Ecuador asi, como una potencia turistica.

El1 de abril de ese afio, las 19 ciudades vieron aparecer letras de
varios metros de alto instaladas en plazas, parques y lugares em-
blematicos, con el fondo musical del tema “All you need is love” de
la banda inglesa The Beatles, para lo cual el Ministerio de Turismo
compr6 su licencia:

+ A enlos exteriores de la estacién Dugare de Lyon de Paris-Fran-
cia;

+ L en el interior de la Estacién Atocha de Madrid-Espatia;
+ Lenel Morumbi Shopping de Sao Paulo-Brasil;

+ Y en el parque El Virrey en Bogota-Colombia;

« O en el Gasenvoort Plaza de New York-USA;

+ U en el Boulevard del parque Arauco de Santiago-Chile;

+ N en el Sonny Center de Berlin-Alemania;

+ E enla Estacién Victoria de Londres-Inglaterra;

+ E en el parque Salazar Larcomar de Lima-Per;

« D Auditorio Nacional de México DF-México;

I en el aeropuerto de Sciphol en Amsterdam-Holanda;

« S en Puerto Madero de Buenos Aires-Argentina.

A

+ E estd en la Plaza de Otorongo de la ciudad de Cuenca,

C en la playa del Murciélago en Manta,

+ U en la plaza San Sebastian de Loja,

A en la Explanada IMAX de Guayaquil,
« D en Misahualli en Tena,

+ O en el muelle de Santa Cruz- Galdpagos

R en el Boulevard de las Naciones Unidas en Quito.

Cada letra estd identificada por un producto emblemitico de
nuestro pais como el chocolate, rosas, orquideas, artesanias, som-
brero de paja toquilla, entre otros, y tienen ademdas un cédigo QR,
una direccién web y un hashtag para que el publico interactie con
ellas y sepa de qué se trata. Trata de posicionar la idea de sentirse
libres, entrar en sincronia con la naturaleza, escapar de la rutina,
compartir el tiempo con otros, volver a creer, ambientado para tu-
ristas extranjeros con ajetreados modos de vida.

Tecnologia

+ Video/spot publicitario en redes sociales
+ Imagenes

+ Camparia BTL

+ Péigina web

Revista digital

IMG -9

Campaiia cultural Escuela Quitefia

Forma

Muestra un recorrido histérico, con fotografias de iglesias, pin-
turas y esculturas de la Escuela Quitefia.

Utiliza fotografias de obras representativas, adheridas sin mayor
tratamiento y que fluyen sin ninguna transicién. Ademas maneja
inadecuadamente las fuentes, presentando el contenido con una
familia disefiada, de color amarillo, que intenta complementar y
presentar las imdgenes, dispuestas en fondo negro.

Funcion

Campartia de rescate cultural que invita al espectador a conocer
Quito, por el atractivo artistico y espiritual de sus iglesias. Reali-
zado por Diana Pazmifio, para la Universidad Catélica de Santiago
de Guayaquil. Relata c6mo la Escuela Quitefia expresa la fusién la
cultura espariiola con la local, y la manera cémo esta fusién se mani-
festaba a través de los cuadros de la época, de contenido puramente
religioso.

Tecnologia

Video informativo

IMG - 10
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La Cumbia segin

Forma

Campana digital para el lanzamiento de un video documental.
Utilizan una sola fuente disefiada y muy legible.

Hay pocas imégenes, entre ilustracién y fotografia, en el conteni-
do de la pagina de seguidores de Facebook.

Utiliza colores organicos y, por otro lado, el trailer promocional
muestra a personas, musica, baile, instrumentos, relatos/ explica-
ciones, trajes tipicos, relativos al magico mundo de la cumbia.

Funcion

Estrategia digital para el abrebocas y la financiacién de la conti-
nuacién dela produccién del documental Yo me llamo Cumbia, lan-
zada en el 2013. Relata el origen de este ritmo en el que confluye
todo un relato de la mezcla cultural que conforma hoy la actual La-
tinoamérica. Para viralizar los capitulos de la serie web, se crearon
las paginas de seguidores en Facebook y Twitter.

Tecnologia

+ Péigina web

+ Capitulos series web

« 5videos en Vimeo, Youtube.

+ Péginas en redes sociales implementada en facebook y Twitter

ME LLAMO

CUMBIA

IMG - 11

Dia de la Mascarada Tradicional Costarricense

Forma

Sistema de afiches con una composicién recargada, sin muchos
espacios negativos; consiste en un sistema rigido, simétrico y equi-
librado. Utiliza dos familias tipograficas, una disefiada para los ti-
tulos y logotipo, y una sanserif pero para textos largos.

Funcion

Campana realizada con el objetivo de difundir y conservar el “Dia
de la Mascarada Tradicional Costarricense”, que se celebra el 31 de
octubre en Costa Rica. Busca destacar la importancia de esta mani-
festacion artistica y cultural, como un elemento educativo y recrea-
tivo de su poblacién.

Lanzada en el 2014, utiliza los afiches para describir la historia
de las mascaradas y el origen de sus principales personajes.
Tecnologia
Afiches
Videos
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Promocion Cortometrajes Identidad Cultural
Quito

En cuanto a la composicién de su sistema, se muestra equilibrio,
con cierta simetria. Resuelta de manera sencilla y limpia, con colo-
res planos: negro, blanco, amarillo, y rojo por lo que se diferencian
claramente todos los elementos, entre ellos, los personajes con ca-
racteristicas humanas. Usa ademds, mds de tres familias tipografi-
cas, entre disefiadas y sanserif.

Campana realizada en 2016, por estudiantes de la carrera de Pu-
blicidad y gestién de la UTE [Universidad Tecnolégica Equinoccial]
para promocionar ocho cortometrajes, parte del proyecto Inden-
tiQuito, que se trabajan con los estudiantes de bachillerato de los
colegios Quitumbe, Ferndndez Madrid y Luciano Andrade Marin.

Buscaron contribuir con la promocién de la identidad cultural
de Quito, realizando entrevistas a artistas y personalidades locales
que contribuyen con su trabajo al imaginario de la realidad capita-
lina.

Fanpage facebook
Afiche
Video promocional

Exposicién de cortometrajes

LORTOMETAJES VE 105
COLESIDS: OUITUMBE
5 JEND3 - LRATEILES
[EKNANDEZ MAVEID
PAULA - TE EATFAND
WalhuIA LOCIAND
ANPRADE MARIN
MALAS LOSTUMERES
ALUMNO NUEVD

A MIGKANTE
SIGUENDS EN
€3/IDENTIQUITD

I VOTA FOR EL MEICR

Fricyinad die Daoromn

fa s o B sy
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BE CARTHS
QenTa TU
HISTHRIA
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Viemes 15h30
FLACSO Cine

D

40 ideas para rescatar el patrimonio Gultural

Conjunto de afiches. Tienen una composicién central, equilibra-
day simétrica. En cada afiche, se realiza un lettering diferente, don-
de utiliza una sola fuente, la misma que varia entre mindsculas y
mayusculas. Ademads de ciertos ornamentos para destacar informa-
ci6én, complementar el mensaje y llamar la atencién.

De estética mas infantil y amena. Tonos saturados, con pocas va-
riaciones, y muy llamativo.

Lista de ideas para preservar el Patrimonio Cultural de Ecuador.
Es una iniciativa didactica que busca abrir el didlogo sobre los valo-
res y el potencial del Patrimonio Cultural de Ecuador.

Entre otras cosas, resalta:
medicina ancestral

juegos populares
mercados populares
inmuebles patrimoniales
mitos y leyendas
conocimientos ancestrales
cocina tradicional

dulces patrimonios
vestimentas tradicionales
espacios verdes y huertos urbanos
lenguas ancestrales
museos

Utiliza lettering para dar un caracter mas humano a la ilustracién
y cromdtica para volverlo mas ameno y diverso.

Afiches

ara [resanvar
NUESTRO PATRIMONIO

il EEE iy $e— g W
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Taminango: historia e identidad cultural

Video promocional. Utiliza una sola fuente con distintos pesos y
proporciones para darle jerarquia y orden.

Los colores utilizados, muy coherentemente, analogia del amari-
llo y predominio del verde

En el video, los elementos que usa son:
« Paisajes
« Productos, frutas,

Cotidianidad

« Actividades productivas

+ Jegos infantiles

« Historia/arqueologia
« Herencia colonial

+ Gastronomia

« Miusica

« Habitantes

Video promocional para difundir la identidad cultural de Tami-
nango, Departamento de Narifio, en Colombia, realizado por Hds-
tudiovideo para la alcaldia de la localidad. Cohesiona todas las ima-
genes del video para mostrar la identidad de su poblacién a través
de elementos caracteristicos de la zona, que corresponden a aspec-
tos cotidianos de su vida.

Trailer promocional

CAMINANDO POR

TAMINANGO

HISTORIA E IDENTIDAD CLULTLIRAL

0
Lt

1.4. Conclusiones

Como una primera idea, a manera de conclusidn, se destaca que
este trabajo intenta abordar la problemdtica en base de una com-
prensién integradora de aquellos elementos sociales, culturales,
histéricos y politicos que constituyen la realidad de los pueblos de
la Parroquia Manglaralto.

Por otro lado, la gran mayoria de autores que se han podido in-
corporar a la revisién bibliografica, con sus respectivas investiga-
ciones, son provenientes de América Latina. Se ha buscado una
pista respecto de cémo la identidad latinoamericana, y su proble-
matica cultural en general, vive avatares similares; de ese modo,
también la manera de enfrentarla asi como de encontrar soluciones
que se pueden idear, pueden ser andlogas. De ahi la importancia de
haber revisado con prolijidad los casos revisados en el andlisis de
homélogos.

A lo largo de este proceso de revisién y sistematizaciéon se han
podido ir revelando hallazgos, ideas y conceptos esclarecedores res-
pecto del amplio campo de relaciones que existen entre identidad
cultural y disefio.

Es posible corroborar, tomando como sustento la revisién tedrica
de los diversos autores, que debido a una multiplicidad de causas 'y
motivos, la identidad cultural no esta siendo interiorizada ni valo-
rada y por tanto defendida en toda su significacién, por parte de los
habitantes de la Parroquia Manglaralto.

No obstante lo sefialado, es necesario reconocer de una manera
especifica, que el sistema de vida comunitario, ha trascendido con
todos sus sentidos y significacién a través del tiempo y que es una
de las fortalezas para emprender en una tarea de revivificacién cul-
tural

Debido a la 16gica del sistema capitalista dominante, muchos de
los aspectos que configuran el sistema de vida comunitario han ve-
nido siendo comprendidos y asumidos desde las légicas de merca-
do, incluso las relaciones humanas.

Se pudo vislumbrar cémo se ha venido acentuando una visién
“modernizante” del 4mbito rural, que se enfrasca en una significa-
tiva modificacién del sistema de vida comunitario, a través de mul-
tiples mecanismos tangibles e intangibles.

En el trabajo de campo, por ejemplo, se evidencié cémo los ha-
bitantes de Manglaralto perciben al turismo; para ellos, esta acti-
vidad aparece como una fuente real y segura de sustento que debe
ser impulsado y explotado, buscando el maximo provecho posible.

En suma, se percibi6 la idea de que el sistema de mercado va pe-
netrando tan profundamente en el corazén mismo del mundo rural
y comunitario, que puede llegar el momento de que las comunas se
conviertan en fuentes de produccién y comercio de bienes y servi-
cios, orientados hacia el mundo del turismo mercantil a nivel nacio-
nal e internacional.

Mientras se realizaba el andlisis de homoélogos, se encontré en
buena medida que los elementos simbdlicos de varios pueblos,
sus monumentos e incluso sus saberes y pricticas, estaban sien-
do orientados como bienes de consumo, fundamentalmente como
valores de cambio, con el objetivo de potenciar un tipo de turismo
invasivo y consumista.

Este fenémeno, que lamentablemente sigue creciendo, ha venido
imponiéndose en buena medida debido a las débiles capacidades
de preservar, proteger y promover el uso adecuado del patrimonio
cultural, por parte de las comunidades, cabidos y dirigencias, de los
gobiernos locales y las instituciones del Estado central.

Reconociendo esas carencias y debilidades y precisamente para
intentar revertirlas, sectores importantes del dmbito rural comu-
nero de Manglaralto, han coincidido en la intencién de que se gene-
ren espacios de discusién y desarrollo de nuevos procesos de desa-
rrollo cultural y artistico.

La opinién de otras personas es que el rescate de la cultura se lo
puede llevar a cabo a través de procesos educativos; también coin-
cide este grupo de personas en que la difusién de valores culturales
locales de diverso tipo, puede ser tomada como un medio para el
crecimiento de una actividad turistica respetuosa de la identidad
local.

En las comunidades de la Parroquia Manglaralto existen desde
tiempos inmemoriales un conjunto de elementos propios, resulta-
do de la mixtura entre la cultura Huancavilca originaria y la blanco
mestiza. Tanto el andlisis de homélogos como el trabajo de campo,
efectuado hasta el momento, corrobora lo estipulado por la teoria:
los componentes de la identidad cultural se manifiestan de manera
clara e inequivoca en comunidades de origen ancestral, como es el
caso de aquellas que habitan en el norte de Santa Elena.

Por otro lado, se afirman también los componentes de la vida
comunitaria como marcadores de significancia cultural, segin se
ha podido revisar en los trabajos de varios autores. Las personas
entrevistadas, informantes destacados y conocedores de su entor-
no, opinan que deberian ser escogidas para una camparfia de rescate
del patrimonio cultural de Manglaralto, imagenes y simbolos que
reflejen las actividades productivas —sobre todo la agricultura que
se esta viniendo a menos- asi como elementos de la organizacién
comunal, la familia, el territorio, y las manifestaciones festivas.
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El estudio y andlisis de homélogos ratifica que, para resaltar la
identidad cultural de un pueblo o una comunidad, se debe proyectar
aspectos caracteristicos de la localidad, tales como gastronomia,
historia, artes, actividades productivas, productos locales, cotidia-
nidad, flora, fauna, costumbres, tradiciones, entre los principales.

Para desarrollar el producto comunicacional que pretende en-
frentar la problematica ya descrita, se concluye, hasta el momento,
que es factible la puesta en marcha de una camparia, proyectada
posiblemente a largo plazo, que apunte a lograr un cambio en la
actitud de los manglaraltenses en cuanto a su identidad cultural y
su pertenencia.

El objetivo comunicacional de la campafia, en un primer aspecto,
apuntaria a que se refleje la cotidianidad de la vida comunal como
cultura auténtica y totalizadora de las comunidades de esta micro-
rregion.

En otras palabras, ofrecer informacién y un conjunto de recursos
adicionales, mediante imigenes argumentativas, para persuadir a
la poblacién de la necesidad de que sea interiorizado el valor de su
cultura y por tanto corresponder con su defensa y promocién. Para
cumplir el cometido se utilizar4 la retérica, como teoria interpreta-
tiva y arma fundamental de persuasién.

La efectividad de una campafia se determina por sus efectos en el
publico. En cuanto a los casos similares estudiados, todos tomaban
la imagen de las personas como tema central para cumplir sus ob-
jetivos. En el presente caso, la intencién es valorar si los moradores
de Manglaralto interiorizan y valoran su identidad y en qué grado.
Por eso, una vez implementada la campafia objeto de este trabajo,
se buscaria realizar algin tipo de ponderacién, quizd mediante la
aplicacién de una encuesta o entrevista, para tener una idea de
registro mas objetiva de los resultados. Es por esto también, que se
requiere de retroalimentacion.

Por otra parte, no sélo se busca impactar y llamar la atencién
del espectador frente a determinados estimulos visuales; sino tam-
bién, que responda de determinada manera a argumentos persua-
sivos, explotando el maximo nivel critico de las iméagenes. Asi, se
busca que el manglaraltense se interese lo suficiente en las image-
nes como para generar una respuesta directa a los propésitos de la
campana.

De la revisién y sintesis de las entrevistas efectuadas, se reforzé
la idea de que la camparia deberia estar dirigida de manera priorita-
ria hacia los mds jovenes, pues son ellos los que reciben y consumen
la mayor cantidad de estimulos y tentaciones del fenémeno de la
mundializacién de la cultura.

Es la poblacién joven, asimismo, la que atin no ha desarrollado

A

el suficiente bagaje de experiencia como para meditar sobre lo que
consume y lo que rechaza. En el caso de las comunas de Manglaral-
to, la transformacién del modelo de produccién de la comuna étni-
ca, antes basado en una estrecha relacién con la tierra y el mundo
natural, hace que los jévenes tiendan a migrar a las ciudades para
buscar oportunidades.

Este fenémeno de la migracién temporal o definitiva causa como
primer efecto el que vayan olvidando su cultura, perdiendo la signi-
ficacién de su origen y la pertenencia a su lugar natal, aunque no sea
un hecho definitivo ni irreversible. Por este motivo, es posible que
los jévenes que han sido sujetos pasivos de este proceso de pérdida
de su origen y que una vez ingresan al mundo de las ciudades, ya
nunca se dedican a las actividades productivas tradicionales. Este
hecho tiene un enorme impacto en la pérdida de memoria cultural
de la juventud de las comunidades en estudio.

La puesta en marcha de la campania, debe tener cuidado frente a
la presencia de cierto tipo de oposicion. Es posible que surjan secto-
res de la ciudadania opuestos al discurso que apela ala necesidad de
la concientizacién respecto de la defensa del patrimonio cultural,
argumentando que esa tarea estd en marcha y que por lo tanto no
constituye novedad alguna el emperio que plantea esta tesina.

Particularmente sectores vinculados a la oficialidad del Estado
podrian manifestar su desacuerdo con ciertos elementos del diag-
nostico. Por ello, en la siguiente etapa deberd tomarse en cuenta
este factor y encontrar mecanismos de persuasién para enfrentar-
lo, sobre todo a partir de un acuerdo con organizaciones y lideres
comunitarios locales.

Es importante que el trabajo de campo trabaje con las personas
de mayor edad en cada una de las comunidades: ese grupo objeti-
vo es portador del pasado reciente y podria revelar elementos tras-
cendentes respecto de cdmo era el transcurso de la vida en estos
pueblos, antes del auge del turismo masivo de temporada. La in-
tencién seria que las imagenes y la misma campafia puedan revelar
este contraste.

Otro de los enfoques destacados, es tomar a la identidad proyec-
tada como un sentido de orgullo por la pertenencia al lugar natal.
Asi, relacionar esas imdgenes con personas destacadas a nivel lo-
cal, regional nacional en distintos d&mbitos, podria incentivar a los
habitantes de Manglaralto a desarrollar una accién mas vigorosa
para destacar los valores de su pueblo a los mejores niveles que sea
posible, en cualquier disciplina o actividad.

Un hecho relevante es que la campara no debe utilizar solamente
referentes precolombinos, sino también temas de la actualidad, de
la cotidianidad de la vida comunitaria que se ha venido implaca-
blemente modificando, para bien o para mal. En los actuales mo-

mentos, las comunidades rurales han experimentado tal impacto
debido, particularmente a la tecnologia de informacién y comuni-
cacion, al internet, las redes sociales, que no tomar en cuenta ese
influjo seria inoficioso.

Precisamente debido a lo sefialado, y dado el auge de las plata-
formas digitales a las que se puede acceder con relativa facilidad,
sumado al hecho de que el estudio de los homélogos revela cudles
podrian ser las herramientas més factibles para promover el resca-
te del patrimonio cultural, es necesario advertir que las opciones
mads destacadas hasta el momento son:

+ Video, en Youtube o Vimeo, para trabajar en conjunto con la pa-
gina de fans y viralizar en redes sociales.

« Pégina de fans, sobretodo quiza en Facebook;

« Afiches, que funciona como mecanismo impreso o digital, y que
se constituye en un componente fundamental de un paquete de
comunicaciones;

+ Camisetas, por ser uno de los soportes con el que mas se puede

demostrar sentido de pertenencia.

En cuanto al contenido visual de los mensajes como tales, las
imagenes deben tener la predominancia sobre otros elementos.
Deben contener un sentido propio y el texto debe tender a comple-
mentarlas. Esto aparece como destacado en el analisis de homélo-
gos relacionados con el tema de rescate y promocién de identidad
cultural.

El universo de imagenes a utilizar se toman referentes estéticos,
verbales o conceptuales de origen precolombino o colonial, como
sello tipico de la identidad, en varios casos analizados en América
Latina. Sin embargo, como ya se ha sefialado, es indispensable to-
mar también elementos de la actualidad, como algunos de los que
se han enlistado, ya que el proceso de cambio y adaptacién que las
comunidades de Manglaralto han experimentado es irreversible.
Lo que se plantea es recuperar y revalorar aquello que vitalice la
cultura propia de tal manera que pueda convivir dialégicamente
con otras.
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2. PROGRAMACION




En este capitulo, se define con la mayor precisién posible a qué

publico va dirigida la campana. Asi también, se empiezan a barajar 2 1 2 Persona DBSlgn
las varias posibilidades del estilo estético a desarrollar, recurriendo T
a trabajos de otros autores como referencia. Con toda la informacién recopilada, se utilizan las variables a

manera de una descripcién detallada de una persona en concreto
del publico objetivo. Por ejemplo:

’ " " " Soy Cristhian, naci en Manglaralto, en el afio 2000, por lo que ten-
2 1 Pu b | I C 0 0 bJ etlvo go 17 arios. Estoy en el ultimo ario de bachillerato del colegio Técnico
| |

Manglaralto.

Vivo en la casa de mi familia y mis padres me pagan el estudio. Aun-

2-1 -1 . Varlables de segmentac“ln que tengo que trabajar en vacaciones, (siempre que haya dénde), ya

. _— 115 - . . sea como jornalero en una construccion o también ayudar a mi mamd
Las diferentes caracteristicas del publico objetivo estan descritas jorm! N y .
a vender comida en la cabaria de la playa en fines de semana y feria-

por medio de estimaciones numéricas recopiladas en datos deno- dos
minados variables de segmentacién, detalladas a continuacién:

Tengo muchos amigos y amigas, y a muchos de ellos los conoci en el

Variables de segmentacién de mercado colegio.
2.1.1.1. Geogréﬂcas Soy una persona segura de mi misma,de temperamento alegre, sin
mayores complicaciones. Mi moral y religion son catdlicas y ya hice la

+ Region del mundo o pais: Sudamérica, Ecuador confirmacion.

+ Regioén/pais: Costa centro, norte de la provincia de Santa Elena
Me gusta mucho el fitbol y la playa. También disfruto mucho la te-

+ Tamaiio: Provincia Santa Elena 308.693; cantén 144.076 (Cen- levisién y el internet, sobretodo Facebook y Youtube. En estos dos lti-
so Inec) mos es donde puedo ver cosas como peliculas, realities shows, videos,
. Densidad Urbana: Rural memes, novelas, entre otros.
« Clima: Humedo/Tropical En mi comunidad la gente hace muchas fiestas, como matrimonios,
P 4

bautizos, quincearieras, programas culturales, fiestas patronales, fe-
riados, entre otros, en donde siempre estoy con mi amigos. Y ya que

2.1.1.2. Demogréﬁcas 2.1.1.3. Psicogréﬁcas nos queda tan cerca y llama tanto la atencién, hemos ido algunas ve-
ces a Montariita.

- Rango de edad: de 15 - 29 afios (29.874 habitantes; 9,7% de la + Clase social: Media- Baja/Baja

poblacién santaelenense) . . ) . Ya son varios afios que me visto de mojiga junto con mi grupo (o voy
. . . + Estilo de vida: Deportiva Activa a ver a mi hermano vestido de mojiga con sus amigos.)
+ Género: Masculino/ Femenino
+ Personalidad: familiar, relajada, alegre Cuando era nifix me fui a pedir pan de muerto a Cadeate. También
+ Tamaiio familia: 5 miembros cogi camaron para ir a pescar con anzuelo y luego bariarme en el rio.
. . eye . e q e Incluso, hemos ido a robar naranja algiun terreno en la montaria,
+ Ciclo de vida familiar: joven soltero sin hijos ama asun : y
Conductuales: alguna que otra vez, hemos tenido que salir corriendo.
- Ingreso: menos de 600 en toda la familia IMG - 16

+ Ocasiones: habitual
+ Ocupacion: Estudiante o jornalero

« Beneficios: disefio, contenido
+ Educacion: Bachillerato

+ Estatus usuario: Usuario primerizo
+ Religion: Catélica

+ Frecuencia de uso: ocasional/medio
 Pertenencia étnica: Indigena/mestizo

+ Estatus de lealtad: media
 Generacion: Z. Nativos digitales

+ Etapa preparacion: Inconsciente
« Nacionalidad: ecuatoriana
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2.2. Partidas de disefo

Las partidas de disefio son la manera en la que se desarrolla el
funcionamiento del sistema grafico de la campana. Los elementos
principales seran estos simbolos, denominados items culturales.

Alimentos
+ Tortilla de maiz
+ Pescado asado
+ Grosella
Recoleccion - elaboracion
« Paja toquilla
- Cana guadua
« Tagua
Celebracion y disfrute
« Mojigas
+ Cordén de muertos
+ Mesa de difuntos
+ Surf
Produccion primaria
« Estiba de pinchagua

+ Finquero

2.2.1. Forma

A continuacidn, se describe cuédles son los elementos formales de
la camparia, y como se componen. Se pueden establecer los siguien-
tes:

llustracion

La ilustracién constituye el principal problema a resolver dentro
de la composicién y a la vez se revela como el tema principal del
contenido.

Los personajes, elemento principal, han sido resueltos de manera
bien detallada, echando mano de planos que contienen diversos to-
nos de luz y sombra.

Estos se incorporan sobre fotografias de los distintos entornos,
en varios lugares de la parroquia.

Cromatica

La paleta cromadtica estd compuesta de seis tonos tomados de va-
rias fotografias de lugares de la zona, se agregé otro tono que fun-
ciona como acento y que activa toda la armonia.

También se juega con cada color en particular para las aplicacio-
nes para que la ilustracién funcione siempre como predominante.

Tipografia
Dos familias tipograficas: una sanserif y una disefiada

La Serif es Din Pro, familia que contiene gran variedad de pesos, y
se utilizard para el texto corrido.

La disefiada es Les Mousquetaires, que sélo que utiliza para el
logo, ciertos identificadores como niimeros, o letras.

Se utiliza grandes contrastes entre proporciones y peso visual
para que se complementen eficazmente.

En cuanto al logo, utilizando Les Mousquetaires, se modificaron
los espacios, morfologia y proporcién en caracteres y palabras, para
lograr el resultado final.
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2.2.2. Funcion

Se la puede definir como el contenido detras de los elementos
formales.

Siendo el objetivo principal del proyecto rescatar, difundir, pro-
mover y proyectar la identidad cultural de los pueblos de Mangla-
ralto entre sus habitantes.

Lo que interesa es que se muestre a la cultura como una nocién
diversa e integral.

llustracion

Los personajes a utilizar en la ilustracién han sido inspirados en:
Venus de Valdivia

Se trata del simbolo cultural mds importante y reconocido en
toda la provincia.

Representa la fertilidad de la mujer y la tierra.

Debido a su enorme trascendencia y significado, se utiliza como
vinculo visual entre la poblacién actual y su herencia histérico-cul-
tural.

Estos personajes, a manera de modelo, se incorporan, con la ma-
yor meticulosidad posible, reproduciendo los mismos gestos, las
actividades de la vida cotidiana de los habitantes de la parroquia,
buscando armonizarlos de la mejor manera posible.

Como elementos predominantes, estos dos personajes son los
que consiguen llamar la atencién de manera elocuente y comunicar
su mensaje de manera directa.

La intencidn es presentar argumentos suficientes para invitar al
espectador a buscar méas informacion, ofreciéndole una nueva, rica
y atractiva perspectiva sobre algo que ya conoce.

La idea inicial surgié de una de las jornadas de campo; en aquella
ocasién se tuvo referencia de la obra de una artista, que visti6 una
réplica de la figura de la Venus de Valdivia con un traje tipico de la
zona.

En definitiva, se trata de una nueva interpretacién, un nuevo
sentido, para llamar a la atencién de los jévenes de Manglaralto
para que se interesen por aquellas actividades, saberes y oficios que
siempre han estado a su alrededor.

A

Cromatica

Se busca tomar los colores mds representativos de Manglaralto
para reforzar el sentido de atmésfera o territorio. La flora, fauna y
paisaje podrian ser tomados como modelos para extraer desarrollar
paletas.

Tipografia

Las combinacién de ambas tipografias logran atraer la atencién
del observador. Asimismo, ambas son lo suficientemente legibles, y
dispuestas de determinada manera que complementen a la ilustra-
cién y que les otorgue protagonismo.

Por otro lado, las composiciones se vuelven mas versitiles, ale-
gres, juveniles, menos seria, en fin.

2.2.3. Funcionalidad

La intencionalidad al generar una campana gréfica, a partir de la
visibilizacién de las costumbres, oficios, pricticas y tradiciones de
los habitantes de Manglaralto y de su rescate a través de la utiliza-
cién de rasgos propios, apunta a lograr que sus habitantes interio-
ricen esta perspectiva fresca y sugerente buscando también proyec-
tarla hacia el exterior.

En otro sentido, se trata de una manera sofisticada de pensar y
exponer los objetivos y el propdsito de las piezas gréficas.

La campana tiene una funcién primordial: llamar la atencién de
los jévenes manglaraltenses -de entre 15 a 19 afios- mediante la
presentacién novedosa, colorida y altamente expresiva de su modo
de vida, sus costumbres, su trabajo, sus fiestas, sus oficios y saberes,
ofreciendo una nueva perspectiva respecto de un quehacer cotidia-
no plenamente conocido y familiar. La intencién es incidir sobre la
percepcién que sobre su realidad tiene la juventud de Manglaralto,
desarrollar su emotividad para elevar su sentido de pertenencia y
afectuoso apego con su lugar natal. Se busca que el espectador en-
cuentre en la campafia, un modo novedoso de reconocer aspectos
relevantes de su forma de vida e identificarse con ella, siendo las
redes sociales uno de los mecanismos a través del cual pueda ser
posible medir el grado de adhesién a los postulados implicitos y
explicitos de la campana.

En cuanto al recurso de las redes sociales para impulsar la cam-
pafia, la intencidn seria crear una pigina de seguidores en dos re-
des sociales, la cual deberia contener contenidos muy sugerentes,
entre imdgenes, texto escrito, video promo y gifs, con la finalidad
de que se viralice y expanda por los mas amplios niveles sociales y
culturales de Santa Elena y otros publicos y ambitos.

Todas las piezas de la camparia, artes minimos, aplicaciones e
impresos, deberan de alguna manera remitir al piblico objetivo a
buscar méas informacién sobre la temética relacionada con la cam-
pafia identitaria.

2.2.4. Tecnologia

Estd compuesta de dos tipos de soportes:

Publicidad impresa
Afiche
Plegables

Soportes digitales

Campaiia en redes sociales
Facebook

Instagram

Soportes minimos

Camiseta
Gorra
Vajilla

Sellos para tablas de surf

Extras

Video Promo
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2.3.Brief

Es el momento en el cual se recoge todala informacién respecto
de cémo se va a desarrollar a la campafia como tal.

Tiene sus propias especificaciones en relacién con el proyecto
mismo. Es preciso definir en este punto :

¢Qué se va a decir?
¢Coémo se va a decir?
¢ Qué no se debe decirse?

¢Qué tono debe usarse?

Audiencia meta - piblico objetivo

J6venes manglaraltenses, entre 15y 19 aflos de edad.

Hay que recordar que este publico nunca han sido participes de
una campafia de promocién y difusién de su identidad cultural.

Posicionamiento de la comuna

Una vez implementada y posicionada la campaiia, se busca que la
audiencia mejore el reconocimiento de sus expresiones culturales y
valores de identidad de forma clara, como una nocién sentida, inte-
gral y auténtica y que puedan ser compartidas con otras personas.
Y, que incluso pueda servir como referente de una propuesta de
promocién de la identidad cultural para otros pueblos.

Imperativos de campaiia

Es absolutamente relevante que ninguna imagen o contenido
expuesto en la camparia fomenten o sugieran la exclusién de las
personas ajenas o diferentes a la peninsular.

Que no tenga como finalidad directa el incentivo del turismo
comercial e irrespetuoso de la cultura local.

Objetivos de comunicacion

Difundir en el target un conjunto de manifestaciones culturales
que caracterizan a la poblacién de Manglaralto: el reflejo de ele-
mentos de su cotidianidad y quehacer productivo

Reiterando lo sefialado en el anterior capitulo, se ha seleccionado
una lista de escenas para que sean utilizadas como temas centrales
en la campana: Las escenas recreadas, de acuerdo a lo resefiado en
el Capitulo I y la conveniencia de su aplicacién en el sistema grafico
se agrupan de la siguiente manera:

Posicionamiento
Imperativos

Publico
objetivo

comunicacional

Apoyo Beneficio

Objetivo

Alimentos
+ Tortilla de maiz
+ Pinchagua
+ Grosella
Recoleccion - elaboracion
« Paja toquilla
- Cafa guadia
« Tagua
+ Ciruela
Celebracion y disfrute
« Mojigas
+ Cordén de muertos
+ Mesa de difuntos
+ Surf
Producciéon primaria
« Artesania

+ Finquero

Insight/ propuesta o idea de venta /beneficio
principal

Beneficio principal: La cultura de las comunidades que viven en
la Parroquia Manglaralto muestra elementos de autenticidad y ori-
ginalidad. Su origen se remonta a la época preincaica, expresando,
en verdad, una heredad rica heredad ancestral. La interiorizacién
por parte de los habitantes de la parroquia, permitird que su vida
sea mds plena, armoénica con su entorno y con los diversos grupos
humanos con los cuales estan en contacto. La interiorizacién a la
que se alude favorece también que se incremente el aprecio por sus
propios valores, conocimientos y destrezas, atributos que se han
ido forjando al paso del tiempo y que hacen que los manglaralten-
ses se distingan del resto de habitantes del pais.

Apoyo

Porque conocer, mantener viva y amar la identidad permite que
se incremente la autoestima, la idea de pertenencia y la percepcién
del derecho a existir en un mundo diverso

Tono

Se utiliza un lenguaje popular, enriquecido con precisiones con-
ceptuales, un slang local.

La comunicacién e informacién de efectiia de una manera ami-
gable, cordial, jocosa, familiar, alejada de la formalidad.

Medios

Soportes digitales
- Facebook

+ Instagram
Publicidad impresa
- afiche

+ plegables

Artes minimos

+ camiseta

« Llaveros

« Jarros

« Sellos tablas

Mural

Extas

« Video Promo
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3. IDEAGION




Una vez que se tiene programado cémo va a funcionar la campa-
fia, se debe precisar qué es lo que se va a decir. Por lo tanto, deter-
minar una metodologia para la creacién del slogan. Asi como otras
para la generacién de ideas grificas que proyectan una idea de esté-
tica tentativa.

3.1. Slogan

3.1.1. Proceso de creacion

Para empezar la creacién del slogan publicitario, se recurrié al
siguiente procedimiento:

Se realiz6 una lluvia de ideas que luego se sistematiz6 en grupos
de palabras con las denominaciones de valor afiadido, descripcién,
sensaciones, y ambiente.

Posteriormente, se vuelven a rearmar las palabras conseguidas
dentro de los grupos de verbos, sustantivos y adjetivos, para jun-
tarlas en un orden légico y conseguir opciones muy sugerentes y la
posibilidad de jugar con los resultados.

3.1.1.1. Ideas - primer borrador

+ Ven que renace el momento comunal.
« Manglaraltizate. (alternativa)
* familia
* faflita, faflito, manglaraltizate
« El pregén de Manglaralto.
+ Manifiéstate comunero.
« Venus orgullo manglaraltense.
« Comunero playero.
+ Manglaralto... En el filo costero de la cultura.
+ Propaga tu cultura.
« Manglaralto se viene/ Manglaralto esta aqui.
+ La Venus del 2000.
+ Manglaralto eres t, Manglaralto estd aqui.
« Manglarlato, esta en ti.

* vive en ti

A

revive en ti
perdura en ti

* habita en ti

se afirma en ti
anida en ti
retofia en ti

flota en ti

Vacila Manglaralto
Manglaralto te dicen.

Habla Manglaralto

Manglaralto, los tiempos son de otro.

Manglaralto vaya ahi.
Manglaralto y su gajo.
Manglaralto saca parada.
Tira parada Manglaralto.

Manglarlato corre visaje.

Sin embargo, haciendo referencia a los objetivos y recordando
que nunca se ha desplegado proyecto similar alguno en la zona de
trabajo, las opciones de esta metodologia resultaron muy rigidas,
aunque muy sugerentes para seguir indagando.

3.1.1.2. ldeas - segundo borrador

En el siguiente paso se retomaron las ideas del primer ejerci-
cio; mediante consultas y conversaciones con diferentes personas
de opinién de la zona, se modificaron las frases adaptandolas a
modismos locales, y logrando una expresién mdas informal, jovial,
familiar para que los objetivos comunicacionales tengan un carac-
ter mds cercano, amigable y atractivo.

+ Manglaraltizate fanito. + Manglaralto y su gajo.

+ Manglaralto se viene, Manglaralto esta aqui. + jVaya ahi Manglaralto!

+ Manglaralto crece aqui, Manglaralto brota en ti.

3.1.1.3. Slogan final

Para finalizar este ejercicio, nuevamente se consult6 a m4s perso-
nas de la zona, para evaluar las 5 ideas finales, por lo que finalmen-
te, se lleg6 al resultado “Vaya ahi Manglaralto!”.

Se acopld la idea central a un modismo muy utilizado por la gen-
te de la zona, que de la manera mas efectiva recoge los objetivos de
la campana.
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J.2. Recetario de disefio

Una vez conseguido el slogan, que define en gran parte el con-
cepto, se requiere indagar un estilo estético que sea pertinente y
efectivo al llamar la atencién, que funcione adecuadamente hacia
el publico objetivo.

Es por esto, que para sortear las variables del sistema grafico de
la campanfia, se recurrié a la estrategia denominada Recetario de

3.2.1. ldeas Graficas

Para ilustrar el recorrido de las variables, se recurrié a tomar
imdgenes de autores que perseguian otras intenciones, entre ilus-
tracién, fotografia y pintura, para permitirnos tener una idea del
sistema estético que desarrolla la campafia.

Asi, por cada idea final de slogan, (antes de decidir finalmente la
opcién final) se realizaron dos recorridos, que dan un total de 10

3.2.1.1. Ideas generales
1.

[lustracién: analégica

Fuente: serif

Cromatica: policromdtico

Composicion: equilibrio

disefio. opciones, tres de las cuales, se toman como ideas finalistas.

Para escoger una opcién sobre otras, se debe evaluar su factibi-
lidad: ya sea por el dominio personal de la técnica para llegar a un
estilo estético, el tiempo que tarde, cudnto llama la tencién, que re-
presente y/o que manipule la realidad, entre otras consideraciones.
De esta manera, las decisiones finales estin determinadas por el
argumento mas factible de cada idea.

IMG - 17

2.

"ustraCién Tipog rafl’a Cromética Composicién Ilustracién: lineas

Fuente: disefiada

L |’ neas Cromatica: calidos
Planos — S .I: C ) Id EqU|||br|O Composicion: jerarquia
Collage\ o oS Simetria

Fotomontaje ><)Sanserif :Dos Colores Jerarquia IMG - 18

Vectores , N\ N \ Escala
Analogica \Scrlpt Policromatico S Flujo
Digital

Mixta >

Ilustracién: analégica

IMG - 19

Fuente: disefiada
Cromética: policromia

Composicién: equilibrio

.

! [
IMG - 20 | "-.-"O.l.jc:_u. a‘w T“i&r-qa sl Le 't%‘g ' IMG - 21
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4,

[lustracién: mixta
Fuente: serif
Cromatica: dos colores

Composicion: simetria

5.

Ilustracién: planos
Fuente: serif
Cromatica: policromia

Composicion: simetria

IMG - 22

IMG - 24

1"| =

£sto es Mangl

IMG - 23

IMG - 25

6.

I[lustracién: vectores
Fuente: sanserif
Cromatica: dos colores

Composicion: flujo

7.

[lustracién: mixta
Fuente: disefiada
Cromatica: dos colores

Composicién: flujo

IMG - 27

IMG - 29
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3.2.1.2. ldeas Semifinalistas
1.
[lustracién: lineas
Fuente: disefiada
Cromatica: calidos
Recurso de composicién: equilibrio
Factibilidad:
* Réapida representacion de la realidad.

* Destreza y dominio de la técnica.

IMG - 30

2.
Ilustracién: collage
Fuente: sanserif
Cromatica: dos colores
Recurso de composiciéon: escala
Factibilidad:
* Manejo de la realidad.

* Adaptacién a varios estilos estéticos.

IMG - 34 [}
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3.
Ilustracién: fotomontaje
Fuente: disefiada

Cromitica: policromia

Recurso de composicién: jerarquia

« Factibilidad:
* Facil reconocimiento de la realidad.

* Mayor alcance en la definicién de detalles.

IMG - 38

3.3. Idea Final

Finalmente, luego de haber observado y evaluado varios elemen-
tos de cada idea en cuanto a su factibilidad de aplicacién, se llega a
la idea final, la cual deberia guardar cierta similitud con el producto
final de este proyecto.

Slogan
+ jVaya ahi Manglaralto!

Grafica

+ Ilustracién mixta, se intervienen fotografias con ilustracién de
planos.

+ dos familias tipograficas, una disefiada y otra sanserif.
» Policromia (7colores) extraidos de fotografias.

» Jerarquia como manera de composicién.

Factibilidad

+ Supone para el espectador una ficil reconocimiento realidad.
+ Gréfica que se mezcla con la atmosfera.

+ El tiempo de resolucién que requieren las artes.
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4. BOCETAGION




Una vez que ya se tiene el concepto y la idea completa de qué y 4
cémo se propone hacer, se prosigue con el proceso de disefio como 4. 1 . I I u St ra C I 0 n 4- 1 -2 " MeZCI d

tal. Laidea final facilité resolver la idea con tres conceptos.

Cuando el primero paso llegé a su limite y se torn6 monétono, se
4. 1 ] 1 ] Re p rese nt a ci 6 n ided la man(?lfa de cqmbinar unas imagenes con otre}s, e.n buscadela
representacion de simbolos culturales con un sentido integral, que
sean tan llamativos como claros de entender para un publico joven,
Como un primer paso, se trabajé en la representacién de todos al que nunca se le ha presentado contenido similar alguno acerca de
de los items, con variaciones entre cada uno de ellos, para luego su propia cultura.
comparar y tomar decisiones.
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ralto, y sus diferentes actividades cotidianas, en dos personajes:

4-1 -3- Integ I'aCiél'I 4-1 -4- PeI'SOI'IajeS femenino y masculino.

Larelacién de estos dos personajes también sugiere la idea de de
Como un paso mas en la busqueda de resultados efectivos, se in- Fue en este paso del proyecto, en el que se defini6 el utilizar per-  familia, parentesco y endogamia, muy presentes en la zona, fené-

tenté componer todos los simbolos posibles en uno solo. Sin em- sonajes para ambientar escenas. menos que se revisaron en el Capitulo 1.
bargo, no resulté tan efectivo como se pensaba, y el camino conti-

- Es por esto que se decidi6 representar a la poblacién de Mangla-
nuo por el paso 2.

)’h\ iVaya ahi Manglaralto! - Campafia de Difusién Cultural



4.1.5. Primeras pruebas 4.1.6. Segunda representacion

Se efectuaron para tener una idea de cémo se ven los resultados Se sigue indagando en la representacién de los personajes va-
de la ilustracién sobre el fondo fotogrifico y evaluar las opciones riando proporciones, escalas, cromdtica, composicién. Es decir,
del fotomontaje. todo lo necesario para que las composiciones graficas llamen sufi-

cientemente la atencién.
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4.2. Cromatica

4.2.1. Analisis fotografico

Se realizaron tomas de ocho de distintos entornos de la parro-
quia. En cada una, se extraen cinco colores de cada elemento repre-
sentativo.
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4.2.2. Mezcla 4.2.3. Sintesis final

Se sintetizan todos aquellos colores que mds repiten hasta que Inicialmente, se componia de seis colores; sin embargo resultaba
se obtiene una paleta muy armoénica, que recuerda el sentido de demasiado familiar como para llamar la atencién. Por eso se agregé
atmosfera. un color de acento, que active toda la armonia.
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4.3. Tipografia

4.3.1. Primera parte

Buscando la fuente cuyo caricter mejor represente el slogan in-
formal, y que se destaque del fondo fotografico. No se llegé a los
mejores resultados, salvo uno que sugiri6 una linea mas especifica

de fuentes.
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IWVAYA AH| MANGLARALTO!
iVaya ah| Mangilaraltof

A\Jya ah Manﬁlaralto!

iVaya ahi Manglaralto!

iVaya ahi Manglaralto!
[Uaya ahi Manglarvalto!

4.3.2. Segunda parte

Buscando llamar la atencién se escogieron cinco familias con mu-
cho criterio, de cardcter mas alegre y juvenil que llamen lo suficien-
te la atencién pero que siga siendo absolutamente legible. Surge
de esta manera, la familia final. De un estilo disefiado, con el peso
y atractivo suficiente para destacarse y adaptarse a varios fondos.

[ Veye ahi Wangliralls!
jVAYA AW MANGLARALTOI

[Veya ali Manglowallss /
| Vaya ahi Manglaralio?

‘\Vaya ahiManglaralto!

[‘Ir aya ahi

Manglarallo
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4.3.3. Tercera parte 4.4. |dea final

Se aplicé la paleta cromaitica final, para encontrar

las opciones de color que mejor se adapten al uso 414-1 . Pri mera ConcreCi()n

requerido.

\

#El momento que vivimos, que es el
ﬂ-uml el momento comunero. »
= —.

[‘lf ua

ﬂ" dl’

+ Sellega a una primera instancia de idea final, sin embargo
se requieren ajustes en cuanto a la composicién, por lo
que se pasa a una segunda instancia de ideas finales.

En cuanto a la otra, se buscaron entre las mejo-
res familias sanserif, para complementar el carac-
ter de la disefiada y para ser utilizada en textos mas
largos, sobre todo para didlogos
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Wanglara

» Seintenta presentar tres diferentes opciones, con ligeras
variaciones en cromadtica, composicién, tamafio y posi-
cién de elementos, entre otros.
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+ Se utilizan cuatro valores de luz y sombra en todos los tonos.

4.4.2. Segunda concrecion

+ El eslogan jVaya ahi Manglaralto! se ubica abajo y dando impor-

. . . tancia a la ilustracién.
+ En esta fase, las ilustraciones adquieren mayor detalle en el es-

4.4.1.1. Artes minimas tilo estético.

« Utilizacién de plano en vez de lineas, para acercarse al mayor
nivel de realismo posible.

+ Como guia central de composicion, se utiliza la jerarquia a través
de dividir cada composicién en nueve partes, (3 x 3) y poniendo
lo mas importante en los cuatro puntos resultantes de las inter-
secciones.

Paja Toquilla
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Grosella




5. CONCRECION




Una vez resueltas las ideas finales de bocetacién, en este capitulo
final se va a tratar la resolucién definitiva de los problemas graficos
y comunicacionales, todo lo cual deriva en una presentacién final.

5.1. Resolucion del
concepto

5.1.1. Creacion de dialogos

Los personajes representan a toda la poblacién manglaraltense.

Como introduccién, se crean dos personajes, un hombre y una
mujer jévenes, provenientes de diferentes comunas de la parro-
quia, que cuentan al usuario quiénes son, y por qué estdn ahi.

Invitan al usuario a revisar toda la informacién que constituye
la campana

Dado que cada actividad presentada es conocida por el publico
objetivo, no requiere mayor explicacién, ya que resulta obvia. Por
lo que para cada afiche, se idea un copy que menciona una frase que
aclare de manera simple, relatada también de manera informal y
familiar, de qué trata la imagen.

Se emplean también cuadros de didlogo que se adaptan a cada
escena y personaje.

Cada personaje habla desde su realidad y lo hace en primera per-
sona

Hecho a mano para su deleite
Con semillas y corales, conchas y
pledritas, creamos un mundo de
colores en forma de joyas para ti.

' La comedia de la vida
iVamos todos a gozar, que
llegamos las Mojigas!

h.2. Soportes

Constituyen los diferentes objetos en los que se va a aplicar la
grafica obtenida.

5.2.1. Publicidad impresa

Estan ideados para ser implementados, en formatos vertical y
horizontal, para diferentes situaciones y escenarios, también para
ser adaptados a soportes digitales.

Somos pueblos de maiz
Recogemos lena,

calentamos el horno, amasamos...
Asi hacemos
las tortillas de maiz.

5.2.1.1. Afiche

+ Los afiches representan el mayor problema visual a resolver
puesto que recogen el minimo de informacién sobre la imagen
para que sea completamente reconocible por el espectador.

+ Unavezresueltos, el resto suponia la mera aplicacién sobre otros
soportes, agregando o modificando la ubicacién y cantidad de la
informacién escrita.

5.2.1.1.1.Alimentos

Tortilla de maiz

Somos pueblos de maiz
Recogemos lena, calentamos el
horno, amasamos... Asi hacemos
las tortillas de maiz.

el 1 1
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Pinchagua

Del mar al paladar
iVenga, levante el animo
y mejore su memoria,
sirvase un ceviche de
pinchagua!

Grosella

Sabor inigualable
iOye qué rico! Vamos a coger unas
unat grosellas para comer con sal.
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5.2.1.1.2.Recoleccion - Elaboraciéon

Paja toquilla

-:‘:‘:k

Toquilla: del corazon de la

montana para el mundo
Tejemnos con su fibra blanqueada y
alisada bellos sombreros y otras
maravillas.

Cafia guadaa

Trabajando la caha

Maci junto al rio y creci con
la distinguida guadia, con
paciencia ¥ esfuerzo, hago
casas, muebles, adornos y
juguetes.
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5.2.1.1.3. Celebraciones y
disfrute

Tagua

Cordon de muertos

I
!
.j

Tallando figurinas

Dicen que la tagua bien seca es
dura como el marfil, por eso la
trabajo con precisidon y calma.

" Lazo de los vivos con el mas
alla: Corddn de muertos \

Padre, ahora que has muerto, este
corddn va para ti. Para que tu espiritu

SieMpre nos acomparne.
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Mesa de difuntos Mojigas

}

Del cielo venimos pan La comedia de la vida
pedimos - iVamaos todos a gozar, que
llegamos las Mojigas!

Queremos evocar a nuestros
seres queridos que ya partisron,
iOue la mesa de difuntos les
sepa bien!

i aya ahi
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Surf 5.2.1.1.4. Produccion primaria

Pesca

iTodos de una!
Termind la oscura. La
captura ha sido buena y
alcanza para todos.
iVYamos, con fuerza!
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Un encuentro con la naturaleza :

Con mucho respeto pero con
ganas, jA correr esa ola!
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Artesania

Hecho a mano para su deleite
Con semillas y corales, conchas y
piedritas, creamos un munds de
colores en forma de joyas para ti.

Finquero

A trabajar...
_'; Yo disfruto de mi tiempo. Yoy a
Y cortar una racima de platano y |
recoger un saquillo de tagua. .

‘r

N
[

T R

i .%' ahi
lya a
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5.2.1.2. Plegables

+ Informativo sobre el tema.
+ Crea expectativa, mostrando breves detalles de los afiches.

+ Es s6lo una manera de introduccién y conexién, en formato fisico,
a la pagina de redes sociales.
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5.2.2. Soportes digitales - Redes

Las redes sociales, tan influyentes como se han vuelto, significan
una manera relativamente efectiva de conseguir respuestas del pu-
blico joven sobre los contenidos de la camparia a la que seran ex-
puestos.

Laretroalimentacién que esta herramienta permite resulta el pro-
posito mds interesante a ser cumplido en el contexto de la publici-
dad social, tal como fue mencionado en el Capitulo 1 de este trabajo.
Por este motivo, se plantea como una estrategia posible a ser ejecu-
tada en lo posterior, una pagina de seguidores en Facebook y en Ins-
tagram. La variedad de niveles de respuesta que se ofrecen a partir
de contenido multimedia, tales como la accién de dar “me gusta”,
la publicacién de comentarios, la opcién de “repostear” contenidos,
o el hecho de mencionar a otros usuarios, entre las principales al-
ternativas de los usuarios de las principales redes, constituyen una
manera rapida y precisa de cuantificar esta informacién y procesarla
con herramientas numéricas e incluso estadisticas.

Otro de los aspectos sin lugar a dudas muy interesante, es que
brinda al usuario de algunas de las redes sociales, la posibilidad de
promocionarse en la autopista de la informacién y la comunicacién
actual, sin la necesidad de un elevado presupuesto.

Vaya ahi
Manglaralto

=

Hirwtws
o Like w Foliow A+ Shaw

Al

Photos # sanm [§ PhowVides

Posts

Heviews

Vaya ahi Manglaraito bas no neviesws e

Tall paople what you think

b

5.2.2.1. Facehoook

La informacién generada por la campafa para el consumo del
usuario de una de las principales redes como es Facebook, incluyen-
do todos los soportes, seran incluidos en la pagina de seguidores de
esta red social.

La propuesta es utilizar Facebook como uno de los medios de pro-
mocién mas importantes y de mayor difusién entre todo tipo de
usuarios, particularmente jévenes, no sélo por su enorme populari-
dad, sino en razén del enorme potencial que tiene de volverse viral
entre el amplio publico usuario de Facebook en el territorio virtual
de la Provincia de Santa Elena.

Otro de las razones para proponer esta alternativa, es que fue re-
conocida como la primera prioridad para difundir los propésitos y
contenidos de la Camparia de Promocién de la Identidad Cultural de
Manglaralto, como uno de los resultados del ejercicio de validacién
de este proyecto, el mismo que se efectué en la dltima parte, entre el
publico interesado y calificado del territorio en estudio.

a- Community
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5.2.2.2. Instagram

Para difundir la campafia grafica, se propone la utilizacién de esta
plataforma, considerando que se ésta se especializa en la transmi-
sién masiva y amplia de imagenes y videos.

Por otro lado, el contenido incorporado en esta pagina, afiches,
soportes e imdgenes diversas, al no contener la suficiente informa-
cidén escrita, remite de inmediato a la pagina de Facebook, puesto
que ahi es donde se puede explicitar el contenido escrito de la in-

formacién.

Del mismo modo, el uso de esta red social permite también cono-
cer las opiniones y percepciones del amplio publico de otras latitu-
des y origenes, lo cual que da la opcién de contar con significativas
aportaciones respecto de las imagenes y videos que podrian irse
desarrollando como parte de la campafa propuesta.
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5.2.3. Artes minimas

Estos items tienen que ver con la cotidianidad de la vida de los
manglaraltenses.

5.2.3.1. Camisetas

T,
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5.2.3.2. Gorras 5.2.3.3. Jarros
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5.2.3.4. Llaveros 5.2.3.5. Sellos tablas
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5.2.4. Mural

El mural es una significativa estrategia local para complementar
los propésitos y contenidos de la campaiia. Ademads de constituirse
en el punto de entrada en el espacio real dentro de una comunidad
concreta, tiene la virtud de impactar al espectador desde su propio
entorno, en el acontecer diario.

Por ello, se propone que el disefio y aplicacién de los murales sea
muy sugerente y colorido, ya que no ofrece informacién escrita
como los afiches, tiene la enorme posibilidad de invitar al especta-
dor a revisar y apreciar mas de cerca todas las escenas y personajes
recreados que componen la camparia.

5.2.5. Extra

Por ultimo, para seguir explotando la grafica obtenida y amplian-
dose a otros campos creativos, se ha realizado un video promos.
Que demuestre de manera clara como esta campafia es sélo un pun-
to de partida, para un enorme universo de posibilidades.
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5.3. Validacion

En esta seccién se presenta el Informe de Validacién de la tltima
fase del proyecto.

Se trata de una manera de poner a prueba el contenido generado
a lo largo de la campania, tanto de manera general, es decir consul-
tando con el publico sus contenidos basicos, cuanto en la particu-
laridad de cada una de las escenas y personajes recreados, con la
finalidad de conocer su percepcién.

La metodologia utilizada para consultar la opinién del amplio
publico consistié en la aplicacién de una encuesta en linea, a través
de redes sociales.

Aunque no se trabajé sobre una muestra estadisticamente de-
terminada, ya que no se trata de una medicién o sondeo técnico,
sino mds bien de una referencia general, el nimero de respuestas
permite tener una idea aproximada de cémo emprender con una
campafa de promocién de los valores culturales de la Parroquia
Manglaralto y cudl podria ser su alcance y profundidad en el tiem-
po y en el espacio.

Bajo esos pardmetros, se envid una ficha de encuesta a través de
redes sociales a mas de una centena de personas de diferente edad,
condicién social y situacién laboral, casi al azar.

La condicién basica para aplicar la encuesta fue que las perso-
nas participantes sean residentes en el territorio de la parroquia,
ya sean nativas o que tengan varios afios de vida en estos pueblos y
que ademads, sean conocedoras de las costumbres y formas de vida
de la poblacién de la parroquia.

5.3.1. Contenido de la encuesta
en linea

Antes de proceder con la contestacién a las preguntas, se pre-
gunt6 sobre el rango de edad y ocupacién, para tener una ayuda
contextual del publico con el cual estamos tratando.

Se propuso al entrevistado establecer calificaciones de todas las
artes en conjunto, asi como de una cada escena en particular, para
saber cudl de ellas gusté mas y poder conocer también cémo mejo-
rarlas.

A

Encuesta: "Vaya ahi Manglaralio!”
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5.3.1.1. Analisis de resultados

Rango de edad

Los tres grupos de edad que
respondieron a la encuesta son:

+ 18,4 % entre 26 y 30 afios
+ 26,5 % entre 18 y 25 afios
« 32,7 % entre 41 y 55 afios

Los tres grupos pertenecen a
personas mayores de edad, con
criterio formado en su mayoria.
Se trata de un grupo que se in-
teresé en responder la encues-
ta, lo que muestra cierto nivel
de compromiso con el objetivo
de promover los valores cultu-
rales de la parroquia.

Ocupacion

El134,7 % de entrevistados es
estudiante

E1 40,8 % de entrevistados es
empleado

La informacién confirma lo
anterior. Se trata de un grupo
de personas con criterio, con
cierto grado de formacién y
madurez. Se podria afirmar que
se trata de un grupo calificado
para opinar sobre los temas
consultados.

Imagenes

Tortilla de maiz

7: 14 %
8: 16 %
9: 18 %
10: 20%

« Total altamente positivo 68 %

Ceviche de pinchagua

7: 8 %
8: 14%
9: 16 %
10: 26%

 Total altamente positivo 64 %

Grosella
7: 8 %
8: 10 %
9: 12 %
10: 31 %

 Total altamente positivo 61 %

Paja toquilla
7: 14 %
8: 22 %
9: 12 %
10: 24 %

 Total altamente positivo 72 %

Cafia guaduaa

7: 10 %
8: 22 %
9: 18 %
10: 31 %

« Total altamente positivo 81 %

Tagua
7: 8 %
8: 24 %
9: 22 %
10: 31 %

« Total altamente positivos 85 %

Cordon de muertos

7: 12 %

8: 14 %
9: 18 %
10: 35 %

« Total altamente positivos 79 %

Mesa de difuntos

7: 2%
8: 18 %
9: 10 %
10: 49 %

« Total altamente positivos 79 %

Mojigas
7: 4%
8: 16 %
9: 22 %
10: 37 %

« Total altamente positivos 79 %

Surf
7: 10 %
8: 18 %
9: 10 %
10: 51 %

« Total altamente positivos 89 %

Pescadores
7: 4 %
8: 18 %
9: 14 %
10: 51 %

« Total altamente positivos 87 %

Artesania
7: 0%
8: 16 %

9: 22 %
10: 35 %

« Total altamente positivos 73 %

Finquero
7: 8 %
8: 22 %
9: 24 %
10: 29 %

« Total altamente positivos 83 %

Todas las imagenes

7 12 %
8: 22 %
9: 22 %
10: 24 %

« Total altamente positivos 80 %

Todos los personajes

7 12 %
8: 18 %
9: 10 %
10: 33 %

« Total altamente positivos 73 %

Imagenes y personajes vs re-
presentacién de la vida diaria
Manglaralto

TALVEZ 26,5%
Si 69,4 %

En relacién con este tema,
casi un 70% de los encuestados
coincidieron en sefalar que el
conjunto de imdgenes y perso-
najes de la campaniia, si repre-
sentan escenas de la vida diaria
de la poblacién local.
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Imdagenes y personajes vs re-
presentacién de la vida diaria
Comunas Santa Elena

7 12 %
8: 24 %
9: 18 %
10: 33 %

« Total altamente positivos 87 %

Redes sociales

Facebook 98 %
Instagram 55 %
Youtube 37 %
Twiter 26 %
Pinterest 10 %

Es opinién generalizada que
las redes sociales, sobre todo
Facebook e Instagram constitu-
yen medios adecuados para la
promocion.

Articulos promocién

Camiseta 92 %
Gorra 55 %
Stickers de tablas 49 %
Llaveros 45 %
Jarros 26 %

Camiseta, gorra y stickers de
tablas de surf son los articulos
mejor opcionados para difundir
las imédgenes y personajes.

Disposicién a la compra

TAL VEZ 19,1 %

-

SI 78,7 %

Casi un 80% de los encuesta-
dos tendrian disposicién a ad-
quirir los articulos sugeridos en

A

la campana, como medios para
promocionar los valores cultu-
rales de la parroquia.

Edad del publico destinatario
de la campana (15 a 19 arios)

TAL VEZ 18,4 %
NO 20.4 %
Si 61,2 %

Al parecer, juzgando por los
resultados de este ejercicio, no
seria pertinente privilegiar al
publico joven, de entre 15y 19
afios de edad, como destinata-
rio de la campafia.

Contribucién de la camparia
al rescate de la cultura de Man-
glaralto

7: 6 %
8: 18 %
9: 10 %
10: 41 %

« Total altamente positivos 75 %

Posibilidad de extender la
campafia a toda la provincia

TAL VEZ 18,4 %

-

SI 79,6 %

Un alto porcentaje de casi el
80 % considera adecuado y po-
sible que la campafa se pueda
extender a toda la provindia,
rebasando los limites de la Pa-
rroquia Manglaralto.

Para agrupar los resultados
en conjuntos mas comprensi-
bles al momento de interpretar:

+ La escala de 1 a 10 result6
util para valorar objetiva-
mente la opinién de los en-
trevistados.

i e v e e e P e b By 1 0 e e
prevroue. A B e e o P, gl s Dy e g 4
B | Pl T T | D bl Do

1

|01
TR LAT

L R R DR B LR B e D
g A e et | svelra i e s pode
B T o T Y L R T

Al S - G B P i s il i g e N e
by o 5 i, . e e e g i e i

Ty s AT R BT TR @ USRS Ol B
DTl T Gt Sl o L e

T S 1 e N e PR e R B - [
n i | e e el 1 M e e

T e Ry T e T [l B T T

e § LD R T TR o DR R 0 E
e et TR P rrrrmre e b v e b Vake s e W gm e

Se ha decidido formar tres categorias de acuerdo al rango de va-
loracién de los encuestados. Asi:

Levemente positivo de 60% a 70%;
Medianamente positivo de 70% a 80%
Altamente positivo de 805 a 90%

Las imagenes de Grosella, Ceviche de pinchagua y tortilla de
maiz resultaron levemente positivas en cuanto a gustos de los
encuestados;

Las imagenes de Paja toquilla, Artesania, Cordén de muertos,
Mesa de Difuntos y Mojigas resultaron medianamente positivas
en cuanto a gustos de los encuestados;

Las imagenes de Cafa guadia, Finquero, Tagua, Pescadores y
Surf resultaron altamente positivas en cuanto a gustos de los
encuestados;

Asimismo, la totalidad de los personajes y su contribucién a la
identidad cultural de la Parroquia Manglaralto se mostraron me-
dianamente positivos en cuanto a los gustos de los entrevista-

dos.

Por otro lado, y esto es muy significativo, el conjunto de las ima-
genes y personajes resultaron altamente positivos en cuanto a

gustos de los entrevistados, en cuanto se refiere a que constitu-
yen la representacién de las formas de vida de la Provincia de
Santa Elena.

Llama la atencién el hecho de que la imagen y la escena del Surf
hayan resultado con la mas alta valoracién en cuanto a gustos de
los encuestados.

De manera general, estas son las consideraciones conseguidas
de las respuestas:

* Que se cumplen a cabalidad las expectativas iniciales, en

cuanto a la aceptacién que publico da a este contenido.

Opiniones positivas de la campafia, de los personajes, de la
intencionalidad de la campafia por promover la identidad
cultural.

Hay varias observaciones en el sentido de que se debe mejo-
rar la fotografia y la presentacién de los personajes.

Hace falta incorporar otras actividades representativas de la
cultura local.

Los nifios deberian ser integrados como parte del ptblico ob-
jetivo.

Establecer un plan estratégico y de marketing.

iIVaya ahi Manglaralto! - Campana de Difusién Cultural



b. GCONGLUSIONES

El hilo conductor intencionado de este proyecto ha sido asumir
y promover la cultura local como una manifestacién holistica de
aquellos elementos econémicos, sociales, ambientales y politicos
que determinan histdéricamente la realidad de las comunidades de
la Parroquia Manglaralto.

Alo largo de la elaboracién de este trabajo, se ha intentado otor-
gar el mds alto valor y significado posibles al sentido de vida comu-
nitario que ain se manifiesta con fuerza y vitalidad en la zona.

En cada escena, en cada imagen, se ha pretendido que ciertos
simbolos y valores importantes de la cultura local, a pesar de ha-
llarse disminuidos por la légica mercantilista actual, puedan pro-
yectarse con vitalidad reactivando sentimientos de pertenencia e
identidad sobre todo entre la poblacién joven.

Las escenas e imagenes recreadas en el proyecto han sido conce-
bidas fundamentalmente para que lleguen y emocionen a la pobla-
cién local, es decir a las personas pertenecientes a esta realidad y
cultura.

Las manifestaciones de la identidad y la cultura locales, tal como
fueron abordadas y analizadas en el primer capitulo, han sido re-
creadas en sus elementos de representacion, estética y disefio, con
la finalidad de impactar en amplios sectores de la poblaciéon local,
particularmente joven, buscando que se desaten emociones y sen-
saciones de adscripcién renovada a sus genuinas expresiones cul-
turales.

Otra de las intenciones manifiestas de este trabajo ha sido evitar
que los productos que se logré recrear -las catorce escenas de la
vida cotidiana y sus personajes- no se conviertan en mercancias del
turismo del folklore local, sino en una valiosa fuente de reafirma-
cién de la riqueza y variedad de la cultura propia de la zona.

En la indagacién de las manifestaciones y expresiones de la cul-
tura local, se encontré que muchas de aquellas se estan perdiendo
inexorablemente debido entre otras muchas razones al influjo de la
globalizacién que va imponiendo una visién exclusivamente occi-
dental de todos los aspectos de la vida social.

En cuanto a la propuesta de incluir las redes sociales como he-
rramienta para la difusién masiva de la campafia, se debe precisar
que ello requiere continuidad y permanente actualizacién, con sus
correspondientes costos, lo que implica la publicacién continua de
contenidos de la misma indole para mantener activas las paginas
de seguidores.

Sobre la campaiia

Tomando en cuenta el alcance de este trabajo y evaluando las
perspectivas de lanzarlo como un proyecto ejecutable, seria indis-
pensable la busqueda y consecucién de apoyo de alguna organiza-
ci6én publica o privada, con el respectivo financiamiento.

En el caso de que la campafia logre financiamiento estatal, de-
beria pasar por el asesoramiento y consulta con especialistas que
complementen aquellos vacios que pudieron haber quedado irre-
sueltos.

Integrar la visién de antropélogos, sociélogos, historiadores, téc-
nicos en mercadeo, publicistas, comunicadores sociales, entre algu-
nas de las profesiones adecuadas para perfeccionar esta campafia,
se sugiere como opcién posible.

Sin embargo, previo a la efectiva puesta en marcha de una cam-
pafia como la que se ha formulado a lo largo de este trabajo, y con
la finalidad de contar con mayores certezas, es menester efectuar
una investigacién cuantitativa de campo, que arroje informacién
precisa respecto de los siguientes elementos:

+ ¢Cudl es la percepciéon de la poblacién respecto de su identidad
cultural en relacién con otros autores o iniciativas que se han
desarrollado en la zona?

+ ¢Qué nivel de incidencia efectiva tienen las redes sociales entre
los j6venes de la parroquia?

+ :Qué otras estrategias complementarias a la campana planteada
se requieren para reforzar los contenidos y propdsitos origina-
les?

Mas all4 de la suficiente y pertinente exposicidn, los efectos visi-
bles de un tipo de camparfia como ésta, pueden tomar un considera-
ble lapso de tiempo en surtir efecto tangible de ser evaluado.



Cabe la posibilidad de que un considerable grupo de personas, e in-
cluso instituciones, miren con desagrado o se sientan insatisfechos con
los productos obtenidos; en ese caso, es bueno recordar que las campa-
fas de publicidad social requieren una alta dosis de esfuerzo y perse-
verancia y también, a menudo, compromisos significativos de actores
locales con prestigio y representatividad local.

Aunque los resultados de la validacién sugieren que la campafia po-
dria tener muy buena acogida, no estd de mas considerar otras posibili-
dades para promover la identidad cultural de Manglaralto.

Una vez efectuado y procesado el ejercicio de validacién, ademas de
otras consultas a especialistas, surgié la idea de integrar a la campariia
otras actividades y estrategias que no habian sido vislumbradas ante-
riormente.

En cuanto a los soportes de la campafia, ya se trate de las artes mi-
nimas impresas, herramientas digitales, recursos extra y mural, se han
escogido aquellos objetos y plataformas que mejor consigan promover
la identidad cultural, y otorguen la mayor significaciéon al sentido de
vida comunitario en cada situacién,

El manejo de redes sociales requiere continuidad. Para ello se vuelve
indispensable que se publiquen paginas con contenidos de la misma
indole, que permita mantener activas las paginas de seguidores.

Con la finalidad de que las paginas publicadas tengan la suficiente
continuidad y contundencia como para que sean seguidas y realmente
puedan influir positivamente en la difusién de la identidad cultural de
la parroquia, se propone que sean desarrolladas desde espacios institu-
cionales consolidados.

En la perspectiva de que una vez montada la campana se pueda ase-
gurar su éxito, se podria proponer la implementacién de varias estra-
tegias y métodos que podrian complementarla: productos editoriales,
paginas web, otras aplicaciones multimedia, entre las principales.

La estrategia podria proyectarse a nivel provincial, ampliando el pua-
blico objetivo a un rango mds amplio y diverso.

Validacion

Se considera que el modelo de encuesta empleado cumple a cabalidad
con las expectativas establecidas, ya que han sido aceptadas en su gran
mayoria, a juzgar por los resultados de las opiniones de las personas
consultadas.

Vale la pena resaltar que la prueba de validacién no fue concebida
como un ensayo estadistico, sino mas bien como un sondeo rapido, re-
ferencial, como prueba de un ejercicio aplicado al azar a personas inte-
resadas con capacidades para reaccionar a la propuesta de la campafia.
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