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Resumen

La falta de identidad y sentido de pertenencia en nuestro pais
es enorme, al punto que vemos personas de otros paises vestir
prendas tradicionales y nosotros como ciudadanos de esa cultura,
vestimos prendas de marcas de renombre y populares extranje-
ras. Este proyecto no trata de rescatar la cultura de nuestro pais
mas bien lo que trata es de mostrarla como nueva, fresca y no
tradicional; mediante la reinterpretacion grafica se pretende crear
un sistema de simbolos con significados que representen lo mas
valioso que la cultura andina posee, su conexién con el universo y
el mundo.
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Abstract

ABSTRACT

Title: Graphic design system of a symbolic reinterpretation of an Andean Ecuadorian culture

There is a huge lack of identity and sense of belonging in our country, to the extent that we see people from
other countries dressed in traditional outfits and we, as citizens of this culture, dress reputable and popular
foreign brands. This project does not try to rescue the culture of our country, but tries to show it in a new,
fresh, and non-traditional perspective. Through a graphic reinterpretation, this project aimed to create a symbol
system with the meanings that represent the most valuable of the Andean culture and its connection with the
universe and the world.

Key words: ownership, contemporary, tradition, cosmovision.

Ver Anexo # 1



Objetivos y alcances

Objetivo general

- Aportar al enriquecimiento identitario de nuestra regidon, mediante la reinterpretaciény
el redisefio grafico de una cultura andina como nuevo referente cultural.

Objetivos especificos

- Reinterpretar y redisefiar simbolos de una cultura andina.
- Aplicar la nueva simbologia en productos de uso cotidiano

Alcances
- Colocar a la cultura andina nuevamente en la vida cotidiana de nuestra sierra, generan-

do una reinterpretacién de simbolos de dicha cultura y aplicandola en un producto de uso
cotidiano.
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Introduccion

Actualmente nos centramos tanto en mostrarle al
mundo la riqueza de nuestra cultura que hemos olvi-
dado primero mostrarsela a la gente que forma parte
de ella, a la gente que vive rodeada de la misma. La
cultura junto con su grafica, vestimenta, conocimien-
tos, tradiciones han perdido su sentido de pertenecia
entre nosotros, ya que las vemos como antiguas o sim-
plemente ajenas a nosotros. Los intentos por “resca-
tar” la cultura no han conseguido un resultado notorio
ya que tan solo nos han recordado que tenemos una
cultura con mucha riqueza y que debemos valorarla,
pero no se ha logrado que volvamos a sentirla como
nuestra, no nos identificamos con ella porque no la co-
nocemos realmente.

Por lo que en este proyecto se pretende insertar como
nuevo referente cultural toda una grafica renovada
y mas que nada nueva, mediante la reinterpretacién
simbdlica de la cultura andina y Cafiari. El objetivo no
es adaptar los simbolos, texturas o graficos que ya es-

tan elaborados sino mas bien conocer, estudiar y en-
tender a dicha cultura desde sus raices, vida cotidiana,
tradiciones y creencias para asi poder reinterpretar
y representar simbdlicamente un sistema completa-
mente nuevo.

Para ello en el primer capitulo se puede observar la
investigacién que se realizo acerca de la Cosmovision
Andina, la cultura Cafari, conceptos y teorias como los
Fundamentos del disefio, logogramas, ideogramas teo-
ria de la Gestalt, etc. Para pasar a un segundo capitulo
en donde se definen elementos como target, persona
design, partidas de disefio, es decir la planificacién del
proyecto. En el tercer capitulo se desarrolla la etapa
de ideacidn en donde se pueden encontrar todas las
ideas propuestas para este proyecto en conjunto con
la eleccion de la idea final. En un cuarto capitulo en-
contraremos toda la etapa de bocetacidn y disefio del
sistema grafico propuesto para después ser aplicada
en el producto seleccionado.



Capitulo
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Capitulo 1 / Contextualizacién

Volver a indice

“Un solo disefiador puede animar toda una época, pero solo si existe una actitud en
sequir el camino indicado con propuestas propias”. Peter Mussfeldt

1.1 Marco teodrico

El contexto del cual esta conformada la cultura andina y el tema
de este proyecto es muy amplio ya que hablamos de cultura y la
misma contiene muchos aspectos. La “esencia cultural” serd un
punto muy importante que te tomard en cuenta a lo largo de este
proyecto.

13
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1.1.1 Cosmovision Andina

La cosmovisién es basicamente la interpretacion y la forma que tiene un pueblo de ver al
mundo; siendo asi las bases y los cimientos de sus creencias e ideologia.

“La Cosmovision Andina Inca consideraba
gue la naturaleza, el hombre y la Pachama-
ma (Madre Tierra), son un todo que viven
relacionados estrechamente y perpetua-
mente. El hombre tiene un alma, una fuer-
za de vida, y también lo tienen todas las
plantas, animales y montaias, etc., y sien-
do que el hombre es la naturaleza misma,
no domina, ni pretende dominarla, mas
bien armoniza y se adapta para coexistir en
la naturaleza, como parte de ella.” (Fernan-
dez, 1991)

“La cosmovisién, la cosmogonia y la cos-
mologia son formas de explicacidon concep-
tual, filosofica, mistico, magica o poética,
donde el hombre y todo lo que le rodea
estd identificado, situado explicado y en-
tendido como parte de un sistema integra-
dor y totalizador.” (Durand, 2002).

Para este proyecto conocer la cultura an-
dina de una forma mucho mds profunda,
como es adentrarse en su cosmovision, nos
guia hacia un proceso mucho mds acertado
para la reinterpretacién que se pretende
realizar en este proyecto; ya que conocer
sus ideales, sus tradiciones culturales, la co-
nexion y la convivencia que mantenian con
la naturaleza al igual que sus conocimien-
tos cosmoldgicos, celebraciones y rituales;
crea un sentido de pertenencia que va mas
alla de tan solo ver esta cultura como una
mas en nuestra regién y nos revela el por-
qué de muchas tradiciones y creencias con
las que hemos crecido, conociendo que
cada una de ellas tiene un propdsito, cada
accidén, creencia, ritual, palabra, interpreta-
cion de la cultura andina tiene una explica-
cion magica y divina; lo que hace de ésta
una cultura tan pura e inmensamente rica
en conocimiento.

14
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Volver a indice

Niveles de Pacha (Hanan-Kay-Uku)

“Los sacerdotes crearon a los Dioses y compusieron un sistema de organizacion basados
en sus observaciones astrondmicas y cientificas para explicarse y comprender el fenéme-
no humano y césmico.” (Durand, 2002)

Con ello podemos hablar acerca de la interpretacidon que daban al mundo que conocemos
y se nos hace muy familiar el hablar de: el cielo, la tierra, el infierno y el mas alla; ya que
tenemos una idea general de estos “lugares”. En la cultura andina hay algunas variantes
y nos da una interpretacién mucho mas armonica, significativa y pura.

-Hanan: “el mundo de arriba” de donde provienen los dioses y las bendiciones
pero también significa una “Supra conciencia” un espacio-tiempo (superior).

|

i

- Kay: “el mundo presente” “el mundo de aqui” el cual es un puente entre el
cieloy lo que estd debajo, también puede ser interpretado como la “Concien-
cia” y un espacio-tiempo (de aqui y ahora).

I

_

-Uku: “el mundo oculto subterrdneo” es el mundo de abajo, es un espacio-
tiempo (interior), una “Sub conciencia”

15
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Volver a indice

“Entre el mundo kay, de aqui y el mundo Uku, de abajo, existe comunicacién mediante
las pacarinas de donde salen los seres vivos. Orificios, cuevas, crateres, fuentes, lagunas,
rios.” (Durand, 2002)

Esta es una creencia y una interpretacion muy mitoldgica, religiosa y una vez mads pura
de la forma de pensar de esta cultura ya que no existe maldad u oscuridad en lo que
proponen, es mas segun ellos venimos de abajo del mundo de abajo gracias a las pacarinas
gue como menciona son cuevas, lagos, montanas, etc. Somos producto de la Pachamama
la cual mediante estos puentes entre dos mundos podemos existir; muy contrario a la
creencia general del infierno y lo Unico que proviene de ello son demonios. Los niveles
mencionados son una parte fundamental para el desarrollo de la reinterpretacidén que se
pretende realizar ya que la estructura se basara en estos 3 niveles de una manera simple
como: arriba, medio, abajo, mitad respectivamente.

16
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Wiraqucha

“La figura de Wiraqucha trasciende en el tiempo y el espacio, como
figura religiosa principal de distintas culturas andino-amazdnicas
en un periodo probado de cinco mil afios, otras hipdtesis sostie-
nen catorce mil afios a.c, ha sido llamado con distintos nombres y
multiples representaciones de acuerdo a la cultura que lo repre-
sentd en sus templos, piramides, telares, jeroglificos, ceramicas, y
tallados en piedra.” (Amaru, 2012).

_____O_____

Tener como referencia y analizar un poco
acerca de una entidad tan importante en
esta cultura es de suma importancia por-
gue muchas tradiciones, rituales, creencias
se realizan a partir de este figura divina la
cual se podria comparar con un Dios su-
premo. La imagen grafica de Wiraqucha

contiene muchos elementos Utiles y rele-
vantes que resumen y simplifican mucho la
cultura, contiene elementos ornamentales
y elementos graficos que representan por
decir a animales sagrados de la cultura ta-
les como el cdndor, puma, serpiente de los
cuales se habla mucho.

17
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Condor

“[...] el condor como animal aéreo de las alturas, representa al
mundo superior o “Hanan pacha” la supra conciencia. Es el men-
sajero de los Apus (espiritus de las montafias) lugar preferido por
estas aves consideradas sagradas, es el portador de la luz solar,
lunary del calor, el movimiento libre en el espacio.” (Amaru, 2012)

Puma

“El rostro de Wiraqucha adquiere una apariencia felina en algu-
nas representaciones como en el lanzén monolitico de la cultura
Chavin, con colmillos y ojos felinos, incluso las cabezas clavas de
Chavin tienen apariencia felina de un hombre puma es decir un
“pumaruna”.

El felino puma representa el “Kay pacha” o mundo presente, de
aqui y ahora, el mundo donde viven los humanos, y donde se
asientan los poblados y ciudades.” (Amaru, 2012)

Serpiente

“[...] la serpiente simboliza el principio de la vida, el alma, la libido
y la fecundidad, también las fuerzas opuestas complementarias de
la naturaleza, la sabiduria y el conocimiento. Este animal totémico
es el representante del “Ukhu pacha” o mundo interior, subcons-
ciente, del mundo andino, el mundo subterraneo, que esta “den-
tro y debajo”.” (Amaru, 2012)

18
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Estos animales sagrados por ser importantes y muy simbdlicos en
la cultura andina serdn tomados obviamente en cuenta para su
reinterpretacion, teniendo en cuenta todos sus elementos histo-
ricos y su significado, ya que una reinterpretacion sin tomar en
cuenta todos estos aspectos seria errénea.

19
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1.1.2 Cultura Canari

La cultura Cafiari es una de las culturas mas representativas e im-
portantes de nuestra regién, ubicada principalmente en la pro-
vincia del Canar y del Azuay. Se tiene varias hipdtesis acerca del
origen de su nombre, una de ellas segun el Padre Jesus Arriaga el
nombre de “Caifari” proviene de “Kan “que significa serpiente y
“Ara” que significa guacamaya, por lo tanto se dice que el pueblo
Canari proviene de la serpiente y de la guacamaya los cuales son
dioses venerados por su pueblo. Siendo asi esta cultura la pobla-
dora de un territorio amplio que se cree también pobld provincias
como la de Chimborazo, El Oro, Loja y Morona Santiago.

20
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El hombre Cafiari estaba vinculado mucho con su entorno, mas
que nada con la naturaleza y la tierra que era la que daba el sus-
tento y el alimento a su pueblo, un pensamiento muy andino. Con
los paisajes tan acogedores y majestuosos de los Andes el hombre
andino encontraba su paz y conexién con la tierra junto con los as-
tros como la lunay el sol. (Como se cita en Pichisaca, 2001, pag. 7)

En su articulo de revista, Pichisaca hace referencia a lo mucho que
se ha perdido en cuanto a la cultura andina y a su pueblo por di-
ferentes razones como la influencia del mundo occidental y que
es tiempo de recuperar lo perdido y hacer algo por nuestra cultu-
ra. “Los simbolos, elementos de la expresion para la comprension
de nuestras ideas; signos que recogen la capacidad del indio para
crear nuevas formas de vida. La nueva generacion, por el actual
sistema de educacidén estan en olvido; pero la historia, la verdade-
ra historia los realza para que sirvan de ejemplo, ahora mas que
nunca.” (Pichisaca, 2001, pag. 10)

Volver a indice

Dicho eso tenemos una misidén como comunicadores
y como disefiadores graficos de no solo recuperar a
nuestra cultura sino de realzarla y manejarla de una
manera responsable, respetando las creencias de los
pueblos, teniendo en cuenta su historia; por lo tanto
para este proyecto se tratara de elaborar un sistema
grafico con bases en los simbolos e historia andina y
mas que nada basada en la cultura Cafiari.

21
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Origen

El origen del pueblo Cafiari tiene su parte
mitolégica como muchas culturas y pue-
blos; seglin su mitologia cuenta que duran-
te un diluvio que inundé a todo el mundo,
solo dos hermanos que vivian en la tierra
de Cafaribamba se salvaron subiendo muy
alto a un monte llamado Huacayfian o ca-
mino de llanto. Alli reposaron en una cueva
y salieron a buscar alimento pero cuando
regresaron se encontraron con comida,
chicha y manjares listos, este suceso se
repitio durante tres dias y los dos herma-
nos acordaron que al siguiente dia uno de
ellos se quedaria para conocer finalmente

quien esta detrds de esto. El dia llega y de
repente entran dos guacamayas con rostro
de mujer quienes llevaban consigo dichos
manjares, el cafiari mayor quien estaba es-
condido arremete contra ellas pero salen
confundidas y huyen del lugar. Posterior-
mente el hermano menor decide quedar-
se y al tercer dia las guacamayas vuelven
nuevamente a preparar sus manjares y el
cafiari logra tomar a la guacamaya menor,
casandose con ella y teniendo seis hijos,
tres varones y tres mujeres los cuales se
dice fueron los responsables del origen del
pueblo Cafiari.

Otro mito sugiere que el pueblo Cafiari proviene de una serpiente la cual vivia en una
laguna llamada Culebrillas la misma que puso dos huevos de los cuales surgieron un hom-
bre y una mujer siendo ellos de donde desciende el pueblo Caiiari.

22
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Periodos de la cultura Canari

A lo largo de la historia la cultura Cafiari se divide en cuatro etapas y estas son:

Narrio Temprano: 3500 o 3200 - 500 a.C.
Narrio tardio: 500 a.C.

Cultura Caiiari propiamente: 500 — 1460
Subperiodos: Tacalshapa: 500 —900 / Cashaloma: 900 — 1460

Cafiari — Inca (Dominacidn Incasica): 1460 — 1533

23
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Cosmovision Canari

“Los cafaris eran politeistas, es decir, rendian culto a muchos
dioses. Antes de la conquista incasica, los Cafaris adoraban por
principal dios a la Luna, y secundariamente a los arboles grandes
y las piedras que se diferenciaban de las comunes. Asi también
veneraban: al Sol, osos, puma, serpiente, guacamayo, mono, rana,
lagunas, cuevas, montafas; a determinados lugares llamados pa-
carinas o lugares donde se suponia se habian originado sus proge-
nitores.” (Nieves, 2013, pag. 19)

A diferencia de los Incas el pueblo Cafari tenia como principal dios
a la Luna pero como muchos pueblos y culturas andinas también
veneraba a varios animales sagrados como la serpiente, el cdndor
y el puma.

Las pacarinas son un elemento muy significativo no solo para la
cultura Cafiari sino para la cultura Andina en general ya que son
considerados portales entre el mundo de abajo y nuestro mundo,
algunos ejemplos de pacarinas pueden ser; lagos, cascadas, rios,
montafias, cuevas, etc.

24
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Al final tenemos como deidades mas principales en la cultura Ca-
fari a la serpiente, guacamayas y a la luna con las se trabajara en
su reinterpretacién simbdlica junto con otros elementos muy im-
portantes y significativos de dicha cultura.

Tener en cuenta todos estos factores culturales como los animales
sagrados al igual que lugares sagrados para este proyecto es esen-
cial, ya que es ahi en donde nacen las bases, la esencia y mas que
nada el respeto y adoracién de la cultura Andina y Cafiari hacia su
pueblo.

25
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1.1.3 Identidad cultural
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Cultura

“La cultura hace referencia a la totalidad de practicas, a toda la
produccidn simbdlica o material resultante de la praxis que el ser
humano realiza en sociedad, dentro de un proceso histérico con-
creto.” (Arias, 2002)

Mencionado esto podemos decir que la cultura es el conjunto de
todas las actividades que realizan en su convivir diario, sus creen-
cias, la forma de pensar, tiene mucho que ver su situacion geogra-
fica, climatica, etc. Todo eso abarca la forma en la que un pueblo
se identifica como cultura, por lo tanto habran muchas culturas
diferentes ya que dependen del contexto en donde vivan.

26
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Identidad

“La identidad, por tanto, es una construc-
cion discursiva: todo discurso no es sino, en
términos generales, decir algo sobre algo.
Cuando hablamos de nuestra identidad,
cuando decimos “yo soy” o “nosotros so-
mos” estamos construyendo un discurso”
(Arias, 2002).

“La conciencia latinoamericana ha olvida-
do que es importante afirmar una identi-
dad sélida ante los demas, lo que conlleva
pensar, por consiguiente, en una actitud
férrea. La identidad latinoamericana ha de
responder, sobre todo, a un proceso histo-
rico de “intercambio-imposicién” cultural.”
(Mordn Tone, 2009).

parte, ajena a nosotros.

Con ello podemos hablar de otro punto en el contexto andino que es la iden-
tidad, un punto muy importante en este proyecto ya que la carencia de la
misma en muchos aspectos nuestros ha llevado a la cultura andina a ser, en

Como Latinoamericanos somos un puente
intercultural, el problema reside en nues-
tra falta de conocimiento acerca de nues-
tra cultura y lo importante que somos para
el mundo; en si el hecho de llamar a este
contiene “América” ya es un principio de
la falta de identidad pero no ha sido nues-
tra culpa o intencién, mas bien es el molde
gue nos han entregado de la historia, dicho
nombre proviene del conquistador italiano
Américo Vespucci pero el nombre por el
cual nuestros antepasados llamaban a este
continente era Abya-Yala que significa “tie-
rra en plena madurez”.

Para este proyecto tener una idea clara y
puntos concretos de nuestra identidad es
de suma importancia ya que este preten-
de llegar al publico meta de una forma es-
pecial en la que resucite y vuelva a nacer
nuestro sentido de pertenencia no solo re-
cordando el valor que tiene nuestra cultura
sino volver a sentirnos parte e identificar-
nos con ella.
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Dicho esto podemos mencionar a uno de
los simbolos mas significativos e importan-
tes de la cultura andina que es la Chakana.
“La chakana entonces es el punto de transi-
cién” entre arriba/abajo y derecha/izquier-
da; es practicamente el simbolo andino de
la relacionalidad del todo” (Mordén Tone,
2009).

Chakana significa “puente cdsmico” enton-
ces con lo mencionado anteriormente vy
segun lo que propone Morén “La vocacién

latinoamericana es, por tanto, de “puente”,
de encuentro y didlogo, de sintesis e inte-
gracién, de inclusién y reivindicacidon; es
esto lo que mienta el concepto de “chaka-
na” para una identidad latinoamericana.”
(Mordén Tone, 2009), tenemos una razén
muy solida para revalorar nuestro sentido
de pertenencia y nuestra identidad cultu-
ral ya que ahora conocemos nuestro papel
como “Chakanas”, como un puente cultural
y social.
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1.1.4 Iconologia

“Las imdagenes encierran significaciones multiples y manejan su
propio lenguaje icdnico. La comunicacidn de conceptos y conteni-
dos que albergan deben ser cuidadosamente revelados y descifra-
dos para poder hacer una lectura de la imagen que nos conduzca a
su verdadera significaciéon, mensaje y simbolismo.” (Durand, 2002)

_____O_____

Es muy importante tratar este tema ya que el objetivo de este proyecto es reinterpretar
varios simbolos y elementos significativos para la cultura andina por lo tanto se debe
tener mucho cuidado al momento de elaborarlos porque se podria comunicar de forma
erronea dichos simbolos haciéndolos confusos, ambiguos y mds que nada ajenos a la cul-
tura que reinterpretamos y a nuestro publico meta.
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Niveles de significado en una imagen

Existen distintos niveles de significado segln nuestro punto de vista hacia una imagen
y depende mucho del contexto, historia, experiencia que tengamos para poder asimilar
dicha imagen, segun Erwin Panofsky quien es conocido por sus estudios en Iconologia,

existen tres niveles que son:
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Significado factico:
“Este se aprehende identificando formas puras.” (Panofsky, 1981, pag. 47)

Es un significado natural e inmediato de lo que observamos es decir lo que primero que
vemos, sentimos, la parte obvia de la imagen.

Significado secundario:

“[...] establecemos una relacién entre los motivos artisticos y las combinaciones de los
motivos artisticos (composiciones) y los temas y conceptos. Los motivos asi reconocidos
como portadores de una significacion secundaria o convencional pueden llamarse
imagenes” (Panofsky, 1981, pag. 48)

Este nivel de significado es la expresidon y la intencién del autor de plasmar algo
intencionalmente y se debe tener un conocimiento de historia, contexto acerca de ello
para poder identificar su significado. Por ejemplo: Doce personas discutiendo en una
mesa con diferentes posturas (La Ultima cena)

Significado intrinseco:

“Esta se aprehende investigando aquellos principios subyacentes que ponen de relieve
la mentalidad basica de una nacién, de una época, de una clase social, de una creencia
religiosa o filoséfica, matizada por una personalidad y condensada en una obra” (Panofsky;,
1981, pag. 49)

Es en parte un resumen de una época, religion, etc. como menciona Panofsky y tan solo
con un conocimiento muy amplio de dichos temas se es capaz de decodificar alguna obra
o simbolo.
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1.1.5 Simbolo

“La funcion de un simbolo es muy parecida a la de un signo y muchas veces ambas pala-
bras se usan para designar lo mismo, aunque en general el simbolo posee un significado
mas profundo. Este ultimo, a través de su naturaleza y apariencia, refleja o representa
algo mds profundo que su simple aspecto fisico.” (Bruce-Mitford, 1997)

_____O_____

Los simbolos han estado entre nosotros por mucho tiempo como
la Unica explicacidén y representacion hacia eventos o elementos
de nuestra vida cotidiana; a lo largo de los afios los simbolos han
ido evolucionando y poco a poco han ido representando muchos
mas elementos, esta es otra alternativa de comunicacion en don-
de va mucha mas alld de simples palabras y depende mucho del
contexto en donde nos encontremos.
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Existen simbolos para cada elemento que
nos rodea; existen simbolos religiosos, qui-
micos, de transporte, matematicos, etc. Lo
gue nos lleva a la conclusion de que todo
puede ser transformado en un simbolo
siempre y cuando tenga un propdsito, una
buena comunicacién y un buen manejo de
la funcién para el cual fue creado. En la ac-
tualidad estamos inundados de simbolos
o elementos parecidos que representan

ideas simples o complejas como los iconos,
emoticones que muestran acciones o ex-
presiones simplificadas. Para este proyecto
se pretende reinterpretar simbolos por lo
cual tener un conocimiento de lo que esto
conlleva es muy importante para que el
resultado final sea efectivo; en donde se
tendra en cuanta lo mencionado como la
comunicacion, la funcién y su propésito.
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1.1.6 Logograma e ideograma

Logograma

“Un logograma es un signo que representa por si solo un significa-
do de una lengua (normalmente, el significado de una palabra).”
(Bustos, 2009)

Ideograma

“La escritura ideografica se basa en figuras que simbolizan ideas
por medio de una representacion icénica conceptualizando lo que
se quiere transmitir, lo cual se codifica mediante articulacién de
signos. “ (Gomis, 1993)
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Mencionado lo anterior y conociendo un poco mas la funcién de esas dos definiciones
podemos llegar a una conclusién-idea, es decir, recopilar la mayor informacion posible
sobre logogramas e ideogramas, conocer cémo funcionan para sacar nuestras conclusio-
nes luego como primer punto, poder proponer nuevos simbolos andinos con los cuales
sea posible comunicar ideas o pensamientos, palabras o acciones y como segundo punto,
un sistema de escritura ideografica que utilice los simbolos creados en una forma mucho
mas elaborada, creando una especie de macro simbolo.

_____O_____

Tener en cuenta este concepto para una
reinterpretacion simbdlica, su importancia
al momento de elaborar un sistema grafi-
co que representard muchas palabras, ac-
ciones y elementos de una forma abstrac-
ta hara que este sistema sea mucho mas
acertado, junto con su historia y como este
elemento ha sido utilizado de manera muy

efectiva y cultural en muchos lugares. La
idea de conocer la cultura a fondo y crear
un pensamiento que nos acerque mucho
mas a la misma, nos hard capaces de pen-
sar como dicha cultura y asimismo poder
interpretarla con simbolos, logogramas
que representen muchos aspectos esen-
ciales y basicos.
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1.1.7 Fundamentos y elementos del disefio

En base a lo que menciona (Wong, 1992, pag. 12) podemos decir que los elementos prac-
ticos nos ayudan a poder diferencias cada una de las funciones de un elemento graficoy
su papel en el contenido y funcidon en el disefio.

Elementos practicos

Representacion:

“Cuando una forma ha sido derivada de la naturaleza, o del mun-
do hecho por el ser humano, es representativa.” (Wong, 1992).

En el desarrollo de este proyecto tenemos muchos elementos que
parten de la naturaleza y de la mano del hombre como son arte-
sanias, vestimenta, adoracién a dioses y animales sagrados, etc.
Por lo tanto tomar en cuenta esta definicién mucho mds técnicay
objetiva hara del resultado final algo concreto y entendible.

Significado: Funcion:

“El significado se hace presente cuando “Lafuncidn se hace presente cuando un di-
el disefio transporta un mensaje.” (Wong, sefio debe servir un determinado propdsi-
1992). to.” (Wong, 1992).

Sin duda la elaboracion de una nueva grafica de reinterpretacién cultural debe tener un
significado y por lo tanto transmitir un mensaje el cual debe ser claro y simbélico.

Ademads segun lo mencionado obviamente este proyecto tiene una funcién y un propési-
to, el mds importante es sin duda una buena comunicacidon y un buen manejo de los ele-
mentos, con ello el propdsito de generar un sistema grafico de reinterpretacién cultural
llega a ser eficaz.
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Equilibrio

“El equilibrio visual surge cuando el peso de uno o mas elementos
se distribuye de manera uniforme o proporcional en el espacio.”
(Ellen Lupton / Jennifer Cole Phillips, 2016, pag. 49).

Una distribucion ordenada de un sistema grafico organiza y codifi-
ca cada elemento que lo compone en una armonia con un equili-
brio visual que al momento de decodificarla sabremos el por qué
ese elemento esta dispuesto de esa manera y en ese lugar.
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Simetria

Es un equilibrio visual, una distribucion
uniforme que percibimos cuando existe un
orden tanto de izquierda a derecha como
de arriba abajo y lo podemos identificar
tanto en el color como en la forma o am-
bas ya que en pocas palabras es una espe-
cie de reflejo. Este recurso ha sido utilizado
en muchas disciplinas a lo largo de la histo-
ria como en la arquitectura y en el arte, la
simetria esta presente también en la natu-
raleza y, en gran cantidad, lo cual hace de

esta herramienta algo mucho mas cercano
a nosotros, con ello podemos elaborar un
sistema mucho mas ordenado y estructu-
rado para que al momento de comunicar
este se entienda de mejor manera dando
una percepcion de equilibrio.

“En disefio, el equilibrio actiua como un
catalizador de la forma: ancla y activa los
elementos en el espacio.” (Ellen Lupton /
Jennifer Cole Phillips, 2016, pag. 49)
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Principios de la Gestalt

“El cerebro descompone y recombina de forma activa la informa-
cion que recibe. Fusiona lo que vemos con lo que sabemos para
construir una comprensién coherente del mundo.” (Lupton & Cole
Phillips, 2016).

Con este principio la elaboracion de nuevos simbolos basados tan-
to en la cosmovisién andina y en la experiencia visual que todo ser
humano posee, se puede proponer un sistema en el cual se rein-
terprete el mundo andino combinando lo que vemos con lo que
sabemos, generando asi, simbolos abstractos de nuestra realidad
pero con identidad andina.
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1.2 Investigacion de campo

En la investigacién de campo se realizd una
visita al Museo de culturas aborigenes en
la ciudad de Cuenca en el cual el Dr. Juan
Cordero Iiliguez es director y propietario.
Alli se tuvo una conversacion muy intere-
sante con el Dr. Cordero acerca de muchos
temas entre ellos: la cultura, identidad, la
época moderna, nuestra ciudad de Cuenca,
etc. Ademas en la visita al museo de pudo
observar una cantidad enorme de artefac-
tos, objetos, artes, ceramicas, herramien-
tas, armas y la enorme riqueza cultural que
tenemos. En la visita se pudo observar va-
rias culturas de nuestro pais y cada una de
ellas con su esencia y su propio estilo, con
diferentes ceramicas y texturas, diferentes
figuras antropomorfas y zoomorfas, una
cantidad muy amplia de instrumentos mu-

sicales de viento al igual que puntas de fle-
chas, hachas, etc. Esta visita amplié mucho
el conocimiento y la perspectiva de nuestra
cultura.

Después de haber finalizado la conversa-
cion mencionada se procedid a entrevistar
a dos ex estudiantes de la carrera de dise-
fo grafico en la Universidad del Azuay (Dis.
Xavier Oyervide y Dis. Francisco Ramirez)
cuyos temas en su proyecto de graduacién
tenian mucho que ver con cultura, identi-
dad, disefio, etc. Lo cual da un gran apor-
te a esta tesis al saber sus puntos de vista
desde el disefio grafico y desde sus expe-
riencias al momento de haber realizado sus
proyectos de graduacion.
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1.2.1 Conversatorio con el
Dr. Juan Cordero lhiguez

Acerca de la cultura

“Usted debe partir inicialmente de la evo-
lucion del término cultura, inicialmente se
identificaba solo con lo intelectual, cultura
con produccién de libros, con pintura de
cuadros, mas o menos en ese orden; ahora
antropoldgicamente el término cultura es
muy amplio y se identifica con todas las res-
puestas que dan las personas a sus necesi-
dades o que dan los pueblos a sus necesi-
dades. Entonces si partimos de esta vision,
las culturas, igual que las civilizaciones, que
los pueblos, tienen vida y entonces surgen,
crecen, desarrollan y a veces desaparecen;
como ha pasado con la mayor parte de las
culturas que exhibimos aqui en el museo
de las culturas aborigenes, sin embargo
guedan en los genes humanos las huellas
del aprecio por ciertas manifestaciones
culturales que no se han perdido. Desde el
punto de vista cultural ha habido desarro-

Imagen 1

llos, por eso nosotros hablamos de distin-
tas épocas, periodos formativos, periodos
de desarrollo regional, periodos de inte-
gracion y un gran periodo después imperial
militarista que es el periodo de los Incas y
se corta radicalmente o casi radicalmente
con la presencia espafiola que vienen con
otra cultura o con otras opciones cultura-
les. Al principio hay enfrentamientos e in-
cluso rechazo, lo hispanico rechaza lo indi-
gena porgue esta asociado también con la
religion catdlica, entonces todo lo que no
tiene que ver con la religién o todo lo que
se opone a la religiéon catdlica fue negado
por los espafioles pero ellos también ellos
creian tener una cultura superior, entonces
lo que encontraban aqui lo llamaban pri-
mitivo, lo llamaban despectivamente hasta
salvaje lo cual se ha ido corrigiendo con el
tiempo.”
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La adaptacion de la cultura a la época moderna

“Las culturas no son mejores ni peores sino
son culturas distintas, y cada cultura pue-
de ser mas o menos importante segun las
respuestas que haya dado a las necesida-
des. Si en su momento habia que cazar y
habia que tallar puntas de flecha y prepa-
rar instrumentos para aprovechar al animal
cazado, esa era una excelente respuesta
cultural, ahora ya no hay caceria de anima-
les, ahora hay produccion entonces quedé
descartada esa cultura. Hubo una cultura
gue produjo enorme y bellisima cerdmica,
y muchas culturas en el Ecuador, pero ya
actualmente la utilizacion de cerdmica para

la cocina es excepcional por que han veni-
do otros productos; entonces si usted va
a la primera pregunta que me hace, pues
hay que irse adaptando pero no hay como
olvidarse de lo propio, estamos en un con-
frontamiento en el mundo, de lo que se
llama la “globalizaciéon” y por otro lado la
defensa de la singularidad, estamos en ese
enfrentamiento, muchas cosas globalizan y
es imposible oponerse a ellas por que van
con la tecnologia de hoy, Y ya no podemos
comunicarnos a través de los chasquis te-
nemos otros medio para comunicarnos
mas rapidamente.”
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Globalizacion

“Pero la globalizacién no puede eliminar
las singularidades de cada pueblo y por
eso yo por ejemplo escribi un libro que se
llama “Signos de identidad cuencana” que
son los elementos que nos singularizan en
el Ecuador, entonces nunca se han perdi-
do, que nos falta talvez tomar conciencia,
si, entonces ese libro estd para que tome-
mos conciencia. Entonces tomar concien-
cia y por supuesto rectificar el concepto de
qgue no hay culturas superiores o inferiores,
sino distintas y que cada cultura tiene sus
valores y por lo tanto la cultura que se vive

en Cuenca es la cultura con sus propios va-
lores pero indudablemente hay choques.

Es conflictivo, en toda época habra mas
conflictividad sobre todo en esta época
de mucha comunicaciéon y una época en
la que se trata de imponer algunas formas
de pensar de unificar y de dejar a un lado
la singularidad. Usted en su tesis tiene que
caminar por ese sendero de defender la
identidad aunque tampoco puede negar la
actualizacion y se puede también con difu-
sién, hay que aprovechar la herencia cul-
tural para actualizarla y para revitalizarla.”
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Acerca de las causas de la pérdida del sentido de pertenencia

en los ecuatorianos.

“La globalizacién, el paso del tiempo, la
tecnologia, la moda, la poca valoraciéon
de nuestro pasado por lo tanto usted tie-
ne que singularizar, yo tengo el museo ya
abierto al publico mas de 25 afos y he
dado cursos a los indigenas y los indigenas
no saben el valor de sus ancestros de su pa-

sado, no saben que ellos fueron creadores
de tanta belleza de tanta cultura, hay que
hacer que tomen conciencia que fueron ca-
paces de hacer eso y pueden ser capaces
en el futuro de hacer mejores cosas con el
cual también se eleva autovaloracién de las
personas.”
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! ‘ Revisando el libro mencionado “Signos de identidad cuencana” por el Dr. Juan Cordero
IRiguez se cita una fragmento muy importante acerca de nuestra identidad.

“[...] Tenemos una clara herencia humana y cultural de esa dilatada época, cuyo conoci-
miento ha mejorado Ultimamente [...] Lo Pre cafiari, lo Cafiari y lo Inca existe en nosotros
francamente o diluido en los procesos histéricos que nos ha tocado vivir” (Ifniguez, 2011)
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1.2.2 Entrevista al
Dis. Xavier Oyervide

Imagen 2
éCrees que la cultura debe adaptarse a la actualidad, a una época moderna?

En nuestro contexto de disefio, la cultura grafica se puede complementar mas que adap-
tarse, pero es importante no perder su morfologia, esencia y mantener rasgos que sean

identificativos para convertirlos en formas modernas.

¢Cudl crees tu que es la principal causa de la pérdida del sentido de pertenencia en los
ecuatorianos?

La principal razén es la influencia cultural de otros lugares. Que involuntariamente acoge-
mos y nos olvidamos de lo nuestro.

Una nueva interpretacion grdfica y una nueva propuesta grdfica de una cultura ¢ Podra
ser aceptada por el publico?

Claro que si, estamos mostrando una nueva forma pero basada en grafica de una cultura
nuestra sin que pierda su esencia. Y tu, al ensefiar que todo eso partié desde un proceso,
le estas dando mas valor a tu disefio.

¢Qué es identidad cultural para ti?

La identidad cultural es el sentido de pertenencia que tengo a un grupo. Ya sea por sus
tradiciones, valores y pensamientos.
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1.2.2 Entrevista al
Dis. Francisco Ramirez

Iagen 3

éCrees que la cultura debe adaptarse a la actualidad, a una época moderna?

La cultura es atemporal, la cultura ecuatoriana se ha ido generando a lo largo de los afios,
se ha ido construyendo y va dejando esas estelas en el pasado, obviamente en el presen-
te y en el futuro dependera en lo que quiera adaptarse, si es que se quiere rescatar o se
quiere proponer nuevos proyectos basados justamente, en hechos culturales, pues es
totalmente valido y la cultura deberia adaptarse y sobre todo para que no desaparezca
en la contemporaneidad.

¢Cudl crees tu que es la principal causa de la pérdida del sentido de pertenencia en los
ecuatorianos?

Una de las principales causas que tenemos los ecuatorianos para perder el sentido de
pertenencia es justamente en las aspiraciones que tenemos de querer ser como otros
paises, de querer ser como otras culturas, de no apreciar verdaderamente lo nuestro; nos
hace falta justamente el sentido de pertenencia, el sentirnos orgullosos de que pertene-
cemos a un pais culturalmente tan diverso y tan rico y yo creo que va mucho mas atras en
el tiempo; de cdmo nos impusieron culturalmente, que los demas paises son superiores
0 mejores, hay una mirada cuesta arriba a como son los estadounidenses, los europeos.
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Una nueva interpretacion grdfica y una nueva propuesta grdfica de una cultura ¢ Podrad
ser aceptada por el publico?

Yo creo que si puede ser aceptada, pero depende mucho de cudl es tu tipo de publico, si
tu determinas bien el publico y lo diriges bien, pues podra ser aceptada pero obviamente
esta reinterpretacion tiene que tener detras un analisis muy grande, tanto en lo referente
a investigacion, conceptualizacion y obviamente el andlisis del publico al cual te quieres
dirigir porque tienes un publico local, nacional. Puede ser aceptada siempre y cuando
todo el proceso anterior este bien hecho y tu tengas tus objetivos bien claros. Tienes que
decir y sustentar en lo que te basaste para tu propuesta y eso lo va a enriquecer mucho.

¢Qué es identidad cultural para ti?

La identidad cultural para mi tiene mucho que ver con que culturas nosotros nos identifi-
camos; mas alla de hablar sobre culturas precolombinas pues yo creo hablaria mas de un
fendmeno global que son las culturas que podemos encontrar tanto en nuestras ciudades
en Latinoamérica como en el mundo, hay culturas musicales, como artisticas, culturas
deportivas; tenemos un abanico de culturas que es muy amplio. Como individuos, como
seres humanos tratamos de definir quiénes somos.
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1.3 Homodlogos

Dentro de los homodlogos a mostrarse a continuacién se tomd mu-
cho en cuenta la forma en la que se resolvid graficamente estos
ejemplos, de forma iconoldgica, mediante ilustraciones, texturas,
etc. Se tomd en cuenta la viabilidad para la adaptacién de las gra-
ficas en diferentes productos, siendo asi los siguientes ejemplos
muy acertados como referencias en el desarrollo de este proyecto.
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Homodlogos / Forma

1.3.1 Catazho / Diseno iconografico
(Cesar Lopez Rivadeneira)

“Nuestro entorno nacional esta invadido por conceptos graficos
externos que invaden nuestro diario vivir, en los medios de comu-
nicacién social y comercial, en sectores privados y publicos con
reproducciones de conceptos sin casi ninguna referencia de iden-
tidad y sin un analisis conceptual.

De ahi nace “CATAZHO” diseio iconografico, que tiene por objeti-
vo rescatar los valores iconograficos ancestrales, para aplicarlos a
un medio convencional y generar una tendencia conceptual vincu-
lada con la identidad y la vida en la comunidad.

En Catazho, en la primera etapa de investigacion arqueoldégica se
descubrieron 700 petroglifos en 400 hectéreas, es una de las con-
centraciones mas grandes de petroglifos existentes en el mundo,
este hallazgo constituye el primer acercamiento al pasado grafico
y conceptual precolombino del cantén Limén Indanza, provincia
de Morona Santiago. ” (Rivadeneira, 2013)

Este proyecto es muy amplio y contiene muchos aspectos que son
muy importantes para la realizacion de esta tesis tal como conocer
muchos simbolos y en este caso petroglifos con distintas formasy
estructuras los cuales posteriormente seran fotografiados, digita-
lizados y modulados; dando una especie de guia ya que contiene
un proceso y un analisis muy profundo.
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Imagen 4

Imagen 6

Imagen 5

Imagen 7
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1.3.2 Pictogramas Andinos
(Cristhian Landeo)

“Para este proyecto se tuvo que analizar cada elemento de las
obras andinas que fueron elegidas para poder sintetizar sus com-
ponentes y asi convertirlas en pictogramas.” (Landeo, 2017)

Los pictogramas realizados fueron:

Cuchimilco (Cultura Chancay)

Cabeza Clava (Cultura Chavin)

Mascara de Diablada (Danza Andina)

Torito de Pucara (Pieza de ceramica)

Este homologo sintetiza muy adecuadamente y resuelve sus gra-
ficas de una manera muy similar a la que se pretende con nuestro
proyecto; en donde analizaremos elementos esenciales e impor-
tantes como simbolos, cerdmicas, estatuas y se tratara se generar

una abstraccion muy simple pero visualmente adecuada y com-
prensible.
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1.3.3 South American Camelids
(David Retamozo)

En este homdlogo se muestra representaciones de llamas, vicu-
nas, etc.

La idea de poder interpretar con un estilo propio elementos o
animales, en este caso, y tener en cuenta muchos aspectos de la
cultura, tiene un peso muy importante en la forma en la que se re-
suelve este ejemplo ya que contiene muchos factores identitarios
de la cultura andina y es muy evidente su uso.
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Imagen 12

Imagen 14
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Homodlogo / Tecnologia

1.3.4 Khurus: Tipografia, ilustraciones y patterns
(Vanessa Zuiiga)

Esta “re-interpretacién” como lo menciona Vanessa tiene como objetivo analizar los sig-
nos visuales de los Tejidos Jalg'a para poder después aplicarlos en tipografias modulares
creando una serie de Khurus (animales misticos).

Como menciona la autora, ella nos invita a sumergirnos en su “imaginacion endemo-
niada”. Ademas podemos ver como se obtienen diferentes texturas y nuevos elementos
graficos gracias a toda la imaginacién de Vanessa.

Este homdlogo contiene la esencia y la idea principal de todo este proyecto de tesis que
es; adentrarse en la mente, imaginacion, entender la cultura y su comportamiento para
asi poder crear y elaborar una grafica totalmente nueva, al mismo tiempo usar la grafica
elaborada y aplicarla a productos funcionales.
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Imagen 16

Imagen 18

Imagen 17

Imagen 19
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1.4 Conclusiones

“Las culturas no son mejores ni peores sino son culturas distintas” Juan Cordero liiguez.

Sin duda la cultura es una pieza muy significativa en nuestras vidas, nos identifica y no
hace parte de algo. El poder entender una cultura y mirarla desde nuestra perspectiva nos
permite, en este caso, plasmar graficamente de forma efectiva rasgos muy esenciales de
la cultura escogida, con los cuales se pretende interpretar desde una vision mucho mas
moderna dichos rasgos y aspectos; ya que la cultura debe transcender en el tiempo, no
ser estdtica ni ser considerada ajena a nosotros tan solo por el hecho que no estemos
directamente en contacto con la misma. Nosotros somos los herederos de la historia de
nuestro pueblo y por lo tanto estd en nuestras manos el revivirla, el mantenerla viva y el
respetarla.
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2.1 Target

El publico meta de este proyecto esta dirigido a personas con una edad que va de 18 a 35
anos ya que esta edad se considera como una “adultez temprana” por lo tanto esa per-
sona tendra ya una base de su personalidad definida; el individuo serd capaz de tomar
sus decisiones y esta es una etapa en donde se siente con dominio, fortaleza, seguridad
y energia.
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2.1.1 Variables de segmentacion

%e"e

Variables geograficas

Pais: Ecuador
Region: Sierra

Ciudad: Cuenca

s

Variables psicograficas

Clase social: Baja, media, media-alta, alta.
Estilo de vida: Emprendedores, viajeros.
Personalidad: Sociables, divertidos.

Gustos: Historia, cultura, deportes, viajar,
musica.
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Ha

Variables demograficas

Edad: 18 a 35 afios
Género: Femenino, masculino.
Ingresos: Medios.

Ocupacion: Estudiantes, traba-
jadores.

Educacion: Educacién media y
superior.
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2.2 Persona design

Nombre: Ricardo Méndez Arteaga
Edad: 26
Nivel académico: Comunicador social

Ocupacion: Editor de contenidos en Unsion Televisién y Genera-
dor de contenido para diferentes plataformas digitales.

Estado civil: Soltero

Localizacion: Cuenca

_____O_____

Metas:
- Mostrar la diversidad de nuestro pais y del mundo.

- Concientizar a las personas sobre la contaminacion y como este
destruye las riquezas culturales y naturales de los paises.

- Poder generar un sentido de pertenencia y orgullo en las perso-
nas sobre su pais.

Frustraciones:

- No poder viajar a algun pais por cuestiones politicas o enfrenta-
mientos.

- Desastres naturales y enfrentamientos civiles o guerras sean la
causa del desastre o pérdida de turismo en algun lugar del planeta.
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Bio.

Ricardo es una persona muy aventurera, ha
viajado a muchos paises y esta en contac-
to siempre con sus amigos extranjeros. Su
personalidad es muy liviana, es amigable,
facil de entablar una conversacion, le gusta
mucho los animales especialmente los pe-
rros.

Una de sus principales actividades es viajar
y documentar su aventura en la cual pro-
mociona y recomienda diferentes lugares
atractivos generando contenido para los
medios digitales. Conoce mucho de tecno-
logia ya que es necesario para que su con-
tenido sea siempre de mejor calidad como
en videos y fotografia.

Ademas tiene un especial gusto por la his-
toria y cultura ya que ha estado en muchos
lugares y en contacto con diferentes perso-
nas con las cuales ha aprendido mucho.

José cree que en nuestro pais la falta de
pertenencia hacia nuestra cultura es alar-
mante y se deberia hacer algo al respecto,
por su lado él ha aportado a esta causa via-
jando casi por todo el Ecuador y mostrando
los lugares mas destacados y de igual ma-
nera lugares muy remotos pero que contie-
nen una gran riqueza en lo que es cultura,
fauna, flora, etc.
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2.3 Partidas de diseno

Cromatica

Los colores que se utilizaran en este proyecto son co-
lores cdlidos y frios; esto dependiendo del contexto y
significado del simbolo, ademas la paleta cromatica
tendrd un tono muy liviano no con colores muy fosfo-
rescentes o muy llamativos ya que se tratard de crear
un sistema muy simple, estético y comprensible para
el receptor. El blanco y negro junto con su respectiva
escala de grises es un recurso cromatico muy funcional
por lo tanto se contara con graficas en colory en escala
de grises.

©)

7\

NS

©)

2.3.1 Forma

64

Estilo grafico

La propuesta grafica sera con un estilo muy limpio y
abstracto de elementos que componen la cultura an-
dina elegida el cual contara con componentes tales
como: punto, linea, plano, textura. Se elaborard sim-
bolos con un contenido significativo amplio con figuras
y elementos que sean familiares al publico meta, utili-
zando la simetria como una herramienta esencial para
generar un sistema mucho mas ordenado y facil de
comprender ya que el receptor tendra en frente suyo
graficas totalmente nuevas.




Capitulo 2 / Planificacion

Tipografia

La tipografia que se utilizara serd “palo seco” ya que
para un imagen mucho mas moderna, actualizada y
mas que nada fresca de los nuevos simbolos; es im-
portante llevar ese sistema y estilo grafico. Ademas
coincidird con los simbolos propuestos y su estilo.

aA-zZ

Fotografia

Volver a indice

llustracion

Los simbolos seran elaborados mediante la ilustracién
en bocetos como primera fase para ser posteriormen-
te digitalizados ya en una estructura mucho mas orde-
nada la cual serd elaborada y se basara en los niveles
del Pacha que ya lo mencionamos anteriormente.

Los productos en los cuales el sistema grafico sera apli-
cado contaran con su registro fotografico con el cual se
intentara tener un sistema de igual manera para que

haya una continuidad visual.

2.3.2 Funcion

La funcién primordial de este proyecto es posicionar a la cultura
andina como un referente destacado en la parte grafica y cultural

en nuestra sociedad.
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1

2.3.3 Tecnologia

Los recursos tecnoldgicos que se utilizaran en este proyecto seran
herramientas digitales como programas de creacién y elaboracion
vectorial tales como Adobe lllustrator y junto con ello programas
de retoque y manipulacién de imagenes como Adobe Photoshop.

NI

_—r - =

|

: ‘ En cuanto a los productos en donde se aplique la grafica deberdn
ser materiales y soportes de muy buena calidad con el objetivo de
que el producto y la grafica sobresalgan los cuales seran definidos
posteriormente.
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2.4 Plan de negocios

2.4.1 Producto

El producto en donde la grafica sera aplicada tendrd una clasificacidn y un sistema visual;
es decir que la gréfica elaborada tendra la siguiente clasificacién con la cual posterior-
mente se escogerd a los elementos mds importantes y seran aplicados al producto ele-
gido, la misma que hace referencia a la cosmovision andina, cultura Cafari junto con los
aspectos y elementos significativos mencionados en este proyecto.

Con esta clasificacion se pretende elaborar simbolos para cada elemento mencionado
generando asi un sistema que tenga mucho que ver con la cosmovision andina y la cultu-
ra Cafari; dicho sistema serd plasmado en el producto que se escogera posteriormente.

Mitologia y Religion Lugares y elementos sagrados Niveles del Pacha
- Vida - Guacamaya - Lagos - Aire - Hanan
Serpiente
- Hombre - Montafas - Fuego - Kay
- Céndor
- Mujer - Bosques - Agua - Uku
- Puma
- Wiraqucha - Templos - Tierra
- Rituales
- Mama Quilla -Oro
o Luna - Guerrero
- Inti 0 Sol - Pueblo

ol [—]le o o o
o[ o [
ol []fo

]

i
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2.4.2 Plaza

En el caso de que se comercialice el pro-
ducto se llevard como propuesta a diferen-
tes galerias y tiendas, en donde, tanto ciu-
dadanos locales como extranjeros tengan
la posibilidad de observarla y comprarla. Si
este no es el caso, el producto serd comer-
cializado mediante y con el uso de plata-
formas digitales de venta y de publicidad

2.4.3 Precio

El precio se establecerd segun el tipo de
producto y de los diferentes materiales y
acabados que se realicen.

Al mismo tiempo el precio tendra que ver
con los gastos que se generen al momento
de elaborar el producto tales como soft-
ware, equipos digitales, pago de publica-
ciones en linea, comercializacién y extras
como impresiones y materiales impresos
en general.

2.4.4 Promocion

Respecto a la promocidn se puede aspirar a
difundirlo en los diferentes canales y plata-
formas que hoy en dia estan en auge y mas
que nada son funcionales, econémicos y
efectivos por su alcance masivo; Instagram,
Facebook y YouTube son herramientas muy
utiles y masivas en donde podemos pagar

en linea como: OLX, Amazon, Instagram,
Facebook, etc.

En la venta se intentara llegar mucho mas
a los usuarios locales, ya que basandonos
en nuestra problematica, es nuestra ciudad
y nuestro pais en donde se debe empezar
con esta propuesta para generar un impac-
to primero en nosotros.

Los precios aproximados en uso de soft-
ware son de $200, la aplicacion de la gréfica
en el producto puede variar de unos $150
a $200, en cuanto al pago para las publica-
ciones en las diferentes plataformas que se
pretende utilizar pueden bordear los $100,
haciendo que este proyecto sea muy viable
en cuanto a precios de elaboracién y pos-
teriormente en el precio que se obtendrd
del mismo.

a personas que generan contenido en esta
plataforma los cuales tienen suscriptores
en todo el pais por lo tanto nuestro pro-
ducto puede ser visto por muchos o con
ayuda de la publicidad pagada disponible
en cada plataforma.
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3.1 Ideacion

3.1.1 Generacion de las 10 ideas

Volver a indice

Para este capitulo se desarrolld estas diez ideas tomando en cuenta la funcionalidad y el
contexto en el cual va a ser aplicada y presentada la grafica, en donde el principal objetivo
es educar al usuario mediante una grafica funcional y con su respectivo significado para
gue el mismo progresivamente aprenda a diferenciar la grafica propuesta junto con el

mensaje que se pretende trasmitir.

Constates y variables

Tipografia Cromatica Grafica Tecnologia Materiales
Sans Serif Tonos Calidos Delgado Geométrica Sublimado Vinil
Slab Serif B/N Mediano Orgdnica Bordado Algodon
Diseflada Pasteles Grueso Serigrafia Poliéster
Terrosos Impreso Impermeable
Naturaleza
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Educar al usuario O @

Se tomd en cuenta las constantes y varia-

O bles en conjunto con los objetivos princi-
Trasmitir un mensaje @ pales y como resultado obtuvimos que se
— O podria aplicar la grafica en 3 campos dife-

rentes los cuales son: Textil, Graficas am-
bientales y Ambientacion grafica interior.

Funcionalidad @ O

Textil

1) Textil excursidn: Elaboracién indumentaria para excursién, montafiismo, aventura
como: casacas impermeables, gorros de lana, gorros impermeables. Desarrollando una
marca que represente dicha vestimenta, seguido de su respectivo branding, packaging,
etc. La grafica aplicada tendra que ser adecuada a esta temdtica de exploracion y aven-
tura. Se tendra como propuesta una grafica trazos gruesos y una tipografia tosca ya que
estamos hablando de una actividad que se necesita mucha fuerza y resistencia, los mate-
riales de igual manera deberdn ser los adecuados.

2) Textil deportivo: Elaboracién indumentaria deportiva como: casacas, sudaderas, gorros
deportivos, pantalonetas, camisetas deportivas, ternos deportivos. Desarrollando una
marca que represente dicha vestimenta, seguido de su respectivo branding, packaging,
etc. La grafica aplicada tendra que ser adecuada a esta temdtica deportiva. Se tendra
como propuesta una grafica trazos medianos y una tipografia sans serif y moderna de un
grueso mediano ya que estamos hablando de una actividad deportiva en donde se debe
mostrar y transmitir movimiento, fuerza, dinamica y velocidad, los materiales de igual
manera deberdn ser los adecuados.
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Graficas Ambientales

3) Educativo Ambiental: Grafica ambiental aplicada en aulas de es-
cuelas, colegios o universidades con informacién y grafica donde
se trate de educar al estudiante por medio de informacién acerca
de la cultura, su importancia y el significado de los simbolos pro-
puestos, en adicion a esto se propone dar mensajes ecoldgicos
sobre el cuidado ambiental y ecologia ya que en la cultura andina
se habla mucho del respeto y agradecimiento que se tenia hacia
la naturaleza y es ella quien nos provee de todo lo necesario para
nuestras vidas y es nuestro deber cuidarla. La grafica debe ser ade-
cuada para estos espacios, implementando simbolos simples.

4) Seialética Ambiental: Sefialética bdsica en espacios como edi-
ficios, parques, espacios publicos, centros comerciales, museos,
locales. Como idea mas factible se podria aplicar en un espacio
mas reducido como una planta de un edificio por cuestiones de
tiempo y dinero. Igualmente se tratara de educar al receptor con
el respectivo significado de la grafica y de los simbolos, creando
espacios muy acogedores y funcionales. En cuanto a la parte vi-
sual como se menciond deberd lograr una comunicacion objetiva
sin ambigledades. Se tiene dos propuestas visuales en donde la
primera se tratara de crear una grafica mucho mas minimalista y
la otra con una gréafica mas decorativa
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Ambientacion Grafica Interior

5) Cafeteria: En el caso de una cafeteria el espacio debe
ser mucho mas acogedor ya que no es tan solo un lu-
gar en donde tomar café o servirnos un postre; sino es
un ambiente en donde podemos pasar nuestro tiem-
po leyendo, conversando e incluso trabajando; por
lo tanto una adecuada gréfica, seguida de una varios
recursos como: cromatica y tipografia son esenciales
para crear un ambiente funcional. Para ello se propone
crear desde cero una marca con sus respectivos ele-
mentos como vasos, individuales, menu, vestimenta,
etc. La grafica se adecua a la tematica y por lo tanto
se creara simbolos y texturas que tengan que ver con
la recoleccion del café, del chocolate; en si la prepara-
cién de los mismo. De igual manera crear simbolos que
transmitan la relajacion como una especie de ritual.
En la parte visual se toma en cuenta lo mencionado
como es la cromatica en donde obviamente la paleta
sera con colores cdlidos y oscuros, el trazo sera de un
grosor mediano y dispuesto de una manera adecuada
para no saturar al usuario con mucha grafica.

6) Restaurante: Los puntos mencionados anteriormen-
te son los mismos en cuanto a la creacidon de una marca

y sus respectivos elementos como el disefo de vasos,
individuales, menu, vestimenta, etc. pero al ser un res-
taurante cambia la forma en la que se sirve la comida
en donde es mas recomendable dirigir los elementos
graficos a la ambientacién y el lugar en donde se sirve
la comida; por lo que se propone un restaurante mas
social, una especie de “Pampa mesa” que basicamente
seria servir la comida en una mesa general creando asi
un ambiente mucho mas unido entre los usuarios.

7) Bar: La decoracién en esta propuesta tendrd que
ver con dioses, animales sagrados y lugares sagrados
de la cultura andina y la cultura escogida, creando de
igual manera una marca para dicho bar con elementos
mencionados entre ellos: vasos, individuales, mend,
vestimenta, etc. La ambientacidn se dirigird mas a una
parte divertida y mas dindmica haciendo referencia a
qgue el hecho de estar en ese bar es una celebracién y
una especie de ritual en donde se tendra que elabo-
rar bebidas y mezclas nuevas con nombres en kichwa y
obviamente su significado, ademas cada bebida tendra
su propio simbolo, por lo cual el menu sera una espe-
cie de abanico que contiene en su mayoria simbolos.
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Producto

8) Refresco: La idea para el refresco es crear un sistema para
cuatro bebidas principales las cuales tienen que ver con bebidas
tradicionales como el agua de frescos, anis, manzanilla y Hierba
Luisa en donde también se resalten sus beneficios y propiedades;
elaborando una grafica que tenga que transmita ese mensaje tra-
dicional y cultural, ademas cada bebida tendra su simbolo y su
grafica pero estaran todas cuatro unidas a un mismo sistema grafi-
co, es decir tendran constantes como cromatica, tipografia y trazo.
Como soporte a esta idea se elaborara su packaging respectivo y
otros elementos como la etiqueta y publicidad del producto.

9) Bebida alcohdlica: Para esta idea se propone 5 bebidas que con-
tienen alcohol y la tematica bdsica sera los dioses principales, ani-
males sagrados y lugares sagrados de la cultura Caiari, se diferen-
ciara de otras bebidas ya que los sabores seran frutales, de plantas
y hierbas de nuestra region, por lo tanto la grafica se acomodara
segln la bebida. Este producto tendrd obviamente su marca se-
guido de su respectivo manejo de imagen, packaging, etiqueta y
publicidad.

10) Grafica ambiental — Producto (Refresco / Bebida alcohdlica):
Esta propuesta se refiere a diseiio del punto de venta o stand de
venta del producto en donde se debera elaborar una grafica suma-
mente publicitaria, esta es la combinacidn de una grafica ambien-
tal decorativa publicitaria y del producto que en este caso puede
ser de cualquiera de las dos ideas mencionadas anteriormente.
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3.1.2 Seleccidon de las 3 ideas

Para la seleccidn de las 3 ideas se tomé en cuenta el tiempo, la
funcionalidad y |la parte econdémica.

Textil excursion Bebida: Refresco Bebida: Alcohol
- casacas impermeables - creacion de marca - creacion de marca
- casacas de algoddn - manejo de imagen - manejo de imagen
- gorros de lana - bebidas tradicionales - tematica: dioses principales
- gorros impermeables - packaging - packaging
= ="

o L

85




Capitulo 3 / Ideacién

Volver a indice

3.1.3 Idea final

Para la seleccidn de la idea final se tomé en cuenta los puntos
mencionados anteriormente y mds que nada se tomd en cuenta
nuestro publico meta y nuestra persona design.

Textil excursion

Tipografia Cromatica Grafica Tecnologia Materiales
Sans Serif Tonos Calidos Delgado Geométrica Sublimado Vinil
Slab Serif B/N Mediano Organica Bordado Algodoén
Disefiada Pasteles Grueso Serigrafia Poliéster
Terrosos Impreso Impermeable
Naturaleza

Cromadtica Tipografia

- Colores calidos - Slab serif

- Terrosos

Slab Serif
Publica Slab Regular

Slab Serif

Chuck five Roman
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4.1 Bocetacion

4.1.1 Bocetacion de simbolos

En esta etapa se aplicé toda la informacion investigada para el de-
sarrollo de los simbolos; en donde se tomo en cuenta varios as-
pectos esenciales de la cultura Andina y cultura Canari tales como:
Niveles del Pacha, dioses principales, animales sagrados, lugares

sagrados.

_____O_____

La argumentacién para todo este desarro-
llo simbdlico radica en la propuesta con-
tempordnea que se pretende realizar; es
decir que no se tuvo como base simbolos
andinos y Cafaris que ya estan hechos,
sino mas bien se estudié, conocid y en-
tendid la cultura, claro que de una forma
aproximada por razones de tiempo, pero

se hizo todo lo posible para comprender-
la y luego con todos esos conocimientos
se reinterpreto graficamente la cultura; la
pregunta principal que se hizo para elabo-
rar todos los simbolos fue: ¢ COmo interpre-
taria, simbdlicamente, un hombre andino
su entorno y su cultura?.
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N

—_r - =

Dicho eso, como primera propuesta se elabord los sim-
bolos del hombre y la mujer siendo estos los provee-
dores y contenedores de vida.

El simbolo en forma de “v” representa la materia y el cuerpo. Se
escogio esta figura porque se la puede observar en nuestro cuer-
po, especificamente en la zona de nuestros aparatos reproducto-
res, aparte de ser una figura simétrica y que funciona muy bien
cuando se la dispone horizontal y verticalmente.

vV VvV VvV
VvV VvV V

Hombre Mujer
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El punto o circunferencia hace referencia a la esencia de las
cosas, a nuestra alma, lo que da vida espiritual y se la encon-

trara dispuesta en lugares especificos en los simbolos. Es por ®

eso que en el simbolo del hombre y de la mujer el punto esta

situado en lugares muy especiales.

En el hombre se puede observar que los En cuanto a la mujer los puntos se encuen-
puntos estan dispuestos de igual mane- tran de igual manera que su vientre y su
ra que lo estarian sus testiculos ya que en vagina siendo su vientre el contenedor de
ellos se encuentran los proveedores de vida y su vagina el puente de vida hacia el

vida, los espermatozoides. mundo.

Con todos estos puntos y simbolismos claros se procedié a la bo-
cetacion de los demas simbolos basandose, esta vez, en el hombre
y en la mujer, en la abundancia y en la unién.
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Volver a indice
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Volver a indice

Hombre

Mujer

4.1.2 Diseno de simbolos
Simbolos individuales

Los simbolos individuales propuestos tienen un objetivo principal,
el cual es contener un significado y un concepto amplio para que
su uso sea de acuerdo y dependiendo de su contexto.

Para esto se presenta a continuacion los simbolos base siendo es-
tos el simbolo del hombre y de la mujer en conjunto con simbolos
como unidn, abundancia, lo divino con sus respectivas mallas y
estructuras.

Y continuacién se mostrard los demas sim-
bolos desarrollados en base a los anterio-
res para después obtener una especie de
“banco de simbolos” ya que estos simbo-
los individuales posteriormente estaran
ordenados en una estructura mucho mas
compleja creando un “macro simbolo” en
donde cada elemento tendra su significado
y como lo habiamos mencionado anterior-
L2 mente estos simbolos que veremos tienen
como objetivo contener un significado y un
concepto amplio.

Y.

a
N
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b
N
/
N
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AN y4
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DA N

Unidn/Lazo/Conexion

V

Abundancia

4R\
\/

\

N/

Lo divino/ Lo que proviene de arriba
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El simbolo de “unién” proviene justamente
de la unién de dos simbolos de forma y de
cuerpo, en donde se utiliza el reflejo para
unir estos dos elementos.

El simbolo de abundancia proviene de la
estructura del simbolo de la mujer, dejan-
do solo el punto en la parte superior que
simboliza el vientre de la mujer, el cual es
un contenedor de vida y de abundancia.

El simbolo de lo divino proviene de la inter-
pretacion hacia los dioses y su bondad, se
basa en la abundancia es por eso que en la
parte inferior se puede observar el simbolo
qgue representa justamente “abundancia”,
alrededor podemos encontrar tres lineas
dispuestas de una manera que simboliza
“brillo” y “resplandor” haciendo alusién a
la divinidad de los dioses y de lo que pro-
viene de arriba. El punto que existe en el
centro simboliza que proviene directamen-
te de los dioses, es por eso que se lo podrd
encontrar en algunos simbolos y en otros
no.



Capitulo 4 / Disefio

Volver a indice

Banco de simbolos

Fertilidad de la naturaleza y de la mujer

Armadura/Proteccién

Ofrenda

Contenedor de vida

La fertilidad de la naturaleza y la mujer proviene principalmente
del simbolo de la mujer en donde solo esta presente el punto en
la parte inferior que simboliza el aparato reproductor de la mujer
y su fertilidad, el mismo que puede ser utilizado para representar
la fertilidad en general en este caso también de la naturaleza en
cuanto a sus tierras, frutos, rios, etc.

El simbolo de proteccidn estd representado basicamente con el
simbolo del hombre en donde su alma y su esencia se duplican
como podemos ver con un punto adicional respectivamente a
cada lado, diagonal a los actuales, dando una impresién de que el
cuerpo es impenetrable.

El simbolo de ofrenda hace referencia a la gratificacidon y obse-
quio de parte de los hombres andinos hacia sus dioses y viceversa;
uniendo tres simbolos de “cuerpo” y “forma” con la representa-
cion de “alma” en medio de cada unoy el hecho de que el simbolo
de “alma” o “esencia” esta libre hace una alusion a que la ofrenda
esta lista para ser entregada.

La representacidn del simbolo “contenedor de vida” se basa en el
simbolo mencionado anteriormente en donde el “alma” o “esen-
cia” que es el punto en medio se encuentra encerrado en un trian-
gulo formado principalmente por el simbolo de “cuerpo” y con
una linea que lo cierra formando una especie de contenedor. En-
tonces tenemos un contenedor del almay de la esencia que segun
el contexto adecuado se convierte en un contenedor de vida.
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‘N

Puente de vida

:
IJ

Senderos/Caminos andinos

!

i

Lo que pertenece a la tierra
\‘/
; |
[ ) o

Dar vida

El simbolo “puente de vida” de basa mucho en el simbolo “conte-
nedor de vida” ya que el trazo estd dispuesto de una manera que
forma un triangulo y un especie de “v” invertida, en donde tam-
bién se puede notar el punto que representa “esencia” y “alma”
en medio pero este no estd encerrado sino mas bien el trazo deja
puntos libres arriba y abajo para representar justamente el puente
de vida.

La representacion de los caminos andinos y los senderos toma una
estética mds geométrica haciendo alusién a un sendero real o a
un camino real formado por el hombre andino pero de una forma
mucho mas abstracta; es por eso que se observa solo lineas en
forma de “L” invertidas y repetidas. Este simbolo puede ser utili-
zado de muchas maneras; es decir de forma horizontal, vertical y
diagonal.

El simbolo “lo que pertenece a la tierra” tiene su base en el sim-
bolo anterior; es decir el simbolo de “senderos” o “caminos” ya
gue contiene el elemento principal que es la linea en forma de “L”
pero en adhesidn contiene el simbolo de “alma” o “esencia” para
dar esa justificacidén de que pertenece a la tierra, a los caminos y a
los senderos que han recorrido el hombre andino, el paso que han
dejado ellos a lo largo de la historia

Este simbolo contiene en su gran mayoria la representacién de lo
femenino es por eso que podemos ver el simbolo de “mujer” en
la parte superior y en la parte baja se puede observar una especie
de arco que hace referencia a una mujer embarazada que esta a
punto de dar a luz, de dar vida, entonces es la uniéon de mujer y
de vida.
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Tierra sagrada

09

Montafias/Cordilleras

<>

Espiritus/Mas alla

Luz/lluminacién

En el simbolo “tierra sagrada” podemos observar que contiene un
elemento muy importante el cual es el simbolo de “lo divino”, “lo
que proviene de arriba” por el hecho de representar a lo sagrado,
el rectangulo en la parte inferior hace referencia justamente a una
capa de tierra la cual contiene lo sagrado que podria ser el oro y
los demas metales y materiales que la cultura andina utiliza para
elaborar su arte.

En la representaciéon de las “montaias” y “cordilleras” de igual
manera tenemos el simbolo de lo “divino” en conjunto con el sim-
bolo de “fertilidad” dispuestos de una manera abstracta y similar
en relacién a las montanas y cordilleras reales. Se utilizé la com-
binacién de los dos simbolos mencionados por que la montafia es
un lugar muy sagrado para la cultura andina y Cafari ademas de
darnos los rios y la vegetacién por lo cual el simbolo de “fertilidad”
estd presente y funciona.

El simbolo de “espiritus” estd elaborado con la aplicacién del sim-
bolo de “cuerpo” y “forma” el cual tiene una estructura en for-
ma de “v”. Este esta reflejado formando una especie de rombo,
el hecho de reflejar el simbolo de “cuerpo” representa que éste
se encuentra en el “mads alld” y podemos encontrar el simbolo de
“alma” en medio de estos dos cuerpos, representando que éste
nunca desaparece por completo, que dejamos una parte de noso-
tros en el mundo terrenal y una parte se va con nosotros al mundo
de abajo, al “Uku”.

Este simbolo estd elaborado como un elemento de orientacién y
podemos encontrar el simbolo de “abundancia” que representa
a la luz abundante que puede provenir de varios lugares o cosas
como: el sol, la luna, el oro, etc. Es por eso que este simbolo se lo
debe utilizar segun el contexto adecuado.
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Ramificaciones/Decisiones/Caminos recorridos

¢ e a» @

¢ e a» @

¢ a» a» @
Arbol

-()-

Dia

Noche

Esta representacion hace referencia a las decisiones y a los cami-
nos que escogemos recorrer, sean buenos o sean malos. Se utilizé
parte del simbolo de “caminos” y “senderos” por qué tiene una
similitud simbdlica y grafica que se puede observar en las lineas y
en su repeticidon, este simbolo tiene al arbol y sus ramificaciones
como referencia.

I"

Mencionado lo anterior este simbolo representa “arbol” el cual
tiene un papel muy importante mas que nada en la cultura Cafiari
ya que ellos veneraban y adoraban a los arboles gigantes y eso por
eso que contiene el simbolo de lo “divino” en la parte superior y
en la parte inferior contiene el simbolo de “cuerpo” y “forma” para
representar su estabilidad anatdmica.

El simbolo de “dia” tiene una clara semejanza al sol siendo éste el
proveedor de luz en el dia. Contiene elementos ya mencionados
como las lineas a su alrededor que lo podemos encontrar en el
simbolo de lo “divino” ya que hace referencia al brillo y resplandor.

[

La noche es una variacion del simbolo “dia” ya que en este lo Unico
gue se hace es suprimir las lineas de resplandor pero eso no quie-
re decir que no haya luz sino mas bien es una representacion de la
sutileza que existe en la noche y su brillo.
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La “fuerza”, “seguridad” y “firmeza” es representada mediante
dos arcos geométricos que simbolizan una barrera o una protec-

cion firme hacia el “alma”. Simboliza lo impenetrable, fuerte y se-
. gura que debe llegar a ser una decisidon o una accidon tomada por
una mujer u hombre andino. La fuerza en su cuerpo y la firmeza

de su mente son la unién de los arcos geométricos y el punto en
el medio.

Fuerza/Seguridad/Firmeza

i fo i

El simbolo de “construccion” se basa en las piedras y los bloques
que forman parte de varios templos y construcciones andinas y
Cafaris.

Construir/Construccion

También tiene como significado el hecho de construir algo y este

puede ser una familia, un pueblo, una idea, etc. Es por eso que
tomando en cuenta el simbolo “construir” se elaboré la represen-
tacion de “edificar” enfocdndose en un sentido mds personal y

humano.

Edificar pueblos/Edificar familias

La “fluidez” como simbolo fue representado uniendo simbolos
como “contenedor de vida” y “construccion” ya que hace referen-
cia a la fluidez del agua, de los liquidos y su capacidad de adaptar-
se a su entorno.

Liguido/Fluidez
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Macro simbolos

Los “macro simbolos” estan elaborados mediante el
uso ordenado y estructurado de los “simbolos indivi-
duales” con todas las especificaciones y fundamentos
graficos que se sefiald en “Fundamentos y elementos
del disefio” en el primer capitulo de este proyecto, en
conjunto con las “Partidas de disefio” en el segundo
capitulo, que bdsicamente hablan del uso de la sime-
tria y de una estructura ordenada en donde se desa-

Se eligié tres categorias principales para la elaboracion
de estos “macro simbolos” que son: Religién y mitolo-
gia, animales sagrados, naturaleza y lugares sagrados,
elemntos sagrados.

Estas categorias se eligieron por que representan el
entorno andino, su religion, su adoracion a entidades
divinas y su culto a la naturaleza.

Volver a indice

rrollaran los simbolos.

Mitologia y Religion Lugares y elementos sagrados Niveles del Pacha

- Hombre - Serpiente - Lagos - Fuego - Hanan
- Mujer - Puma - Bosques - Agua - Kay
- Vida - Condor - Templos - Tierra - Uku
- Wiraqucha - Rituales - Oro
- Mama Quilla - Guerrero - Aire
o Luna
- Pueblo
- Inti o Sol
- Guacamaya
ol|—1|o
o[ o —1 —
O O O
ol [][o
L
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Estructura

Para la estructura de los “macro simbolos”
se tomd en cuenta elementos significati-
vos de la cultura andina y Cafiari, estos son
los “Niveles del Pacha” y la “Cruz del Sur”
o “Chakana”. El primero se tomé en cuen-
ta para el orden jerarquico de la estructu-
ra y el segundo se tomd en cuenta para la
distribucién adentro de la estructura pro-
puesta. Ademas como recurso grafico y es-

tructural se tomd en cuenta a la “Simetria”
mencionada en capitulos anteriores; este
recurso es muy importante al momento de
crear un sistema abstracto, simple y com-
prensible, mas que nada porque la grafica
propuesta es nueva y contemporanea, lo
cual nos lleva por un camino mas objetivo,
concreto y ordenado.

O_____

\\\ /N ///
Hanan Hanan \ /N B /
I N N
\ / \\ // \ /
Ka Ka X X
y y A
SN N N
1/ \ N I
/ N \
Uku Uku / \
// \/ A\

Estructura dividida
en tres partes:

Inspiracién en
“Cruz del Sur” o

Simetria vertical

“Chakana”.

Hanan

Pero con un esca-

Kay

Uku

[6n menos forman-
do justamente una
cruz.

103

Volver a indice



Capitulo 4 / Disefio

Para el desarrollo de los “macro simbolos” es necesario tener presentes los “simbolos
individuales” para un mejor entendimiento de su significado y su papel en los “macro
simbolos”.

Volver a indice

MV VV M VWV

Hombre Mujer Fertilidad de la Armadura/ Abundancia
naturaleza y de la mujer Proteccion
VA \/\N 22>
Contenedor de vida Ofrenda Puente de vida

0
/\_
RARVAVAVAVAVEA

o o
Lo divino/ Montafias/Cordilleras Espiritus/ Luz/lluminacién
Lo que proviene Mas alla
de arriba
ODNZ10 == I- -I
o o
Liquido/Fluidez Senderos/Caminos Lo que pertenece a

andinos la tierra
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XXX [C-d ¢ XX.

o ” —

Unién/Lazo/ Fuerza/Seguridad/ Dar vida

Tierra sagrada
Conexion Firmeza

== == 'CE)- ©

Vv

Ramificaciones/Decisiones/ Arbol
Caminos recorridos

CEE 000

Edificar pueblos/ Construir/Construccion
Edificar familias

Dia Noche

A continuacion veremos todos los “macro simbolos” elaborados
en donde se evidenciard los “simbolos individuales” que fueron

usados y como han sido dispuestos tomando en cuenta la estruc-
tura o malla mencionada anteriormente.
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Mitologia y Religion

b-

Y/

XXX

M

Lo divino/
Lo que proviene de
arriba

Hombre

Unién/Lazo/
Conexidn

Lo que pertenece a
la tierra

Abundancia
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Macro Simbolo: Hombre
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5.
V
V

A

A
V

Lo divino/
Lo que proviene de
arriba

Mujer

Dar vida

Ramificaciones/
Decisiones/Caminos
recorridos

Contenedor de vida

Abundancia
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Lo divino/
Lo que proviene de
arriba

Unidn/Lazo/
Conexion

Luz/lluminacion
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Macro Simbolo: Wiraqucha
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Lo divino/
Lo que proviene de
-

- arriba (]
G
Unidn/Lazo/ x [ ] x
x x x Conexion
D
o
G
o A Luz/lluminacién v
o
G

Macro Simbolo: Mama Quilla/Luna
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<;>-

Lo divino/
Lo que proviene de
arriba

Unién/Lazo/
Conexidn

Luz/lluminacion
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X

Macro Simbolo: Inti/Sol
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b K < <)

Lo divino/
Lo que proviene de
arriba

Fuerza/Seguridad/
Firmeza

Abundancia

Mujer

Hombre

Contenedor de vida
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Macro Simbolo: Guacamaya
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OllO
Lo divino/
Lo que proviene de
- - .

arriba

o .
Abundancia

v Cuerpo/Forma

Ramificaciones/
Decisiones/Caminos
recorridos
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Macro Simbolo: Serpiente
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Lo divino/
- - Lo gue proviene de
arriba '

o
Abundancia

\V4 vl o -kv)J. o

Oams am» @ Ramificaciones/

Oame a=» @ Decisiones/Caminos

P Y —— recorridos

] Macro Simbolo: Puma
Contenedor de vida
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Lo divino/
Lo que proviene de
arriba

Abundancia

Hombre

Ramificaciones/
Decisiones/Caminos
recorridos
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Macro Simbolo: Céndor
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XXX

Lo divino/
Lo que proviene de
arriba

Unién/Lazo/
Conexidn
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Macro Simbolo: Rituales
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Lo divino/
- - Lo que proviene de arriba '

.v. Armadura/Proteccidon . -
o

Unidon/Lazo/
Conexion x j

Fuerza/Seguridad/
® Firmeza

. Macro Simbolo: Guerrero
Abundancia

<
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<;>_

<

<<> X
&S X

O
O
O

Lo divino/
Lo que proviene de
arriba

Abundancia

Unidn/Lazo/
Conexion

Montafias/Cordi-
lleras

Construir/
Construccion
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Volver a indice

Lugares y elementos sagrados

Lo divino/
Lo que proviene de
- - arriba

Z o S Puente de
vida

Liquido/

Fluidez

o )
Abundancia x

Unién/Lazo/ v
Conexidn

Macro Simbolo: Lagos
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Lo divino/
Lo que proviene de
arriba

Arbol

Unién/Lazo/
Conexidn

Abundancia
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Macro Simbolo: Bosques
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Lo divino/
Lo que proviene de
arriba

Contenedor de vida

Edificar pueblos/
Edificar familias

Unidn/Lazo/
Conexion

120

Macro Simbolo: Templos
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o o o Tierra sagrada

—]

V

Abundancia
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AR

Macro Simbolo: Oro/Riqueza
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Lo divino/
Lo que proviene de
arriba

Cuerpo/Forma

Puente de vida

Unidn/Lazo/
Conexion

Contenedor de vida

Ofrenda
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Macro Simbolo: Aire
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1 <> <;>-
|->

>

Lo divino/
Lo que proviene de
arriba

Espiritus/
Mas alla

Luz/lluminacién

Contenedor de vida

Ofrenda
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VAV
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Lo divino/
Lo que proviene
- - .
de arriba '

Cuerpo/
Forma o D

\V4
v NNA
ONZ10 = eACA®

Ofrenda Macro Simbolo: Agua
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N
\V4
V

uimin

Lo divino/
Lo que proviene
de arriba

Cuerpo/
Forma

Abundancia

Construir/
Construccion

Ofrenda
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Niveles del Pacha

Lo divino/
Lo que proviene
- - de arriba

Unién/Lazo/
Conexion
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Macro Simbolo: Hanan

Volver a indice



Capitulo 4 / Disefio

XXX

Alma/Esencia

Unién/Lazo/
Conexion

Contenedor de vida
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Unién/Lazo/
Conexion

Cuerpo/

Forma

Abundancia

Contenedor de vida
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Volver a indice

4.1.3 Elaboracion de texturas

Las texturas se elaboraron con el propdsito de plasmar la funcio-
nalidad de la grafica en mdédulos repetidos generando un super-
madulo, utilizando técnicas y fundamentos del disefio como repe-
ticion de médulos y reflejo.

Estas texturas podran ser aplicadas en varios elementos o produc-
tos pero en este proyecto la misma serd aplicada a la idea escogida
en el capitulo anterior; en pocas palabras sera aplicada principal-
mente en textiles en conjunto con elementos extras.
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xx XX XX xx XX Xx Xx XX
XX XX Xx XX xx Xx Xx xx
XX XX XX Xx XX Xx Xx XX
HKAH AKX KX KX KX XX XX XX
XX XX XX XX XX XX Xx Xx
xx XX XX xx XX xx Xx XX
XX XX Xx XX xx XX Xx xx
xx XX XX xx XX Xx Xx XX
XX XX Xx XX xx Xx Xx xx
XX XX XX Xx XX Xx Xx XX
XX XX XX XX XX XX Xx Xx
xx XX XX xx XX xx Xx XX
XX XX Xx XX xx XX Xx xx

Simbolos usados: Union, Alma/Esencia

130




Capitulo 4 / Disefio

Simbolos usados: Abundancia
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Z ' SXZ2Z S Z2'SX2Z2 S 23S X2
2 S X2 S 2SS XZ2S 2SS X2
2 SXZ2Z S 2 SX2 S 23S X2
2 S X2 S 2SS X2 S 2SS X2
2 'S XZ2Z S 2SS X2 S 23S X2
2 S X2 S 2SS XZ2S 2 X2
2SS X2 S 2 S XZ2S 23S X2
2 S X2 S 2SS XZ2S 23S X2
2SS XZ S 2SS X2 23S X2
Z ' SXZ2Z S Z2'SXZ2 S 23S X2
2SS X2 S 2SS X2 23S X2
2 SXZ2Z S Z2'SX2Z2 S 23S X2
2SS XZ2Z S 2SS XZ2S 23S X2
2 SXZ2Z S Z2 'S X2 S 23S X2
2 SXZ2Z S 2SS X2 S 23S X2
2 'S XZ2Z S 2SS X2 S 23S X2

Simbolos usados: Puente de vida

132

Volver a indice



Capitulo 4 / Disefio

PR OXOPXPXA PXOXODOXDXAPXPX XX
PXOXOPOXOXAPXOPXOPXOPXCPXDX DX XL

PROXOPOXOXAPXOPKXOPXOPXCPXDX XX
PXOXOXOXAPXOPKXOPXOPXCPXODX DX X

PXOXOXOXAPXOPXOPXOPXCPXDXDX XL
PXOXOPXOPOXADPXOPXOPOXOPXCPXOPOXOPX(PX Y

PXOXOPOXOXA PXOPXOXPXCPXODXDX X
PROXODOXOXAPXOPKXOPXOPXCPXDX DX XL

PXOXOPXOPXA PXOXODOXDOXCPXPXOPX DX
PROXODOXOXAPXOPXOPXOPXCPXDX XX

PXOXOPOXOXAPXOPXOPXPXCPXDX XX
PXOXOXOXA PXOPXOPXPXCPXDOXODX X

PXOXOXOXAPXOPXOPXOPXCPXODOXODX XL
PXOXOPXPXA PXOXODOXDXAPXPX XX

Simbolos usados: Unidn, Contenedor de vida
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1 00 ) 3 21 0 0 1
800 0 03 1 1 19 1
15 0 0 18 1 9 19 1
0 £ 003 1 19 19 1
15 0 0 08 1 9 19 1
1 £ 1 19

Simbolos usados: Mama Quilla/Luna




80000000
8000000 0
8000000 0
8000000 0
S0 000000

Volver a indice



Volver a

Capitulo 4 / Disefio

dos: Montafias/Cordilleras

Simbolos usa

136




Volver a indice

Capitulo 4 / Disefio

X[ X[ X
X[ X[ x
X[ X[ x
X[ X[ X
X[ X[ x
X[ X[ x
X[ X[ X
X[ X[EIX
X[ X[ x
X[ X[ X
X[ X[EIX
X[ X[ x

XEIX[EIX
XEIX[EIX
XEIX[EIX
XEIX[EIX
XXX
XEIX[EIX
XEIX[EIX
XXX
XEIX[EIX
XEIX[EIX
XXX
XEIX[EIX

X[ X[ X
X[ X[ x
X[ X[ X
X[ X[ X
X[ X[ x
X[ X[ x
X[ X[ X
X[ X[EIX
X[ X[ x
X[ X[ X
X[ X[EIX
X[ X[ x
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=X
oam X ame

=X
oam X ame

=X
oam X ame

=X
oam X ame

= X=:
oam X ame
Q—X—.

= X=:
oam X ame
O—X—Q

X =
X a=o
.—x—.

= X=:
oam X ame
Q—X—.

X
X

X
X

X
X

x—.
X

X ameo
X
X

X
X

X ameo
X
X

X
X

X ameo
X
X

X
X

X ameo
X
X

X
X

X
X
X
X

X
X
X
X

X
X
X
X

X
X
X
X

Simbolos usados: Unidon, Decisiones/Caminos recorridos
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VAV
VAV AN

VAV A
VANV /N

VANV A\
VAV

VANV
VANV /N

VAV
VAV

VAV A
VANV /N

VANV A\
VAV

VANV /A
VANV /N

VANV
VAV

VAV A
VANV /N

VANV A\
VAV

VANV
VANV /N

Simbolos usados: Abundancia
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X X X XXX XXX
ADAA AL AN
e

VNV VNN NN
X XX XXX XXX
:.:Q: :.:.: :.:.:
C——C————

VY VNN NN
XXX XXX XX X

Simbolos usados: Contenedor de vida, Unién, Alma/Esencia
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VAV VAV VAV VYAV
INNVIN INNVIN NNV AN NN/ /N
1 JOC JOC O

JUTULRILITERILLRILITI]

XXX XXX XXX XXX
VAV VAV VAV VAV
INNZIN INNVIN NNV NN /AN
| s | g | m—— ] —

JUTURILTLRUTIRTIT]

XXX XXX XXX XXX

Simbolos usados: Fuerza, Union, Abundancia
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4.1.4 Aplicacion de grafica

La grafica elaborada se aplicd principalmente en vestimenta de
aventura como casacas para acampar. Los gorros y pantalones son
una prenda extra.

La aplicacidon es argumentada en el capitulo anterior en donde se
escogio la idea final.

Para la aplicacidn textil nos ayudd Victor Mejia quien es propieta-
rio de una casa deportiva en la cual se confeccionaron todas las
prendas. Victor nos ayudd con ejemplos de telas y terminados;
al final se escogié la técnica de sublimado para la aplicacién de
la grafica en las prendas, tanto en texturas como en individual y
como tela principal se escogié “Prada” siendo esta una tela muy
resistente y funcional. Posterior a la confeccion de las prendas se
empezd con la sesién de fotos respectivas en donde tuvimos la
ayuda de Kelvy Sarmiento como fotégrafo; las fotos fueron realiza-
das en el Parque Nacional Cajas en la provincia de Azuay.
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Prototipos

Bolsillo con simbolo

cinta con textura

Volver a indice

Bolsillo
®
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cinta con textura
en hombros

Textura

en casaca
®
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Bolsillo con simbolo y
parte frontal con textura

Bolsillo Bolsillo
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x x Simbolo en la

parte de atras.

X X

TINKU
UNION

Tomebamba-Ecuador

2018
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cinta con textura
en hombros

Volver a indice

Textura

€n Casaca
®
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r=="
I
1

O

Con el objetivo de hacer que este proyecto transcienda y no sea
solo un requisito para obtener el titulo de disefiador grafico; se de-
cidié elaborar una marca para en un futuro poder seguir elaboran-
do mas simbolos, graficos, texturas y aplicarlos en vestimenta de
aventura o vestimenta deportiva en conjunto con muchas aplica-
ciones mas que se pueden experimentar con este tipo de sistema.

_____O_____

Para ello se comenzd con un proceso en busca de un nombre ade-
cuado para la marca, el cual tendria que transmitir de una forma
mas general la cultura andina y transmitir identidad. Muchas mar-
cas utilizan nombres con palabras o frases en quechua o también
en kichwa pero se olvidan de seguir aplicando esa linea en sus pro-
ductos, se olvidan en mostrar al usuario su significado y mas que
nada se olvidan de educar al usuario, algo que en este proyecto
es completamente diferente ya que la idea es justamente ensefiar
poco a poco y educar al usuario el significado de los simbolos con
su respectiva traduccion, hacer que los productos en los que se
aplica la grafica sirvan como medio de comunicacién, que el usua-
rio realmente crea en lo que estd vistiendo y sepa que lleva puesto
identidad.
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Con todos estos puntos sobre la mesa se llegd a la conclusion de
gue un nombre adecuado seria “La Raza del Sol”; la razdn de este
nombre viene de un momento en el proceso de este proyecto en
el cual nos encontrabamos en un conversatorio con el Dr. Juan
Cordero liiguez quien es director y propietario del Museo de cul-
turas aborigenes en la ciudad de Cuenca, en su libro “Signos de
identidad Cuencana” se habla en un apartado de una forma poé-
tica sobre nuestra cultura y que provenimos del sol. Este atributo
tiene un significado muy identitario ya que mas de uno conoce
al Dios Inti o Dios Sol y su papel en la cultura andina, siendo este
una deidad muy poderosa que era venerada por muchos; esta ca-
racteristica tiene interpretaciones muy puras y ricas en significado
ya que se podria de decir que somos una raza de abundancia, de
calor, de vida, de luz y de poder.
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Después de concretar el nombre de la marca se comenzd con el
proceso de disefo el cual tomo los aspectos mas significativos de
la gréfica y del sistema propuesto en este proyecto, los cuales se
pueden apreciar en el trazo y en la simplicidad. Se tomd él cuenta
factores como la funcionalidad y por ello se elaboré un logotipo;
esto quiere decir que solo se trabajo con tipografia, la cual fue
elabora desde cero con trazos y caracteristicas graficas propias.
Para mayor simplicidad se trabajé solo con las iniciales, es decir
“L.R.D.S.” y con el nombre completo en la parte inferior “LA RAZA
DEL SOL” la cual estd elaborada con la tipografia “Gotham Regular”

GOTHAM
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

1234567890

LA RAZA DEL SOL
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Para la elaboracion del logotipo de tomo en cuenta el dinamismo
que es lo que pretende transmitir esta marca, es por ello que tiene
trazos diagonales en las iniciales “L.R.D.S.”

=

“ LAH
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%

“ RAZAH
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Volver a indice

IID E LII
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)

lISO L”
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Volver a indice

LAPS

1/12x

LA RAZA DEL SOL
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1/6x

—

Ix

LA RAZA DEL SOL

1/6x

LADS

Espacio alrededro del logotipo
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4.1.5 Validacion

Para esta etapa se utilizd un formulario generado por Google
Forms, en donde se muestra la gréfica y el sistema generado me-
diante imagenes de los diferentes macro simbolos y sus respecti-
vas aplicaciones en texturas y en los elementos textiles mencio-
nados.

El encuestado calificéd la grafica con un rango de aceptacion de 1
a 10, siendo 1 la calificacién mdas baja y 10 la mas alta. Se utilizd
redes sociales como medio para difundir el enlace de la encuesta;
al final se encuesté aproximadamente a 60 personas.

Para el porcentaje de aceptacion se tomd en cuenta las calificacio-
nes dadas desde 7 hasta 10; las cuales estan presentes al final de
la validacién.
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FREGUNTAS PREGUNTAS PREGUNTAS RFSPUFSTAS n
2 w4 Macro simbaolo {Mujer)
Etapa de validacién - "Disefio de un sistema Sistema grafico
grafico de reinterpretacion simbdlica de una Gty 10 s i 01 i 0 s ey gien s Tencoen s |
cultura andina ecuatoriana.” ot 0
e i ey~ Macro simbol (Hombre) NYA
[ ]

. — V‘ -—
£ Te sientes identificado con nuestra cultura ecuatoriana, especialmente con ] & —— * —
nuestra cultura andina? L -_—

/0N

i NA —_—- —
] i

XXX ot
i0lué tanta sabes de la cultura andina scuatoriana” ~ v . v
1 2 3 4 E [ 7 a 9 0 — ) —
m'.m 1 2 3 4 s & 7 a8 9 10
EBsjo Al
iUsas elementas que contengan grafica andina? *
1 2z 3 4 5 & e ] 9 "
"
Dap Aho
PROCUNTAS arsrursTas [ PREGUNTAS: N s | PREGUNTAS resrusTas [0
Macto simbala (Vida) * Macro simbolo (Pueblo)
Macra simbalo (Lagos)
- - - 0 -
- -
A == ass
I AR | DB\V \»,a\-, - - 884 U
[ ] L]
. NN Y\./Y
— — x -— 0 -
v — P e—
Vida Pueble
Lagos
1 2 3 4 s [ 7 8 9 10:] 1 2 3 L 5 & 7 & 9 10
1 2 3 4 B & T 8 L] a z
Bajo Ao Beiw A
Bajo Ao
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PREGUNTAS resevestas [

Macre simbalo (Guarrera)
Macro simbalo (Bosques)

-

000

s XIXI::
VvV

v

Basques

Bajo aho

recowtas  roseucstas B PREGUNTAS

Macre simbolo {Inti/Sal) * Macre simbele (Conder)

Inti/Sol

A Alta

PREGUNTAS

52

Guerrero

Condor
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Macro simbolo (Quilla/Mama Luna)

X@X

\4

Quilla/Luna
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Macro simbolo (Puma) *
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Bao e



Capitulo 4 / Disefio

PRLGUNTAS wrvestas [ PAEOUNTAS rrspurstas [

Macre simbala (Guacamaya)
Macro simbolo (Serpiente)

|
% BV

LY
Guacamaya
Serpiente
1 2 1 4 6 7 8 9 il 1 3 4 H & 7 8 9 0
Bajo Ao e ey
PREGUNTAS neseuestas [ PREGUNTAS seseuestas [

Macra simbala (aire)
Macro simbalo {Wiraqucha/Dios de los baculos)

|
« 2 ()=
zZ v s
<l ['@j» A{‘/‘:ﬁ

X =— X V.

Wiraqueha/Dios de los biculos .
Aire
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FREGUNTAS nesevestas [

Macro simbolo {Agua) *

Baje:

FREGUNTAS nesevestas [

Macro simbalo (Rituales) "

[TRIT e - |

Macro simbeolo (Tierra)

Tierra
1 Z 3 4 S & 7 -] ? w
Bajo
Ao
PRIGUNTAS rseuesTas [0
Macro simbalo (Hanan/El mundo de arriba) *
Hanan
Alte
1 2 3 4 5 & 7T 8 9 0

Bajo
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Volver a indice

PROGUNTAS resrucsTas R PREGUNTAS RESEUE [ sn |

" . Textura #1
Macro simbolo (Uku/El mundo de abajo) S Textura 82

L R S
VAN B A WAV AT VAV A
"AWM WA AVAYA FAVAYA
AN AN VA NN AN AN A
N NN N NG A AN N N A
WAV& WA WA\B’M WA A AW A
AYAY S UAYVAYL TAVAY A
L S o
0 A0 5 A A
NG B N B A A N A A A
B A A A B AN

v .V V
WAVAVAVAVAVAVAVAYA
WAWAVAVAVAVAVAVYAYS

N/ :
§:§-K-I:§:§ g:::“, X Eiﬁ-x-x-:ﬁ N N B N B A
x XXX XXX

A A A B A A B A A
KX Mo X o XA WX A A O A A AN
HeX KK KK KKK

Uku
1 2 3 a4 5 6 T g L ] 10
1 2 ¥ 4 & L] 7 ] 9 0
Bajo &ho
Baje Alta
1 2 3 4 § ] 7 ] 9 0
Bajc Al
PREGUNTAS [ 5a | PRIGUNTAS wrutstas [ [ e |
Textura #3° Textura 84 :
Aplicacién
T ¥ XXX XXX XXX
R AERER ABD SRS S50
sq*be »4* TTT T TIT
;aE ;guEi x IR EEEER
o x i 2 E
4k

oy Ny e
XHX XXX XXX

ke
. edeck
B

Baj Alta
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Volver a indice

Califica la grafica aplicada en los elementos textiles que acabas de wer

1 2 3 4 3 & 7 8 9 10
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Volver a indice

RECUNTAS reseuesias ([EJ PREGUNTAS respuesTas  [EE))
58 respuestas i
RESUMEN ® £Qué tanto sabes de la cultura andina ecuatoriana?
. _ ] ) i 15 13(22,4%)
¢ Te sientes identificado con nuestra cultura ecuatoriana, especialmente f2(20.7%)
con nuestra cultura andina?
o 8(13,8%)
b8 respuestas T(121%) |
swEn [ 5106 %)
4 357 %)
o 5 B 2(3.4%)
® No
L)
1 2 3 4 5 [} T g 9 10
PREGUNTAS RESPUESTAS m PREGUNTAS reseuesTas  [EE))
Sistema gréfico
¢Usas elementos que contengan grafica andina?
b8 respucstas
@sl Macro simbolo (Hombre)
@ Mo 58 res o
20
15
0
5(10,3 %)
5 C3(52%)

2(34%) 2{34%)
0(0%)
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PREGUNTAS respuesTas [
Macro simbolo (Mujer)
25
21136.2 %)
0
15 13 (22.4%)
10 7(12.4 %) 8(13.8 %)
5 o 262 3G2W 54 .
0% Wil %
0 o 1 - - =
1 2 3 4 E 1] T g 9 10
PREGUNTAS respuestas (I
Macro simbolo (Lagos)
20
16 (27,6 %)
15
10 {172 %)
1 T(121%
5 46,8 %) 1(69%) 4(50%)
TOT%) gy 1OT%)
_ ) ;
o
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20
16 (27 6 %)
15
12 (20,7 %12 [20.7 %)
10
6(10.3 %)

5 3525 4620 ALY

TL7%) 1.7 %) 101.7%) il
o




Capitulo 4 / Disefio

Volver a indice

GUNTAS resruesas [ PREGUNTAS respuesTas  [EE))

Macro simbolo (Bosques)

=

Macro simbolo (Guerrero)

%
25
21(36.2 %)
2 5
15 1%
10 {17 2 %) :
n 3(13,8%) 3(13,8%) ” 9(155 %)
5(06%) 1 i
| Al 4(69%) 416I%) 4(63%)
107%) 107% goe 107% 134%) 5 T 2AAW 7(3.4%) | |
a. 0 %)
0 —_ - s B B
1 2 3 4 5 i 7 a ] 10 o ; : 7
1 2 3 4 5 b T y 0
PREGUNTAS respuesTas [ PREGUNTAS respuesTas [}

Macro simbolo (Quilla/Mama Luna) Macro simbolo (Inti/Sol)

8 respuestas e
20 1w
] 2 74 (41,4 %)
15
12 (0.7 %)
20

” 9(15,5 %)

8103%) 8(13.8 %)
: 4(69%) 10 Gl03%)
T2(34%) 2{34%) 2034%) 2034%) PR TR | | I &

BNk i : 107% ppwy 204% 264% A

0

192




Capitulo 4 / Disefio

Volver a indice

PREGUNTAS respuesTas |

respuesTas  [EE))

Macro simbolo (Céndor) Macro simbolo (Puma)

o 2
37 (55,7 %)
20 > )
0
15
20 5 9(15,5%)
9(155%) 6 (10,3 %) S6a.6%) 7[12:.1 %)
10 5 204w 32w 3052 %)
- 2034%) nos U7
107% g% A% 1017%) 10T% g 11T% .
a |
= 3 oy P g 5 5 8 i i 1 ? 3 4 5 8 7 A 9 10
PREGUNTAS RESPUESTAS E PREGUNTAS HESPUESTAS m
Macro simbolo (Serpiente) Macro simbolo (Guacamaya)
25 £
20 3 §
20
L 14(24.1%)
o 9(15,5%) 9(155%)
i i )
(86 % e 5(10,3%)
5 162 oL 362%) A %) 2% 504w ‘O g
17%) 1(7%) 1(17%) . - viw omw TOT% 107 b -
[ —— — — (=S o | — e = -
1 2 3 4 5 6 r 8 9 1 2 3 4 5 5 7 H 9 10

193




Capitulo 4 / Disefio

PREGUNTAS respuestas [

Macro simbolo (Oro/Riqueza)

Cf raanuisatas

25

20 23

1 13 (77 4 %)
10 (17,2 %)

4106.9 %)
2034 %) 2(34%)

3(5.2 %)
0[0%)  0(0%) -

11,7 %)

respuesTas  [EE))

i 8 (1385 01955
8(10,3 %)

352 %) 1660°%)

3052 %)
1(,7%) 1(1,7%) 1{(17%)

194

Volver a indice

PREGUNTAS RESPUESTAS m

Macro simbolo (Wiraqucha/Dios de los baculos)

i}
21(36,2%)
20
i5
90155 %) i

10 70121%) T 8(13,8 %)
5 3GFH) 1mz) sz o OI%)

" 0i0%) (0%
1]

1 2 3 4 5 ] T ] a 10

PREGUNTAS respuestas [

Macro simbolo (Fuego)

n

T (E2A%)
10{17.2 %)

2anx 4069 %)

IBZW L san



Capitulo 4 / Disefio

PREGUNTAS

Macro simbolo (Agua)

5(8,6 %)

1

PREGUNTAS

Macro simbolo (Templos)

]

352 %)

1MLi%) (0 %) 1 [1_.{ %)

respuesTas  [[EE))

5
1017 %) 5 10,7 %)
aqw 1 I
e S o mu BN
2 3 4 L]

20(34,5 %)
13(22.4%)
81138 %)
5 (8,6 %) :

7034%) 315.2 %)

] 7 8 9 w

respuestas (B

4168 %) 3ib2%) 3(5.2%)

195

Volver a indice

PREGUNTAS respuesTas [
Macro simbolo (Tierra)
20
""M
& 13{22,4 %)
i U138 %)
6(10.3 %)
- 4(6,9 %) =
2(3,4%) e 2064%) 3(5.2 %)
o TR

0

PREGUNTAS respuestas (I

Macro simbolo (Rituales)

30
24(41.4%)
20
13(22,4%)
9(155%)
10 |
3(5.2 %) A6I%) 50
107% g  00% 1(1.7 %)
) —

1 2 3 4 5 [ 4 g g 10



Capitulo 4 / Disefio

PREGUNTAS

respuesTas 23

Macro simbolo (Hanan/El mundeo de arriba)

20/(34,5 %)

9(15.5 %)

5 362%) 2004%) 204% 204%)

1017 %)

PREGUNTAS

respuesTas [0

Macro simbolo (Uku/El mundo de abajo)

6(10,3 %)
5 3(52%) 4(6.9%)

2134 %) 2134 %)

0(0%) 0%

196

3052%)
0(0 %)

Textura #1

3G2%) Haaw

PREGUNTAS

107 %)

Volver a indice

RESPUESTAS m

Macro simbolo (Kay/El mundo del presente)

20 (34,5 %)

13(22,4%)
10(17.2 %)

2(34%) 352%) 3b2%) 3(52%)

3 4 . [ 7 fa 9 1n
PREGUNTAS respuesTas (B
20 (4,2 %)
B(3B%) 7 12 1m)
SBE®) oy 5B6%)
$(52%) 4069 %)

11,7%)



Capitulo 4 / Disefio

Volver a indice

PREGUNTAS respuesTas R PREGUNTAS reseuestas ([
Textura #3
Textura #2 S8 respuestas
30
25 3 )
20 (34,5%)
il 20
15 12 (20,7 %)
" 9 (15,5 %) ; 10 B(10,3 %)
6110.3 %) 3E2%) aam 252% 352%) I
£ 0 10 5% 5 ik
52034%) 204%) 7 3(5.2%) 3(52%) , 0(0%) mw Uw_“‘] B e BN BN
1 2 3 4 5 § ' u i
0
1 z 3 4 5 5 7 9 10
PREGUNTAS respuestas (2 PREGUNTAS

Textura #4

SR respuestas

20

D155 %)

4(6,9%) s
24w 362% 504

D{0%)  0(0%) 0%

1 ? 3 4 5 i T a

Macro simbolos
80.56% de aceptacién

respuesTas [

10 (17,2 %)

Texturas
80.16% de aceptacion

197

Califica la grafica aplicada en los elementos textiles que acabas de ver.

60
47 (2.5 %)

a0
20

60105 %) :

0(0%) O@%) 0% 0@% o@% 108% 101.8% 2(35%)

a | 1 | I | —

1 z 3 ] 5 6 7 ] 9 10
. . s
Aplicacion

96.55% de aceptacién



O
3

ono

O
g |

Conclusiones

El desarrollo de este proyecto expandid
el conocimiento hacia lo andino y hacia lo
grafico; viajando en el tiempo para cono-
cer su historia, su origen, sus creencias y
su ideologia pero también hizo posible ver
el mundo que nos rodea con los ojos de un
hombre andino, interpretar el mundo con
una mentalidad andina y renacer con una
identidad renovada. La oportunidad de
poder reinterpretar de manera grafica una
cultura, es sin duda una experiencia grati-
ficante al igual que proponer a la sociedad
una imagen completamente nueva de una
cultura a la cual estamos en contacto dia-
riamente.

El proceso de este proyecto es sumamen-
te importante ya que para la generacion
de los simbolos propuestos no se tomé en
cuenta la grafica ya generada por la cultura
sino mas bien nos adentramos en su cos-
movision, en sus creencias, en su cultura,
origen y desde su perspectiva y punto de
vista interpretamos su mundo. Como dise-
fnadores graficos debemos inclinarnos mas
a una linea de creacién que a una de apro-
piacion, debemos proponer a la sociedad
nuevas ideas funcionales y no escondernos
en las sombras de ideas que ya fueron pen-
sadas y tan solo adaptarlas a un objetivo
nuevo.

Recomendaciones

- Ser originales.

- Creer en lo que disefian y proponen.

- Respetar la cultura.
- Buscar su identidad.
- Disfrutar el proceso.
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ABSTRACT

Title: Graphic design system of a symbolic reinterpretation of an Andean Ecuadorian

culture

There is a huge lack of identity and sense of belonging in our country, to the extent that we
see people from other countries dressed in traditional outfits and we, as citizens of this
culture, dress reputable and popular foreign brands. This project does not try to rescue the
culture of our country, but tries to show it in a new, fresh, and non-traditional perspective.
Through a graphic reinterpretation, this project aimed to create a symbol system with the
meanings that represent the most valuable of the Andean culture and its connection with the

universe and the world.

Key words: ownership, contemporary, tradition, cosmovision.
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