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ABSTRACT

Title: Usage of editorial design to contribute to the dissemination of the youth cultures in
Cuenca

Cuenca is characterized by its cultural diversity,
people who reveal their expressions in a parti
scenario where they are depicted. Those expre

community due to the lack of knowledge of the ideologies that are behind them:. Therefore,
the usage of photography and editorial design, it is proposed to create a product whose
shape and contents come from the endeavor of this y

outh culture in order to disseminate a
social knowledge that will help to achieve a better comprehension

which in a large extent is starred by young
cular way, being the city streets the ideal
ssions are sometimes misunderstood by the

of these groups.
Key words: editorial design, society, photography, urban tribes, youth, social conflict,
disseminating, expression
Pablo Miranda B. Cristian Alvarracin, DSnr.
Student Director
Translated by,
f”Tf
PR =
Karina Durdn




RESUMEN -

Cuenca se caracteriza por su variedad
cultural, que en gran parte es protagoni-
7ada por jdveres que manifiestan sus
expresiones de una forma  particular,
siendo las propias calles de la ciudad el
escenario ideal en donde plasman
dichos expresiones, gue en ocasiones
son mal interpretadas por ka colectividad
debido al desconocimiento de las ideclo-
gias que estan detras de estas manifes-
taciores,

Por lo tanto, mediante el uso de la foto-
grafia y el diseno editorial se plantea
crear un producto cuya forrma y conteni-
dos derivan del que hacer de estas cul-
turas juveniles con el afdn de difundir un
conocimiento  social gque ayudaria a

lograr una mejor compresion de estos
colectives,

PALARBRASY L LRAYE

Disenc editorial Sociedad, Fotografia,
Tribus Urbanas, Juventud, Conflicto
social, Difundir, Expresion,
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DEBEMOS CREAR UN ARTE NUEVO,
UN ARTE DE NUESTRO TIEMPO.

MUSSOLINI
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0BJETIVOS

GENERALES:

-Disenar un producto editorial, cuyo con-
texto estd centrado en las expresiones y

rmanifestaciones de ciertas culturas juve-
niles que existen en la ciudad de Cuenca,

-Mediante el uso de la fotografia crear
una mejor apreciacién de los actos de

estas nuevas culturas juvenikes,

ESPECIFICOS:

Aportar a difundir las manifestaciones y
vivencias de las nuevas culturas juveniles
en la ciudod de Cuenca mediante un pro—
ducto editorial grafico.
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INTRODUCCION

La juventud es una etapa dnica de las
personas en la cual se definen sus crite-
rios, comportamientos, expresiones etc,
en otras palobras es ko etapa de vida
donde se defire la personalidad

En el prirmer capitulo se analiza el marco
tedrico que me ayudarad a infundir mi pro-
puesta por un camino mas adecuado
gracias al ciertas teorias de la juventud y
su participacion social, también se analiza
conceptos sobre diseno y cultura que van
de la mano y son muy importantes en |a
investigacion del contexto parael produc-
to final

Los homdlogos y lo investigocion de
campo son parte de este capitulo los
mismos gue son herramientas claves vy
sirven para dar una breve resena de lo
que se piensa redlzar como proyecto
final.

En el segunde capitule se analiza el target y
su debida segmentacion de mercado, tarm-
bién se considera el estudio de las partidas
de disefio mediante la observacion de la
forma funcién y tecnologia dell producto.
En el capitulo tres es lo etopa donde se
genera 10 ideas que se acoplen a una posi-
ble sclucion y postericrmmente mediante una
previa seleccién, obterer la idea mas acer-
tada la misma gue serd analzada en el
siguients capitulo,

Finclmente en el cuarto copitulo se de-
rmuestra el desarrollo del producto empe-
zando desde su concepcion hasta su elabo-
racién,

Por ultimo se realza una respectiva conclu-
sidn y recomendacion hacia los usuarios
que sienten la necesidod de conocer mas
acerca de estas nuevas culturas que de
Qpoco van generando nuevas expectativas
dentro de la sociedad,
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MARCO
TEORICO

Para el desarrollo de este proyecto tome
como base 2 marcos conceptuales, que
seran los pilares para lograr una mejor y
correcta concrecion del diseno final,

En la primera parte abarcare mos temas y
teorias sobre la participacién e identidad
juvenil dentro de la sociedad y su manera
de credr sus propikas expresionss artisti-
cas, ademds de ka existencia de una cons-
tante necesidod de reconocimiento vy
apoyo en la sociedad cuencana.

En la segunda parte se abarcan tecrias
del diseno en fusidn con la cultura v su
aparicion en el mercado del consumo me-
diante ekrmentos gque buscan trascen-
dencia mediante productos que contieren
rasgos culturales.

El diserio editorial y el manegjo de elermen-
tos como la tipegrafia y la cromdtica son
otro punto importante que esta dentro de
la concepcidn del producto final
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que tienen que ver con | pre-
al misrmio tempo el sector dindami-

arnbia dia a dia,
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Imagen 1: Concierto urbano de Hip hop
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de nuevas formas de expresion social

“Se puede decir que todas las
socledades mantienen comportamien-
tos, ideas, expresiones, creencias y sen-
timientos comunes, que permiten reco-
nocer su identidad cultural, por gjemplo,
el grafiti es una forma de expresion de
lo que se conoce como cultura urbana”
(Zabadua,2008).

Imagen 2 : Conclerto urbano de Hphop ~ ».
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1.1.1 JUVENTUD COMO
CONSTRUCCION SOCIAL

“El estatus y rol de la juventud
también son relativos. Conforme los
contextos socio-histéricos cambian, los
patrones de cultura se modifican,
varian y adecuan conforme las expec-
tativas de cambio se generan en los
grupos scociales. El constructo social
juvenil varia a través de la historia”

(Shmitt , 20086).

La teoria de Smith es muy acertada ya
que los cambios de la vida social son los
cuales moldean las formas de pensar de
los joveres ya que ellos adquieren modos
particulares de demostrar sus expresio-
nes culturalkes a la sociedad y al rmismo
tiempo cumplen su rol de jovenes.

Estos j[dvenes ocupan espacios publicos a
los cuales sienten comno un espacio unico
aungue ilegal pero es el lugar donde ellos
pueden generar un tipe muy diferente de
protesta hacia la sociedad la misma que
no recibe ese mensaje y al contrario des-
precia estos grupos que han crecide bajo
esa mala reputacion que se le ha dado
por parte de los personos que ignoran
este tipo de grupos,



Es importante destacar que los teorias
sobre juventud corresponden tambien o
las visiones predominantes sobre la con-
cepcion del ser humano, y a la situacion
paolitica, econdmica y social existente en el
mormento en el que la teoria en cuestién
fue desarrolloda.

FPor ende estaos teorias ayudan aentender
varias miradas que se ke ha dodo a o
juventud desde diferentes puntos de vista
profesionales, para generar una propues-
ta que pueda ser incluyente hacia estos
grupos quienes buscan un espacic en la
sociedad,

CAPITULO1 / MARCO TEORICO

CONFORMAN UNA UNIDAD

HOMOGENEA

PERD SI SE LOS COMPARA
CON EL RESTO DE LA SOCIEDAD

SONDIFERENTES.

18 -19
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1.1.2 TRIBUS URBANAS

Se define tribus urbanas, a ciertas agrupa-
ciones juveniles con ideologias diferentes a
los corvencionales, estos individuos estan
en busca de su identidad, de no perterecer
a los mMasas: estos grupos s han formado
desde la mitad del siglo 20, pero con la
llegada del siglo 21 surgieron nuevas tenden-
cias y junto a ellas nuevas mareras de
expresion, en un Mundo siempre cambiante,

Las tribus rednen a Pvenes que comparten
espacios siMilares y se coMunican a traves
de los mismos codigos esteticos, se visten
parecidos, hablan parecido etc.

1.1.2.1 IIRIEEII EN CUENCA

BREVE RESERA

Boris Ortega, uno de los fundadores de la
cultura hip hop en nuestra ciudad expresa
que las primeras tribus urbanas en Cuenca
aparecen hace agproximadaments 17 anos.
Existion muy pocos grupos que se disper-
saban por zonas ruraks de la ciudod tales
como totorococha y el control sur, lugar
donde se creaban conjuntos que se confor-
maban por jGvenes que tenian sus propia
formas de manifestacion, Estos grupos
emMmpezaron Moviendose entre la ciudad de
una Marera “underground” que s0lo actua-
ban por los noches y en lugares poco recu-
rrentes O mMuy visibles.

L e
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Y SOCIEDAD
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Imagen 4 : Puente

)

1.1.3 ORIGEN Y TIPOS

Segun Piscitelli en su libro “Ciberculturas’|
as tribus urbanas aparecen a mitad del
siglo XX. Estos agrupacicres buscaban
compartir gustos  similares, formas de
pensar y de actuar. Para mucha gente se
trata de grupos que se motivan por afini-
dades estéticas. Algunos componentes
gue caracterzan a estos grupos es la
diferente manera de tratar a su cuerpo

con tatugjes o perforaciones para dife-
renciarse del resto,

Entre estos grupos veremos las defini-
ciones de algunos de los mas relevantes y
familiarzodos por la poblacion cuencana,
Grupos gue han sido parte de la culura
general de nuestra ciudad pero gue han
perdido parte de ese apoyo social,

Roto-Totoracocha-Otorongo-Parque
Lr

I
G

Cultura Hip Hop.~ Es un movimiento artis-
tico y cultural que surgié en las comunida-
des afroamericanas y latinocamericanas
de barrios populares necyorguinos

whww winterhop .com

Graffiti- Son expresiones artisticas  o©
criticas que se escriben y dibujan gereral-
mente en los muros publicos de los espa-
cios urbanos,

www.graffpro.com

Skateboarding .- Tuve una mayor influen-
cia en la cultura internacional que se
extendia desde el estilo durc-afilado del
punk.

www.trashermagcom

Bmx Callejero.~ Consiste en buscar obsta-
culos “naturales” por la calle y entrenar
sobre terreno urbano con una bici b,
www. buhermagazine com

ndustrial hy'v &
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*La relacién entre cultura e
identidad es muy estrecha en cuanto
ambas son construccionas simbdlicas,
pero indudablemente no son la misma
cosa. La cultura es una estructura de
significados incorporados, la identidad
es un discurso o relato sobre si mismo
construido en la interaccion con otros
mediante ese conjunto de significados
culturales.” (Ochoa,2012).

Los jdvenes siemnpre han tenido que aco-
plarse a los grupos sociales o comunita-
rios donde han a sido criadeos, muchas
veces por elegir diferentes caminos se
encuentran con varias dificultades dentro
del circulo social, pues al no ser incluidos
por grupos superiores estos son margi-
nados y son calificados con poca impor-
tancia. Esto afecta grovermente los pro-
positos y metas que los jdvenes se pro-
ponen alcanzar,

(1997) Hopkins sostiene que la moderni-
zacion de la sociedad conlleva un coste
elevado para configurar la identidad de
los jGvenes quienes se separan © auto
rmarginan de la sociedad

L=

=,

Volver al indice

Imagen 7 : Jaaguin en su tienda La Mata
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1.2.1 EXPRESION
JUVENIL

*Corwviene dejarios de ver
como seres humanos incompletos,
porgue son jovenes. Ellos tienen bas-
tantes ideas. Seria bueno sentarse a
dialogar con ellos, Me refiero a padres,
curas, autoridades, maestros, investi-
gadores. Tendria que ser una solucion
compleja, en la que debemos estar
comprometidos todos. Los adultos
proponemos algo y no resultay pensa-
mos que los locos son los jOvenes,
porque no estan participando como
gueremos”, (Torres, 2000).

Los joveres exploran estos grupos vy
buscan en alguna dende puedan encajar,
y por ende una aceptacién en la sociedad
pero para lo cual necesita un didlego con
ellos para encontrar una arrmonia social
que kes permita aflorar sus habilidades y
expresiones en la cuadl el arte puedno
gererar estabilidad productiva y lograr
aportar a la evolucion de estas culturas,

Una de las dificultades que los jdveres
atraviesan sin dudaes la complejidad cul-

tural que dermuestra los cambios que se
van creando conforme la sociedad va
cambiando, varios de estos cambios los
podemos ver evidenciados en muchos
aspectos de nuestra vida cotidiana

Imagen 8 : Barrio las Orgquideas - Cuenca
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1.2.2 NUEVOS ES BUENO ENTENDER

Las nuevas generacions apars u N Iv R ; ﬂ

avance en la v el re O
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Por otra parte, consideremos que los
movimientos juveniles han side una
de las principakes formas de plantear

los dermcocratizacion de las socieda-
des y de los estatus, y no todas estas
deben pasar por lao aceptacién para
poder existir o mantenerse, Asi pode—
mos referimos a los movimientos

juveniles como una “nocion gue evo-

lucidéna para pensar la constituciéon de
sujetos criticos dentro de un tipo de
sociedad.” (Tapia 2008 : B2).




JOVENID
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1.2.3 IDENTIDADES
CONTEMPORANEAS

“Las identidades juveniles
contempordaneas han mutado su con-
texto relacional hacia los procesos de
como codificar sus redes de perte-
nencia y como asentarse individual y
colectivamente frente a la sociedad”
(Zabadua,2008).

La rmutacién de las culturas juveniles es un
hechc pues cadao agrupacién nace con
diferentes modos de pensamiento y esto
hace que tengan comportamientos dife-
rentes en lo sociedod coda joven se
siente conesa necesidod de pertenecera
un colectiva gue sea ideclagica y significa-
tivarmente compatible con su forma de
pensar,

En Ecuador, cadavez es mas frecuente o
gparicién de movimientos juveniles como
estos, los mismos que vieren en conjunto
pugnando nuevas formas de politica social
y hoy anhelan  un espacio para poder
plasmnar sus ranifiestos culturales,
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1.2.3.1 GLOBALIZACION
CULTURAL

La globalzacién cultural es un producto de
los relaciones internaciones gque tieren
que ver conel intercambio de la economia,
tecnologia,  inforrnacion,  turisme  ente
otros,

Los mercados de consumo se expandie-
rony de la misma forma el intercambic de
servicios y bieres culturcles gque han
creado  conexiones importantes entre
paises y comunidades por medio de la

television, el cine, la literatura entre otros,

’
XA
oy

—_—

Imagen 11 : Prucﬁcus de Skate y Bmx

o i,

b o g =0 |

Esto tiere varios aspectos que son positi-
vos y negativos. Algunos de ellos destacan
la difusién del mercade internacionaly por
ende un mayor acceso a la informacion e
intercambio cultural,

Sin embargo, ciertos grupoes socicles pe-
quenos se ven afectados por el consumo
de productos culturalkes que causan unda
perdida de sus propios valores y de em-
presas que se enriquecen a costa de
estas culturas,

*De pequerio cuando miraba
la television me daba mucha felicidad
de ver dibujos como Rocket Power, y
luego con la aparicion del internet todo
se volvio una locura y chora me doy
cuenta que el mundo es como una
pelota de indor® (Camacho,2016).

28 -
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1.3

DISENO
Y CULTURA

1.3.1 DISEND Y
CULTURA

“El diseno es una de las
profesiones en las gque influye y requie—
re la cultura porque se potencia de ella.
Porque se crea desde sus experiencias,
emociones y conocimientos,.debemos
valorar lo cultura, porque es nuestro
mayor activo v lo gue nos da las herro-
mientas para generar los cambios”
(Zoto,2012).

segun foto el disefic no existiria sin el
amparo de la cultura, pues las manifesta-

ulturales son parte fundamental
para la creacion de nuevas maneras de
manifestacion, basta con ver a las anti-

siempre ha co

son las
-::;I e Tre

disefio gré
matica,
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Imagen 12 : Letrero realizado en La Mata
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"Sea F]‘U'Ed'ﬂ' decir que 5 : sociedad
todas las sodedades mantienen com-  tienen sus propios caracters

portomientos, ideas, expresiones, POSEEN. UNg Ler
creencias y sentimientos comunes, gue
permiten reconocer su identidad cul-
tural, por ejemplo, el grafiti es una

ormrecta organizacio
~cando un conflicto  intermo entre
ido ala fala « -

os. tod Ic

forma de expresidn de lo que se
conoce como cultura urbana” (Zaba-
dua,2008),

Irnc:gen 13 : Arte de decoraciéon
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1.3.2 BISEU DE“TRU Desde el punto de vista de

los groffiteros, quienes sostienen que
nE I_A E“I_T“ R A el graffiti es una manera de expresar-
se, siendo exclusivamente una forma
de hacer arte y de forma clandestina
e ilegal. Por otro lodo, estan los disena-
dores que corwvierten ese arte en alge

comercial que ya no cumple con las
_ motivaciones principales del legitimo
artes gre . sefio y la utiizan ~ graffiti
aplicarla en raterial industric

O

Imagen 14 : Mural Av de las Americas sector parque industrial
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1mc:gen 15 : Cuadro realzado en La Mata
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1.3.3 MERCADO
Y CULTURA

sujeto historico con voluntad y objeti-
vos propios. Bl diseno es un oficio, una
practica productiva y, como toda
practica productiva real, estd inserta
en un sisterna de produccién: en nues-
tro caso, el de la produccién para el
mercado.” (Chavez 2010).

Muestro mercade actualmente es un
mercado configurado por las masas y
funciona bajo el pulso del consurno esto
es netamente lo contrario a la esencia
cultural pues esta no tiene como fin el
consumo sino al contrario ko representa-
cidn de sus expresiones,

El disefo grafico ha dodo la entrada a un
nuevo mercado que contiene marcas e
imageres cuyo significado identifica a
estos grupos urbanos mediante el use de
los contantes de diserno o simplemente
acoplando su disefo a marcas ya conoci-
das para crear ung especia de doble
sentido,
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Asi para Victor Paparek “el predominio del
mercado ha estado retrasande la apari-
cion de una estrategia de diseno racional’,
Oprimidos por la presion de la llamaoda
industria, no impeorta las buenas intencio-
nes de los disenadores el consurnismo es
una plaga que quizd nunca desaparezca
sino al contrario empecre,

"EL DISENO ES

EL ESFUERZ0 CONSCIENTE
POR IMPONER ORDEN CON SENTIDD*

VICTOR PAPANEX

36 - 37
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1.4

DISENO
EDITORIAL

Jacet Utko, Disenador polaco critica los
productos editoriales talkes como los pe-

riddicos o revistas que han perdido mucho

pratagonismo en el imterés publico o que
ha generado que este tipo de productos
editoriales sean clvidados;

Ertonces hace uma pregunto. ¢ Existe
marera de devolverle la luz a estos pro-
ductos editorickes y si es asi de que
marera se lograria alge asi? Su respuesta
fue muy objetiva;

Si podemos devolverles el protagonismo la
clave la tienen los disenadores puesto a
que son ellos quenes revelucioran la
imagen, gererando un concepto mas
atractive para volverlo mas interesante
para el publice gererandoc una imagen
mas atractiva, que se salga de las clasicas
y aburridas publicaciones que acosturm-
bramos a ver,

“El diseno editorial es la
rama del disefo grafico que se espe-
cializa en la maquetacion y composi-
cion de distintas publicaciones tales
como libros, revistas o periddicos.
Incluye la realizacion de la gréfica inte-
rior y exterior de los textos, siempre
teniendo en cuenta un eje estético
ligade al concepta”.(Ghinaglia,2007).

Para gererar un buen disefo debemos
sobretodo lograr una unidad arménica
entre el texteo, la imagen y la diagrama-
cion, gque nos permita manifestar el men-
sqje del contenido con un mérito estético
y que logre impulsar a la publicacicn,
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“Hay que crear una nueva
propuesta o una nueva alternativa en
un producto editorial para lograr que
este sea trascendente, en este caso
habria que ser sensaclonalista”
(Davila.2017)

i

t_._ =

Imagen 19 : Juan Pablo Dévila - Numeral Estudio

Un libro o una revista siempre puede ser
un espacico de reflexion en donde se
puede expresar una protesta de cualk
quier indole, Segun Juan P. Davila, en
Caso de querer generar conciencia o dar a
conocer alge hay que crear un proeducto
con una imagen diferente, aungue ya exis-
ten varios propuestas nunca es tarde ni
mucho rmenos malo dar su propia pro-
puesta grafica que se salga de los pard-
metros cldsicos y que muestre una mirada
mas fresca de los contenidos.

40 - 41
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1.4.1 TIPO DE LETRA
EN EL EDITORIAL

La tipogrofio es el arte con la que se
transmite ka comunicacién rmediante a
palabra impresa, Esta se realiza a traves
de los titulos, subtitulos, columnas etc., en
un producto editerial la tipegrafia crea la
estética y el ritmo de las pdginas, es el
comisionado de dirigir al lector per la pu-
blicacién, y al mismo tiempo, dar una
buena imagen,

Serif- Las fuentes serif o de adorno
tienen su origen en el pasado, cuando las
letras se cincelaban en blogues de piedra,
pero resultoba dificl asegurar que los
bordes de las letras fueran rectos,

Sans Serif- Entre sus trazos gruesos y
delgades no existe contraste, sus vértices
SON rectos y sus trazos uniformes, ajusta-
dos en sus empalmes,

Manuscritas o Script- Eneldiseno de una
presentacién digital estas fuentes se
reservan para acentuar el titulo principal,
o la firma del autor, pues los trczos mas
finos pueden desaparecer, comprome-
tiendao la legibilidad,

Las partes mads importantes en las que ko
tipografia tiene una funcién esencial son;
La portada, los articulos y el cuerpo de
texto,
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PORTADA

En los portadas podemos encontrar dife-
rentes formas de tipografias, en la cabe-
ceray en los titulares. Pueden ser tipogra-
fios ilustradas o tipegrafias clasicas, estilo
romand, que aportan seriedad y consis-
tencia, Algunas portadas pedrian estar
hechas con tipografias a mano de manera
orgdnica.

SUBTITULOS

En la seccion de los subtitulos, la tipogra-
fia puede presentar las mismas formas
nombrados anteriormente, pusden ser
hechas a mano, personadlzadas, de palo |
seco o con remates como las mas cldsi-
cas. La tipografia del titule tiene la funcian
de atroer al lkector, por lo que tiene que
ser llamativa, ya seaq, por el tamano, color
o forma.

CUERPO DE TEXTO

El cuerpo de texto, como principal compo-
nente de la maqueta de la pagina puede
tener diferentes formas y su estructura
variara dependiendo delmargenque se le
deje a los lodos, Sus posibles formas de
presentacion son: justificada direoda a la
zquierda o alineada a la derecha,




1.4.2 TIPOS DE
EDITORIALES

REVISTA

Las revistas son productos editoriales
informativas sobre una gran cantidad de
ternas o especialmente en uno, algunos
podrian relacionarse  con  fardndulg,
autos, musica entre otros, Los temas se
centran en personajes importantes y su
forma de vida, ademds suelen exponer
su historia, de donde vienen, inspiracién y
otros apectos relevantes,

LIBRO

los libros hacen posible la transmisién
del conocimiento para asi crear un mayor
accesibilidad en su difusién de la infor-
macién, Actualmente podermos ver gue
hay la posibilidad de tener libros electrd-
nicos a un costo mucho menor incluso
gue lo que puede significar un libro fisico
aungue un producto tangible tenga un
vaolor ogregodo debido a su costo de
iImpresian, acabades, empaque vy calidad
de presentacion,
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CAPITULO1 / MARCO TEORICO

1.4.3 FOTOGRAFIA

La fotografices una de las artes contem-
poraneas , que al igual que la pintura, ka
escultura o la musica pretenden ser una
formo de expresion del artista para
expresar emaociones , sentimientos y pen-
samientos,

Esta herramienta visual es muy importan-
te en el diseno editorial pues su buen
marejo ayuda a gue el usuario tenga
mejor relacién y adaptacion visual de lo
que pasa detrds del contexto,

SIEMPRE HAY DOS PERSONAS EN CADA FOTO
EL FOTOGRAFO V EL ESPECTADOR

N

ANSEL ADAMS

44 - 45
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INVESTIGACION

JE CAMPO

Luego de la debida eloboracion del marco
tedrico, se busco un soporte teorico inter-
no en la localidod para entender acerca
de como se percibe este problerma desde
el punto de vista profesional o gque sea
basado en ko experiencia, permitiendo
tener los suficentes herramientas para
concebir un disefio que este acorde a las
rnecesidades sociales de nuestra ciudod,

Una entrevista con Antonio Avellana, jdven
grafitero y actual tatuador cuencano sirvid
de guia inicial para poder relacionarme
con el tema de la agparicion de estas
nuevas culturas en nuestra ciudad.

Juan Pablo Ddwila quien es parte del
grupo del estudie *"NUMERAL STUDIO"; ha
logrado una basta experiencia con el
diseno de productos editoriales, y conoce
cudles son las necesidades del mercado
local, esta y mds observaciones me pu-
dieron dar bases muy importantes para
fundarmentar de rmejor mansra mi pro-
puesta de diseno,
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— ESTEBAN PESANTELZ
28 ANOS

Esteban es un joven ingeniero cuencanc
que hace 12 anos atrds redlizaba skate-
bearding de marera sermiprofesional en
esta cultura, Su inspiraciin siempre se
baso en hacer algo extremo que deja de
ser algo comun u ordinario y cuando cono-
cid su tabla simplemente paso de ser un
hobbie para transformarse en una herra-
mienta de transparte y trabajo,

Pedro nos comenta que debido a la fala
de apoyo que existia hace unos anos atrds
tuvo que dejor de practicar ya que de
nada servia el terer un buen nivel si al finy
al cabe terminaria siende juzgado. Actual-
mente se dedica a producir sus propias
tablos de skate las cuaks son elaboradas
100% en nuestra ciudad de Cuenca, apli-
cando  sus  conocimientos  aprendidos
como ingeniero mecanico, Pedro a logrado
sQCar su propia marca y ha empezado a
comercializar sus tablas,




Volver al indice

INVESTIGACION DE CAMPO




Volver al indice

CAPITULO1 / INVST.DECAMPO 50-51

JUAN PABLO DAVILA
32 ANOS

Juan Pablo es disenador grafico de la pri-
mera promocion de la Facultod de Artes,
de la Universidad de Cuenca, fue parte del
equipo de docentes por B anos, actual-
mente se encuentra cursando un master
en diseno editorial.

El disenc editorial ha sido su fuerte duran-
te muchos anos, pues a sido participe v
productor de varios productos editoriakes
que muestran una parte cultural del
diseno, para Juan Pablo el diseno editorial
es una herramienta fundamental en nues-
tra sociedad que ayuda a reconocernos
de una rmejor maneray afirma que cuando
se va a realizar algun diseno este deberd
ser lo suficentemente perceptivo pard
alcanzar este interes en el publico, inno-
vando en cuanto a la creacion de ideas y
las rmareras de mostrar dicho producto.
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MARIO CHICAIZA
28 ANOS

Maric Chicaiza es un disenador grafico de
la ciudad quien hace ancs atras fue uno de
los fundadores de la cultura del bmx en
nuestra ciudad la misma que aparecic
hace aproximadarrente unos 19 ancos |
Mario fue uno de los mejores representan-

tes de esta disciplina en el Azuay a nivel
nacional

La falta de apoyo fue ura de las causas
por los que Mario desertd de esta cultura,
pues el municipio cada vez rmas privaba los
espacios para poder redlizar estas activi-
daodes, aunque mediante esfuerzo propio
se logro construir un pargue para esta dis-
ciplina el apoye de la gente se vio en casi
nulas ccasiones lo que provoco su desa-
paricicn.
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E HOMOLOGOS
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El andlisis de homdlogos, es el estudio, ob-
servacion e irvestigacion de productos
sermejantes al producto a redlizar, que se
relacionan de forrma directa e indirecta
con este, Para ello se dtilizan las partidas
de diseno: forma, funcién y tecnologia, las
que permiten definir pardmetros que
serdan usado en el capitulo de prograrma-
cien como guias de disero



J.1

HOMOLOGOS

FORMA

SITI0O WEB:

me.grmfikemr::g.cc-m

DESCRIPCION:

La revista Grafike es un proyecto dgue
nacic con el propdsito de mostrar un
nuevo estilo de revista, generande compo-
siciones bastante agradables al ojo que le
permiten rmantenerse enganchado a la
publicacién y de esta marera kb forma
larna la atencidn y persuade al usuario,

H uso de una tipografia fuerte es un factor
que me llame la atencidn pues su buen uso
y la buena eleccion de un estilo de letrg, es
un elemento basico en el diseno editorial
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SITID WEB:

WAAW. O NQMAagaZine.com

DESCRIPCION:

DNG es una revista online que se pusde
adquirir mediante subscripciores o com-
prarla de la misma marera que cualguier
otra revista en un perchero comercial,

Basicamente el uso de lo fotografia es la
fuerte de esta revista puestc gue varios
de sus articulos estdn cormpuestos por
imagenes que transmiten emaociones y
sentimientos de una rmarera mas directa.,



HOMOLOGOS
FUNCION

SITII] WEB:

wiww. hhnatior Imagazine.com

DESCRIPCION:

Hip hop Mation es una revistaespanola que
tiene 20 anos de trayectoria en el mercado
internacional, me llamo la atencién el uso
de la informacion y las imdagenes para
gererar esa curiosidad al mismo tiermpo
nos ensena la vida y las manifestaciores de
una manera distinta haciendo que nos
adentrernos en el personaje. generando
una relacién con el usuario.

El buen uso de la informacién es un aspec-
to muy importante pues esta siempre esta
acompanade de elementos graficos que
dan un mejor ambiente a la revista vy
genera mejor convivencia con el usuario
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alo Tamayo

reﬂrjr;?ﬁé"ﬂn grande

SITI0 WEB:

wawwW. amateuraxtirema.comec

DESCRIPCION:

Esta revista nacid en nuestra ciudod
debide a la creciente actividad deportiva
que empezaba a salir a la luz, vanas modao-
idades como el motocross v el bmx fueron
eco para unos articulos no tan profundos
en imagen sinc al contraric centrados en
contar experiencias y anécdotds a traves
de un producto editorial,

La funcion me parece algo ideal gue se de-
beria manejar en la mayoria de la editoria-
les puestc que el contexto es bastante
importante para crear esa coyuntura o ese
interés en el publico,



J.3

HOMOLOGOS
TECNOLOGIA

SITI0 WEB:

Marinetti's Futurist Tin Book

DESCRIPCION:

Este es un libro escrito por Marinettis es un
libro escrito hace casiya S0 anos y contiene
una imagen gue particukarmente  serd
apreciable en todas la épocas futuras. Su
tendencia basoda en el futurismo crea una
imagen llamativa ademas el uso de los
colores y la composicion tipografica es otra
clove de esta tendencia.,

La relacién texto y forma es muy influyente
en la memoriay es alge que requiere el pro-
ducto editorial asi que se tomara parte de
esta tendencia para aplicarla,
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SITI0O WEB:

Fortunnato Depero : Dinamo

DESCRIPCION:

Este libro de Depero fue la primera inspi-
racion gue tuve para empezar a reclzar
este proyecto editorial, bdsicamente su
soporte es una obra de arte que forma
parte de esa tendencia como es el futuris-
mo,

Es un producte que tiene rasgos gue se
acoplan a las preferencias culturales por
SU estructurd en cuanto a soporte sino
tarmbién en cuanto a manejo de la tipogra-
fia y el contexto,
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CONCLUSIONES

Tras haber terminado el capitulo 1, conclui-
MOS Que es importante conocer las teo-
rias de la juventud conternpordnea para
comprender mejor la problematica ya que
me ayudan a potenciar la sclucion del pro-
ducto final, Adernds teorias sobre el
dizeno editorial y su buena manipulacion
permiten dar mas opciones para la crea-
cion del producto mas eficaz.

De la misma manera la investigacion de
campo fue una rerramienta fundarme ntal
que hard gue el producto se adapte de
mejor forma al usuarioy gracias al andlisis
de los homeloges podemos ampliar las
posibilidades que tiene un producto edito-
ricil.

A partir de este punto, adoptando todos
los conceptos es posible avanzar al segun-
do capitulo gue se centra en la programa-
cién del prototipo



PRI]GRAMACIﬂN

CAPITULOD
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Para crear el disenc y ka promociondel
producto editorial | el publico obetive se
fragmerta en jévenes y adultos.

Los jovenes son aguellos quieren tener
constancia de lo que hacen o han visto y
otra parte gue gusten de este tipo de
actividades y que qguieran conocerlas
desde un punto de vista local, Este grupo
esta conformado por jovenes desde los 16
hasta los 27 anos con un estilo de vida

Personas adultas que desconczcan este
tipo de actvidades, que quieran ver el
mundo urbano mediante manifestaciones
de sus propios actores, Persondas que en
su juventud pertenecieron d este tipo de
culturas,

Indirectarmente un publico objetivo en este
caso también podria ser el Ministerio de
Culturo pues estos grupos representan
varios aspectos relevantes y seria un buen
pOso para una propagacion de este tipo
de informacidn hacia un publico mas




9.1

ANALISIS
DEL TARGET

9.1.1 INGRES0S

Joévenes - Fersonas codependientes de
sus padres; econdmicamrente  pueden
tener ingresos minimos o salarios quiene
se dedican al mundao laboral, parte de este
segrmento tiene ingresos restringidos,

Adultos - Personos mayores indepen-
dientes con un negocio propio o salario,

9.1.2 VARIABLES

DEMOGRAFICOS

Joévenes - Personas de ambos sexos con
una edad entre 17 a 27 anos con un nivel
sociceconomico medio-bajo que cursan la
educacién basica o superior,

Adultos - Personas de ambos sexos con
una edod entre 27 a 37 anos con un nivel
sociocecondmicoe medic-bajo que posee un
salario basico,
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Irmagen 23 : Fernanda Figueroaa

CAPITULO 2 / TARGET

9.1.3 ESTILO DE VIDA

Jévenes - Estudiantes o graduodos
colegiales que estdn irvolucrados en el
mundo cultural o gusta de estos manifies-
TOs,

Adultos - Sclteros o casados, con o sin
hijos

9.1.4 IDEALES

Jovenes - Inspirados en tendencios
bales o influenciades per culturas e
jeras o es parte de su cultura familiar,

Adultos - Han adquiride una ideclogia
heredada o la han

66- 67




PERSONA

DESIGN

Para esta parte se han identificado 2
tipos de persona design. La primera
corresponde a una joven estudiante
de arte y lo segunda persona es un
joven adulto independiente.

FERNANDA
BUERDA

Hola, mi nombre es Fermnanda Figueroa,
tenge 20 anos . Nad en Cuenca el 12 de
junio de 1997, Soy estudiante y trabajo
medio tiempo en una tienda de diseno y
arte llamada “La Mata Del Frio Asesing”
ubicada en la parte superior del parque el
otorongo. Me encanta dibujar, estudiar,
vigjar, hocer manualidades, aprender
nuevas cosas mediante el uso del inter-
net y scbre todo cantar,

Me inspirael arte y todo lo que tiene q ver
con los colores, soy una chica de casa vy
guierc mucho a mis padres, Me gustaria
que estas tendencias artisticas mejoren
con el tiempo y sean mas incluidas,
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JOSE
RVILA

Hola, mi nornbre es José Avila tengo 28

afos . Naci en Cuenca el 5 de enero de
1990, Actudiments trabojo durante de
rmanana dictando clases de ilustracidn en
el instituto SECAP y el otro rmedic termpo
rme dedico a trabajar en mi estudio de
tatto el misrno que funciona en mi depar-
tarmento, Hace anos atras me dedicaba
al graffiti ilegal pero actualmente realizo
muralismo lo que se gestiona con permi-
sos lo que es bueno pero ala final lo ilegal
es la esencia de esta cultura,

Me inspira el arte contemporanec que es
de donde saco lainspiracién para realizar
mi arte y lo que espero es que exista unag
mejor organizacidon por parte de los
grupos que estdn manejondo el asunto
cultural en la ciudad,

CAPITULO 2 / TARGET

68 -69
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6.1

g

6.1.1 SOPORTE

El scporte se elegird entre los siguientes
formatos; 3025 - 35x30 - 25x20. Por
aspectos de una navegacion mas comodd
y ergonomicamente de una facil manipula-
citn

El soporte marejard un  tratamiento
especial puesto que es un producto con
un tipo de encuadernacian rustica

A
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6.1.2 TENDENCIA

La tendencia a ko cual se hard referencia
esta basada en el futurismo y sus compo-
siciones graficas como creamtica, tipo-
grafia, sisterna de imagen y sobretodo la
diagramacion de los contenidos,

El producto se basa en esta tendencia ya
que este movimiento buscaba recalcar y
demostrar alge a la sociedad de una ma-
nera mas expresiva,

Volver al indice

Imagen 24 : Libro futurista de Fortunato D




Volver al indice

CAPITULO 2 / PARTIDAS DE DISENO 72-73

6.1.3 TIPOGRAFIA

El estib Sans Serif y ciertas tipegrafios
ckisicas como la propia futura estan
dentro de las fuentes que podran darle
esa persondlidad al  producto, esto
debido a que la tendencia kb requiere
paraasi lograr compoesiciones amenas.

6.1.4 CROMATICA

La cromatica va a manejar su tonalidad
va entre colores oscuros y mezclos de
fusion entre imagenes y solidos,

6.1.5 DIAGRAMACION

SPIN . o el El uso de una reticula nos dard la oportu-
SN S ALY ST ST A nidad de crear composiciones gue sean
' ol aT  E agradables a la vista del usuario para de
Eab g esta manera captar su atencién y lograr
una buena transmision del contenide,
= '.-.m'. .;.
hy e @
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6.2

FUNCION

6.1.2 USABILIDAD

Al ser un producto unico su usabilidad
puede ser flexible a necesidades del usua-
ric, desde una fuente para la investigacion
de culturas locales hasta pieza de colec-
cion o producto para dekite propio o©
cornunitario,

6.1.3 FUNCIONAMIENTO

Su funcionarmiento esta basado en ko usa-
bilidad, pues al ser un producto editorial
cuenta con caracteristicas gue lo hacen un
producto con un solo propésito el cual esta
bosado en evidenciar informacion grafica
al publico,
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Para la diagramacién del producto
editorial se usaran dos software.

‘Programa de adaptacion de imogen-
texto / Adobe InDesign,

‘Programa de manejo y retoque de imagen
{ Adobe Photoshop,

Para la recoleccién de informacién se
utilizara recuersos digitales.

Camara digital reflex odoptoba para foto-
grafio de campo.

Para la materializaciéon del producto
se utilizard imprenta

Se redlizard un andlisis en la calidod del
papel y de ser necesario el uso de tintas
ecologicas.
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CAPITULO 2 / TARGET

1.1.1 PRODUCTO

El producto es un libro cultural fotografico
cuyo conexto se basa en la toma de
experiencias y anécdotas de los actores
de estas culturas juveniles, Sera realzado
bajo estandares de calidad para lograr
obtener un producto con un nivel alto de
pregnancia en el usuario,

1.1.2 PLAIA

Al ser un producto editonal Unico una plaza
para su distribucién puede ser el uso de la
red y crear preventas con beneficios hacia
el usuario, ya que este seria quien financie
la siguiente publicacién o replica del pro-
ducto,
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EL PRODUCTO
EDITORIAL

1.1.3 PRECIO

Este producto tendria un valor aproxirna-
do de 20 a 25 délares gque servirian para
cubrir gastos come la impresicn, los aca-
bados, el packaging etc. Este costo podria
variar dependiendo el tipo de papel o
usar y el uso de colores, es decir remplo-
zar el full color y aminorar costos con
impresiones monocromaticas,

1.1.4 PROMOCION

En la parte de la promocién del producto
existen varios metodos para la posible
venta del producto, una de ellas es crear
una campana publicitaria con el uso de
material multirmedia como una produc-
cién de un video comercial Otra estrate-
gia podria ser rmediante el uso de espa-
cios publicos donde se puede promocio-
nar este producto en forrna de bl
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CONCLUSIONES

Tras haber culminado el capitulo 2, con-
cluimos gue el target al cual nos vamos a
dirigir tiene caracteristicas que debemos
tornar en cuenta como sus ideales o sus
ingresos econcmicos, también las partidas
de disenc nos ayudan a enrumbar el pro-
yecto demostrando gue  tienen  gque
tornarse en cuenta aspectos importantes
de la forma, funcién y la tecnologia del
producto para posteriorrmente aplicarla a
un plan de negocios que nos ayudara a
promover nuestro producto hacia nuevos
horizontes comerciales

A partir de este punto, es posible avanzar
al tercer capitulo que se centraen la idea-
cién del producto.
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9.1

9.1.2 SELECCION DE
DIEZ IDEAS

STENCIL C

Esta idea se basa en el
uso de la portada como
stencil v de esta manera
darle un sentido mas a la
usabilidad

PERIODICO C

En esta idea nos basamos
en la buena progagacion
de la informacion del pro-
ducto como lo hacen los
periodicos.

GENERACIONY SELECCION DE IDEAS

Para la seleccion de las 10 primeras ideas
se tuvo que revisar las opciones gue tuvie

ran altos grades de diferencia y con un
nivel de relacién muy bajo para asi cbtener

una rmayor variedad de soluciones,

PACK CULTURAL

En esta idea se penso en
la satisfaccion del usua-
rio al crear una serie de
elementos gque se distri-
buyen con el producto.

CULTURA J

Para esta idea se piensa
en Crear umn empagque
juvenil que pueda tener
rasgos estéticos que sean
amigables con el usuario.

CULTURA
DIDACTICA

En esta idea se utiliza un
tipo de papel adhesivo
que sea desplegable en
partes como fotografias o
auspiciantes.
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9.1.2 SELECCION DE
DIEZ IDEAS

FOLLETO J

En esta idea se busca
generar una forma mas
simple de ver la informa-
cion mediante folletos de
un tamano pequeno.

POSTALC

Mediante postales gue
cuenten historias foto-
graficas creando una
wision mas funcional de
ver la informacion.

LIBRO D STYLE

Basado en el libro de
Fortunato Depero se
piensa relaizar un pro-
ducto con una estructura
singular.

CAPITULO 3 / IDEACION

CRUDAC

Para esta idea se penso
en el uso de un estilo un
poco rustico y urbano gue
forme parte de la cultura
mediante sus rasgos.

80 - 891

PLEGABLE G

Una forma sencilla de
crear una buena difusion
podria ser mediante
plegables que muestren
informacion mas directa.
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91 GENERACION Y SELECCION DE IDEAS

9.1.3 SELECCION DE
TRES IDEAS

CRUDA CULTURA

Esta idea podria tener una aperturd
muy amplia en cugnto a funcionalidad
pues tiene cardcteristicas que pueden
darle ese plus que lo pedria hacer
trascender en el tiempe.

Luego de tener las 10 ideas principales lo
gue se hace es elegir a la 3 ideas que

tengan caracteristicas posibles de realizar
y que soporten al producto a cumplir su

proposito

D-STYLE BOOK

Para estd idea se busca crear una
conexion imagen fotografia con una
daplicacion del movimiente futurista vy
unhd estructurd particular.

POSTAL CULTURAL

De esta manerd se poedrid generdar und
vision de la informacion mas versatil y
de und manerd que fadimente puede
ser reutiizade.
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9.1.4 SELECCION DE
LA IDEA FINAL

D-STYLE BOOK

CAPITULO 3 / IDEACION

En esta etapa se selecciona a la idea que
tiene mas apego con la solucion, tornando
en cuenta la funcionalidad y los alcances
de fabricacidn.

Para lu selecdon de la ided final se tomo en cuenta varios aspectos cemo en siredlzar un preducto que sed
trascendente ¥ que ho Se eStangUe cdigd en el obsoletismo, sino que puedd lograr transmitir al plblico esa
imugen que necesita ser vistu, mediante el uso de la tendencia futurista buscamos crear un fotolibro que sea

adecuadamente funcional.

82-93
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10.1 PROCESO DEL DESAROLLO - FORMA

10.1.1 TIPOGRAFIA 10.1.2 CROMATICA

La tipegrafia que tendrd mas aplicacion El uso de colores pantone me ayudard a
visual seran |las de tipo Sans Serif por su tener un manejc mas equilibrado en
forma y su opego a la tendencia del futu- cuanto a la tonadlidad que se manejara en
rismo, Estas fuentes pueden ser GoBaold, titulos, subtitulos y cuerpos de texto,

Bebas MNeue, Impact, Myriod Pro o la
misma  Futura, pues contiene estos
rasgos que se manejan en el futurisme,

U TATRELETIEN ETH RN Dbl MERLICH 0 LI 00 I R T WIEE "

> SANS SERIF PANTONE
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CAPITULO 3 / IDEACION

10.1.3 FOTOGRAFIA

El uso de la fotografia es muy importante
pues el producto editorial esta clasificado
como un foto libro este tendrd que justifi-
carse. Las imagenes realzadas son crea-
das bajo un concepto que es “Atrapar &l
momento’, esto implica en obtener una
imagen que refleje el momento y o
accién, dos partes muy importantes para
el complermento del contexto del produc-
1o,

El uso de filtros para cada seccidn cultural
también serd parte del sistema fotografi-
co. La jerarquia entre imagen texto va d
ser de 70 a 20 es decir la fotografia ocupa
gran parte del producto editorial

Para un mejor uso de los recursos fotogra-
ficos, se incluird en la parte final del pro-
ducto, una seccién de posters desplego-
bles para de esta manera justificar mejor
el producto,

86 - 97




10.2

PROCESO DEL DESAROLLO - FUNCION

10.2.1 PASTA

Para la elaboracién de la pasta del pro-
ducto se ha tormmado en cuenta la usabili-
daod y el tiempo de duracién de este
objeto, para lo cual el material a utiizar
serd un aluminic de 6 lineas, en la misma
gue se realizard con un corte y grabado
laser, Para la adaptacién al encuadernado
esta estard dotada de dos sistemas de
bisagras.

10.2.2 ENCUADERNACION

En esta parte se debe tomar en cuenta
que el sisterna de impresidn para este
producto no necesariamente deberda ser
impresa en una sola hoja cuando es con
doblez sino puede ser impresa una a una
¥y pegadas de una manera mas sutil,

Mediante un métoedo rustico se realzarg
una perforacion en des puntes paralelos
para posterior asegurar el encuadernado
con dos tornillos que le permitird tener
una vida mas larga al proeducto,
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Imagen 29 : Homdlogo de encuadermadén
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CAPITULO 2 / IDEACION 98 -99

10.2.1 SISTEMA Y
DIAGRAMACION

Al ser un producto editorial fotografico
basado en el movimiento del futurismo lo
primero gue hacemos es mirar como se
manejaba la cromdtica y los sisternas

tipograficos en esta tendencia. El uso de
tipografias Sans Serif también sen una
herramienta bdsica para crear una buena

representacién de cada culura, también
se realzaran espacios tipograficos en
formas diagonales ya que esta es una
caracteristica reconocida del futurismo,
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10.3 PROCESODELDESAROLLO - TECNOLOGIA
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CAPITULO 3 / IDEACION 100 -101

hlish Online | Essentials « 0.

2 : 1pt o B O & 4 L
4 = E - 10.3.1 SOFTWARE
| L]
66 72 78 B4 ili Pages
A . ,
- Layars Para la diagramacién y retoque de las
GD Links fotografias se utilizaron basicamente 3
programas como:
= Stroke - Adobe Indesign.-En la diogramacisn de
| preducte es basico el uso de uma reticula
® Color la misma que se trabajd en un espacio de
30cm x 25cm con margenes de 2cm y
: CC Libraries » | medianiles de Smm,
B Swatches
[ 1 | — - P e ; -
== = @ CC Libraries Adobe Photoshop.- El retogue en laos

fotografios se desarrolla baje normas del
sisterna esto incluye hacer recorte o ajus-
tes de brillo sila imagen lo requiere. El uso
de filtros es poco frecuente pero la crea-
cién de capas y modos de fusion es una
técnica que se utiiza en la edicion de
irmagen

Adobe llustrador.- Los grdficos vecto-

riales son muy escasos en cuanto a ilus-

- tracion pero al contario este software es

More information - una herramienta muy Gtil y répida al mo-
mento de crear juegos tipograficosy com-

posiciones geométricas que sirven parg
& dar forrma al movimiento artistico en el
cual se basa el producto,

Imagen 30 : Proceso de maquetacion en In Design
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CONCLUSIONES

Tras haber culminado el capitule 3, puedo
concluir que mediante un proceso largo y
meticuloso partiendo de 10 ideos se
puede concluir en una idea funcional que
se adapte al sisterna grafico que se plan
teay sobre todo a la tendencia ala cual se
debe regir el disefio,

A partir de este punto, es posible avarzar
al cuarto capitule que expore el proceso
de disero del producto,



CAPITULG
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12 1 PREPARACIONDE LA IDEA FINAL
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CAPITULO 4 / DISENO 106 -107

12.1.1 IDEA FINAL

Lo propuesta de esta idea busca presen-
tar de una manera drrwr-—-nt-: el rescate de
ciertos rasgos cldsicos que en la actuali-
dad han re ado interés por lo cual es
-=:=-r|t|;:;|r un producto edito-

es actuales

. e oducto edito-
rial se plantea el ¢ ollo de ternas
coyunturales -_1u~ r:uci ean I_1 5 ultur-:i:z. juve-

Los ejes fundaomentales sobre los cuales
se desarro -||_:IF-'1 i in igacion son la cul-

Se buscc =

los personas que necesitan conc
marera especifica las manifestacione
culturales que la sociedad desconoce de
mareraerrada lo que realmente se quiere
representar

Imagen 32 : Bocetacion de logotipo
1
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12.2 SOPORTEY FORMATO

.Jﬂ
Imagen 33 : Bocetos de la maguetacion
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CAPITULO 4 / DISENO

12.2.1 RETICULA

Para la distribucion de los contenidos se
elabord una pre bocetacion con el objetivo - (250M
de definir los espacics adecuados pard
cada parte, eneste caso el textoy la foto-
grafia. Al ser un producto visual se opta
por crear espacios mas grondes ocupados
por las imdagenes o fotografias,

Fara la elaboracién de esta reticula s2 torma
en cuenta que el porcentale de imagen es
superor al texto v por ende se oocuparia un
S5pacio SUpEnor.

En el espacio donde se estructirarad la foto-
grafio se utiliza esta forma diogonal pora daor
sentido al uso de latendencia o del movimien-
to futurista,
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CAPITULO 4 / DISENO 110 - 111

@N]E
TIPOGRAFIA LD RS
SANS SERIF —> i [ e
MODIFICADA N ll JE=—4= = =
=TT e T T2 @
LINEAS DIAGONALES - ﬁ _ |
=i [
1 b
RIJDH & [.l'|

12.3.1 LOGOTIPO

Para crear el logotipo fue necesario
buscar elermentos que Nos sean icdnicos
tanto en el contexto como en el maovi-
miento artistico , para lo cual se utiliza
lireas diogonaoles que separan el texto
buscando concederke ese aspecto futu-
rista mediante el uso de una tipografia
Sans Serif y ko edicion de dos palabras
para fusionarlas en una sola,

ALLE
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12.4 DIAGRAMACION

AHHSGM
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CAPITULO 4 / DISENO

12.4.1 IMAGEN Y
TEXTO

Para la distribucion de los contenidos
se elabord una pre bocetacion con el
objetive de definir los espacios ade
cuados para coda parte, en este
caso el texto y la fotografia. Al ser un
producto visual se opta por crear es
pacios mas grandes ocupados por
las imagenes o fotografias,

114 - 115




Volver al indice

12.5 CONSTANTES

12.9.1 PALETA
CROMATICA

Dentro de la paleta de colores se ha deci-
dico tomar colores que ke den un tono
comunicacional semiformal,

Para la parte introductiva del producto s
utilizé basicamente una monocromia que
ayudaria para atrapar la atencion del
usuario, En la parte de cada cultura se

con un tono diferente,

PRINCIPALES SECUNDARIDS

GRAFFITI = HIP HOP -~  SKATE BMX
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CAPITULO 4 / DISENO 116 - 117

12.9.2 FUENTES
TIPOGRAFICAS

Para respetar el movimiento al cual se
esta haciendo referencia se optd por
elegir tipografias de pale seco que tienen
cormo proposito crear esa atraccion en
usuario, Este tipo de fuentes es muy utili-
zadao en producto editeriales por su ke gibil-
dad la misma que proporciona una mejor
captacién de la inforracian.,

ASCOEFRNLNLY

HOPORSTUTWIY TITULDS
ABCOEFGHIIKLM
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ACHCE SN FRASES
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12.§ FOTOLIBRO/POSTERS

i
e W4y

Para cumplir con el mencionado foto libro

se cred una opcion que se basa en teorias
de la funcionalidad y usabildad, pues se
trata de generar un buen marejo de la
fotografio capturando momentos en las
diferentes actividades que realizan estos
jévenes y trasladarlos a posters que se
encontraran en la parte final del producto,




CAPITULO 4 / DISENO 118 - 119
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CONCLUSIONES

Tras haber culminado el capitulo 4, puedo
concluir que el proceso de disefo es la fasze
mas complicada pues es agui donde se

aplican todas las tecrias para concebir e
disenc y mediante el uso de las constante

y variables se puede dar luz al producto
editorial.
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La validacién del producto editorial s una
evidencia docurmentada la cual proporciona un
alto grado de seguridad en un producto que
reuns sus especificacones y caracteristicas de
calidad y funcionalidad,

Se realzd una encuesta a personas de entre
20 a 37 anos que conocen o desconocen de
estas culturas juvenikes para conocer &l interes
que existe hacia estos grupos, ademas tam-
bien se busca conocer las preferaencias que
tienen los usuarios hacia un producto editonal

De la rmismma manera se reglizd una muestra
del producto final a personas naturales y
protagonistas que son parte del contexto
obteniendo una reaccion muy satisfactoria.
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14.1 VALIDACION

14 1 1 EH [:“ ES'I-A nH I.I HE Para realizar una encuesta online nos ayudao-
Bk mos de un software ya pre-programado en
la cual pudimes realizar un tanteo acerca de
comno las personas en general ven a las cultu-
ras juveniles y cuanto conocen acerca de
ellas, Ademas wvarios preguntas tambien se
direccionan a la bdsqueda de un buen pro-
ducto editorial con altos niveles de interas y
un mayor range de aceptacion,

Lasencuestas en linea permiten reducir con-

siderablerments los costos ya gue es sufiden-
te con redlizar la encuesta online y erviarla
mediante comeo electronico, focebock, twit-
ter o incluso enkear la encuesta desde su
pagina web.
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CAPITULO 4 [/ DISENO 124 - 125

Gustaria que las imagenes del producto editarial tengan una mejor
uzabilidad 2

10 12spLaslas

Cree gue la innovacian de un producto editorial es necesario?
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VALIDACION - PUNTO DE VISTA DE LOS INTEGRANTES

& PAUL PINEDA

“Me parece una idea bastante conceptual
que rompe todas las reglas y creo que por
el uso de la fotografia se pedria dar una
mejor idea de lo que hacemos y que
buena idea, plantearle en un producto
corno los libros, toda su estructura es midy
expresiva y la composicién me da una
sensacion placentera al verla”
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CAPITULO 4 [/ DISENO 126 - 127

PEDRO TOBAR

“Esta idea es muy innovadora y pienso
gue a la gente le dario gusto ver como
realmente son las vivencias gque estan
detrds de cada joven que redlza estas
actividades, ademds sus acabados van
mas alla de las expectativas comunes gue
se tiene de un libro, pues esta idea parece
fortalecer ko manera de mostrar la crude-
zade las calles”
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PATRICIO ABRIL

“Este libro tiene una propuesta gue me
gusta mucho, es decir su contexto da
justo en el clovo porgue muestra coda
aspecto que la sociedad necesita saber
para gue tenga un mejor conocimiento
acerca de estas culturas que de a poco
estdn saliendo a la luz publica de unao
ranera mas profesional”
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CAPITULO 4 [/ DISENO 128 -129

JOSE AVELLANA

*Este producto me parece und excelents
idea que puede ser una iniciativa para
que se empiece a dar mads importancia a
la cultura juvenil . En cuanto a la propues-
ta, me encantan los detalles que se le
aplicd al preducto y la parte grafica es
una herramienta muy bien expuesta
haciendo ver que este libro manifiesta lo
que Nosotros como artistas urbanos
queremos que la sociedad vea”
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CONCLUSIONES
Y RECOMENDACIONES

Al concluir este proyecto me he dado cuenta
que el diseno tiene infinitas respuestas para
solucionar problermas pero selo algunas son
las ade cuadas para hacerlo, Mediante el pro-
ceso de diseno es muy importante aplicar los
conocimientos que se han adquirido, pero si
existe alguna manera de reforzarlos con
ideas innovadoras que puedan ir mas alla de
un proceso simple sinc al contraric experi-
rmentar en ka construccion un producto que
pueda trascender en la historia de la cultura,

Estos grupos buscan un apoyoe moral y pro-
ductivo de la sociedad, recomendaria a las
personos que encuentren una forma de
crear enloces con estos grupos pues estos
procesos culturales necesitan ser vistos
desde un punto distinto.
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