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RESUMEN.

El propdsito de este trabajo es mostrar un andlisis de la situacion actual para €l
correcto desarrollo y operacién de una nueva aternativa turistica en la provincia del
Azuay ; para lo cua hemos tomado como referencia aspectos geogréficos,
econdmicos y socioldgicos que nos ayudaran a la comercializacién y funcionamiento

de este nuevo proyecto.



ABSTRACT.
The purpose of this investigation is to make an analysis of the present situation for
the correct development and operation of a new tourist aternative in the Azuay
province ; we considered some geographical, economic, and sociological aspects as a
reference to get the scene that will help us carry out strategies for the

commercialization and operation of this new project.
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LA RUTA DEL CONDOR.

CAPITULO 1

1. MARCO TEORICO.

I ntroduccion.

La propuesta de este paguete turistico denominado la Ruta del Condor, busca abrir
nuevos mercados turisticos en la zona austral, basicamente en el sur de los andes
ecuatorianos, como una nueva alternativa de esparcimiento dando opcion a variadas
actividades de importancia como es e acercamiento a la cultura cafari, el
avistamiento de condores, € turismo comunitario y el agroturismo. Por estos motivos
el enfoque principal basaré sus actividades en la Parroquia Susudel del Cantén Ofiay

sus alrededores.

CONCEPTO DE PAQUETE TURISTICO.

1. Conjunto de servicios turisticos que se venden a vigero por
conducto de las Agencias de Vige o de lineas éreas. Por o general,
e paguete turistico comprende: transporte, aojamiento,

alimentacion, recreacion 'y excursiones.

2. Jar Jafari 2002, lo define como: formato de vigje con todo incluido

organizado por intermediarios.



3. Conjunto de bienesy servicios que se comercializan como un solo

producto 0 marca 'y se vende con un precio unitario para todo €l

paquete.

4. Se puede definir como un conjunto de servicios y atractivos que se

venden por un tiempo y precio fijo.

(HELO.2003)

www.bol etin-turistico.com

Asi definiremos a paquete turistico como un conjunto de servicios que se oferta a

cambio de un valor econémico por un tiempo establecido.

1.2 CLASES DE PAQUETES TURISTICOS.

Debido a la extension de este tema se ha decidido segmentar |os tipos de paquetes

turisticos en cuatro grandes grupos de usuarios o clientes potenciales, dejando de lado

la segmentacion por ambito como deportivos, eco turisticos, entre otros. De esta

forma tenemos;

1.2.1 Sic (' sit in coach).

SERVICIO POOL



" Servicio utilizado por las agencias de turismo en la cua una Agencia recibe los
pasajeros de otras (endose) para conformar un grupo en nimero mayor y realizar un
circuito o visitaturistica".

Lic. Miguel Angel Oréz B. - Cusco, Peru

1.2.2. Ep (european plan)

Término inglés utilizado en hoteleria, correspondiente al Plan Europeo (PE) en cual la

tarifaincluye solamente e precio de la habitacion.

Arg. Jorge Valencia Caro

1.2.3 Map ( modificated american plan)

Término inglés utilizado en hoteleria, correspondiente a Plan Americano Modificado

(PAM) en d cual latarifa, incluye el precio de la habitacién y una de las dos comidas.

Arg. Jorge Valencia Caro

1.2.4 Fap ( full american plan)

Término inglés utilizado en hoteleria, correspondiente al plan americano completo en

el cual latarifaincluye todos los servicios alimenticios.



1.3 ESTRUCTURA DE UN PAQUETE TURISTICO.

Segmentacion del mercado
Vaorizacion de los atractivos turisticos

Guién

vV V VvV 'V

Itinerarios y delimitacién de laruta

A\ 4

Costos

> Venta

1.4 SEGMENTACION DEL MERCADO.

Término utilizado para dividir € conjunto del mercado turistico (real o potencial) en
subconjuntos 1o mas homogéneos posibles, para la determinacion y fijacion de
politicas, estrategias y técnicas puntuales de promocién por parte de la empresa
turistica.

Arg. Jorge Valencia Caro

Paguete homogéneo: Esta destinado a un grupo de turistas que compartan |os mismos

intereses, pueden ser estos por negocios, ocio, educacion, investigacion, etc.

Paguete heterogéneo: Es un paquete en € cual los visitantes no comparten intereses
comunes, cuentan con distintas actividades y estd destinado para personas de

diferentes edades.

1.5 VALORACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS.



La valoracion de un atractivo nos permite determinar la calidad y aceptacion posible
por parte de los visitantes, de esta manera se podra estructurarlo con un nombre,
categoria, tipo, subtipo, localizacion, sus variables internas y externas, cudl es €
valor intrinseco y extrinseco, su entorno y el estado en € que se encuentra. Nos
permite también identificar los servicios con que se cuenta, € acceso alazonay su
relacion con otros atractivos. De esta manera se puede determinar si el atractivo tiene
un interés nacional, local o internacional, jerarquizandolo de acuerdo a las

caracteristicas que este presente, asi tendremos:

JERARQUIAl: 1a25

JERARQUIA II: 26a50

JERARQUIA I11: 51a75

JERARQUIA IV: 76 a100
1.6 GUION.
Descripcion explicativa de lugares, sitios, personas 0 cosas que aportan una idea

basica de |os mismos.

guion. (De guia). m. Escrito en que breve y ordenadamente se han apuntado algunas
ideas 0 cosas con objeto de que sirva de guia para determinado fin.

Encarta 2008.

En base a estos conceptos se entendera como guion a una descripcion detallada de las

actividades a realizarse dentro de un paquete turistico.



1.7 ITINERARIO Y DELIMITACION DE RUTA.

Descripcion detallada 'y concreta de los horarios de visitas dentro del paquete turistico
asi como de su ubicacién geograficay sus principal es accesos.

Es €l recorrido, €l detalle de actividades y prestaciones incluidas en el programa, €l
recorrido define las rutas 0 caminos a tomar, las ciudades de visita 'y pernocte, los
medios de transporte seleccionados para trasladarse de una ciudad a otra, los

kilometros'y tiempos que se emplean en dicho traslado (Chan 32).

1.8 COSTOS.

Selos realiza de formata que se obtenga un margen de ganancia de por 1o menos €
30 %, anadizando los precios del mercado existente en base a los siguientes tipos de
gastos:

COSTOS FIJOS: Costos que no varian ni con la produccién ni con los ingresos por
ventas. Cada mes se deben pagar facturas por aquiler, intereses por préstamos
adquiridos, salarios, entre otros, sea cua fuese la actividad.

COSTOS VARIABLES: Son los gastos que varian en relacion directa a los volUmenes

de produccion y que serén nulos cuando la produccion sea cero.

1.9. VENTA.



La venta es la actividad més importante y deseada dentro de una empresa es la que
marcara e éxito y aceptacion de un producto o servicio buscando siempre llegar a una

meta marcada que funcionara como indicador de estabilidad econdmica o quiebra.

CONCLUSIONES.

En base a las teorias descritas en este capitulo, se han basado nuestros temas a
desarrollar en el siguiente capitulo.

Encontramos aqui todas las teorias y conceptos basicos que logran dar una mejor
informacion a nuestro trabajo, esto servird entonces de base fundamental para el
desrrollo de nuestro tema denominado la Ruta del Céndor, a su vez determinamos los

puntos atratar en la propuestafinal.



CAPITULO I

2.1 INTRODUCCION.

El paquete turistico denominado la Ruta del Condor, ha sido disefiado con la
finalidad de difundir los atractivos turisticos aln no intervenidos y que a su vez
muestran gran potencial en sus sitios de interés, asi como actividades y facilidades
para realizar correctamente la actividad turistica, involucrando a sus visitantes a la

observacion y conservacion del hébitat natural del condor andino.

El lugar escogido para esto a sido la zona sur de los andes ecuatoriales en la parroquia
Susudel del canton Ofia perteneciente a la provincia del Azuay, en este lugar y como
parte de este paguete turistico se han buscado varios atractivos turisticos desde la
sdida de la ciudad de Cuenca hasta llegar a valle de Susudel, en donde
encontraremos arqueol ogia, paisaje, historia del tiempo colonial, asi como actividades
de ecoturismo y agro turismo, combinando todo esto con la estadia en una casa de

hacienda que presta todas las facilidades del caso.

Por la importancia de descubrir nuevas alternativas de turismo en la parte austral del
Ecuador, este proyecto sera promocionado a nivel nacional, para ello la observacion
de condores sera tomada como una de las actividades sobresalientes de la visita para
lo cual serdposible realizar cabalgatas o caminatas dependiendo de los requerimientos
de los pasgjeros.

Es importante anotar que el desarrollo econémico de la zona tendra un crecimiento

considerable con la actividad turistica, para ello la comunidad de Susudel a abierto



sus puertas en espera de alcanzar esta prosperidad econdmica, no obstante este es un
lugar que nunca antes a tenido esta influencia, por lo que podrian presentarse
obstaculos al correcto desarrollo de la misma que como otros podran ser superados
con el pasar del tiempo y la experiencia en la operacion turistica, es por este motivo
gue la ruta disefiada @ momento no involucra directamente a toda la comunidad pero

S agran parte de esta.

2.2 ANTECEDENTES.

A 80 km. de la ciudad de Cuenca en la panamericana sur se encuentra
localizado € poblado indigena de Susudel, e mismo que posee caracteristicas
geogréaficas especiales, asi como gran importancia de culturas pasadas que han
habitado esta zona.

La toponimia del nombre Susudel se deriva del quichua Susu 'y deleg que significa la
guebrada o pendiente de |os mirlos.

Ubicado a los 3° 24" 22" de latitud sur y 79° 10°34” de longitud oeste, con una
elevacion de 2316 msnm, con un clima templado que oscila entre los 15°c a20° c, y
dos estaciones marcadas a afio invierno entre diciembre y junio y verano entre junio
y diciembre.

Posee una poblacion de 1640 habitantes (mestizos), con 110 familias, en 200 ha. de
las cuales €l 43.7% corresponde ala poblacion masculinay € 56.2% corresponde a la
poblacion femenina.

Es un pueblo que se dedica a la siembra de sus chacrasy mas poli cultivos caseros,
a cuidado de animales para su nucleo familiar venta de ladrillos y €l suefio

migrante.
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La magia de Susudel se mezcla con sus dos estaciones al afio bien marcadas: invierno
clima humedo que comienza con el solsticio de diciembre que da lugar a siembras,
[luvia, neblina donde todo se vuelve muy productivo y de color verde y €l verano en
donde tenemos un clima seco que comienza con el solsticio de junio dando lugar a
Inti Raymi, cosechas, sol fuerte, viento y las mejores noches para observar estrellas,
ademas de su caprichosa geografia que a manera de acantilados y barrancos muestra
los andes surefios, 10 que propicia € desarrollo del ave emblema del Ecuador el
condor. Por esto y mucho mas este destino turistico escondido del pais abre sus

puertas a visitantes de todo tipo.

2.3 Estructura del Paquete Turistico.

2.3.1 Segmentacion del Mercado.

El paquete turistico denominado la ruta del condor, estaré dirigido a grupos de
edades que varien entre los diez y sesenta afios de edad, debido a las variadas
opciones de esparcimiento que aca se encuentran. Por cuestiones de logistica y
operacion esta segmentacion se hara en grupos no mayores a 25 personas.

Las facilidades turisticas que presenta este lugar se prestan para la realizacion de
actividades como caminatas, relax, deportes extremos, biodiversidad entre otras, que

hacen a este lugar de visita flexible a sus consumidores.

2.3.2 Valoracion de los Atractivos Turisticos.
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2.3.2.1 La lglesia de Susudel.
Laiglesia es un monumento Unico, por su arquitectura antigua que se puede observar
en su tegjado realizado con el sistema de tijereta, (sin viga de soporte), por sus murales,

por sus obras, por su edad y por su propio encanto.

En la actualidad est4 siendo restaurada en su interior y fachada externa, asi como, se
ha programado la construccion de un museo de sitio, la mitad del proyecto es

financiado por la agencia espariola de cooperacion.

NOMBRE DEL ATRACTIVO: IGLESIA DE SUSUDEL

ATRACTIVO: PROVINCIA: ACCESOS:
CULTURAL AZUAY

TERRESTRE
CATEGORIA: CIUDAD:
MANIFESTACION LATITUD:
CULTURAL
TIPO: _

CANTON: 204 22" S

LONGITUD:
HISTORICO ofiA
SUBTIPO: PARROQUIA: 79°10° 34" O
RELIGIOSO SUSUDEL
JERARQUIZACION: 3 ALTURA: 2316 MSNM
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2.3.2.2. El Inga Huasi.

Se conoce con este nombre a un conjunto habitacional de piedra realizado en
arquitectura incaica que se encuentra ubicado en las proximidades del cerro Silvan en
€l antiguo camino inca, este lugar debid haber servido como tambo dentro del sistema
vial del ingafian que se dirije rumbo a valle de Y unguilla, la cuidad de Canaribamba
y la costa, via Tumbes, es de fécil acceso desde la panamericana sur a apenas 200 mts
hacia € oeste, se aprecian agui la existencia de cimientos de dos habitaciones y un

pozo profundo para almacenar agua.

NOMBRE DEL ATRACTIVO: INGA HUASI

ATRACTIVO: PROVINCIA: ACCESOS:
CULTURAL AZUAY
TERRESTRE

CATEGORIA: CIUDAD:
MANIFESTACION LATITUD:
CULTURAL
TIPO: ,

CANTON: 210 35" S
ARQUITECTONICO LONGITUD:
SUBTIPO: PARROQUIA: 79001 45" O
ARQUEOLOGICO
JERARQUIZACION: 2 ALTURA: 3143 MSNM
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2.3.2.3. Comida tipica en La Paz.

En € trayecto hacia el poblado de Susudel encontramos €l lugar denominado
la Paz, pueblo que a tenido un desarrollo agricola importante por la cooperacion de la
Universidad del Azuay y su hacienda ubicada en el lugar, la misma que a ofertado
servicios de agronomia y la elaboraciéon de productos l&cteos. En este lugar se da
lugar a la elaboracion de comida tipica como la cascarita, € sancocho y la fritada,
debido a su geogréfica posicion entre la ciudad de Cuencay Loja los vigjeros pueden

hacer una parada para comer.

NOMBRE DEL ATRACTIVO: LA PAZ

ATRACTIVO: PROVINCIA: ACCESOS:
CULTURAL AZUAY TERRESTRE
|| CATEGORIA: CIUDAD:
-
W ! MANIFESTACION LATITUD:
s B CULTURAL
TIPC: CANTON: 319° 08" S
GASTRONOMICO NABON LONGITUD:
SUBTIPO: PARROQUIA: 79009 17" O
; . | VERNACULO LAS NIEVES
=z " ¥ _\( JERARQUIZACION: 2 ALTURA: 3130 MSNM

2.3.2.4. Geodesico interamericano de Gafadel.

Este es un monumento, ubicado en la parte mas ata de la montaiia llamada Gafadel
el cual sirvié ala mision geodésica francesa en los afios comprendidos entre 1792 y
1799, los cudes determinaron el tamafno del meridiano del cuadrante terrestre y de

cuyas teorias dieron paso a sistema métrico, usado ahora en gran parte del mundo,
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por su ubicacién geografica en medio de los valles interandinos este lugar tiene una
excepciona vista de 360° desde donde se pueden apreciar las cadenas montafiosas

aledafias, poblados indigenas y el majestuoso Kapak Nan.

NOMBRE DEL ATRACTIVO: GEODESICO INTERAMERICANO GANADEL

ATRACTIVO: PROVINCIA: ACCESOS:
.~ NATURAL - AZUAY

CHHTFHRAT TERRESTRE
CATEGORIA: CIUDAD:
MANIFESTACION LATITUD:
I‘:I W TLIDAL
TIPO: CANTON: 3013 01" S
ESCENICO NABON LONGITUD:
SUBTIPO: PARROOUIA: 79°02° 15" O
HISTORICO LAS NIEVES
JERARQUIZACION: 3 ALTURA: 2978 MSNM

2.3.2.5. Elaboracion de Ladrillos.

Debido alas caracteristicas geoldgicas del area de Susudel, los sedimentos de latierra
es apta para la elaboracion de ladrillos, que de forma artesanal y en medio del nucleo
familiar se desarrolla en este lugar, a momento estos trabajos lo realizan e 30% de
los pobladores, los mismos que han optado por esta actividad debido a sus
incrementos econdmicos. Los talleresy hornos son muy rudimentarios pero la venta

del producto es muy usado en las ciudades de Loja, Cuenca, y alrededores de Ofia.

NOMRRF DFI ATRACTIVO: TAI | FRFS DF FI ARORACION DF 1 ADRIIT OS

il ATRACTIVO- PROVINCIA: ACCFSOS:
o e TERRFSTR
CATEGORIA: CILIDAD:

MANIFESTACION FATITUD:
TIPO: CANTON: 2094 997 g
Usos ORNA I ONGITUD:
SUBTIPO: PARROOIIIA- 790 10" 34" O
ARTFSANAI SLISLIDFEI

. JERARQUIZACION: 2

Al TLIRA: 2160

MSNM
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2.3.2.6 El antiguo Volcan.

Conocido con e nombre de Pishuma, la montafia ubicada al norte del poblado de
Susudel conserva sus caracteristicas vol canicas que se pueden apreciar todaviaen un
pequefio respiradero que emana aire tibio, la formacién geologica de este lugar esta
formada en su totalidad por piedra andesita y segun las leyendas este lugar a
emanado fuego y material piropléstico desde hace muchos afios, al momento no se
observa nada mas que un pequefio agujero en donde se puede sentir calor. En frente
de este lugar y recorriendo un antiguo camino cafiari se puede encontrar un sillon de
piedra que observa directamente al cerro Putushio considerado sagrado por las

culturas pasadas.

NOMBRE DEL ATRACTIVO: ANTIGUO VOLCAN
ATRACTIVO: PROVINCIA: ACCESOS:
NATURAL AZUAY
TERRESTRE

CATEGORIA: CIUDAD:
ABIOTICO LATITUD:
TIPO: CANTON: 3024 22" S
GEOLOGICO ORIA LONGITUD:
SUBTIPO: PARROQUIA: 79°10° 34" O

# VOLCANICO SUSUDEL

| JERARQUIZACION: 2 ALTURA: 3160 MSNM
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2.3.2.7 Elsillén de Piedra Caniari.

En frente del cerro Pishuma se encuentra una formacion geoldgica, que por sus
caracteristicas se puede facilmente identificar gran intervencién humana, su posicion
esta situada como un pukara de observacion, de tal forma que el atardecer desde este

punto diferenciala parte costeray los andes del area norte.

NOMBRE DEL ATRACTIVO: SILLON DE PIEDRA CANARI

ATRACTIVO: PROVINCIA: ACCESOS:
CULTURAL AZUAY

_ TERRESTRE
CATEGORIA: CIUDAD:
MANIFESTACION LATITUD:
CULTURAL
TIPO: .

CANTON: 3024 22" S

GEOLOGICO ONA LONGITUD:
SUBTIPO: PARROQUIA: 79°10° 34" O
ARQUEOLOGICO SUSUDEL
JERARQUIZACION: 3 ALTURA: 2316 MSNM
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2.3.2.8 La Capilla.

A 50m encontramos la capilla del calvario, que dicen se hizo para apaciguar al
espiritu del volcan Pishuma que se estaba despertando, vino gente de todos los
alrededores y se realiz6 una gran fiesta de coronacion ahora los habitantes hacen una
fiesta cada afio en la capilla para que € volcan no despierte, continuando con €l
descenso nos encontramos con una cara cafari tallada en laroca segun los pobladores

es el apu, (espiritu de lamontafia), que cuida el valle.

NOMBRE DEL ATRACTIVO: LA CAPILLA

ATRACTIVO: PROVINCIA: ACCESOS:
CULTURAL AZUAY
TERRESTRE

CATEGORIA: CIUDAD:
MANIFESTACION LATITUD:
CULTURAL
TIPO: .

CANTON: 3024° 22" S
HISTORICO ORA LONGITUD:
SUBTIPO: PARROQUIA: 79°10° 34" O
RELIGIOSO SUSUDEL
JERARQUIZACION: 2 ALTURA: 2316 MSNM

2.3.2.9 El Céndor Andino.

El condor, a igua que las otras seis especies de carrofieros del Nuevo Mundo,
pertenece a la familia Cathartidae, palabra derivada del griego "Kathartes' que
significa "el que limpid'. Los miembros de esta familia se caracterizan por

aimentarse casi exclusivamente de carrofia
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El cdndor andino es reconocido como el ave voladora mas grande del planeta. Y €l
que mayor superficie alar presenta. Los adultos llegan a medir hasta 142 cm de altura,
y entre 270 y 330 cm de envergadura, y pesan de 11 a 15 kg los machosy de 8 a 11
kg las hembras. Poseen la cabeza desnuda y relativamente pequefia, de color
generalmente rojizo, aunque e mismo puede cambiar segun el estado de animo del
animal; pico de borde muy cortante y terminado en gancho. Las alas son largas y
anchas, y las patas, no prensiles, poseen ufias cortas'y poco curvas, y con lainsercion
del dedo posterior elevada. Las mismas estdn adaptadas para la marcha y para la
sujecion de la carrofia. Alcanzan la madurez sexual aproximadamente alos ocho afios.
El plumaje juvenil de ambos sexos es de color marrén hasta alcanzar en mudas
sucesivas € caracteristico plumaje negro-azuloso de los adultos. Una ancha banda
blanca resalta en el dorso de las aas y un nitido collar blanco no completamente
cerrado al frente, protege la desnuda piel del cuello.

Los machos presentan una cresta o carlncula y pliegues en la cara y cuello que
aumentan de tamafio con la edad. Alcanzan mayor peso y envergadura que las
hembras y sus 0jos son de color café. Las hembras no poseen cresta aunque a igual
gue los machos presentan pliegues. Sus 0jos son de color rgjizo.

Es también una de las aves que vuela a mayores alturas, utilizando las corrientes
térmicas ascendentes verticales de aire calido pueden trepar con relativa facilidad los
7000 metros; luego puede planear por cientos de kilémetros oteando €l territorio casi
sin mover las aas extendidas, el condor consume muy poca energiay merced a su
denso plumaje puede soportar climas gélidos.

Cabe sefidlar que (como ocurre con las ciglefas) los condores son préacticamente

mudos a tener atrofiada la siringe.
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Para anidar escogen generamente cuevas en grandes paredes rocosas verticales,
protegidas del viento y la intemperie. Las dimensiones de los nidos son altamente
variables. Depositan € Unico huevo directamente sobre €l substrato arenoso de las
cuevas en el cual han creado una depresion presionando el pecho contra el substrato.
Igualmente utilizan €l pico para dar forma fina a los bordes del mismo. Este
comportamiento se ha observado especialmente en los machos.

Desde 1800, su distribucion y nimero a lo largo de toda América del Sur ha
disminuido considerablemente, llegando a estar en peligro de extincion, e motivo
para tal merma ha sido €l exterminio a manos humanas por la creencia de que los
condores cazan ganado vivo y que ciertas partes de su cuerpo tienen poderes

terapéuticos 0 mégicos.
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2.3.3. Catastro Turistico
2.3.3.1 La Hacienda Susudel.

Por mas de 2000 afios vivieron los cafiaris en la zona sur de los andes
ecuatorianos, en el afio de 1432 fueron invadidos por los incas, los cuaes para
comienzos del siglo XVI son conquistados por los espafioles quienes fundan la
hacienda Susudel siendo su primer duefio el capitan Antonio de Moray Cerna.

La ultima duefia fue dofia Florencia Astudillo, quien para 1926 divide esta
gran hacienda en 10 lotes y lafamiliaMoscoso y Ochoa compran agunos derechos, a
pasar de los afios todo a cambiado, la hacienda esta disuelta quedando unas pocas
hectéreas a cargo de la familia Moscoso, la granja organica Susudel es un pequefio
espacio de esta historia, es un lugar familiar donde se comparte €l ocio y recreacion

con €l trabajo y que hacer diario del campo.

VISTA POSTERIOR DE LA HACIENDA
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2.3.3.2 Granja Integral Susudel, (hospedaje).

La casa de hacienda perteneciente a la familia Moscoso — Jara, es € centro de
operaciones de este nuevo paquete turistico, se trata de una granja integral en donde
se producen diferentes tipos de productos ecol 6gicos para la degustacion y venta, a su
vez cuenta con 25 plazas de hospedaje en un ambiente familiar y tranquilo. Este lugar
fue parte de la gran hacienda existente en la zona, su duefio Fernando Moscoso, a
emprendido el proyecto de promocion turistica del lugar paralo cual se han
implementado ciertos servicios como bafios ecoldgicos, sefializacion de rutas y
senderos, programas de visita entre los que se incluyen actividades al aire libre como

cabalgatas, caminatas, observacion de condores, camping, escalada, rapel, vy

voluntariados dentro de la granja.

i

INTERIOR DE LA HACIENDA
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2.3.4 Guion.

Vigando, a sur oeste de los andes ecuatoriales, por la panamericana sur se encuentra
uno de los lugares de mayor densidad poblaciona de condores andinos en estado
savage, lageologia del areadel poblado de Susudel, con las cercanias de los declives
montafiosos formados por el rio Ledn y el rio Jubones prestan perfectas condiciones

para el desarrollo del ave simbolo del Ecuador.

Zona habitada desde hace miles de afios por Cafiaris e Incas, este lugar a sido testigo
de su paso, preservando hasta la fecha evidencias de construcciones habitacionales 'y

el gran Kapak Nan, via principal de comunicacion incaica.

La divisién de los valles interandinos observados a una altura de 3300 msnm, es
considerada como una de las mejores opciones de fotografia paisajistica, seguramente
por este motivo fue &rea de estudio de la mision geodésica francesa, quienes ubicaron
una de sus marcas de medicion en una colina ubicada en medio de estos valles, desde
donde se podra apreciar con facilidad uno de los tramos del camino Inca, entre otros

vestigios arqueol 6gi cos dejados por esta cultura.

Los poblados indigenas a lo largo de la ruta muestran sus caracteristicas vernaculas
gue dan a visitante la oportunidad de tener una idea mas concreta de su vida

cotidiana

Llegando a poblado de Susudel, se podran observar construcciones muy especiaes

como lo eslaiglesia principal que por sus caracteristicas coloniales ha sido declarada
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como sitio de interés arquitectdnico por la cooperacion espafiola quien a puesto aca su
esfuerzo por restaurarla, asi también la casa de hacienda que data del afio 1800, se
pueden visitar estos lugares realizando caminatas cortas o sintiendo las tradiciones de
este pueblo alomo de caballo, esta sera otra de sus opciones de visita para disfrutar
del paisgje andino, su flora, faunay arqueologia.

Llegaremos a la granja integral Susudel en donde su ambiente calido y familiar sera
nuestro punto de descanso, aqui podremos encontrar la producciéon de fruta seca,
dulcesy productos derivados de la leche hechos 100% organicamente, también sera

nuestro espacio de pernoctacion.

2.3.5 Itinerarios y Delimitacion de la Ruta.

2.3.5.1 Mapa de la Ruta.

MAPA VIAL DEL AZUAY
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2.3.5.2 Itinerarios.

SUSUDEL FULL DAY

8HO0O0 Salida desde Cuenca haciael sur viaa pueblo de Susudel

HACIENDA SUSUDEL

10h00 Inicio de caminata en a cerro Pishuma donde se puede observar diferentes
sembrios y terrenos de la hacienda; agui podremos ver lugares muy interesantes
como €l hueco del volcan, € sillén de piedra cafari donde se observa toda la olla del
rié Leon y la huaca mayor del Putushio, luego avanzamos hasta la capilla de
proteccion y se comienza el descenso a pueblo de Susudel (Iugares ancestrales donde

cultivan vegetales y viven las familias) para terminar la caminata en la granja

organica Susude.

CAMINATA VISTA PANORAMICA
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12h30 Llegada alagranjaorganica Susudel, almuerzo y degustacion de los productos

delagranjay descanso.

Y e mmil e

ALMUERZO DESCANSO
14h00 Recorrido de la huerta organica y demostracion de la practica de la
deshidratacién de frutas y caminata por la hacienda vieja Susudel, y laiglesia colonia

(mas de 300 afios de antigiiedad).

16h00 Salida de retorno a Cuenca

Fin delos servicios.

PROGRAMA INCLUYE:
Transporte privado, almuerzo, visitas guiadas, equipos necesario para actividades y

entradas.

NO INCLUYE:

Propinas. Gastos personalesy bebidas extras

QUE LLEVAR:



Rompe vientos o impermeabl e; ropa comoda, blogueador solar. gorro, agua extra,

NUMERO DE PAX 2-3 4-6 7-10 10-15

TARIFA X PAX 49,00 43,00 |[32,00 |28,00

Tarifas comisionables al 15% para agencias

ACTIVIDADES OPCIONALES

-Ciclismo de Montafia 3 horas $ 15

-Cabalgata 3 horas $ 15

* Estas actividades serén aternativas ala caminata

SUSUDEL

2DIAS-1 NOCHE

Dial

8h00 Salida desde Cuenca hacia el sur viaal pueblo de Susudel
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LA HACIENDA

9h00 Realizamos la primeravisitadel recorrido a “INGAWASI” que se trata de unas
ruinas de un antiguo tambo inca. Mas adelante en la via hacemos una corta caminata
al cerro Gafiadel donde se observa el monumento geodésico Interamericano que sirvio
paralamedicion deladimension del planeta.

10h00 Pocos antes de Susudel nos detenemos en € poblado de La Paz, popular por su
comidatipicaque son las cascaritas o pielde cerdo al fuego.

11h30 Llegada a la Granja Organica Susudel, coctel de bienvenida y recorrido por

la huerta orgénica, demostracion practica de la deshidratacion de frutas y degustacion

R

PATIO TRASERO

13h00 Almuerzo y descanso
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14h30- 18h00 Visita del a cerro Pishuma donde tenemos la posibilidad de realizar
una caminata o si se prefiere realizamos cabalgata; donde observaremos e hueco del
volcan, sus ruinas representativas cafaris. Visita de la capilla el Cavario hasta
desender nuevamente ala Granjas.

19h00 Cenay Descanso.

HABITACION A CABALLO

Dia2

08h00-09h00 Desayuno

09h00 Caminata para conocer la histérica hacienda vigja Susudel, e iglesia, colonial
con més de 300 anos de antigiiedad; observacion de condores al filo del denominado

salto del condor en los declives montafiosos del rio jubones.
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INTERIOR DE LA HACIENDA

13h30 Regreso alagranja y amuerzo
15h00: Salidade regreso ala ciudad de Cuenca

Fin delos servicios

PROGRAMA INCLUYE:

Transporte privado, almuerzo, visitas guiadas, equipos necesario para actividades y

entradas.

NO INCLUYE:

Propinas. Gastos personalesy bebidas extras

QUE LLEVAR:

Rompe vientos o impermeabl e; ropa comoda, blogueador solar. gorro, agua extra,

NUMERO DE PAX 2-3 4-6 7-10 10-15

TARIFA X PAX 95,00 82,00 (63,00 |50,00
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Tarifas comisionables al 15% para agencias

ACTIVIDADES OPCIONALES

-Ciclismo de Montafia 3 horas $ 15

-Cabalgata 3 horas $ 15

* Estas actividades serén alternativas ala caminata

2.3.6 Costos.

Los referenciales andlisis de costos han sido realizados de manera tal que muestren
precios en basa a gastos fijos y variables asi como en base de la competenciay los
precios que e publico pagaria, para esto se ha redizado las siguientes tablas
mateméticas.

Para |os tours de mas de dos dias se han tomado de referencia los precios del tour de
un dia y se han sumado los costos operativos por dos, ademas en ambos casos se

muestra una ganancia de mas del 48 %.
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variables por
unidad (CVal)

ANALISIS DE COSTOS
Costos Fijos |Costos Variables
Concepto POR TOUR Concepto Costo por
Unidad
TRANSPORTE 150,00/ALIMENTACION 10,00
|
GUIA 47|Publicidad 2,5
Internet 25,00
Agua, luz y teléfono
Personal
Total de costos
fijos por mes (CF)
12,00
234,00 Total de costos

12,50
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¢,Cual serd el precio del producto?

Alternativa 1: DETERMINACION DEL PRECIO DE VENTA A PARTIR DE LOS COSTOS

Datos: COSTOS FIJOS
Total Costos Fijos por mes| 234,00
COSTOS VARIABLES
Total Costos Variables por unidad| 12,50
VENTA ESTIMADA POR MES
Venta estimada por mes (unidades) 35
Cantidad de dias (en el mes) 30
Venta estimada por mes (Unidades) 1050,00
Célculos:
COSTO FIJO TOTAL 234,00|Costo Fijo total por mes
COSTO VARIABLE TOTAL 13125,00|= Costo Variable Unitario (CVAU) x Total de unidades de
Ventas Estimadas (VE)
COSTO TOTAL 13359,00[Es la suma del fijo mas el variable
COSTO UNITARIO 12,72\ = Costo Total / unidades estimadas de ventas
GANANCIA (%) 50%|Establezco el porcentaje de ganancia

GANANCIA (3)

6,36

= Costo unitario X % ganancia

PRECIO DE VENTA

19,08

= Costo unitario + ganancia

Alternativa 2: DETERMINACION DEL PRECIO DE VENTA A PARTIR DEL PRECIO DE LA COMPETENCIA

Datos: Debe consignar el precio de venta de tres competidores
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COMPETIDOR PRECIO DE VENTA
COMPETIDOR 1: 45,00
COMPETIDOR 2: 47,00
COMPETIDOR 3: 50,00

Célculo:
El precio de venta estara entre el menor y el mayor precio de la competencia.

PRECIO DE VENTA entre $........... 45........... y$... S50..iiiiii,

Alternativa 3: DETERMINACION DEL PRECIO DE VENTA A PARTIR DEL PRECIO DE LA DEMANDA

Datos: Debe consignar el menor y el mayor precio de venta que los consumidores o clientes de la zona estarian dispuestos a pagar por el producto.

CLIENTES PRECIO DE VENTA
CONSUMIDOR 1: 40,00
CONSUMIDOR 2: 45,00
CONSUMIDOR 3: 47,00
CONSUMIDOR 4: 50,00

Calculo:
El precio de venta estara entre el menor y el mayor precio de la demanda.

PRECIO DE VENTA entre $.......... 40............ Yo 50.....ccce...



Punto de equilibrio

Datos: COSTOS FIJOS
Total Costos Fijos por mesl 234,00
COSTOS VARIABLES
Total Costos Variables por unidadl 12,50
PRECIOS DE VENTA POSIBLES
Precio posible 1 40,00
Precio posible 2 45,00
Precio posible 3 50,00
Calculo:
PVp C.F. Punto de
Precios posibles Pp - Cvau equilibrio
(Unidades)
40,00 234,00 8.50
27,50 '
45,00 234,00 79
32,50 '
50,00 234,00
6,24
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Ganancia estimada

Datos Ganancia o pérdida estimada
Ventas Costo | Precios | Punto de (Ve —Pe) x (Pp — Cvau)
estimadas | Variable | posibles | Equilibrio
unitario
35 12,5 40 8,5 728,75
35 12,5 45 7,2 903,50
35 12,5 50 6,24 1078,50

2.3.7 Venta.

Las tarifas propuestas serédn comisionables a las agencias de vigjes en precios
rack, para que se pueda distribuir el producto mediante las agencias de viaes
operadoras a nivel local, a su ves estas podran disponer de este servicio para venta
directa a agencias operadoras a nivel nacional.

Ademés se construye la pagina web, para venta directa con el nombre :
www. susudelorganico.com
2.4 Conclusiones

Luego de este andlisis podemos concluir diciendo que € potencia turistico
ofertado en esta nueva alternativa presenta caracteristicas especiales que proyectan un
porcentaje alto de aceptacion, sobre todo por la combinacion de atractivos y
actividades que se pueden desarrollar en la zona. Insisto en la oportunidad de

promocion y marketing de este paguete turistico con la observacion de condores ya
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gue es una ave mundialmente reconociday por estado natural allegado a ser un gran
misterio lo que ayuda ala venta de este paquete, asi como lo hace lazonadel vale del

Collcaen € Peru.

Esperamos gue los resultados a obtener sean un g emplo de emprendimiento dentro de

laprécticaturistica
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