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RESUMEN

El Ecuador se encuentra estratégicamente localizadel centro del mundo,
esta caracteristica hace que este pais tenga poatamte diversidad en tan solo unos
pocos kilbmetros de su area, pues es un paisvetante pequefio. Conocer parte de su
diversidad significa viajar a lo largo de sus &sren un excitante viaje. Una ruta que
nos permita conocer las diferencias entre la Re§iérra y la Amazonia es el objetivo
de este trabajo, esta ruta es: Cuenca — Guarumdlexas — Guamote — Riobamba —
Cuenca, donde se puede admirar, a través de uisfiaot paisaje como el clima, la
vegetacion, la flora y la fauna van cambiando &aigo del viaje. Otra caracteristica
muy importante del Ecuador es que alberga un gmamero de grupos étnicos
distribuidos en todo su territorio, grupos natiwies la Costa, Sierra y Oriente con

caracteristicas y tradiciones propias.
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ABSTRACT

The Ecuador is strategically located in the ceatehe world, this characteristic
make this country has an important diversity inyoalfew kilometres of your area,
because Ecuador is a relatively small country. movwk some of this diversity mean to
travel around your lands some hours in an enchanpedA route that allows knowing
the differences between the Sierra and Amazon magithe objective of this work, this
route is: Cuenca — Guarumales — Macas — GuamotebaRba — Cuenca, where you
can admired in a fantastic landscape how the weatieevegetation, flora and fauna go
changing around the trip. Other very important abtaristic is that the Ecuador
contains a high number of ethnic groups divideallrnyour territory, native groups of

the Coast, Sierra and Amazon region with your oheracteristics and traditions.
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CAPITULO |
“ECUADOR DE CONTRASTES.
DE LOS ANDES A LA AMAZONIA”

1. MARCO TEORICO

1.1 TURISMO. CONCEPTO

“Turismo es el conjunto de fenbmenos y relaciones ge producen por el
desplazamiento de personas fuera de su lugar bh#uresidencia habitual, en cuanto
gue estos motivos no sean con afan de lucro y pexzmgan por espacios mayores a 24
horas y menores a 6 meses en periodos de un af@ARRACION MUNDIAL DE
TURISMO.

1.2 PAQUETE TURISTICO. CONCEPTOS

“Paquete Turistico es el conjunto de serviciostpoes en base a un itinerario
organizado previamente, que es adquirido en formdldque a un precio Unico y
global” (Chan. Circuitos Turisticos 31)

“Es un complejo conjunto de prestaciones de s@wicuya programacion y
operacion requiere el empleo cotidiano de técnamsnegociacion, la creacion de
nuevas y buenas ideas, y el andlisis de potedathlile nuevos destinos y atractivos,
entre muchas otras actividades” (27)

En conclusion puedo decir que paquete es: El ctmjde servicios que se
ofrecen en conjunto, estableciendo alianzas o e¢vosecon instituciones productoras
de servicios turisticos, con el objeto de obtemeprecio global mucho mas accesible
que si lo compraramos de manera independiente,icsrvcomo: transporte,

alojamiento, alimentacion, etc.

CHAN, Nélida. “Circuitos Tristicos, Programa y @attion”. Segunda edicién Argentina 1994.
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1.3 CLASES DE PAQUETES TURISTICOS

Los paquetes turisticos tienen 2 grandes clasifinas:
1. Paquetes Locales

2. Paquetes Regionales.

Estos a su vez pueden ser clasificarse de acuerdo a

- Su organizacién

- Modalidad de Viaje

- Duracion del Programa
- Territorio recorrido

- La tematica

- La forma de operacién

- Los usuarios del producto

1.3.1 LOCALES

“Los Programas Locales se conocen popularmentelaoombre de
excursiones. Son aguellos cuyos circuitos se diagmadentro de los limites de un

centro o localidad” (38)

Es decir, los programas locales se desarrollarralelet una localidad limitada
por un periodo de tiempo de maximo un dia, sinquacion;, como: Transfers, City
Tours, Sightseeings, Tours de compras, etc.

1.3.2 REGIONALES:
“Los Programas Regionales se los conoce genéridansemo tour. Se pueden

definir como “todo viaje pre-arreglado a uno o ndastinos turisticos, con regreso al
punto de partida, cuya duracion excede las veiatiothoras” (40)

CHAN, Nélida. “Circuitos Tristicos, Programa y @attion”. Segunda edicién Argentina 1994.



10
Ximena Padilla

Para ejemplificar el concepto, dentro de un progreggional tenemos: Tours de
fin de semana (1noche de pernocte), MiniturismoZ @5 noches de pernocte), Tour
de larga distancia (superior a 5 noches de pertioaia

1.3.3. POR SU ORGANIZACION

13.3.1 ESTANDAR PARA GRUPOS Y PARA IDIVIDUALES

“Los programas Standard se ajustan a modelos on@srunicos concebidos
para el consumo masivo. El operador elabora uerdiio basandose, en la forma de
competencia y en estudios de mercado que le méasatendencias generales y las
preferencias de los nichos o segmentos con losrghaja habitualmente y de aquellos

que desea incorporar como clientes. (53)

Generalmente este tipo de programas son un veamgagurri de atractivos,
puesto que su objeto es complacer a todo aqudbgwensume”(54)

Analizando este concepto

1.3.3.2 ESPECIALES PARA GRUPOS Y PARA INDIVIDUALES

“Los programas especiales, conocidos como elabsratibre medida en
Estados Unidos, son aquellos que, como su nombnglica, se producen de acuerdo a
la solicitud del cliente, tomando en cuenta sufepeacias y necesidades particulares.”
(54)

Para elaborar este tipo de paquete, participar tahprogramador como el
cliente por igual, siendo responsabilidad del pmowador adecuar la oferta a los

requerimientos del cliente. Su operacion sera eaént

CHAN, Nélida. “Circuitos Tristicos, Programa y @attion”. Segunda edicion Argentina 1994,
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1.3.4. POR SU TEMATICA

1.3.4.1 GENERAL

“Los programas generales son aquellos cuyos itilosrano abordan un tema
determinado o puntual como Unico marco de refeagergino que incluyen distintos

aspectos relacionados con el centro para dar eaagidbal del lugar(54)

Se puede decir que este tipo de programa o pagsaetemas utilizado, pues al

ser de interés general, atrae a un mercado masivo.

1.3.4.2 ESPECIFICO

“Los programas especificos son aquellos cuyosrémes abordan temas Unicos,
e incorporan en las visitas sélo aquellos atrastiyoe se relacionan directamente con
dichos temas.”

Estos temas pueden ser por ejemplo: cultura, naenarearquitectura,
religioso, etc. (55)

Este tipo de paquete es limitado y atrae a gruppsoéficos en menor cantidad.
1.3.5 POR SU MODALIDAD
1.3.5.1 ITINERANTE

Los paquetes turisticos itinerantes abarcan l&atibn de servicios turisticos
en distintos lugares, haciendo recorridos por zalsentes. No tienen una estada

permanente que se pueda considerar como un pumariiga para la visita otros sitios

de interés.

CHAN, Nélida. “Circuitos Tristicos, Programa y @attion”. Segunda edicién Argentina 1994,
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1.3.5.2 DE ESTANCIA

Este paquete turistico abarca un conjunto de s$esvituristicos en lugar
determinado y permanente, es decir “las pernoctasise realizan siempre en la misma
localidad, a lo sumo se efectuaran excursionesréopucercanos, pero sin que ello

involucre grandes y prolongados desplazamient&8)’ (

Este tipo de tour es el que tiene un lugar de estajue se convierte en el punto de

partida para otras visitas.

1.3.6 POR LA FORMA DE OPERACION

1.3.6.1 EVENTUAL

Un paquete turistico eventual es aquel en el quesadida queda sujeta a la
voluntad del cliente y no a un calendario precortteb(56)
Este programa no es de operacion frecuente, simasebien dependera de los

requerimientos del turista.

1.3.6.2 REGULAR

“Los programas de operacion de tipo regular seizeéealle acuerdo a un
calendario pre-establecido, y sus salidas estadaf§j de antemano y generalmente se
diagramas por temporadéB6)

Son programas utilizados frecuentemente y que @frenayor rentabilidad
porque atrae mayor cantidad de personas.

Por ejemplo, la mayoria de Agencias Operadorasadeidudad de Cuenca
ofrecen tours diarios al Parque Nacional Cajasyiciéndose en una operacion regular

que incluso facilita su operacion y publicidad.

CHAN, Nélida. “Circuitos Tristicos, Programa y @attion”. Segunda edicién Argentina 1994.
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1.3.7 POR LOS USUARIOS DEL PRODUCTO

1.3.7.1 GRUPALES

“Los programas para grupos implican que su opema@stara sujeta a la
confirmacién previa de un grupo, con un nimero ménide pasajeros establecidos
segun los criterios de la empresa operadora o skgwapacidad de los servicios
incluidos” (57)

Los tours grupales, como su nombre lo indica, estatructurados para

conjuntos de personas, muchas veces por cuestierasstos.

1.3.7.2 INDIVIDUALES

“Los programas para individuales se operan sobbase de la venta individual
de plazas, es decir, por pasajero. No hay necesidatbnformar grupo alguno para

efectivizar la salida” (57)

1.4 ESTRUCTURA DE UN PAQUETE

Para elaborar un paquete, es necesario que contsngjguientes elementos:

1.4.1 SEGMENTACION DEL MERCADO

Es un elemento indispensable en la elaboracionpdglete, pues de este
dependera el desarrollo del mismo, es decir eargbpde partida para la depuracion de

la informacion y los lugares a visitar

“La segmentacion de mercado es un proceso que stensn dividir el mercado
total de un bien o servicio en varios grupos magupéos e internamente homogéneos.
La esencia de la segmentacion es conocer realneeiide consumidores. Uno de los
elementos decisivos del éxito de un empresa es apacidad de segmentar

adecuadamente su mercado.

CHAN, Nélida. “Circuitos Tristicos, Programa y @attion”. Segunda edicién Argentina 1994.
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La segmentacion es también un esfuerzo por mejanarecision del marketing

de una empresa. Es un proceso de agregacion: agrepain segmento de mercado a
personas con necesidades semejantes.

El segmento de mercado es grupo relativamente grande y homogéneo de
consumidores que se pueden identificar dentro daentado, que tienen desepsgder
de compra, ubicacién geograficactitudesde compra o habitos de compra similares y

gue reaccionaran de modo parecido ante una mezlaatketing.

El comportamiento del consumidsuele ser demasiado complejo como para
explicarlo con una o dosaracteiisticas, se deben tomar en cuenta varias dimensjone
partiendo de las necesidades de los consumidoresteGomienda pues, presentar
ofertas de mercado flexibles al segmento de merdaalmferta dedemandaflexible
consiste en unaolucidon que conste de elementos del producto y servi@otogos los
miembros del segmento valorawmpcionesquesolo unos cuantos valoren, cada opcion
implica un cargo adicional.

Una buena segmentacion debe tener como resultdogrigoos o segmentos de

mercado con las siguientes caracteristicas:

1. Ser intrinsecamente homogéneos (similaresos consumidores del
segmento deben de ser lo mas semejantes posiblectedde sus probables
respuestas ante lagariablesde la mezcla de marketing y sus dimensiones de
segmentacion.

2. Heterogéneos entre sios consumidores de varios segmentos deben ser
lo mas distintos posible respecto a su respuestaghle ante las variables
de la mezcla de marketing

Bastante grandespara poder garantizar laentabilidaddel segmento
Operacionales:Para identificar a loxlientesy escoger las variables de
la mezcla de marketing . Se debe de incluir la dsi demografica para

poder tomar decisiones referentes a la plazapgrtanocion”

1.4.1.1 SERVICIOS DE LA SEGMENTACION DE MERCADOS.

. Permite la identificacion de las necesidades de dbentes dentro de un
submercado y alisefiomas eficaz de la mezcla de marketing para satsias.
. Las empresasde tamafio mediano pueden crecer mas rapido semdi una

posicion solida en los segmentos especializadosdetado.
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La empresa crea una oferta de producto o servi@s afinada y pone @recio
apropiado para el publicobjetiva

La selecciordecanales de distribucioy decomunicaciorse facilita en mucho.

La empresa enfrenta menos competidores en un ségespecifico

Se generan nuevas oportunidades de crecimiento gnlpresa obtiene una
ventaja competitiva considerable.

1.4.1.2 PROCESO DE SEGMENTACION DE MERCADOS.

ESTUDIO: Se examina el mercado para determinamkxsesidades especificas
satisfechas por las ofertas actuales, las que n@do y las que podrian ser
reconocidas. Se llevan acalemtrevistasde exploracion y organiza sesiones de
grupos para entender mejor las motivaciones, adétuy conductas de los
consumidores. Recal#atossobre los atributos y la importancia que se les da
concienciademarcay calificaciones denarcas patrones de uso y actitudes hacia
la categoria de los productos; asi como, datos dgafa@os, psicograficos, etc.

ANALISIS: Se interpretan los datos para eliminas lariables y agrupar o
construir el segmento con los consumidores que adep un requerimiento en
particular y lo que los distingue de los demas sagws del mercado con
necesidades diferentes.

PREPARACION DE PERFILES: Se prepara un perfil deacgrupo en
términos de actitudes distintivas, conductdsmografia etc. Se nombra a cada
segmento con base a su caracteristica dominantsefeentacion debe repetirse
periddicamente porque los segmentos cambian. Tandg@énvestiga la jerarquia
de atributos que los consumidores consideran abgecuna marca, este proceso
se denomina particibn de mercados. Esto puede aewEgmentos nuevos de
mercado .

1.4.1.3 TIPOS DE SEGMENTACION DE MERCADO

Segmentacion Geograficasubdivision de mercados con base en su ubicacion.
Posee caracteristicas mensurables y accesibles.

Segmentacion Demograficase utiliza con mucha frecuencia y estd muy
relacionada con la demanda y es relativamente fa@ medir. Entre las
caracteristicas demograficas mas conocidas esfanedad, elgenerq el ingreso y
la escolaridad.

Segmentaciéon PsicogréaficaConsiste en examinar atributos relacionados con
pensamientos, sentimientos y conductas depansona Utilizando dimensiones de
personalidad caracteristicas del estilo de vidasglores

Segmentacion por comportamientse refiere alcomportamientaelacionado
con el producto, utiliza variables como los benefiadeseados de un producto y la
tasa a la que etonsumidotiliza el producto.

www.marketingmundial/mercado.com 14.08¢.01:00

http://imsturex.unex.es
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1.4.2 VALORACION DE LOS ATRACTIVOS

“La identificacion de los atractivos turisticos @sa de las tareas esenciales en la
fase de diagndstico de un proceso de planificagiGconsiste, basicamente, en la
elaboracion de un listado de recursos y lugares pmiancialidad o posibilidad de
explotacion Turistica.”

Otra definicion valida seria la que establece akmtario como un catalogo de
lugares, objetos o establecimientos de interésstitmi en un &rea determinada,
consistente en una clasificacién y descripcion aterécursos identificados mediante

una metodologia.

Méas detalladamente, las caracteristicas que seridebeonsiderar en un buen

inventario de atractivos turisticos son las sigigisn

- Todos los inventarios tienen en comun la orgamade los recursos en forma de
fichas o listados mas o0 menos pormenorizado y axtebajo unos criterios.

- El inventario ha de apoyarse necesariamente emaiisis de la realidad y no basado
en especulaciones.

- Es muy conveniente la documentacion inicial deoiaa objeto de estudio, por parte
del planificador o del equipo técnico.

- La colaboracion de la Administracion especifioecada caso es de vital importancia
para agilizar los trabajos, solucionar problemascamo la ayuda de los habitantes de
la zona.

- Contar con pequeiios grupos de apoyo de la zomdegssante, ya que ayuda a la
formacion de posibles y futuros promotores turistic

- En la toma de datos del inventario se debe praligponer de fotografias de los
recursos, recogida de muestras vegetales, aguteccaim de dibujos y croquis de
situacion, localizacién de los recursos en mappedficos, etc., que facilitaran la
labor de depuracion y analisis de la informacion,

- El inventario debe ser una herramienta que parsatar conclusiones acerca de las
potencialidades de la zona, asi como la priorizacié actuaciones que optimicen el

proceso de planificacion.

http://imsturex.unex.es 13.Dic.08/12:20
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- El inventario debe, aparte de cuantificar los reasy dotarles de una valoracién
cualitativa.

- Los resultados del inventario y sus actuacionssepores deben ser fieles al espiritu
de planificacion turistica y a los objetivos predetinados por todas las partes
integrantes en el proceso de desarrollo.

- Los resultados de la investigacion han de sexdwa con soportes informaticos, para
su progresiva actualizacién, revision y modificacia@si como para futuras acciones
comerciales y de promocion.

Todo ello nos permitira elaborar un inventario tta@ivos turisticos eficaz para
el futuro.

Los métodos de clasificacion e inventario de losurgos constituyen los
primeros pasos en el andlisis del potencial todstile la zona, facilitando la
identificacion de aquellos elementos o actividag@s tienen un cierto poder actual o
potencial para atraer a la demanda turistica. 8ibaego, el valor real del potencial
turistico de un area no se mide Unicamente podmleno de atractivos que reune, sino

por la calidad de éstos.

Este es precisamente el objetivo de las técnicasvdiiacion de los recursos
que, como en cualquier otra actividad a planifitanen como fin basico establecer una
medida de valor sobre la cual fundamentar la tomadeécisiones en el proceso
planificador.

Se puede observar, pues, uno de los primeros aspegctcaracteristicas
fundamentales que debe reunir un buen inventarioredeirsos: recopilacion y

evaluacion.

El primer componente no requiere demasiadas exphices, ya que se trata de
una labor meramente cuantificadora; pero es eredmrslo, donde se plantean las
verdaderas disyuntivas a la hora de analizar loarses. Las preguntas que cabe

plantearse son las siguientes:

El problema radica, esencialmente, en que no enmisiemetodologia que haya

sido aceptada de modo general para la elaboraeiam dnventario, y lo mas frecuente
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es que en cada caso particular se elabore unécaagin que soélo es valida para el area

de analisis, dificultando asi la comparacion ediversas zonas.

1.4.2.1 ; COMO SE EVALUA UN RECURSO?. ¢EN FUNCION DEQUE?. ¢ES
CONVENIENTE FIJAR UN SISTEMA DE COMPARACION CON RES PECTO
A OTROS RECURSOS?

Estas preguntas aun hoy no tienen facil respugstaas si se piensa que el
objetivo final de la elaboracién e investigacionlde atractivos de un lugar, no es la
valoracion del potencial turistico de un recursacceto, sino determinar el valor de
diversas zonas con el fin de establecer un ordermprotgidad en las labores de

planificacion y desarrollo turistico; es decirpéantea el valor turistico de la zona.

Los métodos mas simples de elaboracion del inventdarrecursos responden a
clasificaciones elementales que incluyen un pequéiicero de agrupaciones definidas
en base a la naturaleza del recurso, a su funadadab a la combinacién de ambos
criterios. Entre éstas, las mas usuales son laseps, aunque son las menos Utiles a
efectos de planificacion por cuanto no ofrecen uragvaloracion sobre el potencial de

los recursos.

Desde un punto de vista mas funcional, se han petpuliversas clasificaciones
tanto para los recursos recreativos, en genemalpquara los recursos especificamente
turisticos, es decir, considerando al recurso ceppmrte de una actividad o de una

estancia més prolongada.

http://imsturex.unex.es 13.Dic.08/12:20
1.4.3 GUION

El guion es la descripcion de los sitios de vigite forman parte del paquete, de
una manera clara, concreta y precisa. Esta infoémags de uso especifico del guia, el

mismo que lo transmitird a sus clientes, los tasist

Esta informacion ademas debera redactarse en fomesnada, tomando en cuenta

el itinerario del paquete.
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1.4.4 ITINERARIO

- Descripcion y direccién de un camino, expresdoddugares y posadas por donde se
a de transitar.

- Indicacién detallada de un recorrido cualquiera.

- Documento escrito o impreso que describe un relmodeterminado con indicacion de
distancias y eventualmente con informaciones h@igle otros elementos de interés
turistico.

www.boletin-turistico.com 14.Dic.08/12:20

En conclusion el itinerario comprende el listado,secuencia, de los atractivos
y las actividades que se desarrollaran dentro dejugte, dia por dia. No es
indispensable pero si necesario realizarlo conpgesme duracién de cada actividad,
pues esto permitird tanto al guia como al turidémificar mejor su tiempo, con el

objeto de cumplir el itinerario como esta estalleci

1.4.4.1 DELIMITACION DE LA RUTA

La ruta que voy a elaborar abarca diferentes tij@atractivos, tanto naturales

como culturales recorriendo la siguiente ruta:

Cuenca — Guarumales — Macas - Guamote - RiobambaAtlausi - Cuenca

1.4.5 COSTOS

Los costos del paquete son parte fundamental dahajipuesto que de ello

depende en gran cantidad de su aceptacion y caiieacion, siempre que vaya de la

mano de la calidad del servicio que se ofrecera.
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Como explicaba anteriormente, el paquete turistmoprende un conjunto de
servicios turisticos que se ofrecen con un prelabal, por lo que para mi investigacion
implicard el trabajo con otras empresas prestadi@a®rvicios turisticos, estableciendo

convenios para obtener mejores tarifas; como: ésteéstaurantes, sitios de vista, etc.

Para establecer los costos de esta ruta, se tormaréuenta los siguientes gastos

fundamentales para su ejecucion y elaboracion:

- Costos fijos: transporte, guia
- Costos variables:  alimentacion, alojamiento, a@mst operacionales, tours
subcontratados, etc.

1.4.6 VENTA

Venta es la distribucibn de un producto a cambio ude valor asignado
(monetario) previamente establecido, tomando emtaukys costos de creacion del

producto y la utilidad que se pretende obtenerstk gambio.

1.5 CONCLUSIONES

Después de haber realizado esta investigaciditaedre obtenido las siguientes

conclusiones:

= EI conocimiento teorico es fundamental para la aiadion de un paquete
turistico, pues no permite contextualizarnos ertegla y cumplir con los
objetivos

» Es indispensable conocer el mercado al cual edtagido el paquete, pues de
este depende la estructura y desarrollo del mismo.

= Es necesario tener en cuenta que existen diferenég®ras para hacer una
investigacion de mercado, esto nos da la oportdnigaescoger el método mas

Optimo de acuerdo a nuestras necesidades.
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CAPITULO I

‘ECUADOR DE CONTRASTES,
DE LOS ANDES A LA AMAZONIA”

2.1. INTRODUCCION

El presente paquete esta elaborado para todadampeisonas que disfruten de
conocer los encantos de un Ecuador megadiversagyidtural y multiétnico, que tiene
fabulosos lugares para mostrar, cada uno de etlestificado con sus propias
costumbres, tradiciones e incluso en muchos diugEses sus propios grupos étnicos
que hacen de este pais unico en el mundo. Cungpliekitinerario de este paquete les
permitira ver de cerca parte de estos encantesiraudo el contraste paisajistico y

cultural entre la Sierra y la Amazonia ecuatori@amaan solo unas horas de recorrido.

2.2 ANTECEDENTES

“Ecuador de Contrastes, de los Andes a la Amazpo@hprende un conjunto
de servicios turisticos, prepagados, que forman RAQUETE REGIONAL,
GENERAL, DE ESTANCIA REGULAR y que estara dirigidogrupos de personas;
conocido como GROUP INCLUSIVE TOUR (GIT).

Este paquete nos permite admirar y valorar al Emuazbmo un pais

megadiverso, pluricultural y multiétnico:
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ECUADOR MEGADIVERSO

“En todo el mundo, sélo cerca de una docena de egpaigoseen
"megadiversidad”, es decir que albergan en suaseglwegiones montafiosas, la mas
diversa y mayor cantidad de especies de faunarg flel planeta. Muchas de estas
plantas y animales son especies endémicas, o seslagqespecies que soOlo se

encuentran en determinados lugares geogréficos”

www.prodiversitas.bioetica.org 17.01.09/11:00

La Convencién sobre la Diversidad Biologica (CDE¥ide a la biodiversidad
como "la variabilidad de organismos vivos de cualquieerite, incluidos entre otras
cosas, los ecosistemas terrestres y marinos y ofassistemas acuaticos y los
complejos ecoldgicos de los que forman pactemprende la diversidad dentro de cada
especie, entre las especies y de los ecosisteoras, resultado de procesos naturales y
culturales”. El concepto planteado por la Oficirea\Mhloracion de Tecnologia de los
Estados Unidos, mas ampliamente usado por la naay®icientificos del area de
Biologia de Conservacion, y del que deriva el cptewelanteado en la CDB , es el
siguiente: "la variedad y variabilidad entre organismos viviesty el complejo

ecologico en el cual habitdhn

El Ecuador es considerado como el primer pais rdagaso del mundo. Es
decir que teniendo en cuenta su extension, éstegalbmayor cantidad de especies de

animales y plantas por km2, que el resto de pdilasnundo.

El segundo pais en diversidad de vertebrados esdémor unidad de territorio,

(ejemplo: Tortuga terrestre de Galapagos, 13 especi una extension de menos de
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500 km2). El tercer pais con mas diversidad debasfien el mundo (mas de 400
especies). El cuarto pais del mundo en diversigaavds y pajaros (17% de especies de

todo el mundo existen en nuestro territorio)

www.ambiente.gov.ec 17.01.09/12:10

ECUADOR PLIRICULTURAL Y MULTIETNICO

La Constitucion del Estado en sus Principios Fureddailes, Art. 1, dice lo
siguiente: “El Ecuador es un Estado social de dexecsoberano, unitario,
independiente, democratico, pluricultural y muitiéd”. El Art. 3. Deberes del Estado,

1, habla de “Fortalecer la unidad en la diversidad”

http://archivo.eluniverso.com 17.ENE.09 12:30

2.2.1 ESTABLECIMIENTO DE LA RUTA

El paquete turistico comprende el siguiente trayect

Cuenca — Guarumales — Macas — Atillo — Guamoteobdnba — Alausi - (Tren
Nariz del Diablo — Sibambe) — Cuenca; en donde gruds encontrar diferentes tipos
de atractivos turisticos, tanto naturales como ucaliés, que seran descritos

posteriormente. Esta ruta se llevara a cabo catingnario de 4dias / 3noches.
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2.3 ESTRUCTURA

2.3.1 SEGMENTACION DEL MERCADO

El mercado al cual estara dirigido el paquete tiods“ECUADOR DE
CONTRASTES, DE LOS ANDES A LA AMAZONIA” ha sido okhido con el
analisis, en la operadora de turismo TerraDivettsalas exigencias y sitios de interés
por parte de grupos de turistastranjeros, con edades de entre 18 y 50 afios, cuyo
interés es la apreciacion y valoracion del Ecuadsde un punto de vista pluricultural,
multiétnico y megadiverso. Por lo tanto esta dashin un publico extranjero
heterogéneo y su operacién dependera de la exstelecgrupos de personas (minimo
4), de entre las edades indicadas, asi como meaocoespafiados de por lo menos un
adulto, puesto que la ruta abarca varios tipoatdectivos naturales y culturales, de
interés multiple y condiciones fisicas aceptablesaprealizar actividades como
caminatas, viajes de mas de 3 horas en carro prgdoiente deportes extremos como

rafting, puenting, etc.

2.3.2 VALORACION DE LOS ATRACTIVOS TURISTICOS

La valoracion de los atractivos turisticos estahbeen base a las fichas de
inventario turistico del Ministerio de Turismo,rfdsma que describe el atractivo y nos
da informacion indispensable para la operacionl émgar, como podemos observar en

las fichas adjuntas:
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2.3.3 GUION
El paquete turistico “Ecuador de Contrastes, deAndes a la Amazonia”,

comprende un conjunto de atractivos que los deseriiontinuacion:

1. REPRESA HIDROELECTRICA PAUTE
“Represa  Hidroeléctrica Daniel Palacios, o
comunmente conocida como represa de Paute

(Embalse Amaluza), ubicada en el rio Paute, a 125

kilbmetros de Cuenca, Ecuador. Es la mas grande
represa hidroeléctrica del Ecuador y contribuye la
mayor cantidad de energia eléctrica en el paisxapadamente 1075 Megawatts[1]. A
partir de la privatizacion de las generadoras dgga eléctrica que comenzd en 1996,
el gobierno de Sixto Duran Ballén, la represa @aswanos de la compafia Hidropaute

S.A

Paute fue construida entre 1976 y 1983 en el nivePadisefiada a partir de la premisa
de que debia erigirse aguas arriba la represa darMaa represa de Mazar, que ya se
encuentra en construccion, lograria resolver dasegr
problemas. Primero, a pesar de su gran capacidad de

almacenamiento de agua, en muchas épocas del afio

tiene que botar agua que seria muy util en lasa&spoe

: estiaje, y segundo que la capacidad de almacenmien

se ve limitada y disminuida en el tiempo por lamglacion de sedimentos. La represa
de Mazar se espere sea terminada en unos 5 afamberado 180 MW de energia, y

mejorando el funcionamiento de la represa de Paute.

http://es.wikipedia.org/wiki/Represa_de_Paute 1el. @5 11:20am
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2. MACAS

La cuidad de Macas, capital de la Provincia de Maro
= Santiago, fue cantonizada el 29 de mayo de 1861. Su
clima es agradable y su gente amable convirtiénglola
una ciudad acogedora. Ademas, en la actualidadtaue
con todas las facilidades y servicios para acoger a

turistas de cualquier parte del mundo, asi comouranserie de importantes sitios de

visita tanto naturales como culturales; permitebigm la realizacion de actividades de

aventura como rafting, pesca deportiva, hiking, etc

3. CASCADA TAYLOR

A unos 45 min. de la ciudad de Macas, en las

estribaciones de la Cordillera de Cutucu, atravesgexd

el Rio Macuma, encontramos un remanente de Selva
Primaria Amazoénica, rodeada de riachuelos, de los
cuales el Principal forma una hermosa cascada @mmoc

como “Cascada Taylor”, esta zona ofrece al tunsta
fascinante treking, admirando la belleza natural woportantes arboles madereros y

epifitas, que son el habitat de singulares avesextos.

4. COMUNIDAD INDIGENA SHUAR

Las comunidades Shuar de la Cordillera del Coénder,

. ubican en el Centro Sur de la Amazonia, en lasim@as de
6 E Morona Santiago y Zamora Chinchipe. Es una etrmapbgja en sus
Wl estructura, conserva hasta la actualidad sus imaéi€ y encantos.
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5. YUQUIPA

En la zona del Rio Yuquita, se localizan las cabafa
ecoldgicas Yuquita, muy interesantes para el tujgmes
sus instalaciones acordes a con la naturalezaaprdss

comodidades necesarias para el descanso de Istasuri

Dentro de sus instalaciones, también se tiene déitidad

de realizar caminatas en la selva primaria y adrtaraxuberante vegetacion, habitat de
muchos insectos y otros animales propios de lassuatoriana.

6. RAFTING EN EL RIO UPANO

El rafting es un deporte extremo que ha tomado amge
los ultimos tiempos. Para su practica se requierbates
especiales de rafting, remos, chalecos salva Viglasvel

del rafting en el Rio Upano es de categoria 3,es#,d

accesible para personas aun sin experiencia.

7. LAGUNA DE ATILLO

La Laguna de Atillo forma parte de un importante
complejo lacustre llamado Ozogoche, compuesto por
méas de 50 lagunas, el mismo que estd ubicado en las
estibaciones de la Cordillera Real en del cant@ugily

consituye la fuente hidrica mas importante de t&zo
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8. GUAMOTE

Este poblado se halla ubicado entre Alausi y
Riobamba, es ademas un punto de partida hacia el
Oriente ecuatoriano. Su poblacion es indigena en su
mayoria. Su actividad econdémica se basa en la

agricultura, ganaderia y el comercio de sus

productos. Los dias jueves se realiza el mercadGudamote, es el mejor lugar para
observar y admirar la colorida vestimenta de |laigenas de la zona, asi como sus

interesantes tradiciones.

9. RIOBAMBA

Por su localizacion central, Riobamba y las praasic
que le rodean, son conocidas como el corazon del
Ecuador. La ciudad tiene impresionantes iglesias y

edificios antiguos y es el centro comercial y wnalt

03011172008

para una gran poblacion indigena que habita esta ar
asi como para los locales. Guano, a solo 20 nsne® conocido por su industria de
tejedores de hermosas alfombras de cuero y lana.

Riobamba es también el punto de inicio de lineeféndina, conduciendo al sur a
Alausi y la Nariz del Diablo. En la provincia hawrios grupos indigenas. Esta
provincia también es conocida por proveer algureadad mejores expediciones de

escalada y trekking.
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Desde aqui se accede al Chimborazo, Carihuayramgufrahua, El Altar y Sangay. El
Chimborazo es la elevacion mas alta del pais (&31&l Altar (5,315m) con sus
caminatas, es una de las mas grandiosas aventirask#fing y El Sangay, con su
volcan localizado entre los Andes y la selva, esa we las expediciones mas
demandantes.

10. TREN RIOBAMBA — ALAUSI — NARIZ DEL DIABLO

Diablo”, un construccion de rieles que inicia emuddi en forma de zigzag donde el tren

desciende de retro por mas de 2Kms a lo largo deempinada montafia.

11. INGAPIRCA

Ingapirca se encuentra a 80km al norte de Cuentda erovincia del Cafar, a
3200msnm y estratégicamente localizado en un mltdaon excelente visibilidad. “El
Muro del Inca” traducido del Quichua, es el
complejo de ruinas incas mas importante y mejor
conservado del pais. Ingapirca fue construido en la

cima de las construcciones cafaris, las cuales data

del afio 1.200 AC. y fue usado como centro poligico
religioso. Los Incas conquistaron a los Cafiarisojm@nzaron la construccion de su

templo en 1460.
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El proposito de este lugar fue para la adoraciosuddios principal, el Sol. Eso explica
la forma eliptica de su construccion principal diga en lado oeste y este, también fue
usado como calendario para propoésitos agricolas.
El Complejo tiene también otras importantes

s —-.-""-;'F-‘ secciones tales como la residencia para las

virgenes del sol, el bafio del Inca, etc. Ademas

junto al complejo esta un pequefio museo in situ,
con piezas tanto de la civilizacion Cafiari comdodelncas. Vale la pena mencionar el

espectacular escenario durante el trayecto forrpadgranjas con cultivos diversos
12. ETNIA CANARI
El origen de este pueblo se remota a tiempos inmabies y hace referencia, entre

otras tradiciones, al diluvio universal que todas ¢ulturas sefalan es sus respectivas

7 historias sagradas. Segun el mito, en esta region
-

andina solo dos hermanos salvaron sus vidas
alcanzando la cima del Huacayian, monte
sagrado de los Cafiaris. Alli fueron socorridos en
| la alimentacién por dos guacamayas con rostro
de mujer, con quienes después de atraparlas “s€ocdsy procrearon seis hijos: tres
varones y tres mujeres. Estos, a su vez s desposate hermanos y poblaron todos
estos territorios generando asi la raza cafari. daies historicos aseveran de la
existencia de un reino cafari, similar al de Quiton mas de veinte y cinco tribus,

cuyas capitales eran: al Norte: Hatum Cafiar o lingap y al Sur: Tomebamba o la

actual ciudad de Cuenca. Sin embargo, los cromstes o nada dicen de estos pueblos.
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Posteriormente, estudios de caracter linglisticogiesen una procedencia
mesoamericana tolteca o de los Mayas Quichas, admama fuerte relacion con los
Chumis del norte del Perq, inclusive en medio demayor area geografica-linguistica
conocida como Puruha-Mochica. Todos los investigggloconcuerdan en las intensas
migraciones que se dieron entre estos Ultimos pagldspecialmente por razones
religiosas que les permitia llegar a los célebmsuarios de Pachacumac (Perl) y
Culebrillas (Ecuador). Por la presencia de la cararse puede afirmar que durante el
periodo de Desarrollo Regional (500a.C — 500d.G) nagraciones o intercambios
étnicos contindan, dejando en estos territorios,
huellas profundas de las culturas peruanas
tiahuanacoides, antecedentes de Tacalshapa

cafari, mientras en el norte del Ecuador florezia |

cultura Tuncahuan. En el udltimo periodo de la
Prehistoria ecuatoriana, el de Integracion (500€.(534d.C) con sus dos fases
conocidad como Cashaloma y Tacalshapa, los moviaganigratorios entre Norte y

Sur se reducen y los cafiaris ingresan en una anemitvidad comercial especialmente
con la Costa, aunque también sus diferentes pusblemnfrascan en continuas guerras
por la busqueda de un poder hegeménico. Precisamamtestas circunstancias surge
Ingapirca como el gran centro religioso, politicadministrativo que se impondra en

todos estos territorios y que con la llegada deldoas su importancia crecera hasta
niveles de maximo apogeo, teniendo como rival thm & Tomebamba, la nueva Cuzco
en el norte del Tahuantinsuyo (Chinchasuyo) y sabggs vestigios se encuentra la

actual ciudad de Cuenca, Provincia del Azuay.

www.vistaecuador.com 09.Ene.09 15:00
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2.3.4 ITINERARIO

Dia 1. Lunes o miércoles

Hora:
Lugar:
Actividad:

Hora:
Lugar:
Actividad

Hora:
Lugar:
Actividad:

Pick up 06:00

Hoteles de la ciudad de Cuenca

Salida desde la ciudad de Cuenca a Magwas la via Mendez-
Guarumales. Snack en el trayecto.

Visita a la casa de maquinas de la represa Higttreda de Paute

15: 00
Ciudad de Macas
Arribo a la ciudad de Macas. Check inethotel. Almuerzo.

18:30
Macas
City tour panoramico nocturno de la @ddde Macas. Cena. Alojamiento

Dia 2. Martes o jueves

Hora:
Lugar:
Actividad:

Hora:
Lugar:
Actividad:

Hora:
Lugar:
Actividad:

Hora:
Lugar:
Actividad:

Hora:
Lugar:
Actividad:

Hora:
Lugar:
Actividad:

Hora:
Lugar:
Actividad:

07:30
Hotel
Desayuno.

08:30
Cascada Taylor
Salida desde la ciudad de Macas a Elmnez

09:30
Ebenezer
Charla de induccion

10:00
Ebenezer
Salida desde Ebenezer a la cascada iTaylo

13:00
arribo a cascada Taylor
Almuerzo tipo box lunch

15:00
Cascada Taylor
Salida hacia Macas

18:00
Macas
Arribo a la ciudad de Macas. Cena. Alojanto
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Dia 3. Miércoles o viernes

Hora:
Lugar:
Actividad:

Hora:
Lugar:
Actividad:

Hora:
Lugar:
Actividad:

Hora:
Lugar:
Actividad:

07:00
Hotel
Desayuno.

08:80

Macas - Yuquipa

Visita a comunidad Indigena. Salida desa ciudad de Macas al Rio
Yuquipa, traslado en canoa hasta las cabafias Yaiqlimuerzo

14:00
Yuquipa
Caminata por la selva con interpretacaombiental

19:00
Yuquipa
Cena. Programa cultural. Alojamiento

Dia 4. Jueves o sabado

Hora:
Lugar:
Actividad:

Hora:
Lugar:
Actividad:

Hora:
Lugar:
Actividad:

Hora:
Lugar:
Actividad:

06: 00
Yuquipa - Rio Upano
Salida a Santa Rosa, Rio Upano pararhadting

10: 00

Santa Rosa - Riobamba

Salida desde Santa Rosa hacia la ciu#a®iobamba. Almuerzo en el
trayecto

18: 00
Riobamba
Arribo a la ciudad de Riobamba. Check in

19: 00
Riobamba
Recorrido panoramico de la ciudad. Célajamiento

Dia 5. Viernes o domingo

Hora:
Lugar:
Actividad:

Hora:
Lugar:
Actividad:

05: 00
Riobamba
Desayuno en el hotel.

06: 00

Tren en Riobamba

Recorrido en Tren desde la ciudad debRmba hacia la Nariz del Diablo
y retorno a Alausi. Snack en el trayecto



Hora:
Lugar:
Actividad:

Hora:
Lugar:
Actividad:

Hora:
Lugar:
Actividad:

Hora:
Lugar:
Actividad:

Hora:
Lugar:
Actividad:

14: 00
Alausi
Almuerzo en Alausi. 30 minutos libre.

15:30
Alausi — Ingapirca
Salida al Complejo Arqueoldégico de Ingap

16:45
Ingapirca
Recorrido por el Complejo

17: 45
Cuenca
Salida a la ciudad de Cuenca

20:00
Cuenca
Arribo a la ciudad de Cuenca

Fin de los servicios.
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Nota: La actividad de rafting en el Rio Upano espxional, con un
costo adicional
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2.3.5 MAPA DE RUTA
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2.3.6 COSTOS

Para establecer los costos del paguete se handognaclienta los gastos fijos y
variables que incurren en la operacion y ejecud&mismo.

* ver documento adjunto de EXCEL
2.3.7 VENTA

La comercializacion de este paquete se la hardawadrde la entrega, en
Agencias de Viajes, de dipticos explicativos cdiermacion basica como: itinerario,
sitios de visita, mapa de ruta asi como de unaptasion personal del proyecto a los
duenios, jefes y personas encargadas de countenties\de las distintas agencias, para

gue a su vez ellos se encarguen de la venta dakptablico.

2.3.8 CONCLUSIONES
Luego de la elaboracion del paquete, he llegdde siguientes conclusiones:

» La elaboracién de un paquete requiere del conontmide los lugares que se
van a ofrecer.

» La megadiversidad hace que el Ecuador sea un p&is €n el mundo que tiene
mucho para ofrecer al turista, solo hay que butrananera adecuada para
hacerlo y el tiempo para recorrerlo.

» La tarifa de los paquetes turisticos no son muwgvegites en el momento de la
venta, su demanda depende fundamentalmente defattio y los lugares de
vista, asi como de la calidad del servicio, solootcuando se trata de un
turismo extranjero, cuya cultura turistica esta desarrollada.

» La elaboracién del itinerario es talvez la partes nmaportante dentro de un
paquete, pues de este depende su estructura, eromdim dias, los costos por

supuesto el precio de venta al publico.
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CUENCA-MACAS
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NUMERO DE PAX O RANGO 2 3 4 5 6 7 8
COSTOS POR DIA ESPECIFICACIONES
Dia 1
CUE-MACAS
| COSTOS FIIOS
GUIA 50 50 50 50 50 50 50
GUIA ALIMENTACION A 12 12 12 12 12 12 12
GUIA ALOJAMIENTO 15 15 15 15 15 15 15
TRANSPORTE 80 80 80 80 80 80 80
CHOFER
CHOFER ALIMENTACION 12 12 12 12 12
CHOFER ALOJAMIENTO 15 15 15 15 15
TOTAL COSTOS FLJOS 157 157 184 184 184 184 184
RANGO PAX PROMEDIO 2 3 4 5 6 7 8
COSTO FIJO POR PAX 78,50 52,33 46,00 36,80 30,67 26,29 23,00
| COSTOS VARIABLES |
PAX ALMUERZO BOX LUNCH 5 5 5 5 5 5 5
PAX CENA MACAS 6 6 6 6 6 6 6
PAX ALOJAMIENTO CABANAS DEL VALLE 25 18 15 15 15 15 15
PAX ENTRADAS
PAX SNACKS 1 1 1 1 1 1 1
COSTO VARIABLE POR PAX 37,00 30,00 27,00 27,00 27,00 27,00 27,00
| SUBTOTAL DEL DIA POR PAX 115,50 82,33 73,00 63,80 57,67 53,29 50,00
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DIA 2
MACAS
| COSTOS FIJOS
GUIA 50 50 50 50 50 50 50
GUIA ALIMENTACION 12 12 12 12 12 12 12
GUIA ALOJAMIENTO 15 15 15 15 15 15 15
TRANSPORTE 80 80 80 80 80 80 80
CHOFER
CHOFER ALOJAMIENTO 15 15 15 15 15
CHOFER ALIMENTACION 12 12 12 12 12
TOTAL COSTOS FILIOS 157 157 184 184 184 184 184
RANGO PAX PROMEDIO 2 3 4 5 6 7 8
COSTO FIJO POR PAX 78,50 52,33 46,00 36,80 30,67 26,29 23,00
| COSTOS VARIABLES |
PAX DESAYUNO HOTEL 3 3 3 3 3 3 3
PAX ALMUERZO BOX LUCH 5 5 5 5 5 5 5
PAX CENA HOTEL 6 6 6 6 6 6 6
PAX ALOJAMIENTO MACAS 25 18 15 15 15 15 15
TOUR SUBCONTRATADO.GUIA CASCADA TAYLOR 40 40 25 25 25 25 25
COSTO VARIABLE POR PAX 79,00 72,00 54,00 54,00 54,00 54,00 54,00
| SUBTOTAL DEL DiA POR PAX 157,50 124,33 100,00 90,80 84,67 80,29 77,00
DIA 3

MACAS-YUQUIPA

| COSTOS FIJOS
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GUIA 50 50 50 50 50 50 50
GUIA ALIMENTACION 12 12 12 12 12 12 12
GUIA ALOJAMIENTO 20 20 20 20 20 20 20
TRANSPORTE 80 80 80 80 80 80 80
CHOFER
CHOFER ALIMENTACION 12 12 12 12 12
CHOFER ALOJAMIENTO 20 20 20 20 20
TOTAL COSTOS FLIOS 162 162 194 194 194 194 194
RANGO PAX PROMEDIO 2 3 4 5 6 7 8
COSTO FIJO POR PAX 81,00 54,00 48,50 38,80 32,33 27,71 24,25
| COSTOS VARIABLES
PAX DESAYUNO HOTEL. INCL 4 4 4 4 4 4 4
PAX ALMUERZO CABANAS 6 6 6 6 6 6 6
PAX CENA CABANAS 7 7 7 7 7 7 7
PAX ALOJAMIENTO YUQUIPA 30 30 25 25 25 25 25
PAX ENTRADAS COMUIDAD SHUAR 10 10 10 10 10 10 10
TOUR SUBCONTRATADO GUIA SELVA 40 40 25 25 25 25 25
COSTO VARIABLE POR PAX 97,00 97,00 77,00 77,00 77,00 77,00 77,00
| SUBTOTAL DEL DiA POR PAX 178,00 151,00 125,50 115,80 109,33 104,71 101,25
DiA 4
MACAS - RIOBAMBA
| COSTOS FIJOS
GUIA 50 50 50 50 50 50 50
GUIA ALIMENTACION B+L+D 12 12 12 12 12 12 12
GUIA ALOJAMIENTO 15 15 15 15 15 15 15
TRANSPORTE 80 80 80 80 80 80 80

CHOFER
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CHOFER ALIMENTACION 12 12 12 12 12
CHOFER ALOJAMIENTO 15 15 15 15 15
TOTAL COSTOS FIJOS 157 157 184 184 184 184 184
RANGO PAX PROMEDIO 2 3 4 5 6 7 8
COSTO FLJO POR PAX 78,50 52,33 46,00 36,80 30,67 26,29 23,00
| COSTOS VARIABLES |
PAX DESAYUNO HOTEL 3 3 3 3 3 3 3
PAX ALMUERZO BOX LUNCH 5 5 5 5 5 5 5
PAX CENA RIOBAMBA 6 6 6 6 6 6 6
PAX ALOJAMIENTO 22 22 22 22 22 22 22
COSTO VARIABLE POR PAX 36,00 36,00 36,00 36,00 36,00 36,00 36,00
SUBTOTAL DEL DiA POR PAX 114,50 88,33 82,00 72,80 66,67 62,29 59,00
DIA 5
RIOBAMBA -TREN-CUENCA
| COSTOS FIJOS |
GUIA 50 50 50 50 50 50 50
GUIA ALIMENTACION B+L 8 8 8 8 8 8 8
TRANSPORTE 80 80 80 80 80 80 80
CHOFER
CHOFER ALIMENTACION 8 8 8 8 8
TOTAL COSTOS FLJOS 138 138 146 146 146 146 146
RANGO PAX PROMEDIO 2 3 4 5 6 7 8
COSTO FLJO POR PAX 69,00 46,00 36,50 29,20 24,33 20,86 18,25
| COSTOS VARIABLES |
PAX DESAYUNO HOTEL 3 3 3 3 3 3 3
PAX ALMUERZO BOX LUNCH 5 5 5 5 5 5 5
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PAX ENTRADAS INGAPIRCA 6 6 6 6 6 6 6
PAX TKTS TREN 1 11 11 11 11 11 1
PAX SNACKS 1 1 1 1 1 1 1
COSTO VARIABLE POR PAX 26,00 26,00 26,00 26,00 26,00 26,00 26,00
| SUBTOTAL DEL DiA POR PAX 95,00 72,00 62,50 55,20 50,33 46,86 44,25
| COSTO TOTAL PAX 660,50 518,00 443,00 398,40 368,67 347,43 331,50

CARGA FABRIL DIRECTA

| COSTO NETO POR PAX 660,50 518,00 443,00 398,40 368,67 347,43 331,50
-0/ - [0) 0, 0, [0) 0, [0) [0)
MARGEN UTILIDAD BRUTA Yo 30% 30% 30% 30% 30% 30% 30%
$ $198,15| $15540 $132,90] $119,52] $110,60| $ 104,23 $ 99,45 ‘
| PRECIO VENTA PUBLICO $85865 $740,000 $632,86| $569,14 $526,67 $496,33 $ 473,57 $
LV.A. 12% 103,04 88,80 75,94 68,30 63,20 59,56 56,83
[P. V. P. -INCLUIDO IVA- | $961,60| $828,80| $70880 $63744| $589,87 $55589| $53040 $
| COMISION | 10% | $8587| $7400] $6329| $5691| $5267| $49,63] $ 47,36 | g
PRECIO NETO / TARIFA $772,79| $ 666,00| $ 569,57 | $512,23| $474,00| $ 446,69| $426,21| $4
LV.A. 12% 92,73 79,92 68,35 61,47 56,88 53,60 51,15
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OBSERVACIONES

NO SE INCLUYE EL IVA EN EL COSTO DE LOS SERVICIOS

EN LOS HOTELES SE CONSIDERA EL 10 % DE SERVICIOS COMO COSTO
ALOJAMIENTO EN BASE COMPARTIDA (DOBLES)
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2.4 CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

= EI conocimiento tedrico es fundamental para la aiation de un pagquete
turistico, pues no permite contextualizarnos erteata y cumplir con los
objetivos

» Es indispensable conocer el mercado al cual edtagido el paquete, pues de
este depende la estructura y desarrollo del mismo.

= Es necesario tener en cuenta que existen diferensée®ras para hacer una
investigacion de mercado, esto nos da la oportdnigaescoger el método mas
optimo de acuerdo a nuestras necesidades.

» La elaboracién de un paquete requiere del conontmide los lugares que se
van a ofrecer.

» La megadiversidad hace que el Ecuador sea un p&is €n el mundo que tiene
mucho para ofrecer al turista, solo hay que bukcananera adecuada para
hacerlo y el tiempo para recorrerlo.

» La tarifa de los paquetes turisticos no son mugvegltes en el momento de la
venta, su demanda depende fundamentalmente detaitio y los lugares de
vista, asi como de la calidad del servicio, solootcuando se trata de un
turismo extranjero, cuya cultura turistica esta desarrollada.

= La elaboracidon del itinerario es talvez la partes nmaportante dentro de un
paquete, pues de este depende su estructura, eromdim dias, los costos por

supuesto el precio de venta al publico.

Después haber desarrollado este paquete turistieohe dado cuenta que el
Ecuador posee muchos hermosos lugares no explotagoseria indudablemente
atractivos para turistas, por lo que seria muyréstnte que las personas que se
dedican a esta profesion recorran nuestro paisuenabde nuevos destinos y

conviertan al Turismo en un fuente econdémica ingyaet para su sustento.
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