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RESUMEN:

El presente trabajo tuvo como fin conocer el estado actual de los blogs de moda en el Ecuador.
Realizamos sugerencias para blogueros emergentes basandonos en una investigacion primaria a
los blogueros de moda mas relevantes e iconicos del pais.

La informacidn obtenida de nuestra investigacion se aplico a un caso real de un blog de moda de
la ciudad de Cuenca por un periodo de tres meses.

La metodologia de investigacion fue de tipo no experimental y transeccional con un alcance
descriptivo y enfoque metodolégico mixto. Las entrevistas fueron realizadas a determinados
blogueros a partir de un muestreo tipo “bola de nieve” y de esta manera fueron encontrados los
blogueros de moda influyentes.

Palabras clave: Blog, Moda, Ecuador, Digital, Influencer, Bola de Nieve, No experimental,

Transeccional.
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ABSTRACT

The objective of 1his wors was 10 determine the current state of fashion blogs in
Ecuador. Suggestions were made for emerging bloggers based 04 a primary research
applied 10 the most relevart and sconic fashion bloggers in the country. The obtained
mfoemation was applied 1o a fashion blog from Cuenca for three months. The rescarch
methodology was of a non-axperimental and transectional type with a descriplive scope
and a mixed methodological approach, The interviews were madke 1o certain bloggers
based on a "snowball” type sampling. The influential Gashion bloggers within Ecuadar
were determined
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1. CAPITULO I: BLOGS DE MODA

1.1 ¢Qué son, historia e incidencia en la industria de la moda?

Los blogs son sitios de internet en los cuales individuos publican regularmente sus pensamientos
o ideas sobre un tema en particular, los textos, Ilamados posts!, usualmente van acompariados de
imagenes y a veces de musica y videos Rocamora (2011). Los blogs de moda son blogs dedicados
a contenidos relacionados con las prendas de vestir (de aqui en adelante este estudio se referird a

“moda” solamente en su relacion con la vestimenta).

Por moda podemos entender que es la masificacion de las tendencias de vestimenta a nivel
mundial y para que estas tendencias se vuelvan masivas, necesitan ser comunicadas, entonces
concluimos que si no hay comunicacion no existe el fenémeno moda (Montesinos & Maldonado
, 2012).

Es decir, para que la moda se vuelva un fenémeno viral, no puede dejarse de lado la comunicacién
en la cual los blogs de moda cumplen un papel importante. Aqui es donde encontramos la funcién
de los blogueros de moda, quienes llegaron a difundir tendencias desde su punto de vista a todos
sus seguidores, estos nacen con el internet y sus nuevas formas o plataformas de comunicacion
(Siles, 2007).

Estos blogueros de moda producen contenido basado en su identidad y experiencia propia con las
practicas de vestimenta, mezcladas con la incorporacion de su conocimiento del mundo de la
moda asi como de la imagen cultural popular. Por lo que podemos decir que son un referente de

estilo y moda para sus lectores (Titton, 2015).

En los altimos afios, se ha presenciado el gran aumento que ha tenido el acceso de la poblacion a
los medios de comunicacion en linea y el fuerte impacto de las redes sociales, lo cual afecta a la
industria de la moda de sobremanera ya que como vimos anteriormente sin comunicacion no

existe el fendmeno al que llamamos moda (Garcia, Garcia, & Montes, 2015).

Titton (2015) dice que los blogueros de moda rutinariamente construyen textos basados en sus
experiencias personales, gustos y elecciones en conexion con el mundo de la moda, de esta manera

mantienen a su publico informado sobre este mundo a través de su punto de vista personal.

Por otra parte Engholm & Hansen (2014) afirman que con la entrada de los medios digitales en

1post: Texto escrito que se publica en internet, en espacios como foros, blogs o redes sociales.



los afios 2000 fueron introducidas nuevas formas de comunicacion de moda, donde el blog en
particular ha establecido una nueva cultura para la distribucién y el intercambio de posibles

formas de auto-presentacion que dieron lugar a nuevas estrategias de disefio.

Mier y Porto-Ren6 (2009) dicen al respecto que por lo tanto ahora es posible que una persona
pueda tener su propio canal de comunicacion audiovisual personalizado y una oferta de contenido

gue vaya de acuerdo con sus intereses.

Asi mismo los blogs de moda utilizan un lenguaje propio. Dentro de este tema Gonzélez, Lépez
y Redondo (2013) afirman que estos crean opiniones, comentarios y noticias actuales elaboradas
para que sean compartidas a la brevedad con su publico. Utilizando un formato abierto, con esta
herramienta se puede lograr establecer desde el inicio un vinculo entre el bloguero y el usuario,
por lo tanto la industria de la moda puede beneficiarse de estos espacios para llegar a la gente que

desean utilizdndolo como un medio publicitario.

Los primeros blogueros se enfocaban en compartir sus propias preferencias de moda, hacian
referencias y posteaban links a los sitios web y fotos de revistas de moda y marcas de moda. Con
la inspiracion de los blogs de moda a su vez las revistas empezaron a incorporar elementos de
estos en sus sitios web. Engholm & Hansen (2014) dicen que podemos ver la gran incidencia que
estos tienen en el modelo tradicional de moda, ya que revistas con trayectoria los imitan y

aprenden de estos para luego aplicar los conocimientos a sus propios sitios web o blogs.

La tecnologia y las nuevas formas de comunicacién han generado un vinculo muy estrecho, por
lo tanto segun Siles (2007) el blog representa una forma de comunicacion hasta cierto punto
alternativa a los medios informativos comunes, siendo estas las revistas de moda las cuales en el

pasado eran el inico medio para conocer la nuevas tendencias en la vestimenta.

La forma de comunicarse ha cambiado gracias a los avances tecnoldgicos que se han dado desde
mediados de los afios 90, desde ese momento se han generado formas de comunicacion
interactivas y al alcance de todos (redes sociales, blogs). Esto ha incidido de gran manera en la
industria de la comunicacién y moda a nivel mundial ya que permite que su publico comente,
opine y se haga escuchar, volviéndose una conversacion y no un monélogo unidireccional entre
estos dos polos (Siles, 2007) transformando a la industria de la moda en todo aspecto ya sea el

comercial, de imagen o de comunicacion, por ejemplo:

El boom de los blogs de moda no ha escapado de las marcas ya que para intereses
comerciales han puesto en marcha su propio blog, comprando espacios en sitios webs,
colocando banners promocionales; en fin buscando nuevas férmulas que van desde

invitar al bloguero a sus fiestas y eventos, implicarlos en disefios de nuevas colecciones,



crear experiencias de estilismo o personal shoopers? con ellos, etc. (Riera & Figueras, El

modelo de belleza de la mujer en los blogs de moda, 2012, pag. 160)

Segun Pham (2011) los entusiastas de la tecnologia ven el acceso a las nuevas tecnologias con las
gue se manejan los blogs como una forma de democratizar la moda, y los escépticos ven esta
masificacion de conocimientos por medio de los blogs y la comunicacién que estas tecnologias
brindan como un peligro a la calidad del discurso publico. Esto seria una problemética que
enfrentan los blogs de moda en la actualidad.

Pham (2011) asegura que muchos blogueros de moda son tratados como periodistas de noticias
de moda y moda en general, los blogueros reciben invitaciones a eventos de moda como el New
York Fashion Week, considerado el evento mas importante de moda a nivel mundial. La prensa
de moda igualmente ha aceptado a los blogueros, colaborando con estos, volviéndolos el tema
central de sus editoriales, contratandolos como fotografos y escritores lo cual es beneficioso para
ellos pero pone en riesgo la calidad de informacion que se recibe ya que no es una informacion

proveniente de una fuente profesional lo cual genera cierto conflicto.

Pham (2011) dice que la prensa de moda declaré el afio 2009 como el afio de los blogueros de
moda, con varios articulos que hablan sobre estos blogs como por ejemplo “Young Bloggers Have
Ear of Fashion Heavyweights”; “Style Bloggers Bring Fashion to the Masses”;

“Social Media + Blogger = The Democratization of Fashion”; y

“Bloggers Crash Fashion’s Front Row.”

Segun de Perthuis (2015) un momento muy citado fue cuando en 2009 se dio la presencia de los
llamados blogueros “A-list”3, en la primera fila, durante las pasarelas del ready-to-wear Spring-
Summer de ese afio, lo cual fue considerado como la llegada simbélica de los blogueros de moda

a la industria.

Engholm & Hansen (2014) expresan que el mundo de los blogueros de moda ha contribuido en
romper el monopolio que histéricamente han mantenido las revistas de moda en cuanto a

diseminar la moda y Wiazewicz & Zatwarnicka-Madura (2016 ) comentan que la opinién de los

2 personal shopper: La definicidn literal de personal shopper es "comprador personal". Inicialmente,

el Personal Shopper es una persona que ayuda a sus clientes a elegir y comprar objetos de diverso tipo
(decoracidn, regalos, etc.).

3 A-list: término utilizado para describir a personas famosas o las mas famosas de determinado grupo.
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blogueros de moda es para los disefiadores de moda, de igual importancia o relevancia que la de

revistas de renombre como Vogue* o Harper’s Bazaar®.

Los blogs han creado una nueva forma de consumir, publicitar y comunicar moda, siendo
innovadores y diferentes a los medios tradicionales; Miura & Yamashita (2007) dicen que los
blogs les ofrecen a sus duefios la oportunidad de presentar practicamente lo que ellos deseen de
una manera poco costosa, muy flexible y dirigida a masas que puede llegar a una audiencia

potencialmente global.

Por otra parte Osorio & Van (2013) comentan que una de las ventajas mas importantes con las
que cuentan los blogs de moda y los blogs en general es su precio para crear el sitio, el cual
corresponde en su mayoria a un 100% gratuito.

Actualmente con las nuevas tecnologias de informacion el crear y mantener un blog depende de
la importancia que se le dé, ya que si bien el costo de creacion es bajo, por esta misma razén la
afluencia de los mismos aumenta y cada vez aparecen nuevos blogueros lo cual los obliga a

aumentar la calidad tanto en contenido y diferenciacion de los mismos.

Ecuador no esta exento a esta nueva tendencia de comunicacion y ha observado un crecimiento
de estos, asi como se ha presenciado un nuevo interés por parte de marcas tanto nacionales como

internacionales de utilizarlos como un espacio para publicitar sus productos.

1.2 ;Qué se considera un blog de moda?

En un articulo de diario EI Mundo de Espafia la periodista Beatriz Miranda (2014) dice que un
bloguero de moda es una persona que escribe en un blog. Generalmente los autores no son
periodistas, disefiadoras, ni modelos; aunque algunas marcas las traten como si lo fuesen, ademas
comenta que hay dos tipos diferentes de blogueros de moda: los que tienen nociones de moda e
influencia que los torna en celebridades gracias a su vinculo con sus seguidores y por otra parte
existen los que son celebridades con un alto nimero de fans que por lo general son actrices o
modelos que se vuelven blogueros para alcanzar un status y estar vigentes en la industria en la

que se desarrollan.

4Vogue: revista estadounidense de moda. La principal redactora jefe, Anna Wintour, viaja a través del
mundo por humerosos paises para aportar sus exitosas publicaciones mensuales orientadas
principalmente al publico interesado en nuevas tendencias en moda.

5> Harper’s Bazaar: revista de moda fundada en 1867 en Estados Unidos como Harper's Bazaar, por Mary
Louise Booth.
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Andy Torres, en una charla para TED (Torres, TEDxAmsterdamWomen 2011 - Andy Torres -
The Key to Successful Blogging, 2011) contd segin su perspectiva cuales son los pasos para
conseguir éxito en el mundo de los blogueros de moda, entre estos destacé: tener buena calidad
de fotografia, mantener una gran cantidad de publicaciones constantes y mantener una
personalidad en el blog con la cual las personas puedan llegar a identificarse. Segin Torres estos

pasos haran que el publico lector regrese al blog.

Otros de los puntos que Torres (2011) incluye en su lista es que el blog necesita ser publicitado
para cultivar un publico o seguidores que se volverdn masivos con el tiempo, se debe mantener
redes sociales activas para que estas generen trafico en la web y dar asi a conocer el contenido a
los posibles interesados asi como mantener actualizados a los que ya son parte del publico fijo,

otro aspecto que es necesario es ser “real” y no copiar el contenido de otros blogueros.

Delisle y Parmentier (2016) comentan que es importante que los blogueros de moda cultiven una
voz Unica y un estilo personal distinto. Esto implica buscar una sensibilidad artistica mediante el
consumo de una gama de productos culturales como peliculas o exhibiciones del museo, por
ejemplo. También requiere dominar multiples artes como estilismo de moda y tener un estilo de
escritura atractiva. Ademas lo blogueros deben cultivar relaciones con actores de la moda ya que

esto es esencial para construir el capital de la marca de la persona.

Los blogueros de moda pueden intentar establecer y demostrar su afiliacion con actores
influyentes asistiendo a eventos relevantes como los diferentes Fashion Weeks®, uniendo fuerzas
con otros blogueros para colaboraciones ocasionales y promoviendo marcas que tienen puntos

comunes de diferenciacion.

Todos estos puntos antes mencionados son basicos para que cualquier bloguero de moda pueda
hacerse llamar como tal y practicar de manera adecuada esta profesion, la cual es rentable y esta

en apogeo en Ecuador gracias a la revolucion digital que se vive en la actualidad.

1.3 Tipos de blogs de moda

Segun Daniela Ceccato (2015) los blogs se desarrollan en distintos tipos y grupos, los cuales
hicieron su aparicion a fines de los afios noventa y a comienzos del siglo veinte y uno, crecieron

rdpidamente dominando la web.

Asi mismo Ceccato (2015) manifiesta que los blogs de moda se dividen en: los personales,

también conocidos como ego-blogs’, y los impersonales. Los primeros se definen por la presencia

6 Fashion Week: evento que se realiza en las capitales més importantes. Son eventos semi-anuales, de
enero a marzo, donde los disefiadores muestran sus colecciones otofio-invierno y primavera-verano.
7 Ego-blog: Estd compuesto por la palabras “ego” que significa yo, y blog. Suele hacer referencia a blogs,
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en el blog de sus creadores asi como de su estilo personal y sus gustos. En cuanto a los blogs
impersonales, son los que publican sobre las Gltimas novedades de la industria, las colecciones de
las firmas, ya sea en sentido gréafico o video, entrevistas con actores de la industria, y otros asuntos
relacionados con el tema moda. Podemos encontrar ademas a los blogueros que retratan los looks

de la gente en la calle, ya sean editoras de moda, directores creativos, entre otros.

Pham (2011) hablando de los tipos de blogs de moda dice que existen los que usualmente se
enfocan en prendas de moda, industria de la moda, y las fashion celebrities® dandole un énfasis
especial a la dimension estética de estos; mientras que los blogs de estilo, celebran, critican y
opinan sobre la estética, cultura, politica, estilo econémico, o el modo en que la moda es
producida, expresada y difundida través de la industria, Pham asevera que por lo general los blogs
de moda son una fuente de imagen gréfica, mientras que los blogs de estilo tienen gran contenido

escrito.

Otra de las clasificaciones es la de Engholm & Hansen (2014), quienes en un articulo, clasifican
a los blogs de moda en cuatro tipos, cada uno representando una forma diferente de estrategia
para presentar e interactuar con el contenido de moda, estos son: los blogs profesionales (blogs
producidos por publicaciones de moda), las Fashiondustrias (reportan temas de estilo profesional
y de la industria) Street Style (reportando el estilo de las personas de la calle) y Narcissus (o

diarios personales)

De acuerdo a Rocamora (2015) los tipos de blogs de moda pueden ser divididos en dos, blogs
corporativos o blogs independientes. Los blogs independientes pueden a su vez ser divididos entre
una gran variedad como los que se enfocan en el estilo de la calle, otros en celebridades, o en un
tipo especifico de prenda o accesorio (zapatos, carteras, etc). La otra clasificacion son los blogs
corporativos los cuales son manejados por varias personas y son la voz de una institucion de la

moda, como lo pueden ser una revista, una marca o una tienda.

1.4 Periodismo de moda y blogs

En 2005 se crea el blog The Sartorialist, primero de los blogs de moda que tiene un alcance y
reconocimiento considerable, el mundo del blog de moda desde entonces va volviéndose una
profesion oficial (Valdovin, 2013). Asi con la llegada de este blog inicia el movimiento a nivel
mundial y en su defecto los medios periodisticos de moda tradicionales (revistas de moda) tienen

un nuevo reto al verse enfrentados con esta nueva forma de comunicacién de moda.

principalmente de moda en los cuales el que escribe es el principal protagonista.
& Fashion celebrities: celebridades del mundo de la moda.
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Pellicer (2013) comenta que los medios y la tecnologia van cogidos de la mano en el camino de
lamodernidad. Los medios de comunicacién, tal y como los percibimos en la actualidad, no serian
posibles sin los avances tecnoldgicos. Estos han supuesto cambios muy importantes en la
estructura empresarial de unos medios cada vez mas relevantes e influyentes en nuestra sociedad.
Por esto podemos entender que los blogs de moda son producto de las nuevas tecnologias que

influyen en la comunicacion.

Los blogs de moda y el periodismo son un tema relevante para nuestro estudio ya que estas son
actividades combinadas. En un articulo sobre un foro publicado en el diario EI Mundo de Espafia,
titulado “Blogueros contra periodistas”, se dice que “el fenomeno blogueros ha cambiado por
completo la esfera de la comunicacién de moda y belleza, que hasta hace unos afios controlaban
los periodistas” (Fombella, 2014, pag. 1) por lo que podemos decir que blogs de moda y
periodismo se encuentran unidos y que los periodistas ya no son los que tienen el monopolio

exclusivo de lo que se informa al publico en cuanto a moda.

Johnson, Kaye, Bichard & Wong (2007) dicen que los blogueros y los periodistas tradicionales
discuten sobre cuéanta fe se debe poner en los mensajes emitidos en los blogs de moda, aunque los
lectores saben que los redactores de estos pueden tener opiniones en contra de figuras prominentes
con las que se encuentran en desacuerdo, aun asi sus lectores siguen teniendo fe y confianza en la
informacidn que estos proveen. Es esto precisamente lo que otorga cierto poder a los blogueros,
el de unir a sus seguidores y con esto hacer un cambio social, en nuestro caso un cambio en la

industria de la moda.

Segun Titton (2015) los blogueros de moda narran su vida, historias y experiencias, tomandose
fotos de ellos mismos utilizando su vestimenta elegida por estos. En cuanto a su estilo de
narrativa, sus publicaciones son parecidas a una columna de opinion, un género periodistico en el
cual el redactor brinda su punto de vista sobre determinado tema. Los blogs como formatos media
evocan diferentes géneros periodisticos; con sus fotos en salas, cuartos, balcones, etc. Haciendo
eco de una estética distinta de la mansedumbre femenina y la intimidad familiar a las revistas de

estilo de vida y revistas femeninas clasicas.

Wiazewicz y Zatwarnicka-Madura (2016) dicen que los blogs de moda en general son
considerados una forma de periodismo online®, que disfruta de la atencion de sus lectores gracias
a la forma personal e interactiva de estos en contraste con la forma estandarizada de informar de

los medios tradicionales.

% Online: Que esta disponible o se realiza a través de internet.
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Pedroni (2015) dice que a pesar de que los blogueros de moda adopten las tipicas actividades
periodisticas como comprobacidn de fuentes y reportar, los blogueros por lo general trabajan solos
y con recursos limitados, a diferencia de una organizacién donde el trabajo se encuentra dividido
entre editores, estilistas de moda, publicitarios y el departamento financiero. En los blogs todo
este trabajo se encuentra a cargo de una misma persona, su duefio, y en algunos casos se ayudan
de un fotografo quien se encarga de las imagenes gue seran subidas al blog. Al menos esto en sus

inicios.

Garcia Calvo, que se definié como "un periodista que tiene un blog", alertd de la
importancia que los blogueros estdn tomando para las marcas, y opiné gue no tiene
sentido seguir los 'posts® de una de estas personas que muchas veces "tuitean sin ver el
desfile" cuando existen otros "de directoras de medios o estilistas” mucho mejor
informadas (Fombella, 2014, pag. 1).

El tema del dinero es otro factor relevante cuando hablamos de blogs de moda, Beatriz Miranda
se muestra "en contra de la profesionalizacion de los blogs, porque en cuanto hay dinero de por
medio, se pierde espontaneidad” (Fombella, 2014, pag. 1) por lo tanto el tema de la
profesionalizacion del fendmeno y la remuneracion son factores importantes cuando periodistas

opinan sobre los blogs de moda.

En la actualidad los blogs se vuelven un reto para los medios de comunicacién digitales que se
dedican a la industria de la moda ya que el contenido es parecido y todos ellos tratan de alcanzar

éxito en su imagen de marca.

Tomando en cuenta lo antes mencionado, Maria Valdovin (2013) dice que ciertas publicaciones
establecidas del sector han decidido apadrinar a ciertos blogs en sus sitios webs mediante

contribuciones, aproximandose de esa manera a su gran publico lector.

Mantener o crear un blog no convierte en periodista a un bloguero y tampoco se puede llamar
periodismo al material compartido en los blogs y esto a su vez no es el fin de los medios
tradicionales ni de los periodistas profesionales. En cuanto a comunicacioén de moda, el tener un
titulo en periodismo y postear sobre los tltimos desfiles no significa que se llegard a ser un experto
en tendencias (Valdovin, 2013).

El hecho de que un bloguero de moda tenga un titulo universitario en periodismo, no garantiza

gue tengan una gran audiencia o que se conviertan en referentes para los seguidores de la moda,

10 post: Texto escrito que se publica en internet, en espacios como
foros, blogs o redes sociales.
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ni que su contenido sea veraz en términos de comunicar con conocimientos de moda, como lo

hacen las personas conocedoras (Valdovin, 2013).

Maria Valdovin (2013) afirma que el periodismo de moda es una profesion, mientras el blog de

moda es una actividad especifica, pero estas dos se ven entrelazadas la una de la otra.

Existe una discusion entre periodistas y blogueros, ya sea en el tema de calidad de informacion,
necesidad de un titulo académico o ética de informacion, estas son probleméticas que los
blogueros de moda ecuatorianos tienen que tomar en cuenta y mas adelante conoceremos sus

opiniones al respecto.

1.5 Blogs como herramienta publicitaria

Le & Kim (2016) dicen que gracias a la naturaleza competitiva de la industria de la moda, las
marcas intentan constantemente engancharse con los consumidores a través de varias estrategias

de marketing y publicidad.

El rapido paso con el que avanza la tecnologia ha creado nuevas oportunidades para el marketing
con los blogs que son el fendmeno mas nuevo. El fenémeno del blog rapidamente ha evolucionado
en una herramienta popular para la comunicacion interactiva via web a través de su contenido

generado por el usuario (Halvorsen, Hoffmann, Coste-Maniére, & Stankeviciute, 2013).

Segin Wiazewicz & Zatwarnicka-Madura (2016) los blogs se han convertido en aspectos
importantes para el mundo de los negocios, se ha incrementado el nimero de compafiias que
utilizan los blogs para promover sus productos, comunicarse con los consumidores, desarrollando

relaciones y les permite aumentar su base de datos.

En afos recientes las diferentes compafiias han empezado a darse cuenta de los beneficios que se
obtiene al utilizar blogs como una herramienta de marketing ya que son una forma no costosa de
conseguir publicidad y llegar a potenciales consumidores (Halvorsen, Hoffmann, Coste-Maniére,
& Stankeviciute, 2013).

Segun Halvorsen, Hoffmann, Coste-Maniére, & Stankeviciute (2013) los blogs de moda pueden
afectar el comportamiento del consumidor, ya que tienen una habilidad Gnica de crear una fuerte
relacion entre el blog y sus lectores, dando como resultado que la publicidad sea vista de una

manera personal y no intrusiva.

16



Johnson, Kaye, Bichard, & Wong (2007) aseguran que lo que buscan los lectores de blogs o por
qué los frecuentan radica en varios factores como busqueda de comunidad, conveniencia, para
revisar informacién no encontrada en otros medios, y buscar informacion de moda. Los blogs
parecen dar un sentimiento de comunidad a sus usuarios, la audiencia puede encontrar puntos de
vista similares en los blogs, asi como discutir sus puntos de vista con el creador del sitio y otros

usuarios.

El estudio "El estado del blogging en los medios mainstream espafioles” (Meso & Palomo, 2012)
habla de la importancia de la publicidad y de las visitas a los blogs para mantener sus ingresos,
dice que el nimero de visitas es el principal indicador usado por los medios cuando negocian

tratos de publicidad con los blogs.

Sainz & Garrido Ribadas (2015) comentan que a los blogs de moda, por su gran popularidad y

gran audiencia, se los han tomado en cuenta como medios publicitarios para las marcas de moda.

Entre la industria de la moda y la publicidad siempre ha existido una estrecha relacién,
esta Gltima necesita de la moda para alcanzar una mayor notoriedad en todo tipo de
marcas y anunciantes y a su vez, las grandes cabeceras de moda se nutren constantemente
de la inversion publicitaria para existir. Se trata de una relacion de interdependencia: el
consumo se convierte en moda y viceversa (2015, pag. 20).

“Los blogs de moda han abandonado la mascara inocente en la que se envolvian para convertirse
poco a poco en otro producto publicitario mas” volviéndose asi una herramienta publicitaria muy

poderosa e influyente (Sainz & Garrido Ribadas, 2015, pag. 20).

Dicen Halvorsen, Hoffmann, Coste-Maniére, & Stankeviciute (2013) que estamos expuestos a
cientos de publicidades todos los dias, a través de varios medios de comunicacion, lo que puede
ser descrito como sobreexposicién y esto contribuye a que las formas tradicionales de marketing
pierdan sus efectos en el publico, siendo esta una problematica a la que la respuesta para los
publicistas son los blogs de moda ya que el éxito de los blogs se basa en argumentos emocionales
generados al momento en que las personas entran a leer las publicaciones, estas emociones son
las responsables de que los lectores adquieran el contenido o producto que se muestran en los
diferentes blogs de moda. Sainz & Garrido Ribadas (2015) opinan que por lo tanto estos se
desvian del concepto tradicional de necesidad en el que se ha basado la publicidad y se aproximan
al concepto de deseo, los lectores quieren tener lo que el bloguero tiene y en definitiva ser como

él.

Segun Wiazewicz & Zatwarnicka-Madura (2016) los blogs se han convertido en canales de

comunicacion muy importantes y podrian tener un impacto significativo en las decisiones de
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compra de sus seguidores. Por lo tanto los blogs de moda son una herramienta publicitaria muy
poderosa con la que se pueden vender productos influenciando a los seguidores de estos (Sainz
& Garrido Ribadas, 2015).

A su vez los blogueros reciben ingresos a través de posicionamiento publicitario y descripciones
de productos que reciben de las compafiias para prueba. Los disefiadores de moda prestan o
regalan prendas de sus colecciones a dichos blogueros. Asi como también los invitan a sus
showrooms!. También comentan que los blogs de moda son foros de promocidon de prendas de
vestir para marcas en diferentes paises (Wiazewicz & Zatwarnicka-Madura, 2016).

La credibilidad es un factor importante ya que afecta las decisiones de compra de los lectores
quienes en muchas ocasiones compran productos similares a los que ven en los blogs, esto lo
deben tener en cuenta los encargados de marketing de las empresas de moda. Deberian tomar
reconocimiento de que estos medios pueden ser grandes fuentes de promocidn e informacion para

sus potenciales consumidores (Wiazewicz & Zatwarnicka-Madura, 2016).

Pham (2011) asevera que el reconocido blog de moda The Sartorialist ha conseguido humerosos
trabajos con revistas como GQ y Esquire por medio de su blog. La llamada reina de la blogésfera
de moda Susanna Lau (Style Bubble) fue reclutada por la revista Dazed Digital para ser editora
de la revista, mientras las casas de moda utilizan cada vez mas a blogueros de moda para conocer
qué es lo que esta en tendencia, para conseguir valor agregado a sus marcas 0 como promotores
no oficiales. Algunas casas reconocidas de moda como Rodarte y Marc Jacobs tienen a blogueras

de moda como sus musas.

Pham (2011) comenta que cuando los blogs de moda postean publicaciones sobre marcas le dan
cierta credibilidad a estas que ya se encuentran establecidas, los blogueros de moda proveen a
estas marcas y a sus disefios publicidad y marketing global asi como relaciones publicas a un bajo

costo volviéndolos una herramienta publicitaria rentable.
Con todo esto podemos decir que los blogs de moda representan una poderosa herramienta de
marketing y publicidad para la industria de la moda la cual les brinda credibilidad y exposicion a

través de sus cientos de seguidores, asi como también que son lideres de opinién.

1.6 Instagram como herramienta complementaria de los blogs de moda

11 Showroom: sala de exposicién o, abreviadamente, exposicidn a un espacio en el que el vendedor o
fabricantes exponen sus novedades a los compradores.
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Ramos y Martinez (2016) afirman que los diez blogueros de moda mas influyentes del mundo
utilizan el servicio complementario Instagram de manera muy frecuente. Por ejemplo la bloguera
italiana Chiara Ferragni solo en el mes de mayo del 2016 compartié mas de 200 fotos en esta red
social aungue contintia compartiendo contenido regular en su blog, ella mantiene a sus seguidores
informados asi como también se mantiene en contacto con ellos y comparte contenido a través de

esta red social.

Las redes sociales como Instagram han permitido a personas anénimas convertirse en verdaderos
lideres de opinion, quienes al mismo tiempo estan influenciados por la industria de la moda, por
lo que podemos entender que estos son comunicadores o difundidores de tendencias, asi como
promotores de su opinion propia de la moda actual (Ramos & Martinez, 2016).

Los blogueros de moda se encuentran en la necesidad de hacer conocer su estilo propio y su blog,
para lo cual Instagram es una herramienta que los ayuda a promover su contenido y llegar a mas

gente.

A los blogueros también se los puede hallar en el mercado de las agencias de publicidad quienes
se encargan de conseguirles contratos a dichos blogueros con diferentes marcas (Ramos &
Martinez, 2016). Trabajo que se vuelve mucho més facil mediante el uso de Instagram ya que les

ayuda a dar a conocer su trabajo y conectar con marcas de manera mas sencilla.

Las fotografias que los blogueros de moda suben a sus diferentes redes sociales son una de las
herramientas que utilizan estos para comunicarse con sus seguidores, Retteberg (2008) dice que
esto es el reportaje de testigo visual, el cual es muy prometedor gracias a la distribucién geogréafica
de los blogueros y el incremento de la sofisticacidn y precio de las nuevas herramientas de medios

digitales.

Ademas segun Delisle y Parmentier (2016) es muy importante que las marcas conozcan el nimero
de seguidores que tienen los blogueros de moda en redes sociales ya que esto influencia de
sobremanera si estas querran colaborar con ellos; las marcas utilizan esto a manera de prueba del

alcance que tienen.

La influencia en redes sociales de los blogueros les permite hacer colaboraciones que los ayudan
a establecerse como personas influyentes en la industria, por ejemplo, Dolce and Gabbana
invitando a blogueros a la primera fila de sus desfiles 0 Vogue Espafia invitando a la bloguera

Chiara Ferragni a ser la portada de la revista en determinado mes.

Podemos decir con seguridad que Instagram es una herramienta de gran ayuda para los blogueros
quienes quieren darse a conocer ellos mismos y a su contenido de manera rapida, poco costosa y

de gran alcance, asi como colaborar o conseguir contratos con marcas de moda.
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1.7 Casos de blogueros de moda internacionales mas notables

1.7.1 Chiara Ferragni “The Blonde Salad”

Segun el canal de Youtube elFuturoEsOne (2016) la bloguera de moda Chiara Ferragni es
actualmente considerada la bloguera mas influyente del mundo. En la entrevista Chiara dice que
todo se ha democratizado en el mundo de la moda con la llegada del internet, y ella se ha vuelto
una embajadora de esta revolucidn. La italiana inicié subiendo fotos a cuentas como Flicker, y

luego cred su propio sitio “The Blonde Salad”? en octubre de 2009.

Todo lo que ella y su equipo hacen esta conectado, ellos quieren ser una fuente de inspiracién.
También comenta que comparte mucho en redes sociales y solo publica lo que ella quiere, no lo
piensa dos veces. Cuenta asi mismo que fue muy duro empezar en el mundo de los blogs ya que

las personas nuevas no eran bien recibidas.

En una entrevista para Vogue Alemania Ferragni (2016) cuenta que cuando inicié no sabia lo que
estaba haciendo, pero amaba subir fotos de si misma al internet y ver las reacciones de la gente.
Cuando inici6 esperaba tener muchos seguidores, pero jamas pensé que podria ser un icono y
trabajar con diferentes marcas, asi como iniciar la suya propia la cual es de zapatos, dice haber

siempre sido ella misma y muy selectiva con las marcas que trabaja.

Actualmente se radica en Los Angeles pero viaja mucho y trabaja las 24 horas del dia.

Actualmente no recomienda iniciar un blog ya que hay nuevas plataformas como Instagram.

Segun “CBS This morning” (2015) Chiara es la imagen de multiples portadas de revistas de moda
alrededor de todo el mundo y tiene dos compafiias (su sitio web y su linea de zapatos) que estan
valoradas en 8 millones de doélares, segiin CBS ella es una marca muy lucrativa desde el
lanzamiento de su sitio web “The Blonde Salad” en 2009, la cual inicié con la intencién de crear
algo con lo que la gente pudiera sentirse inspirada. Su sitio web actualmente cuenta con mas de
500.000 visitas al mes y mas de un millon y medio de ddlares en ingresos por publicidad. Esta

habilidad para ser aspiracional le ha dado més de 3.5 millones de seguidores en Instagram.

Trabaja como embajadora de la reconocida marca Calvin Klein, y maneja colaboraciones con
marcas importantes de la industria de la moda como Chanel, Yves Saint Laurent o Luis Vuitton.

Chiara brinda a las marcas la atencion de sus millones de seguidores y a cambio la marca le brinda

12 “The blonde Salad”: http://www.theblondesalad.com
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a Ferragni estatus, por lo que es una ganancia para ambas partes.

Segun Cochrane (2016) en un articulo escrito para The Guardian, en el afio 2016 Chiara contaba
con 7.3 millones de seguidores en Instagram, 1.2 millones de seguidores en Facebook, y mas de

14 millones de visitas mensuales en si sitio web al mes.

Ferragni ha estado en la lista de “Forbes 30 under 30 dos veces, ha sido el objeto de estudio de
la escuela de negocios de Harvard y ha estado en 55 portadas de revistas. Siendo un ejemplo

importante de lo que es ser una influencer?2,

El mismo autor cuenta que Ferragni postea alrededor de seis veces al dia en su cuenta personal,
cada una aproximadamente tiene alrededor de 80.000 likes. Cochrane indica que Ferragni muestra
todas las cualidades que suponen tener los millennials®*, ella es completamente centrada en sf

misma, y completamente unida al mundo online.

Ferragni dice que su popularidad se debe a que la gente ama que ella sea una mujer emprendedora
y autonoma. Por modelar ropa de casas de moda ella recibe de €1,000-2,000 euros por cada post
en Instagram. Ferragni proporciona una fantasia para que las personas puedan mirar a través de
Instagram en el bus camino al colegio o trabajo, ella viaja a lugares exoticos y va a las semanas
de la moda, se cambia de atuendo alrededor de seis veces al dia en dichos eventos para que sus
lectores no tengan que hacerlo. Ferragni dice que su mas grande satisfaccion es que la gente piense

en ellay sonrian, la gente ama sofiar a través de mi, dice.

1.7.2 Andy Torres “Stylescrapbook”

Andy Torres; bloguera mexicana actualmente radicada en Amsterdam, es una de las fashionistas
con mas seguidores del momento. Hace aproximadamente 10 afios comenzd con su blog personal

llamado Stylescrapbook.

El estilo de Torres se basa en publicaciones periddicas de moda que muestran fotos personales
con diferentes atuendos, su buen gusto la ha llevado a posicionarse rdpidamente como una de las
blogueras de moda mas influyentes. Ha colaborado y trabajado para marcas de renombre en la

industria  de la= moda como  Vogue Nippon, Vogue.com,  Vogue.fr,

3 Influencer: persona que cuenta con cierta credibilidad sobre un tema concreto, y por su presencia e
influencia en redes sociales puede llegar a convertirse en un prescriptor interesante para una marca.

14 Millennials: También denominados Generacién Y o Generacién Peter Pan, los Millennials (Milenio) son
las personas nacidas entre 1980 y 2000. Para los antropdlogos del parentesco esta generacion es la que
le sigue a las Generacidn X y Baby Boomers, aquellas que se criaron entre conflictos bélicos e
inestabilidad econdmica.

21



Vogue.it, ELLE, Glamour, Nylon, Vogue Girl Korea Grazia, Cosmopolitan, Teen Vogue, Marie
Claire, New York Fashion “The Cut”, Fashion TV entre otras. (Torres, About, s.f.)

En un articulo posteado en su blog (Torres, About, s.f.) comenta que se siente muy dichosa y con
mucha suerte por estar donde esta, aunque asegura que todo lo que ha alcanzado ha sido con
mucho esfuerzo y trabajo duro y que el hecho de mudarse a Amsterdam fue una gran oportunidad
para crecer como bloguera de moda.

Actualmente Stylescrapbook cuenta con 1,812757 seguidores en Facebook, 747, 475 en
Instagram, 262,926 en Google y 72,179 en Twitter.

1.7.3 Bryan Grey Yambao “Brayanboy”

Segun Observer.com (2012) Bran Yambao, conocido en la industria como Brayan Boy, fundador
del blog del mismo nombre, en febrero del 2009 aparecio en el desfile de Marc Jacobs Fall-Winter,
uno de los més exculsivos del New York Fashion Week, el joven no era disefiador ni cantante ni

actor pero era reconocido por cientos de miles de fans en la web.

Observer.com (2012) dice que Brayan lleva blogueando desde 2004, desde hace mucho tiempo
antes que otros blogueros reconocidos como Garance Doré o Tavi Givenson. El bloguero le dijo
al New York que hizo més de 1.000.000 de ddlares en 2010. Su blog en 2012 mantenia enormes
publicidades de la marca Coach, y seglin Women’s Wear Daily en noviembre de el mismo afio

reportaba 1,4 millones de visitas al mes.

En una entrevista para revistamujer.cl la periodista Josefina Strahovsky (2013) pregunta a Brayan
Boy cémo se hizo famoso internacionalmente, a lo que él responde que fue afortunado, porque
inici6 su blog cuando aln no era un tema popular. En el afio 2009 Marc Jacobs nombr6 una cartera

en su honor y ese fue el comienzo de su popularidad a nivel internacional.

Bryan dice que en lo nico que los blogueros han influenciado a sus lectores es a también querer
ser blogueros, ya que han instalado la idea en sus mentes “si ¢l puede yo puedo” lo cual no es una

idea real.

El dice haber comenzado su blog como una inquietud personal, como un diario de vida y la gente
respondié positivamente a esto. Dice que en la actualidad las personas inician un blog para
conseguir se famosos o recibir regalos, y debido a esto su persona online no trasciende y sus

proyectos fallan.
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2. CAPITULO Il ;:COMO SE CUBRE LA MODA EN ECUADOR?

Los medios tradicionales de comunicacion como la prensa escrita cubren las noticias del tema
moda mediante notas realizadas por sus corresponsales que acuden a distintos eventos, por
ejemplo Cristina Alvarado (2015) en un articulo titulado “La industria de la moda se puede crear
a través de la union de sus actores” cubre y explica el evento “Runway” del afio 2015 realizado

en la ciudad de Quito - Ecuador mediante una nota publicada en diario EI Comercio.

Por otra parte los canales de television cubren contenido de moda mediante videos y entrevistas
realizadas en distintos desfiles y programas que tienen como tema principal exponer moda y sus
nuevas tendencias, a este tipo de informacion la difunden canales de relevancia nacional como

Teleamazonas, Ecuavisa, TC television, RTS, Gama Tv, Telerama, entre otros.

2.1 Blogs de moda en Ecuador:

En un articulo publicado en el diario EI Comercio el 6 julio (2015), la periodista Ana Alvarado
asegura que en ese afio hubo un gran crecimiento en los blogs de moda en Ecuador lo cual influyd
de manera positiva a la industria de la moda, ya que los puntos de vista en la generacion de
informacién aumentan, también asegura que es muy importante y es necesario que haya mas

compromiso y seriedad al momento de manejar un blog de moda.

Por otra parte la bloguera de moda Cristina Maag (citada en Alvarado, 2015, pag. 3) dice que la
funcién del bloguero de moda ecuatoriano es fundamental, ya que no solo brinda informacion,
sino que crea una conexién entre el pablico y los blogueros, esto es indispensable para que las

ventas y la comercializacion de las diferentes marcas de moda aumenten.

Por lo que podemos entender que un blog de moda es aparte del posteo de outfits'® personales, un
medio de comunicacion sobre moda y un enlace entre consumidor y marcas. De esta manera
dentro de nuestro estudio tomaremos en cuenta que para ser un bloguero de moda es necesario
tener una cierta cantidad de seguidores asi como un conocimiento basico de moda o estilo personal
(Maag, 2015; Miranda, 2014).

Cuando Maag (2017) habla de los blogs de moda ecuatorianos ella asegura que el 90% de los
“blogs de moda” no se manejan con la formalidad que merece el tema y opina que deberia haber

un valor agregado dentro del contenido.

Marthis Salazar en una entrevista para Chula magazine opina sobre el “boom” de los blogs de

15 Qutfits: Palabra que se ha adoptado para referirse al conjunto de ropa y complementos concebido
especialmente para determinadas ocasiones sociales.
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moda en el Ecuador y dice:

Empecemos por diferenciar lo que es una ego-blogger de una bloguera de moda. La
primera posee un blog en el que postea cada uno de sus looks con una descripcién de
ellos; la segunda alimenta su blog con informacion de moda como puede ser analisis de
tendencias, entrevistas a personajes de la industria y también algunas veces incluye los
estilismos de sus outfits. ¢Por qué hago esta diferencia?, en nuestro pais hay muchos
egoblogs, mientras que los blogs de moda son pocos. (Salazar, EI boom de los blogs de
moda en Ecuador, entre la responsabilidad y los nuevos "celebrities”, 2015, pag. 2)

¢Pero existe esto en nuestro pais? Claro que si, aunque son pocos los bloggers de moda
responsables, los hay, aguellos que estamos vinculados a esta industria sabemos quiénes
lo son. El ser un egoblogger no tiene nada de malo, pero estd mas que claro que la

diferencia entre ambos existe, y es importante tenerla clara. (Salazar, 2015, pag. 4)

Si bien el “bloguero de moda” no es un término muy conocido en el Ecuador, estamos seguros
que es una tendencia que ira creciendo conforme avance la industria de la moda y de la
comunicacion en el pais, por lo que podemos decir que si bien es algo relativamente nuevo

también es una profesién con mucho futuro en el Ecuador.

2.2 Estado del fendémeno en el Ecuador

Rocamora (2015) dice que la moda en los blogs no se centra en moda que es producida por una
élite y gobernada por el género masculino, sino una moda abierta a la apropiacion e interpretacion
incluyendo la vision de la mujer de si misma y para ella misma. Por lo que podemos entender el

atractivo de estos blogs para sus lectores.

En un articulo de diario EI Comercio la periodista Alvarado (2015) asegura que en el Ecuador el
fendmeno del bloguero de moda ha iniciado desde hace ya algunos afios con una gran acogida y
se encuentra en constante crecimiento. Actualmente podemos encontrar exponentes como lo son
“Front Row™*® y “Lifestyle KIKI”'" quienes mantienen a su publico informado sobre lo que

sucede en el mundo de la moda a nivel nacional e internacional asi como su estilo personal.

Cristina Maag (2015) fundadora de "Front Row" cuenta que cuando regreso al Ecuador después
de terminar sus estudios de turismo y haber trabajado en una revista de moda, se dio cuenta que
en el Ecuador no existia un sitio web donde pudiera conocer sobre temas de moda como
disefiadores, noticias de moda, o lo que sucedia en el pais en general en cuanto a moda, por lo

tanto decidio crear el sitio web, volviéndose la pionera en este sector y con los afios convirtiéndose

6 Front Row: http://frontrow.com.ec/
7 Lifestyle KIKI: http://lifestylekiki.com/
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en el blog de moda més visitado en el pais gracias a la gran cantidad de gente que estaba interesada

en el temay lo revisa diariamente.

Segun Maag (2015) el bloguero de moda es una persona que escribe sobre su opinién propia de
la moda y la gente que se identifica o tienen algo en comun se vuelve su receptor, volviéndose
una especie de diario en forma de revista. Maag opina que lo més importante es reconocer a tu
publico y hacer que este se sienta identificado con lo que publicas. También cuenta que en
septiembre de 2015 la cantidad de suscriptores que tenia el sitio era de 185.000 aproximadamente
y continda en crecimiento, demostrando que si existe un mercado en el Ecuador interesado en

moda.

Gema Martinez y Mencia de Garcillan (2016) dicen que ha habido un éxito muy grande de los
blogs de moda Gltimamente, las blogueras de moda o como ellas las Ilaman “it girls”, quienes son
chicas muy interesadas en el mundo de la moda y que imponen tendencia, influyen de gran manera
en sus seguidores los cuales son miles, son imagen de campafias de moda y marcas, son personas

con una marca personal y un estilo personal de moda propio.

Martinez y Garcillan (2016) en el estudio "La influencia de los blogs de moda en el
comportamiento del consumidor™ dicen que existe un antes y un después en el mundo de la moda
cuando aparecieron los blogs en cuanto a como sus publicos se relacionan con estas, ellas los

consideran indispensables y comentan que son visitados por sus seguidores a diario.

Este es el caso ecuatoriano de Cristina Maag quien en una entrevista en el programa "Cara a Cara
con Rosalia Arteaga" (2015) dice que en Ecuador aln no se puede vivir del blog de moda debido
a que es algo nuevo y las marcas no saben si invertir en estos, ella dice que Gltimamente si se
encuentran mas abiertos a la idea de trabajar con blogueros y utilizarlos como un medio de

comunicacion y publicidad para sus marcas.

Otro de los blogs de moda reconocidos a nivel nacional es “Lifestyle KIKI”. En el programa de
television N’boga (2017) Estefania Cardona, fundadora del blog, dice que comenzd en octubre
del 2013 y actualmente se ha transformado en un sitio donde se puede encontrar temas

relacionados a la cultura y la moda ecuatoriana.

Cuando Cardona habla del estado actual de los blogs de moda en el pais y de la comunidad

bloguera en Ecuador ella opina que:

En realidad creo que tenemos la obligacion de mejorar. Cuando pienso en esto, siempre
tomo como punto de partida una frase que una de mis profesoras repetia todo el tiempo:

“Una cosa es que te guste la moda, y otra es que quieras trabajar en ella”. (Cardona, 2015,

pag. 6)
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Segun Cheng y Fang (2015) los blogs se han convertido en una herramienta esencial para la
comunicacién en la sociedad contemporanea, ya sea para la busqueda de consejos hasta transmitir
las opiniones personales sobre un tema. Cerca de 150 millones de blogs han sido posteados en
internet, con mas de 27,000 nuevos blogs creados cada 24 horas. EI Ecuador no es ajeno al uso
de internet, cada vez mas comun, en donde se crean blogs de moda todo el tiempo gracias a su

facilidad y bajo costo.

También en el estudio Cheng y Fang (2015) comentan que la confianza y la participacion en la
moda son aspectos muy influyentes en la decision de los lectores jovenes para visitar los blogs de
moda y asumir las recomendaciones por parte de los blogueros. La confianza en un blog es lo que
hace que exista una mayor probabilidad de que su publico cree fidelidad hacia lo que los blogueros

exponen asi como su punto de vista.

Mas adelante exploraremos a profundidad el estado de los blogs de moda en el Ecuador a través
de entrevistas a las blogueras méas reconocidas quienes nos contaran sus opiniones y vision del

estado de este fendmeno en el pais.

2.3 Metodologia

Para conocer mas de los blogs de moda en Ecuador se requiere una investigaciéon de tipo no

experimental y transeccional con un alcance descriptivo y enfoque metodolégico mixto.

En un primer momento hemos identificado e investigado tres casos de blogueros de moda
internacionales (México, Italia Y USA) los cuales son los pioneros en este género, se han
convertido en un referente a nivel mundial y han conseguido relevancia a partir de la literatura

esto se realizé para poder comparar casos a nivel internacional con los nacionales.

Nuestra unidad de analisis en este estudio fueron los blogueros de moda mas influyentes en el
Ecuador, a quienes se les realizd entrevistas semiestructuradas que abarcaron todos los aspectos

relevantes necesarios para la creacion, promocion y difusion de un blog.

Las entrevistas fueron realizadas a Estefania Cardona, Cristina Maag, Paulina Maldonado y Maria
José Navarro en las ciudades de Quito y Guayaquil. Estos perfiles fueron determinados a partir
de un muestreo tipo “bola de nieve”. Las entrevistas semiestructuradas tuvieron un total de 34
preguntas las cuales se llevaron a cabo mediante una conversacion espontanea con cada una de

las entrevistadas.

Ademés llevamos a cabo un analisis de contenido de los blogs, los cuales fueron elegidos

mediante un muestreo por conveniencia que dependeria de su nivel de reconocimiento, nimero
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de seguidores y regularidad de posteos. Para esto se monitore6 16 blogs, los cuales fueron
analizados por medio de una matriz con diferentes categorias como nimero de seguidores, tipo
de blog, frecuencia de publicacidn, publicidad, fotografia, posesion de dominio (.com), venta de

publicidad dentro del blog, redes sociales activas y tipo de redaccion de la bitacora web.

Con todos estos resultados aplicamos los conocimientos recopilados en un blog de moda local
emergente para hacer una comparacion entre el antes y después de nuestra intervencion.
Aplicamos conocimientos en diferentes areas como: en creacion de contenido, redaccion,

publicidad, regulacion de constancia de contenido, anélisis de gastos y proyeccion.

2.4 Entrevistas

Mediante las entrevistas realizadas obtuvimos conocimientos completos y concretos de cémo se
estan manejando los blogs de moda en el Ecuador; como resultado podemos indicar lo
siguiente:

2.4.1 Inicio de los blogs de moda en Ecuador:

La creadora del blog de moda mas reconocido del Ecuador hasta la fecha, Cristina Maag coment6
gue lo que la motivo a crear esta plataforma fue el hecho de no encontrar ningun sitio web donde
pudiera conocer sobre temas de moda en el pais, y asi decidié empezar con Front Row. Ademas
afirma que desde el inicio se tomo en serio su proyecto y que siempre lo vio como una marca real

a la cual le puso empefio, dedicacidn e inversion.

De la misma manera Estefania Cardona, duefia y directora de Lifestyle KIKI cuenta que sus
inicios fueron cuando empezé a trabajar como periodista en una revista de Quito llamada
Vanguardia y aqui surgid el interés por ese oficio que incluia investigacion, conocer gente e
indagar en temas culturales. Al mismo tiempo cre6 un primer blog al que lo catalogé como timido

ya que tuvo muy pocas notas en las que no hablaba de moda y no se dio a conocer.

Estefania dice que luego de regresar de Espafia con su especializacion en marketing y
comunicaciéon de moda no encontraba trabajo o al menos no uno que recompensara su esfuerzo,
y comenta que no se iba a quedar con las ganas de aplicar lo que habia estudiado, y asi es como

decide iniciar Lifestyle KIKI.

Por otra parte Paulina Maldonado duefia del blog Trés Chic by Paulina asegura que los inicios de
este se dieron cuando pensé en tener un espacio que le permitiera conocer gente que la entienda
y que hable su mismo lenguaje, con ese animo de poder conectarse con gente y con historias de
vida nace Trés Chic by Paulina. Comenta que sus primeros posts no eran sus favoritos y que
fueron evolucionando de manera empirica pero con un mensaje claro de lo que ella queria

transmitir.
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En un caso similar la bloguera Maria José Navarro nos cuenta que su blog Coushell fue creado
por su aficién a la moda y por sugerencias de su circulo cercano ya que siempre recibia
comentarios afines a la moda y asi crea su plataforma con el &nimo de compartir lo que ya conocia

y de aprender a la vez.

2.4.2 Contenido de los blogs de moda en Ecuador

En cuanto a contenido, blogs como Front Row muestran tanto marcas internacionales como
nacionales (las cuales no necesariamente tienen que ser costosas pero si de buena calidad), al
momento de hacer esto se realza a la marca ecuatoriana mostrando a la gente que si se puede

utilizar una marca nacional junto a una marca mundialmente reconocida como Chanel.

Cristina dice que la gente ve a la moda como algo superficial pero esto es erréneo ya que engloba

muchas cosas mas siendo un estilo de vida.

Cuando Cristina cuenta cdmo elige que publicar ella dice que sus lectoras estdn muy atraidas a
notas sobre temas como bajar de peso, tacones, etc. Y dice que los que menos impacto tienen son
los de agenda cultural, pero que esto depende mucho del titulo que se utilice para poder atraer a
sus lectores. Asi como de lo que esté sucediendo en el pais ya sea en un tema politico o social
para poder postear adecuadamente de la misma manera que lo haria cualquier otro medio de

comunicacion.

Ella dice que al postear intenta brindar informacion til y que ensefia algo, ir mas alla de solo ser

una pagina de inspiracion, ella dice que para esto existen otras plataformas.

Por otra parte Estefania Cardona dice que su contenido es posteado segin un calendario, en el que
planifica contar sobre varias tematicas aparte de la moda como lugares, producciones, entre otros.
Cuenta que tiene muchos pedidos para hacer notas de diferentes temas pero ella para cubrir estos
siempre hace una investigacién previa, para de esta manera reconocer si la marca tiene 0 no
consistencia, buen manejo de redes sociales, como manejan su imagen, y siempre pide un brief

de marca para tener una idea de en donde se encuentra la marca en ese momento.

Estefania comenta que en cuanto a las notas fuertes del blog estas son las producciones de
fotografia, notas de opinién, personajes, y streetstyle, mientras que las que menos llaman la
atencion a sus lectores son las analiticas, por ejemplo lecturas “pesadas” como una que esta

preparando sobre la historia de la belleza, lecturas que mandan un cierto grado de esfuerzo al leer.

Estefania dice tener muy clara su linea editorial, por lo que ella conoce que es lo que su pablico
quiere leer por lo que cuando una nota no tiene la popularidad que ella desearia la nota recibe
promocion pagada para que mejore su alcance. En su calendario Estefania postea los lunes algin

video en redes sociales, martes puede ser produccion de moda, fotografia, etc. Miércoles artes,
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los jueves “qué hacer en la ciudad”, y viernes “streetstyle” que ya esta posicionado en el blog, los
sdbados dice Cardona son dias “muertos” y el domingo puede ser una canciéon. Vemos que la

manera de trabajo de Estefania es muy organica y flexible.

Cardona cuenta que también tiene colaboradores quienes en ocasiones escriben notas para su

plataforma.

Paulina dice que su contenido estd formado por las experiencias que ella tiene con la moda, le
gusta experimentar sin miedo a lo que puedan opinar de su estilo. En el blog ella cubre eventos
de moda, estilo de vida, cuidado personal, comentando con la gente los resultados de usar los

diferentes productos y crear una conversacion a cerca de estos.

Ella dice que su trabajo en el blog ha sido empirico y para saber cuél es el contenido que obtendra
buenos resultas ella ha ido probando y descubriendo que es lo que su publico quiere leer, por
ejemplo ella cuenta que las selfies nunca fueron lo suyo pero decidi6 postear una y la respuesta
positiva que obtuvo la llevo a hacer esto mas seguido, por lo que entendié que a la gente le gusta
relacionarse con una cara familiar, y asi poco a poco fue conociendo en qué direccion deberia ir

el contenido del blog.

La bloguera de moda Majo Navarro cuenta que si contenido es del tipo “Egoblog” donde ella
comparte su estilo personal, habla sobre tendencias asi como resefias de productos que ella
considera buenos y que desea recomendarlos a sus lectores, tiene pensado hablar en el futuro

sobre lugares de comida para que la gente conozca de ellos y pueda visitarlos.

2.4.3 Target de los blogs de moda

Cristina Maag comenta que su publico estd comprendido en mujeres de 15 a 35 afios
especificamente, pero ademas dice que algunas veces es dificil segmentar ya que siempre existiran
personas que se comportan como si tuviesen mayor edad siendo menores y viceversa. Sin
embargo afirma que es muy importante definir el target al cual nos vayamos a dirigir ya que

algunas marcas que pautan dentro del blog son muy exigentes con este tema.

En Lifestyle KIKI pudimos encontrar que el target al que esta dirigido el blog es de 18 a 35 afios
pero Cardona nos dice que ella cree que el publico mas fuerte esta dentro de los 25 a 35 afios ya
gue son personas que tienen mas acceso econémico y pueden participar activamente del contenido

que se publica.

Por otra parte Paulina Maldonado asegura que segin Google Analitycs su publico meta son
personas de entre 14 y 24 afios, sin embargo nos cuenta que lo mas importante es que la gente que

lea su blog tenga las mismas vivencias que ella sin importar la edad.
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En el blog Coushell el publico oscila entre los mismos rangos de edad que ya se han indicado
anteriormente por lo que Maria José Navarro duefia de este medio afirma que su audiencia son

mujeres de 13 a 30 afios, la mayoria de Latinoamérica.

2.4.4 ;Cbmo se manejan en el &mbito publicitario los blogs ecuatorianos?

Cada uno de los blogueros que fueron entrevistados contd de qué manera se manejan para
monetizar su plataforma web y publicitar la misma, esta Gltima en algunos casos la ven como
indispensable y en otros casos la publicidad no es prioritaria todo esto dependiendo del enfoque,
proyeccion o tipo de blog que tienen.

Con Front Row de Cristina Maag encontramos que desde los inicios del blog fue muy importante
el tema de la publicidad, ella comenta que desde el comienzo usaba su kit de medios 8y realizaba
ruedas de prensa para informar a la gente lo que significaba un blog. Por otra parte nos dice que

se publicitaba por medio de eventos como fashion weeks o festivales de moda.

En cuanto a pautaje de contenido propio ella nos cuenta que en redes sociales como Instagram no
es muy comun que se pague por publicidad ya que es una plataforma méas organica pero que
también tiene su lado estratégico, por lo que ahora decidi6 contratar a una asesora en esta
aplicacion para que le ayude a captar su publico ideal y para que asi sus publicaciones lleguen a
las personas correctas. En el caso de Facebook asegura que en un inicio no pautaba ya que el
algoritmo era diferente, en la actualidad si paga por publicidad en Facebook ya que comenta que

si no es asi, todos sus seguidores no podran ver las publicaciones de Front Row.

Google AdWords también es un medio muy importante para ella por lo cual recomienda usarlo
en cualquier etapa que esté un blog, ya sea que esté iniciando o esté en la punta mas alta del éxito.
Ademas concluye diciendo que Twitter no es una red social para su tipo de blog ya que ella cree

gue esta es usada para otro tipo de temas que no son precisamente de moda.

En cuanto al blog Lifestyle KIKI, su creadora nos cuenta que escoge detalladamente qué nota se
debe pautar para que sean las que generen mayor tréafico y atencién. Nos dice que generalmente
el monto que ella asigna para publicitar una nota en Facebook e Instagram es de $3. Coincide con

Maag en que Twitter no es la red social apropiada para publicar este tipo de contenidos.

Por otra parte Paulina Maldonado de Trés Chic by Paulina afirma que la cantidad que destina a

publicidad es muy limitada ya que ella no vive de este oficio. Su presupuesto mensual es de $15.

Finalmente Maria José Navarro dice que en su blog Coushell no ha pagado ningin valor por

publicidad hasta el momento, afirma que si publica todo su contenido en redes sociales como

18 Kit de medios: herramienta gréfica que permite mostrar el potencial de una marca ante posibles
patrocinadores o anunciantes que se muestren interesados en tu empresa.
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Facebook e Instagram pero que no tiene un valor destinado para pautaje. La Unica forma que

utiliza para publicitarse es por medio de colaboraciones con otras marcas.

2.4.5 Staff de los blogs ecuatorianos entrevistados

El staff de Front Row esta conformado por una persona encargada de retenciones, otra de
contratos y producciones, el fotografo oficial del blog Narcis Herrera, Paula del Salto en
Guayaquil es la encargada de hacer entrevistas, Sebastidn Monsalve en Quito es quien hace las
producciones y también ventas de publicidad, también tiene un contador, un abogado, una
publicista, y una pasante, siendo en total siete personas las que forman parte del equipo Front
Row.

En cuanto al Staff de Lifestyle KIKI ella comenta que siempre esta variando, pero por lo general
ella trabaja con Dayo Valdivieso y Jaime Moreno quienes son fotdgrafos con quienes esta
constantemente produciendo contenido, Estefania también comenta que ella tiene tres pasantes

pero que siempre estan rotando.

En cuanto a Paulina del blog Tres Chic la Unica persona con la que trabaja es su fotografo.
Mientras que la bloguera de moda Majo Navarro comenta que su equipo son su amiga y su

hermana.

Cabe recalcar que los equipos varian segun factores como presupuesto e ingresos por lo que
podemos observar que los blogs con mayor ingreso son los que tienen un staff de mayor nimero

de integrantes.

2.4.6 Marcas con las que trabajan los blogs ecuatorianos

Con un portafolio de mas de 100 marcas, Front Row lidera en el mercado de ventas y publicidad
por medio de su plataforma web. Maag comenta que poco a poco han ido aumentando estas, no
solo nacionalmente sino también marcas internacionales con mucho prestigio. Entre ellas
podemos mencionar a: Carolina Herrera, Dior, Chanel, Diesel, Mercedes Benz, Pantene, Mac,
Jet Blue, Optica los Andes, Guess Watches, Tommy Hilfiger, Calvin Klein, Tiffanys, Salvatore
Ferragamo, Misty, Lancome, Gliitig, Stevia, Sukasa, Las Fragancias, Biofem, Naylon Espafiol,
L"Occitane, Maybeline, Hard Rock Hotel, Swiss Hotel (Suiza), Adriana Hoyos, Guillermo

Vasquez, Cristian Quintero, entre otros.

Al ser Lifestyle KIKI un medio que publica muchas notas sobre cultura, estilo de vida y moda.
Cardona no nos habl6 de marcas especificas con las que trabaja pero si especificd que se manejan

con tarifarios y que su producto estrella es la produccion de fotos que estan valoradas entre $250
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y $800. Ademas indic6 que esos valores son muy bajos pero que el mercado ecuatoriano tiene

aun muchas incongruencias al momento de valorizar este tipo de trabajos.

Paulina Maldonado nos coment6 algunas marcas con las que ha trabajado por mucho tiempo como
lo son De Prati y Pinto con las que crea looks segun su estilo y luego los publica en sus redes
sociales y en el blog. Ademas afirma que estas cosas le divierten y le agradan mucho ya que

proximamente trabajard con la marca Zara que es una de sus marcas favoritas.

Maria José Navarro ha trabajado con marcas como Maybelline, Covergirl, Max Factor, The Blank
Post, Alter Ego y Danach.

2.4.7 Perfiles / educacion de los blogueros

Cristina Maag estudié Administracion de Hoteleria, Turismo y Eventos en Suiza, carrera que
cuenta le ayudd6 mucho porque por medio de ella pudo viajar y conocer varios paises.
Posteriormente estudié Comunicacion y Moda en Dubai. Al momento de preguntarle si es
indispensable tener una carrera de comunicacién para tener un blog ella respondié que no es
necesario, ya que si ella fuese periodista no podria escribir de la manera que lo hace actualmente
y llegar a sus lectores de una forma mas natural sin un tono periodistico, pero si recalca que es
necesario e importante saber de comunicacién para cierto tipo de cosas como por ejemplo conocer

como estructurar una nota.

Siguiendo con los perfiles de nuestras entrevistadas, Cardona comenta que estudié Comunicacion
Corporativa y luego estudié Marketing y Comunicacién de moda en la ciudad de Barcelona,
carrera que le ayudd mucho para dar forma y complemento a ciertos conceptos desde el
coolhunting'®, periodismo de moda, conceptos en marketing y moda, herramientas de
comunicacion, entre otros. Afirma también que siempre estuvo rodeada por el mundo de la moda,
debido a que en su familia su papa tenia una empresa de textiles, su mama vendia telas y su
hermana es disefiadora de modas. En cuanto al tema de si una carrera de comunicacion es
necesaria para crear un blog de moda, ella respondié que seria injusto decir que es obligatorio
haber estudiado comunicacion y moda para tener blogs de moda o hacer este tipo de trabajos, ya
que opina que hay mucha gente con ciertas pasiones que no necesariamente deben tener un titulo
para hacerlo bien; sin embargo dice que es muy necesario tener esos conocimientos ya que te

alguna manera suman mucho.

De la misma manera Maldonado comenta que estudid Arquitectura y que actualmente ejerce su

19 Coolhunting: Término del mundo de la publicidad, que se puede traducir como caza de tendencias, lo
gue supone hacer predicciones sobre cambios o surgimientos en la cultura del consumismo y la moda.
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carrera, sin embargo el tema de los blogs de moda le gusta mucho, es por esto que nos dice que
le gusta estar en constante aprendizaje de herramientas digitales, manejo de redes y software. Para
Paulina el tener conocimientos sobre comunicacion ayuda mucho y comenta que si no tienes la
posibilidad de estudiar esta carrera al menos debes rodearte de gente que sepa manejar todo lo
que ella engloba para poder desenvolverte en temas de redaccidn, edicion de fotografia, medios

y marketing.

Para finalizar con los perfiles Maria José Navarro coment6 que a un blog se lo puede crear de
manera empirica, que se puede aprender de diversas formas, con investigacion y dedicacion, sin
embargo opina que es muy necesario tener conocimientos en comunicacion al momento de crear
contenido. Al ser su carrera el Disefio Gréfico nos cuenta que esto le facilita mucho el poder crear
su contenido de forma particular, especialmente con sus videos ya que también se considera
Youtuber?,

2.4.8 Proyeccion a futuro de los blogs

Cristina Maag cuenta que le gustaria que en un futuro el blog tenga mucha mas investigacion y
se vuelva una plataforma como “Woman’s Wear Daily” (plataforma estadounidense considerada
la principal fuente de noticias de moda de caracter periodistico de dicho pais) en la que quiere

estar presente también de manera personal.

Desea expandirse hacia la produccion de video a lo que Ilama Front Row TV, a nivel

Latinoamérica. Una linea de ropa, eventos, un fashion week producido por ella.

Paulina Maldonado cuenta que para ella es incierto cuando va a durar su blog, mientras toma esto
entre un hobbie y un trabajo, el cual ella se toma en serio, dice que el blog durara tanto en cuanto
siga disfrutando de hacerlo, hay momentos en los que se plantea si deberia seguir con el blog pero
siempre hay alguna nueva colaboracidn o evento interesante que cubrir. Ella no lo piensa en

términos de dinero sino como una misién personal de abrir camino a futuros blogueros de moda.

Majo Navarro cuenta que le gustaria invertir mas en el blog porque se ve haciendo esto en el

futuro.

2.4.9 Estado actual de los blogs de moda en el Ecuador

Para Maag hay oportunidades que se estan dejando pasar, segun ella este es el momento perfecto

para sacar adelante un blog de moda, trabajar con marcas y rentabilizarlo, porque si no es solo un

20 youtuber: individuo que utiliza la red social Youtube para mostrar cualquier tipo de contenido
auiovisual.
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hobby?*.

Blogs a manera de hobby segin Maag son muchos, y ninguno tiene una inversion real, no
invierten en branding # o en un estudio, ella dice que no ve una estructura ni una base de gente
gue esté aportando en ciertas cosas, comenta que trabajar sola por su cuenta para llegar a donde

esta ahora seria imposible.

Ademas cuenta que las blogueras no saben qué vender ni definen bien su target, no saben cuanto
tiempo pasa una persona en su blog, carecen de un media kit y un video de ventas, aparte de la
propuesta puntual para el cliente. Ella dice que los blogueros de moda en el pais estan conformes
con recibir regalos e invitaciones a eventos y no hay un valor agregado en su contenido. No hay

impacto ni visidon y de esta manera no se puede crear un negocio.

Estefania Cardona dice que otra de las cosas que afectan a los blogs de moda directamente es que
laindustria de la moda ecuatoriana esta “jodida”, modelos y maquillistas no reciben remuneracion
por su trabajo, todo se maneja por colaboraciones. Hay marcas que no pagan a los modelos o los
quieren remunerar con canjes, cuenta que ha recibido propuestas de canjes pero que a ella no le
suman nada por lo cual las ha rechazado, a excepcion de casos puntuales, a diferencia de Cristina
Maag quien dice no recibir ningln tipo de canje.

Estefania dice entrar a publicaciones de otras blogueras quienes promocionan una marca de

mascara de pestafias y ella siente que es falso, a lo que llama un TVentas a través de una persona.

Paulina Maldonado cuenta que desde su punto de vista a la comunidad bloguera de moda le hace
falta crecer mucho, hacer una comunidad mas grande que dé a conocer lo que pueden hacer y
ofrecer. Ella opina que la reputacién de los blogueros de moda se afectada por diferentes factores,
por ejemplo que muchas personas se hacen llamar como tal y no tienen consistencia o lo
abandonan después de un tiempo lo cual genera descrédito para la reputacion de la comunidad.
Comenta también que no es un medio rentable y que es necesaria una buena reputacion para poder

trabajar a tiempo completo en un blog de moda.

21 Hobby: actividad u ocupacidn que se realiza meramente por placer durante el tiempo libre.
22 Branding: Anglicismo empleado en mercadotecnia que hace referencia al proceso de hacer y construir
una marca.
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3. CAPITULO I1I: APLICACION DE LO INVESTIGADO A UN CASO EMERGENTE

Uno de nuestros objetivos fue aplicar, lo investigado mediante las entrevistas a un caso real de
Cuenca - Ecuador para poder comprobar si mediante la aplicacion podemos lograr un mayor
impacto, para esto decidimos contactarnos con Steven Tinoco quien es el duefio del blog The

Style Ecuador con quien tuvimos una primera reunién en el 5 de noviembre.

7 de noviembre la segunda reunidn con Steven se realiz6 personalmente en la universidad del
Azuay donde pudimos hablar del estado actual del blog y definir los puntos en los cuales

pretendiamos intervenir.

El Instagram de The Style nacié en abril de 2017, en sus inicios esta marca solo contaba con esta

red social. Posteriormente el blog y la cuenta de Facebook se crearon simultaneamente.

Antes de nuestra intervencion, el perfil de The Style en Instagram contaba con 2500 seguidores,
y en Facebook contaba con 20, el blog no contaba con visitas ya que no se re-direccionaba a los
seguidores a esta pagina. Cuando iniciamos a manejar el blog contaba con dos notas.

Luego de la reunidn con el duefio del blog le comentamos cuales serian nuestras sugerencias para
darle impulso a The Style y asi poder llegar a un mayor nimero de gente, que fuese un medio

donde la gente que aprecia la moda reciba contenido original y de interés.

El duefio del blog nos comenté que el publico objetivo de este medio es en su mayoria mujeres
de 18 a 24 afios y en segundo puesto de 25 a 34 afios, esto se defini6 en base a las estadisticas que

presenta el Instagram de la marca.

3.1 Contenido:

Para ver resultados en la intervencion del contenido del blog se determind que trabajariamos
dentro de este medio por un tiempo de tres meses, el cual inicié en noviembre de 2017 y termind
en febrero de 2018.

Inicialmente definimos con el duefio los parametros que ibamos a aplicar en todas las notas. Le
propusimos que el contenido que se subiera de ahora en adelante seria realizado por nosotros
conjuntamente con él y diferentes colaboradores que nos ayudarian a crear contenido, este seria

revisado por nosotros antes de ser publicado para mantener los parametros adecuados.

La primera intervencion en el blog fue realizar la compra del dominio para que la pagina sea vista

como un medio serio: www.thestyleecuador.com.

Aparte de hacer notas, decidimos realizar editoriales de moda con marcas y fotografos
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ecuatorianos que estuviesen dispuestos a participar sin recibir ninguna remuneracion econémica,
sino a manera de canje publicitario, tuvimos buena disposicién de las personas involucradas en la

realizacion de editoriales quienes estuvieron gustosos de colaborar.

También buscamos colaboradores, principalmente fotografos, en las diferentes ciudades del pais
para cubrir eventos de moda y entrevistas a diferentes exponentes del medio, conseguimos dos en
la ciudad de Cuenca y dos en la ciudad de Quito, los mismos que se han mantenido dentro del
blog de manera constante hasta la actualidad.

Ademas buscamos colaboradores para realizar entrevistas, notas, cubrir eventos, apoyar en la

realizacion de editoriales de moda, y temas afines al blog.

Cada colaborador de redaccion tiene su estilo personal que se ve reflejado las notas que publican,

pero el blog en general se muestra como un medio impersonal.

Los tipos de posts que recomendamos realizar deben tener buena calidad de fotografia, redaccion
adecuada, buena ortografia y con tono personal dirigido para el pablico del blog, recomendamos

posts relacionados con la industria de la moda del pais ya que esta dirigido para ecuatorianos.

3.2 Listado de recomendaciones para aplicacion al blog

Calidad de contenido

La calidad de contenido que se sube a un blog de moda es esencial, la necesidad de publicaciones
redactadas de manera apropiada, con calidad de fotografia, temas de interés al publico que se
dirigen, entrevistados que estén involucrados en la industria, llamense estilistas de moda,

blogueros de moda, maquillistas, entre otros involucrados.
Publicaciones constantes

Entre los puntos que descubrimos que llevan a un blog al éxito nos podemos referir a la constancia
de posteo; recomendamos publicar regularmente, de ser posible uno al dia o mientras mas se
puedan mejor, ya que esto genera gran trafico en el blog, y mayor enganche por parte del lector
quien siempre quiere saber algo nuevo y mediante esto se genere una recordacion de marca.
Mientras la gente sepa que habra contenido nuevo continuardn regresando creando una

fidelizacion de marca.
Buena calidad de fotografia
La calidad de fotografia en un blog es primordial para mantener la buena imagen del mismo, esta

supondria profesionalismo y esfuerzo por tener un contenido de alta calidad lo cual generaria una
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imagen positiva en la mente de los lectores.

Trabajar, contratar o colaborar con diferentes fotografos que tengan cierta experiencia en el area
0 gue hayan tenido trabajos previos relacionados a la moda, de esta manera nos aseguramos gque
entiendan lo que queremos conseguir y estén familiarizados con este tipo de fotografia necesaria

para el blog de moda.
Publicar notas de relevancia e interés para la audiencia meta

La tematica del blog tiene que estar bien definida, asi como el perfil de las personas o grupo al
que se dirige, asi de esta manera conoceremos el tono en el que se puede redactar, los temas de
interés que estos desearian leer, los horarios en los que se debe publicar para obtener mayor

impacto y mantener informacion de nuevos temas sobre los que podriamos tratar en el blog.
Utilizar titulos atractivos

Un titulo atractivo como resultado puede llamar la atencion de los lectores, ya que el espacio de

tiempo que se tiene para obtener su atencion es de segundos, lo cual impulsara las visitas al blog.
El titulo debe tener palabras clave y tono que Ilamen la atencion al publico al que nos dirigimos.
Hablar de temas relevantes y actuales

Las notas deben ser de actualidad, por ejemplo cubrir eventos de moda que estén préximos a
realizarse, colecciones de disefiadores que estén por ser reveladas al publico, nuevos talentos de
los diferentes campos de la industria, trabajo de diferentes fotografos relacionados con la tematica

a la que nos enfocamos, y relacionadas con el estilo del blog y su esencia.
Ser coherente con lo que esta sucediendo en el pais con temas politicos y sociales

Publicar notas en contexto con lo que esta sucediendo en el pais y el mundo, por ejemplo publicar
tomando en cuenta catastrofes naturales que afecten a los lectores, eventos politicos que estan

sucediendo en ese momento, ya que algunas personas pueden sentir herida su susceptibilidad.
Mantener las redes sociales activas y lograr que estas re-direccionen a los seguidores al blog

Las redes sociales son uno de los mejores aliados de un blog de moda, ya que en estas se
encuentran el publico que utiliza medios digitales y nuestros lectores potenciales que son personas

que tienen relacion con la tecnologia e internet.

Las redes sociales son un medio publicitario esencial para cualquier blog de moda ya que son
utilizadas constantemente en varios momentos del dia, esto las convierte en medios publicitarios

excelentes.
Publicitar el blog
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Publicitar el blog es importante para poder alcanzar un namero méas grande de alcance en redes,
es relativamente barato y se puede conectar a nuestro publico especifico con las herramientas de

filtro que ofrecen estas plataformas.
Crear contenido que brinde informacion atil y que ensefie algo

Crear notas dirigidas al publico especifico, por ejemplo en nuestro caso particular notas que
ensefien a nuestros lectores sobre la industria de la moda, desde términos de moda hasta
disefiadores ecuatorianos, entre otros temas, esto dependera del estilo del blog y de la temética

que mantenga.
Calendario de planificacién de contenido

El calendario de contenido es necesario para organizar las publicaciones que se realizaran a lo
largo del tiempo, sea este un calendario mensual o anual, puede ser flexible en torno a lo que

suceda en el tiempo de realizacion.

Hacer una investigacion previa del contenido que se va a publicar (entrevistados, marcas,

lugares)

Es de suma importancia conocer el estado actual de la persona, marca o tema de entrevista, ya
que pueden darse casos en los que las marcas desaparezcan por lo que deben tener un cierto tiempo
en el mercado, esto para asegurarnos de que nuestras notas tengan relevancia en el tiempo asi
poder dar fiabilidad a los lectores. En cuanto a los temas se debe tener cierto nivel de conocimiento

para poder hacer opiniones o enfocar la entrevista de manera correcta.
Contar con colaboradores

Contar con colaboradores, al menos al inicio del proyecto, es fundamental, ya que de esta manera

tanto los colaboradores como el blog creceran de la mano.

Existen varias personas que estan interesadas en formar parte de proyectos de moda para darse a
conocer en el medio y crear contactos. En nuestro caso hicimos contacto con fotdgrafos, estilistas
de moda, maquillistas y redactores que nos ayudarian a realizar tanto editoriales de moda, asi

como entrevistas, notas, y sesiones de fotos.
Definir el target del blog

Uno de los puntos méas importantes y bésicos del blog es conocer nuestro publico meta, saber
absolutamente todo lo que quieren, quienes son, a qué se dedican, en donde compran y demas, de
esta manera siempre tendremos temas para redactar en el blog y tendremos la seguridad de que el

tema sera de interés para nuestro publico.

Utilizar estadisticas para medir los resultados
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Las estadisticas que brindan los diferentes medios como, Facebook, Instagram, y las mismas
plataformas que utilizamos a crear blogs son de gran ayuda al momento de observar cuantas
visitas se tienen al dia asi como semanal, mensual o anualmente, esto para poder observar el

progreso del blog y realizar comparacion con meses anteriores.

Las estadisticas pueden revelar datos como ubicacion geogréafica de los lectores, asi como cuanto
tiempo pasan dentro de la pagina en promedio. Se puede conocer cuéntas visitas tienen cada nota
publicada y también se puede conocer de qué pagina (como google), o de que sitio (como
Instagram) los lectores fueron re-direccionados al blog.

Tener un Kit de Medios

El Kit de Medios es la herramienta con la que se podra conseguir clientes, consta en un listado de
precios y detalles de los diferentes espacios que la marca pudiese contratar, Ilamense estos
banners, publicidad en redes sociales, publi-reportajes entre otros.

También consta de la descripcion de nuestro publico del que nuestro medio es su lector con

detalles como edades, género y gustos.
Promocionarse y colaborar con marcas

Cuando hablamos de promocionarse nos referimos a hacer colaboraciones con marcas de ropa o
de estilo de vida que vayan de acuerdo con la tematica del blog, por ejemplo pueden tratarse de
giveaways?, concursos para ganar premios y otros, esto lograra que tanto su marca como la marca
con la que se colabora consigan impacto en los publicos de las mismas y atraigan nuevos
seguidores, esto lo logramos con las reglas del concurso que deben realizar los seguidores para

participar.

Otra forma de colaborar con marcas es mediante editoriales de moda, en la que se producen
sesiones de fotos colaborativas, con marcas de ropay los diferentes integrantes de una produccion,
quienes compartiran el trabajo final de dicha colaboracion en sus diferentes redes o plataformas

por lo que el blog tendrd més alcance.

Investigar, educarse y estar en constante aprendizaje en temas relacionados con el blog y

sus afines

La tecnologia y la moda se encuentran en constante cambio y evolucion, por lo que
recomendamos estar al tanto de lo que sucede en estas complejas industrias para poder aprovechar
de estas asi como tendencias en redes sociales, formas de compartir contenido, temas de los cuales

el publico meta quiere saber mas, nuevas redes sociales y programas para conocer estadisticas,

23 Giveaway: regalos, articulos promocionales
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nuevos medios de entretenimiento y en cuanto a moda siempre estar consciente de las nuevas

tendencias para poder comunicar algo acorde a estas.
Conocer de aspectos basicos de redaccién

Conocer sobre ortografia, puntuacion y articulacion correcta de textos es algo esencial para poder

comunicar de manera correcta y adecuada lo que el o la bloguera quieren decir y de manera clara.
Tener conocimientos basicos en disefio y comunicacion.

Es importante manejar al menos de manera basica programas de ilustracion y edicion de fotos asi
como tener conocimientos al menos basicos de comunicacion para manejar correctamente

boletines de prensa, redaccion, relaciones publicas y expresion oral.
Crear un plan de negocios

El plan de negocios es necesario ya que uno nunca sabe qué oportunidad de encontrarse con un
potencial inversionista, asi como para comunicar la rentabilidad que puede tener la plataforma.
Es necesario conocer en el plan de negocios la justificacion del proyecto y el por qué es un servicio

que satisface una necesidad vigente en las personas (ver plan de negocios en anexos).
Comprar un dominio

El dominio es necesario por un tema de profesionalismo y de estética en general. Queremos dar
la imagen de que el blog es una empresa seria y que se toma el tiempo de tomar en cuenta detalles

necesarios.
Involucrarse con el medio de moda

Cubrir eventos, crear alianzas estratégicas, conocer de los diferentes involucrados, estar al tanto
de las noticias de la industria, conocer de la historia y las Gltimas tendencias, mantenerse en
constante interaccién con las personas involucradas en la industria siempre es importante por las

diversas colaboraciones que se puedan dar o posibles clientes que estos puedan llegar a ser.

3.3 Cronologia de sucesos:

Descripcion del ambiente: El trabajo de realiz6 en conjunto con el propietario del blog The Style,
Steven Miguel Tinoco, mediante varias reuniones en las cuales se le comento de proyecto, se

planificaron estrategias, todo de manera verbal en un inicio.
Las reuniones se realizaron en la Universidad del Azuay y en el domicilio del mismo.

Después de plantear el disefio de tesis a nuestro director nos contactamos con Steven Tinoco, se

envio un mail con la propuesta de intervenir en su blog para aplicar lo obtenido en nuestra
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investigacion al cual respondié de manera favorable y con buena disposicion.

El 3 de noviembre de 2017, al cabo de dos dias nuestra solicitud fue aceptada y procedimos a
reunirnos con él por primera vez el 5 de noviembre donde le explicamos toda nuestra propuesta

detalladamente.

El 7 de noviembre de 2017 la segunda reunion con Steven se realizd personalmente en la
universidad del Azuay donde pudimos hablar del estado actual del blog y definir los puntos en

los cuales pretendiamos intervenir.

El 8 de noviembre de 2017 recomendamos cubrir eventos relacionados a moda actuales, por esto

realizamos una entrevista a Tamara Galindo (disefiadora de moda) y cubrimos su showroom?*.

El 12 de noviembre de 2017 se hizo la primera publicacion en el blog donde entrevistamos y
cubrimos el showroom de Tamara Galindo en el Gran Colombia Suites. Titulada “La propuesta
multigeneracional de Tamara Galindo”, por el equipo de The Style.

El 13 de noviembre de 2017 se subi6 la entrevista titulada Meet the photographer! Steven realiz6

la entrevista al fotografo Enrique Avilés.

El 13 de noviembre de 2017 Francisco y Steven subieron la nota “Lo que nos dejo el evento mas
importante de moda en Ecuador, el Designer Book Gye 2017!” para la cual realizaron un viaje a

Guayaquil, y se consigui6 una fotografa que colabor6 para hacer fotografias del evento.

El 13 de noviembre de 2017 se publicd Colorido, Ilamativo y cargado de identidad cultural:
Conoce a Paola Pesantez de “Suyana Moda”, entrevista realizada por Francisco Dominguez a

Paola Pesantez propietaria de la marca.

El 15 de noviembre de 2017 fue publicada The Style Originals "Androgyny", produccién hecha
en la ciudad de Quito gracias a Carmen Santillan, Alejo Pineda, Lenin Terdn y Baty Medina. Con
la colaboracidn de la tienda de disefio nacional The Designers Society en vestuario. La produccién
fue realizada por el equipo de The Style, siendo la primera en realizarse fuera de la ciudad de

Cuenca.

El 15 de noviembre de 2017 se publicé “Cu Gallery, disefio de autor y ecoldgico”, entrevista
realizada por Fernanda Cérdenas a la propietaria de la marca Ma. José Machado. Las fotografias

de este post fueron hechas por Rubén Ordodfiez.

24 Showroom: sala de exposicidn, galeria.
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Para aumentar los seguidores del blog e Instagram se decidid crear un concurso por segunda vez,
el resultado de las fotografias de la ganadora se publico el 15- nov- 2017 “Shoot de nuestro
concurso #2 junto a @Naitsabes y Daya coronel! + Interview!”, produccion a cargo del equipo

de The Style, fotografia de Sebastian Rojas, modelo Dayana Coronel.

El 17 de noviembre de 2017 se publico “Sideral” la nueva coleccion de @Beat _clothing en The
Designers Society! + lauch party! evento cubierto por Carlo Yaguana, fotografia por Camilo

Herrera. Evento realizado en Quito-Cumbaya.

El 22 de noviembre de 2017 se publicé ¢Quieres ser fashion blogger? jAqui te contamos como!,
fue una entrevista realizada a Cristina Maag - fashion blogger ecuatoriana. Realizada por Carlo
Yaguana.

El 27 de noviembre de 2017 se publicé jLa marca espafiola Loewe apropiandose de la identidad
cultural ecuatoriana! #exposed by @diet_prada. Nota de opinion realizada en colaboracion con
Paola Pesantez.

El 29 de noviembre de 2017 fue publicada la nota The Style Profiles: Eric Hortense, fue una
produccion fotogréafica con Eric Hortense realizada por Francisco Dominguez con fotografias de

Christian Segovia en el Seminario San Luis de la ciudad de Cuenca.

El 29 de noviembre de 2017 se publico Z Lifestyle Gallery, una tienda con identidad y amor al
disefio ecuatoriano jahora en Cuenca!l, entrevista realizada por Fernanda Cardenas a Juan José

Ruiz propietario de la tienda. Fotografia de Rubén Ordofiez.

El 01 de diciembre de 2017 se publicd The Style Originals “She Parties”, produccion realizada
en Quito gracias a la colaboracién de Eduardo Rivera, Carlo Yaguana, Violeta Purtschert, Donna

Papayas, Valeria Cedefio y Oscar Morales.

El 06 de diciembre de 2017 se publico “La revista de los 80s”, nota de opinion realizada por

Steven Tinoco, con fotografias de David Ruiz.

El 05 de diciembre de 2017 se publicd “Stereotypes” fotografia y estilo de Mauricio Zufiiga, nota

conceptualizada por Steven Tinoco.

El 05 de diciembre de 2017 se publicé The Style Originals “the pt II”, produccion realizada en

Quito por nuestros colaboradores Violeta Purtschert, Carlo Yaguana, Oscar Morales, Eduardo
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Rivera, Valeria Cedefio.

El 10 de diciembre de 2017 se publico “Auka Sisa” la flor guerrera de Maria Gracia Robles”
desde #Quito, editorial realizado en Quito en colaboracién con Meche Gonzales, Maria Victoria

y Ma. Gracia Robles. Vestuario de The Designer Society.

El 11 de diciembre de 2017 se publicé “The Style Profiles: Hugo Checa”, produccion fotografica
para mostrar el estilo personal de Hugo Checa con fotografia de Camilo Herrera, locacién Quito.

El 12 de diciembre de 2017 fue publicada la nota “Conociendo el style studio de PRISCA”,
entrevista realizada por Fernanda Cardenas a Priscilla Moscoso disefiadora y estilista ecuatoriana.

Fotografia por Rubén Ordofiez.

El 18 de diciembre de 2017 fue publicada la nota “La Pasarela de Pablo Ampuero en Fadia” 2017,
evento cubierto por el equipo de The Style realizado en el CIDAP de la ciudad de Cuenca.

Fotografia Rubén Ordobfiez.

El 19 de diciembre de 2017 fue publicada la nota “Lo que fue el Christmas Showroom de Tamara

Galindo”, evento cubierto por el equipo de The Style, fotografia Kelvy Sarmiento.

El 9 de enero de 2018 fue publicada la nota “Priscila Mua -Maquillaje y Color” entrevista
realizada a Priscila Alvarado, Makeup Artist por Fernanda Cardenas, fotografias de Rubén
Ordofiez.

El 15 de enero de 2018 fue publicada la nota “David Bowie” editorial y produccion realizada por
el equipo de The Style, modelo: Josue Andrade, fotografia: Cristian Galarza, vestuario: Diego

Pefa.

El 22 de enero de 2018 fue publicada la nota “Pamela Pinto= Collage Inspiradores” entrevista

realizada a Pamela Pinto disefiadora gréafica ecuatoriana. Por Steven Tinoco.
El 24 de enero de 2018 fue publicada la nota “Demoiselle de la tour” editorial y produccion de
moda realizada por el equipo de The Style, con reconocidas marcas ecuatorianas y fotografia de

Tue Miranda, locacion Cuenca - Hotel Santa Lucia.

El 24 de enero de 2018 fue publicada la nota “Misael Belt // Fotografo de moda” entrevista
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realizada a Misael Belt, fotgrafo colombiano. Por Steven Tinoco.

El 28 de enero de 2018 fue publicada la nota “The Style//The film// Director” entrevista realiza

al fotégrafo de moda Narcis Herrera. Por Steven Tinoco.

El 20 de febrero de 2018 fue publicada la nota “The Style Profiles: Isabel izquierdo de
@thefashionpixel” contactamos a Isabel Izquierdo, bloguera quitefia quien aceptd participar en

nuestra seccion del blog The Style Profiles. La fotografia estuvo a cargo de Eduardo Rivera.

El 20 de febrero de 2018 fue publicada la nota “Gaia”, editorial de moda producido por The Style,
con colaboracion de Pamela Malo como modelo, fotografia de David Gutiérrez y maquillaje de
Mayra Arias.

El 25 de febrero de 2018 fue publicada la nota “La nueva coleccion de Lucia Palacios y Diego

Pefia en el Di que si” evento que cubrimos con colaboracion del fotografo Rubén Ordofiez.

El 05 de marzo de 2018 fue publicada la nota “The Style Profiles: Neoma™ con fotografia de
David Ruiz.

18 de marzo de 2018 se publicé “La nueva coleccion de Pablo Ampuero / Temperancia”

cobertura del evento de lanzamiento de su nueva coleccion.

3.4 Resultados de la intervencion en el blog de moda ecuatoriano.

Trabajamos durante mas de 3 meses en el blog The Style Ecuador el cual tiene como duefio a

Miguel Tinoco, disefiador de interiores, quien estuvo dispuesto a permitirnos intervenir en este.

El blog en un inicio no contaba con posts ni trafico ya que solo existia como una pagina de
Instagram en la que a manera de curaduria se posteaba todo lo relacionado a editoriales de moda,

fotografos, modelos, y demas involucrados en el mundo de la moda nacional.

La mision de la cuenta de Instagram es enaltecer el talento ecuatoriano y todos sus exponentes,
mediante la publicacion de 9 posts diarios. En medio afio contaban con alrededor de 2500
seguidores los cuales mediante la misma plataforma re-direccionariamos hacia el blog en cuanto

fuera lanzado contenido.

Para el lanzamiento de blog propusimos tener una cierta cantidad de notas subidas, esto para dar
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la impresién de que el blog tiene contenido variado y constante, de esta manera lograriamos que

la gente regrese y se interese por el blog.

Entre algunos de los consejos que le dimos estuvo iniciar con la compra del dominio o .com ya
gue este es indispensable para generar la imagen de un medio digital serio.

Luego le comentamos que entre las cosas que lo ayudarian estaba manejar una imagen consistente
y coherente en todas sus redes sociales y blog, una misma linea grafica asi como un mismo tono

al momento de dirigirse a sus lectores.

Se intento lograr la mayor cantidad de notas a la semana, lo que pudimos conseguir en promedio
fueron alrededor de 3 notas semanales tomando en cuenta que se necesitaba la disponibilidad de
tiempo de los entrevistados y el tiempo con el que disponian los diferentes fotografos. Esta
cantidad de notas subidas se pudo lograr gracias a todos los colaboradores que estuvieron
interesados en sumarse a este proyecto desde las diferentes ciudades del pais.

Conseguimos colaboradores fotégrafos en Quito, Guayaquil y Cuenca quienes se
comprometieron a apoyarnos en la parte visual asi como estilistas de moda y redactores de notas.

Propusimos proyectos como The Style Profiles en donde retratariamos el estilo personal de
personas relacionadas con la industria de la moda, como lo son blogueros de moda del pais,
cantantes con estilo Unico y diferente, o personas naturales que de alguna u otra forma tengan un

estilo Unico e interesante.

También realizamos cobertura de diferentes eventos de moda alrededor del pais como los son el
Designer Book, Circo moda, el Di Que Si, Fadia, New Faces #1 en la ciudad de Quito y el

lanzamiento de la nueva coleccion de disefiador de moda Pablo Ampuero en Cuenca.

Para lo cual fue necesario organizar logistica asi como presupuestos para todo lo necesario.
También se tuvo que conseguir fotégrafos que pudieran ayudarnos en la cobertura de todos estos

eventos de manera colaborativa.

Otro de los espacios que propusimos y realizamos fueron las entrevistas personales, con fotografia
de nuestros colaboradores a diferentes personajes de la industria de la moda nacional como por
ejemplo la estilista Priscila Alvarado, la disefiadora Maria Gracia Robles en Quito, la estilista

Priscila Moscoso, el duefio de Z Lifestyle Gallery Cuenca y Quito entre otros.

Otra de las propuestas fue hacer editoriales de moda 100% originales y producidos por nosotros.
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Los cuales fueron colaborativos en su totalidad. Esto representd buscar fotografo de moda,

modelo 0 modelos, estilista de moda, locacién, maquillista, estilista, y vestuario.

Fueron trabajos exhaustivos pero en total se logré conseguir 7 editoriales realizados en varias

partes del pais asi como un fashion film.
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4. CAPITULO IV: RESULTADOS GENERALES DE LA INTERVENCION EN EL BLOG

Basados en nuestra investigacion y aplicacion al caso de un bloguero ecuatoriano, podemos
asegurar que los blogs de moda estan en auge en el pais. La llegada de blogs como Front Row o
Lifestyle KIKI y su consolidacién demuestran gue este es un movimiento en crecimiento y con

un gran potencial de desarrollo como un medio de comunicacidn rentable y serio.

La mayoria de los blogs de moda en el pais estan en una etapa inicial y los blogueros encuentran
dificil dedicarse a estos a tiempo completo por diversos motivos, como por ejemplo: el hecho de
que a la industria de la moda ecuatoriana es casi inexistente, la falta de oferta de disefio nacional,
la falta de marketing digital por parte de empresas la cual los blogueros dicen es fundamental para

su crecimiento y obtener ganancias econémicas.

Podemos ver el aumento de marcas ecuatorianas que apuestan por estos nuevos espacios
publicitarios como por ejemplo marcas como Cierto, Tippy Tea Blends, Be Produbanco, De Prati,
Stevia, entre otras. Con el pasar de los afios veremos un crecimiento veloz en el aumento de
marketing digital lo cual supone una oportunidad de conseguir contratos con marcas para futuros

blogueros de moda.

En cuanto a los blogs y redes sociales podemos ver que Instagram y Facebook son las
herramientas mas usadas por blogueros de moda en el pais, algunos incluso comentan que

Instagram es la plataforma que remplazara al blog de moda.

Pudimos observar en nuestra investigacion que existen muchos blogs de moda que son un hobby
para sus usuarios, no lo manejan como un medio profesional, mientras que existen otros que se
manejan igual que un medio de comunicacion serio, esto supone una problematica ya que el uso
del blog como hobby crea la imagen de un medio irrelevante y poco profesional ante los posibles

clientes sin embargo existen otros que se manejan de una manera completamente seria.

Como podiamos ver en el capitulo uno, la mayoria de blogs de moda relevantes del mundo se
encuentran en ciudades capitales de la moda como New York, Londres o Milan, lugares donde se
puede hablar de una industria de la moda consolidada, lo cual supone un reto grande para

blogueros nacionales ya que la industria en el pais es relativamente pequefia o casi inexistente.

Mediante nuestro trabajo hemos llegado a la conclusion de que manejar un blog de moda de una
manera seria supone una gran inversion de capital, mano de obra, cantidad de tiempo y esfuerzo

constante asi como conocimientos basicos de temas de comunicacion, marketing y moda.

Los blogueros de moda con mas relevancia e impacto en el pais tienen estudio formal en areas de
la comunicacién y marketing de moda, por lo que creemos que estos conocimientos son muy

importantes al momento de realizar un espacio de comunicacion como lo es este, sin embargo no
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es indispensable ni obligatorio.

Otros blogueros de moda ecuatorianos tienen conocimientos en otras areas como el disefio gréafico
o0 la arquitectura, lo cual definen como una gran ayuda. Podemos asegurar que en la actualidad
existen muchos medios gque son una fuente de apoyo para obtener conocimientos necesarios para
llevar a cabo un medio digital por lo que consideramos que un blog de moda en buena parte es
una cuestion de trabajo constante y aprendizaje empirico.

En cuanto a contenido podemos ver que los blogs de moda nacionales tienen un publico definido
al que saben qué y cdmo comunicar dependiendo de cada uno de estos, por ejemplo tenemos blogs
que tienen una linea de estilo de vida, mientras tenemos otros que se enfocan en experiencias y

estilo personal.

Es muy importante que sepan a qué publico se dirigen ya que esto les permite tener relevancia

ante sus lectores asi como mantener temas constantes y relevantes para sus estos.

Lo que podemos observar en comun en todos los blogs de moda es que el contenido es amigable

con los lectores, esta dirigido a un publico joven con cddigos de lenguaje particulares.

Los blogs nacionales estan colaborando ya con marcas tal y como lo hacen revistas de moda u
otros medios tradicionales como lo son el periddico, la television o la radio, la dindmica en
algunos casos consiste en mostrar el producto a través de sus plataformas, creando contenido

multimedia que se atractivo para su publico.

Esto representa una nueva tendencia en el pais, la de apostar por el marketing digital a través de
estos blogs quienes tienen gran influencia en sus lectores ya que los miran como lideres de opinion

0 personajes aspiracionales.

En cuanto al futuro, los blogs de moda nacionales tienen aspiraciones como por ejemplo producir
un fashion week ecuatoriano, producir una linea de ropa, volverse un medio noticioso de moda

sostenible, y dedicarse a bloguear a tiempo completo como su trabajo formal.

Para lograr que un medio como un blog se vuelva un medio formal y rentable necesita tener una

inversion, cierta relevancia y también un equipo de trabajo.

Investigando sobre los blogueros de moda internacionales encontramos que en su mayoria estos
no han tenido una formacion oficial en temas concretos a comunicacién, moda o disefio grafico.
La mayoria iniciaron de una manera completamente empirica subiendo fotos de si mismos
enfocandose en su estilo personal, opiniones propias relacionadas a la moda, publicaciones

relacionadas a sus viajes pero todo esto sin un enfoque de negocios.

Comentan que la clave para lograr un trafico consistente y el regreso de los lectores esta en

compartir la personalidad de los blogueros de moda a través de sus plataformas también lograr
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que la persona que los lee se conecte con ellos y los llegue a conocer a profundidad, a lo que

Ilaman volverse amigo de sus lectores.

Actualmente estos blogueros internacionales cuentan con millones de visitas diarias, esto lo han
logrado a través afios de constante trabajo. Actualmente se los puede encontrar en la primera fila

de las pasarelas mas importantes de las diferentes capitales de la moda mundial.
Ahora colaboran con diferentes marcas siendo el rostro o embajadores de las mismas.

Estos blogs venden espacios publicitarios a través de su blog, Twitter, Instagram, y diferentes
espacios donde pueden realizar menciones como por ejemplo utilizar disefios de alguna marca en

eventos donde pueden recibir atencion de la prensa tradicional y digital.

En cuanto a resultados logramos tener un promedio alrededor de 300 visitas por mes, siendo
febrero el mes con menor cantidad de visitas 368 y diciembre el mayor con 650.

Obtuvimos visitas de diferentes partes del mundo siendo en orden de mayor a menor cantidad de

visitas: Ecuador (3829 visitantes), Estados Unidos (304 visitantes) y Espafia (68 visitantes).
Descubrimos que la mayoria de visitas las conseguimos a través de Facebook ya que su
popularidad y viralidad son mucho mas faciles de conseguir que en otras redes sociales.

En segundo puesto recibimos visitantes direccionados desde Instagram lo cual es l6gico ya que

esta es la red principal y como naci6 la marca de The Style Ecuador.

En cuanto a visitas generales al blog tenemos:
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Febrero 661 visitas

nov. dic. ene.

Entre algunos de los paises alcanzados tenemos:
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5. CAPITULO V: CONCLUSIONES

Encontramos que las redes sociales son un complemento fundamental para re-direccionar lectores
a una plataforma digital como las son los blogs de moda, ya que estas redes nos permiten conocer

de manera profunda a nuestra audiencia.

Después del trabajo realizado podemos concluir que mantener activo a un blog de moda requiere

esfuerzo, dedicacion y compromiso. Ademas constancia, inversion de tiempo y capital.

Existe un creciente mercado de lectores que representan una oportunidad o un publico potencial
para los blogs de moda, siempre y cuando se tenga claro el mensaje, vision y a quien se quiera
llegar.

Los blogs de moda son un medio publicitario relativamente nuevo y con alto potencial en
Ecuador, estos nuevos medios en el pais van creciendo de la mano con la implementacion del
marketing digital por parte de las marcas nacionales e internacionales, ya que estas plataformas

son un medio fundamental para que las marcas se muestren y lleguen a su pablico meta.

Las marcas tienen un alto porcentaje de presupuesto destinado a publicidad, y este porcentaje esta
aumentando para medios digitales, esto se transforma en una oportunidad para medios digitales

como lo son los blogs de moda.

Steven Tinoco, duefio del blog expresé su satisfaccion con el trabajo realizado en su plataforma
ya que en la actualidad su blog ha conseguido tener cierta relevancia y reconocimiento a nivel

nacional.

Actualmente el blog se ha expandido en los servicios que ofrece, anteriormente Unicamente se
dedicaba a publicar notas y entrevistas; ahora realiza producciones de moda, editoriales, catalogos

de moda, styling y produccion de eventos.
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1. ANEXOS

1.1 Evidenqias:
Sr—

i

Entrevista a Priscilla Moscoso, estilista, maquilladora y disefiadora.
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-

Entrevista a Maria Jos

¢ Machado duefia de Cu Gaiery alerl'a de arte y moda.

Izquierda (fotografia entrevista a Morena Cardona del blog Liefstyle KIKI) derecha
(Ftografia junto a Cristina Maag de Front Row)

59



Backstage del editorial de moda “She Parties” y “The pt I1”

1.2 Bitacora

Descripcion del ambiente: El trabajo de realiz6 en conjunto con el propietario del blog The Style,

Steven Miguel Tinoco.

Las reuniones se realizaron en la Universidad del Azuay y en el domicilio del mismo.

1.3 Cronologia de sucesos

Después de plantear el disefio de tesis a nuestro director nos contactamos con Steven Tinoco, se
envié un mail con la propuesta de intervenir en su blog para aplicar lo obtenido en nuestra

investigacion.

El 3 de noviembre, al cabo de dos dias nuestra solicitud fue aceptada y procedimos a reunirnos
con él por primera vez el 5 de Noviembre donde le explicamos toda nuestra propuesta
detalladamente.

Noviembre 2017:

El 7 de noviembre se realiz6 la segunda reunion con Steven se realizd personalmente en la
universidad del Azuay donde pudimos hablar del estado actual del blog y definir los puntos en

los cuales pretendiamos intervenir.
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El 8 de noviembre de 2017 recomendamos cubrir eventos relacionados a moda actuales, por esto
realizamos una entrevista a Tamara Galindo y cubrimos su showroom en el cual lanzd su primera

coleccién de ropa.

El 12 de Noviembre de 2017 se hizo la primera publicacion en el blog donde entrevistamos y
cubrimos el showroom de Tamara Galindo en el Gran Colombia Suites. Titulada “la propuesta

multigeneracional de Tamara Galindo”

K

HOME CONTACTO INSTAGRAM FACEBOOK PUBLICIDAD SUBMISSIONS COLABORA CON NOSOTROS!  ACERCA DE

e
La propuesta multigeneracional de
Tamara Galindo desde #Cuenca

THESTYLEECUADOR «112 NOVIEMBRE, 2017 EDITAR

El 13 de noviembre de 2017 se subid la entrevista titulada Meet the photographer! Steven Tinoco

realizo al fotégrafo Enrique Avilés.

1%

HOME CONTACTO INSTAGRAM FACEBOOK PUBLICIDAD SUSMISSIONS COLABORA CON NOSOTROS! ACERCA DE

e A0S T k. "

Meet the photographer! Enrique Avilés

THESTYLEECUADOR e113 NOVIEMERE, 2017 EDITAR
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El 13 de noviembre de 2017. Francisco y Steven subieron la nota “Lo que nos dejo el evento mds
importante de moda en Ecuador, el Designer Book Gye 2017!” para la que tuvieron que viajar a

Guayaquil y conseguir un fotdégrafo que desee colaborar para hacer fotografias del evento.

Coleccidn “Sangre” by Lia Padilla

»

-

Lo que nos dejo el evento mds
importante de moda en Ecuador, el
Designer Book Gye 2017!

Publicado por THESTYLEECUADOR el13 NOVIEMBRE, 2017 EDITAR

El 13 de noviembre de 2017. se posted Colorido, llamativo y cargado de identidad cultural:

Conoce a Paola Pesdntez de “Suyana Moda” realizado por Francisco Domingue:z.

HOME CONTACTO INSTAGRAM FACEBOOK PUBLICIOAD SUBMISSIONS COLABORA CON NOSOTROS!  ACERCA DE

N

Colorido, llamativo y cargado de
identidad cultural: Conoce a Paola
Pesdntez de “Suyana Moda”

> por THESTYLEECUADOR el13 NOVIEMBRE, 2017 EDITAR

15 de noviembre de 2017. The Style Originals "Androgyny" colaboramos con diferentes artistas

de la ciudad de Quito para realizer un editorial para el blog con tematica androgina. Para lo
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cual contactamos a una fotografa, maquillista, modelo, estilista de cabello, estilista de moda y

locacion que fue estudio aura para la realizacion del mismo. Realizado por Francisco

Dominguez.

HOME CONTACTO INSTAGRAM FACEBOOK PUBLICIDAD SUBMISSIONS COLABORA CON NOSOTROS! ACERCA DE

=] .\ )’ ..’, - .
e Style Originals “Androgyny”

Publicado por THESTYLEECUADOR (15 NOVIEMBRE, 201 EDITAR

15 de noviembre de 2017. Cu Gallery, disefio de autor y ecoldgico 7 15-nov-17, la entrevista fue
hecha a Maria José Machado duefia de Cu Gallery, en su local ubicado en el seminario San Luis,
para lo cual hablamos via Instagram con la duefia para planificar la fecha y horario en que seria
posible. También contactamos al fotgrafo Rubén Ordofiez quien aceptd colaborar con nosotros
a cambio de publicidad.

HOME CONTACTO INSTAGRAM FACEBOOK PUBLICIDAD SUBMISSIONS COLABORA CON NOSOTROS! ACERCA DE

Maria José Machado, es la encargada de que Cu Gallery sea una
plataforma de disefio consolidada y responsable, ella comenta que es
muy importante darle una garantia y fiabilidad tanto al disefiador que

ofrece sus trabajos dentro de la tienda como al consumidor.

Cu Gallery, diseno de autor y ecoldgico

o por THESTYLEECUADOR <115 NOVIEMBRE, 2017 EDITAR

Shoot de nuestro concurso #2 junto a @Naitsabes y Daya coronel! + interview! Realizamos
concursos a traves de Instagram en los que junto con un fotografo que quisiera participar,
sorteariamos una sesion de fotos de la cual él o la ganadora seria elegida por el fotografo. En
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este caso la ganadora fue Dayana Coronel y el fotografo con el que trabajamos fue el quitefio

Sebastian Narvaez.

HOME CONTACTO INSTAGRAM FACEBOOK PUBLICIDAD SUBMISSIONS COLABORA CON NOSOTROS!  ACERCA DE

£C6mo vez a la fotografia en el pais?

Shoot de nuestro concurso #2 junto a

£Qué opinas de @thestyle.ec?

@Naitsabes y Daya coronel! +
interview!

Publicado por THESTYLEECUADOR ef15 NOVIEMERE, 2017 EDITAR

17 de noviembre de 2017. “Sideral” la nueva coleccion de @Beat_clothing en The Designers
Society! + lauch party! En la ciudad de Quito fuimos invitados al lanzamiento de la nueva
coleccion de Sideral Clothing que se llevd a cabo en la tienda de ropa The Designers Society,
para lo cual nuestro colaborador Carlos Yaguana realiz6 la cobertura del evento asi como la
entrevista a la disefiadore y duefia de la marca. La fotografia fue realizada por nuestro

colaborador Camilo Herrera.

HOME CONTACTO INSTAGRAM FACEBOOK PUBLICIDAD SUBMISSIONS COLABORA CON NOSOTROS! ACERCA DE

“Sideral” la nueva coleccién de
@Beat_clothing en The Designers
Society + lauch party

» por THESTYLEECUADOR el 17 NOVIEMBRE, 2017 EDITAR
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22- de noviembre de 2017. ¢Quieres ser fashion blogger? jAqui te contamos como! Nuestro

Colaborador Carlo Yaguana se encargé de realizar la entrevista a la bloguera de moda Cristina

Maag del blog Front Row via Whatsapp. Las fotos son cortesia de Cristina.

HOME CONTACTO INSTAGRAM FACEBOOK PUBLICIDAD SUBMISSIONS COLABORA CON NOSOTROS! ACERCA DE

¢QUIERES SER P>
CBL0GGERD /

fste BL0G CAMP esparatl ®
CUENCA  GUAYAQUIL

NovG-Novio  Novi3-NovI7

0] (L] CHE vttt e (0 ‘ s

zQuieres ser fashion Blegger? jAqui te
contamos eomo!

Publicodo por THESTYLEECUADOR 122 NOVIEMBRE, 2017

27 de noviembre de 2017 jLa marca espafiola Loewe apropiandose de la identidad cultural
ecuatoriana! #exposed by @diet_prada, nos contactamos con la disefiadora de modas Paola
Pezantes para que escribiera un articulo hablando sobre el caso de Loewe que fu relevante para

el pais ecuatoriano.

HOME CONTACTO INSTAGRAM FACEBOOK PUBLICIDAD SUBMISSIONS COLABORA CON NOSOTROS! ACERCA DE

——— - — ——— ————

- FACEBOOK -

I:lTn S" le Ecuador

Aty 1 41 amigos mas os gusta esto

iLA MARCA ESPANOLA LOEWE APROPIANDOSE DE LA = RTARREN:

IDENTIDAD CULTURAL ECUATORIANA! #EXPOSED f' 1
Aﬂ J

POR: PAOLA PESANTEZ INSTAGRAM

BY @DIET_PRADA
FOTOS TOMADAS DEL 16 DE @DIET_PRADA
Ihe Ffilm |

IDENTIDAD CULTURAL, FUENTE DE INSPIRACION NO DE APROPIACION:

EN ESTOS ULTIMOS DIAS HA SURGIDO UN TEMA QUE COMO ECUATORIANA
Y DISENADORA ME HA INDIGNADO Y ME HA HECHO CUESTIONAR EL VALOR
Y RESPETO QUE LE DAMOS A NUESTROS ARTESANOS, NUESTROS PUEBLOS
Y COSTUMBRES QUE HACEN DE NUESTRO PAIS UN LUGAR RICO EN
IDENTIDAD CULTURAL.

LA CASA DE MODA ESPANOLA LOEWE MOSTRO EN ALGUNAS DE LAS PIEZAS

DE SU COLECCION SS18 IMAGENES QUE COPIAN AL ESTILO TRADICIONAL
DE TEXTILES ECUATORIANOS.

[ TS
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29 de noviembre de 2018. The Style Profiles: Eric Hortense 12

Inauguramos una nueva seccion del blog, en la que mostramos el estilo personal de las personas
gue de cierta manera estan involucradas con el mundo de la moda. Iniciamos con Eric Hortense
disefiador, Stylist y Dj. Para esto el fotdgrafo Christan Guaman nos colabor6 con la parte

fotogréfica. Produccion Francisco Dominguez.

‘The Style ProfilesiErie'Hortense

\Publicado por THESTYLEECUADOR </ 29 NOVIEMBRE, 2017 EDITAR

29 de noviembre de 2018. Z Lifestyle Gallery, una tienda con identidad y amor al disefio

ecuatoriano jahora en Cuenca! Fernanda Cardenas realizo la entrevista.

=1 S "
Z Lifestyle Gallery, una tienda con identidad y amor al
diseno ecuatoriano jahora en Cuenca!

THESTYLEECUADOR /29 NOVIEMBRE. 2012 EDITAR
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Diciembre 2017:

01 de diciembre de 2017. The Style Originals “She parties” Editorial realizado en la ciudad de
Quito con diferentes colaboradores en peinado, maquillaje, fotografia, modelo y estilismo de
moda.

En exclusiva para el blog. Realizado por Francisco Dominguez.

@ Msso B Lecor

[ e B

The Style Originals “She parties”

Publicaio por THESTYLEECUADOR T DICIEMBRE, 2017

05 de diciembre de 2017. La revista de los 80s #tb. Realizado por Miguel Tinoco. Con la

fotografia del colaborador David Ruiz.

@ Mo 3 oo ® *

La revista de los 80s #tb

THESTYLEECUADOR «5 DICIEMBRE, 2017 EDITAR
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05 de diciembre de 2017. Stereotypes. Entrevista realizada por Miguel Tinoco al fotografo

ecuatoriano Mauricio Zufiga en la que muestra su trabajo fotogréfico titulado Stereotypes.

@ Misiso B Lecor

Be proud of yourself and love each other

STEREOTYPES

Putlici por THESTYLEECUADOR /5 DICIEMBRE, 2017

5 de diciembre 2017 “the Style Originiasl the pt II” posteamse posted la segunda parte del
editorial que realizamos en Quito, titulado “She parties” Con fotografia del colaborador Eduardo
Rivera. Realizado por Francisco Dominguez.

The Style Originals “the ptII*

por THESTYLEECUADOR &/ 5 DICIEMERE, 2017
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El 10 de diciembre de 2017 se posted Auka Sisa” la flor guerrera de Maria Gracia Robles desde
#Quito. Para esto nos contactamos con Maria Gracia en Quito para realizarle una entrevista, asi
como una mini sesion de fotos realizada por nuestra colaboradora Maria Victoria Lopez
(@lepetitmaniac9) y la entrevistadora y modelo fue la colaboradora Meche Gonzales. Realizado

por Francisco Dominguez.

@ wiso B o = R e ¢

HOME CONTACTO INSTAGRAM FACEBOOK PUBLICIDAD SUBMISSIONS COLABORA CON NOSOTROS! ACERCA DE

“Auka Sisa” la flor guerrera de Maria Gracia Robles
desde #Quito

Publicodo por THESTYLEECUADOR e/ 10 DICIEMBRE. 2017 EDITAR

11 de diciembre de 2017 “The Style Profiles: Hugo Checa”.

El siguiente post de The Style Profiles fue realizado el influencer y disefiador de modas Hugo
Cheka desde Quito, para esto realizamos una colaboracién en la que intercambiariamos posts en
los blogs. La fotografia de nuestro post fue realizada por nuestro colaborador Camilo Herrera.

Realizado por Francisco Dominguez.

GCEZ 0 ¢

HOME CONTACTO INSTAGRAM FACEBOOK PUBLICIDAD SUBMISSIONS COLABORA CON NOSOTROS! ACERCA DE

The Style/Profiles: Hugo Chekal

BRSO, THESTYLEECUADOR o/ 11 DICIEMERE, 2049

69



12 de Diciembre de 2017 “Conociendo el style studio de Prisca” Entrevista realizada por Fernanda
Céardenas a la disefiadora de accesorios, maquillista y duafia del style studio Prisca. Con

colaboracion en la parte fotografica de Rubén Ordofiez.

@ Msivo B Lecior

Conociendo el style studio de PRISCA

Pl THESTYLEECUADOR 12 DICIEMBRE. 2017

18 de Diciembre 2017 “La pasarela de Pablo Ampuero en Fadia”. Cubrimos el la pasarela de el
disefiador Cuencano Pablo Ampuero en Fadia, evento realizado por la Universidad del Azuay en
el CIDAP. Con la fotografia del colaborador Ruben Ordofiez. Nota realizada por Francisco
Dominguez y Miguel Tinoco.

@ Msvo B Leaor

La pasarela de Pablo Ampuero en “Fadia” 2017

o por THESTYLEECUADOR ¢/ 18 DICIEMBRE. 2017

19 de Diciembre de 2017 “Lo que fue el Christmas Showrrom de Tamara Galindo” Tamara nos
invito a cubrir el lanzamiento de su Showroom por navidad en donde también lanz6 su nueva
coleccion junto con sus disefios anteriores. La fotografia estuvo a cargo de nuestro colaborador

Kelvyn Sarmiento. Realizado por Francisco Dominguez y Miguel Tinoco.
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Lo que fue el Christmas Showroom de Tamara Galindo

3 por THESTYLEECUADOR e/1 9 DICIEMBRE2017 EDITAR

El 26 de Diciembre d 2017 se realizd el posteo de nuestro trabajo de fashion styling, a cargo del
colaborador Carlo Yaguana quien realizo el trabajo en Quito para The Designers Society, marca

gue nos contact6 para que colaboraramos en este shoot.

/ ] THE
£ J DESIGNERS
NG SOCIETY

The Designers Society ad campaign

por THESTYLEECUADOR «/26 DICIEMBRE. 2017 EDITAR

Enero 2018:

9 de enero 2018, Priscila Mua — maquillaje y color. Entresvista realizada a Priscila Alvarado quien
ah trabajado para numerosos editoriales de moda en la ciudad de Cuenca. La entrevista se realizé

en su estudio y fue realizada por Fernanda Cardenas con fotografia de Ruben Ordofiez.
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Priscila Mua -Magquillaje y Color-

o por THESTYLEECUADOR /9 ENERO, 2018

El 15 de Enero de 2018 se posteo el editorial de moda titulado “David Bowie” realizado por
nuestro equipo con Josue Rivas como modelo, fotografia de Kriga Lab y maquillaje & peinado
de Mayra Arias y vestuario de Diego Pefia, todo esto gestianado como colaboracion. La tematica
fue elegida por el aniversario de la muerte de el icono de la moda y musica. Realizado por

Francisco Dominguez y Miguel Tinoco.

DAVID BOWIE

Publicodo por THESTYLEECUADOR &/ 1§ ENERD. 2073 EDITAR
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22 de enero de 2018. “PAMELA PINTO = COLLAGES INSPIRADORES” Steven Tinoco realizo

la entrevista a la artista Pamela Pinto desde la ciudad de Quito.
@ Misso B Leaor =

GCEDD © +

HOME CONTACTO INSTAGRAM FACEBOOK PUBLICIDAD SUBMISSIONS ~COLABORA CON NOSOTROS! ACERCA DE

PAMEIARINTO = COLEAGES INSPIRADORES

-~

Pubiichdd pdr THESEYPEECUADOR ¢/22/ ENERO,12018 EDITAR

24 de enero de 2018 “Demoiselle de la tour” editorial de la moda producido por nosotros para
thestyle, inspirado en la historia de rapunzel. Para esto contamos con la colaboracion de la modelo
Kelly Mitchell, del hotel Santa Lucia, fotografia de Josue Miranda, vestuario de Poupeé, hair y
makeup de Priiscila Alvarado. Realizado por Francisco Dominguez y Miguel Tinoco.

@ Misso B Lecor

1,

- i

)
DEMOISELLEDE LA TOUR

THESTYLEECUADORSBMENERO. 2018 EDITAR
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24 de Enero “Misael Belt // Fotografo de moda” entrevista realizada por Miguel Tinoco al

fotografo colombiano.

Misael Belt // Fotégrafe.de moda

THESTYLEECUADOR @24 ENERO. 2018

28 de enero, THE STYLE // THE FILM // THE DIRECTOR” .Steven Tinoco realiz0 y posteo la
entrevista realizada a Narcis Herrera, fotdgrafo de moda de la ciudad de Quito, quien se
compromete a realizar un fashion film para el blog The Style Ecuador.

THE STYLE // THEFIEM / DIRECTOR

Publicado por THESTYLEECUAD OR S28 ENERO, 2018 EDITAR

Febrero 2018:
20 de Febrero 2018. .”The Style profiles: Isabel Izquierdo de @thefashionpixel” sesion de fotos

realizada en Quito con ayuda del fotdgrafo Eduardo Rivera a Isabel Izquierdo, bloguera de moda

de la capital. Realizado por Francisco Dominguez.
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The Style Profiles.“Isabellzquiero de'@Thefashionpixel”

or THESTYLEECUADOR =20 FEBRERO; 2018 EDITAR

20 de febrero de 2018. “Gaia” editorial de moda realizado en la ciudad de Cuenca, con la
colaboracion de la modelo Pamela Malo, fotografia de David Gutierrez, makeup & hair de Mayra
Avrias, estilismo de moda & produccion de thestyele.ec y vestuario de Lula Martinez. Realizado

por Francisco Dominguez y Miguel Tinoco.

GAIA

Publicado por THESTYLEECUADOR /20 FEBRERO, 2018
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25 de febrero de 2018 “La nueva coleccion de Lucia Palacios y Digo Peria en el “Di que si”.

Evento que cubrimos para al blog con fotografia de Rubén Ordofiez. Realizado por Francisco

Dominguez y Miguel Tinoco.

@ Msso B Lecor

La nueva coleccién de Lueia'Palacies ¥ Diego Pefia en
el #Diquesf

por THESTYLEECUADOR 825 FEBRERO, 2048, EDITAR

26 de febrero de 2018. “Fashion illustrations by @artbymiguel desde Medellin Colombia
#Obsessed”. Entrevista realizada via Whatsapp por Francisco Dominguez al ilustrador y

disefiador de moda Miguel Garcia.

HOME CONTACTO INSTAGRAM FACEBOOK PUBLICIDAD SUBMISSIONS COLABORA CON NOSOTROS! ACERCA DE

Colombia #Obsessed

PUBIERESBORTHES TN £ £ CUADOR </ 26 FEERERO. 2018

Marzo 2018:
5 de marzo de 2018. “The Style Profiles: Neoma” Entrevista y fotos del estilo personal durante la

presentacién de la cantante cuenca Neoma. Realizada por Francisco Dominguez con fotografia

de el colaborador David Ruiz.
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The Style Profiles: Neoma

THESTYLEECUADOR &5 MARZO, 2018

EDITAR

HOME

CONTACTO

INSTAGRAM

FACEBOOK

PUBLICIDAD

SUBMISSIONS

or qué ef nombre neoma:

\es inspiran tu estilo a la hora de vest

COLABORA CON NOSOTROS!

i

ACERCA DE
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1.5 Plan de Negocios para The Style Ecuador

TN S

ECUADOR

1. Justificacion:

The Style Ecuador es una blog de moda dedicado a informar al pais sobre las diferentes propuestas
de disefiadores de moda nacionales, editoriales, shootings, blogueras de moda, streetstyle, eventos
relacionados a moda, etc, esto a través de notas, redes sociales y entrevistas a los diferentes
exponentes de la industria de la moda ecuatoriana.

Vemos que en el pais existe una deficiente comunicacion sobre moda y a su vez hay demanda por
parte del publico para conocer de esta industria la cual se encuentra en crecimiento y ha
incrementado durante los Gltimos afios.

Nuestro publico meta es gente de 18 a 24 afios y nuestro segundo publico son personas de entre
25 a 35 afios. En su mayoria mujeres 70% y 30% hombres.

Contamos con un equipo de dos directores, un editor de moda, un colaborador de comunicacion,
dos comunicadoras sociales y una disefiadora de modas.

Como recursos materiales tenemos dispositivos digitales.

A través de nuestro blog se quiere lograr el crecimiento de la industria nacional de moda, que The
Style Ecuador se vuelva un medio publicitario para marcas del pais asi como un proyecto
sostenible a largo plazo.

2. Localizacion del emprendimiento:

2.1 Macro localizacién:
Colombia

El presente emprendimiento se localiza
en el Ecuador, ubicado en el noroeste del s

continente americano, en cuanto a la e o

a ! do Pico da
it
Qqeto L Neblina

poblacion tenemos que “Ecuador acabd T
2016 con una poblacion de 16.529.000 P 2 e
personas, lo que supone un incremento Ko Uiy
de 250.000 habitantes, 121.590 mujeres 7 ‘
y 119.110 hombres, respecto a 2015, en ,

el que la poblacion fue de 16.279.000 LK Nadond

Co » S
individuos.” (Www.datosmacro.com )

Loja

Trjillo
¢

Por lo que podemaos decir que Ecuador es S
un pais en crecimiento lo cual representa una oportumdad para nuevos negomos que ofrezcan
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https://www.datosmacro.com/paises/ecuador

servicios como el nuestro.

En el Ecuador el uso de teléfonos inteligentes no ha dejado de crecer. En 2015, 3 084 886
ecuatorianos expresaron tener como minimo, un smartphone; lo cual supone seis veces mas que
en el 2011, cuando la cifra era de 522 640, segln el Instituto Nacional de Estadistica y Censos
(www.revistalideres.ec). Esto genera una necesidad y oportunidad de marcas de publicitarse a
través de medios digitales como lo es The Style Ecuador.

La tendencia de hacer marketing digital para empresas de moda o a traves de los conocidos como
influencers, esta en su auge a nivel mundial, y esta tendencia esté& Ilegando al Ecuador, vemos
blogs como Front Row, Lifestyle Kiki, entre otros que son medios que rentabilizan sus espacios
como medios publicitarios a nivel nacional, trabajando para marcas como Audi, Cierto, MAC
cosmetics, entre otros.
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~i- TELEFONOS CELULARES*
1~ COMPUTADORAS/LAPTOPS*

*Numero de teléfono(s) celular(es),
carmputadera(s) de escritorio y/0

laptops disponibles en los hogares,
oon relacion a cada 100 habitantes

wey 451 2B 30,75

42,68

155

7
6,35 -
492 546 |
2006 2007 2008 2009 2010 201 2012 203 204 205
86,41 89,7 8954 901

~#- HOGARES CON TELEFONO CELULAR 782 L6
5% HOGARES CON COMPUTADORA O LAPTOP*
—8- HOGARES CON INTERNET

*NUmero de hogares que disponen de
computaderals), expresado como
porcentaje del total de hogares. No
distingue |a calidad., tiempo de vida o
tecnclogla de los aparatos.

1,04

1,65

2006 2007

2008

Fuente: Encussta Urbana de Empleo y Desampieo - INEC

2009 2010

Datos obtenidos de (www.eluniverso.com)

2011 2012 2013 2014 2015 2016

En los cuadros podemos ver aumentos en el uso de hogares con teléfonos celulares, computadoras
e internet en todo el pais, lo cual es beficioso para nosotros ya que nuestro publico pontencial esta

aumentando rapidamente.

2.2 Micro localizacién:

81



En cuanto a la micro localizacion o — T
hemos decidido que el proyecto Sl DR o
tendria mayor posibilidad de surgir y ( s W“ﬁ
tener clientes potenciales en la Ciudad N 45 o

! ~ = Ascazubj
de Quito. lsonpun  comme T

. o SRR |

En cuanto a cifras tenemos que en R

2020 Quito sera el

Pichincha

canton mas

poblado del Ecuador con 2°781.641
habitantes, actualmente, la capital con
2°644.145 personas, ocupa el segundo

lugar
(2°644.891 habitantes),
proyecciones poblacionales del INEC
(www.ecuadorencifras.gob.ec)

~

después de  Guayaquil
segun las

Cerro Atacazo @

Y7

Satélite

)

OISy o0
O3 S XA re
La provincia con mayor acceso a internet en el afio 2013 es Pichincha con el 53,1%, mientras que Los Rios
con el 25,0% es la provincia con menor acceso.

Cerro Guagua @)

/> Hotel moderno can
desayuno gratuito

Hotel NH Collection &9 L

Quito\Ruyal @

)
Yarqu

0 /

compAA B /
\ IN®/
NG A eifo )

Mulauco __

Hotel con restaurante.

/
VA MAGDALENA

/ \

chiliboaLLo Rt
~ S
N\

e

¢

7 I ,‘/\\\\ \\

i / / = X

& 74 { Sarigolaui \ &\

=~ Ny

ScuAmANI \ / \ \

) \\/ LATOLA |

Amaguafia Cotogchoa

9

Tambillo

coNocoTo
(Wi

\ Pintag

Google

www.ecuadorencifras.gob.ec

Porcentaje de personas que tienen acceso al Internet por provincia en el 2013

Pichincha 53,1%
Azuay 52,1%
Tungurahua } 45,5%
Imbabura A— 42,2%
Amazonia —— 41,3%
Cafiar — 40,5%
Loja | 40,4%
Guayas — 40,0%
ElOro | " 39,9%
Cotopaxi I 38,0%
Chimborazo l 1 37,5%
Santo Domingo i 36,9%

Carchi
Bolivar
Santa Elena
Manabi
Esmeraldas  I—— 25,3%
Los Rios i_ 25,0%

:— 35,5%
_ 30,3%
129,5%

29,5%

Imagen obtenida de (www.coberturadigital.com)
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En este cuadro podemos ver la cantidad de usuarios con acceso internet en cada provincia del
pais, en la que Pichincha gana con un 53% motivo que refuerza nuestra decision de tener nuestro

emprendimiento en la ciudad de Quito.

Usuarios Instagram Ecuador por Ciudades

37,74% 3,4%
24,53% 5,4%

2,08% | 37,5%

Ciudad

Guayaquil | 600
Quito | 390
Cuenca | 79
Portoviejo | 66
Ambato | 56
Machala | 33
Esmeraldas 19
Otros 347

Total 1.590

Ing. Juan Pablo Del Alcézar Ponce MBA

21,82% N/A

0% 37,74%

35,00%
30,00%
- 24,53%
20,00%
15,00%
10,00%
5,00% 4.97% 4'15%
0,00% I

Portoviejo Ambato

® »» B8 Q &

Cuadro obtenido de (blog.formaciongerencial.com)

21,82%

@jpdelal

Aqui podemos observar que los usuarios de Instagram en en el Ecuador se encuentran en su
mayoria en las ciudades de Quito y Guayaquil, ya que nuestro proyecto es un servicio digital
creemos que centrarnos en la Ciudad de Quito nos daria la oportunidad de poder trabajar con

marcas que tengan oficinas en esta ciudad.

2.3 Matriz de factores de localizacién:

B columnaz [ columna3 B Cotumnaa B columnas Bl columned B colunn? |3

FACTORES DECISIVOS

Existencia de vias de comunicacidn

FACTORES IMPORTANTES DE LOCALIZACION

Seguridad de conduccién

Proximidad a vias principales

Inteidad de trénsito

Costo del terreno

Distancia con otros centros urbanog

Condicicnes del subsuelo

Disponibilidad de agua

Topografia

Disponibilidad de energia eléctrica

Disponibilidad de comunicaciones

Disponibilidad de terrenos

Atractivos turisticos

Condiciones sociales

Elun|u|o|s

=

Condiciones de salubridad

FACTORES DESEABLES DE LOCALIZACION

Disponil

d de materiales e insumos.

Desarrollo circunvencinos

Mano de obra

r e w|w|w|lw [u|v|w|v|w|s]|w

un

Condiciones meteorologicas

Manejo de aguas servidas

Facilidades

S| |w|w|w

total de la suma: 83

La ubicacién que creemos es la mas adecuada, es en Cumbayé, aqui podemos observar que el
total de la suma de factores que benefician la ubicacion es favorable con 83 puntos, lo cual nos
dice que esta ubicacion es factible para el emprendimiento.

3. Descripcion del emprendimiento:

3.1 Producto: The Style ofrece espacios publicitarios en su s diferentes redes sociales y pagina
web o blog siendo posts de fotografias editoriales, ad campaigns, notas, entrevistas o invitaciones

a eventos.
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Se concentra en un nicho que son en su mayoria mujeres a quienes les interesa todo lo que sucede
en cuanto a moda en el pais y desean conocer sobre marcas, editoriales y fotografia de moda.

3.2 Precio: El precio del producto se basa en la cantidad de seguidores que tenemos en la cuenta
de instagram, cobramos 5 délares por cada 1000 seguidores de la cuenta, lo que actualmente
significaria 15 ddlares por foto posteada. Con eso buscamos satisfacer una necesidad de dar a
conocer productos de moda de los distintos disefiadores a nuestro publico.

Por un espacio en un banner en el blog la tarifa es de 10 dolares, tenemos por el momento
disponible un espacio en la cabecera del blog.

En facebook cobramos 5 ddlares por post.
El pautaje en redes sociales es adicional.

3.3 Plaza: Kit de medios con un disefio personalizado, agradable y amigable con el lector, que se
puede descargar por medio de la pagina web del Instagram, o se puede enviar via mail a quien
deseara recibir la informacion de pautage.

3.4 Promocion: Nuestro Objetivo actual es dar a conocer nuestro producto para lo cual creemos
necesario una campafia en redes que muestre a nuestros potenciales clientes los beneficios de
contratar nuestro servicio publicitario. A través de un video de ventas y nuestro media kit a través
de mail y redes sociales.

4. Filosofia Empresarial:
4.1 Mision:

The Style Ecuador nace por la necesidad de un espacio que muestre lo que esta sucediendo en
cuanto a moda en el Ecuador, para esto cubrimos eventos de moda o relacionados a moda,
editoriales fotogréficos, looks de fashion bloggers, estilo personal de la gente y generamos
entrevistas relacionadas a la industria de la moda, esto dirigido a un pablico en su mayoria
femenino, de entre 18 a 24 afios de edad. Ofrecemos servicios de produccion, styling y publicidad
para marcas ecuatorianas. Nuestra mision es dar a conocer a las personas a nivel nacional e
internacional el talento de la industria de la moda ecuatoriana.

4.2 Vision:
The Style quiere convertirse en uno de los referentes principales para la industria de moda

nacional, desea contar con al menos 10000 seguidores en un plazo de 2 afios en Instagram y
100.000 seguidores en Facebook.

The Style Ecuador desea ser un medio rentable que permita a sus involucrados internos recibir
beneficios tanto econémicos como de renombre y reconocimiento. Nuestro Blog espera
convertirse en un colectivo con pasion y amor por la moda, el disefio, periodismo y fotografia con
excelente ambiente de trabajo.

4.3 Objetivo General:

Promocionar marcas y disefios de la industria de la moda nacional, a través de la red social
Instagram y convertirnos en un medio rentable.

4.4 Objetivos Especificos:

1. Conseguir una cantidad considerable de seguidores en Instagram (10.000) en dos afios.
2. Definir tareas
3. Hacer promociones/ concursos
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4. Tener alianzas estratégicas

5. Vender publicidad digital en nuestros diferentes espacios

6. Conseguir clientes principalmente de las ciudades de Quito, Guayaquil y Cuenca
7. Crear un tarifario con la oferta de pautaje

8. Generar ingresos sustentables

9. Promocionar marcas de disefiadores y emprendedores independientes
10. Conseguir un alcance en la zona urbana y rural de las ciudades

11. Impulsar el trabajo de disefiadores emergentes

12. Reforzar el trabajo de disefiadores ya establecidos

13. Producir editoriales de moda

14. Colaborar con fotdgrafos del pais en producciones

15. Entrevistas a diferentes personajes relevantes de la industria de la moda

4.5 Valores:

¢ Disciplina

e Perseverancia
e Originalidad
e Innovacion

e Honestidad

e Creatividad

5. Andlisis de stakeholders:

Matriz de stakeholders

Blorecto Bl inpirecto B3 INTERNO B exrernoe B inoiviouar Bl colectivo
Francisco Dominguez- Jefe X X
Ylenia Pérgola- Promotora
Vivian Cabrera- Promotora
Miguel Tinoco- Disefiador
Carlo Yaguana - Editor de moda
Bernabé Pesantez

*

x| = X x
A

|Pao Pesantez
IDaniela Carrién

ITamara Galindo

Yanuwa

Olarosa

Be random

Nua

Permel

IGabriela Ramodn

lJasmina Mancheno

ISeguidores X
:Agencia de Publicidad X

I
IFotagrafos X

|3 | M |3 [ 2 |3 |
X% |x (X (X (X |x X X X | X |[X x| X |x

R R

En esta matriz hemos colocado a todos los publicos que pudimos identificar que de cierta manera
se encuentran afectados o beneficiados por nuestro proyecto y los hemos colocado en sus
respectivos puestos basandonos en su tipo.

85



Matriz de involucrados:

|

Franciseo Dominguez- Jefe

INTERESES

Megocio lucrativo

MANDATOS O RECUR

PROBLEMAS PERCIBIDC
Mo existe publicidad de maoda en el
pais

Dlireccidn

‘lenia Pérgola- Promaotora

Promewver una pagina de moda

Mo hay presupuesto para
promover wentas de publicidad.

Tiempo. Atraer clientes.
Material grifico. Publicitarte,

Wivian Cabrera- Promotora

Atraer clientes de forma masiva

ko hay presupuesto para
promover wentas de publicidad.

Tiempo. Atraer clientes.
Ilaterial grifico. Publicitarte,

Miguel Tinoco- Disefiador

Megocio lucrativo

Mo eriste publicidad de moda en el
ais

Tiempo. Recursos
tecnoldgicos. Internet.

Carlo Yaguana - Edibor de moda

Dlar a conocer su trabajo

T TEC O TETTTOTTET UL, TIE= 1T
trabajo no sea bien aceptado par
la industria

Tiempo, Fecursos econdmico

1
1Bernabé Pesintez

GQue sumarca se dé a conocer de forma mas

Mo hay interés de contratarnos por
parte de las agencias o contratar a

Artes. Editoriales. dinero.
Computadoras.

FPao Pesantez

Gue su marca se dé 3 conocer de forma mag

Mo hay interés de contratarmos por
parte de las agencias o contratar a
otra pégina, Mo confien en nuestro
Servicio

Artes. Editoriales. dinero.
Computadoras.

Daniela Carridn

Gue sumarca se dé a conocer de forma mag

Mo hay interés de contratarmos por
parte de las agencias o contratar a
otra pagina, Mo confien en nuestro
Seryicio

Artes. Editoriales. dinera.
Computadoras.

Tamara Galindo

Fue su marca se dé 3 conocer de forma mad

Mo hay interés de contratarmos por
parte de las agencias o contratar a
otra pgina, Mo confien en nuestro
Servicio

Artes. Editoriales. dinero.
Computadoras.

fanuwa

Que sumarca se dé a conocer de forma mag

Mo hay interés de contratarmes por
parte de las agencias o contratar a
otra pégina, Mo confien en nuestro
Servicio

Artes. Editoriales. dinera.
Computadoras.

Olarosa

Hue sumarca se dé 3 conocer de forma mad

Mo hay interés de contratarmos por
parte de las agencias o contratar a
otra pégina, Mo confien en nuestro
Servicio

Artes. Editoriales. dinero.
Computadoras.

Eerandom

Que su marca se dé 3 conocer de forma mag

Mo hay interés de contratarmes por
parte de las agencias o contratar a
otra pagina, Mo confien en nuestro
Servicio

Artes. Editoriales. dinero.
Computadoras.

e e o e e e e e

GQue sumarca se dé a conocer de forma mag

Mo hay interés de contratarnos por
parte de las agencias o contratar a
otra pagina, Mo confien en nuestro
Seruicio

Artes. Editoriales. dinero.
Computadoras.

Fermel

Gue sumarca se dé a conocer de forma mag

Mo hay interés de contratarnos por
parte de las agencias o contratar a
otra pagina, Mo confien en nuestro
Serdicio

Artes. Editoriales. dinero.
Computadoras.

Giabriela Ramaon

Que sumarca se dé a conocer de forma maj

Mo hay interés de contratamos por
parte de las agencias o contratar a
otra pagina, Mo confien en nuestro
sergicio

Artes. Editoriales. dinero.
Computadaras.

Jasmina Mancheno

Que sumarca se dé a conocer de forma mas

Mo hay interés de contratamos por
parte de las agencias o contratar a
otra pigina, Mo confien en nuestro
Serdicio

Artes. Editariales. dinero.
Computadaoras.

Seguidores

Conocer sobre marca y moda nacional

Mo hay interés de contratamos por
parte de las agencias o contratar a
otra pagina, Mo confien en nuestro
servicio

Internet, Cuenta de Instagram,
Tiempo, Memoaoria en el
teléfono

Agencia de Publicidad

‘Wender espacios publicitarios a marcas

o hay interés de contratamaos par
parte de las agencias o contratar a
otra pagina, Mo confien en nuestro
Seruicio

Infragstrutura adecuada.

Fotdgrafos

Conocer como exska el trabajo de la

CoOmpetencia, dar a conocer su trabajo.

Mo hay interés de contratarnos par
parte de las agencias o contratar a
otra pagina, Mo confien en nuestro
Seruicio

Fecursos econdmicos.
Trabajos realizados.

Aqui podemos observar los pubicos que tenemos con los intereses que estos puedan tener.

Matriz de valoracion
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ACTORES M POSICION g PODER pl INTERESES |
Francisco Dominguez- lefe + 3 5
Ylenia Pérgola- Promotora + 4 4
Vivian Cabrera- Promotora + 4 4
Miguel Tinoco- Disefiador + 4 5
Carlo Yaguana - Editor de moda |+ 4 ]
Bernabé Pesantez + 3 3
Pao Pesdntez + 3 3
Daniela Carrién + 3 3
Tamara Galindo + 3 4
Yanuwa + 3 3
Ola rosa + 3 3
Be random + 3 3
MNua + 3 3
Permel + 3 3
Gabriela Ramon + 3 3
Jasmina Mancheno + 3 3
Seguidores i 3 2
Agencia de Publicidad - 1 4
Fotdgrafos + 1 4
Medios de comunicacion - 4 3
Columnal B L0 QUE APOYAN B Columna2 Columnal B 105 QUE SE OPONEN B Columna2 =T
PODER ALTO SIMPATIZANTES ALIADOS PODER ALTO OBSTACULOS ENEMIGOS
Disefiadores textiles, Promotores, Falta de agencias de Medios de comunicacion,
Seguidores, disefiadores, Editores, revistas, agencias de marketing digital en el blogs de moda, paginas
stylists, makeup artists. publicidad pais. similares, competencia.
PODER BAIO AMIGOS APOYOS PODER BAIO cRiTICOS ADVERSARIOS
Fotografos, Disefiadores,
gente de la industria de la
moda Fotografos paginas similares paginas similares
INTERES BAID. INTERES ALTO INTERES BAID INTERES ALTO,
Los que apovan
[
H . *
4 . . .
E 3 -
2 *
1
[
Q 1 2 3 4 5 &
Interés
Los que se oponen
45
4 .
35
3 .
W 5
L
15
1
05
o
[} 05 1 15 2 25 3 35 4 45

Definicion de estrategias

Interés
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INTERES
Francisco Dominguez- Jefe

B INTERESES
Megocio lucrativo

B esTRATEGIA

Andlisis de resultados

Ylenia Pérgola- Promotora

Promover una pagina de moda

Contactos, Fama

Vivian Cabrera- Promotora

Atraer clientes de forma masiva

comision

Miguel Tinoco- Disefiador

Megorcio lucrativo

Andlisis de resultados

Carlo Yaguana - Editor de moda

Dar a conocer su trabajo

dar a conocer su trabajo

Bernabé Pesdntez

Que su marca se dé a conocer de forma masiva

Apalancamiento,

incentivarles con descuentos,

promocion para ellos

Pao Pesdntez

Que su marca se dé a conocer de forma masiva

Apalancamiento,

incentivarles con descuentos

, promocion para ellos

Daniela Carridén

Que su marca se dé a conocer de forma masiva

Apalancamiento,

incentivarles con descuentos

, promocidn para ellos

Tamara Galindo

Que su marca se dé a conocer de forma masiva

Apalancamiento,

incentivarles con descuentos,

promocion para ellos

Yanuwa Que su marca se dé a conocer de forma masiva  |Apalancamiento, incentivarles con descuentos, promocion para ellos
Olarosa Que su marca se dé a conocer de forma masiva  |Apalancamiento, incentivarles con descuentos, promocion para ellos
Be random Que su marca se dé a conocer de forma masiva  |Apalancamiento, incentivarles con descuentos, promocion para ellos
MNua Que su marca se dé a conocer de forma masiva  |Apalancamiento, incentivarles con descuentos, promocion para ellos
Permel Que su marca se de a conocer de forma masiva  |Apalancamiento, incentivarles con descuentos, promocion para ellos

Gabriela Ramadn

Que su marca se dé a conocer de forma masiva

Apalancamiento,

incentivarles con descuentos,

promocion para ellos

Jasmina Mancheno

Que su marca se dé a conocer de forma masiva

Apalancamiento,

incentivarles con descuentos,

promocion para ellos

Seguidores

Conocer sobre marca y moda nacional

pull / atraerles

Agencia de Publicidad

Conocer sobre marca y moda nacional

push / convencerles

Fotdgrafos

Conocer sobre marca y moda nacional

Facilitamiento

Aqui podemos observar as estrategia que tenemos para influenciar cada publico del proyecto.

5.1 Hoja de ruta

Hoja de ruta:

Stakeholder | Eje de acciéon | Funciones Entregable Periodo de
responsabilidades tiempo del
accionar
-Planificacion | -Toma de decisiones | -Documento del | - Planeacion 3
Ejecucion Producciones de moda | Plan de negocios meses
-Operacion Producciones - Ejecucion 3
Francisco -Ventas - Planeacion 3 meses
Dominguez -Entrevistas meses - Operacion
-Producciones - Ejecucion 3 12 meses
de moda meses
Operacion 12
meses
-Planificaciéon | -Ventas de espacios | -Documento del | - Planeacion 3
-Ejecucion publicitarios Plan de negocios meses
-Ventas - Planeacion 3 | - Ejecucion 3
Ylenia -Entrevistas meses meses
Pérgola - Ejecucion 3 | - Operacion
meses 12 meses
Operacion 12
meses
-Planificacion | -Acceder a la | Facturas - Planeacién 3
-Ventas informacion de | - Planeacion 3 meses
Vivian -Ejecucion precios y productos meses - Ejecucion 3
Cabrera - Ejecucion 3 meses
meses - Operacion
Operacion 12 12 meses
meses
Miguel -D,is_eﬁo -Producciones de | -Producciones - Planeacion 3
. gréfico moda -Artes para meses
Tinoco - .
-Ventas -Vender espacios | redes sociales
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-Entrevistas publicitarios - Ejecucion 3
-Producciones meses
de moda - Operacion
12 meses
Styling Styling, producciones | Producciones -
Disefio Ventas de publicidad
Gréfico - Planeacion 3
Carlo Ventas meses
Yaguana Entrevistas - Ejecucion 3
meses
Operacion 12
meses
Actor Planificacion Ejecucion Operacion
0-6 6-12 12-18
Francisco
Dominguez

Ylenia Pérgola

Vivian Cabrera

Miguel Tinoco

Carlo Yaguana

#

6. Andlisis de la oferta (Competencia de @thestyle.ec)

Competencia de la Macro-localizacion:

Dot T §

FASREIAAY L9083 WEALTA & GEAUTY UIFESTILE FASRION-CRANNEL

.5 3 A
MR 250is .Y

0% U SEFRUSNIVICRIS DN £L 0L SEAUTY
™ w

Do ;T (G

BY CATEGORY

3 LOOKS PRRA 103 oo 4 QUE PEGIE I U5 POTD DF AMARILLO Y YA
OS5I 00 AR SO
RECOMENDADOS

ho 8 &
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Frontrow.com.ec

Blog que concibe a la moda como una forma de expresién del estado de animo, es decir con un
cambio constante, Es nuestra competencia a nivel macro ya gue trabaja con marcas reconocidas
como Stevia, Polo, Swissotel quito, Dior, Tommy, EI Bodegén, la Taberna, Seventeen, Magnum,
etc.

Front row es un blog que ha tenido 30.000 visitas en ocho semanas lo que quiere decir que ha
tenido una gran acogida hacia la moda, este espacio ha tenido éxito porque le da a la moda una
perspectiva artistica que se expresa a través de la cultura.

Producto: espacios publicitarios en Instagram, blog y Facebook.
Precio: ¢,
Plaza: via mail, digital

Promocion: Digital, pagina web

Competencia de la Micro- localizacién

BG magazine

Lo que empez6 en el 2002 como un catalogo de perfumes se ha convertido, catorce afios después, en la
publicacién de moda ecuatoriana por excelencia; desbordante en ideas y personalidad. A estas alturas,
la BG no solo es un referente de tendencias, atuendos y vestimentas, sino una plataforma de dialogo
cultural y una ventana hacia los lugares, objetos y piezas de arte que han definido nuestros tiempos. Es
una revista que sabe quién es y por eso no teme transformarse, camaleodnica y vanguardista, edicion tras
edicion. El suefio fue construir una publicacion de calidad internacional pero con espiritu ecuatoriano;
han pasado 79 nimeros y seguimos dedicando nuestros mayores esfuerzos para hacerlo realidad.
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Cada revista es una travesia a través de un concepto. Lo
exploramos desde tres ejes: cultura, estilo de vida y moda.

Y a través de las secciones de moda, han revolucionado la o8k 23 706 @
. , =) ) P e M
materia en el pais.

324 2.226 ()

Producto: publicidad, generacion de contenido publicitado

PAQUETES PARA CAMPANA EN
Precio: Cuadro anexo REDES SOCIALES DE BG POR MARCA
MENSUAL

PROMOCION  DESCRIPCION POSTS  VALOR

Plaza: Digital, pagina web

Promocion: mail, digital

Imagen obtenida de la pagina web de BG magazine (www.bgmagazine.com, s.f.)

8. Anadlisis de la demanda:

Realizamos una encuesta para conocer a nuestros posibles clientes, a un total de 15 entrevistados
los cuales son disefiadores de modas.
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sesss Company T 22:47

-
+2 thestyle.ec {y

857 2.500 1079

posis followers following

Reposting los top looks de Ecuador ¥ editoriales * marcas de
moda* y mas! follow us * usa #thestyleec

mail: the_style ec@hofmail.com

Emm o —

=]
EEE o — 5
Emm ] —

1. jHaces publicdad para tu marca actualmente? sl NG
2. Has hecho publicdad con tu marca em:

Prensa Radlio [elEiiadi MESiGSGIGIEIES) otros  ninguno

3. jConoce usted el costo de publicitar en medios digitales como blogs, sitosweb v

redes social es? 5l HO
4. jEn qué meses te imteresaria hacer publicidad a tu marca? En @0 Mar Abr May
Jun JEINAGESept Oct NEWTDHHEY todo &l afio

5. jCon que frecuencia publicitarias tu marca?: SEMAMALMENTE [MIERISIIAL A MUIAL
6. jConfias en la eficada de la publicidad por medio de redes sodales? Sl NO
7. iTienes conodmienta de lo que son s imprasioneas en Instagram? (51 NOD

8. jDesde cuantos sequidores en adelante, &n una pagina de Instagram, estarias
dispuesto a pautar publicidad?

5000 10000 20000 40000 B0.000 (00000

9, jCual es valor monetario que estarfas dispuesto a pagar en Instagram en una
cuenta queinforma solbe moda a nivel nadonal con 2500 seguidones?

55 (I0E) 155 20%

0. jQué es lo que més te interesa al pautar en un medio publidtario? E

11. j5abias que Instagram te permite ver estadisticas de rendimiento en las publica-
canes? 8 NO
12, jHas escuchado de thestyle.ser o conoces algo acerca de |a pagina? L& WD
13, ;Te gustaria publicitar tu marca de ropa en @thestylesc? (U8 NOD

© Q ® o a

Con esta encuesta obtuvimos los siguientes resultados:
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¢Haces publicidad para tu marca actualmente?

10 respuestas

®si
® No
\ 30%
¢Has hecho publicidad en medios digitales?
10 respuestas
®si
® No

encuentran dispuestos a este tipo de publicidad digital.

En estos cuadros podemos
observar que las marcas si
se han hecho publicidad con
sus marcas por lo que
podemos decir que estarian
dispuestos a publicitar con
nuestros espacios.

Y el 80% si han hecho
publicidad en  medios
digitales, lo cual nos
demuestra que se

¢Conoces el costo de publicar en medios digitales como blogs, sitios web y redes sociales?
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Costo Entre los que dijeron si,
afirmaron que conocen los
costos en Facebook,
Instagram y 1 de ellos en
pagina web, lo cual
representa una necesidad de
educacion gque nosotros
podemos llenar.

(En cual/es mes/es del ano te gustaria pautar tu marca?

10 respuestas

Enero
Febrero
Marzo

Abril

Mayo
Junio

Julio
Agosto
Septiembre
Cctubre
MNoviembre
Diciembre
Todo el afio
MNinguno

5 (50 %)

El
mes en que las marcas de moda desearian participar mas contratando nuestros espacios es en el
mes de Diciembre.

:Conoces queé son las impresiones en Instagram?

@ Si
P Mo

94



;Desde cuantos seguidores en Instagram estarias dispuesto a pautar tu
marca?

10 rezpuesias

@ 2000
@ 5000
10000
@ 20000
@ 000

@ jamas respondi que quisiera pautar
en insatagram

@ 100000

Vemos que se encuentran dispuestos a pagar publicidad desde los 10.000 seguidores.

;Que es lo que mas te interesa para pautar en un medio digital?

10 respuestas

el Target del internet, jovenes que siguen modas de redes sociales

me interesa el alcance gque tenga la pagina que hace las publicaciones

El alcance que tiens y q la marca sea reconocida como tal en mi caso Maguillajes Rainbow

Quienes ven las redes sociales son los jévenes gue siguen modas

Disefio Textil

El valor afiadido de la marca y exclusividad del producto

Lo gque mas me interesaria es llegar a un publico segmentado que mi publicidad y mis productos lleguen a mi

target, mi marca se enfoca principalmente en mujeres jovenes que viajan entonces solo nesecito visibilidad frente

a este pdblico (principalmente)

Que cause un impacto mental

El alcance que se pueda tener como marca a nivel nacional.

Conseguir mas seguidores, ampliar mi segmento de mercado, dar a conocer mi marca fuera de la ciudad y el pais
La mayoria considera que el alcance de las publicaciones en medios digitales es importante, por

lo que puede llegarse a conocer el target (si son jovenes los que visitan), que es lo que nos ayudaria
para saber hacia cuél segmento debe ir la marca.
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9. Canales de comercializacion:

Nuestro canal o sistema de comercializacion es via web, puede ser por medio de mailing o redes
sociales ya que los disefiadores de moda son personas que siempre estan al tanto de las nuevas
formas de comunicacion.

Apoyarnos con agencias de publicidad digital quienes promoverian nuestro servicio entre sus
clientes que busquen nuestro tipo de audiencia.

Agentes de venta quienes mediante reuniones expliquen los beneficios y ventajas que tiene
publicitarse a través de nuestra plataforma, asi como explicar los detalles del servicio, posibles
canjes y modo de pago.

10. Andlisis de costos:

materia prima
luz 525 |fotdgrafo
arriendo oficina 5800 |transporte
internet 540 |horas extra
sueldo 5370
disefiador grafico 5370
servicio de manejo de redes
sueldo $370
sueldo 5370

$2.345

RENTABILIDAD MENSUAL RENTABILIDAD ANUAL
Se postean 9 publicaciones por dia, en total al mes se publican 252
2.345=252 pu 252 ¥ 12 meses=3024 publicaciones
35% rentabilidad 2345 x 35%=2820 2345 x 12=28140 costos anuales
3024 x 15=45360 venta publicaciones anuales

_ si restamos de las ventas de publicaciones (45360) el costo anual (28140)
252x15=3,780 tenemos una ganacia anual de $17720

Se cobra 15 ddlares por publicacién
5 dalares por cada 1000 seguidores

en total tenemos una rentabilidad de $3780

es decir, de ganancia tenemos $1435 ($3780 - 2345)

la ganancia corresponde al 37,96%

|z ganacia supera a la rentabilidad sugerida ( mayor a $820)

11. Resultados y conclusiones:

Como resultado de nuestro emprendimiento “The Style Ecuador” obtuvimos que es un proyecto
muy rentable, ya que genera una ganancia considerable, tiene potencial para vender espacios
publicitarios para disefiadores lo cual descubrimos a través de nuestro estudio de mercado
realizado que dio como resultado que un 100% de disefiadores estan interesados en nuestro
espacio. Tenemos gran ventaja ya que nuestro servicio no representa una inversion excesiva.

Con nuestro estudio nos hemos dado cuenta que nuestro emprendimiento deberia estar ubicado
en la ciudad de Quito por su gran concentracién de usuarios de la aplicacién Instagram asi como
usuarios de internet.
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Hasta la fecha hemos vendido alrededor de 100 dolares en un mes, y creemos que con los
respectivos ajustes de venta y promocién podriamos llegar a un publico mayor.

Organigrama institucional:

Aqui podemos obsevar un organigrama es tentativo de lo que se necesitaria para formar The Style
Ecuador.
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1.6 Media kit
Se le propuso realizar un media kit que muestre a los posibles clientes los diferentes servicios que

The Style Ecuador ofrece, siendo este el resultado final:

The ST

ECUADOR

; QUIENES SOMOS?

ro (N Al

L IES I

tilo personal de

3 a8 la indl




TARGET

70
56
42
28
14

0
Hombres Mujeres

LECTORES

HOMBRES Y MUJERES ENTRE 18 Y 34 ANOS DE EDAD CON
INTERESES EN LA INDUSTRIA DE LA MODA Y TENDENCIAS
ACTUALES.

UBICACION
GEOGRAFICA

Guayaquil




SERVICIOS

Producciones
Editoriales
Styling

Publicidad para marcas ecuatorianas

TARIFARIO

BLOG INSTAGRAM

Nota inédita $40 1 foto $20
Nota reciclada $15 1 storie $15
link en bio $25
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TARIFARIO

FACEBOOK PRODUCCIONES

1 post de foto $10 EDITORIALES
nota $5 produccion 1 hora $200

carrusel de fotos $22 editorial 1 hora $300

SEGUIDORES
o) 4518

1: 266




