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Enlasultimasdécadaslasartesaniasylosprocesosde
produccion artesanal de la provincia de Chimborazo
han ido perdiendo sentido y valor cultural tanto
para las personas propias del lugar como también
para turistas y visitantes, debido principalmente
al desconocimiento del valor intrinseco que estos
productos y sus procesos poseen. Para mejorar
esta situacion, este trabajo propone, a través de la
aplicacion de conceptos y teorias propias del disefio
editorial, tanto a nivel impreso como digital, un
sistema de publicaciones periddicas que despierten
el interés por los procesos artesanales y revivan el
valor de la artesania en el publico objetivo.




Design of graphic material as support to disseminate ancestral production
processes

Subheading: Clothing companies in Chimborazo
Abstract

In the last decades the handicrafts and the artisan production processes of
Chimborazo have been losing meaning and cultural value for local people, tourists
and visitors, mainly due to the ignorance of the intrinsic value that these products
and their processes possess. To improve this situation, this work proposes, through
the application of concepts and own theories of editorial design, both print and
digitally, a system of periodical publications to awaken interest in craft processes
and to revive the value of craftsmanship in the target audience.

Key words: handicrafts, editorial design, processes, regular publication, cultural
value
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Objetivo general

Aportar para una mayor comprension y valoracion
cultural de los procesos artesanales locales por
parte de la sociedad.

Objetivos especificos

-Realizar un levantamiento de datos sobre los dife-
rentes procesos artesanales, textiles de la provincia
de Chimborazo.

-Clasificar, analizar y caracterizar los procesos arte-
sanales.

-Disenar un sistema de productos graficos editoria-
les que den a conocer los procesos artesanales tex-
tiles de Chimborazo.
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Este proyecto busca despertar en las personas el
interés por conocer l0s procesos artesanales asi
como también aportar en la forma que estan siendo
presentados dichos productos logrando generar
que los mismos se vendan mas. Este proyecto se
dividio en 4 capitulos :

- EI primer capitulo analiza conceptos de cultura,
artesano y todos los aspectos referentes a las
artesanias asi como sus caracteristicas, clasificacion
y procesos. De igual manera el disefo editorial se
estudio desde los elementos principales como:
formato, color, reticula, tipografia, cubierta, etc.
Ademas se realizé la investigacion de campo a
traveés de entrevistas a los propios artesanos de la
provincia de Chimborazo. Finalmente se indagan
homologos referentes al tema.

- En el segundo capitulo se determind el segmento
de mercado, se logro concretar la forma, funcion y
tecnologia del producto respondiendo a los datos
que resultaron de las entrevistas y se llevo a cabo un
plan de negocios enfocado en las 4p del marketing.
- En el tercer capitulo se disefla el producto,
partiendo con una lluvia de ideas para luego pasar
a la bocetacion y concrecion del disefio final.
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Capitulo 1 I
contextualizacion |







investigacion

bibliografica




cultura, artesano
y artesania






1.1 Marco teoérico m

ara la elaboracion de esta investigacion se han planteado

tres ejes tematicos principales, cuyo desarrollo posibilitara
el mejor entendimiento de la problematica y del potencial
espacio de accion que representa para el disefio grafico. En
primer lugar, se analiza los conceptos de cultura, artesano y
artesania; luego se plantea una reflexion sobre las relaciones
existentes entre la cultura y el disefio; para finalmente hablar
de la rama del disefio editorial y las posibilidades que esta
ofrece.

Entonces, el primer concepto a definir es el de cultura que
puede ser entendida como “el conjunto de todas las formas,
los modelos o los patrones [...] a través de los cuales una
sociedad regula el comportamiento de las personas que
la conforman.” (EcuRed, 2018). Sin embargo, desde otra
perspectiva se puede decir también que “la cultura es toda la
informaciony habilidades que posee el serhumano.” (EcuRed,
2018). Dicho esto, se puede afirmar que esas “habilidades”
constituyen el patrimonio inmaterial del artesano. Hay que
definir, entonces, que el artesano es aquella persona que esta
en contacto directo con la artesania pero que, a diferencia
del comerciante, no solo la comercializa o vende sino que la
produce con sus propios medios.

Durante el Simposio UNESCO/CCI “La Artesania y el
mercado internacional: comercio y codificacion aduanera”
(Manila, 1997), define a la artesania como “Los productos
(...) producidos por artesanos, ya sea totalmente a mano, o
con la ayuda de herramientas manuales o incluso de medios
mecanicos, siempre que la contribucion manual directa del
artesano siga siendo el componente mas importante del
producto acabado.” (UNESCO, 1997).
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Ahora bien, respecto a la relacion entre la cultura y el disefio;
hay que recalcar que el caracter contextual del disefio le
obliga a estar constantemente en contacto con la cultura
de la sociedad para la cual esta generando “esfuerzos
comunicativos”. En este contexto, sabemos que en el Ecuador
la actividad artesanal constituye una parte importante de
la generacion de recursos; sin embargo, también somos
conscientes de que este mercado podria crecer y expandirse
de manera sostenible si contara con los recursos que el
disefio puede ofrecer. En este sentido, Frascara nos plantea
que “una de las mayores responsabilidades culturales del
disenador es la de producir comunicaciones gue realmente
comuniquen algo”, puesto que afirma que “sin comunicacion
no hay cultura.” (Frascara, 2000, p. 41).

Finalmente, el disefio editorial es una rama del disefio gréafico
que gira entorno a la generacion de publicaciones. Para el
caso de este proyecto se entiende eltermino publicacion como
la “comunicacion de informacion a un publico” (Bhaskaran,
2006, p. 6). Ahora, uno pensaria que una publicacion impresa
ya no es tan efectiva en la actualidad, donde los medios
digitales adquieren cada vez mayor importancia. Bhaskaran,
por el contrario, afirma que el medio impreso les permite a
las personas un medio de identificacion y cercania al poder
tocar el objeto. En este sentido, indica que “hay una serie
de consideraciones practicas de disefo a tener en cuenta al
disefiar una publicacion, como la maquetacion, el formato,
color e imagen, ademas del uso de jerarquias vy reticulas”
(Bhaskaran, 2006, p. 18) que deben ir en intima relacion con
el contenido para conseguir el interés del pubilico.
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1.1.1 Cultura m

i(Es el conjunto aprendido de tradiciones y estilos de vida,

socialmente adquiridos, de los miembros de una sociedad,
incluyendo sus modos pautados y repetitivos de pensar,
sentir y actuar (es decir, su conducta)” (Harris, 2001, pp. 19-
20).

Sociedad y Cultura son términos conceptualizados por
separado sin embargo se debe comprender que estan
relacionados entre si, pues, la sociedad hace referencia
al grupo de personas que gozan de una cultura y por otro
lugar cultura dirige a todas aqguellas ideas que nacen de los
comportamientos.

En la cultura en un sentido etnografico Harris (2001) afirma
que:

Es ese todo complejo que comprende conocimientos,
creencias, arte, moral, derecho, costumbresy cualesquiera
otras capacidades y habitos adquiridos por el hombre en
tanto que miembro de la sociedad. La condicion de la
cultura en las diversas sociedades de la humanidad, en
la medida en que puede ser investigada segun principios
generales, constituye un tema apto para el estudio de las
leyes del pensamiento y la accion humanos. (p.20)
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1.1.2 Artesano m

En Ecuador la historia del gremio de artesanos se
remonta al gobierno de Eloy Alfaro, quien pensando en
este sector productivo fundo la Escuela de Artes y Oficios
que luego se transformd en el Colegio Central Técnico.

La ley de defensa del artesano lo define como el trabajador
manual, maestro de taller o artesano autbnomo que desarrolla
su actividad de trabajo personalmente.

El artesano era aquel que exploraba las dimensiones de la
habilidad, el compromiso y el juicio de una manera particular,
cuyas habilidades deberian transmitirse de generacion en
generacion (Sennett, 2009). Para llegar a tener maestria en
algun oficio era necesario ser obediente (0 en palabras de
los artesanos actualmente) es esencial “tener paciencia y
disciplina”.

Las caracteristicas de un buen artista o de un artesano
pueden ser numerosas y variadas y lo que suele diferenciar
a ambos es, inicialmente, la forma como aprendieron su
trabajo (de manera autbnoma o académica), la estética de
sus objetos, lo que comunican y dénde suelen exponer sus
obras (este ultimo, determinante para diferenciar un trabajo
artesanal de un artistico). (Sennett, 2009)
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1.1.3 Artesania m

a artesania es una expresion artistica cuyos cimientos

descansan en las tradiciones de una comunidad. Su base
es la transmision del conocimiento a través de generaciones,
muchas veces en forma oral, por lo que lo conecta por
una parte, con el patrimonio inmaterial. La artesania
contemporanea colinda también con las industrias creativas:
dada la apertura de la sociedad a adquirir objetos de valor
simbdlico, la artesania ha logrado adaptarse a nuevas formas,
creando innovadores productos que reflejan a cabalidad la
creatividad y el patrimonio cultural de sus creadores.

“La artesania, utilitaria o artistica, inspirada por la tradicion
representa una forma valiosa de expresion cultural, un capital
de confianza de uno mismo, especialmente importante para
las naciones, que toma sus raices en las tradiciones historicas,
gue son renovadas por cada generacion” (UNESCO, 1997)

Una vez citadas las definiciones podemos considerar que la
artesania pasa de ser algo Unicamente fisico que comunica
y transmite conocimientos de generaciones anteriores a un
bien deseado por el consumidor como objeto que crea lazos
estrechos entre el y el producto, es decir, genera sentido de
pertenencia, el mismo que a su vez se vuelve parte de la
historia personal.

26







LY P e Bl ™

ot e | ! TR
e E ERRE AN

TEL | [ |

in ek T .
iAo

Tt T :-I-.l Ty |
R ot o




1.1.3.1 Caracteristicas de la arte-
sania

Seg(m un estudio realizado por la Facultad de Seguridad
y Desarrollo del Instituto de Altos Estudios Nacionales
del Ecuador en el afio 2005, menciona como caracteristicas
principales de la artesania segun su proceso productivo a las
siguientes:

- El artesano es productor, es duefo de los medios e
instrumentos de trabajo con los cuales controla el proceso
productivo, decidiendo sobre el bien a producir, cantidad y
calidad de los mismos.

- El artesano dispone de un capital limitado y de pocos
trabajadores, en su mayoria familiares.

- La division del trabajo es relativamente simple.

- Los talleres pueden ser individuales, familiares, uniones,
cooperativas de produccion artesanal.

- En el proceso productivo prevalece el factor trabajo sobre el
capital, y el trabajo manual sobre la produccién mecanizada.
- La maquinaria y las herramientas son rudimentarias, dando
como resultado una baja productividad de la mano de obra.
- El dueno del taller generalmente es el maestro artesano y
participa activamente en el proceso fisico de produccion,
dedicando poco tiempo a las tareas administrativas.

29




1.1.3.2 Clasificacion de la artesa-
nia en el Ecuador

| territorio ecuatoriano posee una diversidad de materiales

0 materias primas que van desde fibras naturales hasta
metales; los cuales ayudan a la creacion y elaboracion de un
sin numero de artesanias.

Las artesanias son expresiones culturales de los pueblos y
poseen un valor simbdlico para aquellas personas que las
elaboran.

Las artesanias en el Ecuador se clasifican segun el tipo
de material utilizado y podemos mencionar las siguientes:
textiles, de tejidos, en madera, de juguetes, de tallado, en
ceramica, en metal, en pintura y de cuero.

En la provincia de Chimborazo, existe muy poca informacion
que recabe cuales son los procesos y artesanias que se
elaboran en dicha provincia por este motivo es importante
generar una base de datos que no solo clasifique a estos
procesosy sus productos sino que los detalle minuciosamente
para de esta forma conservar las raices culturales con

respecto a los productos artesanales en la provincia.

30










cultura, artesania
y disefo



1.1.4.1 Artesaniay disenho

Respeoto a la relacion entre la cultura y el disefio; hay que
recalcar que el caracter contextual del disefio le obliga a
estar constantemente en contacto conlaculturadelasociedad
para la cual esta generando “esfuerzos comunicativos”.

En este contexto sabemos que en el Ecuador la actividad
artesanal constituye una parte importante de la generacion
de recursos; sin embargo, también somos conscientes de
que este mercado podria crecer y expandirse de manera
sostenible si contara con los recursos que el disefio puede
ofrecer.

Claudio Malo (2008) en su libro de Arte y Cultura Popular nos
habla sobre esta combinacion que hay entre el disefio y la
cultura ademas menciona gque estan totalmente relacionados.

Rodriguez y Alfaro (2009) sobre artesania y disefio mencionan
que:

Actualmente existe una revalorizacion del hacer manual
como una estrategia de produccion de bajo impacto
ambiental que puede incluir el trabajo con técnicas
tradicionales o materias primas sostenibles, razon por la
cual existe un interés creciente de disefadores por trabajar
con artesanos tradicionales.(p.108)
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1.1.5 Diseno editorial m

n el disefio gréfico se considera que el disefio editorial es

la rama responsable de la produccion de publicaciones,
entendiéndose por publicacion a cualquier “escrito impreso
como un libro, una revista, un periddico, etc., que ha sido
publicado” (Bhaskaran, 2006, p. 6). En la actualidad, esta
definicion se extiende, debido a los avances tecnoldgicos,
para abarcar también a publicaciones netamente digitales.
El objetivo de estas publicaciones segun Zappaterra (2008)
afirma que siempre sera:

Comunicar o transmitir una idea o narracion mediante la
organizacion y presentacion de imagenes (también se
considera como tales los elementos visuales informativos
y otros elementos graficos como los filetes) y de palabras
(dispuestas en destacados y cuerpo de texto). (p.7)

Existen casos donde la publicacion prescindira de uno de
estos elementos, ya sea el texto o la imagen.

Uno de los principales retos del disefio editorial, en la
actualidad, es cada vez disefiar nuevas publicaciones que
sean capaces de captar la atencion del lector, al mismo
tiempo que se adaptan anuevas plataformas digitales. En este
sentido, el disefo editorial continuamente trata de renovarse,
produciendo recursos que le permitan diferenciarse de entre
las muchas publicaciones que diariamente salen al mercado.
En el caso de las plataformas digitales, los disenadores
buscan la forma de que el contenido sea mas interactivo y se
adapte a las necesidades del usuario.

38







W 20 |10 o, [ o a |4'n_1|5nf e [ro 80 |20 |100 [ti0 Jiz0 30 i [is r"|1"§:-n "|1?ﬂ |1:§-ET "|19£- 200 [210 [220 "|13br |'z'4b "|:75'5 |1é-ﬂm|zx:5 [2e0

Toa,
CATEGORIA NUMERD 2 S
= .-\-\"'.
Ej 1o niimero 2 ' T
Jeinnio numero By Lorem Ipsur] =
7 -
o
e
Irg et m pantic nsecgbo rehemiy bl meodicab ormam, | eumogooa verchillod  jomoos st
mimts o ewllakba r=pmtE sdicrenmy  pern azspoTi fusmdas él:I.'J.Fﬂ arisizs dales =a ___J
welite volorer nanms, (Chiid magy  pendant gquatar recus put mod ea weru Ivor segmes snt gue prepudi chozeps e
iz aped sos ant labore vid quils excest. poditem con pos ml-:m.pl:a.u:. vendands te{ pfempofro fpidunt cus testo cof aul ad - e =
Fromsegui aut expe expligaibas. pJuAm, ibcnet acea Tento gud omeuhicy i
Unt ommobip taton adics golupror - 1 purtamn = ait quo casam fepmarma dolnpd -
Ui ZepeIa 3 st Oimus et @horo qaosd PMEQUUNT ICHMECEARIT — HILLES] et o2ea porco blandin iffis st vobom =
b idenks mescumani aut mojorze provi CIMUS  WITRS SIM|] MET VOLEMDT faix dlinpons nemodio. __,""-
phunt odiaspi ciducit ea sus dellpn comnse ELIAERC ILIGMIHIT LATUS. _.-"F-
fur, come poraspervm fums iun doe ensr Gregrur|cooum meles mnfs acea TeEnto ¥ T
fhi Hesequia dol wo inms quia: ef woloco Lectaqui odi dabagtanac? Crod reichd  px egro et n pactio niecabo cehenmonis - et
LECTOIATEST DEL. ::-:'.m,g_:a'. =atium Ipds ancheamar, nis slzetd ko cullabo r=prate odiorepy velite rolorad
poon nis ewmn T.'EIJ.IIJE.EI'_II:I [eTMADAr Tem  RIAROIRS. .E!'.'I..d. mamii aped eos aut labory
ut emm goi con pamm emis aur vd  laborem gaaticn ':i-:h:'.;P‘tal.'l'_l:.: Craz ip=al fad :a.u eIl Senda wolupts earchitatur pohrpium regaam corem
e suntiog es nos sequi dit)es undary  ponsercad es dolugn perum. dolaptanquc bore dolaptio doluptaters quidedit gquae| vghiptatas dol
qm:m-tuaz oles aadis ae paruptas IARinIL,  HesECUIa rch;Ptat dallasmy LUins mm-:h'.u.g taboua adios *.'iq:i:uPru.l: Erat alis :equ.i. s maziaesdam ous o asdarn Qo
prepias acessit alitent un: excea pobit ad onistar Toloe BOCEDenlm nimont sen us repecs mis 3e niomas et labono guosg povid moluptur et venda non noaseque yolypiams wobis
Ens Tent j:uagu.tl:-u pernm. £t = aatermn da T\:||.'.'I.I_:Tl. =arcihstaite ,u:u'.'.:.l_:'r.l:l.'. TEIALL f ademes LEsCIIrnoul AUt mmolozae IO hat recorrad mq:;'a.'_pru:n &t vendn oo nons ey TUl'.'I.I_:T!..‘.‘IL
oAk essinto 11 vk odiaspd ciducit ea sus dellam copnie prigatiam, officiet aut voluptat dlicnizbon L0 SUNED
Corsrn pihillab oo :'.:-1'.15:1-:- d.o}uPta- AT, SOl ‘-:i-t-:q.LiJ.iPE:l:.m :'ug':a Foma Qs EXar- et |
Cmnitil minam ezoero mborant hard  pem quu delis guas voluptaius dolop o hi Hesequia dol uo inms quas e rolooo
phitemn  dolsptaqui  gquam  [abode Pudas  Euot alis sequi somsmzoimnsdam guost sctotatem rem. Senda vohipta sarchraig [|] UL IPSA MOMSERCID ES) HDLUTT."JTL"- |;||.||E' E
pecte dolessim idelique nisay aut optatog  perowd molupium ¢ venda non uuu‘.tun upium Fernam eorem nilillaborce: do LUIPTA VERUM DDLUPTﬁmLD D MAXIMUS, NECGERU
Pt vIta -:_|1_|.'- =1mis eatesbos, temqutou Te l.'h:'.t_:-ta.l.'u.: Aokt I:e::Fe: atiostians, off TLa-.‘.-,:hluJ:-:a.nem |:_|1.;..£=Ii1: Qoas '.'h:;n_l:“r.ltu.'. LUPTAT WOLORE POREPERUM HIMIMT.
pus repre ousduecas dit gui blaborum corm  piet aut volupat digaabon noe somn suntgl dolaphaoe aost 2his sequ ooy
Bt ::..:..:,:.!;:._E- tubons wdigs d.:.-.;_r.r.'_; i pepEm- -3
— 1 s r-laborio-guost-Iab-identr-nesansmami-gut-|o
NEQUUNT IOMECEARIT HILLESCIMUS MITAS SIM NET % .-""'J odizsp cone podatpenae fgil mopn que l:emhi. De=sa=quia
rEILENEIIT ELIAERC DPTATET FOD EL [DEM QUI QUI OCCAR : i fnins guing e Toiodo nectolattm fem molupho quod mel
M ESSI DEMIS D|DNSE|;|U|E : - A pemn morerspel moammis doluptupe Suost ahsf segoi s oo
N ; darn guost apas .|L'_'_'.r_1l'_~n:-u mize sum sunbh ofnnds sunt.
INonm saguas oot gue poepudi ctozept 3 porro pidunt, eus . a.-”
becto oot aut 25 qUam, siDoBet acsa ':v:ut:--‘cjrtmmﬂ.‘nm; antam 52 i : Seada volupte earchifaiur moftptum fregaam corem
it -:_llhn crsam ﬂ.gu'.l:na d.n:-n;f-l:u':l.et OecEE phIro blandst unt _n-e' 5 _..-"'a bowe dohipoo doluptytem q_\.o.l.d.e"u.l: quas ri:h;]:iutl.': dio
piamsandi imendis elit, uf elitios sf@spe ratuptio. Gentor ooewm . _.f" punt alis sequi imas maxismisdam, quost ue rqzovid malap
prales sintis Bx ﬂ_gu'_n_'l: labws aat e QoA o iy marg exnds aug wad : A et mon nouseqe r:-lup:?u:- aobitl anpstlam, ofSset
pume sunines es pos sequl dit &3 aundam ghodanditiae roles awdis ] : papfas ibgniation miae somy SUOTD Cromms st
e paripfas preptas. "'\:,: ‘
s : % Idon sequas mnt goe prepudi ctoreps teguporro ipidu
Acsssit altent wnt excea mohis 2t sus T IRt o '_:em.n:.- ] - : EECIO coE auf as guam, sibicomed acea veaid quil coanidbicg 2
et 13 aufem quiatinm essimto u:.:mi._:l.;] EOD intoTimat .u:r— . = : i ut Que cwsam fapasia dc':ri_l:-‘t.met = ;: porro blang
pluiteay *:i.n}L:.Pl:r.l:_‘u quam '.'abn:hr\-e-_:-u-:l.u nax Jegsim J.de'_'que - i | ut rolum het .|L“|;_p|:i.-: pemodic. Qroed poappis aPzd =os At
faz au: opfanic aak wia gois Leetaqui odi dolupeatacsCui ceiciag 3 7 wid guias exeest Unt cowoohap tr.:b:_:u adips dofnpiur, cus
E::_:gei aatem ipes endicator ne: slacts griods mis sum TEamARS 5. ! \_. iz & wirons et labooo quost lab derds peschucaont aut o
SohO O AT RS QUATS CEIEATUE tern, ihveltpel oo dolup. | ~ £ L " mudnt odiazpi ciducst ea sus dellam JELLL,
} - ] 1 3 -
B e CEVAGRAF |- PLANTILLA BC REVISTA S b%
: %,
X i o
.,
1 = |




IoTam
tm et

NI 0

nt, cus
rtam 2
bt, 1dis
lafore
repera

ialorae

Cone pocaspern
ooy gquias et Todorig

d.ch;_'nh'_:. CuI rEperp

coumga: Chad maills aped eoj att labore vid guias exces: vends

no noasequae Tob

Llohit atvost 1
lAces TEahY G

Iuptamet oooae poc

dohupta verum prjtguo b rmasimos necermm nis 2 nimus eg

abooo gaost lab iderds neccimpaqui provadunt odinzps cidunit a

-
o
-
L
A
o
"
-
=
e
.".-
-
=

,
™

-

-H'.
S
o
—
S
e
S
=
-H-\'-

fivezy ram dque smerchi llaseoguia dol vio a4

=

ngctomatern ram Ung coumolup tabguol adsos

1 & purcms =t bono quost by idenis nes
5
cexosad m:n'.u:_'-tqm at vends non Qomsegue

Hic1 autan 52wt goo cusam fogasma dod

lamdit ides aus mobams hit .'LnFF_l:- e

s delamy

1.1.5.1 Elementos del diseno edi-
torial

Cuando se trata de los elementos que componen una
publicacion, Zappaterra (2008) afirma que “los elementos
principales son la imagen y el texto” (p.7), sin embargo, para
el caso de nuestro proyecto, resulta mas apropiada la lista
de elementos que Bhaskaran (2006) propone, siendo estos:
“formato, reticula, tipografia, color, cubierta o cabeceray uso
de imagenes” (p.18).

Formato

“El formato se refiere a la manifestacion fisica de una
publicacion”. (Bhaskaran, 2006, p. 52)

Dicho de otra forma, son las caracteristicas propias de la
publicacién como tamafo, forma, grosor y cualquier acabado
que sea parte del disefio y la personalidad del producto.
Un factor decisivo al momento de escoger el formato es el
presupuesto. Este es un tema que afecta decisiones sobre la
calidad de papel, el tipo de impresion y caracteristicas de la
publicacion como el tipo de cubiertas y encuadernado.

Reticula

Bhaskaran (2006) menciona que “En términos de estructura
basica, una reticula, o una seleccion de reticulas, pueden
ayudar a definir los parametros, proporcionando flexibilidad
en el disefio” (p. 64). El uso de reticulas colabora a la
estructura y coherencia visual de una publicacion, aunque
dependiendo del tono de su contenido, su uso puede ser
muy estricto o mas bien flexible.
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Tipografia

‘La tipografia hace referencia a la manera en que las
ideas escritas reciben una forma visual, y puede afectar
radicalmente a como percibimos un disefio. Los tipos de
fuentes tienen personalidad propia y son un excelente
medio para comunicar emociones” (Bhaskaran, 2006, p. 68).
Asimismo, se considera a la tipografia como un componente
esencial para connotar jerarquia y guias visuales en la
publicacion, pues es, practicamente, el texto en si mismo.
El formato de la publicacion tiene influencia sobre este
elemento, pues segun las caracteristicas de la publicacion,
se escogera el juego tipogréafico mas adecuado.

Color

“El color es una de las herramientas mas importantes que
posee el disefiador grafico. Puede usarse para comunicar
muchisimas emociones y sentimientos, para captar la
atencion de inmediato y para avisar” (Bhaskaran, 2006, p.
80). El color puede ser una herramienta muy Util al momento
de planificar la publicacion, ya que puede servir para llamar
la atencion o destacar informacion especifica.

Cubierta

En el medio editorial, la cubierta también es conocida como
portada y juega un papel muy importante ya que es lo que
llamaré la atencion del lector, esto influird en su decision de
continuaronoconsulectura. Almomento de disefiarlacubierta
hay que considerar factores como el tipo de publicacion, su
tiempo de vida util, el contenido, su distribucion y el mensaje
que esta necesita transmitir.
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Uso de imagenes

Tanto Zappaterra (2008) como Bhaskaran (2006) concuerdan
al indicar que la imagen es uno de los elementos principales
en una publicacion, en algunos casos, incluso mas
importante que el mismo texto. De acuerdo a este punto de
vista, Bhaskaran indica que “las imagenes desempenan un
papel integral en la identidad visual de cualquier publicacion;
pueden cambiar de forma espectacular su aspecto estético,
tanto como elemento subsidiario de un texto principal o como
fuerza conductora de todo el disefio” (p. 74).

Maquetacion

Bhaskaran (2006) menciona que “la maquetacion de una
publicacion hace referencia a la ubicacion del contenido
(texto y/o imagenes) y a como se relacionan estos elementos
entre siy con la publicacion como un todo” (p. 60). Partiendo
de esta pauta podemos considerar que la maqguetacion
podria hacer de una publicacion atractiva o desagradable.

La vida de una publicacion

“Una revista con una vida util de un mes puede seguir las
ultimas tendencias de disefo, pero un libro con una vida de
anos o décadas debe ser capaz de superar la prueba del
paso del tiempo.” (Bhaskaran, 2006, p. 22). Para disefiar
una publicacion es importante saber cuanto tiempo estara
vigente la misma, de igual manera cual es la periodicidad
con la que ésta sera difundida, pues asi, se lograra generar
un buen disefio que optimice tiempo y recursos.
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1.1.6 Diseno de revistas m

ara Bhaskaran (2006) “las revistas son una combinacion

de texto e imagenes” mismas que tratan temas varios
y son publicadas “a intervalos regulares, ya sea semanal,
quincenal, mensual, trimestral o incluso anualmente” (p.
96). De tal manera que se debe considerar la aplicacion
del formato y la periodicidad de la revista en funcion de su
género y contenido.

Una caracteristica muy importante, que el disefiador debe
tener en cuenta al configurar una revista, es la sensacion de
familiaridad que el disefio debe producir en los lectores. Si
bien, para este tipo de publicaciones es necesario mantener
una imagen nueva y renovada, también es necesario que
quien la lee se sienta identificado con lo que va a encontrar.
En consecuencia, muchas revistas se han convertido en
marcas de presencia mundial, como Vogue, lo que nos
recuerda que el diseflador se convierte, incluso, en un gestor
de marca. (Bhaskaran, 2006)
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1.1.7 Microzines m

a deteccion de nuevos nichos de mercado asi como la

facilidadenlaimpresionderevistassondoscondicionesque
han propiciado “el aumento de publicaciones independientes
como los microzines y otras publicaciones especializadas
(las llamadas SIP, special-interest publications)” que ofrecen
“a los lectores aquello que las revistas comerciales de tirada
masiva no pueden proporcionarles” (Zappaterra,2008).

Este resulta un formato de especial interés para aquellas
publicaciones con tematicas muy especificas con recursos
de produccion limitados, que buscan transmitir informacion
a un grupo objetivo determinado. Son una opcién muy viable
para proyectos con una cantidad de elementos y secciones
inferiores a los de una revista, pero manteniendo su calidad.
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1.1.8 Diseno de catalogos m

0s catalogos, o revistas para clientes como los llama

Bhaskaran (2006), “son sobre todo herramientas de
marketing creadas con el objetivo de vender un producto o
servicio [...] y se dirigen a un publico objetivo especifico” (p.
114).

Para conseguir este objetivo, Bhaskaran (2006) nos propone
una serie de consejos practicos como el uso de imagenes
nitidas y de buena calidad de los productos que se estan
ofertando, una organizacion clara en secciones y categorias
que le facilite al lector encontrar la informaciéon, asi como
un claro entendimiento de la naturaleza y contenido de la
publicacion.
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1.2.1 Entrevistas.

Entrevista a Isabel Castillo.

Desde el punto de vista sobre conservacion de cultura, Isabel
nos comenta en su entrevista cuan importante es poseer
documentos que puedan preservar y transmitir todo lo que
representa nuestra cultura.

Varios autores entre ellos la historiadora y bibliotecaria Isabel
Castillo quién esta a cargo del Cuarto Archivo Nacional,
menciona que el interés de las personas por leer un libro
fisico ha disminuido de una manera muy notable.

Pues recalca que esta falta de interés se debe a la ausencia
de imagenes o fotografias que den rienda suelta a la
imaginacion del lector, para que asi éste se siga interesando
por su lectura.

De igual manera menciona que tanto en el pasado como en
la actualidad no existen escritos especificos ni publicaciones
que detallan de alguna manera la importancia cultural que
guardan los procesos artesanales en ninguna parte del
pais, por lo que ésta se consideraria una pauta para llevar a
cabo mi proyecto ya que ademas de dar a conocer dichos
procesos se aportaria al archivo nacional para conservar
parte importante de nuestra cultura.
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Entrevista a Jhon Alarcon

La entrevista que se realizo al Dis. Jhon Alarcén, destaca por
tener un criterio bien centrado en el disefio como cultura asi
como también el disefio como un todo.

Jhon lleva 17 afios como disefador, y casi todos ellos
dedicado al disefo editorial. Alolargo de su carrera hatenido
la oportunidad de trabajar para varios clientes, personas o
instituciones como: los libros de historia precolombina del
Dr.Juan Cordero Iniguez, las cartillas de agroecologia para la
Fundacion Rickcharina y el Atlas del Azuay del IERSE, entre
otros. Ademas Jhon menciona que “el disefio no es importante
en el ambito cultural, el DISENO ES CULTURA”, y por eso esta
presente en varios ambitos de la vida de las sociedades y se
manifiesta de varias maneras desde el cartel de una tienda
hasta la ropa que vestimos, todo es disefio. Jhon comenta
que cualquier esfuerzo por promocionar nuestra herencia
cultural, siempre es bienvenido. Un libro o un producto
editorial siempre sera pertinente y en el ambito de la artesania
ayudaria a registrar y mantener nuestra memoria como
sociedad. Algo que tanta falta hace en los Ultimos tiempos.
Finalmente Jhon piensa que se debe volver a las raices,
rescatar procesos, materiales, formas de construccion, pero
para que esto sirva, se debe pensar también en el usuario y
adaptar toda esa memoria a productos contemporaneos que
el consumidor de hoy demanda.
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Entrevista a Fabiola Adriano.

La entrevista realizada a Fabiola destaca por mencionar
como hoy en dia las artesanias ya no son valoradas por su
proceso y mucho menos por su cultura.

Fabiola es una artesana que fabrica alfombras en Guano
canton de la ciudad de Riobamba, ella nos cuenta que lleva
mas de 3 generaciones en el oficio, y , que con el pasar de los
anos la venta de estos productos no solo fue disminuyendo
sino que también se fue olvidando esta hermosa forma de
artesania.

Recalca que las personas que llegan a comprar dichas
alffombras, se quedan asombradas por los costos que
son un tanto elevados, pero que todo esto se debe por la
falta de conocimiento sobre todo lo que conlleva terminar
tan solo una alfombra, que son aproximadamente 15 dias.

Muy pocas son las personas que pueden apreciar dicho
proceso ya que al mirar de cerca podemos evidenciar que
no solo implica tiempo sino una completa concentracion asi
como también abundante paciencia.

Fabiola aspira un dia tener publicidad en medios digitales,

pues, asegura que de esta forma podria vender mucho mas
sus productos.
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Entrevista a Marco Paguay

Esta entrevista es importante puesto que marca el estado
actual no solo de las artesanias en la provincia de Chimborazo
sino también de las personas que realizan estos procesos
artesanales.

Marco Paguay es un humilde campesino que vive en la
parroquia de Cacha en la ciudad de Riobamba, tiene mas de
50 afios y nos cuenta que la elaboracion de sus artesanias
son el medio de subsistencia para él ya que por sus afios no
puede ahora dedicarle mucho tiempo a la siembra y cosecha
de granos.

Marco menciona que para él es muy dificil comercializar sus
productos, pues, para lograrlo tiene que transportarlos desde
su hogar hasta las plazas o ferias de la ciudad, aun sabiendo
que podra como no, vender sus productos.

Afirma que gracias a personas que se han interesado un poco
por su estilo de vida y sus productos ha logrado subsistir
estos Ultimos aflos con su esposa ya que no cuenta con
ningun otro familiar, menciona que los turistas que llegan a
su hogar le fotografian y pasan la voz a sus amigos para que
pueda ser conocido y asi poder vender mas sus productos.
Por lo que él asegura que si una empresa o entidad pudiera
financiarle publicidad lograria conseguir mucho mas de lo
que ahora tiene a lo que él llamo “justo”.
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1.2.2 Clasificacioén, analisis y ca-
racterizacion de los procesos
artesanales de la provincia de
Chimborazo.

Levantamiento de datos.

Para obtener la siguiente informacion sobre las artesanias en
la provincia de Chimborazo, se recurrié al libro LA CULTURA
POPULAR EN EL ECUADOR - TOMO X CHIMBORAZO,
coordinado por el sefior Marcelo Naranjo Villavicencio, el
mismo que se encuentra en el Centro Interamericano de
Artesanias y Artes Populares (CIDAP) en Cuenca Ecuador, el
cual se desarrolld en los afios 2002 y 2003.

Ademas se hizo una investigacion de campo en las parroquias
de Cacha, Nizag y el cantén Guano; donde se evidenciaron
los procesos artesanales correspondientes a cada lugar.

Toda la informacion obtenida se analizé para posteriormente
caracterizar y clasificar por tipo de artesania.
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1.1 Artesania textil
1.1.1 Tejido de ponchos, bayetas, anacos y fajas.
Materiales

- Lana de borrego

- Tintes naturales
Proceso
Se tejian con gruesa lana de borrego, el proceso se
lo realiza mediante 4 pasos:

- Lavado de la lana en vertientes naturales de
agua

- Escarmenado o pintura de los hilos

- Tefido en pailas, mediante el empleo de
tintes naturales como el tocte

- Hilado en tornos de madera o husos
Lugar
Parroquia: Cacha

1.1.2 Alfombras
Materiales
- Lana de oveja
- Colorantes quimicos
Herramientas
- Telar
- Hacha
- Golpeador
- Tijera
Proceso
El proceso se lo realiza mediante 4 pasos:
- Templar los hilos en telares de madera.
- Colocar en la parte superior del telar los
disefios.
- Cortar las hebras con el hacha y utilizar el
golpeador para asentar cada hebra de lana.
- Cortar los hilos que quedan en los extremos
de la alfombra.
Lugar
Canton: Guano




1.2 Tejido en fibras
1.2.1 Artesanias de totora
Materiales
- Totora
- Colorantes quimicos
- Herramientas
- Telar
- Hacha
- Golpeador
- Tijera
Proceso
El proceso se lo realiza mediante 3 pasos:
- Cortar latotoraentungos, para posteriormente
secarla al sol durante 15 dias.
- Dividir la totora en hebras, de acuerdo al
tamafo de la estera a fabricar.
- Tejer la artesania colocando dos hebras en la
base y otras dos encima en forma de cruz
Lugar
Canton: Colta

1.2.2 Artesanias de la cabuya

Tipos

- Sacos

- Sogas

- Costales
Materiales

- Cabuya
Herramientas

- Telar de pedales
- Estructuras de maderas

Proceso

El proceso se lo realiza mediante 4 pasos:
- Descomposicion de las hojas de penco.
- Lavar, secar y clasificarla en atados.
- Urdir la fibra en estructuras de madera.
- Hilar en los telares.

Lugar

Canton: Guano

1.2.3 Artesanias en zuro
Tipos
- Canastas decorativas y utilitarias
Materiales
- Zuro
Herramientas

- Telar de pedales
- Estructuras de maderas
Proceso
El proceso se lo realiza mediante 4 pasos:
- Cortar el zuro o carrizo en trozos alargados.
- Secar a dos metros de distancia sobre un

fogon.

- Dividir en tres partes iguales el material.

- Iniciar el tejido de las canastas desde la
base.
Lugar

Parroquia: Cebadas
Cantoén: Guamote

1.2.4 Artesanias en paja de paramo
Tipos
- Recipientes utilitarios
- Floreros
- Paneras
- Pongos
- Materiales
- Paja
- Hilo de cabuya
Herramientas
- Telar de pedales
- Estructuras de maderas
Proceso
El proceso se lo realiza mediante 4 pasos:
- Cortar y secar la paja.
- Formar un conjunto de hebras, de 10 a 15
pajas cada uno.
- Unir las hebras con hilo de cabuya.
- Formar el producto deseado desde la base
hasta los bordes.
Lugar
Parroquia: Gonzol
Cantén: Chunchi
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1.3 Artesania en cuero
1.3.1 Chompas y articulos de cuero
Tipos
- Chompas
- Carteras
- Botas
- Correas
Materiales
- Cuero
- Sulfuro de sodio
- Cal
Herramientas
- Cilindros mecanicos
- Cuchilla
- Maqguinas de coser
Proceso
El proceso se lo realiza mediante 6 pasos:
- Lavado y remojo del cuero.
- Descarnado o eliminacion fisica de los restos
de carne, utilizando una cuchilla.
- Curtir el cuero.
- Tenir el cuero en cilindros mecanicos llenos
de agua hirviendo.
- Secado y templado del cuero
- Colocacion de pinturas o grasas para igualar
la apariencia del cuero.
Lugar
Canton: Guano

1.3.2 Talabarteria
Tipos
- Monturas
- Vasto (almohada forrada con cuero)
- Pellon
- Zamarros
Materiales
- Cuero
- Piel de borrego
Herramientas
- Maqguinas bordadoras
- Maqguinas de coser
- Cuchillos
- Cinceles
- Limas
- Tenazas
- Cepillos
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- Escuadras
- Compas
Proceso
El proceso se lo realizaba mediante 4 pasos:
- Forrar el armazén con cuero crudo de
ganado.
- Pegar pequerfios pedazos de tela.
- Colocar una nueva capa de cuero procesada.
- Iniciar el proceso de acabados.
Lugar
Cantén: Riobamba

1.4 Alfareria utilitaria
Tipos

- Pondos

- Tiestos

- Platos

- Floreros

- Ollas de barro
Materiales

- Arcilla

- Barniz de plomo

- Cuarzo

- Azufre
Herramientas

- Piedra plana

- Torno

- Horno
Proceso
El proceso se lo realiza mediante 6 pasos:

- Golpear el barro, cernir y pisar con agua,
hasta lograr una consistencia adecuada.

- Formar una especie de tortilla y golpear con
una piedra de mano.

- Asentar el molde sobre un torno que permite
girar la pieza.

- Secar al sol y meter en un horno de
combustible.

- Mezclar barniz de plomo con cuarzo, azufre
u oxido de cobre para lograr tonos amarillentos o
verdes.

- Colocar las piezas en el horno por un lapso
de 10 horas.
Lugar
Cantén: Chambo




1.5 Artesania en bronce
Tipos

- Campanas

- Materiales

- Bronce

- Arcilla negra

- Carbon
Herramientas

- Cuchillo de metal

- Horno manual

- Pulidoras y tornos eléctricos
Proceso
El proceso se lo realiza mediante 8 pasos:

- Disefio de los moldes de la campana.

- Construccion de los moldes.

- Disenar y secar el primer molde de la
campana.

- Colocar en la parte superior una corona de
cera.

- Quemar los moldes unificados, en un horno
fabricado manualmente con pedazos de cangagua,
por dos horas a 600°.

- Enterrar el molde de barro, aun caliente, en el
suelo.

- Eliminar todas las enzimas que quedan sobre
la artesania con la pulidora.

- Pulir y dar brillo a la campana con el torno.
Lugar
Canton: Riobamba

1.6 Artesania en tagua
Tipos

- Juegos de ajedrez

- Juegos de té

- Trompos

- Perinolas

- Prendedores

- Llaveros
Materiales

- Tagua

- Acuarelas
Herramientas

- Tornos

- Pulidora

- Lijadoras electricas

Proceso
El proceso se lo realiza mediante 3 pasos:
- Secar la pepa de tagua durante tres o cuatro
meses.
- Perfilar los disefios deseados con lijadoras.
- Dar los acabados finales y pintar con
acuarelas.
Lugar
Cantén: Riobamba

1.7 Artesanias en piedra

Tipos

- Juegos de ajedrez
Materiales

- Piedras blancas
Herramientas

- Cinceles

- Martillo

- Combo
Proceso

El proceso se lo realiza mediante 2 pasos:

- Dibujar el diseno sobre el material con
cinceles.

- Modelar la artesania por el lapso de una
semana.
Lugar
Cantén: Riobamba

1.8 Otras Artesanias

Tipos
- Pelotas de mano
- Colchas de toros
- Globos y caretas
Lugar

Parroquia: Guasuntos
Cantén: Riobamba
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1.3.1 30 cuentos contados desde
la artesania

Autor: Diana Vasquez
Ano: 2018

ste fue un proyecto de el Subte de la Chuna con Diana
Vasquez dirigiendo el mismo, basicamente lo que se hizo
fue tener de 3 a 4 etapas en el proceso de trabajo.

La primera etapa es donde se generd una galeria con objetos
representativos del trabajo de cada artesano, las personas
participantes del concurso o taller iban a esta sala que le
denominaron sala de inspiracion veian los objetos y trataban
de captar tanto como pudieran del trabajo del artesano.

La semana siguiente a esto, habia conferencias con los
artesanos para que las personas que participaron en el taller
pudieran hacerles todas las preguntas que desearan sobre
cualquier duda que tuvieran, se presentaban 3 artesanos por
dia y habian variedad de artesanos, desde artesanos que
trabajan en paja toquilla has artesanos que trabajan con
bronce y se daba a conocer su trabajo.

Unavez que se supo de su trabajo las dos semanas siguientes
fueron tanto un taller de escritura narrativa como la segunda
semana un taller de ilustracion donde el objetivo era trabajar
tanto la narracion como la imagen que se iba a plasmar en
el formato del concurso que es un poncho libro que es un
formato super interesante, es basicamente una hoja A3 que
esta doblada en 6 partes y funciona como un libro y una ficha
al mismo tiempo.

Una vez que se tuvieron los talleres las personas presentaban
Sus propuestas y las mejores propuestas se publicaron en
este formato poncho libro, esos libros que se mostraron a
mas de que hubo una exhibicion de los afiches en la clausura
de los talleres lo que se hizo fue usar estos para que sean
parte del proyecto de lectura nacional asi que se llevaron los
mismos a escuelas donde se les entregaron a los nifios para
que cada cierto tiempo se lea un cuento, pues el artesano en
quien estaba inspirado el cuento iba para conversar con los
ninos de tal manera se generaba interactividad con ellos y
les contaba sobre su actividad.
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Bolsos
breros de paja toquilla, dentro de los cuales

Bolsos con tejidos y sujetadores reforzados, amplia
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BIBILAK

La Cooperativa de Produccion Artesanal Padre Rafael Gonzalez del cantén Biblia
organizacion artesanal basada en los principios del cooperativismo que busca fo
desarrollo de las/los socios que se dedican al oficio de la tejeduria del somb

de paja toquilla en el canton Biblian.




LERIES CONTACTO e f .

Artesanias

Jeales para el hogar, la paja toquilla usada como
‘eria prima para la elaboracion de distintos objetos

1.3.2 Bibilak m

Autor: Cooperativa de Produccion Artesanal “Padre Rafael
Gonzalez” del Cantoén Biblian.
Ano: 2017

ste proyecto se enfocd en la creacion de una pagina

web, herramienta que serviria para la comercializacion
de productos artesanales a nivel internacional mismo
que parte de la necesidad por exportar productos
elaborados a base de paja toquilla en el canton Biblian.
El disefio de la pagina busca un equilibrio entre informacion
y fotografias de alta calidad para mejorar la presentacion de
dichos productos por lo que genera un valor agregado a la

marca.

Lo que sucedid y porque es muy importante este homologo
es por la forma en la que presenta a la artesania, muchas
veces observamos la artesania y decimos que es algo que
se ve sin gracia por ser hecho a mano y se critica el acabado
ademas de carecer una presentacion atractiva, entonces
Bibilak rompe con estas pautas y muestra tanto el proceso
como los acabados que a su vez son de alta calidad que si
nos fijamos las fotografias son muy buenas y de alguna forma
potencian la calidad del producto

Ademas es una forma muy agradable de mostrar lo que ellos
estan haciendo porque se sabe que la tecnologia avanza
a pasos agigantados y cuando generamos un catalogo
necesitamos casi obligatoriamente tener una version digital
y Bibilak apostd por esto entonces es una consideracion
en caso de que se haga una publicacion multiplataforma o
material grafico multiplataforma
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1.3.3 Artesanias de Chile: un reen-
cuentro con las tradiciones

Autores: Carlos Peters Barrera - Sobé Nunez Ga-
llardo.
Ano: 1999

Este es un homologo mas bien tradicional sin muchas cosas
extrafas, por que este es un libro que tiene una version
digital que esta en la biblioteca del cidap que habla sobre las
artesanias de chile

Obviamente la diagramacion no es tan dinamica como uno
espera pero brinda la informacion necesaria para quien lee
el libro entienda como son las comunidades y que artesanias
generan, entonces es un referente importante de como
manejar el contenido y que tipo de publicaciones estan
haciendo a nivel internacional, por que algo que sucede
mucho es que las publicaciones con relacion a la cultura
no recurren al disefio como herramienta para mejorar y
potenciar sus publicaciones, entonces, a veces terminan
viéndose como aburridas o poco interesantes lo que lleva a
que las personas no las lean y es asi que de alguna forma
es el espacio en el que el disefo debe actuar potenciando la
imagen y la presentacion siempre de la mano del contenido.
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conclusiones



1.4 Conclusiones

Este producto sera disefiado tanto para impresion como para
su version digital con el fin de dar a conocer los procesos
productivos de las artesanias en las provincia de Chimborazo.

Forma.

La distribucion de contenidos estara dispuesta de un 50%
de textos y un 50% de imagenes que refuercen lo que esta
escrito, de igual manera manejara una version digital, con
respecto a la cromatica se presentara con colores muy
diversos debido a que todo lo que se esta representando es
muy colorido y sin limitaciones cromaticas.

Funcion.

Contribuir en la difusion de los procesos artesanales en
la provincia de Chimborazo a través de revistas que se
publicaran de manera periddica, para que tanto personas
locales como extranjeras puedan identificar y reconocer las
artesanias de dicha provincia.

Tecnologia.
Ya que no solo sera una publicacion fisica sino también digital,
se produciran videos que refuercen todo el valor cultural que

tienen las artesanias de la provincia mediante la estimulacion
de los sentidos audiovisuales.
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2.1.1 Geografica

Pais: Ecuador
Region: Sierra
Ciudad: Riobamba

2.1.2 Demografica

Edad: 20 - 30

Sexo: Masculino - femenino

Ingreso: Intermedio

Ocupacion: Estudiantes - profesionales
Nivel de Educacion: Segundo y tercer nivel
Religion: indistinta

Nacionalidad: Ecuatoriana - extranjera

2.1.3 Psicografica

Caracteristicas de personalidad: Independiente,
extrovertido, aventurero.

2.1.4 Conductual

Posicion de usuario: Sin ser usuario
Estado de lealtad: No existente

Etapa de distorsion favorable: interesados
Actitud hacia el producto: Entusiasta
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2.1.5 Persona Design m

Javier Bermeo
Caracteristicas:

- 40 anos

- Nivel socioecondmico medio

- Vive fuera de su ciudad natal

- Le gusta viajar

- Le gustan las artesanias

- Siente una cercania con lo hecho a mano

- No estéa familiarizado mucho con la tecnologia
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Karen Rivera
Caracteristicas:

- 25 anos

- Nivel socioeconomico alto

- Vive en su ciudad natal

- Le gusta viajar

- Le gustan los objetos unicos

- Siente apego por todo lo que tiene un sentido cultural
- Muy pegada a la tecnologia
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2.2.1 Forma m

2.2.1.1 Formato

El formato del material grafico o de la revista se considera un
A4 como el de una revista normal o un A5 que reduciria un
poco los costos, vertical u horizontal es una cuestion que se
decidira en funcion de la maqueta

2.2.1.2 Diagramacion

La revista o catéalogo va a utilizar fotografias, ilustraciones o
representaciones gréaficas para reforzar el contenido que se
esta presentando en los textos, pues queremos que sea una
revista muy visual para que capte la atencion del lector.

2.2.1.3 Tipografia

La tipografia que se utilizara dado el contexto en el que se
esta realizando es una combinacion entre una decorativa que
llame la atencién y que las personas puedan identificar con
el aspecto cultural y artesania asi como también una sanserif
bastante discreta que ayude a la legibilidad y al ritmo de
lectura del texto, nos interesa que el texto sea atractivo y por
esta razon las decorativas

2.2.1.4 Figuras

En este caso seran vectoriales, lo que intentaran estas formas,
es rescatar todo el colorido y los detalles de los objetos que
se estén representando.

2.2.1.5 Soporte

Este producto final tendra una version impresa que captara
la atencion por sus fotografias asi como también tendra
su version digital que servira para reproducir contenido
multimedia
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2.2.1.6 Cromatica

La cromatica que se va a utilizar para los documentos dado
que no hay limitaciones de ningun tipo con respecto a
tecnologia y en si los elementos que estamos analizando son
extremadamente coloridos, la mejor consideracion es dejar
la paleta cromatica totalmente abierta

2.2.1.7 Imagenes

Las imagenes seran fotografias ademas de ser detalladas
van a tratar de mostrar las caracteristicas de los productos y
procesos artesanales de la forma mas fiel posible

2.2.1.8 Contenido

Todos los contenidos que estén dentro de la publicacion
hablaran unicamente de todo el proceso artesanal asi como
también se sumara a dicho contenido pequefas biografias
de los artesanos responsables de las mismas.
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2.2.2 Funcioén m

Dado que este apartado de los partidos de disefio esta
completamente ligado a los objetivos sabemos que este
documento esta diagramado o esta disefiado para ser capaz
de transmitir o ser capaz de incentivar a las personas a que
conozcan las artesanias y cudl fue su proceso de desarrollo
de generacion. De tal manera que el contenido se distribuira
de la siguiente forma: 1.-Historia, 2.- Ubicacion, 3.- Materiales,
4.- Herramientas, 5.- Proceso y 6.- Productos finales.

De alguna forma también queremos recopilar informacion
sobre como se hacen las artesanias por que con los avances
tecnoldgicos parece que se estuviera perdiendo. Este
producto sera difundido de manera periddica en plazos de
un mes, y sera publicado una sola artesania y su proceso
por revista, teniendo en cuenta que seré clasificado por su
ubicacion.

Finalmente se busca tener una guia actual sobre estos
procesos lo que va a ayudar a preservar la cultura, queremos
que esta coleccion de libros constituyan una base informativa
paralas personas que vengan luego de nosotros o su vez para
las personas extranjeras o0 personas que estén realizando
investigaciones de este campo también.
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2.2.3 Tecnologia m

2.2.3.1 Software

El software que se utilizara para toda la produccion del
producto editorial tanto impreso como digital es: llustrador,
Photoshop, Premier, InDesign.

2.2.3.2 Materiales

Para la produccion de las publicaciones se plantea el uso de
impresion digital, en el caso de prototipos, e impresion offset
para la impresion de tirajes amplios.

Se considera utilizar papeles gruesos como couché
brillante 0 mate para garantizar la calidad y durabilidad de
las publicaciones, especialmente por la gran cantidad de
imagenes a utilizar.

Segun la cantidad de hojas que tenga la publicacion final se
decidira entre un encuadernado fresado o con grapas.

2.2.3.3 Acabados

En cuanto a acabados, por una cuestion de costos de
produccion y accesibilidad de la publicacion por parte del
publico objetivo, se ha considerado Unicamente el laminado
mate para las cubiertas.
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2.3 Plan de negocios m

2.3.1 Precio

Se establecid como precio base aproximado la cantidad
entre 5y 20 ddlares americanos por ejemplar. Este valor
esta sujeto directamente al costo de produccion, por lo que
puede estar abierto a variaciones segun el tiraje, al igual que
los materiales y tecnologia que se utilice para la impresion y
armado de los ejemplares. Cabe recalcar que dicho costo
podria ser eliminado en caso de conseguir un auspicio total
por parte de ONG’s o gobiernos municipales que estén
interesados en las artesanias, para que de esta manera
puedan ser distribuidos de manera gratuita.

2.3.2 Producto

El producto a generar en este proyecto es una serie de
publicaciones tipo revista o catalogo coleccionables, con
una version digital que estara disponible en la web; cuyo
contenido se enfoca en difundir informaciéon sobre las
caracteristicas y procesos de elaboracion de artesanias
tipicas de comunidades como Alausi y Riobamba de la
provincia de Chimborazo.

Cada numero de esta serie de publicaciones se centrara
en ofrecer informaciéon sobre las comunidades y artesanos
gue generan estos objetos, al igual que detalles sobre los
procesos, uso, historia y particularidades de la artesania
especifica que se trata en ese numero. Inicialmente, para
mostrar como funciona el sistema se generara un nimero de
tres ejemplares.
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2.3.3 Plaza

Dado que las artesanias en las que se enfoca este proyecto
son comercializadas en ferias y plazas artesanales ubicadas
enlos alrededores del ferrocarril, se han establecido estos dos
espacios como los principales espacios de comercializacion
de las publicaciones en su presentacion fisica. Por otra
parte, debido a que una gran parte del segmento de
mercado al cual se dirige este proyecto esta interesado en
acceder a informacion sobre artesanias a través de redes
sociales, se establece la web como otro potencial espacio
de comercializacion, promocion y difusion de este producto.

2.3.4 Promocion

Para la promocion de esta coleccion de publicaciones se
plantea dos acciones. En primer lugar, generar un recurso de
merchandising como un exhibidor o un stand que pueda ser
colocado en ferias y plazas artesanales que permita exponer
el producto para su comercializacion. En segundo lugar,
debido al gran segmento de publico objetivo que se informa
a través de fuentes y recursos web, se ha considerado
generar un esfuerzo comunicativo para promover y difundir
el proyecto en redes sociales.
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3.1 Ideacidn m

Parallevaracaboel procesodeideacion se partio previamente
de una mesa de trabajo en la cual intervinieron varios
disefiadores, Oscar Medina, Alizon Porras y Lenin Rivera,
en la misma se consideran varios aspectos importantes para
el producto como: nombre de la revista, periodicidad de la
misma, temas a tratar en ella entre otros.

De igual manera se puso en consideracion el uso de
tecnologia para poder crear la revista digital que permita
llegar a un publico objetivo mas amplio. Cabe mencionar que
la revista contara con varios plus asi como también con su
propia marca.
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1.- Revista
Informativa

Centrada en el
contenido pues-
to que transmite
pProcesos

3.- Interactiva
Digital

Estimula los sen-
tidos del oido la
vista y el tacto.

2.- Interactiva
Fisica

Despierta el inte-
rés de los lectores
al estimular la
motricidad

4.- Revista
llustrativa

Muestra de una
manera mas agra-
dable los conteni-
dos




5.- Periodico o

- 6.- Revista
| \l H Digital
I ‘ ' Busca tener una

periodicidad y — Permite incrustar
Nombdic continuidad ’ contenido multi-
‘} media
VIDEO
TQX‘O Poraass Arra, T
e e A
Porvs o
Tdvlo ——
F 0705 ) —
7.- Revista T 8.- Revista
Especializada 7 Cuento

Mantiene los mar-
genes muy estric-
tos sobre lo que
se comunica

Busca llegar al
sentido de perte-
nencia de las per-
sonas o lectores

X] i
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3.1.2 Ideas Finales m

Entre los aspectos mas esenciales y fundamentales que se
consideraron paralaseleccion de las 3 propuestas estuvieron:
la presentacion del producto, atencion visual o jerarquia de
contenidos, especificacion y arquitectura de la informacion.

Pues con dichos aspectos son con los que se desarrollara la
propuesta final del producto editorial.

CONT-ARTE

L i T
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3.1.3 Idea final m

Para llegar a la propuesta final se realiza una hibridacion de
varias propuestas anteriores y sus conceptos como: revista
digital, periddico y revista especializada, pues, lo que se
plantea como producto es una revista que logre difundir todo
un proceso artesanal, paralo cual se utilizara mucha evidencia
fotografica, asi como también resaltar parte de los contenidos
textuales como la historia de dicha artesania, ademas, de
esta manera se logra cumplir con los objetivos planteados y
de igual forma mantiene un sistema de constantes y variables
que permitiran al sistema gréfico ser notado.

Este producto editorial es de tipo folleto, el cual cuenta con
una marca que lleva el nombre de “NUQA”, misma que es
obtenida de la lengua quechua y hace referencia a identidad
como un “yo”. El término yo en la lengua quechua habla de
autenticidad y originalidad.

La revista NUQA busca levantar informacion sobre procesos
artesanales en la provincia de Chimborazo, para posterior a
esto poder evidenciar y difundir los mismos, aportando de
alguna manera a la conservacion cultural en la provincia.
Pues, su principal enfoque es revalorizar los procesos
artesanales para asi lograr que éstos no se pierdan con el
paso de los afos.
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proceso de disefio






3.2.1 Bocetacion m

Después del extenso trabajo en la toma de decisiones
respecto al disefo de la portada se llegd a concluir que debe
mantener una jerarquia basada en la tipografia y su logotipo
debe estar acompafnado de un refuerzo textual, en este caso
un eslogan, posteriormente se extrae la letra N del logotipo
para pasarla como forma a la portada en el fondo, la misma
que sera contenedora de las texturas respectivas de las
artesanias representadas en cada edicion.

TEXTO TITULAR

Logo

A

IN(IEEE

DE CACHA

radicién artesanal

Slogan

Titulo (— ONCHOS
(.

Textura (—
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La revista va a utilizar fotografias, ilustraciones o
representaciones graficas para reforzar el contenido que se
esta presentando en los textos, pues queremos que sea una
revista muy visual para que capte la atencion de los lectores
por lo tanto mantendra un equilibrio de 50% imagenes y 50%

texto.

{ llu'H
(T
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3.2.2 Arquitectura de la pagina

Para el contenido de las dos paginas se regira un sistema de
margenes y columnas asi como también medianiles, ademas
cuenta con guias, lo que permitira organizar de manera
ordenada, jerarquizada y equilibrada el uso de los textos e
imagenes.

Tanto los margenes como las columnas seran distribuidos
en numeros pares para facilitar la division de contenidos de
50% texto y 50% imagen, siempre y cuando amerite el caso,
pues, en ciertas ocasiones se utilizara mas texto para dar
mayor importancia a lo que se esta contando que a lo que se
esta viendo.

El formato final en el que se imprimira el producto es A5, en la
diagramacion se usara una maquetacion de 8 columnas, para
de esta manera pegarse en cierta forma al criterio modular
puesto que se utilizaran muchas imagenes y esto facilitara la
distribucion de las mismas.

Logo revista

Paralograr que estarevistacontengaun sistemase consideran
las siguientes constantes: margenes, reticula, tipografia, y
espacio minimo de 4 columnas para el uso de los textos,
por otra parte como variantes se presentan: distribucion del
espacio segun secciones de larevista y texturas. Todas estas
caracteristicas se detallaran en las siguientes paginas.

Color

Logo empresa

Redes

La contraportada mantendré una relacion cromatica con la portada, se usara un solo color de fondo, la

110

misma contendra el logo de larevistay las redes donde se puede encontrar informacion complementaria,
ademas apartara un espacio para el logotipo de la empresa que se encargue de su difusion.




Para la pagina de contenido o indice se utilizara una jerarquia tipogréafica que le
indicara al lector por donde empezar, ademas estara acompafnada de una textura
que se disefd previamente, la misma que estara en relacion directa con el proceso
artesanal de la edicion, ya que es una ilustracion de una herramienta utilizada en
el mismo proceso, por lo que aqui también podemos mencionar que dicha textura

se convertiria en una variante del sistema de revistas.

Textura

indice

 CONTENIDO

| Introduccion |
[ | Pagi3 |
Historia
Pag. 4
Ubicacién
Pag. 8
| Materiales |
Pag. 10

Herramientas
| Pag. 1

Proceso
Péag. 12

Preductos finales
Pég. 20

| Biografia del artesano |

" Pag. 23

A\

Detalle

INTRODUCCION

Introduccion

Las artesanias en la proyincia de
Chimborazo con el paso de los
anios se han ida olvidando, v esto
ha tenido como consecuencia el
desconocimiento |casi total por
parte de la sociedad.

Las alfombras del cantan Guano
son un gran ejemplo de cultura y|
artesania del Cevador por lo que
a-continuacion lds mostraremos
jun poco de su historia, todo su
proceso, \que materiales utulizan
¥ con que herramientds logran
llegar b sus productos finales.

Cuerpo de
texto

Fotografia

La pagina de introduccion a su vez contara con una fotografia que ocupara el espacio total de la misma,
sin embargo, se utilizara un cuadro de texto para describir dicha introduccion. Este cuadro variara
su tamafio en funciéon de la cantidad de informacion que se presente en esta descripcion, pero su
ubicacion siempre estara centrada y tendra una disposicion de 4 columnas de la reticula para el texto.
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Dentro de los contenidos de la revista o folleto, tenemos un encabezado en el
cual se encontrara la seccion en la que se ubica el lector, la misma que estara
diferenciada por color y nombre de la seccion. Para el apartado de historia se
considera una diagramacion de 8 columnas, imagenes, cuerpo de texto con un
tamanfo de letra de 11 puntos ya que se debe responder al formato, en este caso
A5. Ademas contendra un titulo y una entradilla textual.

Seccion

HISTORIA

| | | Tl 1 T | | 1 il | La fabridacion de las alfombras tiene sus
n It a antecedentes coloniales. Segtin Ydnez Qui-
rola (2000), en el obraje de San Bernando,

en su

pr

Una
ha s

una

tradici
ido lle

sola fi

Guano de
bamba, pPc

ovi

ién ar
2vada

milia |

Titulo Folio 1 Folio 2

ARTESANIAS / TEXTILES nuqa

| situado en Guane, los indigenas, bajo la
| superyision de maestros espanioles, no solo
ftejian mantas, hayetas, frazadas y panos de
lana, sine también pequeiias alfombras ro-
n c I a dapié. Las mujeres se encargaban de lavar,
t 1 1 1 — i | secar la lana e hilarla, Baciendo madejas,

| mientras que los hombies, utilizando tin |

tesanal que fturas de origen espafiol tefian el material
a Cﬂbﬂ_ por en pailas de azdfar. El hilo teido pasaba a
en el cantén imanos de los maestros tejedores los cuales,

l& ciudad de! Rio- | | =1 | | 1 | | konlajaynda de jévenes apnem‘hces rrnha—

>r mas

Numero de pag
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de 70 diios. jaban en grandes telares.
Sin embargo es durante el siglo XX, con la

| linstalacién de un sin nimero de talleres ar-

| tesanales a los alrededores de Guano, que
el tejico de alfombras de lana adquiere im-
])ormncu significativa.

| Hasta la |décadp de 1990, el moviemiento,
| comercial alrededor de [ésta artesania era
sumarnente prospero; lbs talleres Tno se
daban/abasto con la produccion de alfom-
bras’, las cuales eran adquiridas por tu.sz—
| tas mhonales }! ext'r“an;eros I

| Puglt et modignam vlorih ssdacra |

\4 Y Y

Entradilla Fotografia Cuerpo de texto

Cabe mencionar que la seccion funcionaréa dentro de las constantes del sistema
de revistas, pues en todas sus ediciones mantendra su cromatica, es decir un
color caracteristico. Ademas la jerarquizacion siempre sera la misma en el primer
pliego de historia ya que esta pensado para llamar la atencion del lector en el
siguiente orden: 1 fotografia, 2 titulo, 3 entradilla 'y 4 cuerpo de texto.




La seccién historia contara con un segundo pliego siempre que la informacion
sea suficiente, es decir, se convierte en una posible variante de la revista, el cual
contendré un titulo en la parte izquierda de la hoja y continuara con un cuerpo de
texto, los mismos que ocupan 4 columnas de la reticula.

Titulo Fotografia

HISTORIA

Una
com
de
el

Obis

ende

went

estido
(Atium
unt, s
te incl
ma dej
aut en
qui v
tatque
simen|
nimet
ad ea
quiam
wolesel
bea n
sustia
_lE est
corian
eum g
repre
mossif
51 il

ARTESANIAS / TEXTILES nu q a

amilia dedicada por |

a la elaboracién
las albombras en

nton Guano en la

da de Chimborazo.

rolestota quias et daluptae
replelestem.  Nempore con
luptatem quibus. ||

unt voluptis por| sequam,
lisi) tatur?Pa coria qui Axi-
ne si aborias peditis etur re
diatem velectio et hilluptis
luptas etusa volorem fugi-
cuptiny elleniendae autem
ti ossunt fuga. Ehenis mag-

evendem | pelitib earciis

fam num fga. Et ad maio
t, expelesequi consequ as-

1 invelic illatum asperrores
ui|consed wt maximintem
h |facimet | iuntotac.El il

imodithtur?

Essus

qui aut re quos ex £0s aut

officia

6

pa vit, to idest maluptis

NCea COnessi simusam res |

rehenda arcimporem ut |

doluptium que pe nusam, |
verrum fugiaer chicaecus, |

experumn es et ommodia- |
exeris accat Ximus,| Poria |

mus dolorum fugia atios- |
demolup turitatem, eniae |

Tl et snadignesn volah wsdacra | y " Pl ot aodignan obolb usdacin |

Cuerpo de texto Fotografia Fotografia

Cabe mencionar que ésta distribucion y jerarquia no cambiaré en la primera hoja
del pliego, sin embargo en la segunda hoja del pliego en caso de ser necesario
se aumentara un cuerpo de texto mas con la misma disposicion de espacio en la
reticula, es decir utilizara 4 columnas.

113




Para la seccion de ubicacion en lo Unico que se centrara esta parte es en mostrar
de la manera mas especifica posible en que lugar esta ubicada dicha artesania
dentro de un mapa que estara centrado en las dos paginas. La generacion de
dicho mapa sera realizada en base a un mapa de gps ya existente.

Mapa

ARTESANIAS / TEXTILES

'I‘{neﬁrrelac;nnlhi na ximparias ventia pe
pore ve nistiur reicimusae verist a sequid
q ﬂ mdldeﬂritadit e late dis magnatur

Cuerpo de texto
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Para la seccion de materiales y herramientas la jerarquia huevamente se acoge al
criterio de uso en un 50% imagen y 50% texto, puesto que la informacion que se
destaca en este apartado de la revista es tan importante tanto descriptivamente
como visualmente. Se dispondra del espacio en funcion de la cantidad de materiales
y herramientas que contenga cada proceso artesanal sin afectar el uso del espacio
antes descrito.

Folio 2 Folio 1

nuqa ARTESANIAS / TEXTILES HERRAMIENTAS

Obis excea conessi simusam res jende vo-
RS ) | O (e ' [ | lestota quias et doluptae vent elestem.
P‘Bitibe?qge enim rem reris :lbo—i Nempb?hhmn mdniplnhm qr:gun
e, gy Kang n ratibus a coey |Ativmy rehenda afcimporem ut u.nt, sunl.;
repudit, que lant, comnis namet, vulupT or sequam. te inctisi tathr?Pa co-|
officiis alldae €x et aut est volor ria qui Axima dene si aborias peditis etur
aborum ducit Jandundi¢ teculpa S ———
volestiur| molupta volor dligendi [ [ o 1
itaquia n.Fa volg "rll)us si atur? Ita- f i ™ | | | | | |
il;;aaiq,‘:i ?:dﬁ?:a;ms:‘i: Obis excea conessi simusam res ende vo-
oeadebiuerwn'mnquamu.i mo el‘. lestota quias ‘-"4 d’)l“l’m vent repelestem.
porum et in et vel idit cum Nempore con esti doluptatem quibus.
nim venti m:hs.au:ils drﬂme par- Atium “'hmdﬂ: arcimp ut tinf, sunt
chJ.I etlaut ve]le; a{em . Evolupﬁs or sequam, te nct isi t:atyr%rPa €0~
| | | ria qui Axima dene si aborias peditis etur
re aut endiatem \-'.dectlo,b.t | |

ot on volog|

bbls excea Uurie:m ﬂmL}sam res lende vo-
| | ) lestotd qitias et dolupiae vent repelestem.
(Obitibleagque enim rem reris abo- Nempp:lrogn esti d,of:.lp )aum qt:g;us

rrem qui digention ratibus a con \Atiumy rchendd arcimporem ut Imt, sunl.;
repudit, que lant, eomnis namet, vulupus por sed'uqm te inclisi tal ’Pa co-
officiid audae ex et aut est volor ria qui Axima dene si a!ums pedms etur
aboruin ducit landundic teculpa prc autmcllatem velectio et |
wolestiur, molupta volor aligend |
itaquid nia volbri_'ms si _p.ttir? Ita-
que ad que cust fugit, qm dem
lauda exped ex eatur sam, sit la-

Obis excea mnesii shmisam res en&e Vo
cea debitherum aut g mo et lestota quias et doluptae vent repelestem.

. um et i::l et vel idit eum Nempm‘e con esti doluptatem q“-ﬁJ“" |
Inim venti adisé.ali;dis..dqlmfe par- Atium rehenda arcimporem ut nt, sunt
ihil etlaulivelles atem | | | 'mlupts por sequam, te inctisi tatu.r’Pa €o-

| ria qui Auﬂ.ma dene si aborias peditis etur
re aut mdmerq wlncuo_pr |

10

Texto Fotografia Texto Fotografia

Puesto que para estas secciones cada una contara con una sola hoja del pliego, el
uso de los folios se vieron afectados y es el Unico caso en el que se ubicaran de una
forma diferente tal como se expresa en el ejemplo.
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Existira un pliego que identificaréa la parte del proceso, éste se encuentra justo
a la mitad del producto, lo que permitira un descanso al lector ya que lo unico
gue mostrara es una fotografia en todo el pliego ademas de anticipar al lector la
seccion que continva. De igual manera esta jerarquia se usara como constante en
el sistema de revistas.

Fotografia

PROCESO

Titulo
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Dentro de la seccidn procesos, podremos encontrar en cada pagina una fotografia
que ocupara la mitad de la pagina puesto que se debe respetar y responder al
modelo 50% texto y 50% imagen, asi como también un titular ocupara parte de la
imagen para especificar en qué paso del proceso se encuentra.

Fotografia Fotografia

Paso 1

Pidel
danti
€a pe
volup

Lt njodignu ks
|

it pelib
bero do

i

anditatist, qui apicidu cilibuscima conet ut aut qui cus dantiasit pelibus anditatist, qui apicidu cilibuscima conet utaut quicus
pta epefum et autem voleLuptatet oniniam accab ius ea pelibero dolupta eperum et autem voleLuptatet pmniam accab ins
ullab milique vero ius volorest, velesti andan- voluptatquam nullabore/nest milique vero!ius volorest, velesti dndan-

are, sil%s deliatur, qui dolestis simi, sim voluptisin esti quas au- Pide labare, sinis deliatur, qui dolestis simi, sim vo]uPtisin esti quas au-|
l

ditat v
iminir
ITO €O
wolup!

g 11
oloreris d
nus eius 1
nsequibu
a q:uatcm

sequis prerum

1

lolora consectur sus sa vel et estem sitatiorum dolori is ditat voloreris dolora consectur sus sa vel et estem sitatiorum dolori is
e afficias porepel igenimi llacias sequunt omnj delorio- iminimnus eius re afficias parepel igenimi llacias sequunt omnj dolorio-|
5 eaquan, st omnim quiasint dolupta tiuntio conseque rro consequibus eaquam, si omnim guiasint dolupta tiuntio conseque:
e antent as et ipsp volo escient porrum quibus escimal wolupta quatem et autem as et ipsa volo escient porrum quibus escima
sae quaspersped eos exero es acepror eptatium facepel sequis prerum sae quasﬁerjspcd €0s EXero ¢5 cepror eptatium facepel

modi
rum

orec
ib "

14

nobit, sequationse praturi taeperum qui omnshit aepe- modicab orecte nobit, sequationse praturi taeperum qui omnihitaepe-|
nalo ium que pores apel et faciis rum quibusae molo ium, que pores apel et faciis

Cuerpo de texto Cuerpo de texto

Se debe también mencionar que tanto el uso de las imagenes como del texto
en la reticula de 8 columnas para la seccion de proceso, se mantendra como
constante dentro del sistema de revistas, es decir, no cambiara ni se vera afectado
por ninguna razon.
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En el apartado de producto final se mostrara las artesanias terminadas, cabe
mencionar que cada fotografia contara con un pié de foto que contextualiza las
mismas, ademas la organizacion es mediante un sistema modular, éste tendra
variaciones en funcion de la cantidad de fotos e imagenes que se vayan a mostrar.

Fotografias

ARTESANIAS / TEXTILES
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Enla dltima seccion de biografia se puede encontrar fotografias de los responsables
en el proceso artesanal, de igual manera un titulo que mencionara a que artesania
pertenece esta revista o folleto, asi como también un cuerpo de texto que destaca
informacion importante sobre la persona o personas que intervienen en el proceso

artesanal.
Fotografia Titulo

A

I | T 1 | tiaut quunt accuste imus es vele-
\ ceatur? Henihillabo. Itatior essita
dolorestins,
Equo dicimus moleser natiis de
wvoloratem alignihil eos et ut quo-|
dit venimus.
Agnatin vellaut re illector antatia-{
ta venduciet venis cumCuptatet,
culligent| santiat ibearcilia prate
offic tet| il iminverisque odip-
susam repudaepta sus voloria ve-|
ritis aliqhae, Lesto blaby isquiami
nus evelitiatet |renimai | onseque
ligni cumn esti sam quodis incip-{
sunt, |
Ritenis magnam unt odi ommo-

Tup tatur, id ut rem volore magna-
Tur, atus,

Fglt et i, s bfesequiseckn i ol
Obis excea conefsi simusam res
ende volestota qffias et ddluptae
vent trepelestemf Nempore con

Nempor milluptatus mi, qui nu-
llabores nobit adit quatis enda et
ullam |nimus asitate id guo cum
eumn reriptam iducia alitate mpo-|

esti doluptatem glibus, |

Atium rehenda fircimporem ut
unt, sunt voluptid por sequam, te
inctisi tafur?Pa cdria qui rempeli-
cium et voluptatefo et excerepta-

ratiust, to min nus

Cédigo QR Fotografia Cuerpo de texto
Ademas sobrepuesta a la fotografia en la parte izquierda se encontrara un codigo
QR, el mismo que direccionara a un canal de youtube donde se podra reproducir
un video que muestre a los artesanos elaborando los productos. Este cédigo se
convierte en una variante dentro del sistema de revistas puesto que la posicion que
ocupe en la hoja cambiara si es necesario para no afectar detalles de la fotografia.
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Posibles variantes en el sistema
de revistas.

En base al sistema explicado anteriormente para las revistas,
aqui se manejan algunos posibles numeros de la serie en
donde se puede evidenciar ya la aplicacion del sistema
Con sus respectivas constantes y variables en funcion de la
cantidad de informacion o imagenes.

CONTENIDO CONTENIDO

Infroduccian [ 1 Introduccién
Pag. 3 Pig 3
Hliraids Histaria
Pag. 4 | | - pagi#
Ubigacién Ubicazién
Fag; 8 Pig. B

Maoteriales b Material
Fag. 10 ,,;’. i

Herramientas Harromientas

INTRODUCCION
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Pag. 11 - Pag. 11

Proceso
pag. 12

Praducros finales
Pag. 20

Biggrafic del ortesong
Fag. 23

Proceso
Pég. 12

Praductas finales
Pag. 20

Biografia del artesans
Pég. 23
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3.2.3 Texturas m

Las texturas estan disefadas en base a la ilustracion de las
diferentes herrramientas que se utilizan en los diferentes
procesos artesanales asi como tambiéen en los materiales
que se usan para el desarrollo de las artesanias.

Dichas texturas seran utilizadas en el producto final para
acompanar los textos ya sea como marca de agua 0 Como
fondo para imagenes, éstas texturas tendran una opacidad
de 20% o dependera mucho del contexto en el que se esté
utilizando y las mismas tendran que ver netamente con la
artesania que se publigue en cada edicion.

3.2.4 Tipografia

La tipografia que se utilizara dado el contexto en el que se
esta realizando se decidié una tipografia sans serif en este
caso la familia tipografica FUTURA que es bastante discreta,
ayude a la legibilidad y al ritmo de lectura del texto y a demas
es una familia tipogréfica bastante amplia lo que le permite
adaptarse a diferentes contenidos.
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| Love Futura!
ESPECIALLY FUTURA IN ALL CAPS

I LIKE TO USE FUTURA EXTRA BOLD WITH

FUTURALIGHT

FUTURA BOOK, or somelimes, even FUTURA BOOK ITALICI

Futura Extra Bold Condensed as

HEADLINE TYPE

| USE FUTURA COMDENSED IF | HAVETO FIT A LOT OF LETTERS INTO A SMALL SPACE.
If I really have to fit o lat of letters in o small spuce, | use Futura Candensed in upper and lower cose.

THANK YOU FUTURA. | LOVE YOU!




3.2.5 Cromatica m

La cromatica que se va a utilizar para los documentos dado
que no hay limitaciones de ningun tipo con respecto a
tecnologia y en si los elementos que estamos analizando son
extremadamente coloridos pienso que la mejor consideracion
es dejar la paleta totalmente abierta.

0
35 Sin embargo se utilizara en su gran mayoria los colores
b primarios y secundarios dado que tienen una relacién directa
con los colores de la bandera del Ecuador, Riobamba y
Alausi, lugares en los que se desarrollan las artesanias que

se van a representar en este producto editorial.
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Capitulo 4
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producto final






4.1 Producto Final m

Larevistafue impresaen formato A5 en papel estucado puesto
que el mismo se utiliza con frecuencia para la impresion de
las mismas, debido a su superficie poco porosa, factor que
logra menor capacidad para absorber la tinta y asi se logra
una buena definicion, aqui se propone el sistema de portadas
y el producto editorial finalizado en base a los criterios antes
expuestos.
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INTRODUCCION

La artesanio logran un grado de
coneccion nice con el consumi-
dor puesto que son irrepetibles.
En la provincia de Chimborazo
con el paso de los afios se han
ido olvidando los procesos ar-
tesanales como culfurg, y esto
ha tenide como consecuencia &l
desconocimiento casi total por
parte de la sociedad. Las alforn-
bras del cantén Guane son un
gran ejemplo de cultura y arte-
sania del Ecuador por lo que a
continuacion les mostraremos
un paco de su historia, todo su
proceso, que materiales usan y
que herramientas utilizan en di-
cho proceso.




HISTORIA

Unica
en su
provincia

La elaboracién de cada una
de estas increibles obras
toma alrededor de 15 dias
entre 2 personas, esto varia-
rd segin el tamaiio de la al-
fombra.

ARTESANIAS / TEXTILES nu q a

La fabricacidn de las alfombras tiene sus
anlecedentes coloniales. Seglin Yéanez
Quuirola (2000), en el obraje de San Fer-
nandeo, situado en Guano, los indigenas,
bajo la supervision de maestros espano-
les, no sdlo iejian mantas, bayetas, fra-
zadas y paios de lana, sino también pe-
quenas alfommbras rodopié. Las mujeres
se encargaban de lavar, secar la lana e
hilarla, hociendo madejas, mientras que
los hombres, utilizando tinturas de origen
espafiol fefiian el material en pailas de
azdtar. Bl hilo tedido pasaba a manes de
los maestros tejedores los cuales, con la
ayuda de jévenes aprendices , trabaja-
ban en grandes telares.

Sin embarge es durante el siglo XX, con
la instalacién de un sin nimero de ta-
lleres artesanales a los alrededores de
Guano, que el tejido de alfombros de
lana adquiere importancia significativa.

Hasta la década de 1990, el movimien-
to comercial alrededor de ésta artesania
era sumamente préspero; los talleres “no
se daban abasto con la preduccién de
alfombras”, las cucles eran adquiridas
por turistas nacionales y extranjeros.
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HISTORIA

Muchos artesanos, ademds,
también se dedicaron a generar
variedad en la produccién con
disefios totalmente nuevos o
personalizados para el agrade
de los clientes, quienes hacian
pedidos, incluse, los extranje-
ros,

En los dltimes afos, lamenta-
blemente, los aresanos, han
experimentado  una  profunda
crisis. La escasa competitividad
de las alfombras, provocada
por el incremento exorbitante
del precio de los insumos a raiz
de la delarizacién, ha llevado a
que muchos de los talleres ar-
tesanales cierren sus puertas a
la espera de incentivos por parte
del gobierno. Pues, es importan-
te saber que los turistas ya no
compran las alfombros, éstos se
encuentran amontonadas y api-
ladas.

En la actualidad para no perder
la costumbre, son contados los
artesanos que se dedican al arte
de tejidos de alfombras.

ARTESANIAS / TEXTILES




ARTESANIAS / TEXTILES nuqa

Pafs: Ecuador

Provincia: Chimborazo
Cantén: Guano
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n Uq A ARTESANIAS / TEXTILES

HERRAMIENTAS

Urdidor.

Esta herramienta se puede considerar la
mds importante ya que sobre ella se ubi-
can las hebras y el disefio para empezar
fode el proceso de fobricacidn.

Lana de oveja.

Este material por lo general es
obtenide del cantdn Guamete,
ubicade en la misma provincia,
mismo que recibe un fratamien-
to, primero se desengrasa con

detergente en calderos grandes,
|uego se lava en vertientes natu- Hacha
rales de agua, posterior a esto
se coloca lo lana al sol pora fi-
nalmente fenderlos en un cordel
para proceder al hilado.

El hacha es una herramienta indispensa-
ble al momenio de ir puliendo y dando
forma al producto, pues con la misma
se cortan |OS BHCE505 de |ClnC| 2n |Cl C:l'
fombra.

Telar
Esta herramienta no deja de ser impor-
tonte ya que en ello se elobora la base

Tintes quimicos.
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Ya que en si el procese de tejer
alfombras es demerade, con el
paso de los afios y la influencia
de la industrializacién se opié
por un cambio radical en la for-
ma de tedir los hiles, pues, ol
principic se ufilizaban tintes na-
turales perc hoy en dia han side
reemplazados por fintes quimi-
cos o industriales.

Futght of tndigoam Velanb wdaar desseguds orim gul 84

10

para el tejido de la altembra.

Golpeador

El golpeador es una herramienta con
ciertos  parficularidades  morfoldgicas
pensadas para no dafiar el tejido de las
alfombros y que sirve para ir dondeo soli-

dez y consistencia al producto final.
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Templar los hilos en telares de madera.

Para iniciar con el proceso de fabricacidn de las alombras se pro-
cede a desenvolver los hilos de la base, pasandcles al telar, en el
que son tejidos o templados de una forma especifica. Aqui mismo
es donde se concluye esta base uniendo varios hilos dependiendo
del tamafio que vaya a tener la alfombra.

14

Colocar en la parte superior del telar los disefnos.

Cada disefio es facilitado per el cliente, es decir, son disefios dni-
cos y personalizados, pueden ser imdgenes o formas y figuras, ya
gue luego estos disefics son enviados a un disefador para que
los traslade a una hoja cundriculada en tamafo real. Finalmente
esta hoja es usada como guia para el tejido puesto que la colocan
detrds del mismo.

15




Cortar la hebras con el hacha y utilizar el golpeador para
asentar cada fila de hebras de lana.

A medida gue se va fejiendo cada fila de hebras en la alfembra, se
va corfando con el hacha los sobrantes, asi mismo el golpeador va
dando vniformidad y consistencia a la afombra para que las filas
no se regresen o aflojen.

16

Coriar los hilos que quedan en cada uno de los extremos
de la alfombra.

Una vez terminada la alfombra, con la ayuda del hacha o tijeras se
procede a ir puliendo el producto puesto que siempre quedan ex-
cesos de lana en el mismo, de fol manera gque come preducio final
se obliene una alfornbra consistente, uniforme y atractiva.

17
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Taller de
alfombras
Chimborazo

e

Familia Adrianc - Cantin Suano - Ecuador

Una tradicion aresanal que ha
sido llevada o cabo por una
sola familia en el cantén Guanoe
de la civdad de Riobamba, por
mas de 70 anos.

La familia Adriano lleva traba-
jando en el proceso de las al-
fombras por mas de 7 genera-
ciones, son duefios del Taller de
Alfombras Chimborazo.

Esta familia ha sabide represen-
tar la cultura de nuestro pais ya
que han sido invitados de la em-
bajoda de argentina, espanola
asi como también han partici-
pado en exposiciones naciona-
les de arfesanias.

Sus clientes mas preferenciales
son: el Hotel Quindeloma, Hos-
teria Abraspunge, Hotel lia de
la civdad de Quite, ya que ellos
mencionan que lo mas imper-
tante de un objete no es solo lo
que se mira sino lo que fransmi-
te y lleva consigo una historia,

21
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4.2 Validacion m

La validacion se llevo a cabo en el mes de junio en la ciudad
de Riobamba, especificamente en la estacion del tren. La
validacion se realizo objetivamente a jovenes y comerciantes
que se encontraban en dicho lugar.

Para evaluar el producto se pidi6 a los participantes que
buscaran cierta informacién asi como también elemntos de
disefo.

Esta validacion ayudo a medir la coherencia del producto

editorial, también la facilidad con la que el usuario puede
reconcer cierta informacion en el producto.
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4.3 Conclusiones

146

El objetivo principal de este proyecto fue aportar a la difusién de procesos artesanales en la
provincia de Chimborazo, a través de la elaboracion de un producto editorial, pues, gracias
a la investigacion de campo que se realizo en algunas parroquias y cantones de dicha pro-
vincia, se pudo reconocer que los habitantes de las mismas parroquias y cantones no cono-
cian los procesos artesanales que se realizaban en la provincia.

Mediante la validacion se pudo evidenciar que el producto editorial lograba transmitir un
mensaje de forma rapida y sencilla, gracias al sistema que usa dicho producto en el que se
pueden evidenciar, tipografia, color, texturas y manejo de secciones.

Gracias a todos estos aspectos se pudo cumplir con los objetivos planteados al principio del
proyecto.
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