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Resumen

Interiorismo sensorial apoyado en el desarrollo del ser humano y sus emociones.
Diseio de espacios culturales.

El ser humano cuenta con un mecanismo fisiolégico, nuestros sentidos, mediante los cuales percibimos
el mundo. El interiorismo sensorial propone el diseio de los espacios interiores en consideracién a los
cinco sentidos del cuerpo humano, proyectando emociones que transmiten nuevas sensaciones. Este
trabajo reflexiona sobre el disefio de espacios culturales como, centros culturales, museos centros de
interpretacion, utilizando los recursos propuestos por el interiorismo sensorialy el Método Snozeleny
propone posibles aplicaciones.

PALABRAS CLAVE:

Experimentacion, sensaciones, sentidos, ambientes, snozelen, cuerpo, galeria.

Abstract

Sensory interior design supported by the human being and their emotions
Cultural spaces design.

The human being counts with a physiologic mechanism, our senses. Through them, we can perceive
the world. The sensory interior design proposes a design of interior spaces considering the five senses
of the human body, by projecting emotions that transmit new sensations. This work reflects about

the cultural spaces design such as cultural centers, museums and interpretation centers, using the
proposed resources for sensory interior design and the Snozelen Method. Possible applications were
also proposed.

KEY WORDS:

Experimentation, sensations, senses, environments, snozelen, body, gallery

Fuente: Revisar en anexos.
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Objetivo Genera

Aportar al disefo interior a través del analisis y proceso del desarrollo de los sentidos en un espacio
cultural de Cuenca.

Objetivos Especificos

- Investigar y evaluar sobre el desarrollo del cerebro humano enfocado en actividades sensoriales y
perceptivas.

- Analizar el espacio cultural a intervenir.

- Analizar efectos positivos y negativos de percepciones a través de los sentidos que puedan influenciar
en las personas dentro de un espacio interior.

- Proponer un disefio interior en un espacio cultural vinculado el desarrollo de los sentidos.






Introduccion a la Tesis

Dentro del siguiente trabajo de titulacion se busca destacar el uso de los sentidos: tacto, vista, olfato
y audicion, dentro de un espacio interior. Orientado mediante el método de Snoezelen y conceptos
de interpretacion, para su posible aplicacién dentro de un espacio cultural para enfatizar una actividad
cultural.

Elproceso toma fuerza alinvestigar posibles falencias existentes dentro de la ciudad de Cuenca, mediante
un diagnostico dirigido a un grupo especifico de usuarios y expertos en el tema, respecto a los museos
y como normalmente se desarrolla su recorrido. Para asi generar posibles soluciones para solventar
deficiencias dentro del diseno multisensorial del espacio.

La investigacion tiene como fin, generar un modelo operativo aplicable a cualquier espacio en donde se
necesite explotar sensaciones que activan los sentidos a las personas, empleando herramientas en la
que podamos explorar texturas, aromas, sonidos u objetos visualmente atractivos.

Dando como resultado, un museo interactivo, lleno de sensaciones en la que se otorga un concepto y
estilo, dirigido hacia la elaboracién del sombrero de paja toquilla, en donde se resalta el proceso en
seis pasos, dentro de tres salas de experiencia, en la que el usuario se podra sentir en la libertad de
experimentar con su cuerpo todo lo que va a ocurrir dentro del espacio y como resultado la obtencién de
su interpretacion sobre el tema. Con esta aplicacién a mas de experimentar con nuestros sentidos, es
importante que se le otorga una mayor importancia a las actividades culturales para que se valoren y se
mantengan por muchos afos dentro de nuestra cultura cuencana
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Capitulo 1

Introduccion

. Balliache (2009) hace referencia al marco

tedrico como el desarrollo y explicacion de
informacién en un ambito de conocimiento.
En el caso de la presente investigacion, se
desarrollaran conceptos relacionados con el
interiorismo sensorial, y la manera en la que
estos conceptos pueden aportaralaresolucion
de espacios culturales El trabajo revisa
informacion relacionada al papel de nuestros
sentidos en la percepcidon de los espacios y la
manera en la que estos pueden ayudarnos a
disfrutar de un ambiente. Se reflexiona sobre
los espacios culturales, las actividades que
estos convocan y las maneras en las que estas
son comunicadas a sus visitantes y usuarios,
por lo que se profundiza en el concepto de
“Centro de interpretacion” como espacio de
encuentro entre los sentidos, la cultura y la
memoria.
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Interiorismo
sensorial

El Interiorismo sensorial propone una nueva
perspectiva, un nuevo enfoque del diseno, y hace
referencia a la relacion entre los espacios interiores y
los sentidos humanos. Sanchez (2017) relaciona los
sentidos, los espacios interiores y las percepciones,
a las acciones de ver, oler, tocar y escuchar. El autor
propone reflexionar respecto a que las personas
valoramos los espacios a través de todos nuestros
sentidos, no solo a través del sentido de la vista
al que se le asigna una especial importancia. (Img
1). Asi mismo trata sobre la importancia de las
emociones para disefar espacios. Lo que coincide
con lo postulado por la Gestal, respecto a que, son los
sentidos los que impulsan nuestras emociones. .

Segin un estudio realizado por la Universidad de
Rochester, NY (1999), sobre los sentidos del ser
humano, el cerebro recuerda el 5% de lo que ve,
a comparacion del 35% al momento de percibir
y oler una persona. Esto ha llevado al sector del
comercio a utilizar esta caracteristica humana,
incluyendo los odotipos, que son olores que se
relacionan directamente con las marcas y estan
siendo_incorporados tanto en espacios piblicos
como privados. A manera que las personas recuerden
rapidamente a que pertenece el olor que estan por
percibir.

El trabajo de Prieto (2012) muestra como, en el
caso del interiorismo comercial, se evidenciaron
preferencias al momento de utilizar odotipos o
aromas relacionados con la marca a impulsar, y la
manera en la que estos aromas provocaron emociones
en los clientes.

Otro recurso sensorialde granimportancia en el sector
comercial son las texturas, el tacto es un sentido que
aporta valiosa informacion al cerebro,

Img. 1. Interiorismo sensorial, interiores con sentidos [ tiovivo creativo, (2017)
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La percepcion de lo real, es informacion que obtenemos mediante sensores de nuestro cuerpo
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El conocimiento de estos recursos son aplicados
por el marketing sensorial. Como indica |I.
Cotado (2016) el marketing sirve como elemento
diferenciador de un establecimiento con otro, en
algunos paises como Estados Unidos se aplica el
recurso hace varios anos, parques de diversiones
como Disney utilizan olores especificos para incitar
y guiar a sus visitantes a visitar espacios como sus
restaurantes.

Todo espacio habitable por el ser humano,
estimula simultdneamente a la experimentacion
que la persona pueda sentir ante diferentes
sensaciones, a través de la experiencia perceptiva,
como respuesta al estimulo, el resultado sera la
interpretacion por medios de los sentidos.

Experiencia
sensorial

ravis (2000) menciona que una manera

de potenciar una empresa, es mediante la
percepcion, creando el valor que tiene frente a los
clientes, paralacreacién de mayores oportunidades
de afiliacion.

Como sefala Barros (2012) la experiencia es la
manera en que adquirimos conocimiento, define
quienes somos y define nuestra postura o reaccion
ante ciertas circunstancias de la vida,a la hora
de disefar espacios para las personas. El autor
propone que a través de la experiencia, receptamos
estimulos del mundo exterior, mediante nuestros
sentidos, una vez que recibimos estos estimulos
desarrollamos nuestra percepcion y el cerebro los
interpreta.

|.Cotado (2016) menciona varios casos en los que
se aplico el sistema, tiendas exclusivas de ropa,
mantienen su aroma caracteristico y diferencial, asi
también serecurre al sonido para llamarla atencion
de determinado grupo de clientesy a suvez alejara
otro. Olores predeterminados que comprometen a
la persona a vivir esa experiencia sensitiva.

La experiencia sensorial ha sido trabajada desde
distintas perspectivas, principalmente la mas
conocida hace referencia al marketing sensorial,
como estrategia de comunicacion mediante los
sentidos con el cliente. Un nuevo método para
trabajar es el de Snoezelen.




Método Snoezelen

Deakin University (2006) define la palabra
comercial de  Snoezelen, al entorno
multisensorial con fines terapéuticos en el ambito
de la educacién especial. Sin embargo, se esta
expandiendo hacia otros campos para su posible
aplicacién.

Burns, etal. (2000) sefialaque el Método Snoezelen
inicié en Holanda a finales de los 70. Se basa en
la idea de que el mundo en el que vivimos esta
atestado de sensaciones producidas por diferentes
componentes como la luz, el sonido, el olor, el
sabor, las texturas, entre otros, que son receptados
através de los drganos sensoriales del ser humano.
Seglin Burns tiene como objetivo potenciar todas
las entradas sensoriales. El método consiste en
la practica de la intervencion Snoezelen, que se
desarrolla en una habitacién disefiada para ello,
con avances técnicos y tecnolégicos garantizando
su buen funcionamiento. (Img 2)

Kwok (2003) indica en si trabajo que aplica
cotidianamente la filosofia de intervencion

Snoezelen, teniendo siempre presente las
funciones y objetivos principales. Dentro de estas
estan: promover la relajacion, el desarrollo de la
confianza, potenciar el autocontrol, incentivar la
exploracién y desarrollar capacidades creativas,
en general el método propone beneficios como:
aumentar el nivel de concentraciony de atencion, y
reduccion las alteraciones de conducta. n espacio
Snoezelen promueve un ambiente de calidez, de
paz y bienestar a la persona, para asi y en cada
caso trabajar los objetivos individuales que se
planteen. La finalidad es siempre la misma segln
Burns, et al, proporcionar a la persona experiencias
sensoriales y personales.

Los elementos que estan presentes en un espacio
Snoezelen, pueden detallarse como:

e Elementostactiles: experimentacion de diferentes
texturas (sensaciones tactiles) variaciones de
temperaturas.

e Elementos vibratorios: ligada al sentido auditivo,
generando cajas de sonido.

e Elementos vestibulares: se promueve la relajacién
de la persona bajando el tono muscular.

Img. 2 Tratamientos neurorehabilitacion mediante la luz (2018)

e Elementos visuales: tienen una gran importancia
al momento de contribuir a crear espacios
agradables.

e Elementos auditivos: relacionado con todos los
sonidos en general.

e Elementos gustativos y olfativos: poseer
sensaciones gustativas y olfativas satisfactorias.

En los dltimos anos la instalacion de los espacios
Snoezelen en diferentes paises se ha extendido
a instituciones muy variadas, como pueden ser
hospitales, centros residenciales, centros para
personas con discapacidad intelectual, centros
para personas mayores, centros infantiles, centros
de maternidad, unidades de neonatos, clinicas
del dolor, hospitales psiquiatricos, empresas,
escuelas, etc.

Entonces ;por qué no considerarlo también
para desarrollarse en diferentes areas, ajenas
a la medicina? para potenciar y magnificar esos
espacios interiores, especificamente en espacios
culturales.




:Qué es un espacio
cultural?

“Para mantenerse vivo, el patrimonio cultural
debe seguir siendo pertinente para una cultura y
ser practicado y aprendido regularmente en las
comunidades y por las generaciones sucesivas.
(UNESCO, 2000.)

El disefio interior como herramienta para transmitir y
promulgar diferentes rasgos y escenarios culturales.
Segln la UNESCO «...la cultura puede considerarse
actualmente como el conjunto de los rasgos
distintivos, espirituales y materiales, intelectuales y
afectivos que caracterizan a una sociedad o un grupo
social.»

Por otra parte, Malo (1992: ) define a la cultura como:
« ...el conjunto mas o menos ligado de significaciones
adquiridas, las mas persistentes o las mas
compartidas, que los miembros de un grupo, por su
afiliacion a este grupo, deben propagar de manera
prevalente sobre los estimulos provenientes de su
medio ambiente y de ellos mismos, induciendo con
respeto a estos estimulos actitudes, representaciones
y comportamientos comunes valorizados, para poder
asegurar su reproduccion por medios no genéticos. »

Segn el centro interamericano de artesanias y artes
populares (CIDAP), 2012. Los espacios culturales,
son espacios que permiten participar de actividades
culturales, tienen la finalidad de promover la cultura
entre los habitantes de una comunidad. Cualquier
delimitacion tangible e intangible es considerado
como espacio cultural.

D. Rosellé (2004) define a los espacios culturales
como medios para la difusion de distintas expresiones
artisticas, filosoficas, educativas, etc. En general
estos lugares tienen la finalidad de hacer accesible la
cultura a un extenso grupo de personas, sobre todo
para el apoyo con aquellos elementos que han sido
de menor conocimiento o poco populares.

Espacio cultural es donde se desarrolla una actividad
cultural, ampliando el valor del objeto o elemento sin
importar el lugar en donde se encuentre desarrollado
o emplazado. Priorizando el entorno cultural y
convertirlo en una exposicion.

Ln f LI Rl N o g
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;Qué actividades
culturales se
desarrollan en el
Ecuador?

| Centro Interamericano de Artesanias y Artes

Populares (CIDAP) ofrece una invalorable fuente
de investigacion, conocimiento y sensibilizacion
hacia las diferentes expresiones del patrimonio
cultural americano, es asi como tomamos como
fuente principal para el desarrollo de la cultura. La
investigacion esta concebidacomounaherramienta
para mejorar el conocimiento del mundo artesanal
y todas sus expresiones, asi como temas referidos
a la cultura popular. Por parte de CIDAP busca que
esta informacion sea asequible a la mayoria de la
poblacién para fortalecer su valor.

Las actividades culturales que se realizan en
el pais sirven para crear, difundir y desarrollar
cultura. Dentro de estas actividades podemos
mencionar la Cultura Popular (arquitectura
popular, cocina tradicional, juegos populares,
medicina tradicional, costumbres y tradiciones,
tradicion oral, indumentaria popular). También
estan las Artesanias (ceramica, alfareria, joyeria,
paja toquilla, tejeduria, técnicas artesanales,
definicionesy diccionarios). Disefo Artesanal.

Comercializacion Artesanal (marketing). Arte
Popular (murales, imagineria). Fiestas Populares
(diccionario de fiestas populares). Lengua
y Folcklore (toponimias, lenguaje popular).
Indicadores socio-econémicos de la actividad
artesanal del Ecuador. Balanza comercial del
Ecuador, etc.

Estas definiciones se encontrardn relacionadas
en la aplicacién con el concepto de “Centro de
interpretacién” como espacio de encuentro entre
los sentidos, la cultura y la memoria. El aporte se
evidenciara al unificar y complementar al disefio
interior, con el espacio cultural para la generacion
de un centro de interpretacion, potenciando una
actividad cultural.



¢Definicion
de centro de
interpretacion?

Centro de interpretacion

a interpretacién como el arte de comprender
manifestaciones de forma duradera.
(ztgroupcorp, 2014).

La hermenéutica es el proceso a través del cual
tenemos conocimiento de la vida psiquica con
la aportacion de signos que constituyen su
manifestacion, es decir, la hermenéutica es para
descubrirlos significados de la realidad, interpretar
las palabras, los textos y cualquier otro acto u obra,
manteniendo su distintivo en el ambito del cual
forma parte.

La hermenéutica es necesaria e indispensable,
porque comprende e interpreta los textos e historias
del ser humano, y los progresos tecnolégicos.
Permite registrary conservar imagenes visuales de
acciones humanas.

En ese sentido, Dilthey ubic6 la problematica
hermenéutica en el entorno de la psicologia:
“comprender es transportarse a otra vida”. Lo
sugerido por Dilthey, fue el circulo hermenéutico,
un movimiento del pensamiento que va del todo a
las partesy de las partes al todo, para que en cada
dindamica se incremente el nivel de comprensioén,
permitiendo a las partes recibir significado del
todo y el todo adquiere sentido de las partes,
revelando un proceso dialéctico. Heidegger (2000),
sostuvo que ser humano es un ser interpretativo,
entendiendo de que la naturaleza de la realidad
humana es netamente interpretativa.

Es asi como lo cultural ligado al interiorismo
sensorial aplicando la interpretacion y percepcion
en respuesta a las diferentes circunstancias que el
hombre puede experimentar, para la generacién
del centro de interpretacion. J. Santacana (2005)
considera que se debe interpretar para entender,
se interpretan simbolos o signos para comprender
culturas, se interpretan costumbres para intuir
sociedades, se interpretan textos, objetos o
imagenes, para comprender contextos, relaciones.

Santacana define que, es considerado como una
herramienta de comunicacién que combina tanto
los elementos artisticos, creativos e imaginativos,
como los técnicos, métodos, procedimientos,
para transmitir un mensaje positivo y efectivo
en relacién con el entorno visitado, aportando al
alcance, utilizando un lenguaje sencillo y claro,
disponiendo de cualquiertipo de pdblico sea local,
turista, jovenes estudiantes o personas mayores.

A su vez Santacana afirma que, promoviendo un
ambiente para el aprendizaje creativo, indaga
revelar al pablico el significado del legado cultural
o histérico de los bienes que se exponen o exhiben.
Cubriendo cuatro funciones basicas: Investigacion,
conservacion, divulgacién y puesta en valor del
objeto que lo constituye, netamente el desarrollo
del objeto en si.

Por otro lado D. Soler (2000) interpreta para la
obtencién de significados. Interpretar es traducir
el lenguaje técnico y a veces complejo, cultural y
patrimonial, a una forma sencilla y comprensible
para el pdblico. Interpretar puede entenderse
entonces como el arte de presentar al pablico un
lugar o un objeto, o un conjunto de ellos, para
informar, entretenery motivar al conocimiento.

El objetivo de la interpretacién es dejar en el
visitante un entendimiento del por qué y en qué
sentido es importante ese lugar y los objetos
que se plantean, de cierta manera es forzarlos
a tener sus propias interpretaciones sin ayuda.
Sus actividades estan dirigidas a la poblacion en
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general, dedicando especial atencién a las visitas
de grupos organizados en el caso de los museos.

Wanba aguado (2006) reflexiona que en un centro
de interpretacién se desarrolla un conjunto de
actividades de comunicacién con el puablico
cuyo objetivo es revelar y explicar el papel y el
significado del patrimonio histérico y cultural
mediante su interpretacién contemporanea, con el
fin de aumentar la sensibilizacion del plblico y de
hacer mas eficaz su conservacion.

Como metodologia la interpretacién posee cuatro
caracteristicas que hacen de ella una disciplina
especial, es comunicacién atractiva, ofrece una
informacion concisa, es entregada en presencia del
objeto en cuestidn, su objetivo es la revelacién de
un significado. D. Soler (2000).

Los centros de interpretacién tienen como objeto
crear en quien acude a ellos una sensibilidad,

conciencia, entendimiento, entusiasmo,
compromiso, etc., hacia el recurso que es
interpretado.

Soler considera que para cumplir la misién que
tienen encomendada estos centros se cuenta con
recursos expositivos e interpretativos clasicos,
visitas guiadasyrecorridos sefializados, ademas de
otras actividades de sensibilizacion ambiental. Los
centros de interpretacion son uno de los recursos
de referencia para la transmision de la cultura.
Promueven el turismo y se conciben cada vez mas
como factores de valor econémico, por su atractivo
como actividad de ocio. Hacerlos méas accesibles al
plblicoy conseguir generar experiencias atractivas
para los visitantes, mas alla de la observacion, es
el reto para una mejor transmisién cultural.

El desarrollo de esta investigacion se enfocara
en museos de la ciudad de Cuenca como espacio
cultural, para el desarrollo del interiorismo
sensorial adaptado a un centro de interpretacién.
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Conclusion

Al concluir el capitulo, se comprende la
importancia de las sensaciones y emociones,
como puedeninfluenciaren las personas. Cada
emocion es el resultado de una percepcion.
Viviendo en un mundo copado de sensaciones
naturales, producidas por sonidos, olores,
texturas y diferentes tipos de iluminacion.
Aplicados a un espacio, son inspiracion
para convertirlos en factores técnicos vy
tecnolégicos, para desarrollarse dentro de un
espacio o habitacion.

ElmétodoSnoezelenamasdelaspercepciones
y de las sensaciones que producen, propone
beneficios, como el aumento del nivel de
concentracion y atencién. Cuestionando, por
qué no se ha aplicado el método a mas campos
ajenos a la medicina luego de ser comprobado
sus beneficios para las personas.

Comprendemos conceptos relacionados a la
cultura y actividades culturales, en donde se
desarrollan una actividad cultural, ampliando
el valor del objeto o elemento sin importar
el lugar en donde se encuentre desarrollado
o emplazado, para un posterior desarrollo
de lo que ahora conocemos como centro
de interpretacién, en la que esta en juego
factores como el concepto para la posterior
obtencién y conformaciéon del centro, en el
campo del disefio interior. En donde el centro
de interpretacion es uno de los recursos de
referencia para la transmision de cultura,
dominando cuatro caracteristicas que hacen
de la interpretacion una disciplina especial.




Tabla de contenidos

2.1 Introduccion
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reconocidos por los visitantes

2.4 Conclusiones.
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Capitulo 2

Diagnostico,
referentes
contextuales

Introduccion

En este capitulo se desarrollara el diagnostico
de campo, para la obtencién de datos, para
solventar posibles dudas respecto a la teoria.
Relacionando las respuestas a un grupo de
entrevistados, sobre museos de la ciudad de
Cuenca, con el fin de encontrar informacién
relacionada al tema de investigacion y la
interpretacion dentro de un espacio. El
objetivo de este capitulo establece los
efectos de percepciones receptadas mediante
6rganos sensoriales, que puedan influenciar
en la persona. Para la comprensidn acerca del
tema de estudio, se realizara un breve analisis
de homologos nacionales e internacionales
existentes, de esta forma descubriremos
como los sentidos amplian la experiencia en
un espacio. Validando algunas preguntas con
criterios por parte de expertos.
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Homologos

Museo de sensaciones
Glade, New York.

Autor: Evan Schechtman

Propdsito:
Exploracion de la relacion existente entre la
percepcion del usuario, la realidad y sus sentidos.

El autor Schechtman (2015) considera que dentro de “ %
un museo el solo utilizar la vista para observar un :
objeto, nos transmite una informacion incompleta ya a2
que la realidad del contexto del objeto a exhibicion
debe ser totalmente interactivo para que su mensaje \
pueda ser transmitido correctamente hacia el : -
visitante. Reflexiona que se deberia cuidar al maximo '
el trabajo de contextualizacion para transmitir al
visitante que perciban una realidad virtual, lo mas
cercano a la realidad posible.

La inspiracion para su realizacion, es el visitante,
para que pueda percibir dicho contenido mediante
percepciones, activando sus capacidades sensitivas.
Es asi como los visitantes tuvieron la oportunidad de
vivir experiencias no cotidianas en las que pusieron en
juego sus sentidos para explorar nuevas sensaciones.

El humo perfumado, iluminacion artificial y las velas
dieron paso a la inauguracion de los espacios del
museo. El objetivo no es ver sino percibir.

Glade una marca posicionada en el mundo, nos
recuerda que la empresa hace que nuestros espacios
transmitan sentirse en el hogar. Al crear un museo
itinerante donde los Vvisitantes experimenten
sensaciones acompanados de fragancias de la marca.
El concepto se basa en sacar a las personas de su
rutina cotidiana a través del museo. Schechtman
buscaba estimular los estados emocionales mediante
fragancias para obtener efectos como optimismo,
alegria, energia y calma.

. (2015)



e
Hy,_.\ :
_ﬂimismo: Prisma con movimiento , |7 Ll i : W, b
~ que da vueltas por la primera sala de ' “El estado de animo* azul pdlido y morado ' -Energia:
 experimentacion intenso, indican calma.  dela
Img 5. Museo de los sentidos. (2015) J8 ¢ Museo delos sentidos (2015), = M/
a Ty

¥ -Calma: sala morada con una mdaquina de humo y el piso con alfombra, para que la
sensacion sea de caminar en las nubes.
Img 9. Museo de los sentidos. (2015)

-Estimulante: caleidoscopio de espejos.
Img 8. Museo de los sentidos. (2015)
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Homologos

Musgo de los helados,
Los Angeles.
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Autor: Manish Vora

Propdsito:

El museo ubicado en los Angeles se esfuerza
por disefiar ambientes para reunir a personas,
impulsando la imaginacion y creatividad. Una idea
diferente para los fanaticos del helado, un museo
interactivo al momento de oler, probar y jugar. La
ideologia es la expansion del sistema creado por
Vora por el mundo para que las personas interesadas
pueden experimentar los espacios creados por
el autor pretendiendo ser una experiencia social.
Los visitantes no hacen un recorrido comdn,
constantemente se encuentran degustando distintos
sabores. El museo esta dirigido para grandes y chicos.
Espacios dnicos con alucinantes instalaciones donde
el color, sabor y los helados son los protagonistas.
Todo con un mismo fin que es magnificar la sensacion
placentera al momento de consumir helados sin
importar el sin fin de sabores y texturas que podemos
encontrar.
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-Helados gigantes
Img 11. Museo del helado (2018)

-Bananas falsas por toda el drea
Img 13. Museo del helado (2018)

Columpios de frutas. »
8

Img 12. Museo del helado (201




Homologos

Miradas a lo cotidiano, Malaga

Autor: Grupo Culturama

Propdsito:

El museo se encuentra conformado por obras que
pueden ser percibidas por diferentes sentidos por un
grupo de dieciocho artistas plasticos, adaptadas a
personas con diversidad sensorial. El museo presenta
obras que pueden ser manipuladas y empleadas por
los visitantes, es asi como dentro de este espacio es
permitido tocar, oler, escuchar y mirar. Gracias a las
actividades, la sociedad se puede acercar al arte a
través de una mirada diversa e inclusiva. La exposicion
se base en disciplinas tales como la pintura, ceramica
y fotografia. Como objetivo se define al participante
como nifio para comprometerse a experimentar y
jugar con el entorno que lo rodea. La inclusion social
mediante el arte y la cultura. Cultura y educacion
(2017)

Por parte del grupo igneo su objetivo principal era
adaptar su contenido de exposicion a la amplia
diversidad de la poblacién, comprendiendo a
las personas con diferentes capacidades como
psicosocial, fisica, visual, auditiva y enfermedades
mentales. Es por eso la propuesta de juegos y
actividades durante el tiempo de exposicion y
recorrido al facilitar la interaccién con las mismas. Yo
soy mujer (2019)

Diputacion de Malaga Yoo

DE LOS SENTIDOS

4 JULIO / 25 AGOSTO 2017




{.'

Img 16. Miradas a lo cotidiano (2017)

Img 15. Miradas a lo cotidiano (2017)
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Homologos

Museo delvino del campo,
Zaragoza

Autor: Desconocido

Propdsito:

Segiin viajeros del vino (2015) el recorrido esta
inspirado para que los visitantes recorran el espacio
de Moncayo. Punto de partida para recorrer las
bodegas de los vinos y el resto de entorno. El espacio
pone a prueba la capacidad sensitiva de las personas
e invita a las personas a vivir la experiencia. El
centro de exposicion cuenta con once salas, que se
encuentran ligadas a los sentidos mediante colores,
aromas, y texturas del vino. Para intensificar una
cata profesional se crea un original espacio en
donde el vino es el principal protagonista. A través
de percepciones sensoriales se pone a prueba la
sensibilidad de las personas que lo visitan. Al hablar
de los colores o pigmentos vibrantes e intensos del
vino, la cromatica es trasladada al espacio interior.
Juego de olores mediante especieros permitiendo
percibir aromas relacionados al vino. Finalmente,
gusto y tacto se fusionan al tocar y sentir diferentes
texturas mientras se degusta el producto.

Salas, taller de los sentidos.

Prueba de sensibilidad para cada persona,
caracteristicas del vino como resultado a través de
sus percepciones sensoriales.

-Colores del vino.

Los pigmentos, cromatica perteneciente que tifien
los espacios. Trasladando al vino en cada uno de sus
tonos.

-Aromas del vino.

En este caso el olfato es el sentido protagonista en la
sala. Dieciséis especieros permiten jugar a percibir
los aromas presentes en el vino.

-Texturas del vino.

La regla para esta zona, es tocar y sentir las cuatro
diferentes texturas que pueden distinguirse al
degustar vino

i
-

e
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Ilg21. Museo del vino (2015)
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Homologos

Sala activa los sentidos como
terapia, Cuenca

Autor: Anita Parra.
Proposito:

La estimulacion mediante terapias para nifios y
adultos mayores.

Implementacion de paredes acolchadas, areas
acentuando colores, luces, imagenes y sonidos, todo
para la conformacién de una sala multisensorial.
Mediante estimulos se trabajan las sensaciones y
percepciones, capacidades basicas de una persona.
El objetivo principal es mejorar la calidad de vida de
nifios con capacidades distintas sin menospreciar a
cualquier persona que quiera participar del proyecto.
El proyecto se compone por un piano de luces en el
suelo como estimula para el tacto y vista. Un espacio
de color con fibras que toman tonalidades diferentes
almomento de ingresar. Para el proyecto se considera
fundamental la utilizacion de luz artificial como
elemento primordial para un espacio multisensorial,
justamente por su beneficio de relajar a las personas,
sefialo Parra. Juego de sonidos a cargo de un viimetro.
obligando a la persona a levantar su voz a manera de
competencia, esto hace referencia a la investigacion
comprobada que el grito ayuda a relajarse por el
doctor Arthur ).
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Entrevistas realizadas a

usuarios de museos

Visitantes

1. ;Qué museos son los que mas recuerda de la ciudad de Cuenca?
2. ;Los usuarios estan interesados en el espacio interior del museo?
3. ¢Considera haber aprendido sobre el museo luego de su

recorrido?

Para solventar las dudas acerca del tema de investigacion se planted realizar
entrevistas a treinta y cinco visitantes de museos de la ciudad, dos expertos en

museografia, un grupo de cinco personas para participar dentro de un grupo focal
y la observacion por parte del investigar de proyecto de tesis.
Se realizaron las siguientes preguntas a las personas entrevistadas.

Expertos

]

1. ;Tiene importancia la percepcion en espacios interiores?

2

; E g 1. ;Los usuarios estan interesados en el espacio interior del museo?

Observacion

2. ;Mediante los sentidos se puede aprender?

3. ;Existe una politica de museo?

4. ;Existen centro de interpretacion en la ciudad?
5. ;Qué caracteristica tienen esos centros?

Analisis de estos
resultados

Una vez realizada las entrevistas se obtuvo la
siguiente informacién. Se inici6 la etapa de
diagnéstico con la siguiente pregunta.

iQué museos son los que mas recuerda de la
ciudad de Cuenca? En la que las tres respuestas
mas mencionadas por los visitantes, nos ayudaran
a desarrollar un diagnéstico mas puntual, al
momento de buscar nuestras respuestas ante la
interrogante inicialmente planteada. Casa Remigio
Crespo Toral, Casa de las Palomas y Pumapungo.

Dentro del museo Pumapungo, su exhibicion se
desarrolla en torno al objeto a exhibirse.

La casa de las palomas, no es un museo, pero Si
representa la cultura al serunavivienda patrimonial
en la que su arquitectura es su principal centro de
exhibicion ante las personas que lo visitan. Dentro
de la vivienda no existe objetos a exhibirse. En la
casa-museo Remigio Crespo Toral actda tanto la
arquitectura del espacio como el objeto a exhibirse.
Asociando estas dos partes, generando conceptos

Entrevista grupal

1. Caracteristicas de los espacios culturales.

museograficos para el desarrolloy puestaen escena
que se busca transmitir. A partir de esta respuesta
las siguientes preguntas se basaron principalmente
en los tres museos mas mencionados.

En la que nos preguntamos ;Tiene importancia la
percepcion en espacios interiores?

Marco Sempertegui, encargado del Museo
Pumapungo, recalcéd que el objeto es lo primordial
en la exposicién, sin embargo, el entorno es
fundamental para tener una lectura correcta del
objeto para no dar malas interpretaciones.

Expertos, visitantesy las personas que participaron
en la entrevista grupal consideran que es
indispensable trabajar con el espacio interior y el
objeto. A los visitantes les interesa la incorporacién
de disefo interior del museo con los objetos, sin
embargo, no considera un problema en el caso de
que exista museos que no trabajen de igual manera
con el entorno en sus exposiciones.

A si mismo se planteé si mediante los sentidos
se puede aprender. La configuracion del museo
puede determinar si cumple o no su funcién, el
aprendizaje es la funcién principal en la que la una
gran parte de los entrevistados considerd haber
aprendido, siempre existen espacios que se roban
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2. ;Cuales son los 6rganos sensoriales usualmente mas utilizados por parte de los
visitantes en su recorrido por los museos?

la atencién mas que otros. A su vez consideran que
es necesario aplicar la propuesta museografica
en escena de los objetos. Sempertegui experto
encargado de la museografia del Museo
Pumapungo define a la propuesta museografica
como lo que se quiere transmitir en la propuesta
interior. Las herramientas a utilizarse, tecnolégicas,
interactivas dependiendo de cada propuesta.

La propuesta curatorial, es wuna propuesta
del contenido de la exposicion, conceptual,
tedrico, educativo implicito. Posteriormente a la
investigacion y recopilo de la informacién.

Porpartedeexpertosseplantealainterrogantesobre
la existencia de centros de interpretacién. Todos
los museos son centros de interpretacién. Para los
expertos cada objeto tiene su reconocimiento que
busca serinterpretado, considera que siempre esta
planteado el tema de la interpretacién.

Es asi como profundizamos la investigacion
sobre los tres museos mas mencionados por los
visitantes, para obtener informacién detallada del
tipo de disefio museografico que utilizan cada uno.



Datos sobre los museos de la ciudad mas reconocidos por
parte de los entrevistados.

Museo Pumapungo.

Pumapungo “Puerta del puma” se encuentra
emplazado en la Ciudad de Cuenca con un
area aproximada de cuatro hectareas incluyendo _ M“SEO

su edificio principal de exposicion. El museo n Pt PUMAPUNGG -
cuenta con una coleccién considerable de objetos

considerados representativos del pueblo cafari-
Inca, y su exposicion de etnografia nacional.

Se realiz6 un breve analisis a la primera planta del
edificio, el museo se maneja, en torno a los objetos
de exposicion, en el interior su arquitectura es
moderna y lineal. Configurada por su cielo raso
y piso de cemento visto. La estructura de los
exhibidores conformados de madera, vidrioy metal,
tomando en cuenta que deben ser materiales
con una misma funcién para armar y desarmar.
Por lo que poseen exposiciones por temporadas
concurridamente. Posee una adecuada iluminacién
generaly especifica, ayudando a la facil circulacion
entre sus espacios.

}

Img 25. Museo Pumapung esconocido .



Casa-Museo
Remigio Crespo Toral

[ museo se encuentra en la ciudad de Cuenca.

Construidaaproximadamente entre losafos1910
-1917 considerada una arquitectura patrimonial. Su
estilo neoclasico plasmado en paredes y mobiliario
nos trasladan hacia la época para entender cémo
era lavida. El museo transmite la historia mediante
sus salas y mobiliario conjuntamente de la época.
Luego del proceso de remodelacién, la vivienda
recuperé su esplendor, en la actualidad se muestra
elegante y aristocratico. El objetivo del museo
tiene como objeto ser una entidad autosustentable
asociada con la comunidad. Arquitectura, arte y
buen gusto es lo que nos ofrece este museo. Cabe
recalcar que algunos de sus objetos son originales
de la época que han sido restaurados para su
correcta conservacion.

)
"

Img 27. Casa- Museo Rein'igit; Cfgpﬁrql__-(ébis) Autor: Diario El Telégrafo
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Casa de las palomas

a edificacion se encuentra en la ciudad de

Cuenca. Construida en el siglo XIX, la casa habla
por si sola. Su arquitectura patrimonial transmite
historia sin necesidad de complementar con
objetos de exposicion. En las paredes destacan
palomas revoloteando, por aquella particularidad
es que la edificacién toma su nombre. La casa
puede servisitada porcualquierpersonainteresada
en contemplar verdaderas obras artisticas en sus
paredes de adobe. La casa cuenta con patio y
traspatio amplios, inicialmente la vivienda era de
tan solo dos habitaciones en la que poco a poco
fue tomando forma para asentarse en lo que ahora
podemos observar y admirar. La edificacién es
en adobe con carpinteria de madera y cielo raso
de laton. Joaquin Rendon Araujo (1908) unos de
los duefios de la vivienda, era un artista, es asf
cdmo se inspird para decorar y pintar las paredes
y cielo raso, con rasgos europeos y a la mujer
como elemento figurativo. La pintura mural fue un
movimiento cultural de la época, liberandonos de
la idea de los muros coloniales, blancos sin vida.
Otro detalle llamativo en la casa, es el empedrado
de los pisos del zaguan y de los patios, elaborados
con piedras de rio e hileras de huesos provenientes
de los esqueletos del ganado vacuno. Todos estos
detalles guardan coherencia con el gusto romantico
de la época.

Img 30. Casa de las palomas (2018)'Autor: Diatio el comercio.
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Reflexiones sobre
la observacion a los
museos

Mediante la observacion se constatd que por

parte del Museo Pumapungo, se maneja un
estilo moderno en las salas principales, pisos de
cemento pulido, paredes empastadas de color
blanco, implementacion de vidrio, pantallas digitales,
sistema de audio e iluminacion. Mientras que en la
Casa de las Palomas y en la Casa de Remigio Crespo
Toral, se busca la conservacion del entorno por lo que
son mas cuidadosos al intervenir en pisos, paredes
o cielo raso. La mayoria de los objetos a exhibir
estan prohibidos tocarlos por su conservacion. Sin
embargo, a simple vista mantienen su concepto
fuerte, el significado del valor del objeto, exposicion
al momento de experimentar por completo desde el
ingreso, trasladandonos a la época.

Se constatdo que las personas utilizan el principal
organo receptor que es la vista, argumento que se
busca minimizar para explotar los otros sentidos.
Seguido por la audicion en la que se pudo observar
salas que mantienen y refuerzan la exhibicion
mediante sonidos referenciales a sus temas de
exposicion. Sin embargo, no existe una interrelacion
entre el usuario y el museo y objeto a exhibir. No
existe una tipologia para que el visitante tenga esa
experiencia sensitiva y de percepcion, por lo tanto,
no es posible explotar otros sentidos en los espacios
mencionados.
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Conclusion

| concluir las entrevistas se reflexiona que

la ciudad de Cuenca dispone de museos
interesantes y atractivos que las personas
consideran que retienen un aprendizaje
del tema de exposicion, sin embargo, no
experimentan esas emociones que alteran los
sentidos, por lo tanto, deberia estar presente,
la complementacion de otros sentidos para
llegar a ser un centro de interpretacion
completo.
Sin dejar a un lado el trabajo en conjunto
del objeto con el entorno para darle mayor
fuerza a la exposicion como tal. Conservando
en edificaciones su arquitectura, sin dafar
0 alterar su patrimonio, como en el caso de
la Casa de las Palomas y el Museo Remigio
Crespo Toral. Por otra parte, en el museo de
Pumapungo la intervenciéon es minima para
resaltar y que se encuentren en primer plano
los objetos a exhibirse.

La importancia de los homdlogos o referentes
nos guian hacia los posibles resultados
deseados de la propuesta. El analisis a
estos museos, nos aportan a manera de
objetos de comparacién para alcanzar todas
las emociones que pueda experimentar el
usuario dentro del centro de interpretacion.
Por parte de los referentes se comprende la
importancia de la experimentacion de los
materiales hacia la persona, de cierta manera
se impulsa a explorar cosas nuevas fuera de
nuestra zona de confort. Teniendo en cuenta
que ciertas texturas, juegos de luz, olores y
sabores estimulan a nuestro cuerpo entero
beneficiando en nuestra manera de actuary
de percibir las cosas.
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Capitulo 3

Introduccion

n el siguiente capitulo se propone crear un

modelo operativo considerando la relacién
espacio-uso-sentidos, para la articulacion
de un centro de interpretacion, relacionando
la experiencia sensorial en cada espacio a
disenar. En donde los sentidos seran los
protagonistas, la intervencién pretende
aplicar criterios expresivos, funcionales vy
tecnolégicos. Procurando que cada espacio se
identifique con uno o mas sentidos, generando
un juego de aprendizaje sin importar el
concepto del museo a interpretar. Cada
actividad, estimulara los sentidos generando
diferentes sensaciones al momento de la
exploracién, lo que lo convierte en un recorrido
dinamico, incentivando el aprendizaje al
visitante.

El objetivo es generar modelos mediante
la experimentacion, al permitirnos la
combinacion de los sentidos mediante
sensaciones dentro del espacio interior,
guiados por la experimentacion de materiales
tangibles que podemos tocar y ver, o
intangibles como los sonidos y olores, para la
concepcidn del espacio funcional al momento
de explotar nuestros sentidos.
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Modelo operativo

MODELO
CONCEPTUALY
OPERATIVO
ESTRATEGIAS CRITERIOS
TEORICA OPERATIVAS FUNCIONALES EXPRESIVOS TECNOLOGICOS
Metodo Involucracion Aplicacion d
Snoezelen Establecer un Espacios de los P |camc:-,n €
, . tecnologias
Centro de modelo para homogéneos, sentidos con .
) .. para magnificar
interpretacion trasladar correcta la ; !
e, - e intensificar
conceptos de iluminacion, materialidad, .
) .. s e las sensaciones
interpretacion distribucidn cromaética, ;
. . mediante
y los sentidos. de espacios. textura, e i
o, estimulos,
iluminacion.
receptados por
los sentidos

Tabla 1. Modelo conceptual
Fuente: Elaboracién propia

Estrategias

Las estrategias a definir en este proceso son: tedricas y operatorias.

Teoricas:

uevas estrategias basadas en la recopilacion de informacion, obtenida de

los capitulos anteriores; tomando en cuenta criterios del Método Snoezelen
en el espacio interior.
Proponiendo un modelo operativo para la vinculacién de los cinco sentidos.
Tomando en cuenta los beneficios que el método nos transmite para poder
trasladar la teoria a un nuevo espacio. Las estrategias se encuentran
relacionadas para cumplir con los criterios funcionales en relaciéon con la
estimulacién multisensorial de los sentidos.

Para la experimentacién se propone criterios que validen la teoria que
fundamenta el método Snoezelen.

- Secuencia de luces artificiales para estimular la relajacién

- Palpar texturas para la estimulacion del tacto

- Generacion de sonidos intensificando el sentido de la audicién

- Promulgacién de olores para asociar con otros espacios, estimulando la
memoria.

Operatorias:

| sustento de la operatoria seran las estrategias teoricas, vinculando los

conceptos del método Snoezelen, sentidosy el espacio cultural; con lo que
estaran relacionados con los diferentes homélogos para la generacién de un
nuevo modelo operatorio. La operatoria se desarrollara en base a criterios de
diseno enrelacion con lafuncionalidady lo multisensorial, abarcando criterios
como los tecnolégicos, funcionales y expresivos.

Al momento de relacionar variables, se obtendran resultados de la
experimentacion, que nos permitirda evidenciar la funcionalidad de los
espacios.

Criterios a tomar en cuenta de los homoélogos, resaltamos:

- Magnificary exagerar la escala de los objetos para intensificar el mensaje.
- Creacion de espacios virtuales.

- Conformacién de espacios de facil circulacion

- lluminacién, no comdn (cromética, general y especifica).
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Expresivos:

Los criterios expresivos para la propuesta se basan
en los siguientes puntos:

Materialidad, cromatica, texturas, iluminacion.
Asociando los cinco sentidos, para acentuar
el concepto que se espera obtener del espacio
mediante lo multisensorial.

Materialidad - Tacto

La sensacion de experimentar diferentes
temperaturas, como elemento expresivo. Tipos de
relieves en el espacio para trabajar en paredes,
cielo, raso, pisos y mobiliario.

Texturas — Oido

Generacion de sonidos formas con fibras naturales,
como elemento generador de sonido mediante
el roce de sus fibras. Asi mismo el sonido es un
elemento importante para la comprension del
inicioy final del recorrido planteado.

Cromatica, iluminacion — Vista.

Juegos de colores, frios, calidos o neutros. Los
colores frios provocan la sensacion de serenidad,
recogimiento, la pasividad, el sentimentalismo,
la sensacion de frio. También evocan la lejania,
la cautela, y en gran cantidad producen efecto de
amplitud, agrandan los espacios.

Los colores calidos tienen un efecto estimulante y
dan laimpresion de que avanzan, que se adelantan
de la superficie que los contiene. Esto provoca
sensacion de cercania. Son colores vitales, alegres
y activos.

Los colores neutros tales como el verde y violeta
puro son neutros y su grado de temperatura
depende de la proporcidn en que se les adicione

Criterios

Img 33. Expertos en educacion (2017) Autora: A. Rodriguez

rojo, amarillo o azul.

La iluminacién, encontramos natural y artificial.
Al vincular con el método aparecen dos opciones
mas, iluminacién dinamicay pasiva. La iluminacion
dindmica imita el ritmo natural de la luz del dia y
la noche, pero en frecuencias mas aceleradas,
generando bienestar y manteniendo alerta a la
persona que experimenta esta iluminacion.

A diferencia con la pasiva es considerada

cuando su frecuencia o velocidad disminuye
considerablemente.

Olores - Olfato

Los aromas naturales, son la mejor opcién en un
espacio Snoezelen, aromas como lavanda generan
tranquilidad en las personas que lo utilizan. Sin
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embargo, los olores pueden asociarse a cualquier
situacién que se quisiera generar.

Fibras naturales como recurso expresivo para la
adecuacién de espacios recreativos.

Texturas - Gusto

Generacidndetarjetascomestibles paraprofundizar
el tema a exhibir del proyecto. Explotando la mayor
cantidad de sabores y texturas.

En este caso, la propuesta no contard con el desarrollo
del sentido del gusto, al no ser especialistas en el drea
de la gastronomia.

Para la experimentacién se desarroll6 un cuadro
con variables. Relacionando veinte propuestas
entre sTy experimentando en el espacio virtual las
tres mejores opciones.



Funcionales:

| espacio propuesto para la experimentacién es un espacio cultural. En

este caso se desarrollara la propuesta de experimentacion es un espacio
heterogéneo ubicado en el centro histérico de la ciudad. El espacio para la
experimentacion de la propuesta toma lugar en la “Paja toquilla™ una tienda
dedicada a la elaboracién, exportacion de su producto (sombrero), con
la declaratoria del tejido del sombrero de paja toquilla como Patrimonio
Inmaterial de la Humanidad, porla Unesco en 2012. Auge de la fibra natural en
el pais. Revista Lideres, El Comercio (2015).

Al crear criterios funcionales, nos planteamos objetivos para las propuestas
finales, en la que nos interesa cumplir con factores como la circulacion,

conformacion de espacios homogéneos y la adecuada iluminacién dentro del
entorno.

- Espacios homogéneos
- Distribucién de espacios
- lluminacion artificial o natural

Tecnolégicos

Los criterios tecnolégicos nos ayudan a desarrollar la propuesta en un

espacio real, es la herramienta principal para trabajar con nuestro proyecto
de disefo.

El juego de luces, colores contrastantes que captan la atencion de la persona
pormedio de secuencias de encendidoyapagado, que generan una simulacién
de movimiento ayudando a direccionar, de un espacio a otro. Amplificadores
de sonido en cada sala, resaltando sonidos relacionados al tema de exposicion
para magnificar la experiencia con el resultado.

Para la asimilacion de olores para que sean captados, creando la relacién
directa e intuitiva de aromas que exploten nuestro sentido del olfato para
complementar con lo que estemos viendo o sintiendo. Es importante recalcar
la utilizacién de los odotipos en estos espacios interactivos.
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Resultados

Expresivos

Sensorial y multisensorial asociando los sentidos que podemos percibir mediante los 6rganos receptores de nuestro cuerpo.

-Odotipos con aromas relajantes

-Sonidos perceptibles de diferentes frecuencias y niveles de sonido.
-Materiales aptos al tacto, texturizados.

-lluminacion dinamica y pasiva

Funcionales

-Circulacion:

Espacios homogéneos entre las salas, facil acceso, dirigido a todo tipo de personas, por lo que se respetaran medidas minimas entre los espacios.
Cromatica en pisos, texturas para cambios de direccién en sentido vertical u horizontal.

-Iluminacion:
[luminacion correcta para acentuar o dirigir hacia otros espacios. Sefialética perceptible, rampas.

-Distribucion de espacios:

Reorganizacion y zonificacién de los espacios segln su funcion.

Tecnologicos

-Sistemas de aromatizantes (odotipos)

-Sistemas de sonido

-Sistema de iluminacion

-Sistemas constructivos (tubos metalicos, estructuras fijas y movibles.)
-Desarrollo de los sentidos mediante materiales altamente texturizados
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Experimentacion

Al generar un modelo operativo para la experimentacion de las diferentes variables, como resultado obtenemos posibles propuestas de disefio
que enfatizaran un sentido mas que otro. Es asi como desarrollamos las siguientes propuestas, con los siguientes recursos.

Funcionales Variables
Criterios Tecnoldgicos Materialidad Texturas | Cromatica | lluminacion
Expresivos A B C D
1 Metal Rugosas Frios Natural
2 Fibras naturales lisas Calidos Artificial
3 Vidrio - Neutros Dinamica
4 - - - Pasiva

Tabla 2. Posibles relaciones

Se plantearon posibles relaciones para la experimentacion de distintos espacios, al obtener el resultado de las experimentaciones
obtendremos espacios que estimulen méas a un sentido que otros.

POSIBLES RELACIONES
1A,1B,1C,1D X 1A,2B,1C,1D X 2A,1B,2C,2D X 3A,1B,3C,3D X
2A,2B,2C,2D X 1A,1B,2C,1D 2A,2B,1C,2D X 3A,2B,1C,3D X
3A,2B,3C,3D X 1A,1B,1C,2D X 2A,2B,2C,1D X 3A,28B,3C,1D X
1A,1B,1C,4D X 1A,1B,1C,3D X 2A,2B,2C,3D X 3A,28,3C,2D X
2A,28B,2C,4D X 1A,1B,1C,4D X 2A,2B,2C,4D X 3A,28,3C,4D X

46

Tabla 3. Posibles relaciones




Relacion 1
3A,2B,3C,3D

Materialidad: vidrio
Textura: lisa
Cromatica: neutra
Iluminacion: dinamica

Elvidrio como materialvirtual, para la generacion de paneles curvados. Una cromatica neutray con una iluminacion dinamica e indirecta, genera movimiento y direccion
en el espacio. El visitante se puede sentir libre de tocary experimentar todo lo que se encuentre en el espacio. El espacio da énfasis al sentido de la vista y tacto.

Img 35. Relacién 1. Autoria p

Material: vidrio lluminacién led Cromdtica neutra Tramas en pisos
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Relacion 2
1A,2B,1C,1D

Materialidad: metal
Textura: lisa
Cromatica: fria
Iluminacion: natural

El metal como material del piso y cielo raso del ambiente. En conjunto la cromatica fria con la iluminacion natural es contradictoria en el espacio, ya que no se define si el
espacio quiere transmitir calidez o frialdad. El espacio da énfasis al tacto y a la audicion, al momento de dirigir temperatura mediante el metal. Al mismo tiempo al pisar
la textura genera un sonido en especial.

Img 36. Relacion 2. Autoria propia

Planchas metalicas Cromadtica fria Ingreso luz natural
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Relacion 3
2A,1B,2C,2D

Materialidad: Fibra natural
Textura: rugoso
Cromatica: calido
Iluminacion: artificial

El metal con textura rugosa para incentivar el tacto en las superficies del espacio. Generando una secuencia con iluminacion artificial para generar alucinaciones a las
personas que experimenten el espacio.

Img 37. Relacion 3. Autoria propia
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Relacion 4
3A,2B,1(C,3D

Materialidad: vidrio
Textura: lisa
Cromatica: fria
Iluminacion: dinamica

Elvidrio como materialidad virtual en el espacio, al combinar con la cromatica en tonos frios se crea un ambiente inexpresivo. En conjunto con sonidos agudos naturales
expresan un espacio en la que enfatizan el oido y lo visual.

Img 38. Relacién 4. Autoria propia
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Relacion 5
3A,2B,3C,1D

Materialidad: vidrio
Textura: lisa
Cromatica: neutra
Iluminacion: natural

El vidrio como materialidad virtual, en la que la experimentacion radica al sentir el vidrio. Proyectando con la luz natural diferentes formas en el espacio. Enfatizando el
tacto y lo visual. Generando un espacio envolvente y virtual al mismo tiempo.

Img 39. Relacion 5. Autoria propia
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Relacion 6
3A,2B,3(C,2D

Materialidad: vidrio
Textura: lisa
Cromatica: neutra
Illuminacion: artificial

Elvidrio como materialidad y divisor de espacios.
Sonidos y olores naturales que enfatizan el espacio al estimular esos sentidos.
Cromatica neutra y luz artificial.

Img 40. Relacién 6. Autoria propia




Relacion 7
3A,2B,3C,4D

Materialidad: vidrio
Textura: lisa
Cromatica: neutra
lluminacién: pasiva

Al experimentar con vidrio, exploramos las texturas con el tacto. Olores y aromas propios de la naturaleza gracias a odotipos. Las tramas generadas por la iluminacion
artificial pasiva generan guias, van de la mano con la cromatica de colores neutros para llevar a ese ambiente a algo confortable y alegre y comodo para la persona.

Img 41. Relacién 7. Autoria propia
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Conclusiones

Concluyendo con el capitulo, al experimentar
con el modelo operativo empleado se pudo
determinar y validar los recursos a utilizarse
dentro del espacio interior en beneficio de
los visitantes de museos y centro de interpre-
tacion. Es posible generar sensaciones por
medio de la utilizacidn de criterios funciona-
les apoyados con criterios expresivos y tec-
nolégicos, basados en el método Snoezelen,
es posible obtener resultados que relacionen
esas emociones para ser interpretadas por el
usuario al momento de la experimentacion. Al
utilizar materiales altamente texturizados en
el caso de fibras naturales, en piso y paredes.
Sistemas de sonido y aromas, cromaticas con-
trastantes entre las diferentes propuestas nos
permitié generar espacios que magnifican y
agudizan la experiencia en si.

Con la utilizacion de los recursos menciona-
dos en el modelo operativo, luego de presen-
tar la experimentacion, es posible obtener un
espacio altamente sensitivo en la que estaran
en juego los sentidos. La aplicacién de los cri-
terios y sistemas ayudaran a que el visitante
desarrolle todo el recorrido del museo vivien-
do la experiencia.




N

Tabla de contenidos

4.1 Introduccion

4.2 Espacio a Intervenir
4.3 Conceptualizacion
4.4 Propuesta de diseiio

4.5 Conclusion
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Capitulo 4

Introduccion

Para la propuesta de disefo, se retoma lo mas
importante y relevante de la investigacion
para su aplicacién. El espacio a intervenir
es un local patrimonial ubicado en el centro
histérico de la ciudad de Cuenca.

El proyecto se basa en el método Snoezelen,
el cual estda pensado para la creacidn de
espacios sensitivos 'y multisensoriales,
para la generacién de espacios expresivos
’ y funcionales con la ayuda de la tecnologia.
Dentro del desarrollo se explorara . a que
organo  receptor estimula cada sentido
en cada espacio, acentuando el tema de
exposicién mediante la interaccién. El usuario
se encontrara en la libertad total de explorar
el recorrido al tocar, oler, escuchary ver lo que
esté pasando a su alrededor, de esta manera
la interpretacion del usuario hara que esa
experimentacion sea el resultado del mismo.



“La Paja Toquilla” se encuentra en el centro histérico
de la ciudad de Cuenca. Empresa dedicada a la
importacion y exportacion de su producto principal
que es el sombrero de paja toquilla. El enfoque
para el desarrollo de la propuesta fue la generacion
de un centro de interpretacién, para al usuario
una experiencia diferente. Dentro de la propuesta
la intencion es mostrar al visitante el proceso de
elaboracion del producto, mediante el método
Snoezelen. En busca de magnificar e intensificar el
proceso del producto.

La propuesta estd desarrollada en base a los
principios de un centro de interpretacion y el
método Snoezelen, haciendo uso de nuestros
sentidos al momento de la experimentacion.
Destacando el proceso de elaboracion del sombrero
de paja toquilla. Creando posibles relaciones
funcionales para expresar la propuesta de diferentes
maneras, asociando un sentido con otro. Utilizando
las herramientas necesarias para transmitir el objetivo
principal de la propuesta, que es el interiorismo
sensorial y su influencia en el ser humano y sus
emociones.

Se rediseiié la planta generando una especie de
laberinto. Resolviendo todo el recorrido en un
aproximado de 55 pasos. Esto con laintencién dejugar

diseno
Para la propuesta se redisefio la planta generando
una especie de laberinto. Resolviendo todo el
recorrido en un aproximado de 55 pasos, con
una duracion de aproximadamente 40 minutos.
El recorrido esta destinado para grupos de 3 a 4

personas, esto justifica las dimensiones generales
de circulacion dentro del espacio.

Espacio a intervenir

Es espacio actualmente dispone de 85m2, se divide
en tres zonas: venta y exhibicion del producto, sala
privada de estar, yzona de almacenamientoy cuidado.
Al ser una vivienda patrimonial, gran parte de sus
paredes son de adobe, el piso y cielo raso de tablones
de madera y actualmente manejan una luz general y
puntual para resaltar algunos productos. La zona de
ventayexhibicion es para el compradorytrabajadores,
mientras que la zona de almacenamiento y sala de
estar, es solo para el personal de trabajo, gran parte
de su area se pierde por esta zonificacion. El espacio

Conceptualizacion

con la percepcion espacial del visitante, ya que, al ser
un recorrido largo, la mente asocia inmediatamente
con un espacio mas amplio del que realmente es.

Para la conceptualizacién se tomaron los siguientes
criterios, funcionales y expresivos: para la propuesta
se plante6 una cromatica en tonos oscuros,
especialmenteelcolornegro. Este coloral contrastarse
con sus opuestos (blanco) sobresale todo el resto que,
aocurrir en ese espacio, La iluminacion artificial juega
un papel importante en el desarrollo del proyecto, a
mas de generar luz en puntos claves, su funcion es de
direccionara la persona de un espacio a otro. De cierta
manera el recorrido es direccionado con luz, evitando
el uso de sefalética comiin, como son los letreros o la
utilizacion de palabras para el cambio entre espacios.

no contaba con mucha informacion de la elaboracion
de su producto o procedencia a menos que se hable
con el encargado de tienda. Los productos costosos
no se permiten tocar y el ambiente en general no
dispone de un buen sistema de sonido. Concluyendo
que en su estado actual el espacio no potencia los
sentidos para alcanzar una experiencia de compra,
ni mucho menos de una experiencia sensitiva con su
producto.

Implementacion de sonidos y olores relacionados
con la paja toquilla intensificando el concepto de
este centro de interpretacion. Un espacio destinado
para un juego de luces, que generen movimiento
concluyendo con la experimentacion sensorial del
recorrido.

El proyecto esta dividido en tres salas de experiencia
y tres salas de resultados, para que el visitante pueda
relacionar lo que percibe y luego observar si estuvo
en lo correcto a manera de juego, al ser interactivo
el cerebro de las personas recuerdan mas lo que
experimentan a lo que simplemente ven.

Criterios de diseno

Funcionales y expresivos: para la propuesta
se plante6 una cromética en tonos oscuros,
especialmente el color negro. Este color
al contrastarse con sus opuestos (blanco)
resaltando lo que va a ocurrir dentro de ese
espacio. La iluminacion artificial juega un papel
importante en el desarrollo del proyecto, a mas
de generar luz en puntos claves, su funcién es de
direccionar a la persona de un espacio a otro.
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Implementacion de sonidosy olores relacionados
con la paja toquilla, personas que participan
en el proceso de elaboracion, intensificando
el concepto de este centro de interpretacion. El
recorrido esta enfocado a transmitir sensaciones
multisensoriales, es asi como paredes y pisos
se encuentran texturizadas para alcanzar los
mayores niveles de experiencia en la persona o
el usuario.
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Img 46. Autoria propia
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Img 48. Autoria propia
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Img 49. Autoria propia
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Conclusion

Alconcluircon el dltimo capitulo de la investigacion,
seobtiene que es posibleintegrarlos sentidos en un
espacio para captar muchas sensaciones, dejando
que nuestro cuerpo experimente de diferente
manera cosas, que encontramos en lo cotidiano.
Al magnificar elementos, elevamos el significado
de dicho elemento, gracias a las herramientas de
disefio y sistemas tecnolégicos y funcionales, se
pueden crear propuestas aptas para el concepto de
disefo. La eleccién de la cromatica en el espacio
dio lugara una estética que resaltaban los objetos
de exhibicién.

La experiencia delmuseo, en conjunto con el audio,
texturas y aromas, hacen que la persona se traslade
y se sienta parte del proyecto. Lo importante de
la propuesta de diseno es que su instalacion es
sencilla y se puede emplaza en cualquier lugar lo
importante es tomar en cuenta todo el recorrido
que se genero, para llegar al resultado final. Es asi
como el disefo interior aporta al ser humano como
estimulo con el entorno, examinando el mundo no
en forma habitual, sino buscando la manera de ser
mucho mas sensitivos.
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Conclusiones
generales

Durante todo el proceso de investigacion, se
evidencio una base conceptual en la que fue
el pilar principal para avanzar con el proyecto,
seguido por la indagacion de los diferentes
homélogos nacionales e internacionales a manera
de guia para poder comprender como en otros
ambitos desarrollan la parte interpretativa que
quieren alcanzar. Referentes que nos asentaron
mas en posibles soluciones para cada sentido de
la persona.

La aportacion por parte de expertos y los usuarios
ayudo a obtener datos realistas sobre como se
manejan los temas museograficos dentro de la
ciudad, en las cuales arrojaron un mismo sistema.
Motivando a generar un modelo muy diferente a lo
habitual. Evidenciando una importante aportacién
del diseno interior en beneficio del usuario y el
espacio que lo rodea.

-
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ANALISIS DE PRECIOS UNITARIOS

HOJA 1/4
RUBRO: Pintura negra mate. cODIGO: 01.01
DETALLE: Pl.n’ruro negra mate pintulac 1 manos, UNIDAD: m2
pintura de fondo blanca 1 mano.
EQUIPOS
DESCRIPCION CANTIDAD TARIFA COsTo RENDIMIENT COSTO
HORA o
A B C=A*B R D=C*R
Herramienta menor 5
% M/O 0,2300 0,6100 0,1403 0,30000 0,0421
1,000 $0,060 $0,060 0,30000 0,018
SUBTOTAL M = 0,0601/
MANO DE OBRA
COSTO
DESCRIPCION CANTIDAD | JORNAL /HR RENDIMIENT COSTO
HORA o
(CATEGORIAS) A B C=A*B R D=C*R
Pintor 1,000 $2,2700 2,2700 0,3000 0,6810
Ayudante de pintor 1,000 $1,2200 1,2200 0,3000 0,3660
SUBTOTAL N = 1,0470
MATERIALES
DESCRIPCION UNIDAD CANTIDAD PSE(I?I'IO COSTO
A B C=A*B
Lija U 0,200 $0,4500 0,0900
Pintura de fondo Lt 12,000 $6,0000 72,0000
Pintura mate negro Lt 12,000 $11,0000 132,0000
SUBTOTAL O = 204,0900
TRANSPORTE
DESCRIPCION UNIDAD CANTIDAD TARIFA COSTO
A B C=A*B
SUBTOTAL P = 0,0000/
TOTAL COSTO DIRECTOS X=(M+N+O+P) 205,1971
INDIRECTOS Y UTILIDAD 20,00% 41,0300
OTROS INDIRECTOS ......
%
COSTO TOTAL DEL RUBRO 246,2271
VALOR OFERTADO S 246,23
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ANALISIS DE PRECIOS UNITARIOS

HOJA 2 /4
RUBRO: luminacién CODIGO: 01.01
DETALLE: QnTo led + sppf conriel + Reflector led UNIDAD: Global
slim 10w eurolight
EQUIPOS
DESCRIPCION CANTIDAD TARIFA COSTO RENDIMIENT COSTO
HORA o
A B C=A*B R D=C*R
MH/egom'emO menor 5 % 0.2300 06100  0.1403 0,61000 0,0856
Andamios 1,000 $0,060 $0,060 0,03000 0,002
SUBTOTAL M = 0,0876|
MANO DE OBRA
DESCRIPCION CANTIDAD JORNAL COSTO RENDIMIENT COSTO
/HR HORA o
(CATEGORIAS) A B C=A*B R D=C*R
Electricista 1,000 $1.,4200 1,4200 0,6150 0,8733
Ayvdante de 1,000 $1,4200 1,4200 0,6150 08733
electricista
SUBTOTAL N = 1,7466|
MATERIALES
DESCRIPCION UNIDAD CANTIDAD PSE(I':I'IO COSTO
A B C=A*B
Cajaertin rectangular U 4,000 $0.3500 1,4000
Caijaertin ortogonal U 4,000 $0,3500 1,4000
Tubo politubo ml 10,200 $0,3000 3.0600
Cable Nro 14 ml 16,000 $0,3000 4,8000
Alambre amarre mi 4,900 $0,9500 4,6550
Placa U 1,000 $4,3500 4,3500
Cable Nro 12 ml 16,000 $0,4500 7,2000
Cinta aislante 1,000 $0,2500 0,2500
Spot conriel 25,000 $5,2000 130,0000
Cinta led strip SMD 5m U 7,000 $44,0000 308,0000
Reflector led slim 10 w U 19,000 $6,7000 127,3000
SUBTOTAL O = 592,4150
TRANSPORTE
DESCRIPCION UNIDAD CANTIDAD TARIFA COSTO
A B C=A*B
SUBTOTAL P = 0,0000|
TOTAL COSTO DIRECTOS X=(M+N+O+P) 594,2492
INDIRECTOS Y UTILIDAD 20,00% 118,8400
OTROS INDIRECTOS ......
%
COSTO TOTAL DEL RUBRO 713,0892
VALOR OFERTADO S 713,09
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ANALISIS DE PRECIOS UNITARIOS

HOJA 3/4
RUBRO: Estructura metalica. CcODIGO: 01.01
DETALLE: Estructura metalica con tubo UNIDAD: Global
rectangular de 8x4cmy 2mm.
EQUIPOS
DESCRIPCION CANTIDAD TARIFA COSTO RENDIMIENT COSTO
HORA o
A B C=A*B R D=C*R
Herramienta menor 5% M/O 0,2300 0,6100 0,1403 0,90000 0,1263
Amoladora radial de 230
DEWALT 1,000 $1,500 $1.500 0.9 1,350
Soldadora + mascara 1,000 $2.250 $2.250 0,9 2,025
SUBTOTAL M = 3,5013
MANO DE OBRA
DESCRIPCION CANTIDAD JORNAL COSTO RENDIMIENT COSTO
/HR HORA o
(CATEGORIAS) A B C=A*B R D=C*R
Maestro soldador 1,000 $4,8800 4,8800 0,9000 4,3920
Pedn 1,000 $3,6200 3,6200 0,9000 3.2580
SUBTOTAL N = 7.6500
MATERIALES
DESCRIPCION UNIDAD | CANTIDAD PSEICT'O cosTo
A B C=A*B
Tubo metdlico de 8x4cmx2mm kg/km 16,900 $17,0000 287.3000
de espesor
Disco de corte para metal V] 0,050 $4,5000 0,2250
Pintura negra mate gln 0,090 $14,0000 1.2600
Tornillos autoperforantes U 18,000 $0,0600 1,0800
SUBTOTAL O = 289,8650
TRANSPORTE
DESCRIPCION UNIDAD CANTIDAD TARIFA COSTO
A B C=A*B
Tubo metdlico de 8x4cmx2mm kg/km 16,900 $0.460 7774
de espesor
SUBTOTAL P = 7.7740
TOTAL COSTO DIRECTOS X=(M+N+O+P) 308,7903
INDIRECTOS Y UTILIDAD 20.00% 617500
OTROS INDIRECTOS ......
%
COSTO TOTAL DEL RUBRO 370,5403
VALOR OFERTADO S 370,54
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ANALISIS DE PRECIOS UNITARIOS

HOJA 4 /4
RUBRO: Piso flotante cODIGO: 01.01
DETALLE: UNIDAD: Global
EQUIPOS
DESCRIPCION CANTIDAD TARIFA COSTO RENDIMIENT | COSTO
HORA o
A B C=A*B R D=C*R
Herramienta menor 5% M/O 0,2300 0,6100 0,1403 0.14000 0,0196
SUBTOTAL M = 0,0196
MANO DE OBRA
COSTO
DESCRIPCION CANTIDAD | JORNAL /HR RENDIMIENT | COSTO
HORA o
(CATEGORIAS) A B C=A*B R D=C*R
Peon 1,000 $3,6200 3,6200 0,1400 0,5068
SUBTOTAL N = 0,5068
MATERIALES
DESCRIPCION UNIDAD | CANTIDAD PSEICT'O COSTO
A B C=A*B
Piso flotante wenge m2 72,000 $17,0000| 1.224,0000
SUBTOTAL O = 1.224,0000
TRANSPORTE
DESCRIPCION UNIDAD | CANTIDAD TARIFA COSTO
A B C=A*B
SUBTOTAL P =
TOTAL COSTO DIRECTOS X=(M+N+O+P) | 1.224,0000
INDIRECTOS Y UTILIDAD
20,00% 2448
OTROS INDIRECTOS ...
%
COSTO TOTAL DEL RUBRO 1.224,0000
VALOR OFERTADO S|  1.224,00
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Interiorismo sensorial apoyado en el desarrollo del ser humano y sus emociones

Disefio de espacios culturales

Resumen

El ser humano cuenta con un mecanismo fisioldgico, nuestros sentidos, mediante los cuales
percibimos el mundo. El interiorismo sensorial prapone el disefio de los espacios interiores
en consideracion a los cinco sentidos del cuerpo humano, proyectando emociones que
transmiten nuevas sensaciones. Este trabajo reflexiona sobre el disefio de espacios
culturales como, centros culturales, museos centros de interpretacion, utilizando los
recursos propuestos por el interiorismo sensorial y el Método Snozelen y propone posibles
aplicaciones.
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