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Resumen

Las malas condiciones de la feria semanal, los
puestos informales ubicados en las veredas, la de-
ficiente movilidad del sector y la falta de espacio
publico, son los problemas que resolvié el mercado
multifuncional para la parroquia Banos. Este equipa-
miento urbano de referencia y encuentro, configurd
varios volimenes y espacios al aire libre para desa-
rrollar distintas actividades a lo largo de la semana,
satisfaciendo las necesidades de los comerciantes,
moradores e instiftuciones educativas cercanas. En
tales circunstancias, se propuso una edificacion en
base a los lineamientos de la estructura paraboloide
de Félix Candela, que otorgd una solucion integral a
los problemas de la temdtica del proyecto.

Palabras clave: equipamiento urbano, espacio
publico, comercio, estructura paraboloide, servicios
complementarios.
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Abstract

The poor conditions at the weekly markeft, the in-
formal stands located on the sidewalks, the lack of
mobility of the sector, and the lack of public space
are the problems that were addressed by the multi-
functional market for the parish of Banos. This impor-
tant urban facility where people come together was
designed to incorporate large open areas to develop
different activities throughout the week, satisfying the
needs of vendors, residents and nearby educational
institutions. Taking all these things info account, a buil-
ding was proposed based on the guidelines of the
paraboloid structure of Félix Candela, which provided
for an integral solution to the problems of the project’s
theme.

Keywords: urban facility, public area, trade, para-
boloid structure, complementary services.
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1.1 Problematica

Actualmente, la parroquia Banos, ubicada a 7km
del centro histérico de la ciudad de Cuenca, tiene
una feria semanal los dias domingos, a la cual concu-
rren permanentemente, alrededor de 200 personas.
En la feria se identifican 33 puestos desmontables y
varios comerciantes informales a su alrededor. El te-
rreno destinado a la feria estd frente a la iglesia del
Espiritu Santo vy, posterior, a la Junta Parroquial. A futu-
ro, este centro de gestiéon tiene planificado expandir-
se, ocupando el sitio en el que se desarrollan dichas
actividades comerciales. Cabe resaltar que, el resto
de la semana que no hay feria, este lugar es utilizado
como parqueadero.

La problemdtica nace en el momento en que la
feria no cumple con las normas de ser un ‘Mercado
Saludable’ como reglamenta el Instituto Ecuatoriano
de Normalizacion (INEN, 2013), en este sentido, se pre-
sentan inconvenientes como: falta de abastecimien-
to de agua, carencia de instalaciones eléctricas, el
suelo es de fierra y como no tienen plazas de par-
queo, los autos se estacionan cerca de las veredas
congestionando el tréfico en la entrada de la Iglesia,
generando una imagen de caos y desorden. Estas y
ofras molestias han causado que los moradores op-
ten por ir al Mercado Itinerante de Narancay, el cual
se trasladard por la construccién de la nueva Plata-
forma Administrativa; o, en su defecto, acuden a la
Feria Libre.
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Imagen: puestos de venta
Fuente: foto propia

Imagen: puestos de comida
Fuente: foto propia



La Junta Parroquial ya ha destinado un terreno
para la construccion del nuevo Mercado de Banos,
igualmente céntrico, de fdacil accesibilidad y cerca-
no a dos instituciones educativas y una guarderia; sin
embargo, cabe senalar que el lugar donde se frasla-
dard el nuevo Mercado, no tiene veredas. A las afue-
ras de estos dos centros de ensenanza, que juntos
suman 800 estudiantes, asisten varios comerciantes
informales; algunos de ellos, permanecen a lo largo
del dia, puesto que, una de estas instituciones tiene
horarios en la manana, tarde y noche.

Para las ventas, los informales ocupan las calles,
los espacios destinados para la circulacién del pea-
tén o los retiros de las viviendas cercanas. La situa-
cion, por falta de veredas, empeora en la noche con
los estudiantes de un nivel superior, quienes vienen
en fransporte privado. Se observa un aproximado de
30 vehiculos que diariamente se ven forzados a es-
tacionarse en donde deberian ser construidas vere-
das que, por falta de planificacién, no se hizo; en este
caso, el peatdn no tiene otra opcidn que circular por
medio de la calle, acto que aumenta considerable-
mente el riesgo de accidentes de frdnsito.

El sector al que se trasladard el nuevo Mercado,
tiene un bajo indice de espacio publico, cuenta con
una plaza central junto a la iglesia, la misma es total-
mente mineral. En esfe lugar, se desarrollan eventos
culturales y deportivos. Adicionalmente, hay un par-
gue con pocos juegos que estdn en mal estado, no

se cuenta con espacios de sombra ni drea verde. Este
parque, al estar en una zona con dos instifuciones
educativas y una guarderia, resulta insuficiente para
satisfacer las necesidades de recreacion; por lo tan-
to, en vista de esta situacion, se debe complementar
la falta de espacios recreativos mediante la construc-
cion de plazas con drea verde, juegos y mobiliario.
Por lo tanto, el nuevo equipamiento debe satisfacer
todas las necesidades de que carece la feria actual,
asimismo, debe tener otros servicios complementarios
como: patio de comidas, zona administrativa, guar-
deria para los hijos de los comerciantes y una enfer-
meria.

Para lograr su funcionamiento toda la semana, se
plantea un espacio publico, con varias zonas de es-
tancia y recreacion, a fin de crear una conexién con
las instifuciones educativas cercanas. Al implementar
en el sector un Mercado donde se pueda comercio-
lizar los productos, se genera movimiento de produc-
cion localy, ala vez, se beneficia ala comunidad en
general y a quienes se dedican a la agricultura, go-
naderia, silvicultura y pesca, que, segun los datos del
Instituto Ecuatoriano de Estadisticas y Censos (INEC,
2010), es el 28% de la poblacién de la parroquia Ba-
nos, es decir, 600 habitantes.

Imagen: calle sin veredas y puestos informales
Créditos: foto propia

Imagen: juegos infcn’riles‘del parque la Cuadro
Créditos: foto propia



1.2 Ojetivos

OBJETIVO GENERAL

Desarrollar una propuesta arquitecténica de un
equipamiento multifuncional para el mercado de la
parroquia Banos, con el fin de albergar a los comer-
ciantes de la feria semanal y puesto informales dis-
persos por la zona, ademds de brindar espacio publi-
co que conecte las instituciones educativas cercanas
y ofrecer servicios complementarios a los moradores.

OBJETIVOS ESPECIFICOS

- Aprovechar las oportunidades y condicionantes del
sifio.

- Conectar el terreno con las instituciones educativas
cercanas, resolver problemas de movilidad y gene-
rar espacio publico, como parte de la
estrategia urbana.

- Disefar una propuesta de programa arquitectonico
y sistema constructivo a aplicar en el mercado mul-
fifuncional.

- Profundizar en el programa funcional del proyecto,
con usos complementarios que ayuden a que el
equipamiento funcione toda la semana.



1.3 Metodoloagi

- Enla primera fase se realiza un andlisis de sitio a nivel
de ciudad, manzana vy sector, para determinar las
oportunidades y desventajas, por medio de la re-
copilacién de informacion cuantitativa y cualitativa
del drea de influencia, ademds de un levantamien-
to fotogrdfico de terreno.

- En la segunda fase se lleva a cabo la estrategia ur-
bana, para generar conexiones y mejorar la movi-
lidad, con la ayuda de la informacién recopilada
del andlisis de sitio y la investigacion de referentes
urbanos.

- En la tercera etapa se desarrolla la propuesta del
programa arquitecténico y del sistema constructivo,
mediante el estudio de referentes tedricos, de pro-
yecto y constructivos.

- En la cuarta fase se profundiza el programa funcio-
nal, para generar un mercado multifuncional, con
el apoyo de referentes y andlisis de las necesidades
de los comerciantes, moradores e instifuciones edu-
cativas cercanas.
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2.1

Espacio puUblico para la
comvunidad

Referente 1: Mercado de frutas y
verduras de Legazpi

Referente 2: Plaza Huerto San Joaquin
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Espacio pUblico para la comunidad

“Las ciudades demuestran un compromiso para
mejorar la calidad de vida cuando revaldan su con-
cepto de lo “publico” y, a partir de esto, proveen
mds zonas verdes, parques, infraestructuras para la
recreaciéon y otros espacios publicos” (Habitat, 2014,
p.7).

El espacio publico debe ser un sitio seguro don-
de exista la confianza de circular libremente y, a su
vez, se puedan fortalecer lazos sociales. Segun Gehl
(2014), el espacio urbano abarca desde un intercam-
bio de miradas al pasar, grandes manifestaciones,
pequenos sucesos y grandes eventos. Sin embargo,
los espacios publicos como: calles, veredas y refi-
ros de las viviendas, son considerados ‘espacios de
paso’, por el simple hecho de abarcar un mayor flujo
de gente; de alli, la importancia de considerar las di-
mensiones adecuadas y la debida proteccion con el
fin de que se pueda brindar comodidad y seguridad
al momento de circular cotidianamente.

Un lugar con gran flujo de gente y diversidad de
actividades lo hace atractivo, de ahi la intencion
de conseguir que este proyecto pase de un terreno
baldio sin ninguna actividad, a la propuesta de ser
un punto de referencia y encuentro, que incentive
a la visita cotidiana e impulse la actividad econdmi-
ca vy turistica de la parroquia. Un punto importante a
considerar al momento de disenar, es contar con la
sensibilidad del espacio, la que es dada por los disfin-
fos usuarios, ya sean ancianos, adultos o ninos, pues,

cada uno tiene diferentes requerimientos del espacio
(Gehl, 2006).

Banos, al ser una parroquia altamente turistica
y Con pocos espacios publicos para permanecer,
demanda un lugar que sea un sitio de referencia y
encuentro, a manera de hito, asi como hay referen-
tes de mercados por varios lugares del mundo. Esta
apreciacion la reafirma Muxi (2000), dando a enten-
der que, el espacio publico ciudadano no es sim-
plemente un espacio residual entre calles y edificios.
Un espacio vacio no puede ser considerado publico
simplemente por razones juridicas, necesitan de algo
mds para gue sean espacios publicos ciudadanos.

Por esta razén, el proyecto, al tener multiples pla-
zas, ofrece distintos comercios y servicios bdsicos para
la comunidad; ademds, da prioridad al peatén y ac-
fiva totalmente la zona, cuyo equipamiento esencial
le convierte en un sitio de visita frecuente para los ha-
bitantes de la parroquia y para los fordneos.

A continuacién, dos referentes de distintos paises
muestran la importancia que le dan al espacio publi-
co vy al peatdn.
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Mercado de frutas y verduras
de Legazpi
Madrid - Espana

Arquitectos: Francisco Javier Ferrero y Luis Bellido
Ano: 1935

La propuesta internacional conocida como El
Mercado de frutas y verduras de Legazpi de Madrid,
Espana, es un aporte de los arquitectos Francisco Ja-
vier Ferrero y Luis Bellido (1935). Este Mercado se en-
cuentra ubicado en el distrito Arganzuela, cerca del
rio Manzanares, un lugar tradicional de mercados y
mataderos municipales de Madrid; aunque, también,
se convierfe en un lugar de encuentro enfre el cam-
po vy la ciudad. Este proyecto de rehabilitacién busca
dar respuesta a diversas necesidades de la comu-
nidad como falta de: espacio publico, espacios de
gestion ciudadana y oficinas de administraciéon publi-
ca (Arias, 2018).

El proyecto da protagonismo a la ciudadania, a
los colectivos sociales del barrio dentro del edifi-
cio como herramienta para revitalizar y dotar de
sentido y vida a la operacion urbana. Por ello, los
espacios dedicados a equipamientos publicos se
proponen en los lugares mds visibles y accesibles
del mercado (Cibeles, 2016, s.p).

El proyecto se abre a lo que le rodeaq, especial-
mente, al conjunto de Madrid; por otro lado, logran
que la superficie de la primea planta y la plaza central
estén un misma cota, recuperando, de esta forma, los
lugares publicos (Cibeles, 2016). Adicionalmente, se
sugieren espacios de uso multiple, biblioteca, guar-

deria y talleres. La estructura es de hormigdn armado
y es de gran valor arquitectdnico porque demuestra
claridad y calidad en su estructura.

proyecto otorga grandes dreas verdes con ca-
minerias y mobiliario urbano creando espacios de
estancia. Para ello, se cuenta con 35.785 meftros cuo-
drados de superficie con el fin de proponer nuevos
equipamientos publicos al barrio y al conjunto de Ma-
drid; la superficie permitird abarcar aproximadamen-
fe unos 2000 empleados municipales.

Imagen: vista de espacio publico
Fuente: http://bit.ly/2WCC87R

Imagen: foto aérea
Fuente: http://bit.ly/2JxUe75

Plaza Huerto San Joaquin
Quito - Ecuador

Arquitecto: Christine Van Sluys
Ano: 2016

A nivel nacional, un referente es la Plaza Huerto
San Joaquin, ubicado en la ciudad de Quito, Ecua-
dor. La propuesta es de la arquitecta y urbanista bra-
silena, Christine Van Sluys (2016). El proyecto pone en
valor el perfil urbano que se veia afectado por el anti-
guo edificio del Registro Civil; igualmente, confribuye
con dreas verdes que ofrecen espacios de esparci-
miento. La caracteristica es dar prioridad al peatdn
reduciendo la seccién de la via y ampliando el drea
de la vereda; con esta decision se reduce la veloci-
dad de los vehiculos y se da seguridad a la zona.

El terreno tiene grandes desniveles con pendientes
de hasta el 20%, lo resuelven mediante gradas y ram-
pas para salvar el desnivel de hasta 5 metros, conec-
tando 4 plataformas y unificando la parte mds baja
con el blogue localizado a un costado, en el punto
mds alto. En el piso se marca una trama ortogonal
de lineas a 45 grados para rescatar la memoria del
anfiguo Huerto de los Agustinos. Se ve la presencia de
vegetacion a lo largo del recorrido, que delimita las
circulaciones y origina un paseo agradable al borde
de la via.

Imagen: foto interna del Mercado 9 de Octubre
Fuente: http://bit.ly/2vSNvwC
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2.2

Un equipamiento multifuncional
para la Parroquia

Referente: Mercado 9 de Octubre
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Un equipamiento multifuncional para la
Parroquia

Un mercado multifuncional se enfiende como un
equipamiento que se presta para el comercio y ofre-
ce servicios complementarios demandados por la
comunidad. La intencidén de que un mercado sea
multifuncional es para atraer a un mayor niUmero de
personas y que pueda funcionar todos los dias de la
semana.

En el caso de la parroquia Banos, las actividades
de agricultura y ganaderia son de suma importancia;
aun se siguen cultivando maiz, fréjol, hortalizas, papas
y pastizales en numerosos terrenos; también, se siguen
criando animales como vacas, cerdos, pollos y cuyes;
esta actividad agricola, que se evidencia en el Mer-
cado. Ofras actividades significativas que aumentan
el turismo son los restaurantes de comida ftipica, bal-
nearios, hospedaje y discotecas.

El Mercado constituye también, un punto de difu-
sion para los eventos culturales de la parroquia, a la
par, ofrece oportunidades para la comercializacion
de diversos articulos confeccionados por los mismos
artesanos como: artesanias, ropa, calzado y acce-
sorios; en estas condiciones, se puede acceder a
productos de calidad, pero, por falta de espacio e
infraestructura, no se logra apreciar ni explotar fodo
el potencial de los habitantes. Estas y otras fuentes de
empleo son las que se desea impulsar con el equi-
pamiento de un mercado multifuncional que, a largo
plazo, aportard con el crecimiento de la produccion
local.

En cuanto al programa funcional, un mercado
debe constar de patio de comidas y giros comercio-
les, para la zona seca, semi-niUmeda y hUmeda; para
complementar el programa bdsico se pueden pro-
poner puestos para la venta de ropa, flores, bazar y
artesanias. También, la guarderia, para el cuidado de
los hijos de los comerciantes, asi como el servicio de
enfermeria son de suma importancia en un mercado.

Ofro inconveniente es que la comunidad care-
ce de espacios destinados a realizar actividades en
conjunto; por tal razén, en la zona administrativa se
proponen dos aulas con paredes moviles, para do-
tar de mayor flexibilidad de usos; ademds, se pueden
desarrollar distintas actividades que demanda la pao-
rroquia, ya sean, exposiciones de arte, talleres para
adultos y ninos, ensayos del grupo de danza de la
parroquia, charlas, reuniones barriales, entre otras. Se-
gun el Plan de Ordenamiento Territorial (PDOT, 2016),
Banos necesita lugares de aprovisionamiento, culfu-
ra, seguridad y bienestar social; asi mismo, se busca
satisfacer de mejor manera cada una de estas ca-
rencias.
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Mercado 9 de Octubre
Cuenca - Ecuador

Arquitectos: Boris Albornoz
Ano: 2009

A nivel local, un referente con caracteristicas muy
similares al de un equipamiento multifuncional es el
Mercado 9 de Octubre, que se ubica en la misma ciu-
dad de Cuenca, enla que se plantea el proyecto. La
propuesta la hace el arquitecto, Boris Albornoz (2009).

Originalmente, este mercado constaba de un solo
nivel de ventas; posteriormente, con la intervencion
se crearon fres niveles y se ampliaron las zonas de
ventas, permitiendo albergar, de manera ordenada,
a todos los comerciantes (Albornoz, 2010).

La edificaciéon, actualmente, tiene cinco accesos:
en el centro, estdn ubicadas las circulaciones vertica-
les; por otro lado, se abre una gran perforacion de las
losas de entrepiso; entre estas dos circulaciones y la
cubierta, se deja, del mismo modo, un ingreso de luz
natural en el centro.

Todos los niveles tienen la misma dimension y dis-
tribucién de puestos, sin embargo, hay distintas zonas
de venta. En la planta subterrdnea se encuentra la
zona humeda, ademds, tiene acceso al parqueade-
ro, a las dreas de servicio y la zona administrativa. En
la planta baja, estd la zona semi-hUmeda en la que
se ubican puestos de frutas, verduras, flores, efc; vy,
por Ultimo, en la planta alta, se da lugar al patio de
comidas y la zona seca.

En la planta alta donde se encuentra el drea de
comida, se puede observar el uso de lamas de made-
ra, las cuales, ayudan a la ventilacién del interior del
equipamiento. En cuanto a los espacios exteriores del
mercado, estos quedan liberados y constituyen espa-
cios publicos para la ciudadania (Albornoz, 2010).

Imagen: foto externa del Mercado 9 de Octubre
Fuente: http://bit.ly/2vSNvwC

Imagen: foto inferna del Mercado 9 de Octubre
Fuente: http://bit.ly/2vSNvwC
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2.3

Cambiando la idea del
mercado tradicional

Referente: Mercado Municipal de
Atarazanas
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Cambiando la idea del mercado
tradicional

ComuUnmente se piensa que un mercado es un
galpdn, de cubiertas construidas con cerchas metd-
licas, poco atfractivas y en mal estado. Otra percep-
cion que se tiene es que es un lugar sucio, desorde-
nado, con mal olor y peligroso; estos prejuicios se han
construido a base de resulfados de la estructura de la
edificacién. Se dan una serie de molestias al no per-
mitir el ingreso de iluminacion natural ni adecuada
ventilacién del lugar; en cuanto al desorden, se da
por el deficiente diseno o mal uso de los puestos de
venta.

Con esto se puede colegir que un mal diseno de
los puestos de venta afecta negativamente la ima-
gen interna del proyecto; por lo fanto, deben ser pen-
sados en funcion de la comodidad del vendedor. En
cuanto al mobiliario, es necesario que cumpla con las
dimensiones e inclinaciones apropiadas para la exhi-
bicién de los diversos productos; igualmente, debe
ser de un material resistente al uso cotidiano.

La cromdtica de los puestos tiene que ser la ade-
cuada para poderlos identificar con facilidad, al
igual que los letfreros; si hay una lectura comprensible,
se da una rdpida orientacion del cliente.

Un aspecto relevante es la limpieza del sitio. Es im-
prescindible pensar en el desfogue del agua, tfanto
del puesto como de los pasillos; este problema se re-
suelve con pendientes y sumideros. También se con-
sidera que este tipo de equipamientos afraen a roe-

dores y aves, para lo que se recomienda evitar sitios
en los que los roedores se puedan ocultary, se debe,
proteger las perforaciones en la fachada, por donde
las aves puedan ingresar.

Para la comodidad del vendedor es preferible
que el puesto se pueda abriry cerrar, adaptdndose a
los horarios de venta que el comerciante requieraq, lo
que permitird dejar sus productos de venta y utensilios
de frabajo; para esto, se pueden emplear sistemas
cierre con puertas enrollables o desmontables.

Un referente con la estructura de los puestos muy
similar a lo que se idealiza son los del mercado Ato-
ranzanas, estos puestos serdn analizados a continua-
cion
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Mercado Municipal de Atarazanas
Mdalaga - Espana

Arquitecto: Aranguren & Gallegos Arquitectos
Ano: 2010

A nivel infernacional, el Mercado Municipal de
Atarazanas ubicado en Mdlaga — Espana, una pro-
puesta de Aranguren & Gallegos Arquitectos (2010),
es un proyecto de recuperacion y rehabilitacion del
antiguo Mercado Cenfral de Abastos, una anfigua
edificacién construida a finales del siglo XIX. El pro-
yecto busca un respeto ante el edificio existente, es-
tableciendo un lenguaje entre lo nuevo vy las preexis-
tencias (Aranguren y Gallegos, 2013).

Usa un sistema nuevo de mddulos disenado para
almacenar los productos de venta en éptimas condi-
ciones de calidad; de esta manera, se pueden con-
servar dentro del puesto debido a que tiene la opcidn
de cerrarse, evitando asi el fraslado diario de los pro-
ductos y su posible estropicio. Los mddulos compar-
ten la estructura de paredes divisorias y estanterias
para la colocacién de productos; esta decision de di-
seno logra ahorrar en costos de estructura, facilita su
construccion y, consecuentemente, acorta el tiempo
de armado.

Los mdédulos estdn revestidos con chapa de acero
lisa y acabado lacado de varios colores vivos; esta
laca, ayuda a que el mdédulo se conserve por mds
tiempo y tenga una fdacil limpieza, evitando la acu-
mulacion de suciedad y bacterias. La cromdtica de
los puestos da dinamismo y vida al interior.
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Imagen: puesto del Mercado Atarazanas
Fuente: http://bit.ly/2YgtuMs
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2.4

Un sistema constructivo
adaptable a la funcion

Referente 1: Mercado Tirso de Molina
Referente 2: Mercado de Coyoacdn
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Un sistema constructivo adaptable a la
funcién

Como se recalcd previamente, la iluminacion y
ventilacién es un factor de gran importancia para la
percepcion del mercado. Por su parte, la estructura y
el cerramiento que se use deben cumplir los requisitos
anteriormente analizados. Por los olores de los pro-
ductos y la cantidad de gente que acude es mejor
fener una cubierta elevada que permita una venti-
lacién cruzada. Los materiales a utilizar requieren so-
portar el uso y no exigir un constanfe mantenimiento.

La esfructura y el cerramiento deben reflejar la
funcion, adaptarse a la disposicion de los puestos y a
la circulacion, sin llegar a ser un obstdculo. Un exceso
de iluminacién puede ser perjudicial para la conser-
vacion de los productos, es por esto que los puntos de
iluminacién y los vanos por los que ingresan los rayos
de sol, precisan ser estudiados con detenimiento.

Al ventilar la edificacién se debe tomar en cuen-
ta la proteccién adecuada para evitar que ingresen
aves e insectos directamente a los puestos. También,
es importante planificar un sistema de desfogue de
agua para evitar charcos en los pasillos o dentro de
los mismos puestos; para ello, es necesario poseer un
sistema que ayude a la circulacién del agua, lo que
serd sumamente beneficioso a la hora de la limpieza.

El mercado Tirso de Molina y el mercado de Co-
yoacdn son destacados por su sistema estructural.
Varios aspectos constructivos de estos equipamientos
son tomados en consideracion para el disefio estruc-
tural del proyecto.
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Mercado Tirso de Molina
Santiago - Chile

Arquitecto: Iglesis Prat Arquitectos
Ano: 2011

Ofra propuesta infernacional de Santiago — Chile,
de Iglesis Prat Arquitectos (2011). El Mercado Tirso de
Molina, forma parte de un proceso de reconversiéon
del barrio La Chimba, donde se busca ser un solo pro-
yecto con las pérgolas San Francisco y Santa Maria
(locales de flores), generando un proyecto de mayor
escala que pueda mitigar la construccién de una
nueva autopista en la zona (MOP Chile, 2010).

Para la concepcion de la fachada se tomaron
recursos de las edificaciones aledanas, consideran-
do la altura y la materialidad, es por eso que, su ce-
rramiento es de ladrillo con varias perforaciones, tal
como lo tiene el Mercado de Flores. Con estos recur-
sos se logré armonizar con el contexto.

El sistema constructivo es de metal y hormigdn pre-
fabricado, permitiendo luces de 6 y ? metros. Al tener
grandes luces da una mayor flexibilidad en la organi-
zacion de los puestos de venta. La cubierta tiene for-
ma de copas de drboles, es de geometria piramidal
invertida y tiene multiples perforaciones que dejan el
paso de luz natural; estd elevada del cerramiento del
mercado, lo que permite que tenga ventilacién cru-
zada en la segunda planta.

Imagen: Fachada del Mercado Tirso de Molina
Fuente: http://bit.ly/2WO0kilg

Mercado de Coyoacdn
Coyoacdn - México

Arquitecto: Pedro Ramirez Vazquez
Colaboradores: Félix Candela y Rafael Mijares
ANno: 1956

En Coyoacdn — México se encuentra el Mercado
de Coyoacdn, del arquitecto, Pedro Ramirez Vdzquez
y sus colaboradores: Félix Candela y Rafael Mijares
(1956). Se ubica en las calles Allende entre Xicoten-
catly Malintzin Colonia del Carmen en la Delegacioén
Coyoacdn. Este mercado tradicional se especializa
en comida, contando con 464 locales. Se enfoca en
el sistema estructural, con el fin de resolver multiples
problemas, tanto funcionales, estructurales, como for-
males.

Félix Candela desarrolld la estructura en forma de
paraguas cuadrado de cemento. Tiene el cano de
agua de lluvia en la columna cenftral; este tipo de
configuraciéon estd dirigida para cualquier espacio
que requiera de una cubierta ligera, barata, resisten-
fe y necesite ocupar poco espacio en el suelo; otra
ventaja adicional es que puede resistir esfuerzos de
traccion (Bofttari, 2012).

La cubierta es un elemento que resalta en el pro-
yecto, son delgadas como las velas de un barco y
se construyen con concrefo armado, tal como acos-
tumbra disenar Félix Candela. Destacan por su lige-
reza visual que se logra obtener, pero, a su vez, tiene
gran resistencia de los materiales; una gran innova-
cion que le dota de identidad al lugar. Las cubiertas

son fungiformes laminares paraboloides hiperbdlicos
de composiciéon compacta.

La estructura consiste en un conjunto de paraguas
de concreto con un extremo mds alto que el ofro; la
parte superior cubre a la parte inferior del siguiente,
los espacios enfre los paraguas tienen ventanas para
iluminar y ventilar el mercado. Como conjunto la par-
te superior define una linea serrada (Loyens, 2008).

Laluzingresa desde un punto alfo y con ciertaincli-
nacién, con la intenciéon de no molestar a los comer-
ciantes con la cantidad de iluminaciéon y radiacién,
asimismo, que no afecte los productos de la venta.
Gracias a este sistema estructural se logra disponer al
proyecto de buena iluminacién y ventilacién hacia
el interior del mercado, proporcionado un ambiente
apto para el lugar.

Las columnas y la cubierta trabajan conjuntamen-
tfe como grandes sombrillas que se van uniendo, sal-
vando grandes luces y dejando la planta libre, ade-
cuada para el funcionamiento interno del mercado.
“La complejidad, a simple vista, de estas estructuras
laminares contrasta con la belleza y sencillez de sus
formas, su economia, gran resistencia y ligereza con
pequenos espesores” (Bottari, 2012, p3).

Imagen: cubierta de Félix Candela
Fuente: http://bit.ly/2P7zu90
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Banos

- - - Terreno

UBICACION

El proyecto se ubica en la Parroquia Banos en
el sur-oeste de Cuenca-Ecuador a 2580
m.s.n.m., A 7km aproximadamente del centro
de la ciudad. Esta fuera del limite urbano, en
una zona que se ha ido consolidando con el
paso del tiempo.

Es la tercera parroquia mds grande de
Cuenca, tiene alrededor de 16851 hab y una
superficie total de 3671.33 ha; dando como
resulfado, una densidad poblacional de
4.59hab./ha (INEC, 2010).
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SISTEMA VIAL TRANSPORTE PUBLICO

Hay 4 lineas de buses que llegan a la
parroquia, sin embargo la linea 5 no llega
hasta el terreno y la 100 serd eliminada por el

Hay dos calles que se conectan a la ciudad,
el camino viejo a Banos y la Av. Ricardo

Durdn.
uso del tranvia.
Parroquia Ricaurte
Linea 100
(Banos - Ricaurte)
|
|
|
|
|
|
|
|
|
Camino Viejo 9 Banos |
w Cuenca Av. Ricardo Durdn |
| | | SIMBOLOGIA
| | |
| | ! | e |inea 5 (Banos - Los Andes)
-~ : - ! | |
i ‘ \ _ Lineas, e |inea 12 (Bafos - Quinta Chica)
SIMBOLOGIA sl L oo Fieerele BURE : (Bafos - Los Andes) , )
. . _ : e  |inea 27 (Banos-)
=== Camino Viejo a Banos e e e ia Baf ‘
“ arrequia Banoes Linea 12 “ == Llinea 100 (Bafios - Ricaurte)

e Av. Ricardo Durdn (Barfos - Quinta Chica)
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PARADAS DE BUS

Actualmente llegan 3 lineas de buses cerca
del terreno, pero como se menciond
anteriormente, la linea 100 serd eliminada.

SIMBOLOGIA

@ Linea 12
® Linea 100
® Linea 27
@ Terreno

EQUIPAMIENTOS PUBLICOS

Dentro de Ila parrogquia existen pocos
espacios publicos, las misma que no cuentan
con dreas verdes, y 5 instituciones educativas,
de las cuales 2 quedan junto al terreno en que
se plantea el proyecto, ademds de una
guarderia, por tal motivo, es necesario disefar
espacios publicos y usos complementarios a
estas actividades.

SIMBOLOGIA

GAD parroquial
UPC
Actual mercado
Espacio publico
Iglesia
@ Instituciones educativas
@ Terreno
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USO DE SUELO

AREA DE UNFLUENCIA DIRECTA

SIMBOLOGIA

Lotes vacios sin uso
Vivienda unifamiliar
O Vivienda multifamiliar
Vivienda con huerto
( Lotes para cultivos o pastoreo
® Parque
Comercio
1. Abastecimiento al por menor
2. Servicios técnicos
3. Financiero
4. Alimentacion
5. Turismo y recreacion
) Educacién
1. Guarderia
2. Pre - primaria
3. Educacién general bdsica
4. Centro de nivelacién
5. Centro de capacitacion
@ Salud dispensario médico

@® Mixto
1. Comercio: turismo y recreacién; Vivienda:
multifamilar
2. Comerio: abastecimiento al por menor;
vivienda: unifamiliar
3. Comercio: abastecimiento al por menor;
Insdustrica:  taller de cerdmica, vivienda
multifamiliar
4. Comercio: alimentacion, turismo y recreacién;
vivienda: unifamiliar

@ /ndustria
1. Taller
2. Fdbrica

@ Terreno

A lo largo de la avenida Ricardo Durdn se han ido
consolidando edificaciones de vivienda unifamiliar,
multifamiliar y dedicadas al comercio, las
actividades comerciales mds destacadas son: la
venta de comida tipica, hosterias, hostales vy
discotecas; siendo una zona altamente turistica.

Banos es conocido por estar en una zona volcdnica,
por lo que la mayoria de equipamientos son
balnearios, sin embargo, tiene pocos espacios para
la recreacion de cardcter publico.




USO DE SUELO
AREA DE INFLUENCIA INMEDIATA

Cerca del sitio, el que se propone el proyecto,
hay varios terrenos de uso agricola y para el
pastoreo. En su mayoria las edificaciones son
de vivienda, pocas son destinadas para un
uso comercial, dos de ellas son instituciones
educativas y para finalizar, una es una
guarderia.

SIMBOLOGIA

Lotes vacios sin uso
Vivienda unifamiliar
Vivienda Multifamiliar
Vivienda con huerto
Lotes para cultivos o pastoreo
Comercio
1. Abastecimiento al por menor
2. Servicios técnicos
Educacuén
1. Guarderia
2. Pre - primaria
3. Educacién general bdsica
@ Mixto
1. Comercio: turismo y recreacion,
Vivienda: multifamilar
@ Industria
1. Taller
@ Terreno

LLENOS Y VACIOS

La zona no estd totalmente consolidada,
hay varios ferrenos sin edificar y en
algunos Casos son viviendas
abandonadas durante su proceso de
construccion.

SIMBOLOGIA

Vacio
Construcciéon
@ Terreno
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Imagen: elevacion A-A Créditos: Mora y Torres

ELEVACIONES
EDIFICACIONES CERCANAS

Q \
XS
A

Diagrama de elevaciones

<

z

Las fachadas de las viviendas aledanas son
principalmente de ladrillo visto o de paredes

enlucidas y pintadas, por ofro lado las Imagen: elevacién C-C Créditos: Mora y Torres
cubiertas son de teja.

Imagen: elevacion D-D Créditos: Mora y Torres
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Esquema: seccion B-B Créditos: elaboracién propia

SECCIONES
ELEVACIONES CERCANAS

P -
o /

Diagrama de secciones

Esquema: seccion A-A Créditos: elaboracién propia

En su mayoria las edificaciones son de 2 pisos,
siendo las mds altas de 4 niveles.

Esquema: seccion D-D Créditos: elaboracién propia

—— I

Seccién C-C



SENTIDO VIAL

La mayaria de las calles son de doble sentido.
Las que rodean el terreno no estdn
pavimentadas y no tienen veredas.

Por falta de estacionamiento en las
instituciones educativas los profesores vy
alumnos dejan sus vehiculos en la calle
dificultando la circulacion.

SIMBOLOGIA
Sentido vial tipo A-A”
@ Sentido vial tipo B-B”
@ Sentido vial tipo C-C”
Sentido vial tipo D-D”
© Sentido vial tipo E-E’
@ Sentido vial tipo F-F
Area de influencia inmediata
@ Sentido vial
@ Terreno
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TOPOGRAFIA

Tiene 8 meftros

de pendiente, 7% de

pendiente, 145 metros de frente y una

hectdrea de drea.

SIMBOLOGIA

Area de influencia inmediata

@ Terreno

Seccioén fransversal A-A

SOLEAMIENTO Y VIENTOS

SIMBOLOGIA

Area de influencia inmediata
Soleamiento
Sentido del viento

@ Terreno
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VISUALES VISUALES
SUR-ESTE SUR-OESTE

.

ng. Vinicio Bravo e : A 7' : ) Imagen: Vista hacia el perfil montanoso (frédifos: Ing. Vinicio Brdvo

[= Y
Imagen: Vista hacia la pena y hacia a la ciudad Créditos: Ing. Vinicio Bravo Imagen: Vista hacia la Iglesia del Espiritu Santo Créditos: Ing. Vinicio Bravo
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Estrategia

CCIp 1V urbana
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ESTRATEGIA DE RECORRIDOS

PROPUESTA

Se generan dos recorridos, el primero conecta
la escuela y el jardin al equipamiento y al
parque La Cuadra, el segundo recorrido va
desde la Av. Ricardo Durdn hasta el
equipamiento. Estos recorridos tendrdn un
plataforma Unica con espacios generosos
para la circulacion peatonal.

SIMBOLOGIA
Recorrido el mercado
Recorrido de institucines educativas
UPC
@ Parque la Cuadra
@ Instituciones educativas
@ Terreno
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ESTRATEGIA DE SENTIDO Y SECCION
VIAL

~_2.00% 2.00%_

ea de fabrica

I
Q
S

£ | 200-3.00 voriable 400

linea de fabrica

PROPUESTA

Se propone una plataforma  Unica,
cambiando la seccion de la calle y de las
veredas, se coloca vegetacién con la
intencién de proteger al peatdn y dar sombra.
Este gran recorrido verde es pensado para la
comodidad de los estudiantes y usuarios del
sector. Por ofra parte, se cambia el sentido
vial para evitar trdfico y agilizar el ingreso y
salida del parqueadero subterrdneo.

Como resultado se conectan los cenfros de
ensenfanza con los espacios publicos.

SIMBOLOGIA
Vegetacion para plataforma Unica
GAD parroquial
UPC
Actual mercado
Espacio publico
Iglesia
@ Instituciones educativas
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Anteproyecto

CCIp \'/ arquitecténico

5.1 Implantacion

5.2 Espacio publico

5.3 Programa

5.4 Propuesta funcional
5.5 Diseno de puestos
5.5 Propuesta estructural
5.6 Propuesta expresiva
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5.1

Implantacidn



EMPLAZAMIENTO

PROPUESTA

La ubicacién de los blogues responde a las
intenciones de generar espacio publico, el mismo
que, se conecten a las instituciones educativas.

La torre hace de contrapunto a la horizontalidad
del proyecto, siendo un juego de voliUmenes a
manera de campus.

SIMBOLOGIA

Mirador

Bloque A: guarderia, enfermeria, usos
complementarios escolares

Bloque B: mercado y patio de comidas
Blogue C: administraciéon y  usos
complementarios para la comunidad.

@ Instituciones educativas

@ Terreno

@ Espacio publico de estancia




69

EMPLAZAMIENTO

PROPUESTA

La tipologia del emplazamiento es una
torre y 3 barras, que se conectan entre si
por medio de una perforacién en el
bloque principal, en el cual, se da lugar el
patio de comidas que permanece abierto
toda la semana.

SIMBOLOGIA
Mirador

complementarios escolares
Mercado y patio de comidas

complementarios para la comunidad.
Instituciones educativas
Terreno

Bloque A: guarderia, enfermeria, usos

Bloque C: administracion y  uUsos
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5.2

Espacio publico



Trama en el piso

P
l |
LR B |

Il

Imagen: vista del espacio publico
Fuente: http://bit.ly/2HWkBYL

I Servicio de
i Gestién Inmobiliara
| del Sector Pﬂb!ico’

REFERENTE
PLAZA HUERTO SAN JOAQUIN

CRITERIOS USADOS

- Circulaciones con vegetaciéon y mobiliario
urbano.

- Trama en el piso.

- Juego de taludes, gradas y rampas para
controlar el desnivel.
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REFERENTE
PLAZA HUERTO SAN JOAQUIN

CRITERIOS USADOS

-Prioridad al peatén
-Plataforma Unica
-Cambio de seccion vial

Imagen: vista de la seccidn vial
Fuente: http://bit.ly/2LBAITD

ESPACIO PUBLICO

PROPUESTA

En el punto mds alto se colocan juegos
infantiles y mobiliario para uso de la guarderia,
esta zona recreacional ayuda a crear una
conexidén hacia las instituciones educativas
cercanas, por otro lado, se coloca mobiliario
de descanso en el punto con mejor vista. Se
hace uso de vegetacién alta para ocultar las
culatas de las casas aledanas.

SIMBOLOGIA

Mirador
Blogue A: guarderia, farmacia vy
departamentos medicos.

o Bloque B: mercado y patio de comidas

® Blogue C: administracién y  usos
complementarios para la comunidad.

@ Instituciones educativas

@ Terreno
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5.3

Programa



BLOQUE

MERCADO
(1595,63 m2)

ESPACIO

Patio de
comidas

Zona humeda

Zona
semihUmeda

Zona seca

Servicios
Circulacion

Ductos

Bodegas

SUBESPACIO

Comida
Hornado
Jugos

Zona de mesas
frente a los
puestos

Zona de mesas
céntrico

Pollo

Carne
Mariscos
Lacteos
Frutas
Verduras
Granos secos
Granos cocidos
Abarrotes
Banos
Vertical
Horizontal
Ductos varios

Bodegas de
limpieza

CANTIDAD

—

N N M OO O NN DN NN OO

AREA DE

UNIDAD m2
5.1
5.1
5.1

41,45

199,35

5.1
5.1
5,1
5.1
5.1
5.1
5.1
5.1
5,1
14,73
24,45
547,73
2.1

2.1

AREA TOTAL

m2

56,1
25,5
20,4

82,9

199,35

25,5
25,5
10,2
10,2
35,7
35,7
25,5
25,5
20,4
29,46
48,9
547,73
4,2

4,2

AREA TOTAL
SUBESP. m2

384,25

71.4

71.4

71.4

29,46
596,63

4,2

4,2

PROGRAMA

PROPUESTA

El nUmero de puestos se basan al nUmero de
puestos actuales y con proyeccion al futuro. El
nUumero de banos corresponde a los metros
cuadrados del mercado.

El equipamiento tiene la intencion de
funcionar todos los dias de la semana, gracias
a que, los puestos tienen un sistema de cierre,
esto les da mayor seguridad para que el patio
de comidas pueda funcionar en un horario
extendido, asi mismo, siendo independiente al
segundo piso.
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PROGRAMA
PARQUEADERO

PROPUESTA

El nUmero de plazas responde a los metros
cuadrados del proyecto. Los cuartos de
maqguina, desechos sdlidos, vestidores, cuarto
frio y de lavado se encuentran en un nivel
inferior que el de los puestos para un mejor
aprovechamiento del espacio del mercado y
obtener una relaciéon directa a la zona de
carga y descarga.

Las plazas de parqueo estdn pensadas tanto
el uso de los comerciantes y clientes, como
para los estudiantes y docente de las
instituciones educativas.

BLOQUE

PARQUEADERO
(5621,11 m2)

ESPACIO

Plazas

Cuartos

Circulacién

SUBESPACIO

Automoviles

Motocicletas

Camiones de
carga

Camionetas de
carga

Vestidores para
hombres

Vestidores para

mujeres
Cuarto de
lavado

Cuarto frio

Cuarto de
generador,
fransformador y
medidores

Cuarto de
cisterna y
bomba de gas

Cuarto de
desechos solidos

Vertical

Horizontal

CANTIDAD

AREA DE

UNIDAD m2

17.89

23,54

28,88

27,37

33,44

14,42

20,81

AREA TOTAL  AREA TOTAL
m2 SUBESP. m2

1489,33
24

312,88 1883,03

56,82

17,89
23,54

28,88
27,37

166,35
33,44

14,42

20,81

70,38
3571,73
3501,35

BLOQUE

ESPACIO

SUBESPACIO

CANTIDAD

AREA DE

UNIDAD m2

AREA TOTAL

m2

AREA TOTAL
SUBESP. m2

Punto de Area de trabajo 1 7.44 7.44 o 5o
MIRADOR informacion Banos 1 2,08 2,08 '
(355,80 m2) ) Vertical 1 21,41 21,41
Circulacién 66,37
Horizontal 1 44,96 44,96
Comercio Farmacia 1 134,96 134,96 134,96
Medicina
1 22,83 22,83
general
Psicologia 1 24,61 24,61
Departamentos Ondontologia 1 22,16 22,16
NPT I 135,03
medicos Rehabilitacion
. 1 32,96 32,96
fisica
Recepcion 1 27,56 27,56
Bano 1 2,02 2,02
BLOQUE A (750 Recepcién 1 9,24 9,24
m2) Casilleros 1 14,95 15,59
Cocina 1 29,35 29,35
Comedor 1 36,74 36,74
Lavanderia 1 9,95 9,95
Guarderia 479,92
Dormitorios 1 36,85 36,85
Aulas 2 38,89 77,78
Oficina 1 25,25 25,25
Sala de juegos 1 88,97 88,97
Banos 2 15,73 31,46

PROGRAMA
MIRADOR - BLOQUE A

PROPUESTA

El mirador tiene un punto de informacién al
servicio de los visitantes y en el Ultimo piso un
balcdn para apreciar distintos puntos de la
parroquia y de la cuidad.

El programa del bloque C responde a las
necesidades de la parroquia, en el dmbito de
la salud y la necesidad de los comerciantes, al
contar con el cuidado de sus hijos.
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PROGRAMA
BLOQUE C

PROPUESTA

El nUmero de puestos se basan en el nUmero
de puestos actuales y con proyeccion al
futuro.

Se colocan banos publicos para cuando se
mercado cierre.

La zona administrativa responde a las
necesidades del mercado.

Se proponen dos aulas con paredes moviles
para usos complementarios que demanda la
comunidad.

La cafeteria/panaderia  se plantea para
complementar el patio de comidas, con un
ambiente mds privado, y una terraza con
buenas visuales.

BLOQUE

BLOQUEC
768,68 m2

ESPACIO

Ventas varias

Bafos publicos

Zona
administrativa

Comercio

SUBESPACIO

Flores
Artesanias
Bazar

Ropa

Banos
Bodega de
limpieza
Recepcién
Oficina
administrativa
Oficina para
secretaria
Aulas de uso
multiple
Bano de uso
general

Cafeteria/
Panaderia

Terraza/
comedor

CANTIDAD

AREA DE

UNIDAD m2
5.1

5.1

5.1

5,1

15,07

5,62

44,71

11,01

8.7

33,4

1,31

153.,6

76,94

AREA TOTAL
m2

10,2
10,2
10,2
20,4
30,14

5,62
44,71

11,01

8.7

66,8

1,31

153.,6

76,94

AREA TOTAL
SUBESP. m2

51

47,4

160,14

230,54

Plaza
semidura

)
—_

Giros

comerciales
Patio de
comidas

o

Parque
Escuela
|
| Guarderia
Parque Dep. Médico
recreativo For||'no<:|o
i !
I
Mirador - Bloque A
]
|
|
|
L
Zona de
descarga
|
|
Bodegas

Cuarto frio, de lavado
Desechos solidos
Vestidores

Parqueadero

Clientes

Vendedores

Profesores
Estudiantes

Jardin
Canchas

Plaza dura

)
-

Bloque B

ORGANIGRAMA

Ventas varias
Bafos publicos

Admi.

Cafeteria

Bloque C
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Propuesta
funcional
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LISTADO DE ESPACIOS
Circulacioén vertical al mirador
Circulacioén vertical al mercado
Vestidores

Cuarto de lavado

Cuarto frio

Medidores y cuarto de mdquinas
Cuarto de cisterna

Cuarto de desechos sélidos

Zona de carga y descarga -
106 Plazas para vehiculos N S eee—— oo 222 =
7 Plazas para motocicletas o ¢ '8 %0

@ 11 Plazas para camiones

@ Acceso Planta subterrdnea Seccién general del proyecto A-A”

PROPUESTA

La zona de carga y descarga tfiene cercania
a los cuartos para almacenar y preparar los
productos, ademds de tener contacto directo
con el cuarto de desechos sdélidos. Se colocan
circulaciones verticales hacia el mercado y
mirador.

- ——— - ——
- ——— - ——

- =

Las distintas plataformas se van adaptando a
la topografia del terreno.

VWOoONOCODBDWN =




MIRADOR
PLANTAS ARQUITECTONICAS

AN

PROPUESTA

El mirador se ubica en el punto mds alto del
terreno, haciendo de confra punto a la
horizontalidad del proyecto.

En su planta baja, se encuentra el punto de
informacién y la circulaciéon vertical, la misma
que, se conecta al parqueadero.

SIMBOLOGIA

1 Punto de informaciéon
2 Circulacion vertical
@ Acceso

Y
.

=|p

7,30

0 1 3

7

7.30

6

Mirador_ultima planta

@

Mirador_planta baja

7.30
0,40y] 6,90 0,401y
/ 1
- 1 R
RERERREERE &
reorErtEE Tt o
SR 2
| e e R ER
N +6,00 LIS
s
N
1 OF
o IS)
~
y 7.70 o

Elevacion

N= +30,00

N= +26,00

N= +22,00

N= +18,00

N= +14,00

N= +10,00

N=_+6,00

Seccién B-B”

N= +30,00

N= +26,00

N= +22,00

N= +18,00

N= +14,00

N= +10,00

N=_+6,00

MIRADOR
ELEVACION Y SECCION

AN

>

PROPUESTA ESTRUCTURAL

Estructura: columnas de metal 40x40cm, vigas
de metal IPES00 e IPE270 y gradas de
estructura metdlica.

Revestimiento: pared de ladrillo caravista
7x14x28cm y enlucido.

Ventanas: vidrio de 6 lineasy carpinteria de
aluminio
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14,32 14)32
0,404, 13,92 0,40\:‘\/ 13[92 0 40\/‘\/
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@—é - ! . ;§< @ N= +3,40
J | ©
Ol eh! |
o | cj |
I ] ! } N= +4,00
= 2 413 I-' |
8 t 18 =
S | \ I % |0 @
= ! ] % 4 = = 0 1 3 6
BLOQUE A 1 o |-| | BLOQUE A
Z | ] . . 7
PLANTA ARQUITECTONICA Q}szu ‘ = ESQ +4,o f | Elevacion hacia la plaza PLANTA ARQUITECTONICA
] v. = B \
| P e
A }
3 ' L
@2 u : u ;gv @2
- I . 300 ° N= +340
‘ ! 1 1
|
14,32 143 C|p BC
s | ! N=_+4,00
@ u EEE = 57 o | ] @
@ @ i i A = 1S i W C s .
> ) s . =3, £ e e
' v rﬁ_ﬁl ri—ﬁl BubaRER rﬁ_ﬁl ri—ﬁl Elevacion hacia la calle
PROPUESTA ST et s 12
En la planta baja se  ubican la farmacia y - S [ B | - ] °
departamentos médicos, mienfras que la 3 73,40 | O o @ @ PROPUESTA ESTRUCTURAL
guarderia estd en la planta alta, la misma <& I ﬂj e’ 13,70 e’
Gl 85 CenIeEie) EIECemns. Cl [Perels 13 E:S] E:Z]” ;%ﬂﬂﬂﬂﬂﬂ[[ 15 | 7 Estructura: columnas de metal 40x40cm, vigas
SIS, A K 1 de metfal IPESO0 e IPE270 y gradas de
LISTADO ESPACIOS 16 % ol ||:Z: 17@ @ estructura metdlica.
1 Farmacia 10 Banos ro ? ﬁ s c5vm) Revestimiento: pared de ladrillo caravista
2 Enfermeria 11 Lavanderia/bod. (@2 S [ " l | @2 e 7x14x28cm y enlucido.
3 Médico general 12 Aula 2 s | ‘ ! Ventanas: vidrio de 6 lineasy carpinteria de
4 Recepcién 13 Casilleros [ ! o aluminio
5 Psicologia 14 Sala de juegos | -
6 Odontologia 15 Dormitorio @ c |> €9
7 Cocina 16 Recepcion 01 3 s 01 3 6
8 Comedor 17 Oficina —_—
9 Aulal @ Acceso Planta alta y baja Seccién tfransversal C-C”
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Planta arquitectdnica

12,00

@ @ ® 4O @ @ @
17,08 6,85 379 | 91 7.36 19,57 6.08
140.45 16,78 045 6,32 40.30 3.49 0539%64‘*0,30 6,95 11045 19,12 11,045 570 110,30
@ ! = I ™ |
/|
0,18 I o ‘| {
2,90 3,49 2,90 290 349 1 e Ot H:H H:H E:H H:H H:H
: P2 oo o|fao o
o o o
+ — ul + +
. - - o | O 4 4
1 8 9
O- —— —
- - -
| .
0 1 3 6

N=_ 0,0

0 1 3 6

Elevacion frontal

N= +0,00

0 1 3 6

Elevacién posterior

Seccién fransversal

PROPUESTA

Contiene puestos de ventas varias, una zona
administrativa, con aulas separadas por una pared
movil, y una cafeteria/panaderia, con un terraza, de
la que se pueden apreciar buenas visuales.

Estructura: columnas de metal 30x30cm y 30x45cm,
vigas de metal IPE400 e IPE160 y gradas de
estructura metdlica.

Revestimiento: pared de ladrillo caravista 7x14x28cm
y enlucido.

Ventanas: vidrio de 6 lineasy carpinteria de aluminio

)

BLOQUE C
PLANTAS ARQUITECTONICAS

\_7
— @@\\

7/ :

SIMBOLOGIA

1
2
3
4
5
(3
7
8
9

Zona de ventas varias
Bodega de limpieza
Oficina de administracién
Bafos publicos

Oficina para secretaria
Aula 1

Aula 2

Recepcion
Cafeteria/panaderia

© pyestos de flores
.Pues’ros de artesanias

Puestos de bazar
Puestos de ropa

.Acceso
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REFERENTE
MERCADO 9 DE OCTUBRE

CRITERIOS USADOS

Circulacién vertical central.

Acceso directo a los parqueaderos
subterrdneos.

Ocultar la estructura entre los puestos.

Puestos modulados a la estructura.

Franjas de puestos paralelos a la longitud del
equipamiento.

Pozo de luz .

SIMBOLOGIA

Perforacién de losa de entrepiso
@®Elevadores

Puestos
@Acceso
@=cstructura

Imagen: Mercado 9 de octubre Fuente: https://bit.ly/2Ya1l4H

— —pozo de luz

Esquema: planta esfructural del Mercado 9 de Octubre
Créditos: elaboracién propia

Esquema: planta baja del Mercado 9 de Octubre
Créditos: elaboracién propia
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| +2,00 | | |
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| |
| 080 | | |
| |
e J
AP [ - ! I > -,
o &
01 3 6 01 3 6
Planta baja Planta alta

MERCADO
PLANTAS ARQUITECTONICAS

A
— @\\\

= ) o

PROPUESTA

En su planta baja se ubica el patio de
comidas y en la planta alta los giros
comerciales. El nUmero de puestos responde a
los existentes en la feria semanal y los puestos
informales ubicados frente a las instituciones

SIABOIEEI Acrcanas.

Zona seca

Zona semihuUmeda
@Zona humeda

Puestos de comida
@Acceso
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MERCADO MERCADO

ELEVACIONES Y SECCIONES ELEVACIONES Y SECCIONES
[t o it @

SAN o8\
= N = 7

© o 3 6 12 <

o 3 6 12
s Elevacion frontal
/) o Elevacioén lateral /) o

PROPUESTA

La cubierta se levanta 50 cm de la cubierta
de los puestos y se colocan mallas para evitar

11,40 18,90 11,40

°

) . PROPUESTA
L

Se colocan ventanas de piso a techo para

el ingreso de aves, pero sin embargo, pueda . - 1 B - iluminar y ventilar los pasillos.
ingresar vienfo para una ventilacion cruzada. I = | r =
= . - .
. . o | i = s e s 4” 7 La fochodo' tiene dISTII’\.TOS aparejos  para
En el centro de la cubierta se cambia el e e e s E e e et e cee marcar verticales y horizontales, de igual
material de la estructura a perfiles metdlicos y T manera, permite el ingreso de ventilacion
lanchas de policarbonato, para que de esta T T natural a los puestos, para evitar el ingreso de
P s de p para g | 1] 1N LY P 9
manera ingrese luz natural. HH WHH HH HH _— aves e insectos, se colocan mallas entre los
' ladrillos.
Se deja una gran perforacion en la losa para 0 3 6 12 0 3 6 12

que la iluminacion llegue hasta el patio de
comidas. Seccién longitudinal Seccion transversal
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Diseno de
puestos



‘puerta
ml | |l gporediza

mobiliario
3 a corde a
. lafuncidn

material |
resistente al uso

Iﬁsumidero

|
| St

Imagen: seccién constructiva de los puestos
Fuente: http://bit.ly/30bnbM4

Imagen: vista de puestos sin cubuerta
Fuente: http://bit.ly/30bnbM4

Imagen: vista de puestos
Fuente: http://bit.ly/30bnbM4

REFERENTE
MERCADO ATARAZANAS

CRITERIOS USADOS

- Materialidad lisa.
- Cromdtica atfractiva.
- Ahorro de estructura.

- Sistema para abrir y cerrar el puesto.

- Sistema de evacuacién de agua.
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AXONOMETRIA
PUESTO ABIERTO - CERRADO

PROPUESTA
Sistema para abrir y cerrar los puertos, por

medio de puertas apadtadas al mobiliario y
una puerta enrrollable.

ffffff cartel de lona

para la
identificacion
de los puestos

pared de ladrillo
enlucido y
pintado con
pintura lavable

777777777 puerta con

abertura hacia
arriba

————————— puerta de

ingreso al
puesto

ffffff perfil metdlico

para dividir los
letreros

ftr——" cartel de lona

para la
identificacion
de los puestos

puerta metdlica
enrollable

H-——————- media cana

para dividir los
puestos
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PUESTOS aom Comida y jugos
PATIO DE COMIDAS 82 ; ZJONIFICACION e - e L - espacio para la instalacién de una refrigeradora
|
r~=<
8 i ~ @Comida (11) cartel de lona para la identificacion de los puestos
jllfijjinEniAinananRNRNARRRRRERR] i © | i \\\ Jugos (4)
L/ o Hornado (5)
!. | %ﬁ P pared de ladrillo enlucida y pintada con pintura
¥ 1,60 080, % < lavable
: Planta ; a ' fr————— puerta metdlica enrollable

mobiliario de acero galvanizado para almacenaje y
preparacién de comida

ffffffffffffffffffffffffff puerta con abertura hacia arriba

ffffffffffffffffffffffffffffff puerta de ingreso al puesto

fffffffffffffffffff espacio para la instalacién de una cocina

mobiliario de acero galvanizado para almacenaje y
venta de comida

n)
% ffffffffffffffffffffffffffff espacio para instalacion de un cilindro de gas

o

o &

_. O\ ~|
o o

Mercado_planta baja Elevacion 0_030 0.90 Seccién Axonometria 0_0%0 0.90
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PUES

TOS

ZONA SEMIHUMEDA

S —_— —
| =2 !
I -—
| __

—————— ._

Mercado_planta alta
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%, L L o o e el % R
IO o
7 & S
% S 7
i
= ® -
/] Ye]
7 ot .
% oS
% o «07 o
= . QY -
O X 1
|
4 T i
V) 3 S
7 ° i /4/ \\\ 7
% s A,
- | = =
/ 1,60 / 0,60 / oI
>
Planta
[
NS
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. 0 0.30 0.90
Elevacion

Pollo, carne, mariscos y lacteos
ZONIFICACION

@~Pollo (5)
Carne (5)
Mariscos (2)
Lacteos (2)

0,15,

1,80

Seccion

Axonometria

0.30

0.90

fffffffffffffffff cartel de lona para la identificacién de los puestos

fe————————————— pared de ladrillo enlucida y pintada con pintura

lavable

S puerta metdlica enrollable

***************************** puerta con abertura hacia arriba

mobiliario de acero galvanizado para almacenaje y
preparacién de productos

ffffffffffffffffffffffffffffffff puerta de ingreso al puesto

fffffffffffffffffffff plataforma perforada de estructura metdlica

ffffffffffffffffffffff frigorifico para la exhibicion y conservaciéon de

productos
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@ Granos secos (4)
Granos cocinados (4)

NN NN NN
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PUESTOS
FLORES
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Seccion
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5.6

Propuesta
estfructural



REFERENTE
MERCADO DE COYOACAN

CRITERIOS USADOS

- Sistema de cubierta independiente.

- Cubierta paraboloide hiperbdlico de
hormigdn armado.

Imagen: vista interna del Mercado de Coyoacdn - Canal de bajante de aguas lluvias en el

Fuente: http://bit.ly/2NcmPCw centro de las columnas.

'mgreso de vz

V050 Ce cubierta
niperbslica

columna de \r\mm\qg'n

Imagen: boceto de seccidn del paraguas invertido de Félix Candela
Créditos: boceto propio
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MERCADO
SECCION TRANSVERSAL

=3 fg i | T
[ 1 i % T
o PN - [ B " |2
[ ] -
Mercado_planta baja Mercado_planta alta

ZONIFICACION

@3eccion constructiva

121

- cubierta de hormigén armado,

modulo de 120 x120 cm
- malla metdlica

ffffffffffff estructura de metal de cubierta
\ del puesto con pendiente y
‘ sumidero

o FE caja de estructura metdlica

forrada de lona para ocultar la
puerta enrollable

S Ry - sumideros de acero inoxidable de
‘ 10x5cm

fffff estructura de entrepiso con vigas

metdlicas IPE 600 e IPE 300

7777777 pared de ladrillo visto por fueraq,

enlucido por dentro

fﬁ[f = ———— columna metdlica cuagrada de

60cm

Seccién fransversal Seccioén fransversal

************************** tuberia para la recoleccion de

aguas lluvias de 10cm de
digmetro

zapata cuadrada de hormigdn
armado de 450cm

MERCADO
SECCION CONSTRUCTIVA

? T ]

u I . L ]
‘{Z:;:Z] T == =
Mercado_planta baja Mercado_planta alta

PROPUESTA

La estructura del mercado es de metal y
hormigdn armado, la cubierta es una
estructura fungiforme laminar paraboloide
hiperbdlico de composicién compacta, con
una perforacion para la instalaciéon de una
tuberia para la recolecciéon de aguas lluvias.

La fachada es de ladrillo visto y ventanas piso
techo. Para evitar el ingreso de aves se usa
una malla metdlica entre las columnas y la
base de la cubierta.
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PUESTO BASE
SECCION CONSTRUCTIVA

H=FERRERN=RENY

==
RIIDEE - NEEEA
[TMITHETIIITHETLIT

|f;||

Mercado_planta baja Mercado_planta alta

PROPUESTA

La estructura del puesto es metdlica con
paredes de ladrilo enlucido. Los puestos
fienen una base con pendiente y un sumidero
a todo lo largo para la evacuacién del agua,
esta base se eleva del suelo 4cm vy se coloca
un sumidero por fuera del mismo para evitar el
ingreso de agua desde el pasillo.

Para cerrar el puesto, se hace uso de una
puerta enrollable de metal oculto en con caja
metdlica forrada de lona, que hace de
también de letrero. Todo el mobiliario es
tapado para evitar el ingreso de roedores.

0 1 2 3

Secciéon transversal

estructura metdlica de la cubierta del puesto
con pendiente y sumidero

ffffffffff letrero de lona con estructura metdlica

fffffffff proyeccién de puerta enrollable metdlica

pared de ladrillo visto pot fuera y enlucido por
dentro

777777777 proyeccién de tuberia de recoleccién de

agua de sumideros

ffffffffffff estructura metdlica de la cubierta del puesto

con pendiente y sumidero

ffffffff estructura de entrepiso con vigas metdlicas

IPE 600 e IPE 300

sumidero de acero inoxidable para el pasillo

goterdn metdlico

galvanizado ~——————————

ladrillo caravista 7x14x28 cm-———- 7/

plancha de fiborocemento -———— ‘ ‘ | I -
2cm

ladrillo especial 7x12x15 cm -— -~ .

|

. |
enlucido de mortero 2 cm ————— ==+

|

|

|

— raJ -1 _ _ - - _ _ _ _ _ _ _ _ _ a4 L

0 0.05 0.10 0.20

Detalle constructivo 1 (cubierta del puesto)

‘ Perfil rectangular
\ metdlico 40x60x1.5 mm
|

lona para la
identificacion de los

ffffffffffffff puerta metdlica

PUESTO BASE
DETALLE CONSTRUCTIVO

goterdon metdlico

- galvanizado
I[&Gmina impermeable

puestos ‘
enrollable ‘

Diagrama de
seccion
constructiva
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PUESTO BASE
DETALLE CONSTRUCTIVO

PUESTO BASE
DETALLE CONSTRUCTIVO

e | I I | Y7 I - |
‘ : Il ‘ ‘ [ [ : (. ‘ ‘ [
| BAFS ) [ | | [ ‘ ‘ :
lamina permeable ————————— e - } } | ladrillo artesanal 7x14x28 cm — -~ | i ‘
[ 4 I [ P [ == I [
. | o= ——— -
ﬁ enlucido de mortero 3 cm***:***ﬁ*f- : : | : cminepermedhe : A : : X :
33 2 [ S B S R . 9 PO B | i ] (B | .
“ mortero con pendiente 7777%77” e — 1 oot -y | R— ] mortero con pendiente grgr:o%i?gggecie hormigdén — | 7T = mortero con pendiente
| N : 4. .. = ,‘ == e RS J: 777777 el cle e —— = =N A .
D2 novalosa de hormigon === -~~~ —7/—~"~\"* \_| \L\ / \ ﬂ;ﬁ‘ galvanizado 10x5 cm novalosa de hormigén ****ﬂ%fff ———\—-2 ﬁ \L\ / \ E;E inoxidable10x5 cm
armado | 11 do 1o
| |1 | el | |1 |
. . I Il I I Il I
ladrilo caravista 7x14x28 cm // N e~~~ viga IPE 300x150x10.7 mm _ } N e~~~ viga IPE 300x150x10.7 mm
. | - ‘ viga IPE 300x150x10.7 mm - ———————f§——————————— - o ‘
! viga IPE 300x150x10.7 mm 774‘77777 *********** -* I ‘ ‘ | !
11 B ‘ | I | )
| X —————— ——- viga IPE 600x220x16 mm | N S ~~— viga IPE 600x220x16 mm
viga IPE 600x220x16 mm ﬂ/ I \ viga IPE 600x220x16 mm ————+~————- : : :
i |
l | | | . ‘
“ [ (! [ [ (! [
: | T m 1T L — [ — ] T el
i T ladrillo especial 7x12x15 cm 7ffj, 77777777777777 - } e O |
Diagrama de 0 0.05 0.10 0.20 0 0.05 0.10 0.20 E)eicig(éor:no de
seccioén - . lon
constructiva Detalle constructivo 2 (base del puesto) Detalle constructivo 3 (encuentro con el piso) constructiva
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Propuesta
expresiva



Esquema: diagrama de la fachada Crédit

os: elaboracion propia

o

Esquema: diagrama de ventilacion cruzada

Créditos: elaboracion propia

REFERENTE
MERCADO TIRSO DE MOLINA

CRITERIOS USADOS

-Uso del ladrillo en la fachada.
-Cubierta elevada.
-Ventilacion cruzada.

-Perforacion en el centro de la fachada.
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VISTA EXTERNA 1 VISTA INTERNA 2
CONJUNTO PLAZA DURA 1
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VISTA EXTERNA 3
PLAZA DURA 2
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VISTA INTERNA 1 VISTA INTERNA 2
PATIO DE COMIDAS PATIO DE COMIDAS

Ryl RRTORR

7
|
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VISTA INTERNA 3 VISTA INTERNA 4
PLANTA ALTA DEL MERCADO PLANTA ALTA DEL MERCADO
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Propuesta de recorrido de la linea 5y creacion de Propuesta de nueva seccion vial para dar prioridad
una nueva parada de bus al peatdén

Propuesta de sentido vial y conexién de instituciones educativas a los espacios publicos

CONCLUSIONES
ESTRATEGIA URBANA

PROPUESTA

- Mejorar en el recorrido del transporte

publico.

- Nueva parada de bus.

- Cambio de sentido vial para evitar el trafico.

- Conexion de instituciones educativas a
espacios publicos, pasa de tener un 14% de
drea publica en la parroquia a un 30%.

- Prioridad al peatén en la zona escolar, pasa
de tener un 20% de drea para circular a un
50%.

- Creacion de plataforma Unica.

Objetivos cumplidos:

- Aprovechar las oportunidades y
condicionantes del sitio.

- Conectar el terreno con las instituciones
educativas cercanas, resolver problemas de
movilidad y generar espacio publico, como
parte de la estrategia urbana.

SIMBOLOGIA

@ Recorrido el o Parque la
mercado Cuadra
Recorrido de @ Instituciones
institucines educativas

@ UPC @ Terreno
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CONCLUSIONES
ESTRATEGIA DE EMPLAZAMIENTO Y
ESPACIO PUBLICO

PROPUESTA

- Vincular conexiones con las calles que estdn
alrededor del terreno.

- Creacion de plazas duras con mobiliario de
descanso y espacios creacionales, que logra
conectar con las instituciones educativas.

- Conexion de blogues mediante la
permeabilidad del bloque principal.

- Vegetacion media para dar sombra en las
dreas con mobiliario y vegetacion alta para
tapar las culatas de las casas aledanas.

- Aprovechamiento de visuales.

Objetivos cumplidos:

- Aprovechar las oportunidades y
condicionantes del sitio.

- Conectar el terreno con las instituciones
educativas cercanas y generar espacio
publico.

SIMBOLOGIA
Mirador
Blogue A: guarderia, enfermeria, usos
complementarios escolares

[ ] Bloque B: mercado y patio de comidas

® Bloque C: administraciéon y  usos
complementarios para la comunidad.
Instituciones educativas

@ Espacio publico de estancia
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CONCLUSIONES
ESTRATEGIA FUNCIONAL

- El patio de comidas, ubicado en la planta
baja, se conecta con demds los blogues.

- Giros comerciales principales en la planta
alta.

- El nUmero de giros comerciales corresponde
al andlisis de sitio, pasa de tener 33 puestos

a 72 contando con los del bloque C.

- Grandes ventanales y el pozo de luz
ilumina el equipamiento.

- Puestos estdn modulados a la estructura y
fienen un con sistema de cierre.

- Los demds bloques tienen programas
complementarios al mercado para resolver
las necesidades de la parroquia,
demostrados en el andlisis de sitio y en el
PDOT.

- El programa multifuncional ayuda a que el
equipamiento funcione todos los dias de la
semana.

Objetivso cumplidos:

- Disenar una propuesta de programa
arquitecténico.

- Profundizar en el programa funcional del
proyecto, con usos complementarios que
ayuden a que el equipamiento funcione
toda la semana.
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CONCLUSIONES
ESTRATEGIA ESTRUCTURAL

PROPUESTA

- El sistema constructivo se adapta a la
funcién del equipamiento.

- La estructura resuelve problemas de
iluminacion, ventilacion, evita el ingreso de
aves y roedores, por Ultimo, tiene un sistema
de desfogue de agua.

- Los puestos tienen un sistema de cierre.

- El mobiliario de los puestos es de acero

galvanizado, para un mejor mantenimiento.

- Las paredes infernas son pintadas con
pintura lavable para facilitar el aseo.

Objetivo cumplido:

- Disenar un sistema consfructivo a aplicar en
el mercado multifuncional.

Seccion transversal

1

7777777 cubierta de hormigén armado,

modulo de 120 x120 cm
fffffffffffffffff malla metdlica

777777 estructura de metal de cubierta
del puesto con pendiente y
sumidero

————————— caja de estructura metdlica
forrada de lona para ocultar la
puerta enrollable

fffff sumideros de acero inoxidable de
10x5cm

fffff esfructura de entrepiso con vigas
metdlicas IPE 600 e IPE 300

7777777 pared de ladrillo visto por fuera,
enlucido por dentro

ffffff columna metdlica cuagrada de
60cm

******* tuberia para la recoleccion de
aguas lluvias de 10cm de
didmetro

zapata cuadrada de hormigdn
armado de 450cm
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