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Puede hacerse un paralelismo entre la musica y las artes visuales y decir que la combinacion de elementos gra-
ficos forma una composicion visual de forma andloga a como la combinacion de notas y estructuras musicales
forman una composicién sonora.
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Figura 1. Calle Luis Cordero,Cuenca.
Figura 2. Calle Mariscal Lamar-Cuenca.




Resumen

La contaminacioén visual, generada por el uso inadecuado de la publicidad, se convirtié en un serio problema que
caus6 malestar a los transeuntes de la ciudad. En el afio de 1999, Cuenca fue declarada por la UNESCO, Patrimonio
cultural de la Humanidad, después de lo cual, la municipalidad emitié ordenanzas para: la gestidén de areas patrimo-
niales y culturales, el uso correcto de publicidad en el exterior, el uso de rétulos en el centro de la ciudad, el uso de
color, ademas del uso de materiales. Junto con el disefio grafico se obtuvo un diseno funcional, que ayudd a infor-
mar al publico, el objetivo fue generar un material didactico como medio de difusién, un producto de disefo grafico
que unificé ordenanzas y generd mayor interés en articulos emitidos por la municipalidad de Cuenca-Ecuador.

Palabras claves

Ordenanza municipal, infografia, disefio editorial, comunicacién visual, usuario.
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Objetivos:

Objetivo general

-Informar el uso de rotulos y publicidad a través del disefo de un material didactico, que ayude a la difusion de las
ordenanzas emitidas por la Municipalidad de Cuenca para profesionales y duefos de establecimientos de publici-
dad.

Objetivos especificos
-Analizar el uso de publicidad y rétulos comerciales

-Recopilar informacion de duefos y profesionales sobre las ordenanzas vigentes:
-Ordenanza para la gestidn y conservacion de las areas histéricas y patrimoniales del cantén Cuenca.
-Ordenanza sobre rétulos y anuncios en el centro histérico de la ciudad.
-Ordenanza que regula la instalacidon y control de la publicidad y propaganda exterior en el cantdn Cuenca.
-Reglamento para el uso del color y materiales en las edificaciones del centro histérico Disefio de material
didactico para profesionales y duenos de locales comerciales.

-Diseno de material didactico para profesionales y duefnos de locales comerciales.
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CAPITULO 1

Cuenca




Imagen 1. Ciudad de Cuenca-Ecuador, 2019.
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1.1. UNESCOcurnca-Ecuapor

“La Organizacion de las Naciones Unidas para la Edu-

Segun la Lcda. Yolanda Ximena, en el Plan de conser- cacioén, la Cultura y la Ciencia (UNESCO), se fundé con
vacién y mantenimiento preventivo de las ornamenta-  la misién de contribuir a la paz y a la seguridad, es-
ciones de las fachadas de las casas del centro histérico  trechando la colaboracién internacional a través de la

de Cuenca de los siglos XIX-XX:

educacion, la ciencia y la cultura. Cuenta con 195 Esta-
dos miembros y nueve miembros asociados. La Confe-
rencia General y el Consejo Ejecutivo son los érganos
rectores de la UNESCOQO". (2017)
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Cuenca-Ecuador considerada Patrimonio Cultural de la
Humanidad por la UNESCO, 1999.
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1.2. Patrimonio Cultural

Se considera patrimonio a todo mueble e inmueble
que tenga valor histdrico: obras, plazas, parques, ar-
quitectura, mobiliarios utilitarios y carpinterias, entre
otros. Como reconocimiento a la conservacion de valo-
res considerados patrimoniales y me- diante criterios
especificos de valoracion, la UNESCO otorga la desig-
nacién excepcional y universal de Patrimonio cultural
de la Humanidad.

Criterios y elementos considerados para el titulo patri-
monial

Para la Declaratoria del Centro Histérico de Cuenca
como Patrimonio Cultural de la Humanidad se consi-
derd a la ciudad como un lugar en cual el hombre ha
desarrollado importantes edificaciones en un espacio
geografico natural excepcional, asi como su trazado
fundacional y su singular arquitectura influenciados
por la cultura espanola. Ademas, se tomé en cuenta al
grupo humano con sus sélidas tradi- ciones culturales
que otorgan identidad a la comunidad.

Argumentos admitidos por la UNESCO

El expediente emitido por Cuenca hacia la Unesco en
1098, se elabord bajo tres criterios, I, 1V, V.

Criterio ll: Cuenca es un caso excepcional de una ciu-
dad de “entroterra”, que a diferencia de otras ciudades
ubicadas en la accidentada geografia andina, nace
como rigurosa respuesta a las disposiciones de Carlos
V de 1526. Se ubica en un lugar libre, a pesar de la pre-
sencia de la ciudad Inca de Tomebamba, cuyo nucleo
principal se encontraba a 2Km de distancia aproxima-
damente, lo que la diferencia de Quito y del Cusco,

ciudades que se desarrollaron en la Colo- nia mediante
estratificaciones arquitecténicas. La planicie de Tome-
bamba, surcada por agua cristalina proveniente de las
vecinas montanas, a través de cuatro rios principales,
po- dria abastecer con abundancia tanto para sus usos
urbanos cuanto para sus necesidades agricolas. A mas
del territorio que se utilizara en el emplazamiento de
las viviendas, dispo- nia de tierras perfectamente mar-
cadas por la propia natu- raleza. Las tierras eran ricas
en materia prima, arcillas para ceramica, piedra y barro
de buena calidad para la arquitec- tura y madera dura
de centenarios arboles de sus bosques cercanos, todo
estaba al alcance de sus manos, el clima era adecuado,
con excelentes condiciones de soleamiento y sin vien-
tos mayores. Si se evaluan estas caracteristicas frente
a las disposiciones de Carlos V, es posible afirmar que
Cuenca es la pura materializacién de una idea urbanis-
tica matriz, que corresponde a las ciudades coloniales
“internas" convo- caciéon de “centros agricolas ”; es
decir, a las ciudades aleja- das de la orilla del mar, sede
de encomenderos y grandes comunidades indigenas.
(Municipio de Cuenca, 1998, p.9)

Criterio IV: La ciudad encierra en sus muros de adobe
y la- drillo, en sus estructuras religiosas y en su siste-
ma urbano, un hilo conductor de gran coherencia con
su propia reali- dad, que serviria de modelo para un

sin numero de ciuda- des y poblaciones del sur del
Ecuador. A pesar del paso de los anos, Cuenca no ha
perdido su caracter de ciudad inti- mamente vinculada
con la naturaleza. Es el claro ejemplo de un prodigioso
valle. (Garrido, 1998, p.9)




La arquitectura y el urbanismo coloniales no se encon-
traron con dificultad para su emplazamiento, al con-
trario, las con- diciones bajo todo punto de vista fueron
favorables. (Munici- pio de Cuenca, 1998).

Criterio V: Cuenca es un ejemplo sobresaliente de ciu-
dad colonial espanola, planificada y situada “entrote-
rra”. Esto

se refiere a que no es la Unica, pero es sobresaliente.

Por su integridad y por su especial escala, es el mode-
lo excepcional por excelencia de ciudades de interior.
Este ejemplo sobre- saliente en el valle andino sobre
los 2500 m de altitud sobre el nivel del mar encuentra
sus limites solo en sus accidentes geograficos y en su
historia. (Municipio de Cuenca, 1998, p.9- 14).

“El patrimonio cultural mueble como la expresion o el testimonio de la
crea- cion humana o de la evolucion de la naturaleza y que tiene un va-
lor arqueoldgico, histdrico, artistico, cientifico o técnico” (UNESCO, 1978).




1.3. Contaminacion visual

La contaminacién visual altera el entorno en el que

se encuentra, se produce por el mal uso y colocacién
de la publicidad. También puede generarse cuando el
texto supera la cantidad de informacién normalmente
asimilada por el cerebro.

La contaminacién visual es un factor que perjudica las
ciudades consideradas Patrimonio Cultural. Se puede
encontrar en forma de cables colgados en fachadas,
papeles pegados incorrectamente, letreros publicita-
rios colocados de forma errénea o colores contrastan-
tes. Estos problemas causan molestias al transeulnte,
inclusive llegan a propiciar dolores de cabeza, estrés,
distracciones al momento de conducir.

Imagen 2. Contaminacion visual.




1.4. Canton de Cuenca-Ecuador

Con el paso del tiempo, Cuenca ha presentado un
crecimiento geografico importante, esto se debe a la
conservacion de sus espacios urbanisticos.

La ciudad se mantiene presentable para personas
nacionales y extranjeras. Siendo considerada “Patrimo-
nio de la Humanidad, la ciudad es denominada como
Cuenca del sur, la de la hoya de los Andes, Santa Ana
de los cuatro rios de Guapondelig” (Concejo Municipal
de Cuenca, 2018). Esta es una ciudad llena de historia,
cultura e identidad.

1.4.1. Municipalidad de Cuenca

La municipalidad esta al cuidado del espacio, en la
zona urbana se encuentra el Licenciado René Ruiz,
quien estd a cargo de los permisos sobre la rotulacién,
elaboracién de campanas y eventos tanto publicos
como privados en el Centro Histérico de la ciudad. La
Direccién de areas histéricas y patrimoniales se en-
cuentra entre las calles Presidente Cérdova y General
Torres.

Asume el calificativo de patrimonio por su arquitectu-
ra, por sus plazas creadas para el disfrute de los ciuda-
danos, asi como por sus calles recubiertas de adoquin,
elemento colonial en la historia de la urbe, estas carac-
teristicas hacen de Cuenca una ciudad unica.

La municipalidad se preocupa por sus pobladores y
permanece al dia con la emisidn de ordenanzas hacia
distintas zonas de la ciudad.

Asi mismo, se han generado nuevos espacios que tie-
nen la propiedad de crear movimientos, un ejemplo de
ello es la instauracion de espacios para el arte urbano,
murales donde los artistas se expresan libremente.

N

|

En la zona rural de la ciudad se encuentra el Arq. Patri-
cio Gonzales, quien nos informa sobre la colocacién de
la publicidad en el exterior, avenidas principales, orillas
de los rios y nos indica el uso y pardametros de coloca-
cién de la publicidad. Control municipal estad ubicado
en la Av. 12 de Abril y Paucarbamba.

“La contaminacion visual es todo aquello que altera la pureza o las condiciones norma-

les de una cosa” (Arias &Torres) 2011,Gualaceocontaminacion).
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La municipalidad esta al servicio de la ciudadania

Direccién de Areas Histéricas y Patrimoniales

Cuenca se encuentra situada en un territorio considerado cuna de varias culturas, cuyas expresiones se deben
preservar, conservar y difundir. La visibilidad de la ciudad es primordial para su gente y turistas que la transitan.

Ordenanza para la gestiéon y conservacién de las areas histéricas y patrimoniales del cantén Cuenca
Ordenanza sobre rétulo y anuncios en el centro histérico de la ciudad
Ordenanza que regula la instalaciéon y control de la publicidad y propaganda exterior en el cantén
Cuenca

Reglamento para el uso del color y materiales en las edificaciones del centro histérico




Ordenanza para la gestiéon y conservacion de las areas histéricas y patrimoniales del cantén Cuenca
CAPITULO I
DE LA DIRECCION DE AREAS HISTORICAS Y PATRIMONIALES DE LA I. MUNICIPALIDAD DE CUENCA.
Art.12.- Son atribuciones de la Direccion de Areas Histéricas y Patrimoniales:
Conocer y resolver, dentro del marco de la Ley de Patrimonio Cultural, de la Ley Organica de Régimen
Municipal y las Ordenanzas respectivas, sobre todas las intervenciones arquitectonicas que el Estado, la misma
Municipalidad, Instituciones Publicas y Privadas y ciudadanos en general, intenten realizar en las Areas Histéricas y
Patrimoniales del Canton y que no podran ser ejecutadas sin la aprobacion previa y expresa de dicha Direccion.
Otorgar de manera privativa los permisos para el uso y ocupacién de los espacios publicos de las Areas
Historicas y Patrimoniales del Canton.

Art. 34.- Las nuevas edificaciones en el Area de El Ejido (Area de influencia del Centro Histérico — Zona Tampon), se
sujetaran a los lineamientos del Plan Especial de El Ejido y la Ordenanza pertinente.

Art. 41.- Para el funcionamiento de los diferentes establecimientos comerciales y de acceso publico, dentro de las
Areas Histéricas y Patrimoniales del Cantén Cuenca, debera contarse con autorizacion expresa de la Direccion de
Areas Histéricas y Patrimoniales, la misma que se concederda previa inspeccion y verificacion del cumplimiento de
los requisitos basicos segun el uso del local y el cumplimiento de la legislacion vigente. La autorizacion debera ser
renovada anualmente.

CAPITULO VI

DEL MANTENIMIENTO Y CONSERVACION
Art. 43.- Las fachadas deberan mantener su caracteristica original, por tanto es prohibido alterar o anadir elementos extra-
nos tales como: chimeneas, campanas de olores, ductos de ventilacion, etc.
Art. 44.- Los z6écalos y otros elementos decorativos y ornamentales de fachadas deberan mantener su caracteristica original
visible, por tanto es prohibido pintarlos, barnizarlos y/o cubrirlos con cualquier otro material que distorsione su textura.
Art. 45.- En las Areas Histéricas y Patrimoniales, no se admitirad la ocupacién de fachadas para exhibiciéon de mer-
caderia de cualquier género; tampoco se podra ocupar los zaguanes de los edificios para usos comerciales, salvo
que se garantice la seguridad y la accesibilidad a las edificaciones, previa a la autorizaciéon de la Direccién de Areas
Histdricas y Patrimoniales. Art. 46.- La instalacion de rétulos, anuncios y propagandas, se regira por la normativa co-
rrespondiente. Las autorizaciones para la instalacion de rétulos, anuncios y propagandas concedera la Direccion de
Areas Histéricas y Patrimoniales.
Art. 47.- El uso del color y materiales en las fachadas de las edificaciones emplazadas dentro de las Areas Histéricas
y Patrimoniales estara regulado por la normativa correspondiente.

En cuanto al uso de la publicidad, la colocacion de vallas y rotulos en la zona rural esta a cargo de la municipalidad.
En las paredes del centro de Cuenca, el municipio cred papeldgrafos con fin de mermar la contaminacién visual,
factor que afecta a actividades como el turismo. En |la zona rural, la publicidad estd a cargo del Arqg. Patricio Gon-
zalez del departamento de Control Municipal, bajo la ordenanza que regula la instalacion y control de publicidad
y propaganda exterior en el cantén Cuenca-codificada a partir de la administracion del alcalde Fernando Cordero
desde 1998. En la zona urbana, el encargado de brindar informacién a los duenos de comercios y de establecimien-
tos publicitarios, es el Lcd. René Ruiz, quien desde la direccion de Areas Histéricas Patrimoniales da cumplimiento a
la ordenanza de rétulos y anuncios en el Centro Historico de la ciudad.
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Ordenanza sobre rétulos y anuncios en el centro histérico de la ciudad
CAPITULO |
JURISDICCION Y COMPETENCIA

Art. 1.- La presente ordenanza regula la colocacion de rétulos y anuncios dentro del area delimitada por la ordenan-
za como Centro Histérico. Para su aplicacion, el Centro Historico se considera dividido en dos sectores:
Sector uno o area de primer orden y sector dos, que corresponde al area de respeto y especiales.
Art. 2.- La Comision de Centro Histoérico, establecera la politica que habra de seguirse en esta materia y la Direccion
del Centro Histdrico sera la encargada de controlar el cumplimiento de esta ordenanza.
Art. 3.- Son atribuciones de la Comisién de Centro Histérico de la |. Municipalidad:

Velar por el aspecto formal y estético de los rétulos y anuncios que se coloquen en el Centro Histdrico,
vigilando el correcto empleo del idioma castellano y limitando al maximo el uso de vocablos extranjeros;

Aprobar o negar los proyectos de rétulos y anuncios que fueren presentados y autorizar la colocacion
de aquellos gue cumplan con los requisitos previstos en esta ordenanza; y

Ordenar el retiro de los rotulos o anuncios que no se sujeten a las disposiciones establecidas.

CAPITULO II

DEFINICIONES
Art. 4.- Se entendera por “Rétulo Comercial” todo letrero, escritura, impreso, emblema, dibujo u otro medio, cuyo
propdsito sea llamar la atencidn hacia una actividad, negocio, servicio, recreacion, profesion u ocupacion domicilia-
ria establecida en el local en donde se exhibe dicho rétulo.
Art. 5.- Todo letrero, escritura, pintura, emblema, marca, dibujo u otro medio cuyo propdsito sea llamar la atencion
hacia un producto, actividad o articulo, se considerara como “Anuncio” para efectos de esta Ordenanza.
Art. 6.- Se consideran como “Roétulos o Anuncios llegales” a todos aquellos que a la fecha de vigencia de esta Orde-

nanza no estuvieren cenidos a los requisitos exigidos en ella.

CAPITULO 1lI
CLASIFICACION
Art. 7.- Los rétulos y anuncios, por su finalidad se clasifican en:
De “Nominacion”, de personas, instituciones o establecimientos;
De “Publicidad”, con simbolos o leyendas no consideradas en el literal anterior; y
De “Senalamiento”, de transito, servicios, advertencias y restricciones.
Los relacionados con el Transito se ajustaran a las regulaciones de caracter internacional.
Art. 8.- Los Rotulos y Anuncios, por su estructura y materiales usados en su construccion, se clasifican en:
. Rotulos o anuncios de panel opaco;
Rotulos o anuncios de panel luminoso;
Roétulos o anuncios en perfiles opacos;

Rotulos o anuncios en perfiles luminosos; y,

Roétulos incorporados a la fachada.




CAPITULO IV

NORMAS DE COLOCACION
Art. 9.- Los rétulos o anuncios, podran colocarse de dos maneras.

Adosados a los paramentos y fachadas de los inmuebles;

Perpendiculares y salientes de dichos paramentos. Casos especiales (boticas, farmacias, Bomberos,
Cruz Roja, Banco de Sangre, Policia, Casa de Salud-Hospitales, Clinicas, o de sefalamiento).

Art.10.- En el sector UNO (area de primer orden), podran colocarse Unicamente los siguientes rétulos y/o anuncios: a)
ADOSADOQOS: Sean de panel opaco, panel luminoso, en perfiles opacos o en perfil luminoso o incorporados a la facha-
da; no podran exceder de una superficie equivalente a 1,20 metros cuadrados por rétulos y se permitira un nimero
tal que la superficie total de ellos no exceda el 4% del area de fachada del inmueble; el nUmero de rétulos o anun-
cios, estara en funcion del nimero de locales comerciales existentes en el inmueble cuyo acceso sea directamente
a través de la via pUblica. Para el caso de existir locales comerciales o de servicios al interior del inmueble se usara
un directorio general, el mismo que ira colocado en parte visible del vestibulo o zaguan de acceso. Tanto los letreros
interiores y exteriores seran del mismo tipo, material y color.

b) PERPENDICULARES: Unicamente en panel luminoso y se utilizaran mdédulos de (0,6 x 0,6 m) 0,36Mm2 Yy su Uso sera
exclusivo para los siguientes fines: Boticas, Farmacias, Cuerpo de Bomberos, Policia, Casas de Salud (Hospitales y Cli-
nicas), Cruz Roja, Banco de Sangre, sitios de interés Cultural, Turistico; de acuerdo a disefo establecido en el anexo 1.
La parte interior del rétulo no debera estar a altura inferior a 3m del nivel de la acera y no salirse mas de 90 centi-
metros.

c) SUSTENTACION INDEPENDIENTE: Unicamente los de sefalamiento de transito y los de caracter informativo, los
anuncios provisionales (telas) que se colocan por festividades eventuales y los anuncios provisionales por aconteci-
mientos civicos o culturales.

Art.11.- En el Sector DOS (areas de respeto y especiales) podran colocarse los siguientes rétulos y/o anuncios:

ADOSADQOS: los tipificados para el sector UNO, pudiendo aumentarse al drea hasta un maximo de dos
metros cuadrados y 6% de fachada del inmueble;

PERPENDICULARES: Unicamente en panel luminoso y no debera exceder de (0,6 X 0,6 m) 0,36 m2y su
uso sera exclusivo para los siguientes fines: Botica, Farmacias, Cuerpo de Bomberos, Policias, Casas de Salud (Hospi-
tales y Clinicas), Cruz Roja, Banco de Sangre, sitios de interés Cultural, Artistico; de acuerdo a diseno establecido en
elanexo 1.

Los rotulos deberan ir colocados entre el dintel de planta baja y el balcdn de la primera planta alta y no mas de 90
cm.

SUSTENTACION INDEPENDIENTE: Unicamente los de sefialamiento de transito y los de caracter in-
formativo (pudiendo usarse una cara para anuncio comercial), los anuncios provisionales (telas) que se colocan por
festividades eventuales.

Art. 12.- Los implementos necesarios para el funcionamiento de rétulos y anuncios, se instalaran en gabinetes me-
talicos cerrados, que irdan empotrados en el paramento de fachadas; dichos gabinetes deben estar aislados conve-
nientes y pintados con el mismo color de fachada del edificio.

Art.13.- La propaganda comercial, politica, sefal de transito en vereda o de otra indole que se realice por medio del
cartel o afiche, se colocara exclusivamente en los lugares que para el efecto determine o construya el Municipio.
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CAPITULO V

PROHIBICIONES
Art.14.- En el Centro Histoérico, queda prohibido adosar vitrinas o escaparates moviles y altoparlantes a los paramen-
tos de fachada de los edificios; pintar, directamente cualquier tipo de aviso, rétulo o propaganda sobre los paramen-
tos de fachadas, puertas, ventanas, etc. de establecimiento comerciales, industriales, profesionales, artesanales e
institucionales; excepto lo sefalado en el articulo 8 literal e).
Art.15.- En ambos sectores, se prohibe pinturas de rétulos, avisos o propagandas en los balcones, moldurasy cubiertas
de los edificios, asi como alterar el disefio original de fachada, para fines de propaganda o identificacion de un local
comercial.
(Concejo Cantonal de Cuenca, 1991)
Art. 19.- Los rétulos ocasionales de obra
s de construccion, no necesitaran permiso alguno para ser instalados, al igual que los rétulos o avisos de proveedo-
res y técnicos, que se instalen en dichas obras. Pero en el sector UNQ, los rétulos de obras de construcciones, seran
colocados exclusivamente adosados a los paramentos de fachadas de las edificaciones.

CAPITULO VI

DE LAS SANCIONES
Art. 20.- Los rétulos y anuncios, que contravengan a lo dispuesto en esta Ordenanza o se coloquen sin el permiso
Municipal, seran retirados por disposicion del Director de Centro Histérico, por intermedio de la Comisaria de Cen-
tro Histdrico, debiendo previamente notificarse a los propietarios.
Art. 21.- El Comisario de Centro Histérico actuara como juez en el juzgamiento de las contravenciones a esta Orde-
nanza.

DISPOSICIONES TRANSITORIAS
Art. 22.- Los rétulos y anuncios instalados hasta la presente fecha y que se ajusten a las disposiciones de esta Orde-
nanza, se podran seguir utilizando, siempre que se obtenga el correspondiente permiso de la Direccién de Centro
Historico.
Art. 23.- Para el cambio de ubicacion y estructura de los rétulos y anuncios que se hallan colocados actualmente
en la ciudad, con el fin de que todos sus propietarios se ajusten a lo dispuesto en esta Ordenanza, se concede el
siguiente plazo:

Para los rétulos de panel opaco, entre 15y 90 dias.

Para rétulos en perfiles luminosos u opacos, entre 15 y 90 dias;

Para los rétulos de panel luminoso, entre 15y 90 dias; y,

Para rétulos grandes de nedn, se concede un plazo maximo de 90 dias.
Los plazos sefalados en los literales anteriores, correran desde la fecha de la promulgacion de esta Ordenanza.
Para cualquier caso que no esté considerado dentro de la presente Ordenanza, deberd obtenerse la correspon-
diente autorizacion de la Comision de Centro Histérico.
ARTICULO FINAL.- Esta Ordenanza entrara en vigencia desde la fecha de su promulgacién por la Imprenta Munici-
pal y deroga las disposiciones legales que se la opongan. (Concejo Cantonal de Cuenca, 1991)




Ordenanza que regula la instalaciéon y control de la publicidad y propaganda exterior en el cantén
Cuenca-codificado
CAPITULO |
DISPOSICIONES GENERALES
Art. 4.- No se considera publicidad o propaganda exterior:
La pintura mural que tenga valor artistico; y,
Los letreros y nomenclaturas de identificacion pertenecientes a personas naturales, empresas o locales de presta-
cion de servicios. Tales rotulos se sujetaran a la Ordenanza correspondiente.

CAPITULO Il

PROHIBICIONES GENERALES Y PARTICULARES

Art. 5.- Se prohibe toda manifestacion de publicidad y propaganda exterior en:
Las fachadas o cubiertas de los edificios declarados monumentos histéricos o artisticos de caracter nacional o local,
asi como en sus inmediaciones, cuando por su emplazamiento, la publicidad oculte o impida, total o parcialmente,
la contemplacidon directa de cualquiera de estos monumentos;
En todo ambito de los espacios naturales protegidos, o parques naturales de interés nacional; En los postes y es-
tructuras de transmision de energia eléctrica, alumbrado publico y telefonia; En pancartas de cualquier material
atravesadas en las vias; y,
En una distancia menor de treinta metros de puentes, pasos a desnivel, redondeles e intersecciones de vias. Art. 7.-
Se prohibe con caracter particular:
La presentacion de publicidad o propaganda pintada, dibujada o escrita directamente en paredes, edificios, muros,
asi como la colocacidon e impresion directa de mensajes publicitarios o de propaganda plasmados sobre edificios,
mMuros y cerramientos o sobre cualquier otro elemento que no sea un soporte especialmente disenado, construido
y autorizado con tal fin.
La colocacion o fijacion de mensajes publicitarios o de propaganda en bandera sobre la via publica;
La colocaciéon de publicidad o propaganda en las terrazas, cubiertas de los edificios o apoyada sobre fachadas que
impidan la visibilidad a terceros o que obstaculicen puertas y ventanas;
Los mensajes publicitarios realizados total o parcialmente por procedimientos internos o externos de iluminacion
gue produzcan deslumbramiento, fatiga o molestias visuales, o que induzcan a confusidn con las sefales de transito
y de seguridad;
La colocacién de vallas, carteles u otros elementos para la presentacion de publicidad o propaganda que por su
ubicacidn o dimensiones impidan o entorpezcan total o parcialmente la visidon de otro elemento publicitario o de
propaganda previamente autorizado;y,
La publicidad o propaganda en puentes, laterales de via, distribuidores de trafico que obstaculicen la visibilidad o
distraigan al conductor.
Art. 8.- Puede autorizarse el montaje de instalaciones para publicidad o propaganda exterior en:

Fachadas laterales o paramentos de un inmueble.

Vallas de obras y muros de cerramiento de las mismas;

Solares sin edificar, edificados o en proceso de edificacion.

(Concejo Cantonal de Cuenca, 1991)
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CAPITULO Il

OBLIGACIONES Y DERECHOS DEL TITULAR
Art. 11.- La titularidad de la licencia municipal en materia de publicidad o propaganda exterior implica:
La imputacion, de derecho, de las responsabilidades que se deriven de las instalaciones y de la publicidad o propa-
ganda exterior;
Art. 12.- El titular de una licencia municipal de publicidad o propaganda esta obligado a mantener en buen estado
los elementos publicitarios o de propaganda y a desmantelar las instalacionesy retirar |la totalidad de sus elementos
a la fecha de caducidad de la licencia. Si no lo hiciere, la Municipalidad de oficio procedera al retiro de estos elemen-
tos, sin necesidad de notificacion.

CAPITULO V
DEL COSTO DE LAS LICENCIAS
Art. 25.- La Direccion de Control Urbanistico llevara un registro numerado y cronologico tanto de las solicitudes de

instalacion de la publicidad o propaganda exterior como de los permisos concedidos y su fecha de caducidad.

CAPITULO VI

DE LAS INFRACCIONES Y SANCIONES
Art. 28.- La instalacion sin Licencia de Publicidad o Propaganda en lugares donde es posible su instalacion, consti-
tuye una infraccidon que serd sancionada con un valor equivalente a la tarifa correspondiente mas una multa que
oscile entre el 50 % del salario minimo vital mensual hasta el 100% del mismo salario por cada metro cuadrado o
fracciéon del aviso publicitario, multa independiente de los costos de la actuacién municipal por retiro de las insta-
laciones.
Art. 29.- Cuando se instale publicidad o propaganda en lugares no autorizados y de uso publico, la Municipalidad or-
denara su retiro inmediato sin que sea necesaria notificacion alguna, debiendo imponerse al infractor, luego de que
se haya ejecutado el retiro correspondiente una multa superior al 100% del salario minimo vital mensual por cada
metro cuadrado o fraccion del aviso publicitario o de propaganda, mas los costos correspondientes a la actuacion
municipal y a la restitucion del espacio a su estado original.
Art. 31.- En caso de avisos publicitarios o de propaganda que impliquen peligro en el trafico o que amenacen ruina
por su mal estado de conservacion, seran retirados inmediatamente por disposicion de la Direccion de Control Ur-
banistico, sin perjuicio de las sanciones que se impongan.
Art. 32.- Los avisos publicitarios retirados por la Municipalidad deberan ser reclamados por sus propietarios en el
plazo maximo de treinta dias posteriores a su retiro, previo el pago de las multas y los costos de actuacion municipal.
Transcurrido este plazo la Municipalidad dispondra a su arbitrio de tales materiales, debiendo en todo caso llevarse

actas y registros de sus actuaciones. (Concejo Cantonal de Cuenca, 1991)




Reglamento para el uso del color y materiales en las edificaciones del centro histérico
EN USO DE SUS ATRIBUCIONES,
Art. 1.- Quedan sujetas a las disposiciones del presente reglamento todas las edificaciones ubicadas en el Centro
Historico de la ciudad: Area de Primer Orden, Area de Respeto y Areas Especiales.
Art. 2.- Las edificaciones catalogadas con Valor Histdrico Arquitectonico 1 (VHIAR 1), utilizaran en muros, elementos
ornamentalesy carpinteria, el o los colores que se determinen en las respectivas prospecciones, previo la correspon-
diente valoracion del profesional encargado de la intervencion.
Art. 3.- Las edificaciones catalogadas como pertenecientes al Patrimonio Cultural Edificado de la ciudad (VHIART, 2
y 3), cuyos paramentos frontales sean de materiales vistos (piedra, ladrillo, ceramica, etc.), obligatoriamente deberan
mantener sus caracteristicas naturales, por tanto es prohibido pintarlos, barnizarlos o cubrirlos con cualquier otro
material que distorsione su expresion y presentacion.
Art. 4.- Para las edificaciones del Centro Histérico, excepto las catalogadas con Valor Histérico Arquitecténico 1, la
eleccion del color en lo referente a los matices se regira a los siguientes condicionantes:
. La gama de tonalidades se aplicara mediante composiciones:

Contrastantes cromaticas de valor, entre el fondo y los elementos ornamentales;

Monocromias aproximadas y monocromias en blanco;

Se debe evitar yuxtaposiciones de complementarios aproximados

. De la gama cromatica se excluyen los colores primarios y secundarios (amarillo, azul, rojo, verde, na-
ranja y violeta), pudiendo los restantes usarse a partir de intensidades medias como base, mas los que se puedan
producir desde la base hasta con un 50% de blanco y/o hasta con un 25% de negro;

Se pueden usar contrastes maximos de intensidad en elementos ornamentales sobre fondos que no
sean en blanco;

Se pueden usar contrastes maximos de intensidad en carpinteria en madera y metal, buscando equi-
librio cromatico;

Se permite la expresion de materiales vistos en elementos complementarios de la composicion;

La simulacion de materiales es posible (marmoleado, ladrillo, piedra, etc.) si hay antecedentes de los
mismos en el inmueble objeto de la intervencion.

Art. 5.- Se prohibe el uso de barnizados y lacas, excepto en carpinteria de madera y metal.

Art. 6.- Se prohibe el uso de colores fosforescentes en fachadas, elementos ornamentales y carpinteria en madera 'y
metal. Art. 7.- Se prohibe evidenciar la subdivisién de inmuebles mediante la diferenciacién de colores en fachadas,
por tanto los conduenos unificaran el tratamiento cromatico en la unidad arquitecténica.

Art. 8.- Como elemento de protecciéon, pueden incorporarse zécalos en las fachadas de las edificaciones del Centro
Historico, excepto en las que VHIAR T; y, siempre se sus caracteristicas armonicen con el resto del paramentoy cum-
plan con lo siguiente:

Que la incorporacion del zécalo no altere los elementos decorativos existentes en la fachada;

Que la altura del zécalo sea de maximo 1,20 m.y minimo de 0,80 m,;

El z6calo puede ser de: piedra labrada, marmol, mortero, cemento-arenay otros. En caso de incorporar
z6calo de piedra o marmol, este tendra un acabado rugoso, colocado sin junta y sin recubrimiento de pintura, barniz
o laca.

Art. 9.- Tanto en edificaciones que no estén catalogadas como pertenecientes al Patrimonio Cultural Edificado de la
ciudad, como en las nuevas que se implementen, es factible la incorporaciéon de materiales vistos en fachada (pie-
dra, marmol, ladrillo, hormigdn, etc.), dependiendo de las caracteristicas del contexto urbano inmediato.
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fachada, serd puesto a consideracion de la Comision de Centro Histdrico, organismo que luego del estudio y analisis
pertinente y en caso de convenir a la ciudad, podra autorizar su implementacion;

Art.11.- A partir de la publicacion del presente reglamento, se concede un plazo de un afno para que todas las edifica-
ciones del Centro Historico se ajusten a los requerimientos de este cuerpo legal. (Concejo Cantonal de Cuenca, 1991)

< L \/g%
PUNTG

VA




Imagen 3. Documentacon.

35



1.4.2. Delimitacion de Cuenca

Limite del Centro Historico
Area de Respeto

Area Especiales

Limite El Ejido

Figura 3. Delimitacion de Cuenca.
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Imagen 4. Ciudad de Cuenca, 2019.
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Diseno de infogratia
Material didactico

Para que pueda darse una impresion sensorial de cardcter estético debe haber
un objeto artistico que lo provoque. El arte es lo que provoca la emocion sensorial.

Maria Acoso Lopez
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Imagen 5. Infografias.




2.1. Diseno grafico

Un buen disefo busca ser funcional antes que estético.
El Diseno grafico es la creacién de disefios para trans-
mitir un Mmensaje a un publico determinado.
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Imagen 6 Descripcion.

La infografia es un material editorial que transmite un
mensaje mediante la unién de elementos graficos, en
ella coexisten en equilibrio el texto y los graficos. Redu-
ce

y muestra la informacién en una grafica, haciendo mas
dinamico al mensaje.

“Muchos piensan en el disefio como algun tipo de es-
fuerzo dedicado a embellecer la apariencia exterior de
las cosas” (Wong, 1995).

Figura 4. Descripcion.

2.2. Infogratia

En primera instancia, los usuarios optan por visualizar
la grafica del material para luego pasar a la lectura del
texto. Se debe tomar en cuenta el texto, ya que si es de-
masiado extenso, puede llegar a restar interés al usua-
rio, por lo que es posible que abandone la lectura.

Una infografia esta compuesta por diversos materiales
y recursos de diseno; elementos que pueden llegar a
un buen seguimiento del ojo, orientando al usuario en
la lectura, facilitdandola y generando un mayor entendi-
miento. (Arroyo, 2013)




Al crear una infografia es indispensable pensar en el pu-
blico. Entre los tipos de infografia encontramos: la publi-
citaria, la educativa y finalmente la informativa.

La informacién a ser usada debera seleccionarse de
acuerdo a los objetivos que nos hayamos sefalado con
anterioridad.

En casi todos los campos, la Infografia informativa es la
mas utilizada, ya que aporta datos, estadisticas y resul-
tados.

La Infografia informativa es la mas utilizada en casi
todos los campos, ya que aporta datos, estadisticas

y resultados.

Figura 5. Descripcion.

2.3. Comunicacion visual

La informacidén entra por el ojo y va directo al cerebro.
Desde el inicio de la historia de la humanidad, la imagen,
el icono, los pictogramas, entre otros, han intentado re-
presentar la realidad.

Mas adelante, aparecerdn los diarios, la primera imagen
publicada en la prensa escrita representa un conflicto
britanico y fue publicada en 1702.

La imagen nace como elemento visual. En el siglo XIX
existe un crecimiento en la informacién grafica, en 1933

=

Imagen 7 Descripcion.

un ingeniero electrénico generd un mapa del metro de
Londres con una representacion de graficos. Este mapa
no se basd en cartografia y geografia, sino que repre-
senta a un circuito electrénico con lineas cromaticas y
formas ortogonales, indicando las estaciones del metro.

Las imagenes son al lenguagje visual lo que las palabras para el lenguaje escrito.

(Acoso Lopez, 2009).
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Figura 6. Descripcion.

La infografia debe llamar la atencién del usuario invi-
tandolo a la lectura y la interactividad, este visualiza
la composicidn grafica; es decir, los elementos que la
componen para asi ilustrar su lectura. Se ha demostra-
do que existe un favoritismo por la visualizacién iniciada
desde la parte izquierda, este fendmeno es muy similar
al eje de lectura de un libro, de derecha a izquierda.

[ |
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Figura 7. Descripcion.

La interactividad, exploraciéon de busqueda y el ras-
treo de informacion (Lewis & Rieman, 1993) se defi-
nen como “mediacién entre hombre y maquina”, la
interacciéon existente entre los dos es el conjunto de
elementos con los que interactua el usuario, basado
en las habilidades, experiencias y expectativas.

2.4. Angulo de lectura

Hay dos campos que responden a la percepcion visual:
el primero se encarga de referentes horizontales y verti-
cales; mientras que el segundo se encarga de los impul-
sos perceptivos de inferior e izquierdo.

En una composicién visual, uno de sus elementos sig-
nificativos corresponde a la tensién que se genera en
la colocacidon elementos como el equilibrio, angulo de
lectura, nivelacién y agrupacién. La colocacién de cada
componente es indispensable, debido a que servira al
usuario como una guia en su proceso de lectura.

2.9. Interactividad

El usuario tiene el control.
Reducir la carga de memoria del usuario.



Imagen 8 Descripcion.




Disenio Editorial

Material didactico

El diserio editorial es la rama del diserio grafico y del disefio de la informacion,
incluye la realizacion de la grafica interior y exterior de los textos.
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Figura 8. Descripcion.

45



3.1. Diseno Editorial

El disefio grafico se encarga de crear composiciones
funcionales, de acuerdo al producto que se ofertara en
el mercado. El disefio ayuda a resolver problemas de
comunicacion; mediante el uso de sus herramientas se
obtiene equilibrio, unidad y armonia entre sus elemen-
tos y la diagramacion.

El manejo, colocacién y distribucién en el espacio nos
ayuda a establecer una mejor composicion visual, cap-
turando asi al observador.

Figura 9. Descripcion.
Se traduce como la agrupacion de elementos en un
plano. Una composicion puede formarse de varios
elementos como: el punto, la linea, la ilustracién, la fo-
tografia, operatorias de diseno, entre otros. Las trans-
formaciones de los elementos generan un significado
que es transmitido al espectador.

Segun la composicidon que se tenga se puede llegar a
crear distintos ambientes de lectura, brindando comodi-
dad al lector.

Disefio bi y tridimensional

“El disefio bi-dimensional, donde el volumen es ima-
ginario, o tri-dimensionalidad que procura, asi mismo,
establecer una armonia y un orden visual, o generar
una excitacién visual dotada de un propédsito, excep-
to por que su material es el mundo bi-dimensional”
(Wong, 1992). Por medio del manejo de formas, recur-
SOs Yy suU respectiva ubicacién en la composicion, el
disefo genera varias maneras de jugar con sus partes,
produciendo espacios entre los elementos, acudiendo
a la profundidad y al volumen con el fin de llevar al es-
pectador a involucrarse e introducirse en la grafica, el
resultado sera el exitoso proceso de comunicacion.

J.2. Composicion

En una composicion, el eje de visualizacién que acos-
tumbra el usuario es semejante al de lectura de un
texto.

Se pueden obtener distintos tipos de composiciones
segun el espacio y los elementos que se usen.

Existen varias herramientas que se usan en la elabora-
cion de un diseno de infografia, cada combinacién pro-
voca un impacto diferente y visible en el espectador.




3.3. Formato

El formato nos ayuda a elaborar distintas composicio-

Figura 10. Descripcion.

nes dependiendo del columnado, (1,2,3,4), la variaciobny Vertical: continuidad en la lectura.

colocacién de imagenes. Las cajas de texto nos invitan
a jugar con sus partes de formas diferentes.

El formato nos ayuda a variar el modo de presentacién
de una infografia, nos da orientacion, el lector se guia
segun la direccién en la que se encuentre:

3.4. Reticula

La reticula, como principio de organizacién, ordena los
elementos en la composicion. Sirve como guia, para
gue cada parte pueda ser colocada de

diversas formas en el espacio, obteniendo asi diversas
composiciones con una misma reticula.

Horizontal: una composicién estatica, estabilidad, un
modo de presentacion

Figura 11. Descripcion.

La reticula jerarquica se adapta a la informacién, una ali-
neacioén vinculada a las proporciones de los elementos.
La reticula modular segmenta las columnas obteniendo
una divisién espacial, que nos ayuda con la colocacion
de partes de diversos tamanos, una reticula con pocos
elementos no tiene complejidad, adicién y orden.
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Figura 12. Descripcion.

Es importante la ubicacién de los elementos, dar relevan-
cia a cierta informacién. La continuidad en la lectura genera
que el lector vea toda la informacién, captando el mensaje
de una forma mas clara y directa, por medio de un orden de
los elementos graficos aportando creatividad al disefio de
la informacion.

Figura 13. Descripcion.

El tamano funciona como elemento de transicién en la lectu-
ra. En una composicion, el tamafo de cada pieza genera un
efecto diferente, asi los de mayor tamanfo produciran la sen-
sacion de mayor importancia o jerarquia, lo que atrae al ojo
humano, indicando al lector hacia dénde tiene que mirar.

J.9. Jerarquizacion

El orden genera mayor importancia para que el contenido
sea relevante en el disefio.

3.0. Tamano

La variacion del tamafo, por escala o generaciéon de nuevas
formas, segmentaciones, una operatoria de disefio por medio
del cual se obtiene diversas partes, el aumento y reduccién de
piezas fundamentales y recursos de diseno, la tipografia, que
con la ayuda de segmentaciones, puede usarse con nuevos
motivos compositivos de diversos tamafos y formas.




3.7. Forma

B -

La forma puede encontrarse en un estado organico o
artificial. La sucesiéon de los elementos genera morfolo-
gias y texturas; la orientacién, el uso y manejo provoca ‘ ‘

como elemento final, di- versas formas que pueden ser
usadas en la composicién, asi como partes vectorizadas
realizadas a base de ilustraciones, imagenes o fotogra-
fias, lo que conforma una composicién final como pro-
ducto visual.

3.8. Elementos de diseno

Figura 14. Descripcion.

El punto, linea, plano, fuentes tipograficas, color, formas geométricas usan operaciones, repeticiones y rotaciones.
Asi también pueden formar texturas morfolégicas. Estos pueden tener distintos usos, el color como mensaje si-
lencioso, cada color tiene un significado para una mejor comprension y atraccién del espectador. Existen grandes
cantidades de fuentes tipograficas como recursos ilimitados de ideas.

La imagen muestra y ensena, la palabra narra y explica

(Dalia Alvarez Judrez, 2015)
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3.9. Recursos

3.9.1. Icono

<O

Figura 15. Descripcion.

El icono tiene la cualidad de pregnante en la mente de
los usuarios, los humanos tendemos a recordarlo con
facilidad.

Hay tres tipos de iconicidad, segln se desea acercarse a
la a la realidad, iconicidad baja, media y alta,depende del
impacto y mensaje que se quiera dar.

El icono, en su forma mas simple, expresa mucho, detras
cad uno existe un trabajo de investigacién, puede llegar
a formar parte de un sistema grafico, de sefalética o ico-
no de representacién como identidad corporativa.

3.9.2. Imagen

Figura 16. Descripcion.

La imagen interpreta la realidad, provocando que el
usuario salgay explore diversas formas de interpretacién.
Su resolucién se da dependiendo del proyecto o mate-
rial gue se elabore, una imagen de baja resolucion ad-
guiere poca informacion.

Una imagen a mayor resoluciéon de una mejor impre-
sion, es posible que el mapa de bits contenga informa-
cion. Una forma adecuada es el modo de archivar el do-

cumento.

Existen varios formatos de imagen segun el uso que se
desee: .jpg .png .gif.tiff.

El formato .jpg es un recurso que puede tener pérdida de
informacion.

El formato .png y .gif son imagenes con el fondo transpa-
rente.



3.9.3. Fotogratia

La fotografia nos ayuda a provocar un mayor impacto.
Indica con certeza el mensaje, por el hecho de ser foto-
grafia tiene mayor acercamiento a la realidad.

Enfoque de luz

La luz es un elemento necesario con el que se puede
lograr diferentes

efectos.

3.9.4. llustracion

Es un recurso grafico donde el disefador tiene un apor-
te personal, en ella se combinan trazos de disefo y arte
con el propdsito de crear un mensaje mas complejo.
Existen varias técnicas de ilustracién, segun la técni-
ca se puede llegar a diferentes efectos en el disefio, la
ilustracion en carboncillo, sepia, pasteles, rotuladores,
acuarelas o un collage. La técnica es la que define el
estilo o llega a complementar un disefo.

Imagen 9. Centro Historico de Cuenca.
La luz, desde la parte inferior, nos genera una imagen
oscura, se puede decir que puede dar impacto negati-
VO, @ comparacion de la luz enfocada desde la parte su-
perior, que se vuelve una iluminacién natural, generan-
do impacto positivo; con la luz de izquierda a derecha
se genera un impacto relajado, a mayor cantidad de luz
existe una seguridad en la composicioén.

Figura 17. Descripcion.
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Figura 18. Andlisis.
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Imagen T11. Persona design.

4.1. Targuet

Municipalidad de Cuenca
Socio clave

- Direccion de Areas Histéricas y Patrimoniales. Calle Presidente
Cérdova y General Torres.

- Control Municipal. Av. 12 de Abril y Paucarbamba.

- Departamento de comunicacion. Simén Bolivar y Borrero.

4.2. Persona design

Se realizaron encuestas a locales de publicidad de la ciudad
de Cuenca, en su mayoria a jévenes disenadores graficos.
Carlos Chacho, cuencano, casado sin hijos, inicié su local
como disenador. Con el paso del tiempo invirtié en materia-
les y maquinaria de impresion; en la actualidad, junto a su
primo, realizan estampados, impresiones en varios formatos,
colocacién de material publicitario.

Neo Pixel



4.3. Segmentacion

Criterios de segmentacion Segmentos tipicos del mercado

Segmentacién geografica
Regidén

Poblacién

Longitud

Latitud

Clima

Segmentacién demografica
Ingresos

Edad

Género

Clase social

Grupo étnico

Estudio

Ocupacion

Segmentacién psicoldgica
Personalidad

Estilo de vida

Valores

Segmentacién conductual
Conductuales

Beneficios

Tasa de uso

Sierra sur ecuatoriana
853.000

079°0'16.31”

S2°54'1.98"

Prob. de precipitacion 41%
Humedad 75%

Viento 10 km/h.(25-03-18)

$ 800

Entre los 25 a 45 afnos
M/F

Clase Media- media/alta
Mestiza

Superior

Disenador grafico

Racional-Emocional
Conservador
Honestidad-Respeto

Promotor
Informativo
Cliente/Usuario

goal300@gmail.com

4.4. Encuesta

\[/ Encuesta
Cuenca, 2 de Mayo del 2019

Direccién:
Nombre del local o establecimiento:
Nombre:

a. Profesién:

b. Con qué frecuencia recurre a informacién emitida por la municipalidad de Cuenca?
semanal

mensual

Anual

nunca

c. Que le resulta mas facil como medio informativo un medio impreso o un medio digital?
Impreso
Digital

d. Tiene conocimientos de las ordenanzas emitidas por la municipalidad de Cuenca?
si
no

e. Tiene conocimiento de las ordenanzas vigentes sobre el uso de rotulacién y la
publicidad de la ciudad de Cuenca?

Conservacion de las Areas Histéricas y Patrimoniales del cantén Cuenca.

Ordenanza sobre rétulo y anuncios en el centro histérico de la ciudad.
Ordenanza que regula la instalacién y control de la publicidad y propaganda exterior ...
en el cantén Cuenca - codificado

Ninguna

i. Hace cuanto tiempo que tiene el local o establecimiento?
1 mes

6 meses

6 anos

15 arfios

maés de 15 afios

Cuenca - Ecuador

Figura 19. Encuesta.
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4.5. Recorrido de usuario

Ie
————
[}

Direccionweb  Pag. de la municipalidad
de la municipalidad

Google
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4.6. Conclusion

En la ciudad de Cuenca, el uso de publicidad profesional se ha incrementado en la ultima década, la colocacién
de material publicitario es considerable. La municipalidad interfiere por medio de ordenanzas, en donde informa
sobre el uso de la publicidad a quienes hacen uso de ella.

Los duenos de establecimientos de publicidad conocen las ordenanzas de rotulacién en un 64.4%. El uso de ma-
teriales,color, gestidon, conservacién del patrimonio, el uso de la publicidad en el cantén Cuenca y las ordenanzas
estan en la pagina web de la municipalidad, siendo el medio digital de mayor preferencia con un 83.3 % para recibir
y visualizar informacion.

Encuesta
Resultados

64.4%

Conocimiento de
ordenanzas

Medio digital |
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En la elaboracién de un producto de di-
seno, se toma en cuenta ciertos aspec-

tos para un resultado 6ptimo.

0.1 Forma

La orientacidén vertical provoca una continuidad hacia
abajo, obligando al usuario a continuar con la lectura,
tomando en cuenta la cantidad de informacién.

0.2 Funcion

Reducir la cantidad de informacion
seleccionada de las ordenanzas
emitidas por la municipalidad,

de modo que sea representado

en una infografia con el fin de
informar articulos siendo transfor-

J.0 lecnologia

Para su elaboracién:
computadora instalado el paquete
de Adobe.

2.4 Homologos

0. Partidos de diseno

mados y/o complementados con
grafica. Tipografia San Serif trans-
mite formalidad y seriedad en el
mensaje.

Material didactico digital para una
mejor difusién del producto.

Programas de edicién adicionales,
de ser necesario.

WESTERN TYPEFACES

Tipografia Bellefair, fuente san serif (lectura).
Tipografia Ahamono fuente serif (cuadros). Material
didactico rectangular.

S PLAN DE
2 MARKETING

REFLEXION

A HISTORY OF

ANALISS E
INVESTIGACION

PLAN DE ACTUACION

CONTROL ¥ REVIHON

i1l

4 sociaimediamp.es



0. Mix de marketing

El producto a realizarse es una infografia digital para la

6 . 1 . PPO du Cto difusién de ordenanzas, dirigida a duefios y profesionales
gue hacen uso de la publicidad.
Es un material didactico que, por medio de sus elementos,
definira cinco infografias que contengan informacion de la
municipalidad, seleccionando a su vez una cromatica para

6 . 2 . Plaza cada tipo de ordenanza.

El producto se entregara a la municipalidad, el mis-
Mo se incorporara a una pestana en la pagina de la
municipalidad de Cuenca.

El precio se obtendra calculando las horas de traba-
jo en el proyecto, incluidos factores como luz, inter- ‘

net, entre otros.

0.4. Promocion

El precio se obtendra calculando las horas de traba- -
jo en el proyecto, incluidos factores como luz, inter-
net, entre otros.

EREE
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CAPITULO 3

Ideacion




lagen 13. Zona urbana de Cuenca.




Ideas | Objetivos A e /
(1. Valorizacion

1 X X| X ° °

2 X| x| X| X

3 X|X| X| X

4 X X| X

5 X X| X

6 X|X X

7 X|X X

8 X X| X

9 X X

10 X X| X

Objetivo general

Informar el uso de rétulos y publicidad a través del disefio de un material grafico didactico que

ayude a la difusién de la ordenanza emitida por la Municipalidad de Cuenca para profesionales y duefos de
locales comerciales.

Objetivos especificos

Analizar el uso de publicidad y rétulos comerciales.

Recopilar informacién a duefios y profesionales sobre las ordenanzas vigente:

Ordenanza para la gestién y conservacion de las areas histéricas y patrimoniales del cantén Cuenca
Ordenanza sobre rétulo y anuncios en el centro histérico de la ciudad

Ordenanza que regula la instalacién y control de la publicidad y propaganda exterior en el cantén

Reglamento para el uso del color y materiales en las edificaciones del centro histérico
Disefio de material didactico para profesionales y duefios de locales comerciales.

Forma-Funsion—Tecnologia

El material es un producto digital que variara segun la pantalla que use el usuario.

En la tecnologia su visualizacién y manipulacién sera en medios digitales.




(.2. LLLuvia de ideas

Subir a la pag. de la Municipalidad

Idea Pestana -img
Identificador Ordenanza
Acceso directo a toda la inf.
Idea 2 o
‘ g el \‘\ Incorporar una galeria/revista/fanzine.
Vo= 8
= =
S ———— Generar interaccion en la pag.
R L
g2 =]
Idea 3

Img. interactiva

iconos

Posicionamiento
desplazamiento
por medio del mouse
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Generar un recorrido en el usuario

Recorrido seleccionando edificaciones
de la ciudad, en el trayecto aparecen parametros
o articulos de la ordenanza segun el lugar

Desplazamiento-control del usuario

Uso tactil- celulares

Mayor interaccién

Transiciones

Uso de la cdmara

Aprobacién de colocacién
Desaprovacién elementos
que perjudican la fachada

Programacion

Medicion de un punto a otro

Indica el lugar, por medio de
color de linea identificar el espacio

Programacion
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Idea 8

Idea 9

Idea 10

—— Audio
—— Video instructivo

—— Indicar informacién de la municipalidad
Indicar los articulos

Contaminacién visual
Patrimonio &@C:uenca

uso correcto / uso incorrecto de la publicidad
Video instructivo

T
\,;‘( \ |
o\
— [ ]

Ventanas flotantes con articulos
Mapa de la ciudad

Ubicaciones de lugares elegidos

Ubicacién por zonas

Video secuencia

[conos con informacién

+—— Atraer al usuario

Uso de la ilustracién (técnica)
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(.3. ldeas finales

Pestana

Img.
Infografias
Ordenanzas

Movimiento
Animacién

Mapa de Cuenca



(4. ldea selecionada

ARadir una pestana a la pag. de la Municipalidad.
Infografias
Una por ordenanza

7//17110"1‘///?‘ / fwpwero
TA N AR
2’5 4 AR 7 m) Cavme rcoﬂlﬂ?

§ merosRAFAS,

Lﬁgﬂ,z,mo/w@ Y4 “e RN
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CAPITULO 4

Desarrollo




Imagen 14. Introduccion..
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8.1.Condicionantes

Una de las condiciones para la elaboracién de la infografia
radica en las ordenanzas emitidas por la municipalidad, ya
que existen articulos que no pueden ser adulterados adicio-
nados.

Segun el tipo de material que se va a elaborar, se incorpora-
ran varios elementos que describen una infografia.

Para la cromatica se utilizaria el color de la municipalidad,
que sirve como identificador de Cuenca.

8.2. Determinantes

Los determinantes de este proyecto son el tipo de ilustra-
cién que se usard, un rebibujo de fotografias, imagenes
extraidas de la web, la colocacién de los elementos en el
espacio, asi como el uso de tipografias.

Generar graficos que especifiquen y agrupen los articu-
los emitidos por la municipalidad.



8.3. Contenido

Describe el proceso de elaboracién de un material didactico, desde la recopilacién de informacion.
Capitulo 1, informacién sobre la elaboracién y contenido de la infografia; capitulo 2, la identificacién y seleccién
de nuestro publico, sus condiciones y estado actual; capitulo 3, la generaciéon de ideas del material a desarrollar;

capitulo 4, el desarrollo del material.

- Pag. preliminares Capitulo 2 - Segmentacién
- Indice - Capitulo 3 - Ideacion
- Capitulo 1 - Contenido Capitulo 4 - Desarrollo

La infografia se compone de articulos emitidos por la
municipalidad (ordenanzas), mediante graficos que expli-
can en primera instancia el tema de informar los articulos y
la creacion de graficos y mapas que delimitan a Cuenca por
zonas.

8 : 4 . D 1SE10 Proceso [P
Para la elaboracién del documento, se partié de informacién de la problematica, oo

para asi proceder a una investigacién que determine el producto; en este caso, con
material que difunda las ordenanzas.

Se selecciond una cromatica para cada capitulo, una gama partiendo del color de la
municipalidad (rojo) y colores secundarios.

La generacién de guias para la diagramacién, iconos, imagenes, graficas, entre
otros, se han creado con la finalidad de complementar el texto.

El material se elaboré partiendo de infografias ya elaboradas como homadlogos, se
tomé en cuenta la fuente, cromatica y hacia quién fue dirigida.
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8.6. Tipografia

La tipografia como elemento textual y como elemento grafico.

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijk]mnﬁopqrstuvwxyz
0123456789.,."$%/()=¢!”

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnfiopgqrstuvwxyz
0123456789.,."8%/()=¢1”

San Serif - Bellefair - Formalidad

Serif - Ahamono - Dindmica

d./. Digitalizacion

ABcd

ABcd

ABcd

ABcd

36 pts.

12 pts.

36 pts.

12 pts.
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Recorrido

75



76

8.8.1. Edificacion

7| ==y
Gl gemeere
7] Correcto uso de idioma
T T T 1 10 Identificacién del edificio
A
0
A (8
oy

i
//// Valor artistico

Propagandas en balcones

8.8. Graficos

SN

Paso a desnivel

Colocacidén

Patrimonio




Redondel
/’ﬁ\/ ]D AfiChe

Obstaculizar |::ﬁ%ﬂ|cz| Yuxtaposicidn
Espectaculos

~ —

R Puentes, postes y cableados

8.8.2. Rotulos

Nominacidn ;7 :
] l Publicidad £>
L Sefalizacidn
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8.8.3. Materiales

\ X
Ornamentos \V\ raqrillo
_ \ . Marmoleado
Panel Lluminoso
N o , y \
\ /bcalos Piedra
éi Panel opaco <:> Metal
= Perfil Lluminoso Barniz Madera
E 0 S
ﬁé§§ Perfil opaco E%ﬁ Laca
8.8.4. Paré
.0.4. Farametros
::::::(I? Adosado
0.320° L ------- ’ Profesional Monocromia
T - 2.90m_ t 2 Cromética
“/¥% Uso de pintura
3m v Permitido Pardmetros
Perpendicular it]
l P X No permitido Equilibrio

]
@ Sustentacion independiente



0.8.0 Mapas

1 Limite de ELl Ejido
2 Limite del Centro histérico
3 1 Area de Primer orden (1982)

4 Area de Respeto (1982)
A 1  Area de Arqueologia (1982)
§ W= Areas Especiales (1982)
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