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Disefio de un sistema grafico integrado en objetos
reutilizados para el aporte al emprendimiento y la
conservacion del medio ambiente

En la actualidad las “practicas de consumo” han elevado
la cantidad de residuos sodlidos, predominando un
modelo econdmico lineal de extraer, manufacturar,
usar y descartar. Pese a los esfuerzos de recoleccion y
disposicion, los residuos contindan siendo un desafio
para muchas ciudades, por tal motivo, una de las
alternativas parasugestioneslareutilizacion deresiduos,
transformados en objetos de valor. Partiendo de esta
premisa,y a traves del diseno, este proyecto propone un
sistemagrafico,cimentadoenlareutilizacionyelcuidado
medioambiental, que, al ser integrado a estos objetos
reutilizados, genera valor agregado y rentabilidad a los
emprendimientos locales.

Palabras clave: Reciclaje, residuos solidos, stencil,
upcycling, valor agregado.



Abstract

Design of a graphic system integrated in reused
objects for reporting to entrepreneurship and
environmental conservation

Currently, “consumption practices” have increased the
amount of solid waste, prevailing a linear economic
model of extraction, manufacturing, use and disposal.
Despite collection and disposal efforts, waste continues
to be a challenge for many cities, for this reason, one of
thealternatives forits managementisthe reuse of waste,
transformed into valuables. Based on this premise, and
through design, this project proposes a graphic system,
based on reuse and environmental care, which, when
integrated with these reused objects, generates added
value and profitability for local enterprises.

Key words: Recycling, solid waste, stencil, upcycling,
added value.



Objetivos

Objetivo general:
Aportar al cuidado medioambiental y al fomento de
emprendimientos locales, a través del diseno de un
sistema grafico integrado en objetos reutilizados.

Objetivo especifico:
Disenar un sistema grafico para ser integrado en objetos
elaborados en base a la reutilizacion



Introduccién

Nuestro  planeta esta sufriendo cambios constantes debido a la
irresponsabilidad del ser humano. Sus practicas de consumo elevan cada
vez mas la cantidad de residuos solidos, acumulandolos en vertederos, lagos,
océanos, afectando ecosistemas enteros y perjudicando a muchos animales.

La sensibilidad ambiental de algunos autores y su preocupacion por la

trayectoria del planeta ha ido creando planes que mitiguen de cierta forma

el desgaste natural. Son varias las soluciones de las que el ser humano puede

ser parte, aunque es su obligacion velar por los recursos, la diversidad vy los
problemas generados por su incorrecta convivencia.

El upcycling ha demostrado que es una de las mejores alternativas en la

gestion de residuos. Mediante su aplicacion se pueden dar usos distintos a

materiales desechados; revalorizandolos y aprovechandolos para crear nuevos
productos con un mayor atractivo que el gue tenian originalmente.

Ademas, este aporte se fortalece a través del diseno grafico y su aplicacion

técnica, reforzando el mensaje y contenido de manera integral, de modo

gue sus resultados no se reflejen solamente en la satisfaccion personal del

consumidor por adquirir un producto inigualable, sino, en la busqueda de

colaborar con mejores condiciones, una justa retribucion de la produccion vy,
sobre todoy como fin fundamental, “proteger el planeta”.



Capitulo

Contextualizacion




1.1 Investigacion
bibliografica



CAPITULO 1 CONTEXTUALIZACION

1.1.1 Medio
Ambiente

“Los seres humanos deben desarrollar una
postura menos dominante y agresiva con
respecto al dominio de la tierra — si es que
el hombre o planeta sobreviven - ya que la
tecnologiaylacienciaporsimismasnopodran
solucionar los problemas ambientales”

Alan Atkisson.
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Cuando hablamos de medio ambiente nos referimos
al conjunto equilibrado de elementos que engloba la
naturaleza y no sélo de seres vivos, sino, ademas, de
elementos abidticos - sin vida - como el aire, el suelo, el
agua, y elementos artificiales.

Muchasson lasdefinicionesacerca del medioambiente,
gue se ha tomado la descrita por Sanchez (2011) por
estar en relacion con el tema de estudio; definiendo al
“medio ambiente” o “ambiente” como:

La capacidad de la naturaleza de proveer recursos,
brindar servicios y desempehar funciones de
soporte de la vida, ademas de ser el medio de
donde la sociedad extrae los recursos esenciales
para su supervivenciay los recursos requeridos por
el proceso de desarrollo socioecondmico (p. 19).

El ser humano y su depredacion desmesurada
consecuencia de sus acciones como: la
industrializaciéon, los nuevos cultivos, la medicina
modernay eldesarrollotecnoldgico,son las principales
razones para la alteracion y deterioro natural. Para
Craig, Vaughan, & Skinner, (2012) “el ser humano se
ha convertido en el principal agente de modificacion
terrestre, debido al incremento de su numero vy al
desarrollo de caminos nuevos para buscar, extraer y
utilizar los recursos” (p.9).

Por tal motivo su incremento poblacional constante
y su intoxicacién consumista son los factores
encargadosen elevar las actuales practicas de consumo
predominando el modelo econdmico lineal de extraer,
manufacturar, usar y descartar; razon por la cual los
paises en vias de desarrollo y los paises desarrollados
generan lo que hoy forma parte de uno de los mayores
problemas en la gestion ambiental: “los residuos”.




Para, Pérez y Merino, (2012):

La palabra residuo describe al material que pierde
utilidad tras haber cumplido con su mision o haber
servido para realizar un determinado trabajo. El
concepto se emplea como sinénimo de basura
por hacer referencia a los desechos que el hombre
ha producido (parr. 1)

A nivel mundial, segun Borras, (2018):

LospaisesdesarrolladospertenecientesalaOrganizacion
para la Cooperacion y Desarrollo Econdmico “OCDE"
son catalogados como los paises con mayor cantidad
de residuos generados, como es el caso de Estados
Unidos, Japon, Canada, Méxicoy gran parte de la Union
Europea, entre otros, que generan un 62% de residuos,
seguidos de Asia Oriental y el Pacifico con el 21%. Por
su parte, Ameérica Latina y el Caribe generan un 12%y el
restante 5%, Africa Subsahariana (parr. 3)

Dentro de la clasificacion de los residuos encontramos
a los residuos: solidos, liquidos y gaseosos, de los cuales,
y especificamente para este analisis, estudiaremos los
“solidos” o también “residuos solidos municipales”, ya
gue son parte principal de este tema de estudio. Enger
& Smith, (2006) senalan que,

losresiduossolidosmunicipales,estanconformados
por materiales que la gente en una region ya No
desea debido a que estan descompuestos, rotos
O No tienen ningun otro uso o valor, incluyendo
los residuos domeésticos, de establecimientos
comerciales, instituciones y de algunas fuentes
industriales (p. 123).

Suproduccionexcesiva,lafaltadeconcienciaconrespecto
a su manipulacion y desecho por parte de la sociedad,
sumados a los problemas de gestion, recoleccion,
disposicion y almacenamiento de los gobiernos locales;
aumentan mas los riesgos ambientales, que, ademas
de provocar incidencias sustanciales en su entorno,

CAPITULO 1 CONTEXTUALIZACION

afectan al suelo y agua, perjudicando también a la flora
y la fauna que la habitan.

Residuos
solidos y
ambiente

La afectacion de los residuos sobre el agua, la tierra y
el aire inciden directamente en el ambiente, siendo
Contreras (2008) quién nos indica lo siguiente:

La colocacion y acumulacion de residuos inutiliza
las tierras para otros usos; ademas representa un
riesgo para quienes viven cerca de los vertederos y
acumulacionesdedesechos,debidoalosgasesque
se originan durante el proceso de descomposicion.
Asi mismo se contaminan las aguas de lluvia y las
aguassuperficiales; laacumulacion indiscriminada
de residuos puede convertir el agua en no apta
para el consumo humano y el desarrollo de la vida
acuatica; la guema de residuos solidos ocasiona
deterioro del aire conjuntamente con los gases
toxicos generados por la quema de materiales
plasticos, asi como el metano emanado por la
descomposicion de los residuos solidos (p. 114).



CAPITULO 1 CONTEXTUALIZACION

Residuos,
reciclaje y
reutilizacion

Partiendo de la premisa de que el mejor residuo es el
gue no se produce, podemos decir que prevenir seria
el principal objetivo para los residuos peligrosos y de
nulo aprovechamiento, pero lastimosamente este
resulta inalcanzable, ya que no se puede evitar generar
residuos.

Por tal motivo y como forma de gestion Del Val, (1996)
sefala que, entendida como la evitacion absoluta
de residuos y no el desplazamiento geografico o el
cambio de estado de estos, los residuos deben ser
contemplados de forma integral con la reutilizacién,
reciclaje y la disposicion final, donde predomine ante
todo el respeto al entorno.

Resulta oportuno definir al reciclaje y Castells, (2012) lo
describe como, una operacion que permite recuperar,
transformar y elaborar un material a partir de residuos,
ademas sefala que el reciclaje responde a diversas
actividades que pueden llevarse a cabo sobre los
diferentes flujos de residuos para aprovecharse, desde el
mMismo uso hasta otra aplicacion, reduciendo impactos
por contaminacion, costos en el manejo de rellenos
sanitarios y problemas de salud.

A pesar de los beneficios antes senalados con respecto
al reciclaje, Proctor, (2009) menciona que, un producto
reciclado puede convertirse en una fuente de materia
prima al final de su vida util. Aungue el reciclaje es un
avance positivo, requiere de grandes cantidades de
energia y no basta con gque simplemente confiemos
en reciclar todo lo que utilicemos cuando ya esté en
desuso, por loque,a medida que seguimos produciendo
cantidades inaceptables de residuos, debemos buscar
la manera de procesar materiales desechados para
convertirlos en nuevos productos, con el fin de prevenir
que materiales potencialmente udtiles acaben
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siendo descartados. De modo que, recuperar algunos
materiales y reutilizarlos para crear nuevos productos,
elimina el gasto energético que implicaria su reciclaje.

Analizando estos puntos de vista con respecto al
reciclaje y reutilizacion, y partiendo de lo mencionado
por Rebeca Proctor que lo mas conveniente con
respecto a la disposicion y manejo de los residuos es
la reutilizacién, Cajamarca et al. (2019) afirman que,
dicha actividad, emprendida principalmente entre las
personas encargadas en seleccionar, reciclar y reutilizar
los residuos posee bondades econdmicas atractivas
gue influyen en su nivel de ingresos y rentabilidad,
formando asi, parte de un negocio inclusivo con
iniciativa empresarial.

La iniciativa empresarial asumida pese a los riesgos
dominantes en el mercado entra en la denominacion
de lo que se llamaria “emprendimiento”, v que es
desarrollada por el hombre o “emprendedor”.
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11.2 Disefho y
medio ambiente

Entre algunas explicaciones pertinentes acerca del
disenoyelroldeldisenador en tornoal medioambiente,
es la gue menciona Olavarria, (2013) al decir que:

Los disehadores pueden contribuir a la proteccion
del medio ambiente, al seleccionar con cuidado los
mMateriales que utiliza en sus productos, y también,
disenar para saciar necesidades existentes antes
que deseos. Es decir, un disenador socialmente
responsable es aquel que tiene conciencia del
impacto de lo que disena en cuanto al publico
al que apunta, las necesidades que resuelve y el
proceso productivo (p.2).

Esta aclaracion reafirma la mision del disenador y su
compromiso en formar productos responsables con
el consumidor, productos con atractivos funcionales
y sobre todo centrados en resolver los problemas
humanosa modo de satisfacer las necesidades actuales
de la sociedad.

Acontinuacion,severacomoeldisefohaidoadoptando

diversos niveles de conciencia e instaurando propuestas
para confrontar el impacto ambiental.

’»22’
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Green
design o diseinho
verde

De acuerdo con Chambouleyron & Patinni (2004), en
un comienzo las primeras inquietudes ambientales
estuvieron enmarcadas desde el concepto de green
design / disefo verde, que trataba principalmente los
requerimientos que las tecnologias tanto de proceso
como de productos tenian que cumplir, considerando
las cuestiones ambientales de manera superficial, y
aprovechando mas las influencias comerciales.

El enfoque superficial que trataba el green design y su
desinterés porlas practicasindustrialesy comercialessin
cambios significativos, abrieron la puerta a un analisis
mas profundo en el quehacer del diseno, provocando
un cambio en la terminologia y una evolucion hacia
un Nnuevo concepto, generandose el Diseno Ambiental
Sensible, Diseno Ecoldgico o Ecodiseno.

Ecodiseiho

Con respecto al ecodiseno, Garcia, (2008) menciona, “se
fortalece la concienciaambiental,y se busca el equilibrio
con la industria, de manera que se refuerzan los valores
de ética y de responsabilidad” (p.28).

Una de las principales aportaciones desarrolladas
en torno al ecodiseno fue crear metodologias que
permitan analizar de manera sistémica el desempeno
de los productos con relacion al impacto ambiental,
de las cuales podemos sefalar el Analisis de Ciclo de
Vida (ACV). De acuerdo con Chambouleyron & Patinni
(2004), al referirse a este analisis, mencionan:

B
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Esta herramienta ha permitido cuantificar
el impacto ambiental producido por las
transformacionesdemateriayenergia,involucradas
en todo el ciclo de vida de un producto, desde |a
cuna hasta la tumba. El ACV se ha constituido en
el modelo irrefutable de verificacion ambiental,
limitando asi la problematica ambiental de la
tecnologia a la medicion y eficientizacion de flujos
de materia y energia (p.8).

“Sin embargo, ni la produccion limpia, ni el ecodiseno,
ni el ACV, promovian un consumo capaz de balancear,
desde el lado de la demanda, los esfuerzos ambientales
logrados por el lado de la produccion” (Chambouleyron
& Patinni, 2004, p.86).

Este concepto impartido desde Ila conciencia
ambiental pero aun asociado al aspecto industrial y sus
necesidades, provocd nuevamente una reformulacion
del concepto, esta vez tomado como un todo, en
donde la naturaleza se observa como un conjunto de
sistemas dinamicos, impredecibles, auto — adaptables
y en constante evolucion, dando como resultado una
nueva vision tratada desde la Nueva Ecologia — Ecologia
Profunda o Diseno Sustentable (Garcia, 2008).

{ 24’
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Diseinho
Sustentable

El modelo de sustentabilidad es definido como aquel
gue aboga por la necesidad de cuidar y preservar las
reservas naturales, principalmente desde un enfoque
sistéemico.

De acuerdo con el reporte de la Comision Mundial
para el Desarrollo del Medio Ambiente denominado
‘REPORTE BRUNDTLAND" define al concepto de
sustentabilidad como: “El desarrollo que satisface las
necesidades actuales sin comprometer a las futuras”.

Contemplado nuevamente desde las actividades del
hombre y la incapacidad del medio ambiente para
mitigar sus acciones; cuestiona estrictamente a la
produccion, los patrones de consumo, y la necesidad
real que conlleva a la adquisicion de productos y
el desarrollo econdmico, implicando una profunda
reflexion sobre sus actividades y los efectos en el medio



ambiente, pero ahora bajo una vision sistémica.

El analisis de una vision sistémica lo reafirma
Chambouleyron & Patinni (2004) mencionando que:
“no se trata de disenar un producto ecologico, sino de
disenar el sistema en el cual el producto sera producido
y consumido de forma tal de poder garantizar un ciclo
de vida cerrado y eficiente” (p.88).

El objetivo principal de esta practica es analizar vy
cambiar los sistemas en los que producimos, utilizamos
y desechamos los productos, reduciendo el consumo
de materia primay energia.

Este programa que incentiva la produccion con la
utilizacion minima de recursos también abrid paso a un
modelo muy importante en esta direccion que se ha
denominado “sistema — producto”, y que fue propuesto
por Manzini.

Chambouleyron & Patinni (2004)

El modelo “sistema — producto” de Manzini realiza
unimportante aporte en esta direccion. Laventade
servicios en lugar de productos, tal como la venta
de transporte en vez de autos o la venta de salud

en vez de medicina, promueve un importante
diseno de los sistemas de suministros de servicio,
de productos y de los actores sociales en torno
a su nueva concepcion de lo que Manzini llama
“sistema producto - servicio” (p.88).
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Cradle to cradle
“De la cuna ala
cuna”

“La préxima revolucion industrial”, denominan asi al
nuevo paradigma desarrollado por los intérpretes del
modelo eco-efectivo y la teoria “de la cuna a la cuna”
William McDonough y Michael Braungart.

Esta teoria cuestiona principalmente la forma en como
hacemos y usamos las cosas sefalando McDobough
& Braungart (2005) que “si se empieza con un diseno
ecologicamente danado de raiz, a menudo no podra
ser reparado mediante pequenos cambios” (p. 16).

Al mismo tiempo los intérpretes argumentan:

Debemos volver al tablero de diseno y redisenar
los problemas medioambientales cuando todavia
estén en la mesa de dibujo. Aungue es cierto
que toda actividad econdmica debe tener algun
impacto en el planeta, hay disefios claramente
diferentes en sus fundamentos, que mejoran
dramaticamente el rendimiento ambiental de
nuestra economia (McDobough & Braungart,
2005, p. 16).
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Esta reformulacion de los sistemas de produccion
actuales, pretende trabajar sobre las cosas correctas,
productos, servicios, y sistemas correctos, en lugar de
mantener la misma postura con la que hemos venido
trabajando, la cual hacia que las cosas incorrectas sean
menos Mmalas.

Si en verdad los humanos queremos prosperar,
debemos aprender a imitar la naturaleza en su
altamente efectivosistemadelacunaalacunacon
respecto a losflujos de nutrientesy al metabolismo,
en los cuales el propio concepto de desecho no
existe. Eliminar el concepto de residuo significa
disenar las cosas, los productos, los embalajesy los
sistemas desde su propio origen (McDobough &
Braungart, 2005, p. 98).

Propugnar la eco efectividad es la tarea primordial
para alcanzar este nuevo paradigma y para el diseno
de nuestro mundo. Un diseno que abarca desde la
vision del objetivo inicial hasta el producto o sistema
gue lo compone, considerando siempre su totalidad.
No propone soluciones necesariamente radicales, sino
un cambio de perspectiva, la misma que debe basarse
en seguir y conservar los ciclos de la naturaleza y, que
debe verse no como una disciplina, sino como una
declaracion de compromiso.

Las ventajas de este sistema, una vez implantado
completamente, seria de tres tipos:

- No  producirian  residuos  potencialmente
peligrosos e inutilizables.

- Ahorraria a los fabricantes con el tiempo miles de
millones de dolares en materiales valiosos.

- Como los nutrientes de los nuevos productos
estarian en permanente recirculacion, se reduciria
la extraccion de materia prima (McDobough &
Braungart, 2005, p. 108).






1.1.3
Emprendimiento e

inovacion

Muchas de las conceptualizaciones concuerdan que el
emprender es mucho mas que tener ideas o el deseo
de buscar independencia laboral. Requiere de factores
personales, como entusiasmo y un inusitado esfuerzo
que, a la vez, permita la comunicacion, las condiciones
y herramientas, en la actividad que realiza.

Para Elias (como se cita en Schnarch, 2014) el
emprendedor, “es la persona que sabe descubrir,
identificar una oportunidad de negocios en concreto
y entonces se dispondria a organizar o conseguir los
recursos necesarios para comenzarla y llevarla a la
practica” (p. 5).

A mas de esta definicion, y de factores como buscar
una propuesta de solucion a la deseabilidad percibida
en el mercado como necesidad, creando un modelo
de negocio que le de valor y atractivo, existe un
denominador comun en el perfil emprendedor que es
la “innovacion”.

Schnarch, (2014).

El concepto de emprendedor esta
irremediablemente atado a la idea de innovacion y
riesgo por parte de alguien que cree en sus ideasy
que es capaz de llevarlas a cabo, que encuentra la
mManera de materializar sus proyectos, en empresas
establecidas o nuevas.

El espiritu emprendedor seria sindnimo de
innovacion, creatividad, cambio, fundacion de
una organizacion empresarial, o toma de riesgos;
en sintesis, es lo que impulsa a crear, desarrollar y
llevar a la practica sus proyectos (p. 43).
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La caracteristica principal de algunos emprendimientos
gue los hace diferentes a otros dentro de su variedad
es la de aquellos que aportan bienestar a la sociedad y
trabajan para su desarrollo y adecuada convivencia; a
mMas de generar ingresos o capital.

Como lo menciona Schnarch, (2014).

Cabe destacar en especial el llamado
emprendimiento social ya que, a diferencia del
emprendedor tradicional, al emprendedor social
no le mueve el beneficio econdmico, sino que
su principal fuente de motivacion es impactar
positivamente en la sociedad, intentar mejorar
la vida de los demas satisfaciendo necesidades
sociales (p. 21).
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Upcycling

Entre las practicas de gestion de residuos, esta es la mas
actual. Conocida también como supra—reciclaje, es una
tendencia contemporanea creada principalmente para
dar un uso distinto a diferentes materiales desechados.

El aprovechamiento de los residuos se los asocia
generalmente con el reciclaje, pero este concepto va
mas alla. Consiste en aprovechar materiales reciclables
para crear productos que tienen un mayor valor que
el que tenia el material original. O, lo que es lo mismo:
transformar residuos en objetos de valor. Reciclar
implica transformar los materiales reciclados en
nuevos objetos lo que conduce al uso de energia para
sSu procesamiento, o lo que es peor, transformarlos en
hibridos de menor calidad. Upcycling es reelaborar,
reinventar, tratar de ver nuevas formas dentro de las ya
existentes sin perder las caracteristicas que lo definen.

Sus aportes son muy significativos como la reduccion
en los gastos para la adquisicion de la materia prima,
ahorros de produccion, energia y sobre todo y mas
importante, contribuye en la preservacion del planeta.

Es una propuesta mas audaz para revalorizar materiales
ya usados, otorgandoles a los nuevos productos u
objetos una nueva conceptualizacion y significado.
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Valor
agregado

Rand, como se cita en Samara, (s.f.).

Entender el significado del diseno es no soélo
entender el papel que desempenan la forma vy el
contenido, sino descubrir que el diseno es también
un comentario, una opinion, un punto de vista y
una responsabilidad social. Disefar es mucho mas
gue simplemente ensamblar, ordenar, incluso
editar: es agregar valor y significado (p.6).

El diseno como actividad generadora de valor, gjerce
sus funciones de manera integral, orientado no solo
en los aspectos formales, sino en trabajar para y por las
necesidades de las personas. El disefiador y su dominio
tedrico, técnico, metodologico, sistematico, y su
conciencia interdisciplinar, aportan significativamente
a que su intervencion no se refleje solamente en la
satisfaccion personal del consumidor por adquirir un
producto inigualable, sino, en la busqueda de colaborar
con mejores condiciones y una justa retribucion de la
produccion; accion que lo distancia de lo aleatorio y de
la ideacion sin objetivos.

{ 32’
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Elvalor del hacer, de produciry de proyectar reside
en la capacidad de construir cursos de sentido;
un conjunto de valores comypartidos: el producto
se convierte en un vehiculo, un médium para
construir narraciones, experiencias gque cuentan
deseos y expectativas a quienes quizd ya no
saben distinguir entre qué es importante y qué es
superfluo (Giulio Ceppi, s.f.).

Esa caracteristica extra o valor agregado otorgado
por el diseno a los productos, no solamente trabaja
en funcion a las retribuciones econdmicas, sino que
principalmente, busca afianzar y fortalecer los mismos.

Para (Olavarria, 2013), hablar de valor agregado desde
la perspectiva del disefo y su aplicacion, va mucho
mas alla de los términos econdmicos instaurados en
el producto como éxito de consumo. Nos lleva a ver el
diseno como una herramienta para mejorar al mundo
y N0 como un factor de elitismo.

Para el disenador ya no sélo cuentan los aspectos
formales. El producto es hoy en dia un sistema
complejo, es la suma de funciones de naturaleza formal,
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1.1.4 Diseiho
Crafico

Son muchos los elementos que construyen un lenguaje
visualy, porende,sonvariaslasherramientasy principios
gue forman el diseno grafico. Hablar puntualmente
de cada uno de ellos nos llevaria tiempo, para lo cual,
se analizaran los principios y recursos graficos que
respondan a esta estructura y los que formaran parte
integral, posteriormente para el proceso de diseno.

Como menciona Mazzeo, (2017),

cada problema necesita de estrategias especificas
para su resolucion, su naturaleza, escala y escenario
de intervencion seran, en parte, los que determinen
las particularidades del repertorio grafico que deberan
utilizarse. Sin embargo, cada proyecto es producto de
un proyectista que dara, a través de la seleccion de los
recursos graficos a utilizar, su particular impronta al
diseno (p. 24).

Lainteracciondelosrecursosgraficos produce unidades
consolidadas y estables articuladas de un modo
sistémico. Este proceso metodoldgico y la seleccion de
elementos se denomina “sistema grafico”.



Sistema
Crafico

Para Ludwig Von Bertalanffy en la “Teoria General de
Sistemas” (1969) citado por Giménez, (2018).

Sistema es el conjunto organizado de cosas o partes
interdependientes e interactuantes relacionadas
formando un todo unitario y complejo. Cabe aclarar
que las cosas o partes que componen un sistema, No
se refieren al campo fisico (objeto), sino mas bien al
funcional. Asi cada objeto, parte o conjunto pasa a ser
(cumplir) una funcion basica en el sistema (p. 197).

Entonces podriamos decir que, sistema grafico, segun
Mazzeo, (2017), es producto de un reflexivo proceso
de seleccion entre el universo de recursos graficos
posibles, asi como sus necesidades comunicacionales
y funcionales. Es necesario mencionar que la seleccion
de recursos graficos es también la que expresa la
particular mirada de cada disenador sobre el problema
que quiere resolver.

Entre los recursos graficos a analizar, tenemos:

Tipografia

“La tipografia es la manifestacion visual del leguaje. Su
papel es decisivo a la hora de convertir los caracteres
individuales en palabras y las palabras en mensajes”
(Cheng, 2006, p.7).

Su principal funcion es que los mensajes sean legibles,
asicomo la alteracion de los tipos matiza e incluso altera
Su proposito inicial, generando emociones y sobre todo
personalidad.

A lo largo del tiempo se ha dado un crecimiento del
ndmero de tipos disponible tanto para el disenador
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como para el publico en general, gran parte de este
crecimiento es el resultado de la implantacion de las
nuevas tecnologias. Asi se han disenado fuentes para
pantallas, paginas web, aplicaciones moviles, etc. Otros
tipos se han disenado teniendo en cuenta criterios
funcionales, como los creados para que sean legibles a
largas distancias (sefalizacion), o para distancias mas
cortas como los usados en diarios. Tambien han sido
creadas tipografias para nifnos que empiezan a leer,
disléxicos, y personas con problemas visuales.

Teniendo en cuenta que la tipografia es parte esencial
de la comunicacion visual y que se usa principalmente
con fines funcionales; la explosion de experiencias
visuales en torno a la tipografia como base, ha abierto
camino a la experimentacion y modificacion creativa
de caracteres, dando como resultado el “lettering”.

Para Lopez, (2015) el lettering son las ‘“letras
dibujadasa mano”, por lo que, de una forma rapida
y concisa, el lettering lo podemos entender como
aguellos trabajos de letras que han sido dibujados.
Por lo general se construye el contorno de la letra
con una o varias formas que combinadas formaran
el caracter completo, y posteriormente se rellenan
dichos contornos.

Cabe destacar que en el lettering se disehan
Unicamente los caracteres de la palabra o frase
en cuestion y estos solo tienen la obligacion de
funcionarenesedisenoyen ese orden deaparicion.
Es por esta cualidad que en el diseno de lettering
podemos dejar volar nuestra imaginacion (p.6).

Existen confusiones al asociar el lettering con el proceso
caligrafico. La caligrafia comparte rasgos referentes a
la modificacion de caracteres, pero no es lo mismo.
En la caligrafia cada trazo y cada elemento se realiza
de un solo gesto, en directo y sin la posibilidad de ser
modificado, a diferencia del lettering que este puede
modificar, retocar y borrar las veces que consideremos
oportuno.
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La caligrafia se da mas al azar y captura la libertad
de movimiento del autor, mientras que el lettering
es un meéetodo mas racional donde tienes todo el
tiempo que deseesy por lo tanto puedes decidir la
forma exacta que va a tener una curva o una letra
(Lopez, 2015, p. 11).
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El color

Nuestra percepcion del color depende no solo de la
pigmentacion de las superficies fisicas, sino también
de la intensidad y el tipo de luz ambiente. Ademas,
percibimos un determinado color en relacion a los
demas que estan en su entorno. Por ejemplo, un tono
claro parece aun mas claro enfrentado a un fondo
OSCuUro.

De forma similar, el significado de los colores cambia de
unaculturaaotra,entranandodiferentesconnotaciones
en diferentes sociedades. El blanco significa pureza en
Occidente, pero es el color de la muerte en las culturas
Orientales.

Para Moore, Pearce & Applebaum, (2010) “El color es
una de las sensaciones visuales mas intensas que
experimentamos los seres humanos. Mucho mas que

las formas, los colores tienen la capacidad de calar
hondo en nuestro cerebro, generando multitud de
sensaciones asociadas” (p. 6).

Dentro de la descripcion del color podemos analizar:

El tono o matiz:

Es el lugar que un color ocupa dentro del espectro de
colores. Una tonalidad roja puede parecer marron si la
saturacion es baja, o rosa si el valor es mas palido.

La intensidad:

La intensidad de un color es el grado de luminosidad.
Mediante la adicion de blanco o negro un color se torna
mas apagado, de igual manera que si se neutraliza
hacia el gris, reduciendo su saturacion.

Valor:

Eseltérminoqueserefiereal caracter masclarouoscuro
de un color. También se suele llamar brillo. El valor de
un color es independiente de su tono o su intensidad.

———
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El tinte:
Es una variacion del tono producida por la adicion de
blanco.

La saturacién o croma:
Indica la pureza relativa de un color a medida que
disminuye o aumenta su contenido de gris.

Lupton & Phillips (2016).

A diferencia de los pintores, que suelen producir
decenas de colores de manera espontanea, el
disefador trabaja con el color de una forma
mucho mas sistémica. En lugar de mezclar colores
sobre la marcha, suele elegirlos de librerias con
muestrarios y preestablecerlos como valores
globales dentro de un mismo proyecto. Los colores
pueden adoptar diferentes funciones dentro
de un proyecto de diseffo. Muchas campanas
de identidad corporativa, paginas web, carteles,
sehaléticas y otros elementos graficos emplean un
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limitado ndmero de colores, que cubren a su vez
un rango determinado de valores y temperaturas
cromaticas. La creacion de sistemas cromaticos
sigue siendo un pilar de la comunicacion eficaz (p.
90).

El color se ha convertido en parte integral del proceso
de diseno, pero hay que tomar muy en cuenta que, a
pesar de que existan modelos de color para pantalla
(RGB) e impresion CMYK; los monitores, las condiciones
de impresion, el tipo de papel y la luz del entorno en la
gue se percibe, afectan a la apariencia final del color,
siendo asi que los colores rara vez se traducen a la
perfeccion de un espacio a otro.




Fondo y Figura

Es muy importante para el disenador conocer como las
personas conciben la informaciony las cosas, su manera
de comportarse ante estas y el proceso cognitivo en
cuanto a su percepcion.

Lupton & Phillips (2016), mediante el estudio de la
percepcion humana, los disehadores buscan soluciones
creativas claras, inventan formas sorprendentes que
animan a los observadores a contemplar por si mismos
lo que ven.

La percepcion visual esta determinada por lasrelaciones
entre fondoy figura o también conocidas como espacio
negativo y positivo y es un proceso inherente dentro
del diseno para la ejecucion de los diferentes procesos
creativos. Los términos negativo y positivo estan
vinculados a una serie de valores opuesto como claro y
0OSCUro, opaco y transparente, macizo y hueco, convexo
y concavo.

El disenador grafico busca a menudo un equilibrio
entre figura y fondo y utiliza su relacion para
dotar a la forma y al espacio de orden y energia.
Construye contrastes entre forma y contra forma,
con el fin de crear iconos, ilustraciones, logotipos,
composiciones y patrones que estimule el ojo vy la
mente (Lupton & Phillips, 2016, p.99).

Eldisenador al tomar una idea la configura visualmente
de forma creativa para que otros la entiendan. Su
capacidad resolutiva basada en las percepciones
visuales y precedido de sus conocimientos, son los
pilares fundamentales para un correcto desempeno.
Una inadecuada intervencion dificulta su percepcion,
tanto asi que, sin separacion ni contraste la forma
desaparece.



Sistemas de
impresion

La eleccion del proceso de impresion esta relacionada
con el tipo de material, la cantidad de reproducciones
(tirada), el tamano, acabados, entre otros. Pese a su
eficacia y uso comercial, algunos de sus procesos
inciden en el medio ambiente, siendo el ejemplo mas
claro la utilizacion del papel como materia prima, que
por ende trae consigo la tala de arboles, ademas del uso
de aditivos empleados en varias de sus etapas, como
también, la cantidad indebida de energia utilizada.

Losimpresores, editores, disefadoresy en general todos
los que participan en las actividades de la cadena de
la industria grafica, pueden contribuir enormemente a
reducirelimpactoambientalylosdesechosrelacionados
con su trabajo. Los métodos artesanales son una buena
opcion para reducir el uso de energia y otros materiales,
ademas de que sus resultados son tan eficaces como
los realizados digitalmente, de entre los cuales vamos a
resaltar principalmente al “stencil”.

Stencil

Stencil o estarcido, es una técnica muy primitiva que
data del arte rupestre practicado en las cavernas.

Es un tipo de decoracion a partir de una plantilla
(soporte) en donde se recorta el dibujo o el patron de
disefo, dejando un vacio equivalente a la imagen a
obtener. La plantilla se apoya en la superficie y se aplica
pintura mediante un rodillo o pulverizador, al retirarse
queda impregnada la imagen deseada.

El stencil se vuelve popular en los afnos 60 como medio
de expresion bajo la denominacion de graffiti. El Graffiti
viene de la palabra graffito, con la que se denominaba

CAPITULO 1 CONTEXTUALIZACION

en el Imperio Romano a la inscripcion satirica en un
espacio publico. Por extension, se fue llamando graffitia
toda intervencion pintada que se realiza sobre paredes
tanto de espacios publicos como privados.

Algunos graffitis empezaron a ser tomados como arte,
(street art o arte callejero) utilizando principalmente
la técnica del stencil, donde fue ganando adeptos
porque les permitia trabajar a gran velocidad, algo
crucial cuando este arte historicamente es considerado
vandalismo, ya que invade el espacio publico vy la
propiedad privada, generalmente sin pedir permiso.

Dentro de los artistas que utilizan esta técnica tenemos
a Banksy, tal vez hoy el artista grafico mas conocido del
mundo, aungue se discute quién es realmente detras
de su seuddnimo, ha expresado que considera a las
paredes armas poderosas con las que golpea al mundo
mediante sus mensajes implicitos ironicos y satiricos,
principalmente sobre asuntos sociales, politicos vy
culturales.

Cue, (2014) El parisino Blek le Rat, fue su precursor y de
guientomoa latécnica de la plantillay el aerosol, el propio
Banksy ha mencionado, “cada vez que pienso que pinte
algo un poco original me encuentro que Blek Le Rat lo
hizo también, solamente que veinte anos antes”.

®






1.2 Investigacion
de campo
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1.2.1 Entrevistas

Esteban Teodoro Torres Diaz

- Magister en Artes, con mencion en
Teoria y Filosofia del Arte.
- Diplomado en Docencia Universitaria.
- Disenador Grafico.

Lo principal es que la gente se construya desde la
humanidad.

Si haces un diseho bueno o un diseno malo, tiene que
ver mucho con el futuro de un emprendedor.

Cuando una redisena o diseha algo a partir del objeto
gestor, debe tener mucho cuidado de que estos disenos
no afecten a su identidad, pero, ademas, conscientes de
gue los caminos hacia el futuro piden hacer esfuerzos
diferentes, es decir, muchos hablan que una estética
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gue no avanza, que no se desarrolla, que no evoluciona
“muere”.

Como profesional, enseno la catedra de diseno desde
lo ludico, pienso que todos somos creativos desde
niNos; lastimosamente cuando uno va creciendo lo
van encasillando en generalidades que limitan esa
creatividad y paulatinamente vamos perdiendo ese
gusto de crear por no salirse de los limites establecidos.
Son muy poco los que no han perdido esa creatividad
y se han convertido en disehadores, artesanos,
emprendedores, artistas y arquitectos, porque durante
sus vidas han seguido jugando.

Hoy en dia los jovenes piensan que la computadora
es el disenador, buscan los resultados que la red les
proporciona para generar sus propios productos, y eso
es anular por completo la creatividad. El disefo en su
comienzo es papel y lapiz, un trabajo manual.

Cuando uno hace un buen diseno desde sus
fundamentos y contribuye a fortalecer el trabajo de
los emprendedores, ejerce el valor agregado como
resultado de un proceso prolijo y disciplinado.



Anahi Casor Zambrano

26 anos.

- Artista Visual y disenadora grafica.
- Miembro del colectivo “La Hilachas’,
dedicados a la promocion
y trabajo del upcycling.

Mi amor y respeto hacia la naturaleza me incentivo a
involucrarme dentro de esta nueva tendencia. Siempre
he sido una “artesana”, disehando y creando productos
a partir de materiales reciclados, ya que muchas veces
Nno tenia el dinero para comprar materiales nuevos, por
eso creo gue el upcycle nace mucho de la necesidad, y
por ende abrid camino a mi creatividad.

“Todos somos creativos, no hay que dejarse ganar por
la comodidad y el consumo. Y sobre todo empezar a
cuidar nuestro planeta cambiando detalles chiquitos
de nuestro dia a dia”.
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Es posible realizar upcycling con la mayoria de
‘desechos”, uniendo retazos pequenos, se pueden
hacer cosas grandes. A la final, asi funciona todo.

Creo que definitivamente el Upcycle puede generar
trabajo y rentabilidad, existen muchas personas que ya
estan haciendo upcycle sin darse cuenta. Ademas, el
upcycle estd basado en una economia circular lo cual lo
vuelve muy rentable.

“Lo que yo quisiera mostrarle a la gente es que cuidar

nuestro planeta estd al alcance de nuestras manos, si

cada uno de nosotros cambia su manera de consumo
lograriamos un cambio muy grande”.

iTodos podemos hacerlo!



1.3 Homologos
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Tinta de Vi

Ladyssenyadora es un estudio de diseno grafico
catalan conformado por los disefadores Montserrat
Raventds, Jordi Roca y Raimon Benach, que recibio 150
botellas como pago de un trabajo realizado a un cliente,
oportunidad que aprovecharon para crear una “etiqueta
imposible”, que se fabricd con el mismo vino de las
botellas y se aplicd mediante la técnica de serigrafia,
con el propdsito de hacer su propia marca, mediante
una edicion limitada de un poco Mmas de un centenar
de botellas, donde todos los materiales graficos fueron
hechos con los componentes propios del vino.

Forma:
Tipografia Sans serif
ilustracion
monocromatico

Funcion:
Enfasis en la marca (identidad
Composicion homogénea de
la ilustracion y el texto

Tecnologia:
Serigrafia
Vino (tinta)

Se a elegido este proyecto principalmente por el
aspecto tecnologico de impresion, el cual lo realizan de
forma artesanal mediante el uso del vino como materia
prima utilizado como Unica tinta (mMonocromatico),
demostrando asi, que esta técnica rudimentaria de
impresion da resultados tan favorables como los
meétodos contemporaneos.

La funcidn que cumple tanto la etiqueta como su
proceso de fabricacion, responden a las caracteristicas
intrinsecas del producto.



Crénicas
Visuales del
Abya Yala

Vanessa ZUniga es una reconocida disefadora lojana,
graduada en la Universidad del Azuay y la Universidad
de Palermo, quien se ha propuesto rescatar los signos
de la cultura andina para transformarlos en iconografia
con identidad ecuatoriana.

Su proyecto “Cronicas Visuales del Abya Yala” (2007),
nace en base a la investigacion “Aproximacion a
un vocabulario visual basico andino”, que Vanessa
realizo desde el ano 2004. La propuesta es partir
del repertorio de signos visuales que resultaron de
la investigacion, para generar nuevos elementos de
comunicacion visual asociados con nuestra geografia,
estableciendo formaciones discursivas que contribuyen
al enriguecimiento del imaginario visual ecuatoriano.

Forma:
Operaciones formales
Contraste de color
Simbologia ancestral

Funcion:
Reinterpretacion visual de signos
Fortalecimiento cultural

Tecnologia:
Impresion offset

Los aspectos a resaltar de este proyecto son
las aplicaciones morfoldgicas mediante la
apropiacion y reinterpretacion de signos culturales;
recontextualizandolos hacia nuevos objetos para el
fortalecimiento de la identidad. Ademas, el uso del color
para crear contrastes muy atractivos que persuadan al
consumidor.
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Karai

ldentidad grafica de un restaurante japonés. Karai
ubicado en Madrid, se especializa en el sushi y el
ramen, ofreciendo una experiencia que mezcla lo
tradicional con lo moderno. Su representacion refleja
ilustraciones de mascaras tradicionales japonesas con
un look moderno y divertido. El logotipo, realizado con
la tipografia geomeétrica sans serif Kotori Rose, refuerza
el aspecto contemporaneo.

Por: Alvaro Pareja.

Forma:
[lustracion
Tipografia sans serif Kotori Rose
Bicromatico

Funcion:
Representacion de la cultura japonesa
Identidad de marca

Tecnologia:
Impresion offset

Su aspecto principal es la identidad grafica mediante
sus aplicaciones en diferentes soportes, permitiendo
establecer entre ellos una relacion de semejanza y
uniformidad. El color cumple un papel importante al
momento de crear esta interaccion homogénea.
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La falta de consciencia de los seres humanos, ha provocado un
desequilibrio en el medio ambiente, generando alteraciones y
fendmenos en el planeta; siendo esto el resultado de una cultura
material incesante, el uso indebido de recursos y los desechos
producidos por esta civilizacion.

El desgaste medioambiental ha generado alertas y planes de
accion en organizaciones que se preocupan por el bienestar y
correcta convivencia del hombre con su entorno, implementado
propuestas e iniciativas que mitiguen su degradacion.

Realizar acciones inmediatas, son necesarias. Contribuir en el
cuidadoy proteccion del medioambiente tienevarias alternativas,
de las cuales podemos resaltar al “supra reciclaje o upcycling”.

Elupcycling hademostrado gue es unade las mejores alternativas
en la gestion de residuosy que mediante su aplicacion se pueden
dar usos distintos a materiales desechados; revalorizandolos
y aprovechandolos para crear nuevos productos con un mayor
atractivo que el gque tenian originalmente. Ademas, este aporte
se fortalece a través del disefo grafico y su aplicacion técnica,
reforzando el mensaje y contenido de manera integral; de modo
gue, sus resultados no se reflejen solamente en la satisfaccion
personal del consumidor por adquirir un producto inigualable,
sino, en la busgueda de colaborar con mejores condiciones,
una justa retribucion de la produccion vy, sobre todo y como fin
fundamental, “proteger el planeta”.

El diseno grafico corresponde a una forma de pensar sobre
la funcion y responsabilidad de su aplicacion, que plantea
gue esta disciplina debe estar orientada a trabajar paray por
las necesidades de las personas en lugar de crear productos
gue solo vivan para el mercado. En otras palabras, el disefo
grafico plantea el uso ‘“correcto” de las herramientas
entregadas por esta profesion para hacer cambios positivos
mediantela creacion desolucionesa problemasya existentes
(Olavarria, 2013).
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2.1 Definicién
del usuario
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2.1.1
Segementacion

Geografica:

Pais: Ecuador
Ciudad: Cuenca
Region: Sierra
Zona: Urbana

Demografica:

Edad: 18 - 30
Género: masculino y femenino
Profesion: emprendedores, activistas sociales,
ambientalista, estudiantes de nivel superior,
egresados actualmente trabajando.
Estatus socio econdmico: medio — medio alto

Psicograficas:

Personalidad: extrovertida — empatica
Estilo de vida: estudiantes, tralbbajadores que saben
organizar su tiempo y recursos.
Valores: respeto, responsabilidad, honestidad,
gratitud
Actitudes: positiva, proactiva, asertiva
Intereses: viajar, deporte, su entorno y la naturaleza

Conductuales:
Personas activas que buscan el bienestar propio
como el de las personas que las rodean, sus

intereses se inclinan hacia la innovacion y el buen
mManejo de sus recursos.

’.54’
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2.1.2 Persona
Design

Maria Clara Gémez

Maria tiene 27 anos de edad, soltera, convive con sus
padres en una vivienda propia ubicada en la urbe,
actualmente se encuentra trabajando bajo relacion de
dependencia. Sus ingresos y egresos los organiza segun
sus necesidades personales.

Trabaja 8 horas al dia, en sus momentos de comida
prefiere los alimentos saludables y generalmente al
terminar sus labores acude al gimnasio.

Sus gustos y preferencias siempre se inclinan hacia lo
funcional, no escatima su bolsillo si salbe que lo que ha
encontrado le va a ser muy Util.

Le gusta las manualidadesy decorar su casa con plantas
y objetos rusticos. Prefiere productos artesanales y
esta en contra del consumo desmesurado. Compra
lo necesario y al momento de hacerlo se preocupa
principalmente por la funcion y estética, y, sobre todo;
la calidad siempre prima en sus exigencias.
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Alex Toro

Alex es un estudiante universitario de 19 anos,
actualmente se encuentra cursando su segundo ciclo
Universitario. Vive con sus padres en su casa propia
en la ciudad de Cuenca. Todas las mananas despierta
temprano para llegar puntual a clases, y muchas de las
veces prefiere ir en bicicleta.

Es muy organizado y limpio, le gusta tener sus
mMateriales de estudio y demas pertenencias en orden, y
ademas acostumbra a reciclar los materiales que estan
en desuso.

En sus tiempos libres le gusta realizar mucho deporte
ya que su prioridad es su salud y mantenerse en forma.
Comparte tiempo los fines de semana con sus amigos
y familia, generalmente en paseos al aire libre y visitas a
lugares novedosos llenos de aventura.

Almomento de adquirir un producto opta por lo original
y novedoso, ademas de la calidad y el buen gusto por
los colores. Apoya al consumo localy le gusta mucho los
productos artesanales.

Ama los animales y la naturaleza, y siempre esta

pendiente en el cuidado de suentornoy de las personas
gue lo rodean.
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2.2 Pa.rtidos de
Diseho

Cromatica:
Para el presente trabajo se utilizaran colores brillantes y
saturados o intensos.
Se realizan variaciones de tono y combinaciones
basadas en la teoria del color al fin de lograr armonia y
fuerza.

Grafica:
Se realizara un proceso de abstraccion de la forma
mediante una interpretacion grafica (dibujo) que
identifiqgue alosreferentesy susrasgos mas particulares.
Digitalizacion usando lineas, planos, y formas
geomeétricas (regulares e irregulares), variando en
tamano, posicion, grosor de linea, relleno.

Tipografia:
Uso del lettering, variacion de caracteresy manipulacion
de su estructura.
Sistema grafico que identifigue su homogeneidad vy
familia con respecto a la cromatica, tipografia (lettering),
ilustracion y composicion.

Funcion:

Los colores brillantes, saturados o intensos producen
efectos y realizan funciones que evocan emociones y
sensaciones en el observador.

Usar una correcta gama de colores hace que el resultado
Nno sea previsible y anodino (que es insustancial o carece
de interés o importancia).

Los objetos al ser reutilizados cumpliran una funcion
distinta para lo que inicialmente fueron creados, los
cuales, al ser integrados con la grafica pertinente,
reflejaran de forma integral su funcionalidad, estética, y
sobre todo su valor en cuanto a la proteccion del medio
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ambiente (mensaje).

Adicionalmente la grafica aplicada fortalecera los
productos para hacerlos competitivamente, mas
comerciales.

El lettering fortalecera el mensaje mediante la
manipulacion de sus caracteres, haciéndolo mas
persuasivo.

Tecnologia:

La grafica a integrar se realizara a mano mediante
materiales de dibujo. Se reproducira a través del escaner
hacia la computadora, y a continuacion se digitalizara
con el software de illustrador.

Su resultado final para su posterior aplicacion (plantilla)
se realizara con la maquina cortadora a laser.

Impresion:

La impresion se llevara a cabo utilizando la técnica del
stencil o estarcido, la misma que sera realizada en un
papel adherible a la superficie, indistintamente, segun
el tamano y la forma del objeto reutilizado.

Tintas:

Se utilizaran tintas ecoldgicas, de bajo impacto
ambiental y nula emision de COV (Compuestos
organicos volatiles).
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2.3 Plan de
Negocios

Producto:

La grafica integrada a objetos reutilizados constituira
el sistema, relacionandolos entre si, pero conservando
cada unosu propia especificidad. El conjunto de objetos
determinara la eficacia del diseno en relacion con sus
funciones intrinsecas y el objetivo comunicacional,
dando como resultado un producto funcional y sobre
todo en favor del medio ambiente.

Precio:

El precio oscilara segun las especificidades de cada
objeto y su proceso constitutivo (materiales utilizados,
tiempo y recursos).

Ademas, hay que tomar en cuenta que su valor de
venta estara en relacion con la mano de obra empleada
Mas que en su relacion con la materia prima, ya que,
por ser objetos reutilizados tomados de los desechos,
la inversion en cuanto a la produccion es baja, lo que
da como resultado un valor de venta asequible y
competitivo en el mercado.

Plaza:

Los productos se comercializaran mediante tiendas
expendedoras de productos artesanales, locales de
venta de productos personalizados (Zombie Kater —
Mazhca) vy sitios acordes a las especificidades de cada
producto.

Ademas, se hard una difusion masiva mediante medios
digitales.

1’x58’

Promocion:

Se creara una marca que identifique a todos los
productos bajo una misma familia y concepto
(identidad), acompanado de un empaque o packaging
gue refuerce el mensaje y que contenga una breve
explicacion acerca de la naturaleza y funcion del
producto.

Se realizara un plan de medios haciendo énfasis en los
canalesdigitalesysusplataformasdeinteraccionoredes
sociales como lo son Facebook, Instagram, Youtube,
manteniendo una frecuencia peridédica en horarios
estratégicos, mediante post, anuncios, contenidos en
video, textos u otros formatos.
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3.1 Diez ideas
de Disenho
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Para este capitulo se partio desde 10 ideas de
diseno analizadas desde la parte formal, funcional y
tecnoldgica, indistintamente, segun cada propuesta;
para luego seleccionar los aspectos mas sobresalientes
y necesarios que aporten a la concrecion y desarrollo de
la idea final.

PROPUESTA1

Articular la grafica con los objetos reutilizados de modo
gue transmitan un mensaje unificado en favor del
medio ambiente.

Resolucion realizar ilustraciones

morfoldgica:

figurativas -por ser las mas identificables- de animales,

debido a que son los principales implicados en los
impactos provocados por los residuos.

Resolucién tecnolégica: esfero sobre papel; fotografia
e impresion offset.
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PROPUESTA 2

Crear un mensaje basado en la manipulacion de las

formas que influyan emocionalmente en el consumidor

y se manifieste en contraste con el propdsito vy
funcionalidad de los productos.

Resolucion morfolégica: aplicar la grafica mediante la
exageracion de lasformasy el énfasis en algunos rasgos,
gue atraigany persuadan al publico objetivo.
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PROPUESTA 3 PROPUESTA 4

Cenerar atractivo visual mediante la grafica y su Crear una homogeneidad constitutiva entre los
aplicacion, que influya en la seleccion del producto al aspectos formales y estéticos.
momento de compra o en comparacion con otro de la

misma naturaleza.

Resoluciéon morfolégica: Low poly de especies ' '
animales. ‘
Se ha elegido esta técnica ya que consigue acabados ‘ A

realmente atractivos a pesar de su aparente simpleza.
Consiste en crear figuras con pocos poligonos, es decir,

con pocos detalles. Resoluciéon morfolégica: mediante el uso de tramas, a
través de la extraccion de un fragmento de la superficie
del animal.
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PROPUESTA 5

Persuadir mediante la grafica y su aplicacion al

consumidor/objetivo, de modo que perciba su valory se

sienta satisfecho al seleccionar y adquirir un producto
en favor del medio ambiente.
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Resolucién morfolégica: Mediante operaciones
formales (sintesis de la forma), aplicar motivos a partir
de rasgos caracteristicos del animal — planta.

Resolucién tecnoldgica: aplicacion mediante la técnica
deestampacionenrelieve,que consisteenreproducirun
patron mediante el tallado sobre algun tipo de material
de base, el cual al cubrirlo posteriormente con tinta
permite trabajar la estampacion manual y totalmente
artesanal. Se emplea como un medio rapido y eficaz
de reproducir un mismo dibujo tantas veces como se
quiera, con diferentes colores y pinturas, obteniendo
resultados muy variados a partir de un unico sello.

{ 64’

PROPUESTA 6

Intervencion estética que diferencie al producto de los
demas en el mercado, haciéndolo mucho mas rentable
y competitivo.

Img. 26

Resoluciéon morfolégica: ilustraciones de animales

y plantas mediante formas geomeétricas regulares e

irregulares. Uso del color para provocar un adecuado
contraste.

Resolucién tecnoldgica: impresion mediante offset /
offset seco o humedo sobre himedo.
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PROPUESTA 7 PROPUESTA 8

Crear un mensaje positivo que sea el puente entre el Crear un sentido de pertenencia entre los objetos y su
producto y el usuario; y a su vez atraiga su atencion y grafica y ademas fortalecer su mensaje a partir del uso
efectivice su comunicacion. de simbologia.

v
A g IMmg. 28
Resolucién morfolégica: comunicar el mensaje Resolucién morfolégica: se propone crear un sistema
mediante el lettering, ya que es una practica de grafico a partir de los simbolos tomados de la mitologia
disefo que sirve para expresar con la modificacion de inca y en especial aquellos que representaban la
caracteres, distintas sensaciones y emociones. Nnaturaleza, debido a que en la antiguedad el agua, la
tierra, el sol, etc., eran objeto de culto por abastecer al
El uso de la tipografia ayuda a reforzar el mensaje y es hombre de alimento, proteccion y ayuda, lo que hoy en
unadelasopciones maseficaces para captarlaatencion dia no sucede y mas aun estan siendo alterados por su

del publico objetivo. irresponsabilidad.

Su contraste con el fondo es un punto que tomar en
cuenta de manera esencial.
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PROPUESTA 9

Representar el concepto de naturaleza mediante
simbolizaciones que contribuyan a esclarecer el
mensaje implicito en los objetos reutilizados.

Resolucién morfoldgica: a partir de los elementos (aire,
tierra, agua) que conforman la naturaleza.

Volviendonuevamente hacialaincidenciaguetienenlos
residuos solidos sobre la naturaleza, queremos resaltar
al aire, la tierra y el agua como los mas perjudicados,
los cuales van a ser tomados mediante simbolizaciones
para aplicase en los objetos reutilizados.

PROPUESTA 10

Incrementar el valor del producto y su atractivo estético
mediante la sintesis grafica y el uso del color, los cuales
adicionalmente les otorguen personalidad propia.

Resoluciéon morfolégica: mediante la sintesis formal
de varios elementos que constituyen la naturaleza y la
aplicacion del color (monocromatico), aportandoav a su
identidad sistémica, sabiendo que usar correctamente
el color hace que el resultado no sea previsible yanodino
(que es insustancial o carece de interés o importancia).

Resolucién tecnoldgica: impresion mediante stencil /
plantilla, con formas organicas.

Caberecalcarquecada propuestagraficaaquianalizada
aporta directamente a los objetos realizados por los
emprendedores, ya que éstos actualmente no cuentan
con un manejo grafico pertinente.



3.2 Tres ideas
de Diseho

Antes de indicar las ideas seleccionadas, cabe
mencionar que su analisis ha sido tratado desde la
factibilidad, innovacion, el uso de recursos y sobre todo
en funcion de los objetivos propuestos inicialmente
para este proyecto.

Se han tomado en cuenta aspectos desde la parte
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PROPUESTA 6

Desde el aspecto formal se ha tomado la propuesta
6 y su intervencion formal mediante ilustraciones de
animales realizadas con formas geomeétricas regulares
e irregularesy el uso del color para generar contraste.

PROPUESTA 7

Aplicacion tipografica mediante lettering.

formal, funcional y tecnoldgica, indistintamente de
cada idea.

PROPUESTA 10

En la parte tecnoldgica hemos elegido la propuesta 10,
gue se basa en la aplicacion de la grafica de manera
artesanal como lo es el stencil (plantilla).

3.3 Idea Final

Para la seleccion de la idea final y haciendo un analisis de los criterios antes mencionados, se ha visto conveniente
unificar las diferentes variables y conjugarlas bajo un mismo concepto y sistema grafico.

Para lo cual, se aplicara un sistema grafico mediante:

- Sintesis de la forma mediante ilustraciones realizadas con formas geomeétricas regulares e irregulares, de
animales como referencia, ya que los residuos inciden en estos seres vivos y su ecosistema.

- Mensaje a través del uso de tipografia y la técnica del lettering que efectivice su comunicacion.

- Teniendo en cuenta la especificidad de cada objeto a utilizarse para la aplicacion del sistema grafico, se han
analizado los sistemas de impresion que se adapten a sus caracteristicas constitutivas y materiales, para lo cual
se han elegido el sistema de impresion artesanal (stencil - plantilla), ya que ademas de no utilizar energia se
adapta facilmente a cada forma del objeto y superficie.

Para concluir:

La integracion del sistema grafico, su aporte conceptual, proyectual y tecnoldgico a los objetos reutilizados, realzara
su valor haciéndolos mucho mas rentables y competitivos en el mercado, cumpliendo eficazmente con los objetivos

propuestos para este proyecto de disefo.
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4&.1.1 Eleccion
del Referente

Para la eleccion del referente y partiendo del analisis previo que tuvo que ver con el proceso anterior respecto a la

ideacion, se ha tomado a la especie animal como uno de los partidos iniciales para la realizacion del sistema grafico

y con ello a algunas especies endémicas de galapagos, para lo cual, y como parte de este primer ejemplo, se ha

escogido a la tortuga de mar por ser uno de los animales mas afectados, consecuencia de la contaminacion por

residuos; debido a que estos animales confunden las fundas plasticas arrojadas en el agua con medusas que son
parte de su alimentacion.

Mediante un proceso de seleccion de imagenes, se ha escogido la que se visualiza al animal de frente en un plano
general.

!70’



CAPITULO 4 DISENO

REFERENTE 2:

Piquero de patas azules
Los desechos que se arrojan en las grandes ciudades llegan hasta galapagos, amenazando la supervivencia de
varios animales, de entre los cuales se encuentra el piquero, que ha sido encontrado sepultado en desechos.

Mediante un proceso de seleccion de imagenes, se ha escogido
la que se visualiza al animal de frente en un plano general.

@
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REFERENTE 3:

Abejas
Mas del 75 % de los cultivos alimentarios del mundo dependen en cierta medida de la polinizacion. Los polinizadores
como las abejas estan siendo amenazados por la contaminacion de los residuos. Los residuos arrojados al suelo
perjudican las plantas y su proceso de polinizacion, ademas, a la variedad de estos insectos.
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4.1.2 Interpretacion Grafica de los
Referentes

Luego de haber escogido el referente, a continuacion, se procede a realizar una interpretacion grafica, haciendo un
analisis general de la forma, resaltando los aspectos constitutivos del animal y sus rasgos mas caracteristicos, sin
perder su esencia y particularidad.
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Una vez obtenido un primer acercamiento grafico, se procede a realizar variaciones formales con respecto al proceso
de impresion y la posterior aplicacion en los objetos reutilizados, en este caso la plantilla o stencil.

Cabe recalcar que la adaptacion morfologica a las condiciones tecnologicas del sistema de impresion a utilizar, se la
realiza minuciosamente en este primer referente. Luego, con estos parametros de por medio, se realizara un trabajo
mas sintetizado con los demas animales.
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Se analizan los espacios positivos y negativos, y ademas se refuerzan alguos rasgos

distintivos del animal para dar ma realce y personalidad a la representacion.




INTERPRETACION GRAFICA
Piguero de patas azules




Se analizan los espacios positivos y negativos, y ademas
se refuerzan alguos rasgos distintivos del animal para
dar ma realce y personalidad a la representacion.
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INTERPRETACION GRAFICA
Abeja

Se analizan los espacios
positivosy negativos,yademas
se refuerzan alguos rasgos
distintivos del animal para dar
ma realce y personalidad a la
representacion.
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4.1.3 Digitalizacion

Una vez obtenido una interpretacion grafica del animal
gue responda a las necesidades formales, funcionalesy
tecnologicas; se procede a su digitalizacion mediante el
software de adobe illustrator.

El uso de figuras geométricas (circulos con radiacion
concéntrica / variacion de anchura / superpuestos),
rectangulos, lineas en diferentes direcciones (paralelas,
perpendiculares) paracrearplanos. Formanlaestructura
inicial.

Superposiciones, combinaciones, reflejos y variaciones
de la linea en grosor y terminaciones, van configurando
el resultado final.
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CAPITULO 4 DISENO

DIGITALIZACION
Piquero de patas azules

Una vez obtenido una interpretacion grafica del animal
gue responda a las necesidades formales, funcionalesy
tecnologicas; se procede a su digitalizacion mediante el
software de adobe illustrator.

El uso de figuras geométricas (circulos con radiacion
concéntrica / variacion de anchura / superpuestos),
rectangulos, lineas en diferentes direcciones (paralelas,
perpendiculares) paracrearplanos. Formanlaestructura
inicial.

Superposiciones, combinaciones, reflejos y variaciones
de lalinea en grosor y terminaciones, van configurando
el resultado final.
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Una vez obtenido una interpretacion grafica del animal
que responda a las necesidades formales, funcionalesy
tecnoldgicas; se procede a su digitalizacion mediante el
software de adobe illustrator.

El uso de figuras geomeétricas (circulos con radiacion
concéntrica / variacion de anchura / superpuestos),
rectangulos, lineas en diferentes direcciones (paralelas,
perpendiculares) paracrearplanos. Formanlaestructura
inicial.

Superposiciones, combinaciones, reflejos y variaciones
de la linea en grosor y terminaciones, van configurando
el resultado final.







4.1.4 Lettering




Luego de la eleccion del mensaje y el bocetaje, se procede a su digitalizacion

mensaje homogéneo y legible.
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CAPITULO 4 DISENO

4.1.5 Sistematizacion

“Porta objetos”
realizados mediante
la reutilizacién de
los envases vacios
de aerosol.

T Anverso

Reverso

. Cromatica -4~ .
lustracion de 0s.
«7 animales . Mmﬁ
Lettering / Mensajeg.—ig& p?

0 S¥i
e ECH

Cromética - llustracion - -
Lettering

Variables:
Composicion
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_ “Bolsos”
realizados mediante
la reutilizacion de
lonas desechadas.

T Anverso

Reverso .

Cromatica Il —
llustracion de

animales

Lettering / Mensaje

Constantes:
Cromatica - llustracion -
Lettering

Variables:
Composicion
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“Sketchbooks”
realizados mediante la
reutilizacién de hojas
desechadas.

Anverso

Reverso

Cromatica Il
— |lustracion de animales
Lettering / Mensaje

Constantes:
Cromatica - llustracion - Lettering

Variables:
Composicion
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4.1.6 Marca y Packaging

Desarrollo de una marca o identificador grafico que unifigue a los productos bajo una misma familia.
Ademas de un packaging y una etiqueta que expliqgue brevemente el producto y su valor adquisitivo.
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4.2 Validacién

Se realizO una encuesta mediante Google drive a
34 personas que estaban consideradas dentro del
target. Las preguntas planteadas tenian que ver con
los aspectos formales: el uso del color, ilustracion
de especies animales vy tipografia (lettering);
funcionales: las caracteristicas del producto
(reutilizado), el mensaje y su significado, y el aspecto
tecnologico: la impresion mediante la técnica del
stencil.



CAPITULO 4 VALIDACION

34 respuestas

Se aceptan respuestas

Resumen Pregunta Individual

Con respecto a las ilustraciones (dibujos), te parecieron:

33 respuestas

@® Comunes
@ Atractivas

Deja un breve comentario sobre la pregunta anterior

29 respuestas

Tomar en cuenta, que animal y concepto tiene causar biestar a esa especie

Me parecen ideas muy atractivas a las vista y con buen acabado y calidad. Muy importante el reciclaje.

Muy buen disefio y llama mucho la atencion,

Juega muchao con la tipografia

Muy creativas

Muy buenos accesorios para utilizarlos hoy en dia

Son ideas demasiado originales

las ilustraciones deberian tener una carga conceptual mucho mas fuerte y evidente para que vaya de la
mano con la idea de preservar el medio ambiente, teniendo en cuenta que en la contemporaneidad este es
un tema bastante trillado



Con respecto a la tipografia (letra): |l_:|

33 respuestas

@ No es legible
@ Es legible

Con respecto al mensaje “los animales no se desechan”: I|;|

33 respuestas

@ Se desvia de lo planteado
@ Carece de efectividad y comunicacién
@ Tiene coherencia con el proyecto

CAPITULO 4 VALIDACION
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Qué recomendarias modificar en la gréafica:

33 respuestas

@ E! color

@ Las ilustraciones (dibujos)
) El mensaje

® L= tipografia (letra)

@ Todo esta correcio

I-"'CJG Lhd T I I I Se'd T l:ar.lc\.l.u (=B = BGD}JUGDLQ L=1 5§ =y Ll

24 respuestas

Es bastante sobrio y muy sutil los elementos y la cromatica.

la propuesta es buenisisma I!!

Puede haber mas colores asi llamar mas la atencidon y no ser neutrales.

Esta muy bien todo, éxitos

podrias generar alianzas con artistas de todo el mundo para que puedan aportar a tu proyecto

Excelente

Todos los elementos se integran dando como resultado un producto con una grafica llamativa y que
comunica

Un tipo de letra mas legible y mas bonita

Almn mmmmmm merm =l Al am men mmcmmwal mm al m A mmiem Am o mmm ]l e -



Los datos adquiridos responden a que un 48% de
encuestados esta de acuerdo con todos los aspectos
qgue conforman el proyecto.

Y el 51,5% restante se divide en:

15, 2% dicen que se deberia cambiar el color

15, 2% la tipografia

15, 2% el mensaje

Y el 2, 9% menciona que se debia hacer un
cambio en las ilustraciones.

Haciendo un analisis de los resultados, se deberia
realizar mas propuestas con colores distintos vy
variados. Hay que trabajar con los caracteres del
lettering y su legibilidad y también se debe generar
mMas frases que complementen el mensaje.

CAPITULO 4 VALIDACION



Conclusiones

Como podemos observar, el desequilibrio medio ambiental y la falta de

conciencia en los seres humamos, ha provocado una fuerte preocupacion

con respecto a las alteraciones y fendmenos gque se han venido suscitando.

El desarrollo de una cultura material incesante y el despilfarro de materialesy

recursos, a generado cuestionamientos en organizaciones que se preocupan

en el bienestar del hombre y su entorno, implementando propuestas e
iniciativas que mitiguen el desgaste de la naturaleza.

Latoma de conciencia esta en nuestras manosy ejercer practicasresponsables
de consumo son nuestra obligacion.

Como disenadores tenemos el conocimiento y las herramientas pertinentes

para unificar valores y objetivos de manera creativa en favor del medio

ambiente. Latoma de consciencia esahoray no podemos esperar mas tiempo
para implementar soluciones.

Tenemos que ser parte de la solucion y no seguir buscando culpables, sino
culparnos a nosotros mismaos por No haber realizado algo.



Recomendaciones

Incentivo a que mas disenadores se sumen a desarrollar

problematicas sociales. El diseno tiene las herramientas

necesarias para interactuar en cualquier campo de
estudio y crear soluciones creativas.

Hay que ejercer nuestras practicas mas alla de los

terminos econdmicos, y no crear productos que solo

vivan en el mercado. No podemos evitar las cuestiones

ambientales ya que somos parte fundamental en el

desarrollo de procesos para la creacion de productos y
para la comercializacion de los mismos.

Los planes de accion en favor del medio ambiente,

las actividades productivas de emprendedores, y la

vinculacion del diseno, genera un desarrollo equilibrado

gue auna fuerzasy trabaja en conjunto para el bienestar
del ser humano.

El disefiador cuenta con una posicién poderosa, capaz
de ayudar a crear un mejor mundo o, por el contrario,
contribuir a su destruccion.

Victor Papanek.

&
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Anexos

Abstract of the project

Design of a graphic system intfegrated in reused objects for reporting fo entrepreneurship and

Title of the project
environmental conservation

Project subtitle

Currently, "consumption practices" have increased the amount of solid waste, prevailing a
linear economic model of extraction, manufacturing, use and disposal. Despite collection and
disposal efforts, waste continues to be a challenge for many cities, for this reason, one of the
alternatives for its management is the reuse of waste, fransformed into valuables. Based on this
premise, and through design, this project proposes a graphic system, based on reuse and
environmental care, which, when integrated with these reused objects, generates added
value and profitability for local enterprises.

Summary:

Keywords Recycling, solid waste, stencil, upcycling, added value.



ENTREVISTA:
Buenas noches me encuentro con Esteban Torres Diaz.

El es Magister en Disefio grafico, actualmente Decano de la Facultad de Artes de la Universidad de Cuenca, ademas,
docente en la Facultad de Diseno, Arquitectura y Arte de la Universidad del Azuay.

Para iniciar partiremos del tema propuesto para esta entrevista que es: El aporte del disefo grafico “como valor
agregado” a proyectos realizados por emprendedores. Cabe recalcar que para este tema se ha tomado al “valor
agregado” desde la perspectiva del disefo y su aplicacion, mas alla de los términos econdémicos instaurados en el
producto como éxito de consumo, sino como una herramienta para la sociedad.

El proyecto que vamos a analizar especificamente es: redisefo de los dulces del Corpus Cristi “MISEKY"el cual gano
el segundo lugar en el 4to. Salon de Diseho de la Universidad del Azuay.

Esteban muy buenas noches. Sabemos que usted ha estado muy involucrado en temas académicos concernientes
al diseho, y que ademas ha participado en varios concursos referentes a esta area. Ha ganado algunos premios, de
entre los cuales se encuentran el mencionado anteriormente.

Su pericia como disenador lo ha hecho una persona acreedora de habilidades especificas para solucionar problemas
comunicacionales, obviamente fundamentados en la experiencia y la practica. Su largo camino de conquista y de
logros son el reflejo que lo determinan como un gran profesional.

Entrando en tela de juicio, y como ya lo mencionamos al inicio, quisiéramos tratar del proyecto que realizd en
conjunto con los artesanos dedicados a la reposteria del cual usted fue parte principal y que es pertinente para los
fines y objetivos de esta entrevista.

1. Breve resumen acerca del proyecto. (¢;Como pasd?, (qué fue lo que lo incentivo a realizarlo?, y ¢quién fue el
principal involucrado para ponerlo en marcha?).

2. Partiendo de que el disenador grafico generalmente esta involucrado en procesos de disefo como son:
creaciones de marca, materiales audiovisuales, afiches, ilustraciones, y demas. ¢ Cual fue su experiencia como
profesional al implicarse en un proyecto que no estaba vinculado directamente con las practicas cotidianas del
diseno?.

3. Hay una cita de Olavarria, que dice lo siguiente:

“Hablar de valor agregado desde la perspectiva del diseno y su aplicacion, va mucho mas alla de los terminos
economicos instaurados en el producto como éxito de consumo. Nos lleva a ver el diseno como una herramienta
para mejorar al mundo y no como un factor de elitismo”.
Conrespectoaloqgue menciona Olavarria: ¢ Cree usted que los profesionales estén ejerciendo esta practica?,;ven
ellos al diseno como una herramienta para mejorar al mundo?, o quizas muchos siguen usando esta profesion
para generar productos que solo vivan para el mercado.

&



ENTREVISTA:

“Las hilachas”.

Colectivo que se dedica a la promocion y realizacion del upcycling conocido también como supra reciclaje, tendencia

contemporanea creada principalmente para dar un uso distinto a diferentes materiales desechados, transformando
los residuos en objetos de valor.

1. Para empezar, yo quisiera saber de antemano (Qué fue lo que les incentivd a involucrarse dentro de esta
nueva tendencia, que, por lo visto, cada dia va ganando mucha mas fuerza?

2. Con su experiencia al respecto: ¢ Se puede realizar upcycling con toda la basura desechada?, o quizas existen
limitantes al momento de seleccionar los materiales u objetos.

3. Partiendo de que el aporte mas significativo del upcycling es con el medio ambiente, (creen ustedes que

se puede generar valor econdmico mediante esta iniciativa o, dicho de otra forma, se puede generar trabajo y
rentabilidad mediante el upcycling?

4. ;Cual seria su mensaje a la gente que desconoce acerca del tema?
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