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RESUMEN

RESUMEN

Debido a la situacion de emergencia
por el covid-19 que vive el pais y el mun-
do, varios negocios de toda indole se vie-
ron afectados en especial negocios de co-
mida informales, ya que por ser pequenos
carecen de informacion y publicidad, prin-
cipalmente son conocidos mas por las ex-
periencias de personas es decir por el boca
a boca. Este proyecto aportd a incorporar
los negocios de comida informales como
parte del turismo gastronomico en Cuenca,
mediante la aplicacion y desarrollo de con-
ceptos desde diseno grafico, editorial, y pu-
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blicitario, este sistema grafico se resuelve a
partir de tres productos, una revista digital,
un cartel y un objeto grafico en formato de
invitacion.

Palabras Clave: Diseno Editorial, Hue-
cas, Revista Digital, Cartel, Gastronomia,
ComidaPopular
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ABSTRACT

ABSTRACT

Due to the emergency situation cau-
sed by the covid-19 that the country and the
world are experiencing, several businesses
of all kinds were affected, especially infor-
mal food businesses. Due to the fact that
they are small, lack information and publi-
city, they are mainly known due to the peo-
ple's experience which is known as word of
mouth. This project contributed to incor-
porate informal food businesses as part of
gastronomic tourism in Cuenca, through the
application and development of concepts
from graphic design, editorial, and adverti-
sing, this graphic system was solved from

13

three products: a digital magazine, a poster
and a graphic object in invitation format.

Keywords: Editorial Design, “Huecas’,
Digital Magazine, Poster, Gastronomy, Po-
pular Food.



Objetivos Especificos

O B J E T I VO S 1. Recopilar, analizar y documentar los

diferentes tipos de “*huecas" gastronomicas

. ue se encuentran en la ciudad de Cuenca.
Objetivo General .

Aportar a la reactivacion de un seg- 2. Disefar un sistema grafico y su apli-
mento de negocios de comida, pequenos cacion en soportes analogicos y digitales
e informales, afectados por la pandemia  para promocion de estos negocios de co-
Covid-19, a través del desarrollo de un sis- mida
tema grafico aplicable en distintos soportes
promocionales.

OBJETIVOS

)
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En la actualidad estos negocios de
comida informales, aquellos lugares popu-
lares donde se oferta mayormente comida
tradicional, deliciosay precios accesibles,
son mas conocidas como las "Huecas’, este
tipo de negocios de comida se vieron afec-
tados por la pandemia causada por el Co-
vid-19.

Una de las principales razones por las
que se vieron perjudicados estos locales
pequenos de comida es porque carecen de
publicidad e informacion ya que su gje pu-
blicitario gira entorno a las exprecias de las
personas, es asi como hace la publicidad
de boca en boca, de esta manera la pan-
demia fue un impedimento para que estos
negocios puedan surgir durante y despues
de la cuarentena ya que nadie salia, nadie
compraba “ Si no salimos todos no sale na-
die" aseguro el canciller del ecuador sobre
la pandemia del Covid-19, en septiembre
de 2020.
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Como resultado estos negocios
como las" huecas” se quedaron relegados
perdiendo clientes, bajando sus ventas de
manera radical, muchos de estos necios se
vieron obligados a cerrar sus puertas, pro-
vocando que varias familias se queden sin
su principal ingreso economico.

Por lo expuesto anteriormente se
propone resurgir estos negocios de comi-
da informales a partir del desarrollo de un
sistema grafico basado en una revista digi-
tal interactiva, carteles y un objeto grafico
plegable, estos productos graficos van ser-
vir de mucho ayuda para dar a conocer a
las personas sobre las huecas que hay en
la Ciudad de Cuenca, e incentivar a las per-
sonas a consumirlas.

La tesis consta de cuatro capitulos en
las que se evidencia todo el proceso hasta
llegar al producto final, estos se dividen en
contextualizacion, planificacion, ideacion y
el producto final.

En el primer capitulo se expondran
los principales conceptos tedricos sobre el
tema en cual seran de apoyo para el desa-
rrollo del producto final.

En el segundo capitulo se delimitara
los parametros principales para el analisis
del target como el analisis conductual, de-
mografico, psicografico y geografico, por
otro lado se expondran las personas desing,
y los partidos de diseno en cuanto a forma,
funcion y tecnologia, por ultimo el plan de
negocios basado en las 4P del marketing,
plaza, precio, producto y promocion.

En el tercer capitulo de la ideacion,
se desarrollara una lluvia de ideas en las
cuales se escogen las tres mejores ideas
mediante una tabla de puntuaciones, pos-
teriormente se fusionan las tres ideas para
la idea final..

En el cuarto capitulo, se expondran los
bocetos del sistema grafico como la marca,
la revista y los productos analogicos, el pro-
cesoy el desarrollo del producto final.
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1.1 INVESTIGACION BIBLIOGRAFICA

1.1.2 Cultura
popular

Malo (2018) afirma que los elementos
definidores de nuestra identidad nacional
se encuentran, dentro de la “cultura po-
pular’, es decir a través de lo que nuestra
sociedad ha venido creando y practicando
para expresar sus apetencias vitales, sus
concepciones de lo bello y lo feo.

1.1.1 Cuenca

Por lo que la cultura popular se ha ve-
nido formando durante dia a dia de las per-
sonas, formando parte de la cotidianidad y
presentandose de diversas maneras ya sea
en el ambito literario, la musica, el arte, la
comida, entre mas.

‘Santa Ana de los Rios de Cuenca esta
ubicada en un valle interandino de la Sie-
. ] s . ¥ . i rra Austral ecuatoriana. Esta ciudad es la
Gkl | o e R e et 0 i [ N capital de la provincia del Azuay, y su po-

= - ; N blacion es de aproximadamente 810.000
habitantes” (Fundacion Municipal Turismo

seim CuEEs, 5 Otro aspecto sobre la cultura popu-

lar segun Redfield (1989) “En una civiliza-
cion existe una gran tradicion de la minoria
que reflexiona, y una pequena tradicion de
la gran mayoria irreflexiva” (p. 42), dando
como resultado que gran parte de esta cul-
tura popular tiene que ver con las tradicio-
nes que se han ido transmitiendo durante
los anos de familia en familia y esta se va
desarrollando en el tiempo, y adquiriendo
nuevos conocimientos.

Cuenca fue nombrada Patrimonio
Cultural de la Humanidad por la Unesco,
una ciudad tranquila, rodeada de tradicio-
nes y costumbres, un factor muy influyen-
te e importante es su gastronomia la cual
e $* oty B 0 e permite al extranjero vivir experiencias y
ovada s SR /A AR | e« | 3 conocer mas sobre esta hermosa ciudad,

L W R \ tambien es reconocida por su Centro Histo-
rico, caracterizado por su arquitectura que
procede del siglo XIX. (Bayardo, 2020)
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Elturismo cultural es un tipo de activi-
dad turistica en el que la motivacion esen-
cial del visitante es aprender, descubrir,
experimentar y consumir los atractivos o
productos culturales, materiales e inmate-
riales, de un destino turistico (Organizacion
Mundial del Turismo, 2019).

Es considerado como una alternativa
diferente al turismo, ya que se caracteri-
za por dejar de lado el aspecto comercial,
este tipo de turismo permite enfocarse en
la creacion y a la memoria de las personas
mediante distintos factores como la natu-
raleza, la arquitectura, la gastronomia entre
mas.

Segun el consejo de Europa el turis-
mo cultural esta pensado desde una mane-
ra mas humanista permitiendo al extranjero
obtener una relacion con las personas de la
localidad.

Segun La Organizacion Mundial del
Turismo (2019), la gastronomia es patri-
monio entendido como construccion de la
memoria para proteger el pasado valioso y
proyectarnos hacia nuestro futuro, ademas
delimita al turismo gastrondomico como una
actividad turistica en la que el viajero ex-
perimenta todo tipo de productos relacio-
nados con la gastronomia del lugar, adqui-
riendo experiencias culinarias auténticas.

Por tanto para el desarrollo del “tu-
rismo gastronomico depende de su grado
de interrelacion que la cocina tenga con
los recursos naturales de la zona y con su
cultura” (Vega et al. 2018), tambien es parte
del patrimonio inmaterial permitiendo a las
personas conocer de manera muy cerca-
na lo que es la cultura y las tradiciones de
ese lugar, por otro lado el término turismo
gastrondmico segun Leal (2011) se refiere
‘como una de las mejores expresiones de
la sociedad post-industrial en donde el
hecho de ver, oler y degustar, se convierte
en una actividad completamente experien-
cial que es generada por esas industrias’,
(p. 16) como restaurantes de toda indole,
negocios pequenos de comida, productos
gastronomicos ocasionales, entre mas.




1.1.5 Huecas

‘Patrimonio gastro-
nomico ecuatoriano, cuyo
acervo se encuentra muy
representado en las “Hue-
cas’ que guardan la ri-
queza gastronomica de
nuestra cultura e identidad
de todas las provincias del
pais”

(Alejandro, et al., 2015,

p 70)

Kigman y Andrade (2013) destacan
que estos pequenos negocios de comida
informales mas conocidos como los “aga-
chaditos” o las "huecas’, son establecimien-
tos de restauracion, los cuales llegan a te-

ner la potencialidad de ir creciendo a traves
del tiempo, al igual que se puede ir moder-
nizando, por otro lado los factores que les
caracterizan a estos sitios de comida es el
precio, la atencion personalizada, el tipo de
comida popular que se ofertay elambiente
familiar que brindan estos sitios, permitien-
do que al visitar estos establecimientos, es-
tas "huecas” se vuelvan parte de una tradi-
cion, parte de nuestra cultura.

La manera de promocionarse estos
locales de comida, parte de las experien-
cias personales, lo cual se permite mante-
ner esta tradicion deW
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Segun La Organizacion Internacional
del Trabajo La promocion del Desarrollo
Econémico Local (DEL) permite fomentar
las ventajas comparativas y las caracteris-
ticas unicas de una localidad con el fin de
fortalecer la economia local, de esta forma
se puede generar empleo y ampliar sus
mercados.

A raiz del Covid-19, la enfermedad in-
fecciosa causada por el coronavirus que se
ha descubierto recientemente. Actualmen-
te es una pandemia que afecta a muchos
paises de todo el mundo (OMS, 2020), En

ecuador ha provocado que se detenga la
economia, en este caso la economia local
de la ciudad de Cuenca, lo que se ha visto
afectada, como “las principales actividades
econdmicas ya que ahora solo venden el
50% de lo que comercializaban antes de la
pandemia” (EL Comercio, 2020)

De esta forma se dice que la econo-
mia local debe ser fortalecida en diferentes
ambitos econdmicos para generar empleo,
de esta forma se puede tener un efecto
multiplicador transversal en otros sectores.
(OMT, 2019)
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Xavier Ortega afirma que la reactiva-
cion economica se basa en promover los
ejes estrategicos de la economia, de esta
forma estos se volverian a activarse, (Or-
tega, 2020) por lo que la economia se en-
cuentra en una etapa de pausa, o de retro-
ceso.

En el caso de la ciudad de Cuenca
‘Las actividades productivas estan com-
puestas principalmente por los sectores
artesanales e industriales, constituidos de
manera formal, e informal; predominan las

27

unidades productivas de menor tamano”
(Bayardo, 2020), es por esto que se busca
impulsar a estos sectores que son estrate-
gicos en la ciudad de Cuenca, para logar
esa activacion economica.



Imagen 4. Disefio

Por lo que detras de estas piezas
graficas, intervienen distintos procesos de
diseno, desde la bocetacion, identificar el
tipo de mensaje, el target, los elementos
visuales para la composicion y creacion de
cada uno de estos productos visuales con
el objetivo de transmitir de manera concre-
ta y atractiva para el publico meta.

2]

‘Un buen diseno es la mejor expre-
sion visual de la esencia de “algo’, ya sea
un mensaje o un producto” (Wong, 2004,

p. 41)

Para lograr esta mejor expresion vi-
sual que nos dice Wong, hay que tener
claro lo que el lenguaje visual es el funda-
mento del diseno, de esta forma Wong cla-
sifica los elementos del diseno en 4 pilares
como:

Elementos conceptuales:
Los cuales constan en el punto, que indica
posicion, la linea basado cuando se mue-
ve el punto su recorrido se transforma en
la misma, el plano que el corrido de la linea
se da el plano y por ultimo el volumen, el

recorrido del plano se transforma en este.

Elementos Visuales:
Los cuales estan conformados por la for-
ma, la medida, el colory la textura.

Elementos de Relacion:
Conformados por la direccion, posicion, es-
pacio y la gravedad

Elementos practicos:
Consta de la representacion de una forma,
puede ser realista, estilizada o semiabs-
tracta, el significado es lo que hace pre-
sente al mensaje que transmite y la funcion
en relacion con que el diseno debe servir
para un proposito.



‘Una pieza grafica (sistema) puede
ser definida como un complejo de recursos
graficos (elementos) interactuantes. Esta in-
teraccion significa que dichos recursos gra-
ficos especificos estan en relacion en una
pieza grafica” (Mazzeo, 2017)

Es decir que lo que tiene que ver con
un sistema grafico son sus elementos que
lo conforman y que a la vez lo determinan
el nivel de complejidad de cada uno de
ellos, Mazzeo afirma (2017) que el sistema
grafico en si es un producto reflexivo, un
proceso de seleccion entre los recursos
graficos que sean posibles, segun el cri-
terio de cada disenador para solucionar el

problema, tambien va a depender de las
tipologias y funcionalidades de cada pie-
za grafica, de tal manera que este se base
en el recorte conceptual sobre el tema del
proyecto con sus necesidades comunica-
cionales y funcionales.

Tipografia:
Segun Chang (2006) La tipografia se refiere

a la manifestacion visual del lenguaje como
tal, el rol es importante al momento de con-
vertir caracteres individuales en palabras y
estas en mensajes, la tipografia puede estar
cargado de gran valor simbolico cuando se
la implemente dentro de una pieza grafica.

Por otra parte Mazzeo (2017) explica
que la eleccion de la tipografia va a aportar
de manera significativa, ya que la morfolo-
gia de esta permite que interactuen con las
imagenes formando relacion de armonia o
contraste.

Imagen:
“El caracter de abstracto o no abstracto de
una imagen radica en el grado de generali-
dad o universalidad de aquello que quiere
relatar’ (Mazzeo, 2017)

La imagen, pertenece a otro tipo de

30

lenguaje visual, al igual que la tipogra-
fia debe ser pensando estratégicamente,
mediante criterios en relacion al sistema,
lo cual esto se debera analizar que tipo de
imagen se podria usar, entre los tipos de
imagenes que se podran encontrar segun
Mazzeo (2017) son: la ilustracion, la fotogra-
fia, expresion plastica

Color:
El color de una pieza grafica es uno de los
elementos de mas alta pregnancia y que
mas influye en su caracter junto con el len-
guaje de la o las imagenes. (Mazzeo, 2017)

Para Zelanskiy Pat (2001) El uso del
color puede llegar a expresar emociones
y conceptos como medio de informacion y
es un elemento muy valioso en el area de
diseno, por la que capta la atencion de las
personas, también el color desde el ambito

31

del diseno se determina los factores como
una unidad, equilibrio, contraste, entre mas.

El color es fundamental para la elabo-
racion del sistema grafico, ya que depen-
diendo del color va a influir a las personas
permitiendo captar la atencion.

Composicion:
‘La composicion del campo grafico partici-
pa en aquello que pretendemos decir y, al
ordenar, posibilita a este mensaje articular
su voz.¢" (Mazzeo, 2017)

La composicion es otro elemento fun-
damental dentro del sistema grafico puesto
que se trata de colocar todos los elemen-
tos en orden lo cual formara parte de una
armonia, y que sea agradable visualmente
por parte de las personas y sobretodo que
sea legible y exista jerarquia en cada uno

de estos elementos.

Constante y variables:
Las constantes y variables son factores im-
portantes dentro del sistema, dependiendo
de cada pieza se especificaran lo que cam-
biara o lo que perdurara en los distintos so-
portes visuales.

Para Mazzeo (2017) estos permiten
poder resolver multiples complejidades re-
lacionadas en las diversidades tipologicas,
por esto es necesario delimitar un criterio
en relacion con el recurso grafico o la apli-
cacion de esta, tambien establecer cons-
tantes y variables entre los elementos que
se integran en él, esto parte del proceso de
la elaboracion del sistema grafico, hay que
tener en cuenta que debe existir un equili-
bro entre estos dos factores.



1.2.3 Diseno
Publicitario

La publicidad es, junto al diseno, un
tandem para transmitir emociones y con-
quistar con lo publico al publico. (Montes y
Vizcaino, 2015)

“El diseno publicitario engloba todos
aquellos elementos cuyo objetivo es pre-
sentar una empresa, Negocio, servicio o
producto y despertar la curiosidad e interés
del publico." (Escuela Superior de Diseno de
Barcelona, 2018)s decir busca ser de forma
‘masiva’ pero ‘No necesariamente a todo
el mundo, sino a aquella parte del mundo
a la que le puede interesar el producto o
servicio" (Montes y Vizcaino, 2015), en pocas
palabras la publicidad de cierto modo es

selectiva, ya que al momento de comuni-
car se realiza un analisis, desde que tipo de
mensaje, cual es el publico meta y a cual
se quiere llegar, partiendo de eso se pro-
cede a seleccionar los canales como mass
media, permitiendo promocionar de mane-
ra estrategica, atractiva y creativa para este
publico.

Segun Montes y Vizcaino (2015) expli-
can que el diseno publicitario va mas alla
de comunicar, ya que es una publicidad
capaz de comunicar de manera eficaz con
distintos recursos, puesto que el diseno
publicitario debe ser funcional, por lo que
existe la libertad de actuar a partir de los di-
ferentes componentes fundamentales que
se encuentran dentro de la comunicacion
visual'y de los signos.

Imagen 5. Marketing Digit

1.2.4 Publicidad
Digital

La publicidad ‘consiste en poder
crear “‘experiencias interactivas" con cada

forma de publicidad que se genere." (Carri-
llo y Castillo, 2015, p. 2)

El fendmeno publicitario nos rodea
en nuestra vida cotidiana. Estamos tan
acostumbrados a encender la television/la
radio, o abrir una revista/periodico y encon-
trarnos con anuncios de todo tipo (Lavan-
deira, s.f), en el que podemos ver, escuchar
y estar en constante interaccion con estas
marcas ya sea por su imagen, color, eslogan
lo que permite a cada una de estas marcas
ser reconocidas con mayor facilidad.

Ultimamente estos mensajes o pro-
ductos han utilizando distintos medios en
especial traves de redes socialesya que
estos ultimos anos se ha notado un auge
aun mayor en estas redes sociales como
instagram, facebook, estas redes sociales
han llevado la publicidad digital a otro nivel,
permitiendo cada marca interactuar con
sus seguidores y creando una relacion en-
tre marcay consumidor, ya que este tipo de
publicidad digital ayuda a alcanzar a mas
personas en un tiempo determinado



1.2.5 Diseno
Editorial

"El diseno editorial es
considerarlo una forma de
periodismo visual, pues es

este rasgo el que lo dis-
tingue mas facilmente de
otras disciplinas del diseno
grafico y de formatos inte-
ractivos” (Caldwell y Zapa-
terra, 2014, p. 9)

De tal manera que para Cadwell y
Zpaterrra (2014), denominan que una pu-
blicacion editorial puede llegar a entrener,
informar, aprender, comunicar o puede es-

tar tener una combinacion de todos estos
apectos mencionados, ya que la idea final
que tiene el diseno editorial es comunicar
un mensaje, una ides o una historia por me-
dio de un orden, de una jerarquizacion de
informacion, e imagenes. Permitiendo que
cada pieza editorial tenga su esencia, su
personalidad, dando como resultado que
sea atractiva y puede captar la atencion por
parte del consumidor, y a la vez que este
material editorial puede ser utily legible.

El diseno editorial con relacion al pa-
pel, tiene la fueza de divulgar informacion
en calidad fisica, lo que permite estar en
contacto con el usuario de forma fisica, de
cierto modo una relacion emocional, y en
cuanto al diseno editorial con relacion a la
era digital tiene que exisitir innovavion, es-

tar en constante interaccion con el usuario,
mediante imagenes o textos en movimien-
to, y esto se puede presentar en diferentes
plataformas como en las redes sociales.

1.2.5.1 Maquetacion

Existen factores importantes como
es el texto, el espacio en blanco, el coste,
elementos como la simetria, imagenes,
entre mas que son imprescindibles para la
realizacion de lo que es el diseno editorial,
puesto que el conjunto de estos elemen-
tos al fusionarse conforman un conjunto de
reglas que guian al diseno de la pagina, de
esta forma este conjunto va tomando forma
de una maqueta la cual cada parte consti-
tuye el diseno de dicha pagina, lo que van
delimitando constantes y variables como
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las proporciones de la pagina ya sea de
manera aanalogica o digital. (Mazzeo, 2017)

1.2.5.2 Reticula

‘Una reticula permite al disenador or-
denar textos, fotografias, los diagramas,etc,
segun criterios objetivos y funcionales’
(Brockmann, 1982)

La reticula nos permite tener un orden
de todos los elementos que conforman la
pagina, dependiendo de que reticula se uti-
lice permitira el dinamismo de la pagina, de
tal forma que el uso adecuado de la reticula
ayudara a tener el control de los elementos
y tener jerarquia, lo que permitira la legibili-
dad del producto editorial.
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Directora de la Fundacion
Municipal Turismo para Cuenca.
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Maria Angélica Leon, realizd sus
estudios en la Universidad del Azuay,
es Licenciada en Turismo, tiene una tra-
yectoria de 15 anos, ella explico que el
sector turistico es el primero en dete-
nerse porque es una actividad que se
hace de personas con personas, por
otro lado recalco que el turismo gastro-
nomico ha sido el primero en activarse,
ya que este ofrece experiencias unicas
a los usuarios.

Por otro lado nos dijo que la gas-
tronomia cuencana siempre a tenido
una buena reputacion a nivel nacional,
es una comida que llega a gustar a toda

Imagen 7. Maria Leoon

una familia, puesto que la comida tra-
dicional es la que atrae a los tursitas,
ademas dijo que las Huecas son muy
importantes conocer, ya que de esta
forma se conoce la cultura del lugar, re-
saltd que las huecas se deben clasificar
por la trascendencia de generacion en
generacion, el tipo de plato que se ofer-
ta, debe ser un sitio tradicional.



Mauricio Velasco

Antropologo del Instituto Nacional
de Patrimonio Cultural

Mauricio nos dijo que la cultura
popular se entiende a lo que engloba
las tradiciones, las fiestas patronales, la
gastronomia también es parte de esta
cultura popular como en este caso el
‘encebollado’, haciendo alusion al pa-
trimonio intangible, nos explico que la
convencion especifica del 2003 dice
que el patrimonio intangible tiene que
ver con los saberes, conocimientos y
como estos se transmiten de genera-
cion en generacion.

Los valores culturales que trans-
miten las huecas tiene que ver con la

| .

Imagen 8. Mauricio Velasco

tradicion que brinda el local o como
este se ha ido transformando durante
los anos, aparte de que estas huecas
también son conocidas de generacion

en generacion lo que ayuda a la memo-
ria y tradicion de las personas.
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Maria Eulalia
Fernandez de
Cordova

Licenciada en Gastronomia
Profesora en la Escuela
Gatronomica Cenfhoght
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Maria Eulalia nos explico que siem-
pre el turismo va ligado con la gastrono-
mia, y en este caso la comida tradicio-
nal que se ofertan en las huecas atrae
mucho a los turistas y a las personas de
la localidad ya sea por un antojo, el pre-
cio, la promocion del boca en boca, o
la atencion personalizada que se logra
tener en estos locales.

Supo decir que la comida tradicio-
nal ha sido la base para estas nuevas
fusiones gastronomicas que hay en la

f Imagen 9. Maria Eulalia de Cor-
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ciudad, por otra parte nos recalcoé que
hay que demostrar que en las huecas
tambien se cumplen con los reglamen-
tos de bioseguridad.



Disenador Grafico

Carlos Avila, se gradud en la Uni-
versidad del Azuay cuenta con una tra-
yectoria de mas de 10 anos, explico que
el diseno grafico es entablar una comu-
nicacion visual entre el emisor y el re-
ceptor a traves de un mensaje presen-
tado de forma clara y atractiva, por otra
parte nos suo decir que la publicidad
digital va ligado a potencializar la comu-
nicacion de un mensaje de manera ma-
siva, ya que este tipo de publicidad es
una herramienta que esta en auge en el
mundo del marketing digital, en la web
y en redes sociales.

Imagen 10. Carlos Avila

Explico que en las redes redes so-
ciales se busca representar de manera
visual contenidos cargados de impacto
comunicacional enfocado a nuestro pu-
blico objetivo, de esta manera las redes
sociales ayuda a expandir este mensaje
a nivel mundialya que gran cantidad del
tiempo las personas pasan conectadas,
recomendo que para realizar este siste-
ma grafico hay que tomar en cuenta la
identidad visual que evocan las huecas
como es la grafica popular, ya sea con
la tipografia, una cromatica llena de co-
lores vivos, y texturas que refuercen la
identidad tradicional.
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Juan Jose Marin es el autor de
este proyecto previoa la obtencion de
su titulo de disenador

Forma: El diseno de la aplicacion
esta fundamentada en el Material De-
sign, basada en profundidad, bordes,
colores, sombras entre mas, en cuanto
a tipografia para su legibilidad en las

pantallas se utilizo la familia tipografi-
ca Gotham Rounded, una sans serif, la
reticula utilizada tiene que ver con las
reglas que delimitan el Material Design,
la cromatica usada va entre colores
calidos y vivos para reforzar la idea de
la comida exaotica,también se utilizan
recursas graficos como iconos y foto-
grafias como uso de informacion.
Funcion: Esta aplicacion bus-
ca recopilar los lugares de comida, y
presentarlos en esta plataforma, para
difundir a mayor cantidad de perso-

nas estos lugares, de esta forma los
usuarios encontraran de manera efi-
caz cubriendo las necesidades de los
usuarios.

Tecnologia: la plataforma principal
es Android, debido a que gran parte de
la poblacion lo usa, en cuanto al sof-
tware que se utilizé para el desarrollo
de la aplicacion es Sketch app Softwa-
re de Invision.
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1.4.2 "Sabrosura
Latina”

Sergio Zamora Zuniga es el autor
de es proyecto, es disenador grafico en
Peru.

Forma: En cuanto a la cromati-

ca se utiliza dos colores principales
en este caso es el rojo y blanco, el
concept es para que se logre diferen-
ciar dentro del mercado peruano, la

tipografia principal es Got to be Real
Personal use regular, para titulos, y la
tipografia secundaria es Mckless Script,
los recursos graficos utilizados son
fotografias de la comida, desta forma el
consumidor puede guiarse en el pro-
ducto.

Funcion: Se basa en la pasion

por la comida Peruana, por mostrar al
mundo y al terreno Aleman la gastro-
nomia que se puede encontrar en Pery,
la creacion de este proyecto es para
transmitir calidez, creatividad, jugando

con las siluetas de los cubiertos, este
proyecto tiene una identidad fresca, es
amigable y creativa.

Tecnologia este proyecto se rea-

lizd con los software de adobe como
adobe illustrator, adobe photoshop
entre mas, por otra parte este proyecto
se mostro en la plataforma Behance la
cual llega a muchas personas.
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' Provecto Sabrosura Latin



Este es un libro de Esteban Casti-

llo, en la que contiene varias receteas
de la gastronomia mexicana y la edito-
rial es Harper Design

Forma: En cuanto a recursos gra-

ficos se utiliza muchas fotografias ya
que es un libro de recetas puesto que
necesita atraer al consumidor, mien-
tras que la tipografia se utiliza para los
titulos y la portada tipografias organi-
cas, hechas a mano, mientras para el
cuerpo se utiliza una familia tipografica
sans serif, la cromatica son colores
vivos, muy relacionados con la cultura
mexicana.

Funcion: Mediante este libro se

trata de difundir los platillos mexicanos
que se hacen en las casas, por lo que
se utiliza muchos recursos graficos
para ayudar a la composicion de una
pagina para que el consumidor se inte-
rese por el producto y lo compre, y asi
difundir la cultura mexicana.
Tecnologia: Este libro se vende

tanto imprese con tapa blanca o se
puede encontrar de forma digital en
plataformas como Amazon.

46

EATS

RECIPES FROM MY
MEXICAN-AMERICA
KITCHEN




Historias de lucha, esfuerzo vy tra-
bajo duro, es hablar de las huecas, que
son lugares que venden y nos deleitan
de exquisitos platos tipicos (incons-
cientemente este tipo de platos criollos
son los que rescatan nuestras raices),
haciendo que sean importantes para
nuestra identidad y estos mantienen
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nuestra cultura gastronomica, nuestra
tradicion.

Su falta de promocion ha hecho
que estos se vean afectados con un
decaimiento en sus ventas sumandole
a esto la pandemia causada por el Co-
vid-19, permitinedo que algunos de es-
tos negocios se cierren perjudican a va-
rias familias cuencanas.

Eldiseno grafico tiene un papelim-
portante en el entorno moderno, cada
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vez mas negocios, empresa, necesitan
de disenadores para crear materiales de
marketing, plataformas digitales y tam-
bien entendiendo el comportamiento
del consumidor, mediante estos con-
ceptos podemos ver como el diseno
trata de solucionar un problema ya sea
transmitir un mensaje, hacer una identi-
dad corporativa para que puedan iden-
tificar facilmente y sea de facil compren-
sion.



CAPITULO 2




En este capitulo se abordaran los
aspectos importantes para segmentar
nuestro target, mediantes algunos ana-
lisis por otra parte, se delimitaran ele-
mentos importantes que tendra el dise-
no del sistema grafico, y por ultimo se
delimitara un plan de negocios que se
plantea para el producto con la estrate-
gia de marketing, plaza, precio, produc-
to y promocion.
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* El sistema grafico se realizara en
base a la investigacion realizada en el ante-
rior capitulo, se van a tomar ciertos aspec-
tos para la segmentacion del target como
el analisis, geografico, demografico,psico-
grafico y conductual, el diseno de este sis-
tema grafico tiene como objetivo enfocarse
en tres segmentos de mercado como los
jovenes quienes son los que frecuentan a
estos lugares por el bajo precio que ofre-
cen, también por la eficacia, por otra parte

tambien se escogid adultos quienes asisten
por una tradicion, por un antojo y por ultimo
personas adultas mayores quienes compar-
ten sus tradiciones a sus familias, a raiz de
estas aspectos se procedio a dividir al target
en tres: jovenes de 18 a 25 anos de edad,
adultos de 25 a 45 anos de edad, y de 45
a 55 anos de edad, se tomaron en cuenta
otros aspectos que se detallaran mas ade-
lante.



Todos los actores involucrados se cla-
sificaron en:

Pais: Ecuador

+ Ciudad: Cuenca
Region: Sierra

- Zona: Urbano

Jovenes entre los 18 a 25 anos de
edad, género masculino y femenino, de
nacionalidad Ecuatoriana o Internacio-
nal, su idioma principal es el espanol,
quienes son estudiantes y muy pocos
trabajan, pertenecientes al nivel socioe-
conomico media y media baja.

Hombres y Mujeres entre los 25 a
45 anos de edad, de nacionalidad ecua-
toriana o internaciones, como primer
idioma el espanol, personas dedicadas
a sus estudios, profesionales o trabaja-
dores, quienes pertenecen al nivel so-
cioecondmico media 'y media baja.

Hombres y mujeres, adultos entre

los 45 y 55 anos de edad, de naciona-
lidad ecuatoriana o internacional como
primer idioma el espanol, personas pro-
fesionales o trabajadores, pertenecien-
tes al nivel socioeconodmico media a
media baja.

De 18 a 25 anos de edad son jove-
nes extrovertidos, curiosos, interesados
pOr conocer un poco Mas sobre la gas-
tronomia a precios accesibles, interesa-
dos en sus tradiciones.
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De 25 a 45 anos de edad son per-
sonas responsables, extrovertidas, inde-
pendientes, interesados por mantener
sus tradiciones y transmitir a sus seres
queridos, frecuentan estos pequenos
negocios informales los fines de sema-
na, o una vez a la semana en busca de
una buena sazon, y por su eficaciay pre-
cio.

De 45 a 55 anos de edad son adul-
tos dedicados a su hogar, a su familia o
su trabajo, personas conservadoras, les
gusta seguir sus tradiciones, ya sea me-
diante la comida, lugares que han cono-
cido por anos, les gusta disfrutar con sus
seres queridos
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De 18 a 25 anos estan concentra-
dos en sus estudios, les gusta disfrutar
con sus amigos o familia, salir a pasear
y consumir platos a bajo precio mientras
que exploran la ciudad, les gusta usar
las redes sociales como Facebook, Ins-
tagram,entre mas.

De 25 a 45 anos de edad son per-
sonas que les gusta salir un fin de se-
mana a pasear en familia, en busca de
degustar la gastronomia tradicional que

sea al gusto de toda la familia,

De 45 a 45 anos son personas que
pasan tiempo en familia y lo aprecian,
los fines de semana buscan reunirse en
familia en diferentes lugares, e interac-
tuar entre ellos, buscan transmitir sus
tradiciones mediante la comida, algu-
nos trabajan en sitios de comida y se in-
teresan por ello.



2.3
PERSONAS DESING

A continuacion se presentan las
personas desing a base la segmenta-
cion del target que se realizé anterior-
mente este proceso se hizo en base a
personas reales, y se escogio de prime-
ra un joven cuencano, un turista y una
persona duena de un local.
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2.3.1 Joven
Cuencano

Francisco
Edad: 23 anos

Estudiante universitario, cuenca-
no, perteneciente al nivel socioecono-
mico medio, uno de sus principales pa-
satiempos es el ciclismo, la natacion y
escuchar todo tipo de musica, le gusta
pasear alrededor de la ciudad, cono-
ciendo nuevos lugares. Le gusta salir
Ccon amigos a pasear, com

er y beber en diferentes lugares,
le gusta dibujar para relajarse, jugar vi-
deojuegos y estar al dia con las diferen-
tes tendencias y noticias sobre tecnolo-
gias, y sitios por visitar.

Sus gustos en la comida por lo
general son variados, piensa que la co-
mida tipica de la ciudad es la mejor, ya
que esta se puede disfrutar en diversos
lugares como son mercados, restauran-
tes incluso en la mesa del hogar.

Su principal objetivo en la vida es
poder conseguir un trabajo laboral es-
table, su miedo es quedarse estanca-
do laboralmente, generar un problema
economico y no poder realizar mas acti-
vidades tanto en familia como con ami-
gos
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2.3.2 Turista

Imagen 15. Turista

Anderson
Edad: 33 anos
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Es Ingeniero Agronomo graduado
en la universidad técnica de Machala ,
es de la ciudad de Machala, pertene-
ciente al nivel socioeconomico medio,
uno de sus pasatiempos es paseary co-
nocer distintos lugares, le gusta leer y
ver peliculas.

Le gusta disfrutar de la comida, y
se interesa mucho sobre la gastrono-
mia que hay en la sierra, le gusta salir a
correr en las mananas y los fines de se-
mana salir a pasear o ver peliculas, tam-
bién se interesa mucho sobre las fiestas
patronales que hay en cada ciudad del
Ecuador ya que de lunes a viernes tra-
baja en una bananera.

Sus principales objetivos son po-
der llevar una vida estable y viagjar alre-
dedor del ecuador aprendiendo sobre
las tradiciones, y llegar a consolidar su
propia empresa bananera, sus mayo-
res miedos es no poder disfrutar su vida
como quiere y no poder llegar a crear
esta empresa por distintos factores.



2.3.3 Adulta
Cuencana

Imagen 15. Mujer Adulta =8

Es ama de casa y duena de un pe-
queno negocio de comida donde se
oferta tortillas, envueltos, entre mas, es
de la ciudad de Cuenca, perteneciente
al nivel socioecondmico medio a bajo,
uno de sus pasatiempos era la bailo te-
rapia y pasear a su perro Martin

Le gusta preparar su comida para
venderla, pasar tiempo con su hijay sus
nietos, le gusta comer platos tipicos
Como seco de carne 'y papas con CUero,
solo los fines de semana, le gusta escu-
char la radio y musica del recuerdo.

Le gusta usar la tecnologia en este
caso los celulares solo para realizar o
responder llamadas no se interesa por
las redes sociales, porque no sabe usar
pero quisiera aprender a usarlas.

Sus objetivos es poder llenar su
local y vender como antes de la pan-
demia lo hacis y tener salud, uno de sus
miedos es llegar a cerrar su local por la
situacion de la pandemia.
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2.4 PARTIDOS DE DISENO
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Tipografia: Usar tipografia con ras-
gos populares, grandes con serifas para
los titulos, y poder captar la atencion del
consumidor, también se usara una fami-
lia tipografia san serif, para que pueda
ser legible en distintos soportes como
analogicos y digitales.

Cromatica: Usar colores llamativos,
colores calidos de cierta forma estos

llamaran la atencion de las personas,
ya que los colores calidos incitan a un
ambiente acogedor Justo lo que trans-
miten las huecas.

Imagen: Uso de fotografias ya sea
del restaurante o de los platos de comi-
da para complementar la informacion,
y tener dinamismo en la composicion,
también es un modo de herramienta
para la atraery entretener a los usuarios.

Estilo Grafico: Se buscara un esti-

lo grafico que vaya acorde con el tema,
para captar la atencion del consumidor
y la informacion se pueda observar de
manera clara y precisa.

Soporte: Se propone realizar en el
formato horizontal de a5 de: 21cm x 14,8
cmy en el cartel digital sera 1000x1000
que es el formato cuadrado para las re-
des sociales tanto para Facebook como
para Instagram
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Se realizara encuestas, entrevis-
ta para recopilar y analizar los tipos de
huecas para posteriormente documen-
tarlas en el producto editorial y el cartel
analogico y digital tiene como principal
funcion dar a conocer a las personas
los diferentes tipos de locales gastro-
nomicos informales, que hay alrededor
de la ciudad de Cuencay a la vez pro-
mocionarlo ya que debido a la pande-
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mia se han quedado relegados este tipo
de negocios, por lo que mediante estos
producto se quiere analizar, recopilar y
documentar la suficiente informacion
de cada uno de estos locales, como
su direccion, el tipo de plato que ofer-
tan, las medidas de bioseguridad, y su
trascendencia, también se quiere pro-
mocionarlos en las redes sociales para
llegar a mas personas, y atraer a turistas

Para la elaboracion de este siste-
ma grafico se utilizaran software como
adobe Illustrator para la portada y con-
traportada de la revista y los carteles, y
la creacion de texturas, por otra parte se
usara adobe Photoshop para el retoque
de algunas imagenesy por ultimo se uti-
lizara adobe Indesign para la diagrama-
cion de la revista, para la impresion se
utilizara la impresion offset, en materia-
les como el papel couche de 150 gr.



Se plantea un sistema grafico que
sera conformado por un producto edi-
torial, y un cartel que seran presenta-
dos tanto de manera analogico y digi-
tal posteriormente que sean subidos a
redes sociales para llegar a mas perso-
nas, sera dirigido para hombres y mu-
jeres cuencanas vy turistas, interesados
por el turismo y las gastronomia de la
ciudad de Cuenca, en este sistema gra-

fico se evidenciara la recopilacion, ana-
lisis y documentacion de los diferentes
tipos de huecas que se encuentran en
la ciudad, en donde se presentaran in-
formacion, como el tipo de plato que se
oferta, las normas de bioseguridad que
tienen, y su precio de cada uno de es-
tos locales informales gastronomicos,
se pretende que este producto editorial
y los cartes salgan cada mes de esta
forma se crea una expectativa con los
usuarios de “huecas por conocer”.

Por lo que este material grafico de-

bera tener la informacion pertinente de
cada sitio de comida informal dirigien-
dose a los consumidores, con el obje-
tivo de incentivar a las personas consu-
mir este tipo de comida, y ayudar a los
Negocios a una reactivacion.

Por lo que estos locales no cuen-
tan con la suficiente adquisicion mone-
taria, y menos en este tiempo de pan-
demia se propone que este material
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sea de manera gratuita y se financie
este proyecto con algunas institucio-
nes relacionadas al turismo, como es la
Fundacion Municipal de Turismo para
Cuenca.

De esta forma es necesario pre-
sentar el proyecto con sus debidos
objetivos y alcances para que alguna
fundacion dedicada al turismo pueda
interesarle, ademas se pretende que
sea tanto de manera digital como ana-
logo que los materiales de los mismo
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no sean necesariamente costosos, y asi
el proyecto pueda tener el objetivo de
ayudar a estos negocios que han que-
dado en el olvido por esta pandemia.

Los lugares que estan destinados
para que los usuarios puedan adquirir
este producto de diseno serian en los
centro comerciales, se puede distribuir
conjunto a los periodicos, en super-

mercados o en los mismo lugares de
comida, asi va a llegar mas personas, y
se podra cubrir todo el target ya seg-
mentado, tambien se podra obtener de
manera digital en plataformas como Ins-
tagram o Facebook para abarcar a mas
personas como los turistas, donde los
usuarios tambien podran aportar con
mas informacion mediante comentarios
creando una comunidad.



Se propone presentar este pro-
yecto por las redes sociales lo cual ayu-
dara a la propagacion de la informacion
y Ccrear una expectativa entre los usua-
rios, mediante una campana que sea
conjunto con alguna organizacion de
turismo, de esta forma se puede pro-
mover con mas fuerza este proyecto,
por otra parte los usuarios podran co-
mentar y divulgar informacion sobre las

huecas y posteriormente estas saldran
en la siguiente edicion, también inte-
ractuar de manera directa e indirecta
con los consumidores mediante redes
sociales, como encuestas, videos, en-
tre mas.
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Para concluir con este capitulo la
segmentacion del target va ayudar a
cumplir los objetivos planteados, ade-
mas esto va a ser de mucha ayuda al
moento de realizar la etapa de ideacion
y el diseno del producto, ya que indagar
de manera mas cercana con los consu-
midores se comprende factores impor-
tantes que deben influir en el producto.
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3.1 I[deacion

En esta etapa se desarrollaran
diez ideas las cuales logren cumplir con

los objetivos y la problematica ya men- I

cionada anteriormente, de estas diez 32 D|eZ |dea5

ideas se seleccionaran las tres mejores .

las cuales se procedera a fusionarlas s diezideas se desarrollaron a par-
para obtener la idea final. tir de 3 conceptos claves: informar, interac-

tuary promocionar. También se tomaron en
cuenta los objetivos y la problematica.

71




Imagen 16. Infografia

Infografias
Interactivas

En este producto interactivo se pre-
sentara informacion sobre el tipo de plato, y
donde se puede encontrar, se complemen-
tara con recursos graficos como la fotogra-
fia e ilustraciones, ademas sera de manera
digital y posteriormente publicados en re-
des sociales, esta es una manera diferente
de informar y promocionar estos lugares.
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Publicacion Digital
Interactiva

En este producto interactivo se pre-
sentara informacion sobre el tipo de plato, y
donde se puede encontrar, se complemen-
tara con recursos graficos como la fotogra-
fia e ilustraciones, ademas sera de manera
digital y posteriormente publicados en re-
des sociales, esta es una manera diferente
de informar y promocionar estos lugares.
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Imagen 17. Humita



Imagen 18. Rompecabezas

Se crearia este producto con la finali-
dad de entretener al usuario, un pasatiem-
po, se pretende realizar ilustraciones en co-
laboracion de ilustradores cuencanos, este
producto seria mensual, ya que cada mes
sera una grafica diferente, posteriormente
se podrian llegar a ser coleccionables.
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Esta idea trata de incentivar a las
personas a ir a estos lugares de comida,
por lo que se realizara un libro de bolsillo
(14.3x11.1), se usara como principal recurso
grafico la ilustracion, la dinamica del libro
es el que las personas vayan a las huecas,
consuman y posteriormente se les sellara,
al completar el libro se les otorgara algun
incentivo, esto haria alusion como a un pa-
saporte, un viaje por Cuenca.
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Imagen 19. Libro de Bolsillo




Imagen 20. Revista

Se generara una revista en la que su
principal recurso grafico sea la fotografia
demostrando los diferentes platillos que
se pueden encontrar en estos negocios de
comida, se complementara con un peque-
Ao texto ya sea el nombre, precio o donde
queda ubicado este negocio, se plantea
gue sea una revista analogica.

76

Una serie de folleto en formato a4 ho-
rizontal, en la que se detallaran los nego-
cios de comida segun el tipo de plato que
ofertan, también se incluird informacion
como el lugar y precio, esto permitira hacer
una serie de folletos en las que se clasifican
segun eltipo de plato, tradicion o época del
ano.
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Imagen 21. Folleto



Imagen 22. Invitaciéon

Mediante este producto editorial se
dara alusion a como estos negocios invita-
ran a los consumidores a degustar sus pla-
tillos, mediante un formato pequeno y con
la tecnologia del plegados se estableceran
algunas opciones de comida, asi los usua-
rios pueden ver y escoger.
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Se desarrollara un mapa de la ciudad
de Cuenca, en donde se mostraran los lu-
gares turisticos y lugares de comida, acom-
panado con una informacion breve de cada
hueca, de esta forma es una manera muy
visual de informar a los usuarios, como plus
se quiere incluir algunos stickers de los lu-
gares mas iconicos de la ciudad.
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Imagen 23. Mapa



Imagen 24. Revista Digital

Revista Digital
Informativa e
Interactiva

En esta idea se pretendera informar
de manera mas amplia sobre las huecas
ademas se completara con otro tipo de
contenido ya sea con recetas, entrevistas
entre otros, aparte se realizara algunas ani-
maciones e hipervinculos que se dirijan a
redes sociales.
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Cartel

En el cartel se podra encontrar la in-
formacion clasificada, como el de menu de
un restaurante de esta forma es una mane-
ra entretenida, de dar a conocer al usuario
las diferentes huecas alrededor de Cuenca,
por el tipo de plato y hora, otra opcion es
realizar carteles de expectativa, implemen-
tando fotografias.
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Imagen 25. Menu



3.3 Seleccion de las
tres ideas

De estas diez ideas se escogieron las
tres mejores, mediante una tabla de pun-
tuaciones, las cuales se valoraron la inno-
vacion, la factibilidad, la cantidad de infor-
macion que se pueda anadir sobre estos
negocios y si cumplen los objetivos plan-
teados, por otra parte cada uno se calificara
sobre 5 dando un total de 20.
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Para la idea final se decidio fusionar
las tres ideas la revista digital Informativa e
interactiva con la invitacion con plegado vy
el cartel, es decir la propuesta final contara
con dos productos dos de manera analogi-
ca y uno digital, en la revista interactiva se
adjuntara el mapa ilustrado, estos dos pro-
ductos se conectaran mediante un codigo
QR, y también a redes sociales como Insta-
gram y Facebook.

85

La revista digital se planteara de ma-
nera mensual, los contenidos de la revista
estaran cien porciento relacionados con
la gastronomia, como primera seccion las
huecas, se adjuntara algunos datos intere-
santes como recetas, articulos sobre la gas-
tronomia, otra seccion esta enfocada al en-
tretenimiento como hordscopos de comida
o interacciones en redes sociales.



3.5 Conclusiones

Para finalizar con este capitulo se con-
cluye que las ideas escogidas fueron las
mas optimas y las que mejores alcanzaron
a cubrir los objetivos y alcances ya plan-
teados, y también al target ya delimitado,
esta propuesta final a parte de cumplir con
informar sobre los negocios de comida in-
formarles, tambien permite interactuar con
los consumidores y agregar otros temas de
interés en relacion con la gastronomia en la
revista digital.
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CAPITULO 4

diseno




Se expondran los bocetos que se
realizaron para el desarrollo del logo el
cual se decidio mantener el nombre de
*huecas” utilizando elementos de la co-
cina como es la cucharay el cuchillo, se
realizo una abstraccion de estos utensi-
lios para luego unir con la laera H

90
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Luego se procedio a fusionar la le-
tra "H" de las huecas con los elementos
de la cocina tomando referentes al cu-
chilloy al cucharon (utensilio emblema-
tico de las estos negocios de comida).

o2
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Luego del proceso de bocetaje del
logo se procedid a digitalizar la mejor
propuesta la cual cumple los aspectos
necesarios para la promocion de estos
lugares gastronomicos informales, se
realizo una malla para la digitalizacion
del logo.
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La marca Huecas, Busca impregnar-
se en la mente de los consumidores, y por
medio de esta dar a conocer las distintas
huecas que se encuentran a nivel local, re-
solviendo las necesidades del consumo de
alimentos tradicionales, de esta forma apor-
tara a la reactivacion economico de estos
pequenos negocios gastronomicos (hue-
cas)

Incentivar y dar a conocer a las per-

sonas estos lugares llenos de tradicion y
sazon.

Valores de la marca, responsabilidad,
auntenticidad, autenticidad, constancia,
credibilidad, creatividad y confianza
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Para el logo se uso una tipografia
redonda, sans serif, ya que esta va con
los remates del logo ademas presenta
informalidad, es amigable y sobre todo
legible en distintos soportes.
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HUECAS

HUECAS

HUECAS

HUECAS

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnhopqrstuvwxyz

123456789
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Color

Se usd6 como principal color un
color rojo, un color calido justo como el
ambiente que hay en las Huecas, es un
color energeético, este color es preferido
para alimentacion ya que este estimula
el apetito, como alto contraste se uso
un color azul, estos son los colores prin-
Cipales.

ooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo
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PANTONE 710 C
CMYKC:7% M:85% Y:73 K 1%
RGB R: 204 G:78 B:7

PANTONE 533 C
CMYK C: 91% M: 73% Y: 50% K. 58%
RGB R: 33 Gi41 B57

0%
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Area de Proteccion

(H) HUECAS | DONDE SE COME MAS SABROSO

HUECAS | DONDE SE COME MAS SABROSO

Tamano

Estas son las formas correctas de
utilizar el logo para todo tipo de sopor-
tes, como soportes pequenos, grandes,
analogicos o digitales.
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Uso correcto del lo-
gotipo en fondos,
Imagnes o fotogra-
HER

oooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo
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Uso incorrecto del
logotipo

Eluso incorrecto dellogo es, cam-
bio de color, cambio de tipografia del
logotipo, utilizacion de la tipografia cir-
cular sin el logotipo, utilizacion del logo

con desenfoque o cambio de posicion
del nombre.

oooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo
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Uso del logo con desenfoque. Uso de la tipografia sin el logo de for-

ma circular.
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Cambio de posicion del nombre.

HUE CAS

Cambio de posicion del nombre.



Aplicaciones

117

116







120

4.2 Proceso de la

revista digital inte-
ractiva, el cartely

objeto grafico

121

4.2.1 Constantesy
Variables

Para el sistema grafico se delimi-
to que se utilizara para titulares, titulos,
textos importantes la tipografia Fredoka
One, y para lo el cuerpo del producto
grafico se utilizara la tipografia Raleway
en tres variaciones, regular, bold, y
black, en cuanto a colores se priorizaron
los colores de la marca pero tambiéen se

podran complementar con otros colores
que lo complementen al producto de
diseno, siempre ira la marca en cada va-
riante del sistema, en cuanto a recursos
graficos se usaran iconos simples, foto-
grafias e ilustraciones.



Introduccion

Indice

Directorio de las huecas
Huecas

#1 El Suspiro

#2 El Mickay

#3 La Colmena

#4 LLa Sazon de Lupita
#5 El Pulpo

Guajibamba (promocion)

123

Maggi
Morocho del anteano
La Favorita

Gastronomia Cuencana
Plato Tipico

Morocho Historia

Receta del Morocho
Encebollado

EL primer museo de la
Gastronomia

Entretenimiento
Mapa
Horoscopo
Cupones

Dulces
Helados
Guatita
Secos
Hot dogs
Bebidas



Esta diagramacion se caracteriza
por ser sencilla en la que destaque el
contenido,

No hay muchos elementos ya que
de se priorizo los contenidos y la funcio-
nalidad para que al usuario no se le difi-
culte usar la revista , se uso una reticula
con los lineamientos de Timothy Sama-
ra utilizando una decontruccion de dos
reticulas una reticula de 3 Columnas y
una reticula jerarquica
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dura en promedio cuatro horas, sin embargo, se
H HUECAS | DONDE SE COME MAS SABROSO pueden hacer recorridos de dos horas e incluso
solo acceder al area del restaurante,

EL PRIMER MUSEO DE LA
GASTRONOMIA DEL
ECUADOR ESTA EN CUENCA

Un proyecto que nacio de piezas empolvadas,

llenas de historia y legado familiar, a punto de o—— entradilla
ser vendidas. "Su destino era ser rescatadas

por Miguel Urgiles y Karen Cueva’

ace ya casi dos anos, una familia orgullosa de sus
raices gastronomicas decidio crear un espacio culi-
nario diferente, tratando de fusionar el turismo y la

cocina ecuatoriana generando una experiencia novedosa.

Se trata del Museo de la Gastronomia Cuencana
Restaurante ubicado en Challuabamba

En abril del 2019, este proyecto, que ha sido cata-
logado por el Ministerio de Turismo como el pri-
mer museo gastronomico de Ecuador, abre sus
puertas buscando fomentar en la poblacion ecua-
toriana un espacio de reflexion intercultural, inter-
generacional e historica sobre la gastronomia de
nuestro pais.

La dinamica dentro de este restaurante es poco
usual. Un ambiente repleto de historia es el primer
encuentro que tiene el comensal con su experien-

HUECAS | DONDE SE COME MAS SADROSO
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H HUECAS | DONDE SE COME MAS SABROSO HUECA # 2

FUENTE DE SODA z
MICKEY MOUSE —

El plato "mickey” una delicia cuencana, des-
de 1990, ubicado en el centro de la ciudad
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I .:ﬁg HUECAS | DONDE SE COME MAS SAGBROSO
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q_b HUECASl DONDE SE COME MAS SABROSO

INDICE

HUECAS

Las huecas aquellos lugares
populares donde uno puede
comer bien

GASTRONOMIA

Gastronomia Cuencana "dime
que festejas y te dire que co-
mes”

EL PLATO TIPICO

El plato tipico de la ciudad,
mira mas scbre donde puedes
encontrar

EL SUSPIRO

Una hueca tradicional, ubicada
en el centro de la ciudad de
Cuenca

ENTREVISTA

La comida que se encuentra

130

(H) HUECAS | DONDE SE COME MAS SABROSO

SECOS

FUENTE DE SODA MICKEY
MOUSE

$ | Secos-pollo-carne

% LA SAZON DE LUPITA

$ | Secos-tamales-carne-pollo

“1!

' _ PICANTERIA LAMAR
$ | Secos- pollo- carme- sopa

b

SECOS DEL NANO

S | Secos- chivo

4.5
2432677

005387101

v

0984547941

0069856778

®

2480004

0983535911

HUECAS | DONDE 5E COME MAS SABROSO
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4.2.4 Producto Final

Se expondra los productos finales
omo la revista digital, cartel y objeto
grafico
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lastronomia de Cuenca, entran

os climas,

ial a la alimentacion de la zona
La cocina cuencana de antano es una
COCINa
25 LINna ¢
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INDICE

HUECAS

Las huecas aquellos lugares
populares donde uno puede
comer bien

GASTRONOMIA

Gastronomia Cuencana “dime
gue festejas y te dire que co-
mes”

EL PLATO TIiPICO

El plato tipico de la ciudad,
mira mas sobre donde puedes
encontrar

EL SUSPIRO

Una hueca tradicional, ubicada
en el centro de la ciudad de
Cuenca
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ENTREVISTA

La comida que se encuentra
en las huecas es la mas
deliciosa

MICKEY

Una hueca tradicional, situada
en el centro de |la ciudad.

MOROCHO

La bebida tipica que nacioc en
casay se popularizc

RECETA

El morocho, la receta de la
abuela

LA COLMENA

Una hueca tradicional de pas-
teleria y panaderia
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ENCEBOLLADO

Un plato que tiene las tres es-
trellas bueno, rico y barato

EL PULPO

El plato estrella es el ence-
bollado hecho con raices del
Guayas.

SAZON DE LUPITA

Un clasico, seco con tamal,
una hueca tradicional

MUSEO GASTRONOMICO

Un proyecto que nacio de pie-

zas empolvadas, llenas de his-

toria y legado familiar.

MAPA ILUSTRADO

El centro de |la ciudad en un
mapa.
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DIRECTORIO DE LAS HUECAS EN CUENCA
A 7

' . 4 PAPAS CON
. CUERO

. GUATITA ..i HELADOS

BEBIDAS

. SANDWICH X f G HOT DOGS
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q_l) HUECAS | DONDE SE COME MAS SABROSO

EChH?

"Se dice que la comi-
da mas sabrosa mas

ricay en muchos ca-
sos la mas sana es la
comida tradicional,
la comida popular”

g - A, 3 o = ll-.:_‘_'-_ -.-jiﬂr;-- '
= e i e

L as huecas aquellos lugares po- = - il - _
pulares donde uno puede comer #CONOCIENDOHUECASCUENCA

bien
‘ '|_L HUECAS | DOMNDE 5E COME MAS SABROSO
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s importante la presencia del maiz en

la preparacion de muchas comidas

como el tamal, el mote pata, el mote
nillo y bebidas como la chicha, el rosero y el

=
GASTRONOMIA morocho,
CUENCANA el color do 1 reigiosdad populary ol neo.bu-

rroco estallan el 24, en el Pase de Nino. Sus re-
miniscencias solares las subraya el ritual de la
chicha brindada a los priostes y a los asistentes,

“dime qué fEStEjES y te diré que’ comes” zcéz:ﬂaa del pan tradicional de la pascua navi-

q_l> HUECASl DONDE SE COME MAS SABROSO

Se unen tanto entre nosotros, que casi se
podria parafrasear asi el adagio popular;

Navidad y Ano Nuevo son fiestas marcadas por
el pavo, una presencia internacional en nues-
tra comida; y los tamales y bunuelos que tienen
como base la harina de maiz. Unos y otros, deli-
CiOs0s

El tamal cuencano esta hecho de una masa de
harina de maiz ligeramente cocida, que se re-
llena con carne de cerdo, huevos duros y pasas,
se la envuelve en hojas de achira y se la cuece
al vapor. Un regalo al paladar.

Las familias conservan viejas recetas de bu-
nuelo, pero lo fundamental de ellas es la dosis
exacta de harina de maiz precocida con anis,

a la que se anaden huevos y leche, batiendo a
mano, hasta el agotamiento. Las porciones de
masa cremosa se frien y doran en manteca de
cerdo y se sirven con miel iComo para chupar-
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PLATO TIPICO
TRADICIONAL

s un plato tipico y ancestral que vie-

ne de generacion en generacion

El cuy asado es un plato tipico con mucha tradi-
cion en la capital azuaya. Es un termino kichwa
que significa mamifero roedor y esta animal es
originario de la cordillera de Los Andes. En el
Ecuador el mayor consumo de cuy esta en Cuen-
ca.

Segun los registros historicos, el cuy fue domesti-
cado en la epoca incaica y lo usapan en sacrificio
como ofrenda a los dioses de la naturaleza. Pero

et

se lo puede preparar de diferentes maneras.

La crianza de este coballo es una tradicion entre
las familias de la zona rural, principalmente, para
el consumo diario o la venta. Pero tambien hay
asociaciones que se dedican a esta actividad para
aprovisionar del producto a los restaurantes que
ofrecen este plato tipico dentro de su carta

En Cuenca es una tradicion comer cuy asado en
las fiestas familiares y se incrementa es festivida-
des.
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las familias de la zona rural, principalmente, para
el consumo diario o la venta. Pero tambien hay
asociaciones que se dedican a esta actividad para
aprovisionar del producto a los restaurantes que
ofrecen este plato tipico dentro de su carta.

En Cuenca es una tradicion comer cuy asado en
las fiestas familiares y se incrementa es festivida-
des.

Hay lugares exclusivos para comer este plato ti-
pico que se compone de cuy, mote, llapingachos
y ensalada, y a donde los cuencanos vy visitantes
acuden mayoritariamente. Para los europeos es
una receta curiosa y exotica, y muchos no se van
de esta ciudad sin probarlo.

Seis restaurantes en la Avenida Don Bosco

A lo largo de seis cuadras de la concurrida ave-
nida Don Bosco, en el sur de la ciudad, hay siete
picanterias donde el olor a cuy asado despierta el
hambre en cualquier persona. Estos restaurantes
son un referente de la gastronomia cuencana,

Los negocios estan abiertos al publico los 365
dias del ano. Uno de estos restaurantes es Mara-
bu de la familia Criollo, que se inicio hace mas de
A0 anos.

PUEDES ENCONTAR AQUI — @

HUECAS | DONDE S5E COME MAS SADROS0
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esde 1988,
vendiendo dulces tradicionale

%FHEFH 3 | DOMDE SE COME MAS SABROSO HUELCA & 1

DULCERIA
Dulces tradicionales de corpus durante todo el
EL SUSPIRO ano, Este local se encuentra en el centro de la ciu-

dad de Cuenca, esta abierto desde 1988, el cual
Una hueca tradicional, ubicada en el centro se dedica a vender dulces tradicionales, principal-
de la ciudad de Cuenca mente estos dulces que se encuentran en la cele-
bracion del Corpus Cristi.

Este local vende canastas desde 4 dolares hasta
mas de 30 ¢ juldr'f:'E el cual cuenta con multiples
dulces Cuencanos. En cuanto a servicio son muy
amables, abren de Lunes a Sabado.

El Corpus de Cuenca se caracteriza por mostrar dul-
ces de diversos sabores, formas y colores en islas
ubicadas en los portales de las casas patrimoniales
a la redonda del Pargque Calderon, en el impresio-
nante marco de la Catedral de la Inmaculada, Calle
del Artista y la famosa Plaza de las Flores: espacios
que son el corazoén histérico de la ciudad.
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q_l) HUECAS | DONDE SE COME MAS SABROSO

JOSE
TINOCO

La comida que se en-
cuentra en las huecas es
la mas deliciosa, esta se
transmite de generacion
en generacion.

:Cuantos anos tiene?
27 anos

;De donde es ?
De Cuenca pero mis padres son de Guayaquil

¢Que piensa sobre la comida?

La gente podra dejar muchas cosas, pero no la
comida y menos la comida que nos identifica que
esta de generacion en generacion, la comida tra-
dicional.

:Quée opina sobre la comida ecuatoriana?

La comida ecuatoriana nos representa, esta comi-
da es la tradicional y popular, es de las mas ricas,
sabrosas, sanas y exoticas, en la que podemos
encontrar cualguieer variedad platos gue identifi-




;Que opina sobre las Huecas?

Las huecas son lugares populares donde uno
puede comer bien, pero tienen que mejorar en al-
gunos aspectos, como en los servicios higienicos.

(H) HUECAS | DONDE SE COME MAS SABROSO WURLA W 2

FUENTE DE SODA
MICKEY MOUSE

El plato "mickey’ una delicia cuencana, des-
de 1990, ubicado en el centro de la ciudad

¢Qué es lo que mas le gusta de las huecas?

La hospitalidad y servicio con el que atienden los
propietarios vy por su puesto por los platos gque
ofrecen.

:Cree que hace falta informacion y promocion
de las huecas?

Si, gueda mucho por hacer para el rescate de
nuestros sabores, nuestros productos y el como
preparar y transmitir recetas que ayudaran a
nuestro pais posicionarse como unc de los desti-
nos mas sabrosos del planeta.

:Cree que se esta internacionalizando nuestra

gastronomia ?

Si, se esta reemplazado por comidas gue han in-
vadido vy han ocupado un espacio culinario en el
pais, vemos mas restaurantes de cocina interna-
cional que de cocina ecuatoriana, ya no se sabe

gue es nuestro y que ha llegado desde fuera.

Si quieres ser entrevistado escribenos

HUECAS | DONDE SE COME MAS SADROSO
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na hueca tradicional desde 1990, O

especializada en vender comida

rapida cuencana

i, Soda Bar El Mickey
Esta hueca se encuentra en el centro de la ciu- . Meriscal Sucre, Cuenca
dad, agqui se podran encontrar todo tipo de platos 4.5 Wkkdrs 380 opiniones
cuencanos como secos de pollo, papipollo, sal- .
chipapa, sandwich, entre mas.
Soda Bar El Mickey

Uno de sus platos famosos es el plato Mickey el — Bl g r..;:__,q
que consta con papas fritas, una carne de ham- s
burguesa y una salchicha es muy famoso entre

los ciudadanos cuencanos,

Por otra parte esta hueca tradicional si consta con _
servicio a domicilio, en cuanto al servicio todos Fekil O¥Googke| Registra Civil

Cosbinssones de 1etlas  Datos dsl mapa S 2031 ':-l;'ld clonéd del Servicas  Inlommar un &56d 8n & ifaga

son muy cordiales, cuentan con todas las biose-
guridades, el lugares es pegqueno pero muy bien
cuidado.

Lif ¥ 2l
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MOROCHO MOROCHO

Receta casera del morocho dulce ecuato-
riano, una bebida espesa preparada con
maiz morocho.

Receta casera del morocho dulce ecuato-
riano, una bebida espesa preparada con
maiz morocho.

6 porciones  Ingredientes  Preparacion 6 porciones  Ingredientes  Preparacién

b

f@\ LTI .
.I"I..-" '-.I

A X
QOO0

INGREDIENTES

- 14 onzas de maiz morocho partide 0 maiz blan-
co trillado alrededor de 2 tazas

- 6 tazas de agua para remojar
- B tazas o 2 litros de leche
-3 a4 ramas de canela

- ¥z taza de azucar o panela rallada ajustar al gus-
to

- ¥z taza de pasas opcional

- Canela molida para decorar
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15-30 minutos mas, revolviendo con frecuencia.
Sirva el morocho caliente y espolvoreado con la

MOROCHO canela molida.

Receta casera del morocho dulce ecuato-

riano, una bebida espesa preparada con
maiz morocho.

#TIP

1o, '(T‘ﬂ_ Para una variacion mas rapida puede cocinar el morocho
ﬁ iy ol con agua en la olla de presion, luego se cierne y se cocina
._._‘.- i X - . 5 "
. o ‘5' , durante 30 minutos con 4 a 6 tazas de leche, canela, azu-
6 porciones Ingredientes Preparacion car, y pasas.

PREPARACION

Durante la noche deje el maiz morocho en remojo
con las 6 tazas de agua.

Ponga el morocho partido vy las 8 tazas de le-

che en una olla. Cocine a fuego lento hasta que
el maiz este blando y tierno, alrededor de 3 ho-
ras. Remueva de vez en cuando para evitar que el
maiz se pegue al fondo de la olla. Revuelva mas
frecuentemente durante los ultimos 30 minutos.

Anada el azucar y las pasas. Cocine durante unos
15-30 minutos mas, revolviendo con frecuencia.
Sirva el morocho caliente y espolvoreado con la

canela molida.

HUECAS | DOMDE SE COME MAS SABROSO
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PASTELERIA
LA COLMENA

Pasteleria y panaderia con tradicion cuen-
cana desde 1945, ubicada en el centro

160

asteleria y panaderia desde 1945,
una tradicion cuencana

Esta hueca tradicional abrio sus puertas en 1945,
hasta la actualidad nos deleita con pasteleriay
panaderia cuencana,

En el local podemos encontrar desde galletas de
chocolates, dulces, pastas, panes, vy helados unos
de sus dulces mas populares entre la ciudadania
cuencana son las pastas como son los relampa-
gos. las canastas de coco con un cake de vainilla.

Este local abre de lunes a sabado, y para encon-
trar estas pasas es mejor ir a partir de las 3 de la
tarde, debes ir pronto ya que estos dulces se aca-
ban rapido por la alta demanda que existe
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La Colmena

Cale Luls Gondens, 549, San

Flores Q Pangue
Caldersn
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Horarios Telefonos

#CONOCIENDOHUECASCUENCA

Encebollado, un plato que tiene las tres
Una sopa deliciosa, con los acentos tipicos

siitad | GoMbE S sl SARis de la {:r::t:irja ecuatoriana: ajo, comino, hier-
bita..un clasico.
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Se dice que el encebollado, plato relativamente

nuevo, tiene su origen en el puerto de Guayaqui-
|lSe preparaba en las cocinas de las embarcacio-
nes para dar de comer a la gente del puerto.

(H> HUECAS | DONDE SE COME MAS SABROSO HUECA # 4

MARISQUERIA
EL PULPO

El plato estrella es el encebollado hecho
con raices del Guayas.

Luego, se vende en baldes enlozados como co-
mida callejera, viajando sobre triciclos y de ahi
se establece en las picanterias de la ciudad y del
resto del pais.

Es muy raro ver que lo preparen en las casas, la
tradicion es salir a comerlo (tomarlo) afuera.

SuU preparacion es un ritual en los lugares que lo
venden, el cual comienza en la madrugada, ya
que el encebollado es un desayuno, asi es que al
mediodia, lo mas probable es que no quede nada
gue vender. Si, es un plato muy popular, que toma
especialmente para ahuyentar la resaca despues
de una noche de farra, ya que como el ceviche,
son platos ligeros, sin grasa, con aporte de mi-
nerales para restaurar el organismo y zumo de li-
mon, gue es un depurador del higado.

Pero bueno, siempre hay una primera para hacer-
lo v hoy les traigo mi receta, con albacora fresqui-
ta comprada en el mercado, yucas tiernas, buen
caldo de base, alinos y mucho carino para cele-
brar a esta ciudad maravillosa y calida.

HUECAS | DONDE SE COME MAS SADROSD
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as la prueba y veras que buebo es
aqui, es su lema cuando entras, su
slogan.

El encebollado es el plato estrella de este pe-
queno local, que queda cerca del mercado 10 de
agosto, este encebollado cuesta 2,50, se carac-
teriza por su sabor y la forma como el senor te
atiende.

Aparte del encebollado este local tambien te ven-
de ceviches, arroz con camaron, cazuela, entre
otros platillos de la costa.

En cuanto al local es un local que es pequeno,
pero es limpio, cabe recalcar que no cuenta con
servicio higienico.
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Soada Bar El Mickey
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LA SAZON DE
LUPITA

El sazon de Guadalupe, distingue a esta
hueca ubicada en el centro de la ciudad

HUECA # §

168

a guatita, el seco y la lengua son
acompanados con un tamal.

Una hueca tradicional, ubicada en el centro de lai-
cidad, con una trascendencia de decadas la cual
la distingue por vendes su seco, gatita, o lengua
con un tamal, lo cual le da un toque unico vy es
apetecida por todos los cuencanos, tambien sir-
ven otro platos como es papas con cuero, seco de
pollo, almuerzos, entre mas.

En cuento al local es un local amplio el cual te
hara sentir como en casa es acogedor, es un local
limpio cuenta con todos los elementos de biose-
guridad, es una hueca tradicional que debes sio si
conocer.
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o et v EL PRIMER MUSEO DE LA

2k e RS VECUADOR ESTA EN CUEN-

SIL RAMIREZ
DAVALOS

Un proyecto que nacio de piezas empolvadas,
llenas de historia y legado familiar, a punto de
ser vendidas. "Su destino era ser rescatadas
por Miguel Urgiles y Karen Cueva”

CANARIBEAMBA

WHE LA

A ace ya casi dos anos, una familia orgullosa de sus
Go-gle Sl raices gastronomicas decidio crear un espacio culi-

Combingtiohes de teckis  [od del mags E700  Condicioses del Serdio  Ilaiiar uf énfof &3 & mafa

nario diferente, tratando de fusionar el turismo y la

@) cocina ecuatoriana generandm una E‘KDE‘T'iE‘ﬂCiEI novedosa
aoj @

85 _

1 Se trata del Museo de la Gastronomia Cuencana

Horarios Telefonos Restaurante ubicado en Challuabamba.

En abril del 2019, este proyecto. que ha sido cata-

logado por el Ministerio de Turismo como el pri-

mer museo gastronomico de Ecuador, abre sus
puertas buscando fomentar en la poblacion ecua-
#FCONOCIENDOHUECASCUENCA toriana un espacio de reflexion intercultural, inter-

generacional e historica sobre la gastronomia de
nuestro pais.

La dinamica dentro de este restaurante es poco
usual. Un ambiente repleto de historia es el primer
encuentro que tiene el comensal con su experien-
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dura en promedio cuatro horas, sin embargo, se
pueden hacer recorridos de dos horas e incluso
solo acceder al area del restaurante.
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HUECA # 1
CATEDRAL DELA
INMACULADA CONCEPCION 2ot

HUECA # 2
IGLESIA DE SAN BLAS EL MICKEY

HUECA # 3

SAZON DE
MUSEO DEL SOMBRERO LUPITA
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Ln
Sagitario no
tiene miedo de explo-
rar nuevos sabores. espe-
cialmente si se trata de un
plato que promete un sabor in-
tenso. Por eso. un Sagitario siem-
pre te va a proponer ir a cenar
al ultime restaurante tailandés
que han abierto en la ciudad.
£5u plato favorito? El Pad
thai, sazonado con
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TOMA CAPTURA DE PANTALLA SUBE UNA HISTORIA EN 0, Huecas| bonoe sk come Mas sasroso
INSTAGRAM ETIQUETANOS ¥ SE HARAVALIDO EL CUPON

g*"q'_s_bﬂ% PAPAS CON CUERO

P 4.0

PICANTERIA 10 DEAGOSTO

00711C "'r'.a_Jl"-
15? fk‘%" o e

Ty
2Eb F, 2 _4.,-._].

@

-C'{ LA SAZON DE MAMA MICHI o

PROMOCION

S | Papas con cuero- cafe- humas

COMPRA TRES SECOSY
OETEMN OTRO GRATIS

LA SAZON DE
LUPITA
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GUATITA HELADOS

4.0

PICANTERIA 10 DE AGOSTO
0971167900 _ .- HELADOS ROSADOS

I T % | Helados- dulces - snacks @

0984547941

S8 LA SAZON DE LUPITA 45 iﬁ ’ HELADOS LA TIENDA e

$ | Guatita- papas con cuero-secos 0969856778 $ | Helados- pasteles - pan 97 956 1508

5.0 . v % HELADOS DE PAILA =

2480004 ] . 09588780734
0983535911 . % | Helados- dulces-bebidas

@ 3 .
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. PICANTERIA LAMAR
=
A#¥ $ | Guatita - secos- carne- sopa

E
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HELADOS HOT DOGS

4.7

HELADOS ROSADOS 0980990201

$ | Helados- dulces - snacks @ S @

5.0 . 5.0

$ | Helados- pasteles - pan 97 956 1508 el LY MANO

‘i»ﬁ (! HELADOS LA TIENDA s e 0980990201
e = e ﬁ @ ; $ | Hot dogs - bebidas @

b 1y’ : 4.1
w4 HELADOS DE PAILA e

0958878034 | LA HOTDOGUERA 4217704

| $ | Helados- dulces-bebidas
@ ' $ | Hot dogs - bebidas @
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UN CLASICO
SECO CON TAMAL

LA SAZON'DE LUPITA
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INVITA ACONOCER LO MEJOR

DE NUETRA GASTRONOMIA
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4.2.6 Post Instagram
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Las
aquellos lugares
populares donde
uno puede
' bien”

HUECAS, busca

incentivar a las

personas a consu mir
estos lugares llenos
de tradicion y sazon

ENCEBOLLADO, UN
SAZON UNICO

EL PULPO

2021
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GASTRONOMIA
CUENCANA

Se unen tanto entre nosolros, gue casi se
podra parafrasear asi el adagio popular;

“dime qué festejas y te diré qué comes”
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Para la validacion de este producto
se procedio a mostrar el producto me-
diante videollamada y luego se envio
una encuesta mediante los formularios
de google a 12 personas, en el cual se
hicieron preguntas en relacion al pro-
ducto final en cuanto al logo el 83.3%
les parecioé que si va acorde al tema, en
cuanto a que transmite el logo hubie-

ron varias respuestas las mas comunes
fueron comida y hambre, en cuanto a
los colores el 75% dijo que si va acorde
con el tema, hubieron respuestas algu-
nas respuestas sobre que faltaba mas
color o colores mas calidos, en cuanto
a la interaccion de la revista hubo una
calificacion del 1 al 5 en los cuales se
dividio con el 50% una calificacion de 4,
CoNn un 41,7% una calificacion de 5y con
un 8,3% una calificacion de 3, también
se procediod a preguntar si la havega-
cion de la revista es facil de entender

y con un 75% fue de si y un 25% de tal
vez, se pregunto si el contenido de la
revista lo conocian y un 83.3% dijo no
conocia, se procedid a preguntar si han
visto algo similar en el mercado y todas
las respuestas fueron negativas, tam-
bien se pregunto si las huecas se estan
promocionando de manera correcta y
91,7% dijo que siy el 8,3% que faltaban
mas fotografias.

194

iUsted piensa que el logo va acorde con el tema?

12 respuestas

®s
® No

Tal vaz

Cuando ve el logo ;Que le transmite?, responder con una palabra

12 respuestas

Comida Comida Populae
Comida Energia Tradicidn
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En cuanto a los colores de la revista y de los carteles ;Usted cree que van acorde con las

:Cree usted que la navegacion de la revista es facil de entender?
Huecas?

12 respuestas
12 respuestas

@ si
@ No
Tal vez
@ Falta mas color

@ Faltan colores mas calidos

;Como usted califica la interaccion de la revista? del 1al 5

El contenido que se presento, justed lo conocia?
12 respuestas
12 respuestas




¢Ha visto algo similar en el mercado? Si ve los carteles alrededor de la ciudad, ; A usted le llamarian la atencion?

11 respuestas 12 respuestas

;Usted como describe a éste producto ?

iUsted descargaria esta revista?

12 respuestas
12 respuestas

@ Novedoso
@ Poco Novedoso
Irelevante




Mediante este sistema grafico justed cree que se estan promocionando a las huecas de una
manera correcta?

12 respuestas

P si
& Mo

Fallan mas folografias

200

201

Las Huecas son parte de nuestra
cultura y de nuestra tradicion ya que
gran parte de las huecas se han trans-
mitido de generacion en generacion,
han perdurado a traves del tiempo en
cual nos podemos encontrar comida
tradicional, comida popular que se ha
vuelto parte de nuestro dia a dia, pero
lamentablemente hoy en dia las huecas
estan desapareciendo en la mente de
los cuencanos, se prefiere consumir co-
mida internacional de cadenas de res-

taurantes a que apoyar a lo local, pues-
to que esto me inspird desarrollar este
sistema grafico como principal objetivo
de promocionary relanzar a las huecas
mediante estos productos graficos ana-
logicos y ditales, las cuales presentan a
las huecas de una manera dinamica e
innovadora pero con un diseno sobrio
y a la vez llamativo, en la que se prio-
rizo la informacion ya que con este sis-
tema grafico se buscaba incitar a todas
las personas a consumirlas y reactivar la
economia de este sector.



Al finalizar el proyecto surgen al-
gunas recomendaciones, en primera
instancia es importante instruirse sobre
las principales teoriasy conceptos en re-
lacion altemay al diseno, ya que a partir
de esto podemos seguir un proyecto de
manera correcta, otra recomendacion
es de definir el target de una manera
sistematica, siguiendo bases teodricas,
de esta forma sera el pilar principal para
poder construir nuestro producto de di-

seno, al momento de hacer productos
de diseno con la tematica de la comi-
da es necesario conocer bien tanto el
producto y el servicio que este ofrece
es por eso que recomiendo siempre
indagar mas sobre como se prepara
la comida hasta como la sirven puesto
que esto nos servira para el desarrollo
de ideas, conceptos, estrategias entre
mas.

Llevar un proceso de bocetaje es

indispensable en esta area ya que nos
permitira realizar trazos libres, permite
llevar a la creatividad mas alla, después
de realizar este proceso recomiendo
utilizar color y luego proceder a la digi-
talizacion en el cual recomiendo realizar
bocetos digitales probando formas, co-
lores, tipografias entre mas, y por ultimo
llevar un proceso organizado de diseno.
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