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RESUMEN

En la actualidad las costumbres y tradicio-
nes que posee la Parroquia Nulti casi no

se practican entre los nifios y jovenes de la
comunidad debido a diversos factores como
la migracion, el estudio, el trabajo y la falta
de interés; esto ha provocado que estos
valores culturales vayan desapareciendo
lentamente. Para rescatar las costumbres y
tradiciones de la parroquia Nulti, se plantea
la elaboracién de un producto editorial inte-
ractivo, en el que se presenta informacion
sobre varias practicas culturales que aun
son vividas por la comunidad. A partir de
este producto editorial se busca contribuir
a la difusién y preservacion del patrimonio
tangible e intangible entre las nuevas gene-
raciones.

PALABRAS CLAVE

llustracion, Cultura, Libro, Patrimonio,
Disefio Editorial, Rescate,
Fiestas Tradicionales, Oficios Tradicionales.

ABSTRACT

Currently, the customs and traditions of the
Nulti Parish are almost not practiced among
the children and young people of the com-
munity due to various factors such as migra-
tion, study, work and lack of interest. This
has caused these cultural values to slowly
disappear. In order to rescue the customs
and traditions of the Nulti Parish, the elabo-
ration of an interactive editorial product was
proposed, in which information is presented
about several cultural practices that are still
lived by the community. This editorial pro-
duct sought to contribute to the dissemina-
tion and preservation of tangible and intangi-
ble heritage among new generations.

KEYWORDS

lllustration, Culture, Book, Heritage,
Editorial Design, Rescue,
Traditional Festivities, Traditional Trades.
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OBJETIVOS

GENERAL

Aportar en el rescate de las costumbres y
tradiciones de la Parroquia Nulti, median-
te el disefio de un producto editorial, que
recopile esta informacién para que este
conocimiento esté al alcance de las nuevas
generaciones.

ESPECIFICOS

Recopilar la informacién sobre las costum-
bres y tradiciones de la Parroquia Nulti.

Disefar un producto editorial sobre las cos-
tumbres y tradiciones de la Parroquia Nulti.

INTRODUCCION

Ecuador es un pais rico en diversidad cultu-
ral, en nuestra provincia del Azuay se puede
encontrar varias practicas ancestrales que
en la actualidad poca gente la sigue practi-
cando, lo cual es un problema serio ya que
se estan perdiendo la identida cultural. En la
parroquia Nulti esta sucediendo algo similar
ya que se puede evidenciar el poco interés
que los jovenes le tienen a estas practicas,
esto se puede dar porque desde pequefios
no se habl6 de estos temas, no se les in-
culcd el conocimiento sobre las costumbres
y tradiciones. Para afrontar este problema
que esté viviendo la parroquia, se propone
la elaboracién de un producto editorial en
donde estén presentes las costumbres y
tradiciones de la parroquia Nulti, estas prac-
ticas se complementan con ilustraciones y
fotografias. Para generar interés a nuestro
publico se propone aplicar el efecto 3D en
las ilustraciones, asi se puede presentar
estas practicas ancestrales de una manera
llamativa para el publico.

1
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CONTEXTUALIZACION

La parroquia Nulti, es una antigua poblacién
ubicada al noroeste del canton Cuenca,
provincia del Azuay, es una de las parro-
quias cuencanas mas pequenas. La parro-
quia Nulti cuenta con terrenos fértiles en
donde se practica la siembra de maiz, frejol,
habas, etc. Posee varias tradiciones comu-
nitarias, dentro de las cuales, la que mas
destaca es la minga, esta consta realizar
una ayuda o un beneficio para la comunidad
0 personas dentro de ella. Las costumbres
que mas representan a esta parroquia son:
el pan de horno, la cesteria con carrizos, la
agricultura, la pirotecnia, las fiestas tradi-
cionales, el tejido de ponchos. Todas estas
costumbres hacen que Nulti tenga renombre
en la provincia.

Uno de los problemas que afronta Nulti

es que en la actualidad los jévenes ya no
tienen mucho interés por sus costumbres,

a esto se suma la migracion de los jovenes
a la ciudad o a otros paises, por lo que ya
no hay quien mantenga vivas dichas cos-
tumbres y tradiciones, por lo cual estas se
estan olvidando y se pueden llegar a perder
por completo en el futuro, entonces, ¢ Como
el disefio grafico puede llegar a solucionar
este problema que afronta la parroquia
Nulti?

El objetivo principal de este proyecto es el
rescatar y preservar nuestra identidad cul-
tural y nuestras practicas ancestrales. Con
la ayuda del disefio se puede promover las
costumbres a través de la produccién de so-
portes graficos diversos como libros, videos,
aplicaciones, etc. Lo cual convierte al disefio
en un apoyo al rescate de las culturas y
tradiciones del pais.

MARCO TEORICO

1.1 DESCRIPCION

Nulti es una parroquia que pertenece al
canton Cuenca, provincia del Azuay, sus
origenes se remontan a antes de la conquis-
ta espafola e incluso la conquista incasica.
En la actualidad, y segun el Instituto Ecuato-
riano de Estadisticas y Censos (INEC), esta
parroquia posee 4324 habitantes, distribui-
dos en una extension de 2.802,19 ha, lo que
en relacién a las otras parroquias cercanas
la determina como una parroquia pequernia,
por lo que ocupa el 1% del territorial canto-
nal.

En el territorio de la parroquia Nulti, se
asientan 14 comunidades que son pertene-
cientes a la parroquia, estas estan divididas
en 3 zonWas, cada zona posee costumbres
y tradiciones que hacen que Nulti tenga una
gran diversidad cultural.

1.2 CULTURA Y TRADICIO-
NES DE NULTI

Nulti es una parroquia rica en costumbres
y tradiciones, la pirotecnia, la cesteria con
carrizos, el tejido de sogas de cabuya, el
pan de horno y la macaneria son los oficios
tradicionales mas representativos de la
parroquia, a estas se suman la agricultura,
practican especialmente el sembrado con
yunta, la deshierba y la segunda, lo que
mas se rescata de esto es la tradicion co-
munitaria, las mingas donde varias perso-
nas se relnen para ayudar a los demas, es
un apoyo mutuo.
zLa parroquia también posee una tradicién
religiosa muy devota, todos los afios se rea-
lizan festividades en honor a las imagenes

que ahi se veneran, El sefior de los milagros
de Nulti, y Nuestra sefiora del Rosario, son
las imagenes principales de toda la parro-
quia, ya que dentro de esta como en todas
las parroquias existen pueblos que veneran
otras imagenes.

Aqui se practica aun el baile de caballos
(escaramuza), como parte de la festividad
que se realiza a las imagenes veneradas.

15
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21 CULTURA
POPULAR

En la actualidad, debido al bombardeo de
informacion que cada dia se nos presenta,
se llega al punto de generar confusion sobre
creer que es lo verdadero y que es falso, asi
nos convertimos en victimas de la sociedad.
Aunque se piense que debido a la globaliza-
cion la sociedad ya esta repleta de infor-
macion sobre las culturas existentes y que
no hay espacio para presentar mas tipos

de culturas, pues sea a visto que en los
continentes que mas cultura ancestral pura
posee, se estd generando un crecimiento
de poblacion, lo que genera que sus tradi-
ciones y culturales se den a conocer a las
sociedades del mundo.

Esto quiere decir que mientras la globali-
zacion crece, las identidades culturales se
expanden, asi adquieren un papel mas im-
portante en la sociedad. Entonces se debe
comenzar a conocer mas sobre nuestras
raices, provocar mas interés en jovenes y
nifios sobre encontrar su propia identidad
cultural.

2.2. CULTURA
POPULAR Y DISENO

Si al momento de disefar, es indispensable
requerir de la conciencia, es decir tener

un conocimiento previo sobre lo que se va
a hacer y de lo que se busca, esto se lo
demuestra con acciones y un ordenamiento
de ideas, disefiar es una actividad esencial
y fundamentalmente cultural. (Malo, s.f).

Los pueblos a lo largo de su historia, han
creado y continuan creando su identidad,
sus tradiciones y costumbres, esto es hace
que cada pueblo sea diferente. Demuestran
su identidad partiendo de elementos cul-
turales que plasman en utensilios, ropa de
vestir, en su arquitectura, etc. Todo esto se
genera debido a la experiencia y ensefianza
que las personas mas longevas comparten
con los jévenes.

Cada sociedad posee un patrimonio intangi-
ble, son formas de conducta que provienen
de una cultura tradicional, indigena o popu-
lar, a las cuales se les da un valor muy sig-
nificativo. Estas pueden ser celebraciones,
saberes, lugares y formas de expresion,

se pueden transmitir a manera de gestos

u oralmente, estos también llegan a tener
cambios con el paso del tiempo ya que se
genera un proceso de recreacion colectiva,
en donde nuevas generaciones crean otras
maneras de poder expresar su patrimonio,
esto puede ser mediante, videos, anima-
ciones, libros, revistas y fotografias, aqui el
disefio toma un rol importante para poder
expresar y presentar un material que sea
atractivo para su publico.

2.3 ETNOGRAFIA Y DISENO

Para Angrosino (2007), “La etnografia
significa literalmente: descripcion de un
pueblo. Es importante entender que la etno-
grafia se ocupa de las personas en sentido
colectivo, no de los individuos” (p. 14). La
etnografia es un método de investigacion
cualitativa. Con el cual los antrop6logos
forman sus teorias, realiza un estudio de pri-
mera mano de un ambito cultural concreto,
que quiere decir esto, que el etndgrafo no
tiene otra opcion mas que ir a trabajar don-
de las cosas suceden, es decir en el campo.

Entonces ¢,como esto se relaciona con
el disefio?, pues gracias a todo el trabajo
de campo que realiza, puede ser de apoyo
para saber qué es lo que se puede cambiar
y qué no, se podria decir que es una caja de
herramientas. Toda cultura es cambiante y
dinamica, una cultura que no cambia puede
llegar a desaparecer. El disefio como cultura
material y como espacio de difusion, ayuda
al cambio, con innovacion, pero sin provocar
una ruptura. ¢;Cdmo se consigue el cambio
sin provocar un dafio?, pues simplemente
conociendo, por eso es que el disefio man-
tiene la relacion con la etnografia.

Al realizar una investigacion sobre
culturas y tradiciones, tal como lo hace la
etnografia y a su vez transformarla en un
producto de disefio, se logra que esta infor-
maciéon pueda ser conocida de una manera
diferente, incluso si esta informacién esta
en riesgo de perderse, con el producto de
disefio se puede conservar y preservar, para
gue nuevas generaciones puedan tener
conocimiento de su pasado e incluso que la
puedan seguir practicando.

17
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3.1 DEFINICION

El disefio editorial es una especializaciéon
del disefio encargada en la comunicacién
visual, cuyo espacio especifico de trabajo
son las publicaciones impresas y digitales,
su campo de trabajo es amplio y posee una
larga trayectoria de evolucion ya que incluye
un gran numero de piezas de comunicacion
que son destinadas a compartir informacion
(Universidad Nacional de la Plata, 2020).
Sus productos son las revistas, catalogos,
libros, folletos y periédicos, estos en la
actualidad son diagramados en un software.
Lo que busca el disefio editorial es tener

un mayor nivel de clasificacién de la infor-
macion, ya que su objetivo es generar una
comunicacién mas pertinente y eficaz.

3.2. DEFINICION DE LIBRO

El libro es un elemento que ha estado pre-
sente siempre en la vida de las personas.

El libro es y ha sido siempre una vida suple-
mentaria. Una oportunidad para vivir mas de
lo que la realidad ofrece. En el siglo XXI esa
vida puede ser en papel o digital, o conver-
tirse en un audiovisual, pero sigue siendo
simplemente muchas mas maneras de jugar
alrededor de la ficcion literaria, de la fanta-
sia, del conocimiento y todo lo que siempre
han tenido los libros (WMagazin, 2017).

3.3. IMAGEN

La imagen es un componente importante en
el disefio editorial, para Pozos (2020), “Las
imagenes se pueden comunicar y transmitir
si se le da el uso adecuado. Se necesita
que represente claramente el mensaje del
contenido que no podemos expresar en
palabras”(p:7). De ahi el famoso dicho que
dice que una buena imagen habla mas que
mil palabras, el manejo de estas debe ser el
adecuado dependiendo del formato utiliza-
do, se debe pensar en una jerarquia, para
que asi las imagenes y el texto se com-
plementan y se logre obtener un producto
visualmente atractivo.

3.4 TIPOGRAFIA

La tipografia se relaciona directamente

con el disefio editorial, segun  Childers y
Jass(afio en Reyes, 2020) “tipografia es el
arte o habilidad del disefio de comunicacio-
nes por medio de palabras”. Esta da un es-
tilo y un aspecto visual al producto editorial,
dependiendo del publico al que va dirigida
se puede utilizar sus diversos tipos y estilos
de letra, generando asi una comprension
mas efectiva de los temas por parte de los
lectores.

3.5 COLOR

Ambrose y Harris (2006) afirman que, “El
color en un elemento clave del disefio grafi-
Co, una herramienta que puede emplearse
para llamar la atencion, orientar y dirigir al
observador, ademas de informarle del tipo
de reaccién que debe tener ante la informa-
cion presentada”(p:10). El uso adecuado del
color en los productos editoriales es funda-
mental, en el momento que el lector observa
el contenido de un libro, aunque esté correc-
tamente diagramado si el manejo del color
no es el correcto, provoca desinterés.

3.6 RETICULA

La reticula es un elemento importante para
el disefo editorial, segun Pozos (2020),

“Es un elemento basico y primordial en la
composicion, esta representada como una
plantilla que permite la ubicacién de cada
elemento”(p.11). Es decir, la reticula es la
matriz para poder tener una diagramacion
precisa, se la debe planificar de una manera
correcta para obviar posibles errores.

La reticula esta compuesta por lineas hori-
zontales y verticales, estas lineas generan
un equilibrio y presentan un orden a la dia-
gramacion de la pagina, ademas, la reticula
es usada en el disefio en general.

Reticula de multiples columnas:

Este sistema de reticulas es uno de los méas
utilizados, ya que nos ofrece una flexibili-
dad y versatilidad amplia, es decir nos da la
opcién de poder combinar e intercalar texto
con iméagenes u otros cuerpos, el niumero de
columnas puede variar dependiendo, pero
usualmente se mantiene en tres o cuatro,
las cuales deben ser proporcionales. Si

se tiene una gran cantidad de informacion
se puede optar por un mayor nimero de
columnas (los periédicos tienen hasta seis).
Es facil encontrarlas en revistas o folletos
informativos.
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4 DISENO INTERACTIVO

Se puede describir como interactividad a

la relacion de comunicacion que se genera
entre un sistema (este puede ser, un libro,
video, etc.) y un receptor o usuario. Sharp
et al (afio en Verdines y Campbell, 2013)
afirma  que “el disefio de interaccion se
refiere al proceso de generar y evaluar pro-
ductos, sistemas o dispositivos que cumplan
con el objetivo para el que fueron disefia-
dos, y que apoyen las actividades que la
gente realiza” (p. 8).

El disefio de interactividad es una herra-
mienta que el disefio editorial ha utilizado,
resultado de esto son los libros pop up,
libros con objetos 3D y libros con papers
toys. La interactividad ayuda a captar un
mayor nivel de atencion y de interés sobre
lo que se esta presentando, en este caso
ayuda a comunicar las costumbres y tradi-
ciones de la parroquia Nulti, de una manera
diferente.

5 ILUSTRACION

5.1 DEFINICION

La ilustracion ha sido un complemento
narrativo en los libros, revistas, periodicos y
manuscritos, se ha utilizado en pergaminos
que datan de la época egipcia y otros libros
importantes de la historia. De igual mane-
ra la ilustracién resuelve problemas que

se tienen con ciertas ideas creativas, para
poder producir en los observadores interés
y curiosidad, incluso en algunos casos que
tengan un interés muy grande que se sien-
tan identificados.

Para Dominguez y Solano (2018), “La ilus-
tracion es un dibujo, pintura u obra impresa
que explica, aclara, ilumina, visualmente
representa, o simplemente decora un texto
escrito.Puede ser de caracter literario o
comercial’(p, 5). En la actualidad debido al
avance tecnoldgico se dispone de softwa-
res y hardwares que permiten ilustrar de
manera digital.

5.2 TIPOS DE ILUSTRACION

5.2.1 ILUSTRACION EDITORIAL

La ilustracion en el campo del diseno edito-
rial, se expresa de una forma mas personal,
es decir expresa lo que uno siente, lo que
la diferencia de las fotografias ya que estas
muestran un acontecimiento que sucedio,
aunque una mezcla entre ilustracion y fo-
tografia resulta un método mas llamativo.
En revistas, periddicos vy libros el uso de la
ilustracion se ha vuelto indispensable, aqui
es donde los ilustradores tienen la libertad
de expresar su originalidad y creatividad.

El tipo de ilustracién depende del publico

al que va dirigido el producto editorial, se
puede encontrar ilustraciones de comics, de
libros infantiles, libros educativos, etc.

5.2.2 ILUSTRACION DE COMICS

Para Mejia (2001), “El comic es un lenguaje
mixto-descifrable, formado por la integra-
cioén de lenguaje iconico y el lenguaje verbal
(fonético) a partir de sintagmas menores
llamados vifietas” (p, 16). El comic también
es conocido como historieta, los primeros
comics se desarrollaron en blanco y negro.
Es tanto el impacto que los comics han
generado en las personas que suelen rea-
lizar diversos encuentros y eventos, el mas
conocido es la Comic-Con.

5.2.3 ILUSTRACION DE LIBROS IN
FANTILES

Los libros ilustrados infantiles son los pri-
meros con los que el ser humano entra en
contacto, ya que como su nombre los dice
son libros dirigidos a infantes, para que es-
tos libros tengan una buena acogida por los
ninos, la ilustracion debe ser amigable con
trazos suaves y colores vivos.
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6 ENTREVISTAS

DISENO EDITORIAL
ENTREVISTADO: PROFESOR Y
DISENADOR: FABIAN CORDERO

El Disefio Editorial tiene un gran potencial,
ya que este registra algun tipo de informa-
cién que posee una extension, con el fin

de que después esa informacion pueda

ser transmitida a las personas. Este podria
ser un producto que puede ser impreso o
digital. El reto del diseno editorial esta en

no dejarse ganar de las espectacularidades
que ofrecen los otro medios, entonces ya no
puede ser el libro tipico que tiene una buena
pasta, texto y buenas ilustraciones, sino
mas bien repensar en cbmo complementar
estos elementos para que se vuelva intere-
sante para las personas. Hay que pensar
en la solucién, que pesa mas si llegar a los

jovenes es mas facil a través de un me-

dio que sea digital o si es que se necesita
esa importancia de que el producto, objeto
pueda tener esa presencia mas caracteristi-
ca. El producto editorial tiene que tener una
personalidad propia, es decir tiene que ser
un objeto que desde el punto de vista del
disefio tiene que tener su concepto.

ILUSTRACION ,
ENTREVISTADO: PROFESOR JOSE
SANMARTIN

El potencial que se tiene al ilustrar ciertas
costumbres o tradiciones, es muy grande
ya que asi se puede recuperar, transmitir y
tener una evidencia sobre nuestra historia.
Esto ayuda a recuperar lo que esta dentro
de la memoria de nuestros adultos mayores,
la ilustracién grafica lo que esta contando

el texto, lo que esta contando la palabra.
Ayuda a sacar lo que ya no hay, en cuanto
a la gréfica. Esto quiere decir que la ilustra-
cibn empieza dar vida a los recuerdos, a las
tradiciones, a las costumbres.

SOBRE NULTI
ENTREVISTADA: SRA. ALICIA LUCERO

Al ser una persona nativa de la parroquia
Nulti, desde la nifiez estuve involucrada con
las costumbres y tradiciones, como morado-
ra de la parroquia si veo que hoy en dia las
costumbres y tradiciones se estan dejando
de practicar. Ya que las juventudes tienen
otros intereses. En la parroquia se tiene
miedo de que nuestros jovenes dejen de
practicar nuestras costumbres y tradiciones,
por eso como antes de mencionar se esta
generando programas que los jévenes se
interesen mas por lo nuestro.
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ANALISIS DE

"HOMOLOGOGOS HOMOLOGO 1

Funciyn: Da un ejemplo de los diversos
oficios que las personas adultas ejercen, asi
los nifios desde pequenos ya tienen una
idea de lo que quieren ser cuando crezcan.

TecnologHa: Se puede apreciar que se
aplicé la ilustracion digital, ya que la texturas
que presentan en ciertas ilustraciones son
pinceles que se pueden generar en pro-
gramas digitales, producto es asequible en
formato digital.

Comentario: Al presentar a los nifios las
diversas profesiones que pueden realizar
cuando sean grandes, los nifios ya tienen
una idea de lo que quieren ser. Mantiene
una relacién con el proyecto planteado con
la ilustracion, los colores que maneja y so-
e bre todo que va dirigida a los pequefios.

Nombre: Wenn ich mal groB3 bin werde ich
Aco de creaciyn: 2017

Forma: Las ilustraciones contienen un
orden organico, la cromatica con que se ma-
neja presenta colores planos, esto depende
de la profesion que se esté presentando, el
color que se maneja en los fondos resaltan
a las ilustraciones. Se puede apreciar un
buen uso de la reticula, ya que mantiene su
informacién de una manera organizada, en
este caso la caja de texto esté presente de-
bajo de cada ilustracién. Se puede apreciar
e que utiliza margenes generosos.
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HOMOLOGO 2

Nombre: Guia llustrada para ir por la mon-
tafia con seguridad FEDME
Aco de creaciyn: 2020

Forma: Las ilustraciones se manejan en
una manera basica de expresion, lo que le
complementa son las fotografias, la cro-
matica que presenta es variadas ya que se
puede ver como existe una mezcla de colo-
res, presenta un manejo de reticula apresar
de no poseer un gran cantidad de texto. La
jerarquizacion que presenta evidencia que
el estilo de ilustracion, el uso de reticula, se
complementan.

Funciyn:Ser una guia ilustrada para los
nifios, para que asi sepan qué deben hacer
y lo que no deben hacer.

TecnologHa:llustracion estilo de acuarela,
los trazos realizados dan a entender que se
ilustr6 de una manera tradicional, presenta
una mezcla entre fotografia e ilustracion,
para el tratamiento de las fotografias se
evidencia que fueron recortadas, esto se
puede generar en Adobe Photoshop.

Comentario: Maneja una ilustracion simple
gue complementa con tipografia y fotogra-
fias, presenta una guia sencilla para que

los nifios comprendan mas facilmente y al
mismo tiempo sea entretenido para ellos.

HOMOLOGO 3

Nombre: Chispiola Ecuador Pluricultural y
Multiétnico
Aco de creaciyn: 2020

Forma: La cromatica presente en el libro,
muestra una mezcla de tonos planos en
ciertas hojas, las ilustraciones presentan un
manejo de colores estéticos, esto depende
del tema que se presenta. Se puede ver
que la reticula que se utiliza organiza el
texto de forma correcta, donde existe un
manejo de titulos, preguntas, espacios para
las respuestas.

Funciyn: Presentar las culturas y tradicio-
nes que posee el Ecuador, donde busca
interaccion con el publico ya que presenta
actividades como respuesta y pregunta,
sopa de letras, es una revista que sale cada
mes esta es correspondiente al mes de
agosto.

TecnologHa: Las ilustraciones tienen tex-
turas de pinceles que estan presentes en
photoshop digital

Comentario: llustracion de personajes
caracteristicos del Ecuador, los cuadros de
textos en partes son geométricos. Presenta
juegos didacticos como sopa de letras y
espacios para completar.
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HOMOLOGO 4

Nombre: Our universe
Aco de creaciyn: 2017

Forma: La cromética usada en los fondos
tiene relacién con el tema que presenta,

el universo, las ilustraciones que emplea
maneja colores planos que contrastan con
el fondo aplicado, se ve la presencia de un
buen uso de reticula, ya que los cuadros de
texto se presentan de una manera limpia y
adecuada. Lo que genera un agrado visual
para el usuario. La tipografia empleada es
de formato libre ya que se puede ver en sus
trazos ciertas deformaciones que el caracter
posee.

Funciyn: La funcion del libro es generar un
ambiente mas dinamico hacia sus lectores,
asi atraen mas su atencion ya que este libro
es dirigido para nifios.

Tecnologna: Material impreso, las ilustra-
ciones tienen apariencia de que fueron tra-
bajadas en aplicaciones digitales ya que se
evidencia el uso de pincel que el ordenador
genera. La diagramacion de los contextos
son realizados en Adobe Indesing.

Comentario: Mantiene una relacién con

la propuesta presentada ya que al ser un
producto editorial ilustrado se tiene un guia
de como se puede estructurar la informacion
con la ilustracion.

8 CONCLUSIONES

Con el tema de la ilustracién se complemen-
tara mas el producto editorial interactivo,

ya que va dirigido para un grupo especifico
de usuarios, asi se dara a conocer de una
manera distinta las costumbres y tradiciones
de la parroquia Nulti.

Una vez que se obtenga més informacion
sobre las costumbres y tradiciones, con los
elementos del disefo editorial, se podra ge-
nerar el armado del libro, buscando que sea
visualmente atractivo y que tenga rasgos
propios de la parroquia.
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2 1 TARGET

2.1.1 SEGMENTACION

NICOS Y JYVENES

GeografHa

Pais: Ecuador
Ciudad: Cuenca - Nulti
Zona: Rural

Demografua

Edad: 9 a 14 afios

Género: Masculino y Femenino
Ocupacion: Estudiantes
Nacionalidad: ecuatoriana
Idioma: espariol

32

Psicografna

Clase social: media / media baja

Estilo de vida: Nifios que viven en el campo,
estan en una edad en la cual estan in-
teresados por experimentar y descubrir
nuevas cosas.

Gustos personales: Divertidos y curiosos.

Conducta:

Son nifios que se interesan por conocer
nuevas cosas, por aprender y vivir nuevas
experiencias, tienen muchas dudas sobre
el mundo que les rodea. Poseen un interés
por los libros ya que es un medio por el
cual ellos adquieren conocimientos, en las
escuelas y colegios un libro es un requisito
para poder aprender, entonces los nifios y
jovenes estan muy bien relacionados con el
libro.

2.1.2 PERSONA DESIGN

Ana Pacurucu

Ana es una nifia que vive en la parroquia
Nulti, ella tiene 8 anos de edad, vive con sus
padres y tiene 2 hermanos mayores, estudia
en la Unidad Educativa Francisco Eugenio
Tamariz y esta cursando el quinto de basi-
ca. En la escuela es la mas aplicada en su
clase.

Le interesa mucho leer libros sobre temas
culturales, sobre tradiciones de otros pue-
blos, dentro de sus materias favoritas estan
las Ciencias Sociales. Es una nifia a la

que le gusta aprender todos los dias cosas
nuevas. Le gusta pasar tiempo libre con sus
hermanos, también escuchar musica nacio-
nal, dentro de sus colores favoritos el que
mas destaca es el celeste.

William Carpio

William es un nifio que tiene 9 afios, vive
con sus padres y es hijo Gnico en la parro-
quia Nulti, estd en sexto de basica y estu-
dia Unidad Educativa Fiscal Mixta Manuel
Ramén Balarezo C.

Es un nifio timido, tranquilo, es muy estu-
dioso y le interesa aprender mas sobre su
comunidad. Le agrada pasar tiempo con su
familia y amigos del barrio. Le gusta asistir
a las celebridades que hay en los diferentes
barrios que estan en la parroquia.
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Paul Carpio

Paul tiene 14 anos de edad, él vive en la
parroquia Nulti con sus padres, tiene 2
hermanos uno mayor y otro menor, estudia
en la Unidad Educativa Francisco Eugenio
Tamariz, esta cursando primero de bachille-
rato.

Le gusta pasar tiempo con sus amigos,
realiza actividades al aire libre, tiene una
gran curiosidad por la cultura de su pais,
tiene una aficion por los libros que tratan de
temas historicos.

Por las mafanas realiza ejercicios, antes
de empezar las clases, cuando regresa a
casa ayuda a su mama a hacer la comida y
seguido se sienta en su escritorio y se pone
a realizar sus tareas, para después ayudar a
su hermano menor.

292 PARTIDOS DE DISENO

2.21 FORMA

Tamaco

El formato que tiene el libro es apaisado
estandar, este posee aproximadamente una
medida de 25 x 20 cm, se eligi6 este forma-
to ya que al ser un libro que tiene ilustracio-
nes, estas tienen un tamafo mas grande

lo cual llama la atencion del publico al cual
esta dirigido.

TipografHa

Al momento de pensar en qué informacion
va a transmitir el libro y a qué publico va
dirigido, se pensé en una tipografia que
refuerce el contenido del mismo. En el caso
de los titulos se utilizara una tipografia serif,
estos llamaran la atencion de forma inme-
diata gracias a sus remates y para el resto
del texto se opt6 por una tipografia sans
serif para poder generar mayor facilidad de
lectura.
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llustraciyn

Las ilustraciones que se implementaran,
tendran una estética llamativa. Aqui las
texturas y los colores ayudan a mejorar

la comprension de los temas culturales y
tradicionales, que ahi se presentan. Sus
trazos suaves generaran un mayor grado de
pregnancia y percepcidn, en su publico.

CromoGtica

Al tratarse de un libro sobre costumbres y
tradiciones, enfocado a nifios y jévenes, se
utilizaran colores vivos en sus fondos y que
generen un contraste con las ilustraciones y
con el texto, esto dependera de cada tema,
asi se podra captar la atencién del publico
de una manera mas eficaz.

Temas:

Pan de horno

Pirotecnia

Cesteria de carrizos

La macaneria

Sogas de cabuya

Agricultura

Gastronomia

Escaramuza

El Ruco (personaje)

2.2.2 FUNCION

Funcion General

La funcién general del libro es preservar las
costumbres y tradiciones que la parroquia
Nulti posee.

Funcién Especifica

Promover un conocimiento de estas prac-
ticas en los nifos y jovenes, asi poder
generar una continuidad en la préactica de
las costumbres y tradiciones. Para lograr
esto se realizé entrevistas a artesanos de la
parroquia, aqui se obtuvo material fotogra-
fico, el cual va a estar presente en el libro,
se desarrollaron ilustraciones para que el
publico meta vea de una manera diferente
sus costumbres y tradiciones, se adjuntara
también datos curiosos sobre cada tradi-
cion.
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2.2.3 TECNOLOGIA

Diagramaciyn

Se trabajara en el software de Adobe Creati-
ve Cloud, para la diagramacién del producto
final se utilizara Adobe Indesign, ya que este
programa permite poder generar un archivo
final listo para impresion o también para un
formato digital.

llustraciyn

Para las ilustraciones como primer paso se
elaboran bocetos a mano, luego se los
pasara a digitalizar en el programa para
ipad Procreate.

Complementos

En el caso que se de la necesidad de crear
iconos, vectores o otros complementos, se
trabajara en el software de Adobe Creative
Cloud, el cual facilita la elaboracién de los
complementos antes mencionados, Adobe
lllustrator, es uno de los programas principa-
les en el Diseno Grafico, debido a su gran
cantidad de herramientas que posee.

2 % PLAN DE NEGOCIOS

2.31 PRODUCTO

El producto que se presenta es un libro
editorial interactivo, en el cual se presen-
taréa las diversas costumbres y tradiciones
que posee la parroquia Nulti, el libro estara
dirigido a nifos y jévenes, con la finalidad
de difundir y preservar estas tradiciones
propias de la parroquia, asi se podra gene-
rar una continuidad en la practica de estas
costumbres y tradiciones.

2.31 PRECIO

El precio del producto se fijara de acuerdo

a la forma de produccion que se elija, al ser
un libro que esté dirigido a nifios y jovenes,
se piensa que el padre es el que toma la de-
cisibn de compra, entonces se pensoé en dar
un precio médico para las personas propias
de la parroquia, pero para personas que
sean de otros lugares tendra un valor extra.
Al tratarse de un producto editorial que va

a contener temas culturales de un punto en
especifico, en este caso la parroquia Nulti,
se puede generar una propuesta al GAD pa-
rroquial para sea patrocinador, incluso en la
imprenta que se vaya a imprimir el producto
editorial se lo puedo plantear, para que de
esta manera al momento del lanzamiento

se pueda obtener un numero de productos
que pueden ser regalados a las personas de
mas bajo recurso de la parroquia Nulti.
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2.3.3 PLAZA

El libro se comenzara a ofertar en platafor-
mas digitales, en donde se ofrecera también
la opcidn de forma fisica, estos se distribui-
ran en las papelerias de la parroquia, inclu-
yendo el GAD parroquial y al final depen-
diendo del crecimiento que se obtenga se
optara por distribuir también en papelerias y
librerias a nivel provincial.

2.3.4 PROMOCION

Como el libro esta dirigido para los nifos y
jovenes la promocion debe estar dirigida a
estos y a padres de familia también, para
esto se generara una campana en los dife-
rentes medios de comunicacién: en redes
sociales, radio, periédico. Para las papele-
rias de la parroquia y el GAD parroquial, se
realiza un tétem publicitario, en donde se
presentaran ilustraciones sobre las diversas
costumbres y tradiciones, complementando-
se con frases que incentiven a la conserva-
cion de estas costumbres y tradiciones.

CONCLUSIONES

En esta fase se gener6 una breve idea
como pude estar estructurado el producto
editorial, se pens6 en el publico para el que
va dirigido, su forma, las caracteristicas que
van a tener como por ejemplo, tipografia,
cromatica, estilo de ilustracion.
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7 1 GENERACION DE

IDEAS

Para la fase de ideacidn se genera una
lluvia de ideas sobre diversos productos
editoriales, en donde se manejan criterios
de interactividad. Seguido de eso se realiza
un cuadro comparativo y se explica breve-
mente cada idea. Se toman en cuenta los
resultados y alcances que se plantearon en
capitulos anteriores.

LLUVIA DE IDEAS

Se generan ideas pensando en el ambito
del disefio editorial y en interactividad.

DISENO EDITORIAL INTERACTIVIDAD
FORMATO TIPOS
Libro Pop up
Revista Pestafas plegables
Album llustracién
Packaging Objetos 3D
Papers toys
Pegatinas
Colorear

IDEA 1: LIBRO POP UP

Se plantea esta idea, por su interactividad
y porque para los nifios y jévenes de la

parroquia Nulti, no es comun encontrarse
con libros de este estilo. Se expresa cada

costumbre y tradicion en una pieza pop up.

Tipografia: Amigable (Cooper), limpieza
(Boroto).

Orientacion: Horizontal

Formato: (20 x 25) cm.

Cromatica: Colores vivos y llamativos.

23)

IDEA 2: LIBRO CON PAPERS TOYS

Esta idea se gener6 pensando en la funcion
del libro, al comunicar costumbres y tradicio-
nes de la parroquia Nulti, se complementara
con papers toys de distintas herramientas
que se utilizan en las costumbres y tradicio-
nes, asi el target interactie de una manera
directa con el producto.

Tipografia: Respeto (Trajan), estabilidad
(Helvética).

Orientacidn: Horizontal

Formato: (20 x 25) cm.

Cromatica: Pasteles.

llustracion: Tradicional y luego digitalizada.
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IDEA 4: LIBRO CON PEGATINAS

Se generd la idea de un libro con pegatinas, por-
que es un recurso que pocos libros sobre temas
culturales, poseen. También este tipo de recurso
que pocos libros poseen, esto es mas utilizado en
cuadernos.

Tipografia: Fuerte (Futura), estabilidad (Helvéti-
ca).

Orientacidn: Horizontal

Formato: (20 x 25) cm.

Cromatica: Calida.

llustracidn: Tradicional.

IDEA 3: LIBRO CON OBJETOS 3D

En esta idea busca trabajar con la técnica
3D, en la parte de tecnologia, se utilizaran
gafas 3D para poder dar una profundidad a
las ilustraciones realizadas, generando una
interactividad con el usuario.

Tipografia: Moderno (Myriad), adaptable
(Montserrat).

Orientacion: Vertical

Formato: (18 x 20) cm.

Cromatica: Convencional.

llustracion: Digital.

IDEA 5: ALBUM ILUSTRADO

La técnica de ilustracién es muy utilizada en
los libros que son enfocados para los nifios

y jovenes, ya que para ellos son muy llama-
tivos, esto depende del estilo grafico con el

que estas se elaboren.

Orientacidn: Horizontal

Formato: (20 x 20) cm.

Cromatica: Neutros, linea negra.

llustracion: Tradicional y luego digitalizada.

IDEA 6: LIBRO CON PESTANAS
PLEGABLES

Las pestafias plegables son un recurso que pocos
libros han utilizado, esta técnica consiste en tener
un espacio extra en el producto para que el usua-
rio interactlie con €l y asi generar una atraccion
por el contenido.

Tipografia: Amigable (Cooper), adaptable (Mont-
serrat).

Orientacidn: Horizontal.

Formato: (20 x 25) cm.

Cromatica: Calidos y frios.

llustracion: Digital.
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IDEA 8: LIBRO PARA COLOREAR

Este método de colorear permite al usuario
interactuar con el producto, ya que permite
que el usuario tenga la opcién de pintar un
grafico a su gusto, asi le estamos brindando
una libertad y no obligando a ver algo que
ya esta definido.

Tipografua: Comodidad (Georgia), neutro
(Raleway).

Orientaciyn: Horizontal

Formato: (20 x 25) cm.

Crom6Gtica: Monocromatica.

llustraciyn: Tradicional y luego digitalizada.

Material: Resistente

IDEA 7: LIBRO CON CODIGOS QR

El cddigo QR en la actualidad es un recur-
S0 que se utiliza en varios productos, sirve
como enlace entre el usuario y una pagina
web. Para los nifios y jévenes esto es facti-
ble ya que ellos son los que mas utilizan las
plataformas digitales.

Tipografia: Respeto (Trajan), Tradicion (Ti-
mes New Roman).

Orientacion: Vertical

Formato: (25 x 20) cm.

Cromatica: Fantasiosa.

llustracion: Digital.

IDEA 9: LIBRO CON KIT LATERAL

Para esta idea se necesitara de una caja
que por su forma nos brinde espacios nece-
sarios para cada material propuesto. Prime-
ro ira el libro, seguido del material auxiliar
puede ser una pequefa caja de pinturas,
borrador, lapiz.

Tipografia: Fuerte (Futura), atractivo (Cen-
tury Gothic).

Orientacidn: Cuadro

Formato: (25 x 25) cm.

Cromatica: Calidos y frios.

llustracion: Tradicional y luego digitalizada.
Material: Carton prensado, resistente.

IDEA 10: LIBRO CON FOTOGRAFIAS E
ILUSTRACIONES

En esta idea se plante6 realizar una mezcla entre
fotografias e ilustracion, para obtener graficos
que sean atractivos visualmente, es un recurso
que se utiliza poco en libros, en donde su target
son nifios y jovenes.

Tipografia: Respeto (Trajan), objetivo (Franklin
Gothic).

Orientacion: Horizontal

Formato: (20 x 25) cm.

Cromatica: Monocromatica.

llustracion: Tradicional y luego digitalizada.
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2 IDEAS

Se presenta un cuadro en donde se evaldan de puntos es 40, los resultados que mas se acerquen
las ideas generadas, se validan datos como: la a este numero son las ideas que mas pueden aportar PRESE LECCIO NADAS
relevancia de la problematica, la factibilidad de al proyecto.

realizacion, su funcionalidad y su estética. El total

50

Una vez ya generadas las 10 ideas, se ana-
lizd sus variantes y su aporte al proyecto,
se pre seleccion6 3 ideas finales, las mas

RELEVANCIA | FACTIBILIDAD adecuadas, las que'Ct,JmpIan los pbjetivos
IDEAS DE LA DE FUNCIONANLIDAD | ESTETICA | TOTAL planteados, se analizo sus ventajas y des-
PROBLEMATICA | REALIZACION ventajas. Se complementaron estas 3 ideas
para obtener una idea final y asi avanzar
1. Libro Pop Up 8 5 7 8 28 con las concreciones de mi producto edito-
rial interactivo.
2. Libro con Pa- 8 8 8 7 31
pers Toys
3. Libro con obje- 8 9 9 8 34 )
tos 3D Album ilustrado
4. Libro con pega-
tinas 6 9 7 9 31 ¢Como?
. Por medio de la ilustracion se buscara lla-
5. Album ilustrado 9 10 9 9 37 mar la atencion de nuestro publico objetivo.
. ¢Por qué?
6. Libro con pes- 8 9 8 9 34 Se selecciono esta idea debido a que en
tafia plegable nuestros objetivos planteados para el pro-
7. Libro con codi- yecto la base primordial es la ilustracion,
gos QR 7 8 8 9 32 también porque asi los nifos y jovenes
. pueden ver sus costumbres y tradiciones de
26:‘0' :)er:rpara 6 9 8 9 32 una manera diferente.
Ventajas
9. Libro con Kit 9 9 9 9 36 Permite describir eventos de una manera
lateral creativa.
10. Libro con foto- Una nueva manera de ver las costumbres y
grafias e ilustra- 8 9 7 8 32 tradiciones.
ciones

Desventajas

No puede llegar a ser atractivo para el pu-
blico.

Puede existir un mal manejo de la cromati-
ca.
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Libro con objetos 3D

¢Como?

La técnica 3D, tiene un gran nivel de inte-
ractividad con el usuario con ayuda de gafas
propias para esta técnica, se puede generar
una sensacion de tridimensionalidad
iPor qué?

Se seleccion6 esta idea ya que como en el
titulo del proyecto, se menciona la interac-
tividad, esta idea se acerca mas a nuestros
objetivos asi también se genera una nueva
experiencia a nuestro publico meta.
Ventajas

Permite a nuestro publico conocer una téc-
nica poco utilizada en la parroquia.

Una nueva manera de ver las costumbres y
tradiciones.

Desventajas

En una mala composicion no puede llegar a
generar el efecto deseado.

Las gafas 3D pueden perderse a futuro.

Libro con pestaiia plegable

¢Como?

Las pestafnas plegables sirven como mate-
rial en donde se puede adjuntar mas infor-
macion e incluso dinamicas.

¢Por qué?

Al contener pestanas plegables el usuario
puede interactuar de una manera diferente,
el publico objetivo no esta muy relacionado
con productos que tengan esta caracteristi-
ca.

Ventajas

Se puede anadir mas informacion, incluso
fotografias, dinamicas, preguntas, etc.
Brinda una manera nueva de apreciar un
libro.

Desventajas
En un mal manejo la pestafia se puede arrancar.
Puede llegar a ser incomodo para el usuario.

3 3 IDEA FINAL

En base a los objetivos que se plantean y
pensando en el publico al que va dirigido el
producto editorial, se realiza una fusion de
las diferentes caracteristicas que tuvieron
las 3 ideas preseleccionadas, estas se utili-
zan de manera complementaria para garan-
tizar un impacto adecuado en el usuario.

Forma

Se presenta informacioén sobre las costum-
bres y tradiciones de la parroquia Nulti, las
ilustraciones representan cada costumbre y
tradicion.

ILUSTRACION
3D

Funcidn

Aportar al rescate de las costumbres y
tradiciones que la parroquia Nulti posee,
mediante un producto editorial.

Tecnologia

Contiene una tecnologia mas analoga, el libro
presenta ilustraciones, en ciertas hojas se colocan
imagenes con la técnica 3D, el producto contiene
hojas plegables.

SOLAPA
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4.1 INDICE DE

CONTENIDOS

Para comenzar con el proceso de disefio
del libro ilustrado, es indispensable definir

y profundizar los temas que se van a tra-

tar dentro del mismo, asi se garantiza la
generacion de un documento que realmente
contribuya a la divulgacion de las costum-
bres y tradiciones de la parroquia Nulti. El
indice de contenidos del libro se concreta en
el siguiente orden:

. Nulti 8. Agricultura

. Pan de horno 9. Gastronomia
. Poncho de lana 10. El Ruco

. Cesteria con carrizo

. Escaramuza

. Pirotecnia

. Las sogas

NoO o~ wWN =

Al momento de seleccionar los temas se
realiza un analisis profundo sobre la infor-
macion que existe de las diferentes costum-
bres y tradiciones que tiene la parroquia, se
complementa con los datos recopilados en
la investigacion de campo a través de regis-
tros fotogréficos y entrevistas.

4.2 BOCETACION

Para comenzar con el proceso de boceta-
cion se toma como puntos de partida, las
fotografias obtenidas en la investigacion de
campo. Se generan bocetos de los diversos
elementos que posee cada costumbre y
tradicién. En el bocetaje se busca un estilo
propio en el cual se represente adecuada-
mente al elemento cultural abordado. Para
este proceso se usa el programa PRO-
CREATE.

Se elige trabajar en este programa porque
gracias a su amplia variedad de pinceles, se
pueden llegar a obtener texturas que ayu-
dan a marcar el estilo de la ilustracién y de
igual manera permiten generar acabados de
buena calidad. Una vez obtenidos los boce-
tos de los elementos, se procede a generar
escenas en donde se muestra como cada
costumbre y tradicion, se practican asi como
sus implementos méas importantes.
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Una vez generado los bocetos de los ele-
mentos, se procede a generar bocetos de
las escenas de cada costumbre y tradicién.
Las escenas son bocetadas a dos puntos de
fuga, para generar perspectiva y profundi-
dad en las ilustraciones, esta técnica ayuda
a que todos los elementos de la ilustracidon
mantengan la escala correcta. Las escenas
se presentan en lineart, el color se presenta
mas adelante.

PAN DE
HORNO

ESCARAMUZA

CESTERIA
CON
CARRIZO

PONCHO DE
LANA

PIROTECNIA
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4.% ARQUITECTURA DE LA

PAGINA

La diagramacioén del producto editorial se
realiza en el programa Adobe Indesign. Las
reticulas estan basadas en un sistema de

4 columnas, con un medianil de 5 mm, los
margenes tanto internos como externos son
de 30 mm; lo cual permite varias posibilida-
des de combinacion. El producto tiene una
dimensién de 250 mm de anchura y 200 mm
de altura. Al tratarse de un producto editorial
impreso, se agrega un sangrado de 5 mm
en todos sus lados.

La informacion que se encuentra en la
pagina izquierda es el titulo de cada cos-
tumbre y tradicion, se coloca textos en dos
columnas, presentando la costumbre, se
complementa con ilustraciones en el centro,
estas ilustraciones comparten espacio con
parte de la hoja derecha, en la pagina parte
derecha se coloca el ¢ Sabias que?. Esta
informacion surge de las entrevistas realiza-
das.

HOJA IZQUIERDA

HOJA DERECHA

Para la hoja derecha se mantiene el texto
en dos columnas, para resaltar esta in-
formacién se coloca un recuadro con una
croméatica que contraste con el color del
texto. Para la siguiente pagina se maneja

la hoja izquierda de igual manera a dos co-
lumnas el texto, se incorporan ilustraciones
para que la hoja no quede en blanco. En la
parte derecha se coloca una fotografia, esta
cubre todo el espacio derecho, la fotografia
se obtuvo al momento de realizar las entre-
vistas, cabe recalcar que ciertas fotografias
se obtuvieron buscando en el internet, ya
que debido a la situacion de la pandemia,
algunas costumbres y tradiciones no se es-
tan realizando. Este formato se aplica de la
misma manera en las demas costumbres y
tradiciones, con excepcién de ciertos temas,
ya que se implementa la idea de la pestafia
plegable.
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4.4 TIPOGRAFIA

Al momento de la seleccidn de las distintas
tipografias se busca que las mismas funcio-
nen, asegurando una buena comunicacién y
que, de igual manera, presenten el conteni-
do textual de una forma adecuada para los
ninos y jovenes.

Tomando en cuenta estas prerrogativas,

se define el uso de la tipografia Berkshire
Swash en los titulos, la misma que cuenta
con detalles que llenan de personalidad y
estilo al contenido. Por sus trazos es ade-
cuada para ser empleada en textos cortos.
Para los subtitulos se trabaja con la tipogra-
fia Helvética Bold Condensed, su cuerpo se
basa en formato de palo seco, al ser aplica-
da la variante Bold, se la puede distinguir de
los titulos.

Para los cuerpos de texto se trabaja con la
tipografia Helvetica Regular, la misma que
permite fluidez y un buen ritmo de lectura. El
tamano de la tipografia que se emplea es de
13 pts, esta posee formas muy firmes y re-
dondeadas que son ideales para los nifos y
jovenes a los cuales esta dirigido el produc-
to, los espacios internos de cada letra son
abiertos y claros, o que genera un mayor
nivel de fluidez al momento de la lectura.
Dentro de los parrafos no existe gillotinado
o division de palabras, se analiza esto para
evitar confundir a los nifios y jévenes, al mo-
mento de realizar la lectura del contenido.

‘Berkshire Swash

ABCDEFGHIIKLMNNOP

QRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnhoparstuv
wWXYyz
1234567890

Helvetica Regular

ABCDEFGHIJKLMNNOP
QRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnnopqrst
UVWXYZ
1234567890

4.5 CROMATICA

Para dar color a las ilustraciones se ma- El color naranja se utiliza como elemento
nejan colores saturados para las distintas para generar el sistema cromatico en el
escenas bocetadas, la cromatica se ho- producto editorial.

mogeniza generando asi un solo ambiente
en todas las escenas. Las ilustraciones
contienen sombras y texturas para generar
profundidad.

Como el producto editorial es en formato
analégico se emplean colores en CMYK,
esto se realiza en el programa Adobe

Photoshop.
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4.6 ESCENAS FINALES

PROCESO

Para las escenas finales se trabaja en eta-
pas:

1. Las escenas bocetadas se pintan de
colores planos implementando la cromatica
propuesta, para proceder a dar texturas.

2. Se dan texturas para que las ilustraciones
no se queden planas, se aplica textura para
generar un ambiente mas fiel a las costum-
bres y tradiciones.

3. Se aplican los distintos modos de fusion
que el programa PROCREATE ofrece, los
mas utilizados son multiplicar y luminosidad.
Estos ofrecen un efecto de luces y sombras
generando asi un efecto de profundidad en
la ilustracion.

Estas etapas son aplicadas en las demas
ilustraciones, asi se gener6 un sistema
cromatico.
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ESCENA FINAL

65



66

PROCESO

ESCENA FINAL
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PROCESO

ESCENA FINAL
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PROCESO

ESCENA FINAL
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PROCESO

ESCENA FINAL
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4.7 ILUSTRACIONES 3D

Una vez terminadas todas las ilustraciones
se procede a dar el efecto 3d o anaglifo en
el programa Adobe Photoshop, se trabaja
en paginas enfrentadas para tener una me-
jor visualizacién de los detalles de cada una
de las escenas ilustradas.

Las paginas 3D se muestran saltando un
tema, dando un total de 5 escenas en donde
se aplica el efecto 3D.

Se genera un icono que acompafa a la
escena ilustrada, para indicar al usuario que
tiene que utilizar las gafas 3D, para poder
apreciar la tridimensionalidad.
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4.8 PROPUESTA FINAL

Una vez terminado de dar texturas a todas
las ilustraciones, se procede a diagramar

el contenido, generando un sistema con
cuadros de color naranja, asi se diferen-
cian los titulos, los cuerpos de textos y los

¢ Sabias que?, se coloca este Ultimo item en
todo un apartado naranja para que pueda
distinguirse de los demas cuerpos de texto.
Se complementa con los elementos de cada
costumbres y tradicién, al lado se coloca el
nombre de ese elemento asi se puede dar a
conocer mejor las costumbres y tradiciones.
Se coloca una fotografia en donde se evi-
dencia lo que los textos estan presentando,
estas fotografias son el resultado de las
entrevistas realizadas. La escena ilustra-

da en donde se describe la costumbre o
tradicion se presenta en dos paginas enfren-
tadas, logrando que la ilustracién pueda ser
amplia y presentarse de mejor manera para
el usuario.

76

77




78

79



80

PRODUCTO FINAL

El prototipo final del producto editorial se
exporta como un PDF, para su impresion se
concreta en un papel estucado. Este tipo de
papel tiene un acabado mas brillante debido
al uso de sustancias quimicas que fijan el
color. De hecho, es el mas usado en libros
que estan impresos a todo color o, incluso,
para revistas.

La cubierta es de tapa dura, impresa sobre
papel de cafia y laminada para asegurar la
durabilidad del libro.

PORTADA

Para el desarrollo de la portada, se busca
plasmar el elemento mas representativo

de la parroquia Nulti, en este caso la igle-
sia, esta se trabaja con la misma técnica y
procesos que se implementan en las demas
ilustraciones. El nombre elegido del libro
representa a la ilustracion de la portada y
del contenido, estos elementos se comple-
mentan generando una coherencia sobre el
tema que se est4 presentado.

HOJAS PRELIMINARES
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GAFAS 3D

COSTUMBRES Y TRADICIO-
NES

82

Para presentar las diferentes culturas y
tradiciones de la parroquia Nulti, se manejan
cuadros de texto a dos columnas, se trabaja
en este formato de reticula ya que el publico
al que va dirigido el producto editorial, es
infantil y juvenil. Acompanado de ilustracio-
nes en donde aparte de mostrar la costum-
bre y tradicion se trata de educar al publico
presentando los diversos elementos que se
utilizan para desarrollar estas practicas, se
acompafa con datos curiosos los cuales

se obtuvieron de las entrevistas realizadas,
este apartado tiene como objetivo aportar
con mas conocimientos a nuestro publico.
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Como se presenta en las ideas finales
seleccionadas ciertas costumbres y tradicio-
nes, contienen las ilustraciones con el efec-
to 3D y las demas se complementan con las
solapas(pestafas plegables). Logrando asi
cumplir con el alcance planteado, presen-
tando el producto editorial, con sus ilustra-
ciones y los diversos elementos interactivos
gue se propone.
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VALIDACION

La validacion se realiza con un prototipo
analogico del producto editorial, el dia 26
de junio en la parroquia Nulti, con la par-
ticipacién de un grupo de 5 nifios(as) y 5
jovenes que entran en el rango de edad

de entre 9 a 14 anos. Para poder realizar
esta validacion, debido a estos tiempos de
cuidado personal por la pandemia que se
esta atravesando, se visita los hogares de
los nifios con todas las normas de biosegu-
ridad. Se les entrega el prototipo del libro,
junto con las gafas 3D.

El producto editorial tiene una buena aco-
gida por parte de los nifios y jévenes a los
cuales se presenta el producto y por parte
de los padres y abuelos, que estuvieron
presentes.

Una vez que el usuario termin6 de leer la
informacién que esté presente en el produc-
to y de interactuar tanto con las ilustraciones
3D y las solapas(pestafas plegables), se
les pregunta ¢ qué tal le pareci6 el produc-
to editorial? a los que responden que les
resulta muy atractivo el contenido ya que es
la primera vez que ven a las costumbres y
tradiciones de una manera distinta, la cual
les genera un gran agrado.

Para obtener una validacién completa del
libro se toma en cuenta los parametros de
forma e interactividad. Se puede apreciar
que desde el instante que se presenta el
producto al publico se genera un interés por
parte de ellos en descubrir cada una de las
paginas internas, y saber de qué es lo que
trata el libro.

La gréfica y el estilo editorial implementada
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en el producto dieron paso a que en cada
pagina enfrentada los nifos y jévenes pue-
dan visualizar una escena més completa y
comprender de mejor manera cada uno de
los temas que se presentan. Lo que resulta
de mas agrado para el publico es la parte
educativa que se presenta en las ilustracio-
nes.

Los elementos interactivos dieron paso a
gue los nifios y jovenes se emocionen por
el contenido y naveguen de manera diver-
tida por cada pagina del producto editorial,
las ilustraciones 3D causan fascinacion, ya
que se puede presenciar mas cerca cada
costumbre y tradicién con el uso de las
gafas 3D. El elemento externo, la gafa 3d y
las instrucciones presentes en el producto
editorial son claras y permiten que los nifios
y jévenes tengan mayor interactividad con
el producto.
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CONCLUSIONES

Ecuador es un pais lleno de costumbres y
tradiciones, las cuales deben ser presen-
tadas a la sociedad actual. Un gran niume-
ro de personas no tienen conocimientos
sobre las costumbres y tradiciones que
las rodean, lo que genera una pérdida de
identidad cultural. Esto se da porque a la
poblacion desde edades tempranas no se
les platica sobre estos temas culturales, por
ende crecen sin tener un conocimiento de
Sus raices.

Al finalizar este proyecto de titulacion, y
una vez logrado alcanzar los objetivos y
alcances planteados, se puede comprobar
como el disefio grafico, desde sus distintas
ramas, llega a ser un pilar fundamental que
aporta a la divulgaciéon de conocimientos
ancestrales, en este caso enfocada hacia
el publico infantil y juvenil. La ilustracién de
algunos temas culturales da lugar a que los
nifnos y jovenes se interesen mas por estas
costumbres y tradiciones, de igual manera
mediante toda la informacion presentada,
se promueve el rescate de las costumbres y
tradiciones de la parroquia Nulti.

Asi mismo la interactividad analdgica
permite que los nifios se interesen por
cada una de las costumbres y tradiciones
presentadas en el producto editorial y que
creen vinculos directos con estas practicas
ancestrales y de igual manera despierta su
curiosidad e interés por explorar todas las
costumbres y tradiciones que aun son prac-
ticadas en la parroquia Nulti.

Al momento de disefiar e ilustrar un produc-
to editorial interactivo sobre temas ancestra-
les para nifios y jévenes permitio un mayor
acercamiento respecto a la vinculacion del
disefo grafico con las diferentes costum-
bres y tradiciones que puede tener una
comunidad. Durante la elaboracion de este
proyecto se obtuvo un buen y amplio cono-
cimiento sobre como estas practicas an-
cestrales se desarrollan, asi como también
sobre las distintas areas en la que se puede
desenvolver un disefiador grafico. Debido a
la situacidn actual con la crisis sanitaria, se
pudo evidenciar la versatilidad que puede
llegar a tener un producto de disefio.

RECOMENDACIONES

Se recomienda seguir con la difusién de las
costumbres y tradiciones de las parroquias
aledanas a la cuidad de Cuenca, para que
esta informacién sea conocida por una ma-
yor cantidad de personas y de esta manera,
estos patrimonios tangibles e intangibles se
puedan difundir y logren preservarse en el
tiempo.

Otra recomendacion es llegar a pensar

en otras soluciones y proponer nuevos
soportes, en los que se pueda presentar
costumbres y tradiciones. El rescate de los
temas culturales, implica necesariamente
el fortalecimiento de las identidades de las
comunidades y pueblos.
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