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RESUMEN

Los emprendimientos de disefio textil e indumentaria de la ciudad de Cuenca generan un aporte
significativo para la economia local y hacia el PIB nacional, su aporte se registra en las cuentas
satélites, ademas nuestra ciudad cuenta con el Directorio “Hemisferio Creativo” desarrollado por
la Direccion de Cultura, Recreacién y Conocimiento, dentro del cual mediante esta investigacion
se ha identificado que el registro es menor a los emprendimientos existentes y para actualizarlo
se levantaron datos de la cadena de valor de 141 marcas, que incluye el registro sus légicas de
produccién y comercializacién que seran publicados a futuro.

Palabras clave:
Industrias Culturales, cadena de valor, cuenta Satélite de la Cultura, Economia Cultural,
emprendimientos de disefio.



ABSTRACT

The textile and clothing design entrepreneurship in the city of Cuenca generate a significant
contribution to the local economy and to the national Gross Domestic Product, their contribution
is recorded by Satellite Accounts, in addition our city has the “Creative Hemisphere” Directory
developed by the Directory of Culture, Recreation and Knowledge, within which through this
investigation it has been identified that the registry is less than the existing enterprises, the
data has been updated whith the value chain of 141 brands, which includes the registry of their
production and commercialization logics that will be in a publication in the future.

Key words:
Cultural Industries, value chain, Culture Satellite Account, Cultural Economy, design ventures.
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INTRODUCCION

Las industrias culturales son el sector mas activo del desarrollo social y econémico de la cultura, porque dinamiza sectores
pequefios, genera plazas de trabajo, fomenta la creatividad y la productividad, en esta industria se reconocen los aportes
desde el sector del disefio y con ello se evidencia diferentes probleméticas a que afrontan los estudiantes graduados de la
carrera Disefio Textil y Moda, |a falta de apoyo gubernamental hacia los emprendimientos, la falta de un registro de légicas
de produccién y comercializacién que se desarrollan, entre otros.

La Direccion general de Cultura Recreacién y Conocimiento del cantén de Cuenca en el afio 2019 desarrollé la primera
edicion del Directorio de Bienes y Servicios Creativos “Hemisferio Creativo “como un instrumento de propuesta a la oferta
de emprendimientos, personas y a la comunidad involucrados en la creacién y administracién cultural local, donde constan
tan solo nueve disefiadores de la rama, esta investigacion aporta en la actualizacién del numero de marcas y elabora un
registro de lo procesos para conocer cuales son las |6gicas de produccién y comercializacién que emplean los disefiadores
al momento de desarrollar sus productos de esta manera generar una plataforma que permita ser un aporte para la
visibilizaciéon y comercializaciéon de los emprendimientos.
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CONTEXTUALIZACION

1.1
ECONOMIAS CREATIVAS

En los afios 90 del siglo XX, nace el concepto de “Economia
Creativa” que segun Aspillaga 2014 logra interpretar de
alguna manera a la creatividad como un gran impulso para
el desarrollo de la innovacién, el cambio tecnoldégico y como
ventaja comparativa para el desarrollo de los negocios, estos
conceptos y enfoques son fundamentales para el desarrollo de
la creatividad.

Los informes sobre la economia creativa de la Conferencia
de las Naciones Unidas sobre Comercio y Desarrollo (Unctad,
2015) sefalan los retos para medir la relacién con la toma de
decisiones informadas, se planted la construccién de un debate
normativo acerca de la cultura y desarrollo, de modo de “anadir la
dimensién econémica de la economia creativa a la consideracién
del proceso de desarrollo” (Unctad, 2008, p. 29). Estos informes
son fruto de la colaboraciéon entre la Unctad y la Unidad Especial
para la Cooperacién Sur-Sur del Programa de Naciones Unidas
para el Desarrollo (PNUD), con lo cual este tipo de mediciones,
desde un principio, tuvo una légica de desarrollo sostenible
subyacente. El informe de 2008 fue el primero en abordar desde
la perspectiva de las Naciones Unidas lo que denominaron la
economia creativa, “un concepto en evolucién centrado en las
dindmicas de las industrias creativas” (Unctad, 2008, p.3). Su
intencion era mostrar la evidencia empirica que sustentable la
idea de que las industrias creativas eran uno de los sectores
emergentes mas dindmicos del comercio mundial. El informe
llamé la atencién sobre como la disponibilidad de datos ofrecia
evidencia de que algunos paises en desarrollo, principalmente
en Asia, se beneficiaban del dinamismo de la economia creativa

DESARROLLO DE LAS INDUSTRIAS CULTURALES EN LAS

global e implementaban politicas ajustadas a sus realidades para
promover sus industrias creativas (Unctad, 2008, p.5).

El aporte que generan las industrias creativas dentro de la
economia para un desarrollo de la productividad dado que
Theodor Adorno comenzé a utilizar el término de industrias
culturales en el afio 1949, principalmente interpretando a las
técnicas de reproduccién industrial como una fuente de creacién
y de gran divulgacion dentro de las obras culturales, actualmente
el termino de industrias culturales se refiere a aquellas industrias
que alcanzan a generar produccién, difusiéon y comercializacién
de varios contenidos creativos (Aspillaga 2014), pues cumplen
un rol fundamental en el desarrollo de las personas, sociedades
y naciones, logrando ser portadoras de “identidad, valores y
significados” siendo generadoras de innovacién y empleo.

Al final del siglo XX e inicios del siglo XXI las posibilidades de un
desarrollo en las industrias culturales en el Ecuador estuvieron
condicionadas por inestabilidades politicas, publicas y la
inexistencia de un Sistema Nacional de Cultura siendo este un
periodo en el que el Estado ecuatoriano era incapaz de garantizar
que sus industrias compitan con la produccién de las industrias
culturales internacionales y formen parte de la insercién a nuevos
mercados. Los autores Arsenault y Castells (2008) advierten
que “el aporte real de las industrias culturales en la economia
de paises de la regién se ha visto determinada por procesos
contemporaneos de la globalizacién, digitalizacion, uso de redes
y de diferenciacion cultural de los medios que generan nuevas
formas de organizacion, produccién y distribucion” (p. 45).

1.1.1 DESARROLLO DE LAS INDUSTRIAS CULTURALES EN EL

ECUADOR

A partir de la década de los noventa la produccién cultural
ecuatorianaenfrentéunadindmicade procesosde comercializacién
de productos no autorizados, cuya competencia desleal causé
perdidas insostenibles a las empresas productoras. Aquello
afecté de manera significativa a la produccién cultural nacional,
desarticulando las cadenas de valor, fragmentando los dmbitos
de autogestién y generando desconfianza entre instituciones
publicas y privadas (Ministerio de Cultura y Patrimonio 2014).

Desde el afio 2007 el estado ecuatoriano comienza una etapa de
reinstitucionalizacion y fortalecimiento de su industria cultural,
tal impulso se ve apuntalado principalmente por: la declaratoria
del desarrollo cultural del pais como politica de Estado (2007),
a conformacion del Ministerio de Cultura y Patrimonio, con
unidades descentralizadas en las 24 provincias del pais (2007), y la
introduccion del Sistema Nacional de Cultura y el reconocimiento
de su rectoria (Sylva, 2011).
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Durante el gobierno de Rafael Correa y su movimiento Alianza
Pais se consideré que el concepto predominante de desarrollo
se encontraba en cuestionamiento, dado que, en su misién por
garantizar los derechos fundamentales de las personas frente a
poderes publicos y privados, desarrollé una idea movilizadora
representada en el Socialismo del Buen Vivir que valora la calidad
de vida como un proceso de ampliacién de oportunidades y
capacidades humanas, orientdndose a satisfacer necesidades
fundamentales de los ecuatorianos, tales como: subsistencia,
afecto, participacion, libertad, identidad, creacién, etc (Ministerio
de Cultura y Patrimonio 2014), por ello uno de los para el sector
de las industrias culturales y creativas en el Ecuador se da con
la definicion del Plan Nacional del Buen Vivir 2013-2017, en el
que se plantea que para alcanzar la La Revolucién Cultural, es
necesario crear nuevas ideologias, de esta manera se genera una
sociedad que logre emprender ademas de desarrollar y explotar
al maximo toda su creatividad, se vuelven fundamentales las
industrias culturales y la democratizacién de la palabra (Senplades
2013). Finalmente con el fin de alcanzar el fortalecimiento
y difusion de las industrias culturales para el 2017 se sitlto el
Plan Nacional de Desarrollo 2017-2021 “Toda una Vida”, en

torno a este instrumento se sitlan las politicas, programas y
proyectos publicos, en cuyo contexto normativo e institucional
adquiere relevancia el crecimiento de las condiciones materiales
y estructurales del desarrollo cultural a partir de una intensa
coordinacién con otros sectores de la economia (Senplades
2017).

La relevancia de las industrias culturales se ve representada por
una contribucién de la produccién cultural al PIB nacional del
2,02 % hasta 2014 y un valor agregado cultural bruto que alcanza
el 1,36 % del Valor Agregado Bruto Total, segin indicadores
publicados porel Ministerio de Culturay Patrimonio, se estima que
en 2007 cerca de un 4,8 % de la poblacién total ocupada a nivel
nacional se encontraba vinculada o desempefiaba una ocupacién
cultural con aporte directo a la economia ecuatoriana (Ministerio
de Cultura y Patrimonio 2016) en el grafico a continuacién se
encuentran los aportes de la produccién cultural en un modo
comparativo y en este se evidencia su crecimiento desde el
afo 2007 con el 1,56% hacia el ano 2014 con un incremento
del 2,02% este informacién se presenta en el siguiente cuadro
publicado por el Sistema Integral de Informacién Cultural.

iITEMS 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014

PRODUCCION
CULTURAL

847.878 839.967 875.954 976818 1.082.649 1.247.729 1.417.235

PIB
(CONSTANTE)

4.250.408 54.557.732 56.557.055 60.925.064 64.362.433 67.546.128 70.243.948

PRODUCCION

CULTURAL / PIB 1.56%

1,54 %

1,55 % 1,60 % 1,68 % 1,85 % 2,02 %

Tabla 1. Aporte de las industrias culturales al PIB nacional.
Fuente: Sistema Integral de Informacién Cultural, (2016).
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1.1.2 INDUSTRIAS CULTURALES E INDUSTRIAS CREATIVAS

El concepto de industrias creativas surgié en 1980 en Australia
(Castro, 2008, p. 15), pero fue desarrollado en el Reino Unido
durante el primer gobierno de Tony Blair como una estrategia
politica para abrir nuevos frentes de trabajo, desarrollar nuevos
mercados y permitir la inclusién social. Las industrias creativas
son un término amplio que crecid, abarcado por los teéricos de
la Economia de la Cultura e incluye mucho mas que la produccién
de contenidos para los medios tradicionales (diarios, revistas,
television abierta o de pago, cine, radio o publicidad) o para los
medios digitales, como internet, periédicos y revistas on-line,
television y radio digital, méviles y ipods.

Las “industrias creativas” o "“industrias de contenidos”, incluye
la impresién, publicacién, multimedia, audiovisuales, productos
fonogréficos y cinematograficos, asi como artesanias y disefios,
diferenciandola de las industrias culturales la cual pretende
cumplir un rol indispensable en el desarrollo de los seres
humanos, sociedades y naciones ya que logran ser portadoras
de identidad, valores y significados (Aspillaga 2014) puesto que
genera contenido patrimonial, artistico y cultural que logran
contribuir de alguna manera al crecimiento econémico y a la
generacion de empleo.

En ese sentido, abre posibilidades muy interesantes también
en el dmbito de la investigacién, desarrollo e innovacidn, a la
vez que plantea retos, cuyo alcance ya estamos observando,
relativos a la proteccién de los derechos sobre la propiedad
intelectual, a la desintermediacién que obvia a los mediadores
tradicionales, a la garantias de proteccion de la diversidad
en un entorno teleméatico donde se negocia de forma inédita
la visibilidad, la notoriedad y la permanencia de los mensajes
y de los productos (Rodriguez Ferrandiz, 2008) es asi que las
industrias creativas se manejan en un terreno bastante flexible
pues logran eliminar ciertas fronteras que se generan entre lo
economico y lo estético, lo material y lo simbélico, lo privado y
lo publico, lo local y lo global, el productor y el consumidor, el
juicio del experto y la opinién del amateur, incluso el contenido
profesional y el generado por el propio usuario.

Las industrias creativas nacen en la base de la denominada
nueva economia creativa, estas producen y distribuyen bienes
y servicios centrados en simbolos, textos e imagenes que hacen
referencia al ciclo de la creacién, la produccion, y la distribucion
de estos bienes y servicios que utilizan la creatividad, el
conocimiento y el capital intelectual como recursos productivos
primarios, dentro de las industrias creativas de contenido estan las
siguientes industrias: editorial, cine, televisidn, creacion musical,

produccién musical independiente, discografica, contenidos
para celulares, contenidos para web, entre otras como radio,
propaganda, arquitectura, mercados de arte y antigliedades,
artesania, design, moda, software de ocio, edicién y juegos para
computadora (Informe sobre Industrias Creativas en América
Latina y el Caribe, 2008).

En el afio 2005, la UNESCO adopta una conferencia para tratar
la difusion y amparo de la variedad de las manifestaciones
culturales. El enfoque de favorecer la participacion activa de los
paises de economias emergentes e intermedias, pero también
de paises menos avanzados en los beneficios de la globalizacién,
fortaleciendo sus sectores culturales y creativos, en relaciéon con
la labor y prioridades de la UNESCO.

Principales caracteristicas de las industrias

culturales y creativas en America Latina

* La unién de la cultura y la economia.

e Se considera a la creatividod como la

profesion central.

e Generacion de contenido artistico, formativo
y patrimonial

¢ Actividades constantemente privilegiadas
por derecho de autor.

* Econémica que genera empleo y cultura que
genera identidad.

* Originalidad y entretenimiento.
Tabla 5. Principales caracteristicas de las industrias culturales y creativas en

América Latina.
Fuente: Elaboracién propia, a partir de datos de infoamerica.org

Capitulo | - Desarrollo de las industrias culturales en las economias creativas



Los sectores de actividad o dominios culturales incluyen el los servicios creativos, el patrimonio cultural inmaterial, mientras
patrimonio, presentaciones artisticas y ferias (artes escénicas, que los dominios periféricos incluyen el turismo, los deportes y
muUsica, festivales, festividades), las artes visuales y la artesania, recreacién.

libros y prensa, medios audiovisuales e interactivos, el disefio y

Sectores de actividad cultural y creativa

. Herencia Cultural

Creatividad y medios PATRIMONIO

NATURAL Y CULTURAL
|:| Creaciones funcionales

productos derivados
y servicios de museos,
sitios arqueologicos,
histéricos, paisajes
culturales

CULTURALES Y
CREATIVAS

I INDUSTRIAS I

DISENOS Y
SERVICIOS CREATIVOS

modaq, disefio grafico,
disefio Interior,
paisajismo, servicios
de arquitectura y de
publicidad

Tabla 6. Caracteristicas de las industrias

culturales y creativas.
Fuente: Elaboracion propia, a partir de
datos de Ranaboldo y Schejtman, 2009.

En las ultimas décadas, el mundo se ha trasformado a gran circulacién de la informacién y los conocimientos.

velocidad dado que la globalizacién cultural, econémica y de

comunicaciéon han ocupado un papel importante dentro de El disefio abarca un sin numero de posibilidades dentro de las
las industrias culturales y creativas. Como indican numerosos industrias culturales y creativas como pudimos observar a lo
analistas latinoamericanos, estas industrias cuya materia prima es  largo de esta investigacién, pues son un aporte significativo a la
la capacidad para imaginar e innovar se estan convirtiendo en un economia local pues el disefio es el sector que mas aporta a las
sector estratégico para el desarrollo productivo, la competitividad  industrias culturales.

y el empleo, pero también para la construccién de consensos, la
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1.1.3 CARACTERIZACION DE LAS INDUSTRIAS CULTURALES
SEGUN LA CUENTA SATELITE DE CUENCA

En los Gltimos afios se ha levantado informacidon del crecimiento
y aporte de las industrias culturales dentro de la economia de la
ciudad de Cuenca , mediante la creacién de un instrumento que
permita disefiar, evaluar, controlar y evaluar la importancia del
aporte econémico al sector, es asi que se desarrollo la Cuenta
Satélite de la Cultura en la ciudad de Cuenca.

Una de las principales caracteristicas en todo ejercicio econémico
estadistico es la identificacién de los sectores que se encuentran
relacionados de una u otra forma a la cultura. Dentro de los
calculos contemplados para la CSC, se identifican los siguientes
sectores:

2012

1. CUENTA DE PRODUCCION

e Artes escénicas

* Artes plasticas y visuales

e Audiovisual

e Actividades de creacién, arte y entretenimiento
e Disefio

e Formacién artistica

e Mdusica

e Libros y publicaciones

En esta Cuenta Satélite de la cultura publicada en afio 2019
se evidencia el aporte del disefio hacia el PIB de la ciudad de
Cuenca, la producciéon tuvo un incremento del 76% desde el afio
2010 hasta el 2016 mientras que el consumo también incremento
del 2.123 a 3.759.

2016

2014

2013 2015

P1 PRODUCCION 7.885 10.113 11.404 11.508 11.208 13.985 14.180
P2 CONSUMO INTERMEDIO 2123 2.675 2961 2.937 2.962 3.663 3.759
B.1 VALOR AGREGADO BRUTO 5.762 7.438 8.443 8.571 8.846 10.332 10.421

Tabla 2. Aporte del disefio al PIB nacional.
Fuente: Cuenta Satélite de la Cultura de Cuenca, (2019).

En afio 2016, la ciudad de Cuenca formé parte de Ciudades
Piloto, con la implementacién de la Agenda 21 de la Cultura
y Cultura 21 Acciones en la politicas, programas y proyectos
de los gobiernos locales al brindar un marco internacional para
promover a la cultura como una herramienta con capacidad
de generar inclusién social, desarrollo econémico, y equilibrio
medioambiental, se desarroll6 un proceso de evaluacién
participativa en el que artistas, gestores culturales, colectivos,
instituciones y sociedad civil, analizaron el estado de las politicas
y proyectos culturales implementados a nivel del cantén Cuenca,

del cual se levantaron datos y en respuesta a las debilidades
encontradas se plantearon diferentes proyectos, entre estos el
Plan Estratégico Cantonal de Cultura al 2030 (Zeas, 2019, p. 11).

En muchos paises las industrias culturales tienen una importante
participacion en la economia, ingresos de divisas y en la
generacién de empleo, un par de ejemplos nos permiten mirar
la importancia que tienen las industrias culturales (Direccion
General de Cultura, Recreacién y Conocimiento Cuenca, 2018,

p. 15).
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Como resultado de los datos levantados, se evidencié que
sector de disefio afio constituye sin duda alguna uno de los més
dinédmicos de las CSC, en lo que respecta al Valor Agregado en
el afio 2016 a nivel nacional el sector genera 652 millones de
ddlares y la ciudad de Cuenca 10,4 millones de dodlares, lo que
representd el 1,6% del total. La ciudad de Cuenca concentra
cerca del 97% del VA del sector de Disefio, el resto de cantones
de la provincia del Azuay un 0,3%" (Direccion General de Cultura,
Recreacién y Conocimiento Cuenca, 2018).

En 2019 la misma Direccién General de Cultura, Recreacién
y Conocimiento publica el Directorio de Bienes y Servicios
Creativos denominado Hemisferio Creativo que busca ser una
herramienta de difusién de la oferta de aquellas personas,
colectivos y emprendimientos involucrados en la creacién
y gestidon cultural local y redne la informacién de artistas,
técnicos, gestores vinculados a las artes escénicas, musicales,
visuales, audiovisuales, plasticas, literarias, asi como el disefio,
ilustracién, investigacion, gestion de espacios culturales, entre
otros (Hemisferio Creativo, 2018).

La perspectiva de la dimension cultural adquiere entonces
un valor adicional al colocarse como generadora de nuevos
conceptos ciudadanos y principios para el desarrollo econémico
nacional a partir de sus emprendimientos e industrias culturales,
este enfoque se apoya en varias perspectivas de la cultura para
el desarrollo de organismos e instituciones internacionales, como
la ONU para la ciencia, cultura y también la educacion (Unesco),
y el Programa de las Naciones Unidas para el Desarrollo.
Estos organismos subrayan la importancia de la incorporacion
de la cultura para la formulacién de estrategias de desarrollo
sostenible; denotando la importancia de la cultura como un

476.026

442.890 461.903

MILES DE USD

2007 2008 2009

M PRODUCCION

479891 5174615

[N

sector de importante actividad econémica (Puce 2016).

A partir de todos estos cambios y la evolucién que ha surgido
dentro de las industrias culturales como generadoras de un
aporte significativo a la economia del pais , se considera que
las mismas pueden comprender un sin nimero de medios, sin
embargo es importante conocer a profundidad todo lo que las
industrias creativas y culturales logran abarcar debido al avance
que se ha tenido a lo largo del tiempo.

La produccioén cultural en los ultimos afios ha continuado con una
tendencia creciente, con una tasa promedio interanual del 9.3 %.
Por otro lado, la produccién de los ocho segmentos supracitados
registré una produccién acumulada conjunta de 8,056.700
millones de délares durante todo el periodo de anélisis; mientras
que el valor agregado acumulado atribuido a sus actividades
ascendié a 5,266.7 millones de délares.

Por ello es importante que el Ministerio de Cultura, Patrimonio y
mas instituciones publicas pueda apoyar a todos estos sectores
que se encuentran enrolados en actividades culturales, debido a
su gran impacto y aporte, tanto econémico como social, para que
el crecimiento de los mismos derive en mayores emprendimientos
dentro de las ramas culturales por lo cual generan un impacto
positivo en el pais.

En la publicacién de analisis de participacion de los segmentos
culturales, el segmento de disefio generé una produccién
acumulada total de aproximadamente 4 mil millones de doélares,
con un valor agregado bruto de alrededor de 2.9 mil millones de
délares y con tasas de crecimiento sostenidas del 5.4 % y 5.2 %,
respectivamente, con relacién a 2014 como se demuestra en el
grafico a continuacion.

5592587 9283.201 614.850

111

2010

2011 2012 2013 2014

Il VALOR AGREGADO BRUTO

Tabla 3. Anélisis de participacion de los segmentos culturales.
Fuente: Instituto Nacional de Estadisticas y Censos (2010).

Capitulo | - Desarrollo de las industrias culturales en las economias creativas

25



El analisis de participacion de los ocho segmentos culturales
durante el periodo 2007-2014 tiene la finalidad de incentivar
las actividades vinculadas al sector cultura, ya que las tasas de

100,0 % -

90,0 %

80,0 %

70,0 %

60,0 % -

50,0 %

40,0 %

30,0 %

20,0 %

10,0 % -

0,0 %

crecimiento dentro del sector se mantienen estables a lo largo
del tiempo, con miras a convertirse en un dmbito que dinamice
el consumo.

B Artes escénicas

B Audiovisual

M Diseiio

M Libros y publicaciones

B Artes plasticas y visuales
B Formacién artistica

B Masica

B Arctividades de creacién,
arte y entretenimiento

2007 2008 2009 2010

Tabla 4. Andlisis de participacion de los ocho segmentos culturales
Fuente: Instituto Nacional de Estadisticas y Censos (2010).

En el grafico se puede observar que el segmento més importante
en términos de contribucién a la produccién total es el disefio,
cuya actividad representé un 52 % promedio de la producciéon
total durante los afios de estudio. Asi mismo, se constata la
preeminencia del segmento audiovisual, siendo la segunda
actividad en importancia, cuya participacion también ha
continuado al alza, representando alrededor de un 32 % (Pnud,
2016).

El informe sobre desarrollo humano presentado por el Pnud
pone de manifiesto que el desarrollo se encuentra ligado de
manera irreductible a todas las posibilidades expresivas de la

2011

2012 2013 2014

poblacién. Asi, toda negacién de la libertad cultural deviene en
todo genero de privaciones y pone en riesgo el establecimiento
de vinculos culturales a los que la sociedad tiene el derecho de
aspirar. Por ello es de importancia capital que la libertad cultural
tenga cabida dentro del enfoque de desarrollo humano ( Puce
2016).

La libertad cultural viene a representar no solo una cuestion
optativa para el desarrollo, sino una condicién fundamental
relacionada de forma directa con el reconocimiento, la diversidad
y su valoracién, la participaciéon en los dmbitos de la vida publica
y la garantia y preservacién de su acceso por parte del Estado.
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1.1.4EL SECTOR DE DISENO EN LAS INDUSTRIAS

CULTURALES

Durante la ultima década, las nuevas industrias creativo-culturales
se han transformado progresivamente en una de las principales
fuentes de producciéon y de empleo dentro de la industria
textil, son particularmente idéneas para apoyar y promover el
desarrollo local.

El disefio a través de los afios ha variado notablemente en su
discurso, donde indica que el disefio en sus inicios tenia un
enfoque industrial destinado hacia el habitat y el consumo; pero
en la actualidad se ha diversificado en diferentes ramas y actores
que intervienen en el desarrollo de proyectos de disefio, dando
como resultante una evolucién de conceptos y métodos (Chaves,
2001, p. 14-17).

La extensa diversidad de funcionesy terrenos de encuentro dentro
de la rama del disefio se ajusta constantemente a las diferentes
necesidades que surgen en los mercados de la industria, que
alcanza a diversificar varios productos y ambitos que el mercado
requiera y a su ves tecnologia lo permita.

Finizio afirma "“un entorno basado en el mercado, donde
los cambios producidos por la oferta y demanda se generan

mediante una concepcién clara de la realidad y una proyeccién
en base a predicciones”. (2001, p. 61). Tanto el consumidor
como el estudio de mercado claramente ligada a la tecnologia
entre otros logran generar una gran evolucion y desarrollo de
mercado debido a la predisposicion y flexibilidad que adopta
una empresa para una mejor relaciéon con su entorno.

De este entorno y configuracion actual de la industria, se puede
entender la necesidad de ver al disefio de una manera diferente
a lo ya visto, los modelos tradicionales se vuelven obsoletos
debido asurigidez estructural que limita su migracién a diferentes
lineas de produccioén; otro factor es la cantidad de inversion que
representaria en los modelos tradicionales implementar nueva
infraestructura, que conjugada con la existente obliga a un
crecimiento en cuanto a espacio y capital de produccién que
muchas MIPYMES no se lo pueden permitir. (Santamaria, 2017,
p.84).

Manzini plantea que “se debe poner en practica la capacidad de
disefiar en funcién a dos ejes: el eje de actores y competencias;
y el eje de motivaciones y expectativas, de donde surgen cuatro
actividades” (2015, p. 84).

Personas inexpertas que generen proyectos de diseio y asi se prevengan problemas y

necesidades.

Personas que fomenten el ambito cultural, al igual que impulsen el desarrollo cultural.

Personas expertas en el desarrollo de servicios, productos y plataformas de

comunicacioén.

Personas multidisciplinarias con un perfil técnico que genere la solucién de varios

problemas, abierto a nuevas experiencias al igual que interés en diversos procesos del
ambito del disefio disefo.
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El disefio dentro de la sociedad siempre ha generado diversas
propuestas que apoyen a la generacién de proyectos y a su ves
que las organizaciones adquieran experiencias, mientras que la
tecnologia esta ligada directamente a poner en funcionamiento
las propuestas y también las acciones dentro del disefio que se
elabora.

Las industrias culturales como emprendimientos deben surgir de
la mano de multiples sectores, cuya estructura debe ser acorde a
las posibilidades actuales y oportunidades futuras en un entorno
cambiante. El disefio debe integrarse en cada empresa tomando
en cuenta las caracteristicas que configuran a cada sector de las
IC, pero también debe prever la evolucién de esos entornos en
aspectos como la tecnologia, la comunicacién, los procesos, y
estructuras organizacionales. El camino a seguir debe ser labrado
con las bases necesarias para su crecimiento; la innovacién y
calidad como base para la competitividad son herramientas que
permiten la entrada a los mercados globales; por su parte, el
disefio es participe de esta industria, aporta desde la creatividad
y la gestion de proyectos de disefio al desarrollo de los sectores
que componen las IC. (Santamaria, 2017, p.85)

Pues son temas que sin duda alguna generan un aporte al
desarrollo de las industrias culturales, dado que la importancia de
cada uno de ellos dependera de el aporte que se genere para el
desarrollo tanto de emprendimientos creativos como culturales,
es por eso la necesidad de un apoyo y respaldo gubernamental
hacia los productos que se elaboran, generar plataformas que
permitan la visibilizacién de toda la cultura y creatividad que
se genera, para formar parte de una industria que se encuentre
en constante crecimiento es necesario generar acciones que lo
permitan.

Segun la UNESCO (2011, p.14) son seis las acciones de apoyo a
las ICC:

1. Competitividad e Innovacién

La mejora en las lineas de productos, sus procesos de produccion
y la necesidad de las empresas de ser flexibles y adaptarse a
las exigencias actuales, son factores que las obligan a ser mas
competitivas. Los procesos, materias primas, laimagen, la funcién
del producto, el enfoque hacia el publico y mercado, etc., son
factores a considerar al momento de lograr la competitividad; y
esto se puede alcanzar desde una nueva visién de la empresa
apoyada en la innovacién creativa. en este sentido la UNESCO

(2011) indica que el valor atribuido al producto o servicio para
su comercializaciéon ha pasado a ser un factor emocional, con
importancia en cémo se lo comunica y lo que expresa en un
proceso de vinculo con el consumidor (p.104). En este entorno
innovadory creativo toma mayor fuerza el consumidor como parte
activa del proceso; por lo que, los esfuerzos en innovacién de los
productos y su comercializacién deben sustentarse en estudios
de necesidades, gustos, tendencias e incluso se puede llegar a
procesos co-creativos de disefio que integren diferentes fuentes
de aporte como especialistas en otras areas de conocimiento y
los mismos usuarios. (Santamaria, 2017, p. 77)

La mejora dentro de los procesos productivos incentivan al
mercado a volverse mas competitivos, la comercializacion de un
producto claramente depende de cémo el mismo es difundido y
mostrado ante los consumidores, por lo que generar productos
innovadores conlleva generar varios procesos que integren
fuentes de aporte.

2. Recursos Humanos y Formacién

Las IC al estar compuestas de multiples sectores con diverso
enfoque y origen, necesitan cubrir las distintas actividades
derivadas de esta industria apoyandose en profesionales
especializados que brinden el soporte e ideas que pongan
en valor la creatividad y la cultura. UNESCO (2011) prioriza la
necesidad de formar a emprendedores, creativos, gestores
publicos y privados; y para esto, se debe tener claro el
panorama de oportunidades, potenciales y capacidades que
pueden desarrollarse; asi también, las necesidades del contexto
cambiante deben enfocado principalmente en las especificidades
de los actores de esta industria y otros factores como lo social,
el estado, estrategias y nuevas tecnologias (p.76). Ante este
cimulo de profesionales relacionados a las IC, las universidades
y centros de capacitacién deben buscar construir el mejor perfil
para formar individuos capaces de afrontar retos modernos, crear
oportunidades y tener una visién global de futuro. (Santamaria,
2017, p. 77)

Es asi que el enfoque de las industrias creativas se ve en la
necesidad de abarcar diferentes actividades con la finalidad de
crear profesionales que den valor tanto a la creatividad como a la
cultura, de esta manera ayuda a la formacién de nuevos espacios
para los emprendedores, gestores culturales, entre otros, al
mostrar toda la creatividad y potencial que tienen cada uno de
los productos que desarrollan.
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3. Infraestructuras e Inversiones

El medio donde se desarrollen las IC debe ser adecuado para
dicha actividad, ya sea enfocada en la creacion, produccién,
promocién, comercializacion; o cualquiera de las actividades
propias de la industria, de las actividades complementarias y
actividades relacionadas; que deben ser parte de una red de
interaccién y apoyo que permita su crecimiento. Para la UNESCO
(2011) se requiere de instalaciones y equipos, talleres, espacios
publicos, espacios de comercio y una logistica e infraestructura
administrativa que lo organice; es necesario un orden y
planificacién para lograr sinergias entre sectores productivos
o clusteres y ser accesibles para todos los interesados (p.96).
De esta necesidad han aparecido distintas iniciativas como las
denominadas ciudades creativas, estos modelos de desarrollo
urbano basado en las IC se han convertido en centros de cultura
y creatividad donde se desarrollan actividades conjuntas con
otros sectores como el turismo o la gastronomia, esto permite
acercar tanto a ciudadanos como a forédneos para lograr interés
y apoyo hacia el sector cultural y creativo. (Santamaria, 2017, p.
78)

El crecimiento de la industria se desarrolla por las actividades
generadas, pues las mismas son consideradas un apoyo para
su crecimiento, son los espacios, pequefios talleres, eventos de
fomento cultural, los que dan soporte y generan una oportunidad
a la pequena industria, las industrias creativas generan un alto
impacto dentro del disefio por lo que es importante el apoyo
que se genere hacia las mimas.

4. Financiacién

El apoyo econémico es vital para esta industria, al conformarse
de sectores emergentes o histéricamente poco apoyados, es
fundamental realizar un cambio en la perspectiva de apoyo a
los emprendimientos asociados a las IC; para lo cual, se debe
fomentar politicas que se encaminen a generar lineas de crédito
flexibles y ajustadas a las caracteristicas de esta industria. Esto
lo evidencia la UNESCO (2011) al manifestar que las ICC carecen
de acceso a crédito debido a su alto nivel de riesgo, ya que su
principal capital, la creatividad es considerada un intangible; esto
limita el crecimiento de empresas, el desarrollo de proyectosy la
creaciéon de suficientes propuestas que sean atractivas hacia los
mercados (p.86). El estado es el lamado a controlar esta situacién
con estrategias que promuevan el incentivo y apoyo por parte
del sector financiero, en especial a las medianas, pequefas y
micro empresas. (Santamaria, 2017, p. 78)

El respaldo econémico hacia los pequefios emprendimientos
es muy importante, pues de esto dependerd que las pequefias
industrias que recién empiezan puedan darse a conocery generar
un impacto a los consumidores, apostar por la creatividad,
talento, potencial seréd la clave para marcar un antes y después
dentro de la industria.

5. Marco Normativo

El d@mbito normativo debe ser entendido a nivel local con el fin de
establecer oportunidades e igualdad para todos; pero también
se debe proyectar hacia afuera, y es en ese entorno global
donde debe existir equilibrio con las normativas internacionales
fomentadas por organismos a nivel global o regional y que tienen
la adhesién de varios paises. Al respecto la UNESCO (2011)
plantea que la necesidad de un marco normativo adecuado y
obligatorio para todos los actores involucrados es una condicién
para el desarrollo de politicas de fomento que sean eficaces;
ademas se necesita una integracion con otras normativas relativas
a la produccién, los mercados y la distribucién que influyen
también en el desarrollo de las IC, debiendo adaptarse a esta
industria donde su materia prima, la cultura y la creatividad son
intangibles (p.68). Contar con reglas claras para las IC constituye
un respaldo al asegurar las condiciones que les permitan
desarrollarse y lograr los objetivos trazados. (Santamaria, 2017,
p. 78)

El marco normativo hace referencia al desarrollo de politicas que
sean un aporte para las industrias culturales, pues se adaptan
de alguna manera a procesos que son intangibles como la
creatividad, el talento entre otros, contar con un reglamento
que permita que las IC de desarrollen con los objetivos ya
establecidos.

6. Desarrollo de Mercados

El objetivo de las IC para posicionar sus productos y servicios es
llegaralos publicos de los mercadosinternosy externos. UNESCO
(2011) afirma que el éxito de la oferta de las ICC depende de su
aceptacion por parte de los consumidores, ya que su incipiente
paso por el mercado seria un fracaso econémico; pero la clave
se presenta en el momento de generar una sociedad que valore
lo propio con el fin de fomentar una identidad que debe ser
asimilada desde adentro para que sea creible externamente
(p-112). El trabajo es conjunto; la sociedad, los creativos y el
estado deben proyectar una idea o concepto de identidad
creible en torno a la amalgama de sectores que conformen la IC;
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que sea apreciado y consumido internamente, para llegar
posteriormente a potenciales mercados internacionales.
(Santamaria, 2017, p. 79).

La industria debe desarrollarse en un entorno que sea respaldado
y apoyado gubernamentalmente, sin olvidar la realidad del pais
y la situacion por la que el mismo atraviesa, es necesario generar
un mapeo de los emprendimientos que se desarrollan pues
esto nos dard una idea mas clara del aporte que generan las
industrias culturales y creativas a la economia local, asi también
nos ayudan a entender las fortalezas y debilidades de la industria
y finalmente cuales son los sectores que proyectan potencial a
futuro.

Los modelos de desarrollo tradicionales distan de la realidad
de los tiempos modernos y se limitan ante nuevas posibilidades

de cambio; por lo cual, las tecnologias y sus usos deben
flexibilizar los procesos dando paso a un entorno proactivo
que va de la mano de los integrantes del sector industrial y sus
caracteristicas. El desarrollo de las Industrias Culturales [IC] debe
surgir en entornos fértiles donde las politicas, los profesionales
especializados, el acceso a la tecnologia, la innovacion, las lineas
de financiamiento y el mercado sean adecuados. (Santamaria,
2017, p. 79).

Para Finizio en estos escenarios “las empresas se mueven, o
deben moverse, a través de un enfoque personalizado entre la
globalizacién y la segmentacién”. (2002, p.30), es necesaria la
unién del disefio con todas las unidades de negocio pues las
mismas logran cumplir un papel muy importante dentro del
producto y que también encuentran cuales son las necesidades
del consumidor.

1.1.5 DESARROLLO DEL DISENO EN LAS INDUSTRIAS
CULTURALES EN ECUADOR

La industria cultural y creativa en el Ecuador ha crecido respecto a
su participacion de mercado, al nimero de personas que emplea
y al nimero de profesionales que se forman cada afio para poder
formar parte de la industria creativa.

Elaporte porcentual al producto interior bruto (PIB) a las industrias
culturales y creativas aportan con el 4.76 %, solo el 57.4 % esté
directamente relacionado con industrias culturales y creativas y el
resto, el 42.6 %, proviene de actividades de apoyo, proveedores
de bienesy servicios indirectos del ingreso global, el primer lugar
lo ocupa el sector de la informacién y comunicaciéon, con un 20
%, donde se incluyen subsectores como la publicidad, el disefio
y la arquitectura. El porcentaje de aportacién al PIB por parte
de las industrias culturales y creativas en ecuador es relevante si
lo situamos en el contexto de un pais basicamente dedicado al
petréleo, en donde otras industrias como la produccién carnicay
de productos elaborados genera un 4.8 % y el cultivo de banano,
caféy cacao combinados solo el 2.6 % (Direccion de Informacion
del Sistema Nacional de Cultura, 2013).

La UNESCO se refiri6 con respecto al sector de las industrias
culturales, pues se puede inferir que “este se caracteriza por

su capacidad para asumir riesgos, ya que invierte en nuevos
talentos y formas estéticas innovadoras que con- tribuyen a
diversificar las expresiones culturales y ampliar las opciones de
los consumidores”. Desde esta misma aportacion tedrica, el Plan
de desarrollo afiade que “en una sociedad del conocimiento,
el lenguaje tiene relacién con las nuevas tecnologias de la
informacién y la comunicacién. Sin duda, planteamientos
alentadores que aclaran un camino hacia el progreso y el
impulso de politicas publicas culturales acordes a la diversidad
cultural, con una mirada integradora y con propuestas otras
para la reconstruccion y revitalizaciéon de identidades sociales
y culturales ecuatorianas. con lo indicado, es preciso sefialar
que segun (Abad 2016), tanto las politicas culturales como las
politicas publicas.

El porvenir de las industrias culturales y creativas podria dar
como resultado el impulso a las identidades culturales, para
que la propia cultura pueda ser un “sistema que integra todas
las expresiones del hombre y la sociedad y que gracias a ella
se puede caracterizar e identificar a cada civilizaciéon” (Rengifo,
1993, p. 168) asi, el desarrollo no solo econémico sino también
cultural y autentico exige descubrir los sentidos, significados y
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nuevos conocimientos latinoamericanos para la revitalizacién
cultural que dan sentido a la vida humana, lo que segun el
sociélogo (Bo Souza Santos. 1999), implica reinventar el poder
y acceder a formas plurales de conocimiento, y en funcién del
presente trabajo, a politicas publicas culturales que garanticen el
respeto y la importancia de crear, producir, distribuir productos

y servicios de las industrias culturales y creativas nacionales con
pertinencia cultural. con ello, puede apreciarse la cultura como
un “espacio democratizado de la sociedad, en donde el estado
cumple un rol primordial, seguido de sectores organizados y con
representatividad” (Abad 2016).

1.1.6 DESARROLLO DEL DISENO EN LA CIUDAD DE CUENCA

La ICSID (International Centre for Settlement of Investment
Disputes) se refiere al disefio como una actividad creativa, cuyas
directrices establecen las multiples facetas y cualidades de los
objetos, procesos, servicios y sistemas a lo largo de todos sus
ciclos de vida. Por lo tanto, el disefio es un factor primordial de
la innovaciéon humana de las tecnologias y un factor crucial del
intercambio cultural y econémico que busca descubrir y evaluar
las interrelaciones estructurales, organizativas, expresivas vy
econdmicas convirtiéndose en una actividad que se relaciona con
un amplio espectro de profesiones en cuyos productos, servicios,
graficos, interiores, y arquitecturas tienen su participacion.

La carrera de disefio textil y moda se ha ido desarrollando en
diferentes universidades del pais como: en la Universidad
Técnica de Ambato que oferta una carrera de Disefio
de Modas con la obtencién en cuatro afios y medio de un
titulo como Ingeniero en Procesos y Diseio de Moda; en
la ciudad de lIbarra, se encuentra la Pontificia Universidad
Catoélica del Ecuador que ofrece el titulo de Licenciado en
Disefio Textil e Indumentaria, por un periodo de estudio de
cuatro afos y medio; en la ciudad de Quito, la Universidad San
Francisco ofrece una licenciatura en Artes Contemporaneas
con mencién en Disefio de Modas, en un periodo de cuatro afios
y finalmente en la ciudad de Cuenca, la Universidad del Azuay
en cuatro afos otorga el titulo de Licenciado en Disefio Textil
e Indumentaria (Zeas, 2019, p.11).

En el afio de 1984 en la ciudad de Cuenca se fundé la escuela
de Disefio de la Universidad del Azuay , siendo esta la primera
titulacion universitaria en disefio del pais, en el afio de 1989 se
convirtié en la Facultad de Disefio y actualmente esta conformada
por 6 carreras: Disefio Gréfico, Arquitectura, Disefio de Interiores,
Disefio Textil y Moda, Disefio de Objetos y la Licenciatura en Arte
Teatral. Con cerca de 1.000 estudiantes es una de las facultades
de disefio mas grandes del pais.

La Escuela de Disefio Textil e Indumentaria desde la primera
promocién de graduados en el afio 2005 hasta el afio 2020
cuenta con 345 graduados, quienes a lo largo de los afios han
adoptado sus trabajos por herencias familiares, trabajan en
fabricas de la industria textil, en la ciudad de cuenca destacan
las empresas medianas del sector de la confeccion y también
emprendimientos propios en diferentes universos del vestir.

Entre los graduados de la carrera de disefio textil e indumentaria
han sido varios los que han decidido emprender por cuenta propia
con una marca independiente, quienes, en su mayoria con
sus esfuerzos deciden montar sus espacios para sus talleres, el
periodo 2020 -2021 ha sido un afio que marco un antes y después
para todos al atravesar una pandemia mundial , por esta razén
hoy en dia las redes sociales han marcado un precedente para la
comercializacién de los emprendimientos, a lo largo de este afio
son varios los profesionales que han tenido que cerrar sus locales
y continuar con ellos a través de una realidad virtual, tiempo
atrds buscaban espacios para la exhibicién y comercializacion
de sus productos, hoy en dia por la influencia de plataformas
digitales ofertan sus servicios a través de las mimas.

Varios graduados de la carrera disefio textil e indumentaria
han tenido la oportunidad de participar en las pasarelas mas
influyentes de la moda.

Zeas afirma que “la disciplina del disefio de indumentaria
empieza a adquirir legitimidad en el campo disciplinar por
medio de la academia, es decir que al ofertar la carrera a nivel
universitario adquirié legitimidad en la sociedad en una primera
instancia”. (2019, p.11). Es asi como los graduados de la carrera
a lo largo de experiencias adquieren trayectoria, ya sea por la
participacion en diferentes eventos, o por ganar conocimiento a
lo largo de la vida universitaria.
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1.2 DESARROLLO DEL EMPRENDIMIENTO EN AMERICA

LATINA

Moriano, Trejo y Palaci (2001) se refieren a emprender como
“La persona que pone en marcha una iniciativa empresarial,
crea su propia empresa, solo o asociado con otros promotores,
asumiendo los riesgos financieros que esto supone, aportando
su trabajo y ocupandose de la direccion de la empresa” (p. 30).
Puede armarse, entonces, que la motivacion de quien crea una
empresa representa el compromiso de este con su proyecto
o idea de negocio, le impulsa a crearlo, a pasar de la fase
prenatal a la natal y a su consolidacién, pues son muy pocas las
recompensas tangibles que se reciben de la organizacién duran-
te los primeros afios de vida (Barba-Sénchez, Jiménez-Zarco&
Martinez- Ruiz, 2007;Endres & Woods, 2009).

En América Latina, el emprendimiento representa un impacto
positivo en la creacién de empresas, fenémeno que con-
tribuye a la generaciéon de empleos, mejorando su eficiencia
en la productividad y logrando un nivel de competitividad en
mercados nacionales e internacionales (Sparano, 2014)

El Global Entrepreneurship Monitor (GEM) es un proyecto de

investigacion internacional, que presenta informacién acerca de
las actitudes, actividades y caracteristicas del emprendimiento
y sus diferentes fases, este estudio contribuye anualmente con
la “radiografia” del emprendimiento en los diferentes paises
participantes; es util para las administraciones publicas y la
empresaprivada, paraquienesresultaimprescindibletenerunclaro
conocimiento del emprendimiento, facilitando la planificacion y
ejecuciéondeaccionesquefavorezcanalaconstrucciéndeunsélido
ecosistema emprendedor, Uno de los principales indicadores del
GEM es la tasa de Actividad Emprendedora Temprana (TEA), que
incluye a todas las personas adultas que estan en el proceso de
iniciar un negocio o han iniciado uno que no ha sobrepasado del
umbral de 42 meses. Especialmente, la TEA se compone de dos
tipos de emprendedores: emprendedores nacientes y nuevos.
Los nacientes son las personas entre 18 y 64 anos que estén
tomando acciones para la puesta en marcha de un negocio, o
han empezado uno, pero aun no han pagado sueldos o salarios
por mas de tres meses. Los emprendedores nuevos son personas,
también entre 18 y 64 afios, que han pagado sueldos o salarios
por mas de tres meses, pero menos de 42.

Figura 5 Evolucién de la Actividad Emprendedora Temprana en Ecuador y paises seleccionados
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En el afio 2019 Ecuador presenté una TEA de 36.2%, superior a
la de 2017 que fue de 29.62%, Esto significa que, en Ecuador,
alrededor de 3.6 millones de habitantes estuvieron involucrados
en la puesta en marcha de un negocio. El aumento de la TEA
se visualiza mejor a través de sus componentes: la tasa de
emprendedores nacientes en 2019 fue 26.9% y la de negocios
nuevos, 10.8%; mientras que estas tasas en 2017 fueron 21.2
y 9.8, respectivamente. Es decir, el cambio en 2019 se da
principalmente porque hay mas personas tomando acciones para
poner en marcha un negocio que aun no estéa en funcionamiento.

Durante el periodo 2010-2019, la TEA ha venido presentando
niveles superiores al 20%. La proporcion tanto de emprendedores
nacientes como nuevos ha incrementado en el 2019, habiendo
mas emprendedores nacientes que nuevos. En cambio, la
proporcion de negocios establecidos (aquellos que superan los
42 meses) disminuyd a 14.7%, desde 15.4% en el 2017.

De acuerdo con los resultados globales, en 2019 los paises de
América Latina y el Caribe presentan las tasas mas altas. Chile
obtuvo una TEA de 36.7%, muy superior a la obtenida en el 2018
que fue de 25.1%, teniendo la tasa méas alta de toda la regién. El
cambio de Chile es principalmente impulsado por un aumento de
11 puntos porcentuales en la tasa de emprende- dores nacientes,
mientras que la tasa de nuevos se mantiene aproximadamente
constante en compara- cién con el afo anterior.

En el conjunto de economias de ingresos medios, entre las cuales
se ubica Ecuador, el promedio de la TEA fue 14.9% . Ecuador
tiene la mayor TEA dentro de este grupo de paises, Guatemala 'y
Brasil alcanzaron valores de TEA por encima del 20.0% y México
mostré un indicador TEA por debajo del promedio.

Actualmente, la pandemia de la COVID-19 ha causado muchos
cambios tanto en lo que respecta a la salud humana, asi como
también a las actividades econdémicas de los paises. Kantis y
Angelelli (2020), encuestaron a 2232 emprendedores y empresas
jévenes de 19 paises latinoamericanos y han evaluado el impacto
de la pandemia sobre los negocios, asi como en las organizaciones
de apoyo para el ecosistema. Segun dicho estudio, un 53%
de quienes generaban ventas han detenido sus actividades.
Ademas, el 84% de los empresarios ha visto disminuir su lujo de
fondos y un 75% ha disminuido su actividad productiva. Por su
parte, los emprendimientos tecnolégicos han sido impactados
en menor medida (29% dejé de facturar) en comparacién a sus
pares en el sector del turismo y entretenimiento (88%), con el
objetivo de profundizar el estudio del caso Ecuador con respecto
al impacto de la pandemia en los negocios, los resultados de

una encuesta realizada por el equipo GEM Ecuador a 150
duefios de negocios, ademas de un resumen de entrevistas a 6
expertos de organizaciones de apoyo al emprendimiento, estos
resultados son insumos para comprender como el ecosistema de
emprendimiento e innovacion.

Usando un muestreo por conveniencia,1 durante el mes de junio
de 2020 se reunié un total de 150 respuestas en Ecuador. De este
grupo, 37 participantes indicaron haber cerrado sus negocios
durante los meses de la pandemia. Los 113 encuestados
representan a negocios pequefios o medianos de diferentes
sectores de la economia, teniendo mayor representatividad los
emprendimientos del sector de informacién y comunicaciones
(22%).

Evidentemente, debido a las diferentes medidas restrictivas, la
demanda de bienes y servicios ha disminuido drasticamente en
Ecuador. Un 24.67% de los encuestados cesaron sus negocios,
indicando como principal razén la pandemia. A esto se puede
sumar que el 69% indicé haber sufrido un efecto negativo con
la pandemia, y en relacién con este, el 23% manifesté haber
sido fuertemente afectado por la crisis, existiendo el riesgo
del cierre de sus negocios. Asi mismo, manifestaron haber
alcanzado una recuperacién de su cartera de un 47.89% en el
periodo de marzo-mayo 2020, proporcién que disminuyé en un
20% en comparacion al mismo periodo del afio 2019. De igual
forma, aproximadamente el 30% de las firmas indicaron que,
de continuar las mismas restricciones, sobre todo aislamiento y
distanciamiento social, podrian sobrevivir hasta 3 meses.

Las politicas gubernamentales en el Ecuador han tenido
una fuerte inclinaciéon e impulso al emprendimiento, en la
Constitucién vigente se habla del incentivo y fomento de la
produccién nacional y la generacién de empleo. Como apoyo a lo
establecido en la constitucion se aprobd el Cédigo Organico de
la Produccién, Comercio e Inversiones (COPCI), el cual responde
a los lineamientos del Plan Nacional del Buen Vivir 2017 — 2021,
el que menciona el impulso al emprendimiento, especialmente a
las micro y pequefias empresas.

Segun datos del Banco Mundial (2016), los emprendedores y las
pequefias empresas representan mas de la mitad de los puestos
de trabajo formales en el mundo. Datos de Global Monitor
Entrepreneurship muestran que Ecuador se ubica en segundo
lugar como el pais que mas emprende; lamentablemente, esto
se lleva a cabo con un alto margen de negocios que no se llegan
a consolidar. Los emprendedores culturales, por lo general, no
cuentan con herramientas especificas de trabajo a nivel local o
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internacional que favorezcan las condiciones de desarrollo de los
mismos.

Su potencial de internacionalizacién se ve afectado por la falta de
politicas publicas que repliquen modelos exitosos de pequenas
y medianas empresas culturales que han logrado exportar.

Emprender supone enfrentarse a un reto serio, ambicioso y de

gran responsabilidad personal, econémica y social. Por ello, las
lineas de fomento dirigidas a emprendimientos culturales deben
ser pensadas con base en la sostenibilidad de los mismos. Es
importante entregar recursos econémicos acompafiados de
procesos de aprendizaje en modelos de gestiéon y negocios.

1.2.1 EMPRENDIMIENTOS DE DISENO

El mundo de la industria textil no es tarea sencilla pues requiere
de mucho conocimiento del sector y habilidades que van mas
alléd del disefio de una coleccién de ropa.

En nuestro rubro, emprender profesionalmente es una forma de
sofar, pensar, proponer, trabajar y actuar, una aspiracién por una
oportunidad que se le presenta basada en una gran capacidad de
liderazgo, los emprendedores profesionales que llevan adelante
proyectos propios se destacan por su imaginacién, motivacién,
pasion, tenacidad y por sobre todo, vision. Saben que se
embarcan en un proceso que les serd rentable econémicamente
a largo plazo.

En este camino, es esencial crear un equipo con personas cuyas
habilidades se complementen efectivamente, que sepan trabajar
en conjuntoy que puedan ver oportunidades donde otros solo ven
un seguro fracaso, a su vez, también hay que hallary controlar los
recursos necesarios que muchas veces se encuentran en manos
de terceras personas, asi como entender que un emprendimiento
puede verse sumamente enriquecido con el recurso tan valioso
de las redes sociales en esta era digital, donde todo pasa por
alli, de lo contrario, pareciera que no existe.

Una oportunidad genuina es mucho més importante que el talento
del equipo, que los recursos disponibles o mismo que una idea.
Una muy buena idea, pueda pasar al olvido sin animo de trabajo
y perseverancia. Desde ya que las oportunidades no vienen
solas, sino que aquella persona con “sed” emprendedora debe
ser muy consciente y hébil en saber construir dicha oportunidad
ante cualquier situacion que pueda presentarse.

Estos son los factores que deben verse involucrados y ser
controlados en el proceso para crear un proyecto que genere
valor sustentable y dindmico. Se deben poder acomodar de
manera tal que la relacién riesgo-recompensa sea beneficiosa.
Un buen emprendedor tiene ojo para distinguir un proyecto
como oportunidad. Cuanto mayor es el margen de ganancia
(tanto neto como bruto), mayor es la oportunidad. Cuanto més
imperfecto sea el mercado, méas grande es la oportunidad que
se tiene. Es decir, cuanto mayor cantidad de incertidumbre,
ambigledad, caos, dudas, entre otros, hay en ese entorno, més
oportunidades verdaderas se podran encontrar.

El proceso de generaciéon de valor tangible y observable
comienza con la oportunidad, no con dinero, estrategia, equipo
o cualquier otro recurso. Todo arranca con una oportunidad, que
no necesariamente siempre es una buena idea. En este caso, es
fundamental el rol del lider del emprendimiento, ya que es quien
unird estos elementos en un entorno en constantes cambios,
ambiguo y lleno de riesgos.

Es muy frecuente creer que en un buen emprendimiento se
requiere en primera medida de recursos. Lo cierto es que no, el
dinero debe seguir a la oportunidad, y no al revés. En la mayoria
de los casos, es preferible contar con pocos recursos, para poder
administrarlos mejor y no marearse, aprendiendo a seleccionar
las oportunidades con criterio. El dinero es importante, y sin
dudas, es necesario, pero no es el factor principal a tener en
cuenta para la realizacién y consecucién de un emprendimiento.
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Ahora bien, indiscutible es el hecho que el factor personal es el
mas importante. Se re- quiere una persona o grupo de personas
que en su conjunto funcionen en sintonia, que manejen las
mismas aspiraciones e intereses para que el emprendimiento
prospere. No existe un emprendimiento, sin pasién, sin esfuerzo
o sin dedicacion. El rol del lider es el principal dentro de un grupo
de trabajo en equipo. Si bien se busca que todos manejen sus
esfuerzos hacia un objetivo en comun, es necesario que siempre
exista una persona que sea capaz de dirigir y manejar.

Ya veremos mas adelante, a medida que avancemos con el
analisis de este escrito que, una vez que se toma la decisién
de avanzar con el proyecto y se comprueba que las tres fuerzas
que manejan el proceso emprendedor y conviven en equilibrio,
serd el momento de buscar asesoramiento juridico para darle un
marco legal a nuestro negocio y, por ende, una base adecuada
para concretarlo. La atencion de las cuestiones legales suele ser
poco grata, pero es muy importante ya que un paso mal dado al
comienzo puede acarrear conflictos en el futuro.

1.2.2 EMPRENDIMIENTOS DE DISENO EN LA CIUDAD DE

CUENCA

El programa de Desarrollo de Economias Culturales y creativas
nace de un proceso amplio de implementacion de la agenda 21
de la cultura en Cuenca, que a partir del aflo 2016 se ratifico con
la participacién de la ciudad en el programa de ciudades piloto
de la organizacién internacional de ciudades y gobiernos locales
(CGLU). Este reto arrancé con un diagnostico participativo que
evidencio la escasa vision que tenia Cuenca con respecto a la
cultura y su potencial de generar desarrollo econémico.

En ciudad de Cuenca existe un alto indice de estudiantes de
disefio textil e indumentaria que deciden emprender luego de
finalizar sus estudios.

Nuestra ciudad cuenta con una oferta diversa y amplia de de
bienes y servicios artisticos y culturales, sin embargo, no han
sido valorados como una herramienta con capacidad de generar
empleo. Es importante mencionar el gran potencial que la
cultura tiene para mejorar el atractivo de los territorios, generar
resiliencia, paz y seguridad.

Para la administracién municipal durante el periodo del alcalde
Marcelo Cabrera fue un gran logro que la ciudad de Cuenca
pueda contar desde el afio 2019 con el primer Directorio de
Bienes y Servicios Creativos, como una apuesta de desarrollo
econdémico local basado en las economias culturales y creativas,
en la que se reconoce la contribucién de los actores culturales y

su impacto en la generacién de recursos para la ciudad.

El Hemisferio Creativo es una herramienta que complementa
a otros proyectos como la Fabrica de la Cultura, Red de
Emprendimientos Culturales, Escaparate creativo, Cuenta Satélite
de la Cultura, entre otros . esta primera edicion buscé brindar
una gran oportunidad a todas las personas involucradas en la
creacion, gestidn y produccion creativa local para visibilizar sus
productos a potenciales publicos, usuarios, clientes, compradores
e inversionistas, lo que de alguna manera abre camino hacia una
ciudad en donde se valora, reconoce y consume el talento local.

Hasta elafio 2020 son 344 graduadosde la carrera de disefio textil
y moda de los cuales el 43% cuentan con su emprendimiento, sin
embargo en el aflo 2019 el Departamento de Cultura Recreacion
y Conocimiento de la municipalidad de Cuenca desarrollo
el primer directorio de bienes y servicios creativos que busca
ser una herramienta de gestores culturales que cuentan con
sus emprendimientos. Esta primera edicion visibiliza a artistas,
técnicos, técnicas y gestores culturales. Sin embargo dentro
de este directorio anteriormente mencionado constan tan solo
nueve disefiadores textil y moda, evidenciando la falta de un
registro real de los emprendimientos que se desarrollan dentro
de la carrera, a continuacién se muestra una imagen de las
paginas del Directorio de Bienes y Servicios Creativos en el area
de disefo textil.
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MARA

diafo urbano

Adriana Argudo

Textil
afrodita.65@hotmail.com
0987549312 [ 072880448

Mara

Textil
maraecuador@gmail.com
0982487058

]

JOSHE ORDONEZ

DISERO / TEXTIL

Joshe Ordonez

josheardonezmggmail.com
0984975418

Carla Penaherrera

Textil
carly.penaherrera@gmail.com

072853551 [ 0995776647
Victor Manuel Albornoz 4-97 v Los Cedros

[ §] £
Elisa Guillén Carlo Yaguana
Textil Estilista de Moda
eliguillen_3zé@hotmail.com carloyaguana@gmail.com
A 098463562y [ o728B0448 0978808319
V Gualaceo
 £]
Isabella Creaciones Créator Exclusividad al Vestir
Textil Disefio textil formal para caballeros
isabelurgilesrg@gmail.com darwiniz@msn.com
072826274 | 0997316500 o9Boo18672
Jesis Arriaga 3-57 y Alfonso Jerves Luis Cordero 13-75 ¥ Pio Bravo
 §]
Polka dot
L
jessyochoa_g@hotmail.com
pﬁma'- dat 0987719935
Baltazara de Calderdn 280 y Miguel Heredia
 f]
228 229

Tabla 7. Directorio de Bienes y Servicios Creativos, disefiadores textil y moda.
Fuente: Hemisferio Creativo Departamento de Cultura Recreacién y Conocimiento.

A partir del anélisis que se realizo dentro del directorio al procesos de produccién y comercializacion que emplean los
evidenciar la falta de un registro real de los emprendimientos profesionales de la carrera, de esta manera se comprenderan las
desarrollados en la carrera se busca analizar cuales son los légicas que utilizan dentro de la elaboracién de sus productos.
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1.3 LOGICAS DE PRODUCCION Y COMERCIALIZACION

Las légicas de produccién se definen como un conjunto de
actividades mediante las cuales uno o varios factores productivos
se transforman en productos. La transformacion crea riqueza, es
decir, afiade valor a los componentes adquiridos por la empresa.
El material comprado es mas valioso y aumenta su potencialidad
para satisfacer las necesidades de los clientes a medida que
avanza a través del proceso de produccién.

Todos los procesos se componen de tareas, flujos vy
almacenamiento, dentro de las tareas se tienen las esenciales,
auxiliares, de apoyo, superfluas; en los flujos de produccién
existen el estatico, funcional, secuencial (Ferndndez, Fernandez
y Avella 2006) y, seglin estos mismos autores se establece una
tipologia de sistemas: producciéon por proyectos, para que
la produccion se realice de manera eficiente, se sugieren los
siguientes métodos y disposicién de la planta: Identificacion
de los cambios internos y externos, transformar los cambios
internos a externos, facilitar el mecanismo de apertura, eliminar
cambios innecesarios o ejecutarlos en paralelo (Mufioz 2009),
estos métodos deben ser debidamente observados y acatados
para lograr una productividad apropiada.

La funcion de producciéon se define como el proceso de
transformacién de los factores en productos que generan valor
agregado luego de la adquisicién, recepcion y almacenamiento
de materias primas. Los procesos son un conjunto de operaciones
a través de las cuales los factores se transforman en productos
que pueden ser bienes fisicos o servicios (D'Alessio 2002).

Segun el Ministerio de la Industrias y Productividad, Mipro,
la demanda anual al 2011 fue de 29.382.485 pares y se han
producido solamente 28.875.000 y la diferencia de la demanda
se satisface con 507.485 pares importados; la produccién se
estima que, el 45% se lo hace en cuero, el 25% es inyectado,
el 15% deportivo y el 15% es pléastico (Revista Lideres 2012).
Actualmente se estima que este sector genera 100.000 empleos
a nivel nacional.

Las mas importantes son la productividad total, que es el
nivel maximo de produccién que se puede fabricar con una
determinada cantidad de factores productivos. La productividad
media es la productividad total dividida por la cantidad utilizada
del factor productivo y la productividad marginal es la variacién
de la produccioén total dividida por la variacién del trabajo (Baye

2006), es importante considerar todas estas medidas de la
productividad. Se considera que es un factor determinante para
lograr la competitividad sostenible en el largo plazo ya que la
eficacia genera un mayor presupuestos para los trabajadores.

Las légicas de produccién y comercializacién requieren
constantemente de esfuerzos técnicos, administrativos,
financieros, econémicos, de mercado, etc. que de alguna manera
necesitan ser empleados para mejorar su, eficacia y efectividad
por ser un sector fundamental de la economia local, regional
y nacional que genera desarrollo econémico, social y cultural
de forma solida, fuerte, confiable y productiva para las nuevas
generaciones ( Cachay 2006).

Es el disefio y la mejora de los sistemas que logran crear y
producir los principales bienes y servicios, que estd dedicada a la
investigacion y a la ejecucion de todas aquellas acciones que van
a generar una mayor productividad mediante la planificacion,
organizacion, direcciéon y control en la produccién, aplicando
todos esos procesos individuales de la mejor manera posible,
destinado todo ello a aumentar la comercializacion del producto
(Vilcarromero 2012.). El funcionamiento eficaz depende de la
adecuada conceptualizacion de las cosas y personas, asi como
de la integracién operacional de los recursos (inversiones,
equipamiento, capital) con las personas (talento, competencias,
tarea). (Acebedo Borrego y Linares Barrantes 2012).

Para la identificacién de los procesos, se han establecido las
siguientes etapas: Identificacién, planificacién, transferencia
(Roure, Monino y Rodriguez 1997) para identificar los objetivos,
planificar las necesidades e ingresar a la linea los procesos
mejorados.

Para que la produccién se realice de manera eficiente, se
sugieren los siguientes métodos y disposicién: Identificacion
de los cambios internos y externos, transformar los cambios
internos a externos, facilitar el mecanismo de apertura, eliminar
cambios innecesarios o ejecutarlos en paralelo (Mufioz 2009),
estos métodos deben ser debidamente observados y acatados
para lograr una productividad apropiada.
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2. PLANIFICACION

2.1 DEFINICION UNIDAD DE ANALISIS

La unidad de andlisis para esta investigacion son los
emprendimientos desarrollados por los egresados de la Carrera
de Disefio Textil y Moda de la Universidad del Azuay durante el
periodo 2005-2020, en la revisién bibliografica que se realizo
durante el proceso de obtencién de datos, se determiné que
ya existen registros de los emprendimientos de disefio de
indumentaria a nivel local, sin embargo no se ha estudiado en
su totalidad los disefiadores que cuentancon su emprendimiento
desde el inicio de la carrera hasta la actualidad es asi que esta
investigacion se realiza a partir del inicio de la carrera de disefio
textil e indumentaria en el afio 2005 hasta la actualidad.

El propdsito de esta investigacion es analizar la totalidad de
los emprendimientos desarrollados por los disefiadores textil e
indumentaria de la Universidad del Azuay, con el fin de determinar
cuales son las légicas de produccion y comercializaciéon que
predomina en cada uno de ellos, de esta manera aportar a
su difusién, para determinar cuales son los emprendimientos
desarrollados hasta la actualidad se realizé6 una encuesta a los
344 graduados que constan en la base de datos de la Universidad
del Azuay.

2.1.1 ELABORACION DE ENCUESTA

Para la elaboracién de la encuesta se trabajé conjuntamente
con un equipo de investigacién, los tesistas Cristian Sucuzhafiay,
Emilia Bravo, Priscila Cabrera y las docentes Silvia Zeas y Maria
del Carmen Trelles como una colaboracién a su tesis doctoral,
contemplando las necesidades de cada uno de los investigadores
se desarrollaron las preguntas para la encuesta realizada a los
profesionales de la rama disefio textil e indumentaria de la
Universidad del Azuay, teniendo en cuenta que el objetivo es
levantar datos sobre los emprendimientos que se han desarrollado
durante el periodo 2005-2020 y de esta manera contribuir a la
consolidacion de la profesién en el medio local y nacional.

Las preguntas se realizaron con el objetivo de tener un
acercamiento a los disefladores, a través de su correo electrénico,
numero telefénico, nombres y apellidos, también es importante
conocer el afio de graduacién y si actualmente ejerce su

profesion de manera independiente, es decir si cuenta con su
emprendimiento, en caso de tenerlo el nombre, afio y direccién
de su marca.

Esta encuesta fue realizada a través de la plataforma de google
forms para posteriormente fue enviada por medio de diferentes
redes sociales ( Facebook, Instagram y whatsapp) para contactar
a los disefiadores textil e indumentaria de la Universidad del
Azuay.
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Colaboracion para
tesis doctoral. Diseno
Textil y Moda. Cuenca.

Mi nombre es Maria del Carmen Trelles Mufioz,
soy Docente - Investigadora de la Universidad del
Azuay. Me encuentro realizando un Proyecto de
Investigacion Doctoral que tiene como fin, aportar
a la innovacién en el disefio textil e indumentaria
independiente de la ciudad de Cuenca. La
encuesta no tomard mas de 1 minuto de su
tiemnpo. Todos los datos recabados en el siguiente
formulario, serdn de uso exclusivo para la
investigacién. Agradezco enormemente su
colaboracion,

*Obligatorio

Direccion de correo electrénico *

Tu direccidn de correo electrénico

Nombres y apellido completos *

Tu respuesta

AEn qué ano se gradud como Disefador
Textil y Moda de la Universidad del Azuay? *

Tu respuesia

iActualmente, ejerce la profesion de
manera independienta? *

En caso de que su respuesia sea "NO", por favor envie el
formulario. En cazo de que su respuesia gea “SI°, por
favor conteste 188 CUSTo praguntas restantes.

O si
] me

£Cual es el nombre de su marca / estudio /
taller de disefio?

Tu respuesta

iEnqué ano cred su marca / estudio [ taller
de disefio?

Tu respuesta

:En qué ciudad esté localizada su marca /
estudio / taller de disefio?

Tu respuesta

iNos ayudaria por favor con su numero de
Whatsapp?

Tu respuesta

Encuesta 1. Levantamiento de emprendimientos de la carrera periodo 2005-2020.

Fuente: Autoria de Cristian Sucuzhafiay, Emilia Bravo, Priscila Cabrera, Tatiana Guillen, Dis Silvia Zeas, Dis Ma Carmen Trelles

2.2 OBTENCION DE DATOS

Por objetivos de esta investigacion, se analizaran la totalidad
de los 150 emprendimientos desarrollados por los Disefiadores
Textil e Indumentaria, para la obtenciéon de datos se elaboré
una encuesta a través de la plataforma de google forms a los
disefiadores textil e indumentaria que formaban parte de la base

de datos de la de la Universidad del Azuay desde el afio 2005
hasta el aflo 2020. Las encuestas se realizaron de manera digital
a través de las plataformas de WhatsApp, Instagram y Facebook,
donde se obtuvieron 238 repuestas por parte de los disefiadores
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2.2.1 ANALISIS Y RESULTADOS

A través de esta encuesta se logré obtener un ndmero mas
cercano de los disefiadores textil e indumentaria que se han
graduado de la Universidad del Azuay durante el periodo
2005 (afo en donde empezd la carrera como tal), hasta el afo
2020, fueron 238 respuestas por parte de los profesionales de
la carrera, las preguntas fueron elaboradas en relacién a las
necesidades planteadas por cada uno de los investigadores,
para este proyecto de graduacién fue imprescindible tener
un medio de contacto directo para futuras encuestas, se
logro obtener el correo electronico de cada uno de ellos y un
numero de whatsapp, en base a los objetivos planteados para
el desarrollo de esta investigacién el primer paso fue conocer
cuantos emprendimientos existen actualmente, de los cuales
se obtuvieron 150, un numero bastante considerable dentro de

nuestra industria, pero sobre todo un numero que evidencia la
falta de disefiadores dentro del directorio de bienes y servicios
creativos desarrollado por la Municipalidad de cuenca en el afo
2019.

A continuacién se muestran las tablas de los 150 emprendimientos
obtenidos en la encuesta realizada recolectando datos como:
nombres, apellidos, nombre del emprendimiento, afio de
graduacion, correo electrénico, numero telefénico, universo del
vestir y finalmente el enlace de la pagina web de los disenadores,
por politicas de privacidad se agrego una marca de agua en
los nimeros y correos de los profecionales, los cortes de las
siguientes tablas se realizaron de acuerdo al orden en el que las
encuestas fueron respondidas.

2010) Pl e ] #PETL 020| indumentana femening sy acit ol Commy s LR e STy
2017| lﬂl?'w- S| Vestidos de ocasion o v facebook comn/BeleaCuencaMOD A
2008 2020{cracorteus 4 g Vestido de Ocasibe oo Sacebook com Cristing-Cordova-Alla.
vestidos de gala, novia, 15 afios hasta preadas d¢
2018} diario para damas, wmbicn Iemos i rops deportive. |haps://www facehook conuidanicacarangul
|para caballeros
Disefio i de telas ki blusas -
2018 L e e S| e - camisetas- croptope - faldas, esc st /v facebook comyDaroigalE
2018 mn}—-_— ‘00 e | Camisas para hombre y mujer [ facebonk vi
bhatps: facrbonic
2016 2020| veremin b S com 0| de accesorios bechos & mano, bosdados y pé 10820501 7602772
e ——————————
2014 murp-‘-.- e o) | mdumentaria femensna. h Gacrbook ek
2016 1011l|_ femenina hstps: v facehook comyCalindo Tamara/
2011 et %% el | indumentaria masculina [ i facchook. Dexigner’
2016 2018 prrtammd ey g - con tinturado ongénico 100% natural hatps.www facebook comKimugen
2014 2020 | e ok o “"{Ropa y L0s2R3207 5477700
2014 2013 | carry pemate———g— - e rvend 7| Ropa casual bt v faccbook comy1aPuchungaTaller!
2013 N]l__ e Indunseantaria Formal, Casual, Urbamo Chic Lacobook
2009 2018 bengmr e s Tam 71 [1odo tipo de ropa Jean para bonsbres, mujeres y nifiofhaipa www lscbook cooy LLGUSIEANS/
2014 2017 | prssere g - "2 eve| Di prendas ¥ creativos, recacn facpbook
hatps: facebouk ho?id=1000576
201§ 2016 1t yommmbn | o5 #7104 | Rops Casual de maujer 500017
2006 2007 {67+ o S e #2977 Confeccion de prendas de tejido de punto facebook com/SilviaZeasFashionDesigne;
Diseflos exclusivos, Fincs detalles claborados s |
2020 2019 vermawe. ' i g oon mmm_mmm il facebook
2018} 2020 < imarmarys * s . cm w009 Lingeric & Slecpwear RIML 2 smonmYENAmSIQSIwaN_o THVZySaW
29TeINuhD VTINTH To

Tabla 8. Base de datos disefiadores textil y moda.
Fuente: Elaboracion propia a partir de datos recolectados en la encuesta.
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Matusha 2014) . —lllt a deporti o :' D1 s e oaken 21 5827 |.:s-.ﬁ fann

Adriano AG 2018 P PP — % T N

Alexandrs Donoso 2009) [T]| M ———— sersomy| Vestidos & ocasitn |WW::::::::;:::::
Polo 2014) L ]

[peo 2013 2014

|Biessom 2016) 2007

Cresspo 2013 2013

[ La clothing 2015 2017}

Fit Studio de Moda 2006/ 2009 rettgatindo * g otmal com isetant|Vistidos de ocasién it wonca Saccbock comfi &

Fiader, estudio de discfio 2014 2016{biamce gl com 1 [Estadio g diseto que e bechos a www facebook rony

[ammberry Desion sean 2016) 2019| vewmanidhamberry com o -nmlu- b facchook cony Denim

| 2018 201 U de mujer s o Eascbook

Mishi Mishi Store 2017 2019] manhe emaabs e Dot com wswnsoneof Tienda de Disedo Im"";ﬂ i

| Nua Estudio de Diseflo 2015 2015 | et g com AT Vestidos de ocasidm htips . ‘www Gcebook

Paris Studio by Dis. Kanty Calle 2017) 2013 jhamrycalies? s gma com w3 Ropa casual de mujer o facchook

Pauls Marla 2017 2017 paia heevern 938 ool com wansaa?| Vestidos de ocasisa b facebock J

Retro Industries 2014 2013 |etpusiion_3ogihommad com s urbano b facebook

Black Estadio de Moda. 2004 2011 deugoge_ 1 hoamai com —-llm-hu- i fgcha!

Tabla 8. Base de datos disefiadores textil y moda.
Fuente: Elaboracién propia a partir de datos recolectados en la encuesta.

Chipachins 2013 2017 ﬁmm Imm Scebock com Chipachnaly
Moon Shine Pijame 2016) 2020 pasat | | gt oo o Pryamas. — =
Dp Designers Store 2005| 2006 dpm-sop 8 S com ST {ROPA HECHA A MEDIDA PARA TODO TIPO e Sacebook comydi dsies
(Gabriela Cabrera Disefio de Moda 2017 - v de ocasidn bt/ www Sacchonk comy'gabricladesingl?
Gabriela Pefla 2014 2015 putwingn . o d ia femenina y i Rt www, Snat bk comigaby 0413
Hidalgo Estudio de Moda 2016) 2016 032 Vestido de Ocasidn, indumentaria para ninas st weww. Sacas ook comy Hidalpo stadiogs
Karala Abad Barshona 2011 2012 hariuabigm. com e Moda casual- alta costura- vestidos de noche- iwww, Sacehook com KarlshedDy
Krlos Véliz Matute 2015] 2015 | ke | . e wenanan 30| Dischios de Alta Costura y Sastreria Bt o, Sacchock comdkrloseclizm
Lizbeth Ordofez 2017 20171 seny— - e | indumentaria femeniza s/ woww, Sace ool comlizcristing L 693/
Mongui 20184 2019| Rt ek g e SRonwass| Casual mujer = Sacchoak
Polka Dat 2014 ITE - | mm:::ﬂ:;m Liwww faczbock &

Lwww, som'bela _bond ™
Bela 2017| 2019 |brm e p e e e W] Casual mujer | Letade ol L ARG T Dy gbalNen ¥ SCRINEAL

Jecbpitu it AR tilpn s MY

|xnd 2017 2| ko s g 0  Mufiecas et i il Bl
[ Marcini 2014 1997 | murwssn.? 2 dibotmal com 9819971 |tenda de arreglos de calrado hupewww Sacebook com/marcinicusro!
[Okily Pijamas 2015 2020 oh g ot g e m | |tienda de ropa infantil y pijamas tups.www. faccbockc comyokill pliamas’
[Ovily 2012] 2015 poewy 1 S oom wwawi et Ropa de nifos s/ www facebook comiOvily-1007 | E389205454
|Suyana 2014 2016 s ammteit gt o weeew221|Exno urbano hupe . Scchook comsuxanamods
Mena Mo 2014) 2015 [ s o e o w0 owne ) | Ropa caseal L mens_mo |
KIMSA - STUDIO 2012 2020 ik smmaatucio com a3 fotogratia p de para eventos , pibulgcl W, i il
| Almo Estisdio de Moda 2017 2015 | andiors. | 00 ot com —mlmuam s /www, facebaok.

Tabla 9. Base de datos disefiadores textil y moda.
Fuente: Elaboracién propia a partir de datos recolectados en la encuesta.
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o facehook com

| Yolima Carrasco Galeria

[Peter Cave Fashion Studio

Tabla 10. Base de datos disefiadores textil y moda.
Fuente: Elaboracién propia a partir de datos recolectados en la encuesta.

2015 201 7] ktormosal veul hok
2017 2018{8-ayramag
2017 2018 |me

2020 2019 angelapenars
2014

Tabla 11. Base de datos disefiadores textil y moda.
Fuente: Elaboracion propia a partir de datos recolectados en la encuesta.

-y discno de moda femenina

SU5T31 643 | Taller & Estudio de Moda

SRR 2] YANA 65 un estudso creative,

Frioda sustenible

hatd W

o e | Jindumcmiaria Casual, Urbano Chic

1 M —

Te ayudo a crear tu propia linea de indumen &
dunenLan m ACOESOCI0S
mndumentana casual femenine

Dax
Ratps A,
hetp
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Rocio Ammal Calrature
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2014]

-
" I -

201 a

Marca sostenible que trabaja con la incorpomacitn |
0| sbenicas ancestrales como ¢l 1ejido & mano

2789562 |la moda iccnologica, mezclando wemicas [
7% 4t fendumentana casual de hombre

PR 0] Vestido de Ocasidn hetps/'wwre facchook comicfi illalta/ahout det

Disciios exclusivos y a medida Vestidos de novia/ trfluy

Tabla 12. Base de datos disefiadores textil y moda.

Fuente: Elaboracion propia a partir de datos recolectados en la encuesta.

2019) 01 1

2007 2019

2013 201 ian | gl comn

2018 2018

2020 20 —_—

2013 2013 | encma g i homae! ¢

2017) 2018 |dameres 22

2014 201 yjanc bansers ywhos ¢

2016) 020 hoieva angar . 2 groa (¢

2015] 2016

2016] 2016| mgeramoda s

2014 2017 | wiay dinemoal hotmas! oo
2013 2016/ frues cphordan.

2019| 20181 ! o §71 19041 [Kurno's Desing es una empresa dirigsda para todo pil
I -

I ottt |

I -

. faceho
yrwew facebook coenlodeciocet

Tabla 12. Base de datos disefiadores textil y moda.

Fuente: Elaboracién propia a partir de datos recolectados en la encuesta.
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presa dedicada a la conficcion de toda chise de

Carmila Pauta C. Disedo Textil & Moda

Tabla 10. Base de datos disefadores textil y moda.
Fuente: Elaboracién propia a partir de datos recolectados en la encuesta.

46

2.3 DEFINICION CADENA DE VALOR

Paralaelaboraciéndelacadenadevalorsesocializé conjuntamente
con el tesista Cristian Sucuzhafai y la docente Silvia Zeas cuales
son los procesos productivos y de comercializacion que emplean
los emprendimientos al momento de ser desarrollados, partiendo
por conocer si los profesionales de la rama elaboran su propia
materia prima, cuales son los procesos que emplean al momento
de confeccionar una coleccion y disefio a medida, conocer cuales
son sus medios de comercializacién y difusién con la finalidad de
consolidar la profesion en el medio local.

A continuaciéon se muestra el modelo de la cadena de valor
que se desarrollo para los 150 emprendimientos obtenidos en
la encuesta previamente realizada, a través de la plataforma
[llustrator se genero este diagrama que pretende ejemplificar los
procesos productivos y de comercializaciéon que los profesionales
realizan, de esta manera se generaran las |égicas que predominan
en cada uno de los procesos.
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FIBRAS

Sl |:| Fibras naturales |:|
Fibras sintéticas I:‘
No [ ]

COMERCIALIZACION HILATURA

Hilanderia nacional |:|
Hilanderia internacional |:|

Local propio SI
Venta a consignacion Tienda de disefio
Otro

Redes sociales

P

VaN

TEJEDURIA

Produccién Plano |:|
tejidos Punto |:|

Logo

Redes [] Facebook ] emprendimiento

sociales Instagram [ ]
Tiktok D Compra de T plano |:|
Pagina web |:| base textl T punto |:|
gatélogo Nombre emprendimiento ...
tro

\(\

“;‘/k
7

Nombre disefiador
LY
DISENO DE COLECCION “
=

CONFECCION /\
Conceptualizacién E

RUC
Menor escala |:| H
RISE
Ideacién: moodboards

Gran escala ] Andlisis de tendencias

TECNICAS Y ACABADOS Fichas técnicas
N . TEXTILES Patronaje
Actividad registrada Modelado en maniqui

Concrecion

Sublimado ”
Bordados
Il Apliques Ideacién: bocetacién y
= PIizado. seleccién de bases textiles E
i— Encarrujado Patronaje X E Plantilla elaborada por:
Otro Prueba de vestuario Silvia Zeas
Entrega |_| Tatiana Guillén

Cristian Sucuzhafay
febrero - 2021

Modelo cadena de valor
Fuente: Autoria de Cristian Sucuzhafay, Tatiana Guillen y Dis Silvia Zeas.
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2.3.1 ANALISIS DE LA CADENA DE VALOR PARA
ENCONTRAR LAS LOGICAS DE PRODUCCION

La produccién textil abarca la fabricacién de ropa, piezas de
vestir e incluso zapatos, y a lo largo de los afios su labor se ha
desarrollado tanto en fabricas textiles o en pequefios talleres
para quienes lo realizan a menor escala, dentro del analisis
previamente desarrollado para la ejecucion de la cadena de valor
se contemplo que dentro de la produccion textil que componen

la industria son:
- Fibra
- Tejeduria

- Obtencién de materia prima
- Hilado
- Disefio de coleccién - Disefio a medida

- Técnicas y acabados textiles

2.3.2 ANALISIS DE LA CADENA DE VALOR PARA )
ENCONTRAR LAS LOGICAS DE COMERCIALIZACION

Uno de los principales objetivos de los emprendimientos que se
desarrollan es poder comercializar sus productos ya sea a través
de plataformas digitales como, Instagram, Facebook, entre otros
como en negocios que cuentan con su espacio fisico.

Las pequefias empresas poseen productos muy interesantes y
con muy buenas caracteristicas, sin embargo no consiguen tener
gran éxito en el mercado debido a que no se realiza una buena
difusién de sus productos, por esta razén se consideré importante
incluir dentro de la cadena de valor la difusiéon y comercializacién

de los emprendimientos de esta manera conocer como los
disefiadores textil y moda logran mostrar y a su ves vender los
productos.

Redes sociales: Facebook
Instagram
Tiktok

Venta por catélogo

Pagina web

Local propio

Tienda de disefo
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3.1 DESARROLLO DE LA INVESTIGACION

3.1.1RECOLECCION DE DATOS

Para la recoleccién de datos se desarrollo una encuesta a través
de google forms en donde se desgloso cada una de las preguntas
de la cadena de valor previamente realizada, se pudo identificar
cuales son las légicas de produccién y comercializacién que

emplea cada uno de los disefiadores al momento de realizar su
producto, la encuesta se realizé de manera digital a través del
correo electrénico y WhatsApp de los disefiadores.

Proyecto de graduacion

¢(ELABORA SU PROPIA HILATURA?

Buenos dias estimado disefiador/a, mi nombre es Tatiana Guillen soy estudiante de la

Carrera de Disefio Textil e Indumentaria de la Universidad del Azuay, junto al equipo de

investigacion de la Doctoranda Silvia Zeas y el tesista Cristian Sucuzhafiai nos

O s

encontramos realizando un proyecto de investigacion que tiene como fin levantar datos

sobre los procesos creativos y de produccion de los emprendimientos en nuestra rama; con

el fin de levantar datos que serédn compartidos con instituciones publicas como el

Departamento de Cultura, Recreacion y Conocimiento de la Municipalidad de Cuenca para
generar plataformas comerciales. Solicitamos asi su colaboracién con una encuesta corta

sobre sus proceso de disefio.
Agradecemos enormemente su colaboracién.

*Obligatorio

Nombre de su Emprendimiento *

Tu respuesta

;Elabora sus propias fibras ?

J s

[C] NATURALES
| (] sINTETICAS

D NO ELABORA SUS PROPIAS FIBRAS

MASCAR LAS TECNICAS O ACABADOS TEXTILES QUE UTILIZA

SUBLIMADO
TINTURADO
BORDADO
APLIQUES
PLIZADO

ENCARRUJADO

000000

OTRO

[] HILATURA NACIONAL
[(] HILATURA INTERNACIONAL

(] NO ELABORA SU PROPIA HILATURA

TEJEDURIA

(] PRODUCCION DE TEJIDOS
(] TEJIDO PLANO

(] TEJIDO DE PUNTO

[C] cOMPRA BASE TEXTIL
(] TPLANO

[] TPuNTO

PASOS PARA SU DISENO DE COLECCION (MARCAR LOS QUE REALIZA)

O0000000

CONCEPTUALIZACION
MOODBOARD

ANALISIS DE TENDENCIAS
FICHAS TECNICAS
PATRONAJE

MODELADO MANIQUI
CONCRECION

OTRO
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USTED POSEE

O rise () BOCETACION Y SELECCION DE LAS BASES TEXTILES
[C] PATRONAJE

O Ruc
[C] PRUEBAS DE VESTUARIO

O NoPposEE (] enTRecA

¢CUALES SON LOS MEDIOS DE DIFUSION QUE UTILIZA PARA PROMOCIONAR SU
MARCA ?

[[] REDES SOCIALES

FACEBOOK

INSTAGRAM

TIKTOK

PAGINA WEB

CATALOGO

000000

OTRO

¢ CUAL ES EL MEDIO PARA LA COMERCIALIZACION DE SU PRODUCTO ?

[J LocaLProrio
[C] VENTA A CONSIGNACION
(] REDESSOCIALES

[] TIENDA DE DISENO (VARIAS MARCAS)

Para el desarrollo las tablas de porcentajes de las respuestas
obtenidas en la encuesta previamente realizada, se desarrollo
una plantilla en la plataforma de Excel en donde se dividieron las
cadenas de valor para facilitar el orden por el cual los disefiadores
textil y moda respondian la encuesta, a continuacién se muestra
la plantilla en la que se trabajaron las respuestas obtenidas de la
cadena de valor.

Se trabajo en diferentes hojas dentro del mismo documento de

S| REALIZA DISENO A MEDIDA MARCAR LOS QUE REALIZA

CADENA DE VALOR (LOGICAS DE PRODUCCION Y COMERCIALIZACION DE
EMPRENDIMIENTOS)

P, Parw ]
-
rassguaee, [ e [
sk O Compuade  Tpass []
Fagina ety Nombre emprendimienta Banetetd T purts 1]
- un
D . oonecasccon
—— 0 %0 e S
> Kinacin oot
Ganmcn [ de tendencian
b g e
Auivided segieerads Mndeiado en mangul
Concrecitn 1
Subtimans 0
=D
Bordadon O
Mgt O [ ——
N PRzmas m| ki 01 o B Ut
Excarmgada O P——
ove m Pruebs Se were
Ertrege

Encuesta 2. Cadena de Valor
Fuente: Autoria Tatiana Guillen y Dis Silvia Zeas.

Excel en donde se fueron desglosando cada una de las preguntas
de produccién y comercializaciéon que formaban parte de la
cadena de valor elaborada conjuntamente con el tesista Cristian
Sucuzhafiay y la docente Silvia Zeas, que son llenadas de acuerdo
a las respuestas que los disefiadores textil y moda han sefialado
dentro de la encuesta realizada en google forms previamente
realizada, las tablas se encontraran en los anexos y a continuacion
las cadenas de valor respondidas por los disefiadores.
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CADENA DE VALOR 1. DIS ANDREA CASTRO, ANDREA CASTRO ATELIER

FIBRAS

S| |:| Fibras naturales |:|
Fibras sintéticas |:|
No X

COMERCIALIZACION HILATURA

Sl |:| Hilanderia nacional |:|
[]

Local propio
Venta a consignacién Tienda de disefio H Hilanderia internacional

Otro
No X

Redes sociales g

P

A\

TEJEDURIA

Produccién  Plano [ ]
tejidos Punto |

Redes & Facebook %

sociales Instagram

Tiktok Compra de T plano &
Pagina web base textil T. punto
Catélogo
Otro CASTRO CAJAMARCA ANDREA LILIANA
i
Andrea Castro i\\\
CONFECCION |
N 4
DISENO DE COLECCION 0
RUC =
Menor escala  [X RISE Conceptualizacion
|deacion: moodboards
Gran escala |:| Anélisis de tendencias
TECNICAS Y ACABADOS Fichas técnicas
v i TEXTILES Patronaje
Actividad registrada Modelado en maniqui
Concrecién
Sublimado ”
Tinturado DISENO A MEDIDA
Bordados
|| Apliques Ideacion: bocetacién y
= Plizado seleccién de bases textiles
— Encarrujado Patronaje
Otro Prueba de vestuario
Entrega
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CADENA DE VALOR 2. DIS MARIA BELEN CUENCA, BCA

COMERCIALIZACION

Local propio

Venta a consignacion H Tienda de disefio H

Otro
Redes sociales &

2

YaN

Redes g Facebook %

sociales Instagram
Tiktok
Pagina web
Catélogo
Otro

CONFECCION

FIBRAS

S| |:| Fibras naturales

No X

[]
Fibras sintéticas |:|

G

/ ‘
o
)
K

RUC

X RISE

Gran escala |:|

Menor escala

Actividad registrada

-\

TECNICAS Y ACABADOS
TEXTI LES

Sublimado
Tinturado
Bordados
Apliques
Plizado
Encarrujado
Otro

CUENCA ARGUDO MARIA BELEN
BCA

Conceptualizacion
|deacién: moodboards

HILATURA

S| |:| Hilanderia nacional |:|
[]

Hilanderia internacional

No X

TEJEDURIA

Produccién  Plano [ ]
tejidos Punto [

Comprade T plano &
T. punto

base textil

\II\\\III\“

&

N’
DISENO DE COLECCION 0
=

Anélisis de tendencias
Fichas técnicas
Patronaje

Modelado en maniqui
Concrecién

DISENO A MEDIDA

Ideacion: bocetacién y
seleccion de bases textiles
Patronaje

Prueba de vestuario
Entrega
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CADENA DE VALOR 3. DIS CRISTINA CORDOVA, CRISTINA CORDOVA ALTA COSTURA

FIBRAS

S| |:| Fibras naturales |:|
Fibras sintéticas |:|
No X

COMERCIALIZACION HILATURA

Sl |:| Hilanderia nacional |:|

Local propio
Venta a consignacién Tienda de disefio H Hilanderia internacional |:|

Otro
No X =

Redes sociales |X

P

A\

TEJEDURIA

Redes & Facebook %

Produccion ~ Plano [ ]

. tejidos Punto |:|
sociales Instagram

Tiktok Compra de T plano &
Pagina web base textil T. punto
Catélogo
Otro CORDOVA SOLIS MARIA CRISTINA
Cristina Cordova Alta Costura y\\\
CONFECCION |
N 4
DISENO DE COLECCI()N 0
RUC =
Menor escala  [X] RISE Conceptualizacion
|deacion: moodboards
Gran escala |:| Anélisis de tendencias
TECNICAS Y ACABADOS E;Ct*:gf];ﬁ:”'cas
Actividad registrada TEXT"'ES Modelado en maniqui
Concrecién
Sublimado "
Tinturado DISENO A MEDIDA
Bordados
|| Apliques Ideacion: bocetacién y
= Plizado seleccién de bases textiles
— Encarrujado Patronaje
Otro Prueba de vestuario
Entrega
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CADENA DE VALOR 4. DIS RUTH CARANGUI, D.C DISENO Y MODA

FIBRAS

S| |:| Fibras naturales |:|
Fibras sintéticas |:|
No X

COMERCIALIZACION HILATURA

Hilanderia nacional |:|
Hilanderia internacional |:|

Local propio Sl
Venta a consignacion Tienda de disefio H

Otro
Redes sociales &

No X

J
VaN
| s >

Redes & Facebook %

TEJEDURIA

?MﬁO%WO& Produccién Plano D

tejidos Punto [

Comprade T plano @

base textil T. punto |:|
—~"

S : ¢
DISENO DE COLECCION n
RUC
Menor escala  [X] RISE E Conceptualizacion g =

Sy

sociales Instagram

0984409019

Pagina web

Catélogo

Otro DANIELA CARANGUI
Indumentaria femenina

CONFECCION /\

Tiktok

|deacién: moodboards
Gran escala |:| Anélisis de tendencias

TECNICAS Y ACABADOS Sebidvialn
Actividad registrada TEXTILES Modelado en maniqui

Concrecién

Sublimado >
Tinturado DISENO A MEDIDA
Bordados
I' Apliques Ideacién: bocetacion y
= Plizado seleccién de bases textiles
— Encarrujado Patronaje

Otro Prueba de vestuario

Entrega
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CADENA DE VALOR 5. DIS NATALI REINOSO, DOROTEA

FIBRAS

S| |:| Fibras naturales |:|
Fibras sintéticas |:|
No X

COMERCIALIZACION LATURA

HI
Local propio S| |:| Hilanderia nacional
Tienda de disefio

Venta a consignacion . . .
9 Hilanderia internacional

No [X] =

Otro
Redes sociales |X

P

A\

D O R O T E A Produccion Plano |:|
Redes g Facebook tejidos Punto |
R

sociales Instagram
Tiktok Compra de T plano &

Pagina web base textil T. punto |:|
Catélogo
Otro ﬁ EINOSO QUEZADA NATALI CAROLINA i TV
DOROTEA \\\““““‘,\g\\'/k
—~

CONFECCION /\ ~,
DISENO DE COLECCION 0
RUC
Menor escala  [X] RISE E Conceptualizacion % =

|deacion: moodboards

Gran escala |:| Anélisis de tendencias
TECNICAS Y ACABADOS E;Ct*:gf]atfecn'cas
Actividad registrada IEXTILES Modelado en maniqui

Concrecién

Sublimado "
Tinturado DISENO A MEDIDA
Bordados
|| Apliques Ideacién: bocetacion y
= Plizado seleccién de bases textiles
— Encarrujado Patronaje

Otro Prueba de vestuario
Entrega
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CADENA DE VALOR 6. DIS EVELYN BRITO, CAMISAS B&B

FIBRAS

S| |:| Fibras naturales |:|
Fibras sintéticas |:|
No X

COMERCIALIZACION HILATURA

Local propio Sl Hilanderia nacional |:|

Venta a consignacion Tienda de disefio H Hilanderia internacional |:|
Otro

Redes sociales &

No [X

yaN

TEJEDURIA

Produccion  Plano [ ]

CAMISERIA

Rec!es g Facebook % tejidos Punto |:|
sociales Instagram
Tiktok w/(w,/_b/@x«/fd Compra de T plano &

Pagina web

Catélogo

Otro % EVELYN BRITO
Camisas BYB

CONFECCION /\

base textil T. punto |:|
—~"

LY
DISENO DE COLECCION 0
=

RUC
Menor escala  [X] RISE % Conceptualizacion
Ideacion: moodboards
Gran escala |:| Anélisis de tendencias
TECNICAS Y ACABADOS E;ﬁgz;fecn'cas
Actividad registrada TEXTILES Modelado en maniqui
Concrecidn

Sublimado >
Tinturado DISENO A MEDIDA
Bordados
ll Apliques Ideacién: bocetacion y
= Plizado seleccién de bases textiles
— Encarrujado Patronaje

Otro Prueba de vestuario

Entrega
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CADENA DE VALOR 7. DIS VERONICA ALVARADO, WILD MOON

FIBRAS

S| |:| Fibras naturales |:|
Fibras sintéticas |:|
No X

COMERCIALIZACION HILATURA

Sl |:| Hilanderia nacional |:|
Hilanderia internacional |:|

Local propio
Venta a consignacién Tienda de disefio
Otro

Redes sociales |X

No X

A\

Redes & Facebook %

TEJEDURIA

Produccién  Plano [ ]
tejidos Punto |

sociales Instagram

WILD MOON
Tiktok Compra de T plano &

Pagina web base textil T punto []
Catélogo
Otro @ VERONICA ALVARADO o s oo
Indumentaria casual \\“““W'/“
("

CONFECCION /\ 1
A U4
DISENO DE COLECCION 0
=

RUC
Menor escala  [X] RISE % Conceptualizacion
Gran escala |:| Anélisis de tendencias

Ideacién: moodboards
TECNICAS Y ACABADOS Fichas técnicas
v i TEXTILES Patronaje
Actividad registrada Modelado en maniqui

Concrecién

Sublimado "
Tinturado DISENO A MEDIDA
Bordados
|| Apliques Ideacién: bocetacion y
= Plizado seleccién de bases textiles
— Encarrujado Patronaje

Otro _Corte laser Prueba de vestuario

Entrega
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CADENA DE VALOR 8. DIS GABRIELA RAMON, GABRIELA RAMON DISENO DE MODA

FIBRAS

S| |:| Fibras naturales |:|
Fibras sintéticas |:|
No X

COMERCIALIZACION HILATURA

Local propio Sl Hilanderia nacional |:|

Venta a consignacion Tienda de disefio H Hilanderia internacional |:|
Otro

Redes sociales &

No X

yaN

Redes g Facebook
Tiktok

sociales Instagram
Pagina web
Catélogo
Otro 9 GABRIELA RAMON
Indumentaria femenina

CONFECCION /\

TEJEDURIA

Produccién  Plano [ ]
tejidos Punto [

Comprade T plano &

base textil T. punto |:|
—~"

LY
DISENO DE COLECCION 0
=

R

GABRIELA RANMON

RUC
Menor escala  [X] RISE % Conceptualizacion
Ideacion: moodboards
Gran escala |:| Anélisis de tendencias
TECNICAS Y ACABADOS E;ﬁgz;fecn'cas
Actividad registrada TEXTILES Modelado en maniqui
Concrecidn

Sublimado >
Tinturado DISENO A MEDIDA
Bordados
ll Apliques Ideacién: bocetacion y
= Plizado seleccién de bases textiles
— Encarrujado Patronaje

Otro _Corte ldser Prueba de vestuario

Entrega
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CADENA DE VALOR 9. DIS JOHANNA GALINDO, GALINDO TAMARA

FIBRAS

S| |:| Fibras naturales |:|
Fibras sintéticas |:|
No X

COMERCIALIZACION HILATURA

Sl |:| Hilanderia nacional |:|
Hilanderia internacional |:|

Local propio
Venta a consignacién Tienda de disefio
Otro

Redes sociales |X

No X

P

A\

Produccion ~ Plano [ ]

rodes R racsbook GALINDO | TataRA T e 0
sociales Instagram . textile design ::.
Tiktok Compra de T plano &
Pagina web
Catélogo
Otro

base textil T. punto
TAMARA GALINDO . R
Indumentaria femenina “\\“““W%
v
CONFECCION /\ 1
S 4
DISENO DE COLECCION 0
RUC
Menor escala  [X] RISE % Conceptualizacion =
Ideacién: moodboards
Gran escala |:| Anélisis de tendencias
TECNICAS Y ACABADOS Fichas técnicas
g . TEXTILES Patronaje .
Actividad registrada Modelado en maniqui

Concrecién

Sublimado "
Tinturado DISENO A MEDIDA
Bordados
|| Apliques Ideacién: bocetacion y
= Plizado seleccién de bases textiles
— Encarrujado Patronaje

Otro _Corte laser Prueba de vestuario

Entrega
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CADENA DE VALOR 10. DIS JOSE ALTAMIRANO, JOSHELO ALTAMIRANO

FIBRAS

S| |:| Fibras naturales |:|
Fibras sintéticas |:|
No X

COMERCIALIZACION HILATURA

Hilanderia nacional |:|
Hilanderia internacional |:|

Local propio Sl
Venta a consignacion Tienda de disefio H

Otro
Redes sociales &

YaN

No X

TEJEDURIA

Produccién  Plano [ ]
tejidos Punto [

Comprade T plano @
base textil T. punto

sociales Instagram
Tiktok

Pagina web
Catélogo

Otro JOSE ALTAMIRANO
Indumentaria masculina
CONFECCION /\

LY
DISENO DE COLECCION 0
=

Redes & Facebook %

78
—~"

RUC
Menor escala  [X] RISE % Conceptualizacion
Ideacion: moodboards
Gran escala |:| Anélisis de tendencias
TECNICAS Y ACABADOS E;ﬁgi;ﬁ:mcas
Actividad registrada TEXTILES Modelado en maniqui
Concrecidn

Sublimado >
Tinturado DISENO A MEDIDA
Bordados
I' Apliques Ideacién: bocetacion y
= Plizado seleccién de bases textiles
— Encarrujado Patronaje

Otro Prueba de vestuario

Entrega
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CADENA DE VALOR 11. DIS GABRIELA ANDRADE, KIMU

FIBRAS

S| |:| Fibras naturales g
Fibras sintéticas |:|
NO [ ]

COMERCIALIZACION HILATURA

Hilanderia nacional
Hilanderia internacional |:|

Local propio
Venta a consignacién Tienda de disefio
Otro

Redes sociales |X

NOo [ ]

TEJEDURIA
/ ‘t}
Produccion ~ Plano
l \l: tejidos Punto &

Comprade T plano |:|

P

A\

Redes & Facebook %

sociales Instagram
Tiktok

Pagina web
Catélogo

base textil T. punto
Otro GABRIELA ANDRADE
Tinturado Organico ““‘““\\\ /k
CONFECCION /\

RUC
Menor escala  [X] RISE g Conceptualizacion
Gran escala |:| Andlisis de tendencias

|deacion: moodboards
TECNICAS Y ACABADOS Fichas ;.éecr“cas
Actividad registrada IEXTILES Modelado en maniqui

Concrecién

Sublimado n
Tinturado DISENO A MEDIDA
Bordados
|| Apliques Ideacién: bocetacion y
= Plizado seleccién de bases textiles
— Encarrujado

Patronaje
Oto__

Prueba de vestuario
Entrega
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CADENA DE VALOR 12. DIS VANESA VAZQUEZ, LAMARCA EC

FIBRAS

S| |:| Fibras naturales |:|
Fibras sintéticas |:|
No X

COMERCIALIZACION HILATURA

Local propio S| |:| Hilanderia nacional |:|
Venta a consignacion Tienda de disefio H |:|

Hilanderia internacional
Otro

Redes sociales &

yaN

No X

Produccién  Plano [ ]
L AMARCA Punto []

tejidos

Redes g Facebook %

sociales Instagram
Tiktok

Pagina web base textil T punto X
Catélogo
Otro ﬁ LA MARCA - KARINA CRESPO o L.
Indumentaria femenina .\\\\““\\IIIA\"/k
Z
=

CONFECCION /\ ~ 1,
DISENO DE COLECCION “
RUC
Menor escala  [X] RISE % Conceptualizacion % =

Comprade T plano |:|

|deacién: moodboards
Gran escala |:| Anélisis de tendencias

TECNICAS Y ACABADOS Sebidvialn
Actividad registrada TEXTILES Modelado en maniqui

Concrecién

Sublimado >
Tinturado DISENO A MEDIDA
Bordados
ll Apliques Ideacién: bocetacion y
= Plizado seleccién de bases textiles
— Encarrujado Patronaje

Otro _Corte laser Prueba de vestuario

Entrega
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CADENA DE VALOR 13. DIS ERICA PENAHERRERA, LA PUCHUNGA TALLER

FIBRAS

S| |:| Fibras naturales |:|
Fibras sintéticas |:|
No X

COMERCIALIZACION HILATURA

Sl |:| Hilanderia nacional |:|
Hilanderia internacional |:|

Local propio
Venta a consignacién Tienda de disefio
Otro

Redes sociales |X

No X

./Q\.
Redes & Facebook %

sociales Instagram
Tiktok Compra de T plano g

Pagina web base textil T punto []
Catélogo -
Otro @ ERICA PENAHERRERA B Ce
Indumentaria femenina \\“““W'/“
~("

CONFECCION /\ 1
A U4
DISENO DE COLECCION 0
=

RUC
Menor escala  [X] RISE % Conceptualizacion
Gran escala |:| Andlisis de tendencias

TEJEDURIA

Produccion ~ Plano [ ]

la puchu néo
TR % e

v tejidos Punto |

Ideacién: moodboards
TECNICAS Y ACABADOS Fichas técnicas
v i TEXTILES Patronaje
Actividad registrada Modelado en maniqui

Concrecién

Sublimado >
Tinturado DISENO A MEDIDA
Bordados
|| Apliques Ideacién: bocetacion y
= Plizado seleccién de bases textiles
— Encarrujado Patronaje

Otro Prueba de vestuario

Entrega
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DENA DE VALOR 14. DIS DANIA ROJAS, LO-FS CLOSET

FIBRAS

Sl |:| Fibras naturales |:|
Fibras sintéticas |:|
No X

COMERCIALIZACION HILATURA

Local propio Hilanderia nacional
Venta a consignacion Tienda de disefio H Hilanderia internacional |:|
Otro

Redes sociales &

2

yaN

Produccién ~ Plano
Redes X Facebook % Punto |:|

No [X

: tejidos
sociales Instagram
Tiktok

Pagina web
Catélogo

Comprade T.plano X

base textil T. punto |:|
\II\\\III\“

DISENO DE COLECCIO

LO-F'S CLOSET

FERNANDA ROJAS
Indumentaria casual

CONFECCION /\

Otro

RUC
Menor escala  [X] RISE % Conceptualizacion
Ideacion: moodboards
Gran escala |:| Anélisis de tendencias
TECNICAS Y ACABADOS E;ﬁgz;fecn'cas
Actividad registrada TEXTILES Modelado en maniqui
Concrecidn

Sublimado >
Tinturado DISENO A MEDIDA
Bordados
ll Apliques Ideacién: bocetacion y
= Plizado seleccién de bases textiles
— Encarrujado

Patronaje
Oto__

Prueba de vestuario
Entrega
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CADENA DE VALOR 15. DIS DANIELA NIETO, LUGUS

FIBRAS

S| |:| Fibras naturales |:|
Fibras sintéticas |:|
No X

COMERCIALIZACION LATURA
[l

HI
Local propio Sl |:| Hilanderia nacional
Venta a consignacién Tienda de disefio H

Hilanderia internacional |:|
Otro
Redes sociales |X

- Nno X
A\

TEJEDURIA
Produccién  Plano [ ]
Redes X Facebook % tejidos Punto LJ

sociales Instagram
Tiktok Compra de T plano g

@
Pagina web base textil T punto []
Catélogo
Otro DANIELA NIETO o s o oo o
Jeans \\\\\mw-/k
—~—~

CONFECCION /\ 1
A U4
DISENO DE COLECCION 0
=

RUC
Menor escala  [_] RISE H Conceptualizacion
Gran escala & Anélisis de tendencias

|deacion: moodboards
TECNICAS Y ACABADOS Fichas ;.éecr“cas
Actividad registrada IEXTILES Modelado en maniqui

Concrecién

Sublimado "
Tinturado DISENO A MEDIDA
Bordados
|| Apliques Ideacién: bocetacion y
= Plizado seleccién de bases textiles
— Encarrujado Patronaje

OtroGrabado laser Prueba de vestuario

Entrega
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CADENA DE VALOR 16. DIS EYLEEN ORDONEZ, PLEZIER

FIBRAS

S| & Fibras naturales |:|
Fibras sintéticas |:|
No []

COMERCIALIZACION LATURA
X

S| |:| Hilanderia nacional
Hilanderia internacional |:|

Local propio

Venta a consignacion Tienda de disefio H
Otro

Redes sociales &

A \/NOD

Produccion  Plano X
Punto |:|

Redes g Facebook tejidos
Tiktok

sociales Instagram
Pagina web
Catélogo
Otro
Indumentaria femenina

CONFECCION /\

Comprade T.plano L]

base textil T. punto |:|
—~"

LY
DISENO DE COLECCION 0
=

RUC
Menor escala  [X] RISE % Conceptualizacion
Ideacion: moodboards
Gran escala |:| Anélisis de tendencias
TECNICAS Y ACABADOS E;Cttgiatjeecn'cas
Actividad registrada TEXTILES Modelado en maniqui
Concrecidn

Sublimado >
Tinturado DISENO A MEDIDA
Bordados
II Apliques Ideacién: bocetacion y
= Plizado seleccién de bases textiles
— Encarrujado Patronaje

Otro _Corte laser Prueba de vestuario

Entrega

69

Capitulo Ill - Desarrollo de la investigacidn




CADENA DE VALOR 17. DIS LILIAN ESTRADA, LILY ESTRADA STUDIO DE MODA

FIBRAS

S| |:| Fibras naturales |:|
Fibras sintéticas |:|
No X

COMERCIALIZACION HILATURA

Sl |:| Hilanderia nacional |:|

Local propio
Venta a consignacién Tienda de disefio H Hilanderia internacional |:|

Otro
No X =

Redes sociales |X

P

A\

oo i
Red 5 Facebook & Produccion ~ Plano %
edes aceboo tejidos
sociales Instagram % LILY ESTRADA ) Punto
Tiktok Disefiadora Comprade T plano X
Pagina web base textil T. punto
Catélogo
Otro ESTRADA CARPIO LILIAN ESTHER
LILY ESTRADA DISENADORA y\“
CONFECCION /\ 1
N 4
DISENO DE COLECCIC')N 0
RUC
Menor escala  [X RISE Conceptualizacion =
|deacion: moodboards
Gran escala |:| Andlisis de tendencias
TECNICAS Y ACABADOS E;Ct*;gf];ﬁ:”'cas
Actividad registrada TEXT"'ES Modelado en maniqui
Concrecién
Sublimado n
Tinturado DISENO A MEDIDA
Bordados
|| Apliques Ideacion: bocetacion y
= Plizado seleccién de bases textiles
— Encarrujado Patronaje
Otro Prueba de vestuario
Entrega
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CADENA DE VALOR 18. DIS SILVIA ZEAS, TALLER SILVIA ZEAS

FIBRAS

S| & Fibras naturales g
Fibras sintéticas |:|
No []

COMERCIALIZACION HILATURA

Local propio S| |:| Hilanderia nacional g
Venta a consignacion Tienda de disefio H Hilanderia internacional |:|
Otro,

Redes sociales &

2

YaN

Produccié Plano &
Redes g Facebook % Cidos | Punto g

No []

tejidos
sociales Instagram
Tiktok Compra de T plano D
Pagina web base textil T. punto
Catélogo
Otro @ SILVIA ZEAS . .

Indumentaria femenina \Il\mn\“

\Pl

CONFECCION /\ !
RUC =
Menor escala  [X] RISE Conceptualizacion
Ideacién: moodboards
Gran escala |:|

P
DISENO DE cousccu')N 0

Andlisis de tendencias

TECNICAS Y ACABADOS E;ctfsgz atjeecmcas
Actividad registrada TEXTILES it A
Concrecién

Sublimado >
Tinturado DISENO A MEDIDA
Bordados
Il Apliques Ideacién: bocetacion y
= Plizado seleccién de bases textiles
— Encarrujado Patronaje

Otro Prueba de vestuario
Entrega
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CADENA DE VALOR 19. DIS RITA BRAVO, MODA V&B

FIBRAS

S| |:| Fibras naturales |:|

Fibras sintéticas |:|
NO

COMERCIALIZACION HILATURA

Sl |:| Hilanderia nacional |:|
Hilanderia internacional |:|

Local propio
Venta a consignacién Tienda de disefio
Otro

Redes sociales |X

No X

P

A\

Redes & Facebook %

TEJEDURIA

Produccion ~ Plano [ ]

. tejidos Punto |:|
sociales Instagram

Tiktok

Pagina web
Catélogo

base textil T punto

Otro VERONICA BRAVO » .« 4 e
Indumentaria femenina \\\\\mw-/k

~("

CONFECCION /\ 0

S 4

o

=

RUC
Menor escala  [X RISE E Conceptualizacion
Gran escala |:| Andlisis de tendencias

Comprade T plano g

Ideacién: moodboards
TECNICAS Y ACABADOS Fichas técnicas
v i TEXTILES Patronaje
Actividad registrada Modelado en maniqui

Concrecién

Sublimado >
Tinturado DISENO A MEDIDA
Bordados
|| Apliques Ideacién: bocetacion y
= Plizado seleccién de bases textiles
— Encarrujado Patronaje

Otro _Corte laser Prueba de vestuario
Entrega
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CADENA DE VALOR 20. DIS CLAUDIA INIGUEZ, CANELLE

FIBRAS

S| |:| Fibras naturales |:|
Fibras sintéticas |:|
No (X

COMERCIALIZACION HILATURA

Local propio S| |:| Hilanderia nacional |:|
Venta a consignacion Tienda de disefio H Hilanderia internacional |:|
Otro,

Redes sociales &

No X

J
VaN
Redes X Facebook % %

TEJEDURIA

Produccién  Plano [ ]
tejidos Punto [

Comprade T plano &

sociales Instagram CANNELLE
Tiktok

Pagina web base textil T punto [X]
Catélogo - .
Otro % INIGUEZ DAVILA CLAUDIA MARINA R
CANELLE \\\\m\w-/k
=

CONFECCION /\ ~ 1,
DISENO DE COLECCION “
RUC
Menor escala  [X] RISE % Conceptualizacion % =

|deacién: moodboards
Gran escala |:| Anélisis de tendencias

TECNICAS Y ACABADOS Sebidvialn
Actividad registrada TEXTILES Modelado en maniqui

Concrecién

Sublimado >
Tinturado DISENO A MEDIDA
Bordados
ll Apliques Ideacién: bocetacion y
= Plizado seleccién de bases textiles
— Encarrujado Patronaje

Otro Prueba de vestuario

Entrega
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CADENA DE VALOR 21. DIS MONICA MORALES, MATUSHA

FIBRAS

S| |:| Fibras naturales |:|

Fibras sintéticas |:|
NO

COMERCIALIZACION HILATURA

Sl |:| Hilanderia nacional |:|
[]

Hilanderia internacional

Local propio
Venta a consignacién Tienda de disefio
Otro

Redes sociales |X

Nno X

P

A\

orson 3
MATUSHA

Produccion ~ Plano [ ]
Redes & Facebook %

. tejidos Punto |
sociales Instagram

Tiktok Compra de T plano g
Pagina web base textil T. punto &
Catélogo
Otro MORALES CRESPO MONICA MELISSA . I I
MATUSHA h\\\\‘“\W-/&
¢
CONFECCION /\ 1
N 4
DISENO DE COLECCION 0
RUC
Menor escala  [X RISE E Conceptualizacion =
|deacion: moodboards
Gran escala |:| Andlisis de tendencias
TECNICAS Y ACABADOS Fichas técnicas
o : TEXTILES Patronaje _
Actividad registrada Modelado en maniqui
Concrecién
Sublimado ”
Tinturado DISENO A MEDIDA
Bordados
|| Apliques Ideacion: bocetacién y
= Plizado seleccién de bases textiles
— Encarrujado Patronaje
Otro Prueba de vestuario
Entrega
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CADENA DE VALOR 22. DIS ADRIAN GUZMAN, ADRIANO AG

FIBRAS

S| |:| Fibras naturales |:|
Fibras sintéticas |:|
No (X

COMERCIALIZACION HILATURA

Local propio Hilanderia nacional |:|
Venta a consignacion Tienda de disefio % Hilanderia internacional |:|
Otro

Redes sociales &

VaN

No [X

TEJEDURIA
@ Produccién ~ Plano
Punto |:|

tejidos

Redes & Facebook %

sociales Instagram
Tiktok

Pagina web

Catélogo . .

Otro GUZMAN PERALTA ERICK ADRIAN
ADRIANO AG

CONFECCION /\

Comprade T.plano X

base textil T. punto |:|
\\\\\\m\“ /k
\(\

DISENO DE COLECCION

RUC
Menor escala  [X] RISE % Conceptualizacion
Ideacion: moodboards
Gran escala |:| Anélisis de tendencias
TECNICAS Y ACABADOS E;Cttgiatjeecn'cas
Actividad registrada TEXTILES Modelado en maniqui
Concrecidn

Sublimado >
Tinturado DISENO A MEDIDA
Bordados
Il Apliques Ideacién: bocetacion y
= Plizado seleccién de bases textiles
— Encarrujado

Patronaje
Oto__

Prueba de vestuario
Entrega
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CADENA DE VALOR 23. DIS ALEXANDRA DONOSO, ALEXANDRA DONOSO

FIBRAS

S| |:| Fibras naturales |:|

Fibras sintéticas |:|

Nno X

COMERCIALIZACION HILATURA

Local propio S| |:| Hilanderia nacional |:|

Venta a consignacién Tienda de disefio H Hilanderia internacional |:|
Otro

Redes sociales |X

No X

P

A\

m ? -/- S \ TEJEDURIA
Produccié PI
Redes X Facebook E roduccion ano [ ]

. tejidos Punto |
sociales Instagram A%qo(ra Donoso
Tiktok Compra de T plano g
Pagina web base textil T. punto
Catélogo
S ALEXANDRA DONOSO iy

Alexandra Donoso

\\\\Illll“\

&

~a
DISENO DE COLECCION 0

CONFECCION /\ |
R
Menor escala  [X R|Us(é Conceptualizacion =

|deacion: moodboards

Gran escala |:| Anélisis de tendencias
TECNICAS Y ACABADOS E;‘:gf\;;cmcas
Actividad registrada TEXT"'ES Modelado en maniqui
Concrecién

Sublimado "
Tinturado DISENO A MEDIDA
Bordados
|| Apliques Ideacién: bocetacion y X
= Plizado seleccidn de bases textiles [
— Encarrujado Patronaje

Otro Prueba de vestuario
Entrega
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CADENA DE VALOR 24. DIS ALEXANDRA POLO, ALEX POLO

FIBRAS

S| |:| Fibras naturales |:|

Fibras sintéticas |:|

No X

COMERCIALIZACION HILATURA

Local propio Hilanderia nacional
Venta a consignacion Tienda de disefio H Hilanderia internacional |:|
Otro

Redes sociales &

No [X

TEJEDURIA
Produccién ~ Plano
Punto |:|

Redes X Facebook ? l
sociales Instagram :
Pagina web | 2, base textil T punto [X
Catélogo
Otro ° ALEXANDRA POLO
Alex Polo \‘““m\“ /k

Tiktok
CONFECCION /\
DISENO DE COLECCIO
RUC
Menor escala  [X] RISE % Conceptualizacion é

tejidos

Comprade T.plano X

|deacién: moodboards
Gran escala |:| Anélisis de tendencias

TECNICAS Y ACABADOS Sebidvialn
Actividad registrada TEXTILES Modelado en maniqui

Concrecién

Sublimado >
Tinturado DISENO A MEDIDA
Bordados

N/

Ideacion: bocetacién y
seleccion de bases textiles }I{
Patronaje

Prueba de vestuario
Entrega

|l Apliques
= Plizado
= Encarrujado

Oto__
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CADENA DE VALOR 25. DIS MARIA BELEN CORDERO, BECO

FIBRAS

S| |:| Fibras naturales |:|

Fibras sintéticas |:|
NO

COMERCIALIZACION HILATURA

Sl |:| Hilanderia nacional |:|
[]

Hilanderia internacional

Local propio
Venta a consignacién Tienda de disefio
Otro

Redes sociales |X

No X

P

A\

Redes g Facebook %

TEJEDURIA

Produccion ~ Plano [ ]

. tejidos Punto |:|
sociales Instagram

Tiktok Comprade T plano X
Pagina web base textil  T. punto
Catélogo ; )
Otro @ CORDERO COBOS MARIA BELEN CC

BECO

,?“““\ \/‘v

CONFECCION /\ |
RUC
Menor escala  [X RISE Conceptualizacion =

~a
DISENO DE COLECCION 0

|deacion: moodboards

Gran escala |:| Anélisis de tendencias
TECNICAS Y ACABADOS Ef::gf\;;c”'cas
Actividad registrada TEXT"'ES Modelado en maniqui
Concrecién
Sublimado "
Tinturado DISENO A MEDIDA
Bordados
|| Apliques Ideacién: bocetacién y
= Plizado seleccidn de bases textiles [)
— Encarrujado Patronaje
Otro Prueba de vestuario
Entrega
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CADENA DE VALOR 26. DIS KELSI PADRON, BLOSSOM

FIBRAS

S| |:| Fibras naturales |:|
Fibras sintéticas |:|
No (X

COMERCIALIZACION HILATURA

Local propio S| |:| Hilanderia nacional |:|
Venta a consignacion Tienda de disefio % |:|

Hilanderia internacional
Otro

Redes sociales &

No X

J
VaN
| s >

Redes & Facebook %

TEJEDURIA

Produccién  Plano [ ]
B | () / / () \\ tejidos Punto |:|

Comprade T plano &
base textil T. punto

Py 16

sociales Instagram
Tiktok

Pagina web

Catélogo ,

Otro @ KELSY PADRON
BLOSSOM

CONFECCION /\

\\\\n’\‘m“‘\& ./k
&

LY
DISENO DE COLECCION 0
=

RUC
Menor escala  [X] RISE % Conceptualizacion
Ideacion: moodboards
Gran escala |:| Anélisis de tendencias
TECNICAS Y ACABADOS E;ﬁgi;jeecn'cas
Actividad registrada TEXTILES Modelado en maniqui
Concrecidn

Sublimado >
Tinturado DISENO A MEDIDA
Bordados
Il Apliques Ideacién: bocetacion y ™
- Plizado seleccion de bases textiles [
) . 4
— Encarrujado Patronaje X
\/

Otro Prueba de vestuario X
Entrega
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CADENA DE VALOR 27. DIS KARINA CRESPO, CRESSPO

FIBRAS

S| |:| Fibras naturales |:|

Fibras sintéticas |:|
NO

COMERCIALIZACION HILATURA

Sl |:| Hilanderia nacional |:|
[]

Hilanderia internacional

Local propio
Venta a consignacién Tienda de disefio
Otro

Redes sociales |X

No X

P

A\

Redes & Facebook %

TEJEDURIA

Produccién ~ Plano [ ]
tejidos Punto |

sociales Instagram
Tiktok

Pagina web
Catélogo

Otro

Cr@SSpd Comprade T plano [X

base textil T punto |:|

CRESPO AYORA KARINA FERNANDA o L

CRESSPO “\\\umw./k
~("

CONFECCION /\ 0
N 4

o

=

RUC

Menor escala  [X RISEE Conceptualizacion g

|deacion: moodboards
Gran escala |:| Andlisis de tendencias

TECNICAS Y ACABADOS Fichas tecnicas
v i TEXTILES Patronaje
Actividad registrada Modelado en maniqui

Concrecién

Sublimado >
Tinturado DISENO A MEDIDA
Bordados
|| Apliques Ideacién: bocetacion y
= Plizado seleccidn de bases textiles [)
— Encarrujado Patronaje

Otro Prueba de vestuario
Entrega
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CADENA DE VALOR 28. DIS DANIELA APOLO, EL-LA

FIBRAS

S| |:| Fibras naturales |:|
Fibras sintéticas |:|
No (X

COMERCIALIZACION HILATURA

Local propio S| |:| Hilanderia nacional |:|
Venta a consignacion Tienda de disefio H Hilanderia internacional |:|
Otro,

Redes sociales &

2

VaN

No X

TEJEDURIA

Produccién  Plano [ ]
tejidos Punto [

Comprade T plano &
base textil T. punto

-
B
40 4 44

Redes g Facebook % CLOTHING

sociales Instagram
Tiktok

Pagina web
Catélogo
APOLO GUERRA DANIELA

EL- LA ( "\\\\““W-/k
&2/

@

Menor escala  [X] Elusiﬁ Conceptualizacion % =

Otro

|deacién: moodboards
Gran escala |:| Anélisis de tendencias

TECNICAS Y ACABADOS Sebidviel
Actividad registrada TEXTILES Modelado en maniqui

Concrecién

Sublimado >
Tinturado DISENO A MEDIDA
Bordados
I' Apliques Ideacién: bocetacion y ™
= Plizado seleccién de bases textiles )
— Encarrujado Patronaje

Otro Prueba de vestuario
Entrega

X

81

Capitulo Ill - Desarrollo de la investigacidn




CADENA DE VALOR 29. DIS RUTH GALINDO, FIT STUDIO DE MODA

FIBRAS

S| |:| Fibras naturales |:|
[

Fibras sintéticas

Nno X

COMERCIALIZACION HILATURA

Sl |:| Hilanderia nacional |:|
[]

Hilanderia internacional

Local propio
Venta a consignacién Tienda de disefio
Otro

Redes sociales |X

No X

P

A\

Redes g Facebook %

TEJEDURIA

Produccién  Plano [ ]
tejidos Punto |

sociales Instagram
Tiktok Compra de T plano g

Pagina web R NEC base textil T, punto []
Catélogo
Otro @ GALINDO ZEAS MAGDALENA RUHT s .o
fit ESTUDIO DE MODA Wf
—~
Ny -
A S U4
o
=

RUC

Menor escala  [X RISEE Conceptualizacion %

|deacion: moodboards
Gran escala |:| Anélisis de tendencias

TECNICAS Y ACABADOS o socnicas
Actividad registrada IEXTILES Modelado en maniqui

Concrecién

Sublimado "
Tinturado DISENO A MEDIDA
Bordados
|| Apliques Ideacién: bocetacion y
= Plizado seleccidn de bases textiles [)
— Encarrujado Patronaje

Otro Prueba de vestuario
Entrega
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CADENA DE VALOR 30. DIS BIANCA MOSQUERA, FJADER

FIBRAS

S| |:| Fibras naturales |:|
Fibras sintéticas |:|
No (X

COMERCIALIZACION HILATURA

Local propio S| |:| Hilanderia nacional |:|
Venta a consignacion Tienda de disefio H |:|

Hilanderia internacional
Otro

Redes sociales &

P,

yaN

No X

Redes g Facebook %

TEJEDURIA

Produccién  Plano [ ]
tejidos Punto [

sociales Instagram
Tiktok Comprade T plano X
Pagina web A} N 7 /A base textil  T. punto
Catélogo
Otro MOSQUERA VARGAS BIANCA ESTEFANIA ERC

FJANDER Estudio de moda

\II\\\III\“

&

P
DISENO DE COLECCION 0

CONFECCION /\ 1
RUC
Menor escala  [X] RISE Conceptualizacion =

|deacién: moodboards

Gran escala |:| Anélisis de tendencias

TECNICAS Y ACABADOS E;ctf:gz atjeecmcas
Actividad registrada TEXTILES it A
Concrecién

Sublimado >
Tinturado DISENO A MEDIDA
Bordados
ll Apliques Ideacién: bocetacion y ™
= Plizado seleccién de bases textiles }
— Encarrujado Patronaje

Otro Prueba de vestuario
Entrega
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CADENA DE VALOR 31. DIS JHESENIA TENEZACA, KAMBERRY DENIM

FIBRAS

S| |:| Fibras naturales |:|

Fibras sintéticas |:|
NO

COMERCIALIZACION HILATURA

Sl |:| Hilanderia nacional |:|

Hilanderia internacional |:|

No X =

Local propio

Venta a consignacién Tienda de disefio H
Otro

Redes sociales |X

P

A\

TEJEDURIA

Produccion ~ Plano [ ]

Redels X Facebook ﬁqﬁm IBEIR IRY tejidos Punto LJ
sociales Instagram
TiktOk M ‘& Compra de T. plano g
Pagina web base textil T. punto
Catélogo
Otro TENEZACA PAREDES JHESENIA KATHERINE
Kamberry denim wear y\“
CONFECCION |
N 4
DISENO DE COLECCION 0
RUC =
Menor escala  [X RISE Conceptualizacion
|deacion: moodboards
Gran escala |:| Anélisis de tendencias
TECNICAS Y ACABADOS Fichas técnicas
g . TEXTILES Patronaje
Actividad reglstrada Modelado en man|qu|
Concrecién
Sublimado "
Tinturado DISENO A MEDIDA
Bordados
|| Apliques Ideacion: bocetacion y
= Plizado seleccién de bases textiles
— Encarrujado Patronaje
Otro Prueba de vestuario
Entrega
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CADENA DE VALOR 32. DIS DANIELA CARRION, KENTAVROS

FIBRAS

S| |:| Fibras naturales |:|
Fibras sintéticas |:|
No (X

COMERCIALIZACION LATURA

HI
S| |:| Hilanderia nacional

Local propio |:|

Venta a consignacion Tienda de disefio H Hilanderia internacional |:|
Otro,

Redes sociales &

2

yaN

No [X]
i Pl
Redes X Facebook Produccién ano [ ]
base textil  T. punto g
KENTAVROS \\\\I\\\W-/k
—~"

CONFECCION /\ ~ 1,
DISENO DE COLECCION “
RUC
Menor escala  [X] RISE % Conceptualizacion % =

: % tejidos Punto L]
sociales Instagram
Tiktok Comprade T plano X
Pagina web
Catélogo .
Otro CARRION TROYA CLAUDIA DANIELA

|deacién: moodboards
Gran escala |:| Anélisis de tendencias

TECNICAS Y ACABADOS Sebidvialn
Actividad registrada TEXTILES Modelado en maniqui

Concrecién

Sublimado >
Tinturado DISENO A MEDIDA
Bordados
ll Apliques Ideacién: bocetacion y X
= Plizado seleccién de bases textiles [X
— Encarrujado Patronaje X
Otro B Prueba de vestuario

Entrega
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CADENA DE VALOR 33. DIS GALA ARIAS, MISHI MISHI STORE

FIBRAS

S| |:| Fibras naturales |:|
[

Fibras sintéticas

Nno X

COMERCIALIZACION HILATURA

Sl |:| Hilanderia nacional |:|
Hilanderia internacional |:|

Local propio
Venta a consignacién Tienda de disefio
Otro

Redes sociales |X

No X

./O\.
Redes & Facebook %

sociales Instagram
Tiktok Compra de T plano g

Pagina web base textil T punto []
Catélogo
Otro ﬁ ARIAS CERON GALA INDIRA B . ...
Mishi Mishi store h\\\\“ﬂW%
~("

CONFECCION /\ 1
A U4
DISENO DE COLECCION 0
=

RUC
Menor escala  [X RISE H Conceptualizacion
Gran escala |:| Andlisis de tendencias

TEJEDURIA

Produccién ~ Plano [ ]
tejidos Punto |

Ideacién: moodboards
TECNICAS Y ACABADOS Fichas técnicas
v i TEXTILES Patronaje
Actividad registrada Modelado en maniqui

Concrecién

Sublimado n
Tinturado DISENO A MEDIDA
Bordados
|| Apliques Ideacion: bocetacién y

= Plizado seleccién de bases textiles

— Encarrujado Patronaje
Otro Prueba de vestuario

Entrega
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CADENA DE VALOR 34. DIS FERNANDA SAMANIEGO, NUA ESTUDIO DE DISENO

COMERCIALIZACION

Local propio
Venta a consignacion
Otro,

X

Redes sociales

2

yaN

Redes X Facebook
sociales Instagram
Tiktok
Pagina web
Catélogo
Otro

CONFECCION

% Tienda de disefio

FIBRAS

S| |:| Fibras naturales |:|
[

Fibras sintéticas

No (X

a

uar

nua

RUC

X RISE
[

Menor escala

Gran escala

Actividad registrada

-\

SAMANIEGO REGALADO MARIA FERNANDA

| Conceptualizacion

HILATURA

[
[

Hilanderia nacional

S|

Hilanderia internacional

No X

TEJEDURIA

Produccién  Plano [ ]
tejidos Punto [
Comprade T plano &
base textil T. punto

\II\\\III\“

&

P
DISENO DE COLECCION 0
=

|deacién: moodboards

Andlisis de tendencias

TECNICAS Y ACABADOS

Fichas técnicas
Patronaje
Modelado en maniqui

TEXTILES
Concrecidn
Sublimado >
Tinturado DISENO A MEDIDA
Bordados
Apliques Ideacion: bocetacion y
Plizado seleccién de bases textiles [X
Encarrujado Patronaje
Otro B Prueba de vestuario

Entrega
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CADENA DE VALOR 35. DIS KATHERINNE CALLE, STUDIO BY DIS KATTY CALLE

FIBRAS

S| |:| Fibras naturales |:|

Fibras sintéticas |:|
NO

COMERCIALIZACION HILATURA

Sl |:| Hilanderia nacional |:|
Hilanderia internacional |:|

Local propio
Venta a consignacién Tienda de disefio
Otro

Redes sociales g

No X

./Q\.
Redes & Facebook %

sociales Instagram
Tiktok Compra de T plano g

Pagina web e | base textil T punto [_]
Catélogo
Otro CALLE ASANZA ANDREA KATHERINNE » s s s
Paris Studio by Dis. Katty Calle Wﬂ/&
v

CONFECCION /\ 1
A U4
DISENO DE COLECCION 0
=

RUC
Menor escala  [X RISE E Conceptualizacion
Gran escala |:| Andlisis de tendencias

TEJEDURIA

Produccién ~ Plano [ ]
tejidos Punto |

Ideacién: moodboards
TECNICAS Y ACABADOS Fichas técnicas
v i TEXTILES Patronaje
Actividad registrada Modelado en maniqui

Concrecién

Sublimado ”
Tinturado DISENO A MEDIDA
Bordados
|| Apliques Ideacion: bocetacién y

= Plizado seleccién de bases textiles

— Encarrujado Patronaje
Otro Prueba de vestuario

Entrega
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CADENA DE VALOR 36. DIS MARIA HERRERA, MARIA PAULA

FIBRAS

S| |:| Fibras naturales |:|
Fibras sintéticas |:|
No (X

COMERCIALIZACION HILATURA

Local propio Hilanderia nacional
Venta a consignacion Tienda de disefio H Hilanderia internacional |:|
Otro

Redes sociales g

No [X

¥

TEJEDURIA

Produccién ~ Plano
tejidos Punto |:|

Comprade T.plano X

base textil T. punto |:|
\\\\\\m“\ /k
\(\

DISENO DE COLECCIO

Redes & Facebook
Tiktok

sociales Instagram
Pagina web
Catélogo
Otro

CONFECCION

HERRERA LUZURIAGA MARIA PAULA
Paula Maria

RUC
Menor escala  [X] RISE % Conceptualizacion
Ideacion: moodboards
Gran escala |:| Anélisis de tendencias
TECNICAS Y ACABADOS E;Cttgiatjeecn'cas
Actividad registrada TEXTILES Modelado en maniqui
Concrecidn

Sublimado >

Tinturado DISENO A MEDIDA

Bordados

Il Apliques Ideacién: bocetacion y X

= Plizado seleccién de bases textiles [
— Encarrujado Patronaje

Otro B Prueba de vestuario

Entrega
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CADENA DE VALOR 37. DIS MARIA ELISA GUILLEN, RETRO INDUSTRIES

FIBRAS

S| |:| Fibras naturales |:|

Fibras sintéticas |:|
NO

COMERCIALIZACION HILATURA

Sl |:| Hilanderia nacional |:|
Hilanderia internacional |:|

Local propio
Venta a consignacién Tienda de disefio
Otro

Redes sociales g

No X

./Q\.
Redes g Facebook %

sociales Instagram
Tiktok Compra de T plano g

Pagina web base textil T punto []
Catélogo
Otro GUILLEN SERRANO MARIA ELISA » s & & &
Retro Industries h\\\‘““Wﬂ/&
v

CONFECCION /\ 1
A U4
DISENO DE COLECCION o
=

RUC
Menor escala  [X RISE E Conceptualizacion
Gran escala |:| Andlisis de tendencias

TEJEDURIA

Produccién ~ Plano [ ]
tejidos Punto |

RETRO INDUSTRIES

1]

|deacion: moodboards
TECNICAS Y ACABADOS E;Ct*;gf];jéecmcas
Actividad registrada IEXTILES Modelado en maniqui

Concrecién

Sublimado >
Tinturado DISENO A MEDIDA
Bordados
|| Apliques Ideacién: bocetacion y
= Plizado seleccién de bases textiles
— Encarrujado Patronaje

Otro Prueba de vestuario

Entrega
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CADENA DE VALOR 38. DIS DIEGO GUAPISACA, BLACK ESTUDIO DE MODA

FIBRAS

S| |:| Fibras naturales |:|
Fibras sintéticas |:|
No (X

COMERCIALIZACION HILATURA

Local propio S| |:| Hilanderia nacional |:|
Venta a consignacion Tienda de disefio H |:|

Hilanderia internacional

Ot
Redes sociales g ©
No X
Produccién  Plano [ ]
Rec!es g Facebook tejidos Punto |:|
sociales Instagram
Tiktok Compra de T plano &

base textil T. punto

Pagina web

Catélogo

Otro GUAPISACA CAIVINAGUA DIEGO FERNANDO
BLACK

CONFECCION /\

78
S~

LY
DISENO DE COLECCION 0
=

RUC []
Menor escala  [X] RISE X Conceptualizacion
|deacién: moodboards
Gran escala |:| Anélisis de tendencias
TECNICAS Y ACABADOS E;Cttgiatjeecn'cas
Actividad registrada TEXTILES Modelado en maniqui
Concrecién
Sublimado >
Tinturado DISENO A MEDIDA
Bordados
Il Apliques |deacion: bocetacion y
= Plizado seleccién de bases textiles [X
— Encarrujado Patronaje
Otro Prueba de vestuario
Entrega
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CADENA DE VALOR 39. DIS MARIA GABRIELA VALDIVIESO, CHIPACHINA

FIBRAS

S| |:| Fibras naturales |:|
Fibras sintéticas |:|
NOo [X

COMERCIALIZACION HILATURA

Hilanderia nacional
Hilanderia internacional |:|

Local propio
Venta a consignacién Tienda de disefio
Otro

Redes sociales g

No X

Redes X Facebook

sociales Instagram
Tiktok

TEJEDURIA

Produccion ~ Plano
tejidos Punto |:|

Comprade T plano &
base textil T. punto

Pagina web
Catélogo
Otro VALDIVIESO VINTIMILLA MARIA GABRIELA
CHIPACHINA ““"“'\“ \/“ w

CONFECCION /\

RUC
Menor escala X RISE Q Conceptualizacion
Gran escala |:| Andlisis de tendencias

Ideacién: moodboards
TECNICAS Y ACABADOS Fichas técnicas
v i TEXTILES Patronaje
Actividad registrada Modelado en maniqui

Concrecién

Sublimado X n
Tinturado DISENO A MEDIDA
Bordados 1
|| Apliques || Ideacion: bocetacién y
= Plizado || seleccion de bases textiles
— Encarrujado Patronaje

Otro Prueba de vestuario
Entrega
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CADENA DE VALOR 40. DIS PAULA TAPIA, MOON SHINE PIJAME

FIBRAS

S| |:| Fibras naturales |:|
Fibras sintéticas |:|
No (X

COMERCIALIZACION HILATURA

Local propio Sl Hilanderia nacional |:|

Venta a consignacion Tienda de disefio H Hilanderia internacional |:|
Otro

Redes sociales g

No X

2

yaN

TEJEDURIA

balievfz your drealth Produccién Plano |:|
Redes X Facebook % tejidos punto L1
sociales Instagram
Tiktok Compra de T plano &
Pagina web
Catélogo @
Otro TAPIA TAPIA PAULA CRISTINA

Moon Shine Pijame

CONFECCION /\

RUC [ ]

base textil T. punto &
~"

LY
DISENO DE COLECCION 0
=

Menor escala  [X] RISE X IC(Zjonccielptya|iza((::|igr1 |
Gran escala |:| A:é?licsli(;na;ntzc:lde(r)lii"a:
e
Actividad registrada TEXTILES Modelado en maniqui
Concrecion

Sublimado >
Tinturado DISENO A MEDIDA
Bordados
ll Apliques Ideacién: bocetacion y
= Plizado seleccién de bases textiles
— Encarrujado Patronaje

Otro Prueba de vestuario
Entrega
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CADENA DE VALOR 41. DIS DIEGO PENA, DP DESINGS STORE

FIBRAS

S| |:| Fibras naturales |:|

Fibras sintéticas |:|
NO

COMERCIALIZACION HILATURA

Sl |:| Hilanderia nacional |:|
Hilanderia internacional |:|

Local propio
Venta a consignacién Tienda de disefio
Otro

Redes sociales g

No X

./Q\.
Redes g Facebook %

sociales Instagram
Tiktok Compra de T plano &

Pagina web base textil T punto []
Catélogo -
Otro @ PENA LEON DIEGO FERNANDO P
DP ”\\\\nw\“‘-/k
\!\é%

CONFECCION /\ 1
A U4
DISENO DE COLECCION o
=

RUC
Menor escala  [X RISE H Conceptualizacion
Gran escala |:| Anélisis de tendencias

TEJEDURIA

Produccién  Plano [ ]
tejidos Punto |

|deacion: moodboards
TECNICAS Y ACABADOS E;Ct*:gz;jéecmcas
Actividad registrada IEXTILES Modelado en maniqui

Concrecién

Sublimado "
Tinturado DISENO A MEDIDA
Bordados
|| Apliques Ideacién: bocetacion y
= Plizado seleccién de bases textiles
— Encarrujado Patronaje

Otro Prueba de vestuario

Entrega
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CADENA DE VALOR 42. DIS GABRIELA CABRERA, GABRIELA CABRERA DISENO DE MODA

FIBRAS

S| |:| Fibras naturales |:|
Fibras sintéticas |:|
No (X

COMERCIALIZACION HILATURA

Local propio S| |:| Hilanderia nacional |:|
Venta a consignacion Tienda de disefio H |:|

Hilanderia internacional
Otro

Redes sociales g

No X

J
VaN
| s >

Redes g Facebook %

TEJEDURIA

Produccién  Plano [ ]
tejidos Punto [

Comprade T plano &
base textil T. punto

sociales Instagram
Tiktok

Pagina web
Catélogo
Otro

N
==

CABRERA ORELLANA GABRIELA LIZBETH
Gabriela Cabrera Diseno de modas

78
S~

-

CONFECCION

P
DISENO DE COLECCION 0
=

Conceptualizacion
|deacién: moodboards
Anélisis de tendencias

RUC
Menor escala  [X] RISEQ

Gran escala |:|

TECNICAS Y ACABADOS E;ﬁgz;ﬁ;mcas
Actividad registrada TEXTILES Modelado en maniqui
Concrecién

Sublimado >
Tinturado DISENO A MEDIDA
Bordados
ll Apliques Ideacién: bocetacion y
= Plizado seleccién de bases textiles [X
— Encarrujado Patronaje

Otro Prueba de vestuario
Entrega
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CADENA DE VALOR 43. DIS CARLOS VELIZ, KRLOS VELIZ MATUTE

FIBRAS

S| |:| Fibras naturales |:|

Fibras sintéticas |:|
NO

COMERCIALIZACION HILATURA

Sl |:| Hilanderia nacional |:|
Hilanderia internacional |:|

Local propio
Venta a consignacién Tienda de disefio
Otro

Redes sociales g

No X

P
VaN
| many >

Redes & Facebook %

Produccion ~ Plano [ ]

tejidos Punto |

~
K\|
e

sociales z
Ir?s‘tagram RLOS \ELIZ MATLITE
Tiktok Compra de T plano &

Pagina web base textil T punto []
Catélogo
Otro VELIZ MATUTE CARLOS RENE N s s s
krlos veliz Matute h\\“““W\\\l'/k
S

CONFECCION /\ 1
A U4
DISENO DE COLECCION 0
=

RUC
Menor escala  [X RISE E Conceptualizacion
Gran escala |:| Andlisis de tendencias

|deacion: moodboards
TECNICAS Y ACABADOS Fichas ;.éecr“cas
Actividad registrada IEXTILES Modelado en maniqui

Concrecién

Sublimado >
Tinturado DISENO A MEDIDA
Bordados
|| Apliques Ideacién: bocetacion y
= Plizado seleccién de bases textiles
— Encarrujado Patronaje

Otro Prueba de vestuario

Entrega
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CADENA DE VALOR 44. DIS ANDREA HIDALGO, HIDALGO ESTUDIO DE MODA

FIBRAS

S| |:| Fibras naturales |:|
Fibras sintéticas |:|
No (X

COMERCIALIZACION HILATURA

Local propio Sl Hilanderia nacional |:|

Venta a consignacion Tienda de disefio H Hilanderia internacional |:|
Otro

Redes sociales g

No [X

YaN

Redes g Facebook
Tiktok

sociales Instagram
Pagina web
Catélogo
Otro HIDALGO ORMAZA ANDREA KATHERINE
Hidalgo

CONFECCION /\

TEJEDURIA

Produccién  Plano [ ]
tejidos Punto [

Comprade T.plano X

base textil T. punto |:|
—~"

LY
DISENO DE COLECCION 0
=

HIDALGO

ANDREA HIDALGO

RUC
Menor escala  [X] RISE g Conceptualizacion
Ideacion: moodboards
Gran escala |:| Anélisis de tendencias
TECNICAS Y ACABADOS E;ﬁgz;fecn'cas
Actividad registrada TEXTILES Modelado en maniqui
Concrecidn

Sublimado >
Tinturado DISENO A MEDIDA
Bordados
ll Apliques Ideacién: bocetacion y
= Plizado seleccién de bases textiles
— Encarrujado Patronaje

Otro Prueba de vestuario
Entrega
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CADENA DE VALOR 45. DIS KARLA ABAD, KARLA ABAD BARAHONA

FIBRAS

S| |:| Fibras naturales |:|

Fibras sintéticas |:|
NO

COMERCIALIZACION HILATURA

Sl |:| Hilanderia nacional |:|

Hilanderia internacional |:|

Local propio
Venta a consignacién Tienda de disefio
Otro

Redes sociales g

No X

Redes g Facebook

TEJEDURIA
Produccién  Plano [ ]
. tejidos Punto |:|
sociales Instagram

Tiktok Compra de T plano &

Pagina web A\ base textil T punto [_|
Catélogo
KARLA ABAD \“\IIIII“\
\NI

CONFECCION /\

RUC
Menor escala  [X RISE E Conceptualizacion
Gran escala |:| Anélisis de tendencias

|deacion: moodboards
TECNICAS Y ACABADOS E;Ct*;gf];jéecmcas
Actividad registrada IEXTILES Modelado en maniqui

Concrecién

Sublimado "
Tinturado DISENO A MEDIDA
Bordados
|| Apliques Ideacién: bocetacion y
= Plizado seleccién de bases textiles
— Encarrujado

Patronaje
Oto__

Prueba de vestuario
Entrega
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CADENA DE VALOR 46. DIS XIMENA MOGROVEJO, DESING MOGROVE]O

FIBRAS

S| |:| Fibras naturales |:|
Fibras sintéticas |:|
No (X

COMERCIALIZACION HILATURA

Local propio Sl Hilanderia nacional |:|
Venta a consignacion Tienda de disefio Hilanderia internacional |:|
Otro,
Redes sociales g
No X
Produccion  Plano [ ]
Rec!es X Facebook tejidos Punto L]
sociales Instagram
Tiktok Compra de T plano &

Otro

Pagina web
Catélogo

B 7 * L base textil T, punto X

MOGROVEJO TENECELA ALEXANDRA XIMENA , e

DIS XIMENA MOGROVEJO "\\\\m\\\m\\\,\\-ﬁ
v
CONFECCION /\ .

L -

DISENO DE COLECCION 0

=

RUC
Menor escala  [X] RISE % Conceptualizacion
Ideacion: moodboards
Gran escala |:| Anélisis de tendencias
TECNICAS Y ACABADOS E;ﬁgi;jeecn'cas
Actividad registrada TEXTILES Modelado en maniqui
Concrecidn

Sublimado >
Tinturado DISENO A MEDIDA
Bordados
Il Apliques Ideacién: bocetacion y
= Plizado seleccién de bases textiles
— Encarrujado Patronaje

Otro Prueba de vestuario
Entrega
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CADENA DE VALOR 47. DIS LIZBETH ORDONEZ, LIZBETH ORDONEZ

FIBRAS

S| |:| Fibras naturales |:|

Fibras sintéticas |:|
NO

COMERCIALIZACION HILATURA

Hilanderia nacional
Hilanderia internacional |:|

Local propio
Venta a consignacién Tienda de disefio
Otro

Redes sociales g

No X

Redes & Facebook

TEJEDURIA
Produccién  Plano
. tejidos Punto |:|
sociales Instagram

Tiktok Compra de T plano &

Pagina web ';ifi%ﬁ’f?ﬂiz base textil  T. punto |:|
Catélogo -
Otro ORDONEZ MOROCHO LIZBETH CRISTINA

LIZBETH ORDONEZ \““Illl“\ /k

CONFECCION /\

RUC
Menor escala  [X RISE E Conceptualizacion
Gran escala |:| Anélisis de tendencias

Ideacién: moodboards
TECNICAS Y ACABADOS Fichas técnicas
v i TEXTILES Patronaje
Actividad registrada Modelado en maniqui

Concrecién

Sublimado "
Tinturado DISENO A MEDIDA
Bordados
|| Apliques Ideacién: bocetacion y
= Plizado seleccién de bases textiles
— Encarrujado

Patronaje
Oto__

Prueba de vestuario
Entrega
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CADENA DE VALOR 48. DIS CLAUDIA MONCAYO, MONGUI

FIBRAS

S| |:| Fibras naturales |:|
Fibras sintéticas |:|
No (X

COMERCIALIZACION LATURA
[

S| |:| Hilanderia nacional
Hilanderia internacional |:|

Local propio

Venta a consignacion Tienda de disefio H
Otro

Redes sociales g

2

VaN

Redes & Facebook }

sociales Instagram
Tiktok

Pagina web
Catélogo

No [X

TEJEDURIA
M O N G U | Produccién  Plano [ ]
Punto |:|

tejidos

Comprade T.plano X

base textil T. punto &
—~"

LY
DISENO DE COLECCION 0
=

MONCAYO GUIJARRO CLAUDIA NATALIA
MONGUI

CONFECCION /\

Otro

RUC
Menor escala  [X] RISE g Conceptualizacion
Ideacion: moodboards
Gran escala |:| Anélisis de tendencias
TECNICAS Y ACABADOS E;Cttgiatjeecn'cas
Actividad registrada TEXTILES Modelado en maniqui
Concrecidn

Sublimado >
Tinturado DISENO A MEDIDA
Bordados
Il Apliques Ideacién: bocetacion y
= Plizado seleccién de bases textiles
— Encarrujado Patronaje

Otro Prueba de vestuario
Entrega
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CADENA DE VALOR 49. DIS JESSIE OCHOA, POLKA DOT

FIBRAS

S| |:| Fibras naturales |:|

Fibras sintéticas |:|
NO

COMERCIALIZACION HILATURA

Sl |:| Hilanderia nacional |:|
Hilanderia internacional |:|

Local propio
Venta a consignacién Tienda de disefio
Otro

Redes sociales g

No X

P
VaN
| many >

Redes & Facebook %

TEJEDURIA

Produccion ~ Plano [ ]

. tejidos Punto |:|
sociales Instagram

Tiktok Compra de T plano &

Pagina web ! ’ base textil  T. punto [X]
Catélogo
Otro % OCHOA ARIZAGA JESSIE CAROLINA 7 s s s s
POLKA DOT ”\\\\\mwa/k
~

CONFECCION /\ ~ 1,
DISENO DE COLECCION 0
RUC
Menor escala  [X RISE E Conceptualizacion % =

|deacion: moodboards
Gran escala |:| Andlisis de tendencias

TECNICAS Y ACABADOS Fichas tecnicas
v i TEXTILES Patronaje
Actividad registrada Modelado en maniqui

Concrecién

Sublimado >
Tinturado DISENO A MEDIDA
Bordados
|| Apliques Ideacién: bocetacion y
= Plizado seleccién de bases textiles
— Encarrujado Patronaje

Otro Prueba de vestuario

Entrega
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CADENA DE VALOR 50. DIS YESSENIA LASSO, BELA

FIBRAS

S| |:| Fibras naturales |:|
Fibras sintéticas |:|
No (X

COMERCIALIZACION HILATURA

Local propio Sl Hilanderia nacional |:|

Venta a consignacion Tienda de disefio H Hilanderia internacional |:|
Otro

Redes sociales g

No X

TEJEDURIA

Produccién  Plano [ ]
tejidos Punto [

Comprade T plano &

base textil T. punto |:|
—~"

LY
DISENO DE COLECCION 0
=

Redes g Facebook
Tiktok

sociales Instagram
Pagina web
Catélogo
Otro

CONFECCION /\

A o
Al

LASSO LEON YESSENIA BELEN
BELA

RUC
Menor escala  [X] RISE H Conceptualizacion
Ideacion: moodboards
Gran escala |:| Anélisis de tendencias
TECNICAS Y ACABADOS E;ﬁgz;fecn'cas
Actividad registrada TEXTILES Modelado en maniqui
Concrecidn

Sublimado >
Tinturado DISENO A MEDIDA
Bordados
ll Apliques Ideacién: bocetacion y
= Plizado seleccién de bases textiles
— Encarrujado Patronaje

Otro Prueba de vestuario
Entrega
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CADENA DE VALOR 51. DIS JESSICA REYES, KUSI

FIBRAS

S| |:| Fibras naturales |:|

Fibras sintéticas |:|
NO

COMERCIALIZACION HILATURA

Sl |:| Hilanderia nacional |:|

Hilanderia internacional |:|

Local propio
Venta a consignacién Tienda de disefio
Otro

Redes sociales g

No X

Redes & Facebook

TEJEDURIA
= Producciéon  Plano [ ]
. B l SI tejidos Punto |
sociales Instagram

Tiktok Souvenir Shop Compra de T plano &

Pagina web , base textil T punto []

Catélogo

Otro REYES CARPIO JESSICA ELIZABETH s 4 s s
KUSI \\\\mu“\

CONFECCION /\

RUC
Menor escala  [X RISE H Conceptualizacion
Gran escala |:| Andlisis de tendencias

Ideacién: moodboards
TECNICAS Y ACABADOS Fichas técnicas
v i TEXTILES Patronaje
Actividad registrada Modelado en maniqui

Concrecién

Sublimado n
Tinturado DISENO A MEDIDA
Bordados
|| Apliques Ideacién: bocetacion y
= Plizado seleccién de bases textiles
— Encarrujado

Patronaje
Oto__

Prueba de vestuario
Entrega
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CADENA DE VALOR 52. DIS FREDI CAJAMARCA, MARCINI

FIBRAS

S| |:| Fibras naturales |:|

No (X

Fibras sintéticas |:|

COMERCIALIZACION

. N/
Local propio X
Venta a consignacion . Tienda de disefio H
Otro
Redes sociales g

VaN

Redes X Facebook
sociales Instagram
Tiktok
Pagina web
Catélogo
Otro

CONFECCION /\

RUC
X rise ﬁ

Gran escala |:|

Menor escala

Actividad registrada

-\

Sublimado
Tinturado
Bordados
Apliques
Plizado
Encarrujado
Otro

£xcelencla en Cuero
CAJAMARCA VASQUEZ FREDI MARCELO
MARCINI

TECNICAS Y ACABADOS
TEXTILES

HILATURA

Hilanderia nacional
Hilanderia internacional |:|

~"

TEJEDURIA

Produccién ~ Plano
tejidos Punto |:|

Comprade T plano &

base textil T. punto |:|
\II\\\III\“
\pl

DISENO DE COLECCIO

Conceptualizacion
|deacién: moodboards
Anélisis de tendencias

Fichas técnicas
Patronaje

Modelado en maniqui
Concrecién

DISENO A MEDIDA

Ideacion: bocetacién y
seleccién de bases textiles
Patronaje

Prueba de vestuario
Entrega
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CADENA DE VALOR 53. DIS MARIA PROANO, OKILY PIJAMAS

FIBRAS

S| |:| Fibras naturales |:|

Fibras sintéticas |:|
NO

COMERCIALIZACION HILATURA

Hilanderia nacional
Hilanderia internacional |:|

Local propio
Venta a consignacién Tienda de disefio
Otro

Redes sociales g

No X

NN"

Redes & Facebook

TEJEDURIA
Produccién  Plano
. tejidos Punto |:|
sociales Instagram

Tiktok Compra de T plano &

Pégina web base textil T. punto }Av{

Catélogo -

Otro PROANO BRITO MARIA CRISTINA s s s s
Okily Pijamas y\“

CONFECCION /\

RUC
Menor escala  [X RISE H Conceptualizacion
Gran escala |:| Andlisis de tendencias

Ideacién: moodboards
TECNICAS Y ACABADOS Fichas técnicas
v i TEXTILES Patronaje
Actividad registrada Modelado en maniqui

Concrecién

Ideacion: bocetacién y
seleccion de bases textlles
Patronaje

Prueba de vestuario
Entrega

|| Apliques
= Plizado
= Encarrujado

Oto_

Sublimado n
Tinturado DISENO A MEDIDA
Bordados
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CADENA DE VALOR 54. DIS GEOVANNA PESANTEZ, OVILY

FIBRAS

S| |:| Fibras naturales |:|
Fibras sintéticas g
No (X

COMERCIALIZACION HILATURA

Hilanderia nacional |:|
Hilanderia internacional |:|

Local propio Sl
Venta a consignacion Tienda de disefio H

Otro
Redes sociales g

No X

J
VaN
| s >

Redes g Facebook %

TEJEDURIA

Produccién  Plano [ ]
tejidos Punto [

Comprade T plano &

sociales Instagram

QD [\?4
W y T g >
% »
Tiktok "

Pagina web base textil  T. punto
Catélogo
Otro % PESANTEZ CALLE GEOVANNA CAROLINA o s 2 2 .
Ovily \\“““w%
v
CONFECCION /\

S : ¢
DISENO DE COLECCION 0
RUC
Menor escala [ ] RISE Q Conceptualizacion % =

|deacién: moodboards
Gran escala |:| Anélisis de tendencias

TECNICAS Y ACABADOS Sebidvialn
Actividad registrada TEXTILES Modelado en maniqui

Concrecién

Sublimado >
Tinturado DISENO A MEDIDA
Bordados
ll Apliques Ideacién: bocetacion y
= Plizado seleccién de bases textiles
— Encarrujado Patronaje

Otro Prueba de vestuario

Entrega
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CADENA DE VALOR 55. DIS PAOLA PESANTEZ, SUYANA

FIBRAS

S| |:| Fibras naturales |:|

Fibras sintéticas |:|
NO

COMERCIALIZACION HILATURA

Sl |:| Hilanderia nacional |:|
Hilanderia internacional |:|

Local propio
Venta a consignacién Tienda de disefio
Otro

Redes sociales g

No X

\
SUYAN Ao e

letok by FACO PESANTE/ Compra de T plano D

Pagina web base textil T, punto X
Catélogo .
Otro PESANTEZ CALLE PAOLA ANDREA N s s s
SUYANA MODA \\““W%
v

CONFECCION /\ 1
A U4
DISENO DE COLECCION 0
=

RUC
Menor escala X RISE E Conceptualizacion
Gran escala |:| Anélisis de tendencias

A\

Redes & Facebook %

sociales Instagram

Ideacién: moodboards
TECNICAS Y ACABADOS Fichas técnicas
v i TEXTILES Patronaje
Actividad registrada Modelado en maniqui

Concrecién

Sublimado "
Tinturado DISENO A MEDIDA
Bordados
|| Apliques Ideacién: bocetacion y
= Plizado seleccidn de bases textiles [)
— Encarrujado Patronaje

Otro Prueba de vestuario
Entrega
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CADENA DE VALOR 56. DIS XIMENA MOGROVEJO,MENA MO

FIBRAS

S| g Fibras naturales &
Fibras sintéticas |:|
No []

COMERCIALIZACION LATURA
X

S| g Hilanderia nacional
Hilanderia internacional |:|

Local propio

Venta a consignacion Tienda de disefio H
Oto___

Redes sociales g

2

yaN

Redes & Facebook ?

sociales Instagram
Tiktok

Pagina web
Catélogo

base textil  T. punto
Otro MOGROVEJO GUERRERO XIMENA DANIELA B L
MENAMO Wm\“‘\\-/k
S
CONFECCION /\

LY
DISENO DE COLECCION 0
=

No []

TEJEDURIA
Produccion  Plano [ ]
Punto g

tejidos

Comprade T plano |:|

RUC
Menor escala  [X] RISE H Conceptualizacion
Ideacion: moodboards
Gran escala |:| Anélisis de tendencias
TECNICAS Y ACABADOS E;ﬁgz;fecn'cas
Actividad registrada TEXTILES Modelado en maniqui
Concrecidn

Sublimado >
Tinturado DISENO A MEDIDA
Bordados
ll Apliques Ideacién: bocetacion y
= Plizado seleccién de bases textiles
— Encarrujado Patronaje

Otro Prueba de vestuario
Entrega
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CADENA DE VALOR 57. DIS ALEXANDRA MOGROVEJO, KIMSA STUDIO

FIBRAS

S| |:| Fibras naturales |:|
Fibras sintéticas |:|
NO [ ]

COMERCIALIZACION HILATURA

Sl |:| Hilanderia nacional |:|
Hilanderia internacional |:|

Local propio
Venta a consignacién Tienda de disefio
Otro

Redes sociales g

No [ ]

P

A\

Produccié Plano |:|
Redes & Facebook Cidos | Punto |:|

y tejidos
sociales Instagram
Tiktok

Paginaweb ]
Catalogo ||

Comprade T plano |:|
base textil T. punto

MOGROVEJO TENECELA ALEXANDRA XIMENA

Otro__ || ) « & a
KIMSA STUDIO \\\\“\lm““l '/k
¢
CONFECCION /\ <1,
DISENO DE COLECCION 0
RUC —

Menor escala X RISE E Conceptualizacion | =
Ideacién: moodboards

Gran escala |:| Andlisis de tendencias

TECNICAS Y ACABADOS Fichas tecnicas -
g . TEXTILES Patronaje —
Actividad registrada Modelado en maniqui

Concrecién

Sublimado ] n
Tinturado ] DISENO A MEDIDA
Bordados ]
|| Apliques || Ideacion: bocetacién y

= Plizado || seleccién de bases textiles

— Encarrujado Patronaje
Otro | Prueba de vestuario

o Entrega
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CADENA DE VALOR 58. DIS ANA ALVAREZ, ALMO ESTUDIO DE MODA

FIBRAS

S| |:| Fibras naturales |:|

Fibras sintéticas |:|

No X

COMERCIALIZACION

Local propio

Venta a consignacion Tienda de disefio H
Otro

Redes sociales g

J
VaN
| o >

ALVAREZ MOGROVEJO ANA CRISTINA
ALMO ESTUDIO DE MODA

HILATURA

S| |:| Hilanderia nacional |:|
Hilanderia internacional |:|

No X

TEJEDURIA

Produccion  Plano [ ]

Rec!es g Facebook tejidos Punto L]
sociales Instagram ESTUDIO DE MODA

Tiktok e - Compra de T plano &
Paginaweb X base textil T punto X
Catélogo ||
Oto____ || o a s a @

I S
CONFECCION /\

Menor escala

RUC
X rise %

Gran escala |:|
TECNICAS Y ACABADOS
TEXTILES

Sublimado
Tinturado
Bordados
Apliques
Plizado
Encarrujado
Otro

Actividad registrada

-\

LY
DISENO DE COLECCION 0
=

Conceptualizacion
|deacion: moodboards
Anélisis de tendencias

Fichas técnicas
Patronaje

Modelado en maniqui
Concrecién

DISENO A MEDIDA

Ideacion: bocetacién y
seleccién de bases textiles
Patronaje

Prueba de vestuario
Entrega
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CADENA DE VALOR 59. DIS ANDRES MANZANO, ANDRES MANZANO DESIGNER

FIBRAS

S| |:| Fibras naturales |:|
Fibras sintéticas |:|
No [X

COMERCIALIZACION HILATURA

Sl |:| Hilanderia nacional |:|

Hilanderia internacional |:|

Local propio
Venta a consignacién Tienda de disefio
Otro

Redes sociales g

No X

Redes g Facebook

TEJEDURIA
ANDRE%,%ANZANO Produccion Plano |:|
i ’ tejidos Punto ]
sociales Instagram

Tiktok Compra de T plano g

Pagina web base textil T punto X
Catélogo ,
Otro MANZANO LITUMA ANDRES ESTEBAN S m e
Andrés Manzano Designer \“\llm“\
\!‘l

CONFECCION /\

RUC
Menor escala [ RISE % Conceptualizacion
Gran escala |:| Andlisis de tendencias

|deacion: moodboards
TECNICAS Y ACABADOS E;Ct*;gf];jéecmcas
Actividad registrada IEXTILES Modelado en maniqui

Concrecién

|| Apliques
= Plizado
= Encarrujado

Oto_

Patronaje
Prueba de vestuario
Entrega

Sublimado n
Tinturado DISENO A MEDIDA
Bordados
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CADENA DE VALOR 60. DIS CAROLINA MENESES, DISENADORA CAROLINA MENESES

FIBRAS

S| |:| Fibras naturales |:|
Fibras sintéticas |:|
No X

COMERCIALIZACION HILATURA

S| |:| Hilanderia nacional |:|
[]

Local propio

Venta a consignacion Tienda de disefio
Otro

Redes sociales g

YaN

Hilanderia internacional

1]

No X

Redes g Facebook %

TEJEDURIA

Produccién  Plano [ ]
tejidos Punto [

Comprade T plano @

base textil T. punto &
~"

LY
DISENO DE COLECCION 0
=

sociales Instagram
Tiktok

Pagina web
Catélogo
Otro

CONFECCION /\

MENESES BARSALLO ANA CAROLINA
Disefiadora Carolina Meneses

RUC
Menor escala  [X] RISE % Conceptualizacion
Ideacion: moodboards
Gran escala |:| Anélisis de tendencias
TECNICAS Y ACABADOS E;ﬁgz;fecn'cas
Actividad registrada TEXTILES Modelado en maniqui
Concrecidn

Sublimado >
Tinturado DISENO A MEDIDA
Bordados
Il Apliques Ideacién: bocetacion y X
= Plizado seleccién de bases textiles [X
— Encarrujado Patronaje

Otro Prueba de vestuario
Entrega
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CADENA DE VALOR 61. DIS CINDY CELLERI, CC VESTIDOS Y ACCESORIOS

FIBRAS

S| |:| Fibras naturales |:|
Fibras sintéticas |:|
No  [X

COMERCIALIZACION HILATURA

Sl |:| Hilanderia nacional |:|
Hilanderia internacional |:|

Local propio
Venta a consignacién Tienda de disefio
Otro

Redes sociales g

No X

A\

TEJEDURIA

Produccién  Plano [ ]
tejidos Punto |

Redes & Facebook %

sociales Instagram
Tiktok Compra de T plano g

Pagina web L ' : base textil T punto []
Catélogo -
Otro @ CELLERI ORDONEZ CINDY CECILIA o s a0 .
CC vestidos y accesorios h\\\\\\“w-/k
\!\é%

CONFECCION /\ 1
A U4
DISENO DE COLECCION 0
=

RUC
Menor escala  [X] RISE % Conceptualizacion
Gran escala |:| Anélisis de tendencias

Ideacién: moodboards
TECNICAS Y ACABADOS Fichas técnicas
v i TEXTILES Patronaje
Actividad registrada Modelado en maniqui

Concrecién

Sublimado "
Tinturado DISENO A MEDIDA
Bordados
|| Apliques Ideacién: bocetacion y X
= Plizado seleccidn de bases textiles [
— Encarrujado Patronaje X

Otro Prueba de vestuario X
Entrega N
'\
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CADENA DE VALOR 62. DIS MARCOS ARMIJOS, CHUA URBANO CUENCA

FIBRAS

S| |:| Fibras naturales |:|
Fibras sintéticas |:|
No X

COMERCIALIZACION HILATURA

Local propio Hilanderia nacional
Venta a consignacion Tienda de disefio H Hilanderia internacional |:|
Otro

Redes sociales g

No [X

TEJEDURIA
Produccién ~ Plano
Punto |:|

tejidos

¥

sociales Instagram
Tiktok

Pagina web
Catélogo

Redes g Facebook %

Comprade T.plano X

base textil T. punto @
\\\\\\m\“
\pl

DISENO DE COLECCIO

MARCOS LEONARDO ARMIJOS VERA
CHUA urbano

Otro

CONFECCION

RUC
Menor escala  [X] RISE % Conceptualizacion
Ideacion: moodboards
Gran escala |:| Anélisis de tendencias
TECNICAS Y ACABADOS E;ﬁgi;ﬁ:n'cas
Actividad registrada TEXTILES Modelado en maniqui
Concrecidn

Sublimado >
Tinturado DISENO A MEDIDA
Bordados
Il Apliques Ideacién: bocetacion y
= Plizado seleccién de bases textiles
— Encarrujado

Patronaje
Oto__

Prueba de vestuario
Entrega
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CADENA DE VALOR 63. DIS DANNY ARIAS, DANNY ARIAS MENSWEAR

FIBRAS

S| |:| Fibras naturales |:|
Fibras sintéticas |:|
No  [X

COMERCIALIZACION HILATURA

Sl |:| Hilanderia nacional |:|
Hilanderia internacional |:|

Local propio
Venta a consignacién Tienda de disefio
Otro

Redes sociales g

No X

VaN
| s >

Redes g Facebook %

TEJEDURIA

A AR AS Pro ién |ano

D M r“dUCCIO D
[ agra MENSWEAR teJIdOS Punto D
SOClaleS I S g m

Tiktok

Pagina web

Catélogo

Otro ARIAS GALLEGOS DANNY NICOLAS
MENSWEAR

CONFECCION /\

RUC
Menor escala  [X] RISE%

Comprade T plano g
base textil T. punto

\\\III\I\“\

&

DISENO DE COLECCION

Conceptualizacion
|deacion: moodboards

Gran escala |:| Anélisis de tendencias
TECNICAS Y ACABADOS E;‘i‘:gf};;cmcas
Actividad registrada IEXTILES Modelado en maniqui
Concrecién

Sublimado "
Tinturado DISENO A MEDIDA
Bordados
|| Apliques Ideacién: bocetacion y
= Plizado seleccién de bases textiles
— Encarrujado

Patronaje
Oto__

Prueba de vestuario
Entrega
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CADENA DE VALOR 64. DIS ADRIANA PETROFF, NONO

FIBRAS

S| |:| Fibras naturales |:|
Fibras sintéticas |:|
No X

COMERCIALIZACION LATURA
[

HI
S| |:| Hilanderia nacional

. N/
Local propio X
Venta a consignacion . Tienda de disefio H Hilanderia internacional |:|
Otro, _

Redes sociales g

./O\.
Redes & Facebook

sociales Instagram
Tiktok

Pagina web

Catélogo

Otro ADRIANA PETROFF MONTESINOS
NONO

e Ny

Comprade T.plano X
base textil T. punto

‘\II\\\III“\

&

TEJEDURIA
Produccién  Plano [ ]
tejidos Punto [

CONFECCION I

P
DISENO DE COLECCION n

RUC &
Menor escala  [X] RISE % Conceptualizacion X
Ideaciéon: moodboards | |
Gran escala |:| Anélisis de tendencias
TECNICAS Y ACABADOS E;ﬁgi;ﬁ:n'cas
Actividad registrada TEXTILES Modelado en maniqui
Concrecidn
Sublimado
Tinturado D|SENO A MEDIDA
Bordados
|| Apliques Ideauon bocetacion y
= Plizado seleccion de bases textiles
— Encarrujado Patronaje
Otro Prueba de vestuario
Entrega
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CADENA DE VALOR 65. DIS EVELYN VASQUEZ, MY SISTER

FIBRAS

S| |:| Fibras naturales |:|
Fibras sintéticas |:|
No  [X

COMERCIALIZACION HILATURA

Sl |:| Hilanderia nacional |:|
Hilanderia internacional |:|

Local propio
Venta a consignacién Tienda de disefio
Otro

Redes sociales g

No X

./Q\.
Redes & Facebook %

sociales Instagram
Tiktok Compra de T plano g

Pagina web = ( base textil  T. punto &
Catélogo
Otro @ EVELYN FERNANDA VASQUEZ ALARCON o s o 2 o
My Sister h\\\\\\“w-/k
\!\%

CONFECCION /\ 1
A U4
DISENO DE COLECCION 0
=

RUC
Menor escala  [X] RISE % Conceptualizacion
Gran escala |:| Anélisis de tendencias

TEJEDURIA

Produccién  Plano [ ]
tejidos Punto |

Ideacién: moodboards
TECNICAS Y ACABADOS Fichas técnicas
v i TEXTILES Patronaje
Actividad registrada Modelado en maniqui

Concrecién

Sublimado "
Tinturado DISENO A MEDIDA
Bordados
|| Apliques Ideacién: bocetacion y
= Plizado seleccién de bases textiles
— Encarrujado Patronaje

Otro Prueba de vestuario

Entrega

118

Capitulo Ill - Desarrollo de la investigacidn



CADENA DE VALOR 66. DIS DOLORES VERA, FERVELIT

FIBRAS

S| |:| Fibras naturales |:|
Fibras sintéticas |:|
No X

COMERCIALIZACION HILATURA

Local propio Hilanderia nacional
Venta a consignacion Tienda de disefio H Hilanderia internacional |:|
Otro

Redes sociales g

No [X

TEJEDURIA
Produccién ~ Plano
Punto |:|

tejidos

Redes g Facebook

sociales Instagram =
Pagina web
Catélogo
Otro DOLORES FERNANDA VERA LITUMA
FERVELIIT

Tiktok
CONFECCION /\

Comprade T.plano L]

base textil T. punto &
\\\\“m\“ /k

DISENO DE COLECCIO

RUC
Menor escala  [X] RISE E Conceptualizacion
Ideacion: moodboards
Gran escala |:| Anélisis de tendencias
TECNICAS Y ACABADOS E;ﬁg;;ﬁ:n'cas
Actividad registrada TEXTILES Modelado en maniqui
Concrecidn

Sublimado >
Tinturado DISENO A MEDIDA
Bordados
ll Apliques Ideacién: bocetacion y
= Plizado seleccién de bases textiles
— Encarrujado

Patronaje
Oto__

Prueba de vestuario
Entrega
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CADENA DE VALOR 67. DIS FREDDY ROMERO, FRZ COUTURE

FIBRAS

S| |:| Fibras naturales |:|
Fibras sintéticas |:|
No [X

COMERCIALIZACION HILATURA

Sl |:| Hilanderia nacional |:|
Hilanderia internacional |:|

Local propio
Venta a consignacién Tienda de disefio
Otro

Redes sociales g

A o

No X

TEJEDURIA

Produccién ~ Plano [ ]
Redes & Facebook % F 2 tejidos Punto |
sociales Instagram Z
Tiktok Comprade T plano X
base textil T. punto

\\\\Illll“\

&

Pagina web

Catélogo

Otro FREDDY PATRICIO ROMERO ZEAS
FRZ couture

CONFECCION /\

RUC
Menor escala [ RISE%

DISENO DE COLECCION
E

Conceptualizacion
|deacion: moodboards

Gran escala |:| Andlisis de tendencias
TECNICAS Y ACABADOS Eft*:gf]atﬁ:”'cas
Actividad registrada LEXILES Modelado en maniqui
Concrecién

Ideacion: bocetacién y
seleccion de bases textiles M
Patronaje T4
Prueba de vestuario
Entrega

|| Apliques
= Plizado
= Encarrujado

Oto_

Sublimado
Tinturado DISENO A MEDIDA
Bordados
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CADENA DE VALOR 68. DIS GABRIELA GONZALEZ, ESTUDIO DE MODA GABRIELA GONZALEZ

FIBRAS

S| |:| Fibras naturales |:|

Fibras sintéticas |:|

No X
COMERCIALIZACION HILATURA
Local propio Sl |:| Hilanderia nacional |:|
Venta a consignacion Tienda de disefio H Hilanderia internacional |:|
Otro,
Redes sociales g
No X

J
VaN
| o >

sociales Instagram

Redes & Facebook %

78
—~"

P
DISENO DE COLECCION n
=

h’h( imediey
Gasﬂu«x{b;m TEJEDURIA
Produccién  Plano [ ]
Q/ Punto |:|
Tiktok wbuela Q/éa/zzu/ez T. plano X
RUC
Menor escala  [X] E
RISE
|deacion: moodboards
Modelado en maniqui

? tejidos
A
oo Compra de
Pagina web
Catélogo .
Otro GONZALEZ CABRERA GABRIELA PAOLA
GG Disenadoea de Modas
Gran escala |:| Anélisis de tendencias
Concrecién

T
e
base textil  T. punto
CONFECCION /\
Conceptualizacion
TECNICAS Y ACABADOS E;Cttgrs] atfecnicas
Actividad registrada TEXTILES

Sublimado

Tinturado DISENO A MEDIDA
Bordados
I' Apliques Ideacién: bocetacion y X
= Plizado seleccién de bases textiles [
— Encarrujado

Patronaje

Otro Prueba de vestuario
Entrega
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CADENA DE VALOR 69. DIS JASMINA MANCHENO, MINA ACCESORIOS

FIBRAS

S| |:| Fibras naturales |:|
Fibras sintéticas |:|
No  [X

COMERCIALIZACION HILATURA

Sl |:| Hilanderia nacional |:|
Hilanderia internacional |:|

Local propio
Venta a consignacién Tienda de disefio
Otro

Redes sociales g

No X

P

A\

Redes g Facebook %

TEJEDURIA

Produccién  Plano [ ]
tejidos Punto |

Comprade T plano &

Mill

111d

sociales Instagram
Tiktok

Pagina web base textil T. punto
Catélogo
Otro MANCHENO MOSCOSO JASMINA PATRICIA .-
Mina \\\m\u“\
CONFECCION |
N U4
DISENO DE COLECCION 0
RUC =
Menor escala  [X] RISE Conceptualizacion X
Ideacion: moodboards
Gran escala |:| Anélisis de tendencias
TECNICAS Y ACABADOS E;Ct*;gf];;m'cas
Actividad registrada TEXT"'ES Modelado en maniqui
Concrecidn
Sublimado "
Tinturado DISENO A MEDIDA
Bordados
|| Apliques Ideacién: bocetacién y
= Plizado seleccion de bases textiles [X]
— Encarrujado Patronaje
Otro Prueba de vestuario
Entrega
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CADENA DE VALOR 70. DIS PAMELA RUIZ, PAMELA RUIZ

FIBRAS

S| |:| Fibras naturales |:|
Fibras sintéticas |:|
No X

COMERCIALIZACION HILATURA

Local propio Sl Hilanderia nacional |:|

Venta a consignacion Tienda de disefio H Hilanderia internacional |:|
Otro

Redes sociales g

No [X

./O\.
| oruson g .
e
Redes X Facebook rp ' N
sociales Instagram “‘3/
Tiktok e

Pagina web
Catélogo

TEJEDURIA

Produccion  Plano [ ]

tejidos Punto |
Comprade T.plano X
5& Disefiadora textil base textil  T. punto

RUIZ CASTILLO PAMELA ELIZABETH
Pamela Ruiz Disenadora textil

CONFECCION /\

Otro

78
S~

LY
DISENO DE COLECCION 0
< =
A
]

RUC
Menor escala  [X] RISE E Conceptualizacion
Ideacién: moodboards
Gran escala L] Anélisis de tendencias X

TECNICAS Y ACABADOS Sebidvialn
Actividad registrada TEXTILES Modelado en maniqui

Concrecién

Sublimado >
Tinturado DISENO A MEDIDA
Bordados
ll Apliques Ideacién: bocetacion y X
= Plizado seleccién de bases textiles [X
— Encarrujado Patronaje Y
Otro Prueba de vestuario

Entrega
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CADENA DE VALOR 71. DIS PAUL ABIMAEL, ABIMAEL

FIBRAS

S| |:| Fibras naturales |:|
Fibras sintéticas |:|
No [X

COMERCIALIZACION HILATURA

Hilanderia nacional |:|
Hilanderia internacional |:|

Local propio Sl
Venta a consignacién Tienda de disefio
Otro

Redes sociales g

No X

P

A\

Produccion ~ Plano [ ]

Redes X Facebook ﬁ tejidos Punto L
sociales Instagram
Tiktok Compra de T plano &
Pagina web base textil  T. punto
Catélogo @ ] ]
Otro PAUL ABIMAEL SUAREZ AVILA R

Abimael Avila

CONFECCION /\

1,
DISENO DE COLECCIO 0
RUC H &

A
o]\
Menor escala [ RISE Conceptualizacion X
Ideacién: moodboards | |
Gran escala |:| Andlisis de tendencias

TECNICAS Y ACABADOS Fichas tecnicas
v i TEXTILES Patronaje
Actividad registrada Modelado en maniqui

Concrecién
Sublimado >
Tinturado DISENO A MEDIDA
Bordados
|| Apliques Ideacién: bocetacién y X
- Plizado seleccién de bases textiles [)]
] . ; A
— Encarrujado Patronaje X

Otro Prueba de vestuario N
Entrega X
A
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CADENA DE VALOR 72. DIS SANDRA FERNANDEZ, SANDRA FERNANDEZ

FIBRAS

S| |:| Fibras naturales |:|
Fibras sintéticas |:|
No X

COMERCIALIZACION HILATURA

S| |:| Hilanderia nacional |:|

Hilanderia internacional |:|

Local propio
Venta a consignacion Tienda de disefio
Otro

Redes sociales g

No X

Produccién  Plano [ ]
Rec!es g Facebook tejidos Punto |:|
sociales Instagram
Tiktok Compra de T plano &
Pagina web base textil T. punto
Catélogo )
Otro SANDRA MARCELA FERNANDEZ RAMON I

Sandra Ferndndez

CONFECCION /\

RUC
Menor escala  [X] RISEH

78
—~"

P
DISENO DE COLECCION 0
=

Conceptualizacion
|deacién: moodboards

Gran escala |:| Anélisis de tendencias
TECNICAS Y ACABADOS E;Cttgiatfecn'cas
Actividad registrada TEXTILES Modelado en maniqui
Concrecidn
Sublimado >
Tinturado DISENO A MEDIDA
Bordados
I' Apliques Ideacion: bocetacion y X
= Plizado seleccién de bases textiles [
— Encarrujado Patronaje
Otro Prueba de vestuario
Entrega
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CADENA DE VALOR 73. DIS PAUL SALGADO, TIENDA DE DISENO SURREAL

FIBRAS

S| |:| Fibras naturales |:|
Fibras sintéticas |:|
No  [X

COMERCIALIZACION HILATURA

Sl |:| Hilanderia nacional |:|
Hilanderia internacional |:|

Local propio
Venta a consignacién Tienda de disefio
Otro

Redes sociales g

No X

TEJEDURIA
Produccién  Plano [ ]
tejidos Punto |

Comprade T plano &
base textil T. punto

A\

Redes & Facebook %

sociales Instagram
Tiktok

Pagina web

Catélogo ’

Otro SALGADO HOLGUIN PAUL ANTONIO
surreal

CONFECCION /\
Conceptualizacion

RUC
Menor escala  [X] RISE E
|deacion: moodboards

Gran escala |:| Anélisis de tendencias

TECNICAS Y ACABADOS Fichas técnicas
v i TEXTILES Patronaje
Actividad registrada Modelado en maniqui

Concrecién
Sublimado "
Bordados
|| Apliques Ideacién: bocetacion y
= Plizado seleccién de bases textiles E
— Encarrujado Patronaje

~a
DISENO DE COLECCION 0
=

Otro Prueba de vestuario

Entrega
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CADENA DE VALOR 74. DIS MARIA MOLINA, GARASA ILUSTRACION TEXTIL

FIBRAS

S| |:| Fibras naturales |:|
Fibras sintéticas |:|
No X

COMERCIALIZACION HILATURA

Local propio X Sl Hilanderia nacional |:|
Venta a consignacién | | Tienda de disefio H Hilanderia internacional |:|
Ot
Redes sociales g °
No X
Produccion  Plano [ ]
Rec!es g Facebook tejidos Punto ]
sociales Instagram
Tiktok Compra de T plano g
Pagina web base textil T. punto &
Catélogo
Otro MOLINA PERALTA MARIA VERONICA . SR
garasa "\\\\m\\\mml\\./k
v
CONFECCION /\

LY
DISENO DE COLECCION 0
=

RUC
Menor escala  [X] RISE g Conceptualizacion
Ideacion: moodboards
Gran escala |:| Anélisis de tendencias
TECNICAS Y ACABADOS E;ﬁgz;fecn'cas
Actividad registrada TEXTILES Modelado en maniqui
Concrecidn

Sublimado >
Tinturado DISENO A MEDIDA
Bordados
Il Apliques Ideacién: bocetacion y
= Plizado seleccién de bases textiles
— Encarrujado Patronaje

Otro Prueba de vestuario
Entrega
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CADENA DE VALOR 75. DIS PAOLA MACHADO, GEMELYS

FIBRAS

S| |:| Fibras naturales |:|
Fibras sintéticas |:|
No  [X

COMERCIALIZACION HILATURA

Local propio Hilanderia nacional
Venta a consignacién Tienda de disefio H Hilanderia internacional |:|

Otro
Redes sociales g
No X

TEJEDURIA
Produccion ~ Plano
tejidos Punto |:|

VaN
| s >

Redes & Facebook %

sociales Instagram
Tiktok

Pagina web

Catélogo

Otro PAOLA ANDREA MACHADO SEGARRA
Gemelys

CONFECCION /\

RUC
Menor escala  [X] RISE%

Comprade T plano &
base textil T. punto

\\\\IIIII“\

~a
DISENO DE COLECCION 0
=

Conceptualizacion
|deacion: moodboards

Gran escala |:| Anélisis de tendencias
TECNICAS Y ACABADOS Ef::gf\atﬁ:”'cas
Actividad registrada LEXILES Modelado en maniqui
Concrecién

Ideacion: bocetacién y
seleccion de bases textlles
Patronaje

Prueba de vestuario
Entrega

|| Apliques
= Plizado
_— Encarrujado

Oto_

Sublimado
Tinturado DISENO A MEDIDA
Bordados
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CADENA DE VALOR 76. DIS MARIA DE LOURDES MARTINEZ, LULA MARTINEZ

FIBRAS

S| |:| Fibras naturales |:|
Fibras sintéticas |:|
No X

COMERCIALIZACION LATURA

\/

HI
S| |:| Hilanderia nacional

Local propio X |:|

Venta a consignacion . Tienda de disefio % Hilanderia internacional |:|
Otro, _

Redes sociales g

No [X

2

YaN

D /N
s e LULA

TEJEDURIA

Produccién  Plano [ ]
tejidos Punto [

Comprade T plano &

MARTINEZ

N/

sociales Instagram
Tiktok

Pagina web base textil  T. punto
Catélogo . .
Otro MARTINEZ PALACIOS MARIA DE LOURDES . . .

LULA

\\‘\n/\‘\m“&\\-/k
—~

CONFECCION /\ ~ 1,
DISENO DE COLECCION “
RUC
Menor escala  [X] RISE % Conceptualizacion é =

|deacién: moodboards
Gran escala |:| Anélisis de tendencias

TECNICAS Y ACABADOS E;thsgz atfecnicas
Actividad registrada TEXTILES

Modelado en maniqui
Concrecién

Sublimado >
Tinturado DISENO A MEDIDA
Bordados
Il Apliques Ideacién: bocetacion y
= Plizado seleccién de bases textiles [X
— Encarrujado Patronaje

Otro Prueba de vestuario
Entrega
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CADENA DE VALOR 77. DIS MARIA PAZ NAVARRETE, DISTRITEX

FIBRAS

S| |:| Fibras naturales |:|
Fibras sintéticas |:|
No  [X

COMERCIALIZACION HILATURA

Sl |:| Hilanderia nacional |:|
Hilanderia internacional |:|

Local propio
Venta a consignacién Tienda de disefio
Otro

Redes sociales g

No X

A\

Redes & Facebook %

TEJEDURIA

Produccién  Plano [ ]
tejidos Punto |

Comprade T plano &
base textil T. punto

. DISTRITEX

sociales Instagram
Tiktok CAaLIDAD ¥ DISERDO

Pagina web

Catélogo .

Otro MARIA PAZ NAVARRETE CALDERON
DISTRITEX

CONFECCION /\

RUC
Menor escala  [X] RISE%

\\\\IIIII“\

&

DISENO DE COLECCION
E

Conceptualizacion
|deacion: moodboards

Gran escala |:| Anélisis de tendencias
TECNICAS Y ACABADOS Ef::gf\atﬁ:”'cas
Actividad registrada LEXILES Modelado en maniqui
Concrecién

Sublimado "
Tinturado DISENO A MEDIDA
Bordados
|| Apliques Ideacién: bocetacion y
= Plizado seleccién de bases textiles
— Encarrujado

Patronaje
Oto__

Prueba de vestuario
Entrega
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CADENA DE VALOR 78. DIS MARIA AZUA, JA

FIBRAS

S| |:| Fibras naturales |:|
Fibras sintéticas |:|
No X

COMERCIALIZACION HILATURA

Hilanderia nacional
Hilanderia internacional |:|

Local propio

Venta a consignacion Tienda de disefio H
Otro

Redes sociales g

A o

Produccién ~ Plano
tejidos Punto |:|
MARIA JOSE AZUA

Redes X Facebook
Tiktok Compra de T plano g

sociales Instagram

Pagina web base textil  T. punto
Catélogo . , .

Otro MARIA JOSE AZUA CABRERA

JA Marfa José Azia Cabrera \‘““III\“ /k
CONFECCION /\
RUC
Menor escala  [X] RISE Conceptualizacion

No X

DISENO DE COLECCIO

TECNICAS Y ACABADOS Sebidvialn
Actividad registrada TEXTILES Modelado en maniqui

Concrecién

|deacién: moodboards
Gran escala |:| Anélisis de tendencias

Ideacion: bocetacién y
seleccion de bases textiles [X
Patronaje

Prueba de vestuario
Entrega

|l Apliques
= Plizado
= Encarrujado

Oto__

Sublimado >
Tinturado DISENO A MEDIDA
Bordados
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CADENA DE VALOR 79. DIS YOLIMA CARRASCO, YOLIMA CARRASCO

FIBRAS

S| |:| Fibras naturales |:|
Fibras sintéticas |:|
No  [X

COMERCIALIZACION HILATURA

Hilanderia nacional |:|
Hilanderia internacional |:|

Local propio Sl
Venta a consignacién Tienda de disefio
Otro

Redes sociales g

No X

P

A\

Produccion Pl
Redes X Facebook roduccion ano [ ]

. % tejidos Punto |
sociales Instagram
Tiktok Compra de T plano g
Pégina web base textil T punto
Catélogo @
Otro CARRASCO AGREDO CLARA YOLIMA : - -

Yolima Carrasco Galeria

CONFECCION /\
Menor escala  [X] Eé(é

\\\IIIII\“\

&

N 4
DISENO DE COLECCION o
=
Conceptualizacién X
|deacion: moodboards

Gran escala |:| Anélisis de tendencias
TECNICAS Y ACABADOS Eft*:gzatﬁ:”'cas
Actividad registrada TEXT"'ES Modelado en maniqui
Concrecién

Sublimado "
Tinturado DISENO A MEDIDA
Bordados
|| Apliques Ideacién: bocetacion y
= Plizado seleccién de bases textiles
— Encarrujado Patronaje

Otro Prueba de vestuario
Entrega
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CADENA DE VALOR 80. DIS PEDRO CUEVA, PETER CAVE FASHION STUDIO

FIBRAS

S| |:| Fibras naturales |:|
Fibras sintéticas |:|
No X

COMERCIALIZACION HILATURA

Local propio Hilanderia nacional
Venta a consignacion Tienda de disefio H Hilanderia internacional |:|
Otro

Redes sociales g

No [X

TEJEDURIA
Produccién ~ Plano
Punto |:|

tejidos

Redes & Facebook

sociales Instagram i
Pagina web s
Catélogo B}
Otro CUEVA ABAD PEDRO JOSE

PETER CAVE

Tiktok
CONFECCION /\

Comprade T.plano X

base textil T. punto |:|
\\\\\\m“\ /k

DISENO DE COLECCIO

RUC
Menor escala  [X] RISE % Conceptualizacion
Ideacion: moodboards
Gran escala |:| Anélisis de tendencias
TECNICAS Y ACABADOS E;ﬁgi;jeecn'cas
Actividad registrada TEXTILES Modelado en maniqui
Concrecidn

Ideacion: bocetacién y
seleccion de bases textiles
Patronaje

Prueba de vestuario
Entrega

|| Apliques
= Plizado
_— Encarrujado

Oto__

Sublimado >
Tinturado DISENO A MEDIDA
Bordados
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CADENA DE VALOR 81. DIS TATIANA CABRERA, TITI LAMONS

FIBRAS

S| |:| Fibras naturales |:|
Fibras sintéticas |:|
No  [X

COMERCIALIZACION HILATURA

Sl |:| Hilanderia nacional |:|

Hilanderia internacional |:|

Local propio
Venta a consignacién Tienda de disefio
Otro

Redes sociales g

—_—

No X

TEJEDURIA

Produccion ~ Plano [ ]

TITI L/\MC)NS

Redes X Facebook % tejiclos Punto []
sociales Instagram I
Tiktok Comprade T plano X
base textil T punto

\\\\Illll“\

Pagina web Fashion DeS|gn
Catélogo
Otro TATIANA MONSERRATH CABRERA CAPELO
TITI LAMONS l

DISENO DE COLECCION
E

Conceptualizacion
|deacion: moodboards

CONFECCION

RUC
Menor escala X RISE%

Gran escala |:| Andlisis de tendencias
TECNICAS Y ACABADOS Eft*:gf]atﬁ:”'cas
Actividad registrada LEXILES Modelado en maniqui
Concrecién

|| Apliques
= Plizado
= Encarrujado

Oto_

Patronaje
Prueba de vestuario
Entrega

Sublimado
Tinturado DISENO A MEDIDA
Bordados
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CADENA DE VALOR 82. DIS KARLA CHUMBI, VIVIAN ESTUDIO DE MODA

FIBRAS

S| |:| Fibras naturales |:|
Fibras sintéticas |:|
No X

COMERCIALIZACION HILATURA

Local propio S| |:| Hilanderia nacional |:|
Venta a consignacion Tienda de disefio H Hilanderia internacional |:|
Otro,

Redes sociales g

2

VaN

Produccié Plano |:|
Redes g Facebook Cidos Punto |:|

No X

tejidos
sociales Instagram %
Tiktok Compra de T plano &
Pagina web base textil T punto
Catélogo @
Otro CHUMBI RIVERA KARLA VIVIANA s s s a

Vivian estudio de moda \““\III“\

&

N’
DISENO DE COLECCION 0

CONFECCION /\ !
RUC =
Menor escala  [X] RISE Conceptualizacion X
Ideacién: moodboards
Gran escala |:|

Andlisis de tendencias

TECNICAS Y ACABADOS E;ctfsgz atjeecmcas
Actividad registrada TEXTILES ik R
Concrecién

Sublimado >
Tinturado DISENO A MEDIDA
Bordados
Il Apliques Ideacién: bocetacion y X
= Plizado seleccién de bases textiles [
— Encarrujado Patronaje

Otro Prueba de vestuario
Entrega
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CADENA DE VALOR 83. DIS ISABEL BORRERO, YANA ESTUDIO CREATIVO

FIBRAS

S| |:| Fibras naturales |:|
Fibras sintéticas |:|
No  [X

COMERCIALIZACION HILATURA

Local propio Sl |:| Hilanderia nacional |:|
Venta a consignacién Tienda de disefio % Hilanderia internacional |:|

Otro
Redes sociales g
No X

TEJEDURIA

Produccion ~ Plano [ ]

P
VaN
| s >

VAN

Redes & Facebook % tejidos Punto |:|
sociales Instagram
Tiktok Comprade T plano |:|
base textil T. punto

estudio creativo
Pagina web
Catélogo
Otro @ ISABEL BORRERO
Yana estudio creativo

CONFECCION /\ T,
DISENO DE COLECCION 0
RUC —
Menor escala X RISE E Conceptualizacion | =
Ideacion: moodboards
Gran escala |:| Anélisis de tendencias

TECNICAS Y ACABADOS Fichas técnicas -
y . TEXTILES Patronaje —
Actividad registrada Modelado en maniqui

Concrecién
Sublimado "
Bordados ]
|| Apliques : Ideacién: bocetacion y
= Plizado || seleccién de bases textiles E
— Encarrujado Patronaje

Otro Prueba de vestuario
Entrega

136

Capitulo Ill - Desarrollo de la investigacidn



CADENA DE VALOR 84. DIS MARIA EMILIA CARRASCO, ALBA

FIBRAS

S| |:| Fibras naturales |:|
Fibras sintéticas |:|
No X

COMERCIALIZACION HILATURA

S| |:| Hilanderia nacional |:|

Hilanderia internacional |:|

Local propio
Venta a consignacion Tienda de disefio
Otro

Redes sociales g

No X

./O\.
.8 x|
W Produccién  Plano [ ]
Redes g Facebook tejidos Punto |:|

sociales Instagram
Tiktok

Pagina web a &)

Catéalogo / o

Otro CARRASCO VAZQUEZ MARIA EMILIA
ALBA

CONFECCION /\
Conceptualizacion

RUC
Menor escala  [X] RISE %
|deacién: moodboards

Gran escala |:| Anélisis de tendencias

TECNICAS Y ACABADOS Sebidviel
Actividad registrada TEXTILES Modelado en maniqui

Concrecién

Comprade T plano &
base textil T. punto

78
S~

N’
DISENO DE COLECCION 0
=

Sublimado >

Tinturado DISENO A MEDIDA
Bordados

ll Apliques Ideacién: bocetacion y X
- Plizado seleccion de bases textiles [
) . . A
— Encarrujado Patronaje X
Otro Prueba de vestuario X

Entrega X

137

Capitulo Ill - Desarrollo de la investigacidn




CADENA DE VALOR 85. DIS MARIA ALICIA CAMACHO, MARIA

FIBRAS

S| |:| Fibras naturales |:|
[

Fibras sintéticas

Nno X

COMERCIALIZACION HILATURA

Local propio S| Hilanderia nacional |:|
Venta a consignacién Tienda de disefio H Hilanderia internacional |:|
Otro
Redes sociales g
No X
Produccién  Plano [ ]
Redes & Facebook tejidos Punto |:|
sociales Instagram
Tiktok Compra de T plano &
Pagina web base textil T. punto
Catalogo . )
Otro MARIA ALICIA CAMACHO PAUTA ERC
MARIA \\\mm“\
CONFECCION 1
\ 4
DISENO DE COLECCION 0
RUC =
Menor escala X RISE Conceptualizacion X
Ideacion: moodboards
Gran escala |:| Anélisis de tendencias
TECNICAS Y ACABADOS Fichas técnicas
g . TEXTILES Patronaje
Actividad registrada Modelado en maniqui
Concrecidn

Sublimado "
Tinturado DISENO A MEDIDA
Bordados
|| Apliques Ideacién: bocetacion y
= Plizado seleccién de bases textiles
— Encarrujado Patronaje

Otro Prueba de vestuario
Entrega
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CADENA DE VALOR 86. DIS VERONICA REINOSO, ARTE BELLO

FIBRAS

S| |:| Fibras naturales |:|
[

Fibras sintéticas
No  [X]

COMERCIALIZACION HILATURA

Local propio Sl Hilanderia nacional |:|
Venta a consignacion Tienda de disefio Hilanderia internacional |:|
Otro,
Redes sociales g
No X
.‘-/'/: i
[. : Produccién ~ Plano [ ]
Redes X Facebook \ Ry & ™ B tejidos Punto LJ
sociales Instagram
Tiktok Compra de T plano g
base textil T. punto

Pagina web

Catélogo

Otro REINOSO MURILLO VERONICA ALEJANDRA
Arte Bello

CONFECCION /\

78
S~

LY
DISENO DE COLECCION 0
_ =

RUC
Menor escala  [X] RISE g Conceptualizacion
Ideacion: moodboards
Gran escala |:| Anélisis de tendencias

TECNICAS Y ACABADOS Sebidvialn ]
Actividad registrada TEXTILES Modelado en maniqui ||

Concrecién

Sublimado >
Tinturado DISENO A MEDIDA
Bordados
Il Apliques Ideacion: bocetacién y

= Plizado seleccién de bases textiles

— Encarrujado Patronaje
Otro Prueba de vestuario

Entrega
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CADENA DE VALOR 87. DIS JUAN ANDRES TOLEDO, DOUCHER EC

FIBRAS

S| |:| Fibras naturales |:|
Fibras sintéticas |:|
No  [X

COMERCIALIZACION HILATURA

Sl |:| Hilanderia nacional |:|
Hilanderia internacional |:|

Local propio
Venta a consignacién Tienda de disefio
Otro

Redes sociales g

No X

P
VaN
| s >

Redes g Facebook %

TEJEDURIA

Produccién  Plano [ ]
tejidos Punto |

sociales Instagram
Tiktok Compra de T plano g

Pagina web o i base textil T punto X
Catélogo B}
Otro TOLEDO GARZON JUAN ANDRES » s 4 oa o
Doucher EC h\\\‘““Wﬂ/&
v

CONFECCION /\ 1
A U4
DISENO DE COLECCION o
=

RUC
Menor escala X RISE g Conceptualizacion
Gran escala |:| Anélisis de tendencias

|deacion: moodboards
TECNICAS Y ACABADOS E;Ct*;gf];jéecmcas
Actividad registrada IEXTILES Modelado en maniqui

Concrecién

Sublimado "
Tinturado DISENO A MEDIDA
Bordados
|| Apliques Ideacién: bocetacion y ol
= Plizado seleccidn de bases textiles [)
— Encarrujado Patronaje X

Otro Prueba de vestuario X
Entrega X
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CADENA DE VALOR 88. DIS ARIANNA SAQUISILI, FUNDORA

FIBRAS

S| |:| Fibras naturales |:|
Fibras sintéticas |:|
No X

COMERCIALIZACION HILATURA

Local propio Sl Hilanderia nacional |:|
Venta a consignacion Tienda de disefio H Hilanderia internacional |:|
Otro
Redes sociales g
No X -
Produccién ~ Plano [ ]
Rec.les X Facebook tejidos Punto L
sociales Instagram
Tiktok Compra de T plano &
Pagina web base textil T. punto
Catélogo
Otro SAQUISILI REYES ARIANNA LORENA . . .

FUNDADORA

CONFECCION /\

RUC
Menor escala  [X] RISEH

—~

N’
DISENO DE COLECCION n
=

Conceptualizacion
|deacién: moodboards

Gran escala |:| Anélisis de tendencias
TECNICAS Y ACABADOS E;ﬁgi;ﬁ:mcas
Actividad registrada TEXTILES Modelado en maniqui
Concrecién

Sublimado >
Tinturado DISENO A MEDIDA
Bordados
I' Apliques Ideacién: bocetacion y el
= Plizado seleccién de bases textiles
— Encarrujado Patronaje

Otro Prueba de vestuario
Entrega
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CADENA DE VALOR 89. DIS SOFIA VARGAS, LARGA VIDA

FIBRAS

S| |:| Fibras naturales |:|
[

Fibras sintéticas
No X

COMERCIALIZACION HILATURA

Sl |:| Hilanderia nacional |:|
Hilanderia internacional |:|

Local propio
Venta a consignacién Tienda de disefio
Otro

Redes sociales g

Nno X

P

A\

Redes g Facebook %

TEJEDURIA

Produccion ~ Plano [ ]

: tejidos Punto |
sociales Instagram

Tiktok Compra de T plano g

Pagina web base textil  T. punto
Catélogo
Otro s =

VARGAS SILVA SOFIA ISABELA
Larga Vida
CONFECCION /\ 1
S 4
DISENO DE COLECCION 0
RUC
Menor escala X RISE H Conceptualizacion =
Ideacién: moodboards
Gran escala |:| Andlisis de tendencias
TECNICAS Y ACABADOS Fichas técnicas
g . TEXTILES Patronaje .
Actividad registrada Modelado en maniqui

Concrecién

Sublimado n
Tinturado DISENO A MEDIDA
Bordados
|| Apliques Ideacién: bocetacion y
= Plizado seleccién de bases textiles
— Encarrujado Patronaje

Otro Prueba de vestuario
Entrega
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CADENA DE VALOR 90. DIS MARCELA CEDILLO, MARCCELA ATELIER

FIBRAS

S| |:| Fibras naturales |:|
Fibras sintéticas |:|
No X

COMERCIALIZACION HILATURA

S| |:| Hilanderia nacional |:|
Hilanderia internacional |:|

Local propio
Venta a consignacion Tienda de disefio
Otro

Redes sociales g

No X

VaN
| s >

Redes g Facebook %

TEJEDURIA

Produccién  Plano [ ]
tejidos Punto [

Comprade T plano &
base textil T. punto

sociales Instagram
Tiktok \ /e g N
Pagina web " G y/
Catélogo ~—
Otro CEDILLO VERA MARCELA IRLANDA
Marccela Atelier

CONFECCION /\
Conceptualizacion

RUC
Menor escala  [X] RISE ﬁ
|deacién: moodboards

Gran escala |:| Anélisis de tendencias

TECNICAS Y ACABADOS Sebidviel
Actividad registrada TEXTILES Modelado en maniqui

Concrecién

\II\\\III\“

&

DISENO DE COLECCION
E

Sublimado
Tinturado DISENO A MEDIDA
Bordados
Il Apliques Ideacion: bocetacién y
= Plizado seleccion de bases textiles }1
— Encarrujado Patronaje
Otro Prueba de vestuario
Entrega
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CADENA DE VALOR 91. DIS MARIA CECILIA ANDRADE, MARIA CECILIA ANDRADE DESING

FIBRAS

S| |:| Fibras naturales |:|
Fibras sintéticas |:|
No  [X

COMERCIALIZACION HILATURA

Hilanderia nacional |:|
Hilanderia internacional |:|

Local propio Sl
Venta a consignacién Tienda de disefio
Otro

Redes sociales g

No X

P

A\

Produccién  Plano [ ]
Redes X Facebook tejidos Punto LJ

sociales Instagram
Tiktok Compra de T plano g
Pagina web base textil T. punto
Catélogo ) )
Otro ANDRADE GARCIA MARIA CECILIA SRR

Maria Cecilia Andrade Design y\“

CONFECCION /\
Menor escala  [X] ;Us(é

~a
DISENO DE COLECCION o
- =

Conceptualizacion
|deacion: moodboards

Gran escala |:| Anélisis de tendencias
TECNICAS Y ACABADOS Eft*:gzatﬁ:”'cas
Actividad registrada TEXT"'ES Modelado en maniqui
Concrecién

Sublimado "
Tinturado DISENO A MEDIDA
Bordados
|| Apliques Ideacién: bocetacion y
= Plizado seleccién de bases textiles
— Encarrujado Patronaje

Otro Prueba de vestuario
Entrega
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CADENA DE VALOR 92. DIS MARIA MORENO, MARRONE

FIBRAS

S| |:| Fibras naturales |:|
Fibras sintéticas |:|
No X

COMERCIALIZACION HILATURA

Local propio S| |:| Hilanderia nacional |:|
Venta a consignacion Tienda de disefio H Hilanderia internacional |:|
Otro,

Redes sociales g

2

yaN

Redes X Facebook m

No X

TEJEDURIA

Produccion  Plano [ ]

% tejidos Punto L]
sociales Instagram

Tiktok MARRONE Compra de T plano g
Pagina web § ) base textil T. punto
Catélogo @ ’

Otro MORENO SARMIENTO MARIA BERNARDA - = .

Marrone

\II\\\III\“

&

P
DISENO DE COLECCION 0

CONFECCION /\ !
RUC =
Menor escala  [X] RISE Conceptualizacion X
Ideacién: moodboards
Gran escala |:|

Andlisis de tendencias

TECNICAS Y ACABADOS E;ﬁgz;fecn'cas
Actividad registrada TEXTILES Modelado en maniqui
Concrecién
Sublimado >
Bordados
|l Apliques Ideacion: bocetacion y
= Plizado seleccion de bases textiles }1
— Encarrujado Patronaje
Otro Prueba de vestuario
Entrega
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CADENA DE VALOR 93. DIS JESSICA CARRION, BY MENNA

FIBRAS

S| |:| Fibras naturales |:|
Fibras sintéticas |:|
No  [X

COMERCIALIZACION HILATURA

Sl |:| Hilanderia nacional |:|
Hilanderia internacional |:|

Local propio
Venta a consignacién Tienda de disefio
Otro

Redes sociales g

No X

A\

Redes g Facebook %

TEJEDURIA

Produccion ~ Plano [ ]

. tejidos Punto |:|
sociales Instagram
Tiktok

Pagina web
Catélogo
Otro @ JESSICA XIMENA CARRION CHIMBO . s & o .
@by_menna ,\\“““W'/k
—~—~
CONFECCION /\

LY
DISENO DE COLECCION o
=

RUC
Menor escala  [X] RISE E Conceptualizacion
Gran escala |:| Anélisis de tendencias

Comprade T plano g
base textil T. punto

|deacion: moodboards
TECNICAS Y ACABADOS E;Ct*;gf];jéecmcas
Actividad registrada IEXTILES Modelado en maniqui

Concrecién

Sublimado ”
Tinturado DISENO A MEDIDA
Bordados
|| Apliques Ideacion: bocetacién y

= Plizado seleccién de bases textiles

— Encarrujado Patronaje
Otro Prueba de vestuario

Entrega
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CADENA DE VALOR 94. DIS MARIA CARIDAD CARRION, MORADA

FIBRAS

S| & Fibras naturales g
Fibras sintéticas |:|
NO [

COMERCIALIZACION HILATURA

S| g Hilanderia nacional g
Hilanderia internacional |:|

Local propio
Venta a consignacion Tienda de disefio
Otro

Redes sociales g

2 \/NOD

' Produccién  Plano [ ]
lll 0 l' ﬂ (l a tejidos Punto |:|

Redes g Facebook %
Comprade T plano |:|

sociales Instagram
Tiktok
Pagina web base textil T punto [X
Catélogo .
Otro MARIA CARIDAD CARRION VIDAL o 2 & o 0
Morada W\n‘\“‘\\-/k
ﬁ/é ’
v
N 4
DISENO DE COLECCION 0
=

CONFECCION /\
Conceptualizacion

RUC
Menor escala  [X] RISE E
|deacién: moodboards

Gran escala |:| Anélisis de tendencias

TECNICAS Y ACABADOS Sebidviel
Actividad registrada TEXTILES Modelado en maniqui

Concrecién
Sublimado >
Bordados
|l Apliques Ideacién: bocetacién y X
= Plizado seleccién de bases textiles [
— Encarrujado Patronaje ¢

Otro Prueba de vestuario
Entrega

147

Capitulo Ill - Desarrollo de la investigacidn




CADENA DE VALOR 95. DIS TATIANA AVENDANO, OLAROSA

FIBRAS

S| |:| Fibras naturales |:|
Fibras sintéticas |:|
No  [X

COMERCIALIZACION HILATURA

Sl |:| Hilanderia nacional |:|
Hilanderia internacional |:|

Local propio
Venta a consignacién Tienda de disefio
Otro

Redes sociales g

No X

P

A\

@«WQ/ Produccién  Plano [ ]
Redes X Facebook tejidos Punto LJ

sociales Instagram SWIMWEAR
Tiktok Compra de T plano g
Pagina web base textil  T. punto
Catélogo =
Otro TATIANA AVENDANO MEJIA ERC

OlaRosa ‘“““““\

&

CONFECCION /\ |
RUC
Menor escala  [X] RISE Conceptualizacion =

~a
DISENO DE COLECCIC')N 0

|deacion: moodboards

Gran escala |:| Anélisis de tendencias
TECNICAS Y ACABADOS Ef::gf\atﬁ:”'cas
Actividad registrada TEXT"'ES Modelado en maniqui
Concrecién

Sublimado "
Tinturado DISENO A MEDIDA
Bordados
|| Apliques Ideacién: bocetacion y
= Plizado seleccién de bases textiles
— Encarrujado Patronaje

Otro Prueba de vestuario
Entrega

148

Capitulo Ill - Desarrollo de la investigacidn



CADENA DE VALOR 96. DIS KAREN TORRES, SIRANA

FIBRAS

S| |:| Fibras naturales |:|
Fibras sintéticas |:|
No X

COMERCIALIZACION LATURA
[

HI
Local propio S| |:| Hilanderia nacional
Venta a consignacion Tienda de disefio H

Hilanderia internacional |:|
Otro
Redes sociales g

No X

TEJEDURIA
* *
Produccién  Plano [ ]
tejidos Punto [

Comprade T plano @

base textil T. punto |:|
—~

N’
DISENO DE COLECCION 0
=

VaN

Redes g Facebook %

sociales Instagram
Tiktok

Pagina web

Catélogo

Otro TORRES ALVES KAREN MICHELLE
Sirana

CONFECCION /\
Conceptualizacion

RUC
Menor escala  [X] RISE %
|deacion: moodboards

Gran escala |:| Anélisis de tendencias

TECNICAS Y ACABADOS Sebidvalo
Actividad registrada TEXTILES Modelado en maniqui

Concrecién

Sublimado >
Tinturado DISENO A MEDIDA
Bordados
ll Apliques Ideacién: bocetacion y X
= Plizado seleccién de bases textiles [
— Encarrujado Patronaje ¢
Otro Prueba de vestuario

Entrega
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ADENA DE VALOR 97. DIS DAYRA GALARZA, SIUL

FIBRAS

S| |:| Fibras naturales |:|
Fibras sintéticas |:|
No [X

COMERCIALIZACION HILATURA

Sl |:| Hilanderia nacional |:|
Hilanderia internacional |:|

Local propio
Venta a consignacién Tienda de disefio
Otro

Redes sociales g

No X

A\

Redes & Facebook %

sociales Instagram
Tiktok Compra de T plano g

Pagina web base textil T punto [_]
Catélogo
Otro @ GALARZA CASTRO DAYRA MAGALY . e 8 0 o
Siul ”\\\\\mwa/k
"\*’%

CONFECCION /\ 1
A U4
DISENO DE COLECCION 0
=

RUC
Menor escala [ RISE E Conceptualizacion
Gran escala |:| Andlisis de tendencias

TEJEDURIA

Produccién ~ Plano [ ]
tejidos Punto |

Ideacién: moodboards
TECNICAS Y ACABADOS Fichas técnicas
v i TEXTILES Patronaje
Actividad registrada Modelado en maniqui

Concrecién

Sublimado ”
Tinturado DISENO A MEDIDA
Bordados
|| Apliques Ideacion: bocetacién y

= Plizado seleccién de bases textiles

— Encarrujado Patronaje
Otro Prueba de vestuario

Entrega
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CADENA DE VALOR 98. DIS MARIA PAZ MOSCOS, UNAPAZREAL

FIBRAS

S| |:| Fibras naturales |:|
Fibras sintéticas |:|
No X

COMERCIALIZACION HILATURA

Local propio Sl Hilanderia nacional |:|
Venta a consignacion Tienda de disefio H Hilanderia internacional |:|
Otro,
Redes sociales g
No [X]

J
VaN
| s >

Redes g Facebook %

TEJEDURIA

Produccién  Plano [ ]
tejidos Punto [

Comprade T.plano X
base textil T. punto

__

UNAPAZREAL
Tiktok G e

Pagina web —

Catélogo .

Otro MARIA PAZ MOSCOSO OCHOA
UNAPAZREAL

N

sociales Instagram

78
S~

-

CONFECCION N ] .
DISENO DE COLECCION 0
RUC ——
Menor escala  [X] RISE % Conceptualizacion | =
Ideacion: moodboards
Gran escala |:| Anélisis de tendencias

TECNICAS Y ACABADOS Sebidviel ]
Actividad registrada TEXTILES Modelado en maniqui ||

Concrecién
Sublimado ] "
Bordados ]
|l Apliques : |deacion: bocetacion y
= Plizado || seleccién de bases textiles E
— Encarrujado Patronaje

Otro Prueba de vestuario
Entrega
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CADENA DE VALOR 99. DIS ANGELA PENA

FIBRAS

S| |:| Fibras naturales |:|
Fibras sintéticas |:|
No [X

COMERCIALIZACION HILATURA

Hilanderia nacional
Hilanderia internacional |:|

Local propio
Venta a consignacién Tienda de disefio
Otro

Redes sociales g

No X

Redes g Facebook

TEJEDURIA
Produccién  Plano
. tejidos Punto |:|
sociales Instagram

Tiktok Compra de T plano g

Pagina web - base textil T punto [X]
Catélogo -
Otro PENA ANGELA

VENCI \“\Ilm\“ /k

CONFECCION /\

RUC
Menor escala [ RISE E Conceptualizacion
Gran escala |:| Andlisis de tendencias

|deacion: moodboards
TECNICAS Y ACABADOS E;Ct*;gz;jéecmcas
Actividad registrada IEXTILES Modelado en maniqui

Concrecién

|| Apliques
= Plizado
= Encarrujado

Oto_

Patronaje
Prueba de vestuario
Entrega

Sublimado n
Tinturado DISENO A MEDIDA
Bordados
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CADENA DE VALOR 100. DIS MARIA GALARZA, MORENA

FIBRAS

S| |:| Fibras naturales |:|
Fibras sintéticas |:|
No X

COMERCIALIZACION HILATURA

S| |:| Hilanderia nacional |:|
Hilanderia internacional |:|

Local propio
Venta a consignacion Tienda de disefio
Otro

Redes sociales g

No X

YaN

Redes g Facebook %

TEJEDURIA

Produccién  Plano [ ]
tejidos Punto [

Movena

FASHON DESIGN
BY SOLEDAD GALARZA

sociales Instagram
Tiktok

Pagina web

Catélogo ’

Otro GALARZA QUEZADA MARIA SOLEDAD
Morena

CONFECCION /\
Conceptualizacion

RUC
Menor escala  [X] RISE E
|deacién: moodboards

Gran escala |:| Anélisis de tendencias

TECNICAS Y ACABADOS Sebidviel
Actividad registrada TEXTILES Modelado en maniqui

Concrecién
Sublimado >
Bordados
|l Apliques Ideacién: bocetacién y X
= Plizado seleccién de bases textiles [
— Encarrujado Patronaje ¢

Otro Prueba de vestuario
Entrega

Comprade T plano @
base textil T. punto

78
S~

N’
DISENO DE COLECCION 0
=
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CADENA DE VALOR 101. DIS SONIA RAMIREZ, WOMENT

FIBRAS

S| |:| Fibras naturales |:|
Fibras sintéticas |:|
No [X

COMERCIALIZACION LATURA
[l

HI
Local propio Sl |:| Hilanderia nacional
Venta a consignacién Tienda de disefio H

Hilanderia internacional |:|
Otro
Redes sociales g

No X

Produccién ~ Plano [ ]
Redes X Facebook tejidos punto L]
sociales Instagram
Tiktok Compra de T plano g
Pagina web base textil  T. punto
Catélogo
Otro

SONIA JULEYSI RAMIREZ PIEDRA o . .
WOMENT h\\“““W\\\-'/k
2
~("
CONFECCION /\ 0
S 4
0
=

RUC
Menor escala [ RISE E Conceptualizacion
Gran escala |:| Andlisis de tendencias

|deacion: moodboards
TECNICAS Y ACABADOS E;Ct*;gf];jéecmcas
Actividad registrada IEXTILES Modelado en maniqui

Concrecién

Sublimado >
Tinturado DISENO A MEDIDA
Bordados
|| Apliques Ideacién: bocetacion y
= Plizado seleccién de bases textiles
— Encarrujado Patronaje

Otro Prueba de vestuario
Entrega
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CADENA DE VALOR 102. DIS DIANA CORTES, MANGOSTINA

FIBRAS

S| |:| Fibras naturales |:|
Fibras sintéticas |:|
No X

COMERCIALIZACION HILATURA

Local propio Sl Hilanderia nacional |:|

Venta a consignacion Tienda de disefio % Hilanderia internacional |:|
Otro

Redes sociales g

No X

2

g S

Redes g Facebook %

TEJEDURIA

Produccion  Plano [ ]

. tejidos Punto |:|
sociales Instagram

Tiktok ¢ Compra de T plano g
Pagina web base textil T punto X
Otro DIANA CAROLINA CORTES SILVA L 2 o o o
Mangostina h\\‘“““\‘“A\\\I\\'/"
S
CONFECCION /\

LY
DISENO DE COLECCION 0
=

RUC
Menor escala  [X] RISE % Conceptualizacion
Ideacion: moodboards
Gran escala |:| Anélisis de tendencias
TECNICAS Y ACABADOS E;ﬁgz;fecn'cas
Actividad registrada TEXTILES Modelado en maniqui
Concrecidn

Sublimado >
Tinturado DISENO A MEDIDA
Bordados
ll Apliques Ideacién: bocetacion y
= Plizado seleccién de bases textiles
— Encarrujado Patronaje

Otro Prueba de vestuario
Entrega
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CADENA DE VALOR 103. DIS MARIA ALTAMIRANO, MARIAL ESTUDIO DE MODA

FIBRAS

S| |:| Fibras naturales |:|

Fibras sintéticas |:|

COMERCIALIZACION HILATURA

Sl |:| Hilanderia nacional |:|
Hilanderia internacional |:|

Local propio
Venta a consignacién Tienda de disefio
Otro

Redes sociales g

No X

A\

Produccion ~ Plano [ ]

Redes & Facebook tejidos Punto [
SOClaleS Instagram I[Jn MARIL PAZ ALTAMIEAKD
Tiktok Comprade T plano &
base textil T. punto

ALTAMIRANO TENE MARIA PAZ
Marial Estudio de Moda

Pagina web
Catélogo
Otro

CONFECCION /\
Conceptualizacion

RUC
Menor escala  [X] RISE %
|deacion: moodboards

Gran escala |:| Anélisis de tendencias

TECNICAS Y ACABADOS Fichas técnicas
v i TEXTILES Patronaje
Actividad registrada Modelado en maniqui

Concrecién
Sublimado "
Tinturado DISENO A MEDIDA
Bordados
|| Apliques Ideacién: bocetacién y X
- Plizado seleccién de bases textiles )]
] . ; &
— Encarrujado Patronaje X

~a
DISENO DE COLECCION 0
=

Otro Prueba de vestuario X
Entrega X
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CADENA DE VALOR 104. DIS MAURA SANCHEZ, MAURA SANCHEZ

FIBRAS

S| |:| Fibras naturales |:|
Fibras sintéticas |:|
No X

COMERCIALIZACION LATURA
[

HI
Local propio S| |:| Hilanderia nacional
Venta a consignacion Tienda de disefio % Hilanderia internacional |:|
Otro,

Redes sociales g

No [X

Redes X Facebook % /}
Tiktok @ ek €F

sociales Instagram
Pagina web
Catélogo
Otro SANCHEZ LLANOS MAURA LISSETH
Maura Sanchez

CONFECCION /\

M A U R A Produccion  Plano [ ]

tejidos Punto [

Comprade T.plano X

base textil T. punto |:|
\\\\\\m\“
\pl

DISENO DE COLECCIO

RUC
Menor escala  [X] RISE % Conceptualizacion
Ideacion: moodboards
Gran escala |:| Anélisis de tendencias
TECNICAS Y ACABADOS E;ﬁgz;fecn'cas
Actividad registrada TEXTILES Modelado en maniqui
Concrecidn

Ideacion: bocetacién y
seleccion de bases textiles
Patronaje

Prueba de vestuario
Entrega

|| Apliques
= Plizado
_— Encarrujado

Oto__

Sublimado >
Tinturado DISENO A MEDIDA
Bordados
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CADENA DE VALOR 105. DIS MARIA JOSE RODRIGUEZ, M) RODRIGUEZ ATELIER

FIBRAS

Sl PZ{ Fibras naturales |:|
Fibras sintéticas |:|

NO [ ]

COMERCIALIZACION HILATURA

Sl g Hilanderia nacional &
Hilanderia internacional |:|

Local propio
Venta a consignacién Tienda de disefio
Otro

Redes sociales g

NOo []

P

A\

Produccié Plano |:|
Redes & Facebook Cidos | Punto &

sociales Instagram 97//‘?“30
Tiktok % RISl Compra de T plano D

Pagina web base textil  T. punto

Catélogo ’ ) )

Otro RODRIGUEZ MARIA JOSE a o =

\\\\IIIII“\

&

tejidos

Mjrodriguez_atelier

CONFECCION /\

RUC
Menor escala  [X] RISE

DISENO DE COLECCION
E

Conceptualizacion
|deacion: moodboards

Gran escala |:| Anélisis de tendencias
TECNICAS Y ACABADOS Ef::gf\atﬁ:”'cas
Actividad registrada LEXILES Modelado en maniqui
Concrecién

Ideacion: bocetacién y
seleccion de bases textlles
Patronaje

Prueba de vestuario
Entrega

|| Apliques
= Plizado
= Encarrujado

Oto_

Sublimado
Tinturado DISENO A MEDIDA
Bordados
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CADENA DE VALOR 106. DIS MARIA PAZMINO MV ART CUSTOM

FIBRAS

S| |:| Fibras naturales |:|

Fibras sintéticas |:|

No X

COMERCIALIZACION

Local propio

Venta a consignacion Tienda de disefio H
Oto___

Redes sociales g

YaN

-~
v L

HILATURA

S| |:| Hilanderia nacional |:|
Hilanderia internacional |:|

NO [X

TEJEDURIA

Produccién ~ Plano [ ]
Redes X Facebook % tejidos Punto L
sociales Instagram
TiktOk AV't M‘D‘M Compra de T. plano g
Pagina web
Catélogo
Otro

CONFECCION /\

RUC
X rise %

Gran escala |:|

Menor escala

TECNICAS Y ACABADOS
TEXTILES

Sublimado
Tinturado
Bordados
Apliques
Plizado
Encarrujado
Otro

Actividad registrada

-\

MARIA VERONICA PAZMINO MARTINEZ
MV art custom

base textil T. punto |:|
—~"

LY
DISENO DE COLECCION 0
=

Conceptualizacion
|deacién: moodboards
Anélisis de tendencias

Fichas técnicas
Patronaje

Modelado en maniqui
Concrecién

DISENO A MEDIDA

Ideacion: bocetacién y
seleccion de bases textiles
Patronaje

Prueba de vestuario
Entrega
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CADENA DE VALOR 107. DIS NINOSKA MERCHAN, NINO ESTUDIO

FIBRAS

S| |:| Fibras naturales |:|
Fibras sintéticas |:|
No X

COMERCIALIZACION HILATURA

Sl |:| Hilanderia nacional |:|
Hilanderia internacional |:|

Local propio
Venta a consignacién Tienda de disefio
Otro

Redes sociales g
NO (X

P

A\

Produccién ~ Plano [ ]
Redes X Facebook tejidos Punto LJ

sociales Instagram
Tiktok Compra de T plano g
Pagina web base textil T. punto
Catélogo j
Otro MERCHAN ARCE NINOSKA FERNANDA ) S
NINO ESTUDIO

\\\\n’\‘“‘“‘\& ./k
~

CONFECCION /\ 1,
DISENO DE COLECCION 0
RUC
Menor escala [ RISE E Conceptualizacion =
Ideacion: moodboards
Gran escala |:| Andlisis de tendencias

TECNICAS Y ACABADOS b socnieas
Actividad registrada IEXTILES Modelado en maniqui

Concrecién
Sublimado >
Bordados
|| Apliques Ideacién: bocetacion y X
= Plizado seleccidn de bases textiles [)
— Encarrujado Patronaje X

Otro Prueba de vestuario X
Entrega X
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CADENA DE VALOR 108. DIS OSCAR AVILA, JOB

FIBRAS

S| |:| Fibras naturales |:|
Fibras sintéticas |:|
No X

COMERCIALIZACION HILATURA

Local propio Hilanderia nacional
Venta a consignacion Tienda de disefio H Hilanderia internacional |:|
Otro

Redes sociales g

NO [X

Redes X Facebook ? P2
sociales Instagram g
Tiktok )
Pagina web »
Catélogo )
Otro @ \ AVILA BUSTAMANTE OSCAR PAUL
JOB

CONFECCION /\

TEJEDURIA

Produccién ~ Plano
tejidos Punto |:|

Comprade T.plano X

( base textil T. punto |:|
\\\\\\m\“ /k

DISENO DE COLECCIO

RUC
Menor escala  [X] RISE % Conceptualizacion
Ideacion: moodboards
Gran escala |:| Anélisis de tendencias
TECNICAS Y ACABADOS E;ﬁgz;fecn'cas
Actividad registrada TEXTILES Modelado en maniqui
Concrecidn

Ideacion: bocetacién y
seleccion de bases textiles
Patronaje

Prueba de vestuario
Entrega

|| Apliques
= Plizado
_— Encarrujado

Oto__

Sublimado >
Tinturado DISENO A MEDIDA
Bordados
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CADENA DE VALOR 109. DIS JENNY GUERRERO, SHANTO

FIBRAS

S| |:| Fibras naturales |:|
Fibras sintéticas |:|
No X

COMERCIALIZACION HILATURA

Hilanderia nacional
Hilanderia internacional |:|

Local propio
Venta a consignacién Tienda de disefio
Otro

Redes sociales g
NO (X

Redes g Facebook

TEJEDURIA
Produccién  Plano
. tejidos Punto |:|
sociales Instagram

Tiktok Compra de T plano g

Pagina web \ N base textil T punto [_]
Catalogo ‘
Otro GUERRERO SINCHI JENNY PATRICIA

Shanto \“\Ilm\“ /k

CONFECCION /\

RUC
Menor escala [ RISE E Conceptualizacion
Gran escala |:| Andlisis de tendencias

|deacion: moodboards
TECNICAS Y ACABADOS E;Ct*;gz;jéecmcas
Actividad registrada IEXTILES Modelado en maniqui

Concrecién

Ideacion: bocetacién y
seleccion de bases textiles [
Patronaje

Prueba de vestuario
Entrega

|| Apliques
= Plizado
= Encarrujado

Oto_

Sublimado n
Tinturado DISENO A MEDIDA
Bordados

\/
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CADENA DE VALOR 110. DIS LISSETH GALINDO N/N

FIBRAS

S| |:| Fibras naturales |:|
Fibras sintéticas |:|
No X

COMERCIALIZACION LATURA
[

S| |:| Hilanderia nacional
Hilanderia internacional |:|

Local propio

Venta a consignacion Tienda de disefio H
Otro

Redes sociales g

YaN

NO [X

TEJEDURIA
Produccion  Plano [ ]
Punto |:|

tejidos

Redes X Facebook ?
sociales Instagram
Tiktok

Pagina web

Catélogo

Otro .
/4 *\\
—~"

CONFECCION L
DISENO DE COLECCION a
RUC
Menor escala  [X] RISE % Conceptualizacion g =

Comprade T plano &
base textil T. punto

LISSETH GALINDO
N/N

|deacién: moodboards
Gran escala |:| Anélisis de tendencias

TECNICAS Y ACABADOS Sebidvialn
Actividad registrada TEXTILES Modelado en maniqui

Concrecién

Sublimado >
Tinturado DISENO A MEDIDA
Bordados
Il Apliques Ideacién: bocetacion y
= Plizado seleccién de bases textiles
— Encarrujado Patronaje

Otro Prueba de vestuario
Entrega
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CADENA DE VALOR 111. DIS BELEN VINTIMILLA, RELEVE PIROUETTE

FIBRAS

S| |:| Fibras naturales |:|
Fibras sintéticas |:|
No X

COMERCIALIZACION HILATURA

Sl |:| Hilanderia nacional |:|
Hilanderia internacional |:|

Local propio
Venta a consignacién Tienda de disefio
Otro

Redes sociales g
NO (X

‘kn

VaN
| many >

TEJEDURIA

Produccion ~ Plano [ ]

PRe\euc

Redes & Facebook tl‘ tejid [l
. Jidos Punto
sociales Instagram {O e e
Tiktok SR ANICE WEAR Compra de T plano &
base textil T. punto X

\\\\IIIII“\

&

Pagina web

Catélogo 3 ;

Otro MARIA BELEN VINTIMILLA ROVALINO
Relevé Pirouette

CONFECCION /\

RUC
Menor escala [ RISEE

DISENO DE COLECCION
E

Conceptualizacion
|deacion: moodboards

Gran escala |:| Andlisis de tendencias
TECNICAS Y ACABADOS Ef::gf\atﬁ:”'cas
Actividad registrada LEXILES Modelado en maniqui
Concrecién

Ideacion: bocetacién y
seleccion de bases textlles
Patronaje

Prueba de vestuario
Entrega

|| Apliques
= Plizado
= Encarrujado

Oto_

Sublimado
Tinturado DISENO A MEDIDA
Bordados
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CADENA DE VALOR 112. DIS ERICKA AREVALO, ROCiO ARMAL CALZATURE

FIBRAS

S| |:| Fibras naturales |:|

Fibras sintéticas |:|

No X

COMERCIALIZACION

Local propio

Venta a consignacion Tienda de disefio %
Oto___

Redes sociales g

J
VaN
| o >

HILATURA

S| |:| Hilanderia nacional |:|
Hilanderia internacional |:|

NO [X

TEJEDURIA

Produccién ~ Plano [ ]
Redes X Facebook % tejidos Punto L
sociales Instagram
Tiktok Compra de T plano &
Pagina web
Catélogo
Otro

CONFECCION /\

RUC
X rise %

Gran escala |:|

Menor escala

TECNICAS Y ACABADOS
TEXTILES

Sublimado
Tinturado
Bordados
Apliques
Plizado
Encarrujado
Otro

Actividad registrada

-\

AREVALO MALDONADO ERIKA ROCIO
Rocio Armal Calzature

base textil T. punto |:|
—~

LY
DISENO DE COLECCION 0
=

Conceptualizacion
|deacion: moodboards
Anélisis de tendencias

Fichas técnicas
Patronaje

Modelado en maniqui
Concrecién

DISENO A MEDIDA

Ideacion: bocetacién y
seleccién de bases textiles
Patronaje

Prueba de vestuario
Entrega
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CADENA DE VALOR 113. DIS FERNANDA MUNOZ, SAVE THE DATE

FIBRAS

S| |:| Fibras naturales |:|
Fibras sintéticas |:|
No X

COMERCIALIZACION HILATURA

Sl |:| Hilanderia nacional |:|
Hilanderia internacional |:|

Local propio
Venta a consignacién Tienda de disefio
Otro

Redes sociales g
NO (X

./O\.
Redes & Facebook %

sociales Instagram
Tiktok Compra de T plano &

Pagina web ) X - B base textil T punto L]
Catélogo : - )
Otro @ FERNANDA MUNOZ ALVAREZ » s - ..
Save the Date Accesorios para Bodas h\\\‘““W'/k
\!\é%

CONFECCION /\ 1
A U4
DISENO DE COLECCION 0
=

RUC
Menor escala [ RISE E Conceptualizacion
Gran escala |:| Andlisis de tendencias

TEJEDURIA

Produccién ~ Plano [ ]
tejidos Punto |

Ideacién: moodboards
TECNICAS Y ACABADOS Fichas técnicas
v i TEXTILES Patronaje
Actividad registrada Modelado en maniqui

Concrecién

Sublimado n
Tinturado DISENO A MEDIDA
Bordados
|| Apliques Ideacién: bocetacion y
= Plizado seleccidn de bases textiles [
— Encarrujado Patronaje

Otro Prueba de vestuario
Entrega
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CADENA DE VALOR 114. DIS MICHELLE COOPER, SC BY SHELA

FIBRAS

S| |:| Fibras naturales |:|
[

Fibras sintéticas
No X

COMERCIALIZACION HILATURA

Hilanderia nacional |:|
Hilanderia internacional |:|

Local propio Sl
Venta a consignacion Tienda de disefio %

Otro
Redes sociales g

NO [X

J
VaN
| s >

Redes & Facebook %

TEJEDURIA

Produccién  Plano [ ]
tejidos Punto [

Comprade T plano &

base textil T. punto |:|
S
CONFECCION /\ T,
o
RUC
Menor escala  [X] RISE% Conceptualizacion g =

sociales Instagram

HAUTE COUTURE

Pagina web

Catélogo )

Otro COOPER PESANTEZ MICHELLE RUTH
sc by shela / Husky

Tiktok

|deacién: moodboards
Gran escala |:| Anélisis de tendencias

TECNICAS Y ACABADOS Sebidvialn
Actividad registrada TEXTILES Modelado en maniqui

Concrecién

Sublimado >
Tinturado DISENO A MEDIDA
Bordados
I' Apliques Ideacién: bocetacion y
= Plizado seleccién de bases textiles
— Encarrujado Patronaje

Otro Prueba de vestuario
Entrega
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CADENA DE VALOR 115. DIS SEBASTIAN SEGARRA, SEBASTIAN SEGARRA DESING

FIBRAS

S| |:| Fibras naturales |:|

Fibras sintéticas |:|

No [X

COMERCIALIZACION HILATURA

Local propio Sl |:| Hilanderia nacional |:|
Venta a consignacién Tienda de disefio % Hilanderia internacional |:|
Otro
Redes sociales g
NO [X

P

A\

Produccion ~ Plano [ ]

Redes X Facebook SEBASTIAN tejidos Punto L
sociales Instagram SEGARRA
T|kt0k GENTLEMAN CLOTHING Compra de T p|ano &
Pagina web base textil  T. punto
Catélogo .
Otro @ SEGARRA SEBASTIAN s o .

Sebastian Segarra Desing

\\\\IIIII“\

&

~a
DISENO DE COLECCION 0

CONFECCION /\ |
RUC
Menor escala  [X] RISE Conceptualizacion X =

|deacion: moodboards

Gran escala |:| Anélisis de tendencias
TECNICAS Y ACABADOS Ef::gf\atﬁ:”'cas
Actividad registrada TEXT"'ES Modelado en maniqui
Concrecién

Sublimado "
Tinturado DISENO A MEDIDA
Bordados
|| Apliques Ideacién: bocetacion y X
= Plizado seleccidn de bases textiles [
— Encarrujado Patronaje X

Otro Prueba de vestuario
Entrega
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CADENA DE VALOR 116. DIS SHEILA MARQUEZ, SHEILA MARQUEZ

FIBRAS

S| |:| Fibras naturales |:|

Fibras sintéticas |:|

No X

COMERCIALIZACION

Local propio

Venta a consignacion Tienda de disefio H
Oto___

Redes sociales g

J
VaN
| s >

Redes X Facebook
sociales Instagram
Tiktok
Pagina web
Catélogo
Otro

CONFECCION /\

RUC
X rise H

Gran escala |:|

Menor escala

TECNICAS Y ACABADOS
TEXTILES

Sublimado
Tinturado
Bordados
Apliques
Plizado
Encarrujado
Otro

Actividad registrada

-\

¢
W 7

MARQUEZ TAPIA SHEILA CRUSKAYA
Sheila Marquez

HILATURA

S| |:| Hilanderia nacional |:|
Hilanderia internacional |:|

NO [X

TEJEDURIA

Plano |:|
Punto |:|

Comprade T plano &

base textil T. punto |:|
—~"

LY
DISENO DE COLECCION 0
=

Conceptualizacion
|deacién: moodboards
Anélisis de tendencias

Produccion
tejidos

Fichas técnicas
Patronaje

Modelado en maniqui
Concrecién

DISENO A MEDIDA

Ideacion: bocetacién y
seleccion de bases textiles
Patronaje

Prueba de vestuario
Entrega
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CADENA DE VALOR 117. DIS TATIANA URGILES, TAGI

FIBRAS

S| |:| Fibras naturales |:|
Fibras sintéticas |:|
No [X

COMERCIALIZACION HILATURA

Sl |:| Hilanderia nacional |:|
Hilanderia internacional |:|

Local propio
Venta a consignacién Tienda de disefio
Otro

Redes sociales g

NO [X

VaN
| s >

Redes g Facebook %

TEJEDURIA

Produccién  Plano [ ]
tejidos Punto |

Comprade T plano g
base textil T. punto

sociales Instagram
Tiktok

Pagina web

Catélogo :

Otro URGILES ORTIZ JENNYFER TATIANA
Tagi Atelier de Moda

CONFECCION /\
Conceptualizacion

RUC
Menor escala  [X] RISE H
|deacion: moodboards

Gran escala |:| Anélisis de tendencias

TECNICAS Y ACABADOS o socnicas
Actividad registrada IEXTILES Modelado en maniqui

Concrecién

Sublimado
Tinturado DISENO A MEDIDA
Bordados

\\\IIIII\\“

&

DISENO DE COLECCION
E

|| Apliques
= Plizado
_— Encarrujado

Oto_

Patronaje
Prueba de vestuario
Entrega
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CADENA DE VALOR 118. DIS GEOVANNA ZENTENO, TARANTINI

FIBRAS

S| |:| Fibras naturales |:|
Fibras sintéticas |:|
No X

COMERCIALIZACION HILATURA

S| |:| Hilanderia nacional |:|
Hilanderia internacional |:|

Local propio
Venta a consignacion Tienda de disefio
Otro

Redes sociales g

NO [X

2

yaN

AR 2223 3303 L AL R S 2223335
B R R e R R I AR Y AR RN AR RN

o e A T iy a s AR g AT I EIRLIxsl il
NNANNIN AN NN N

--------------------------------------

TEJEDURIA

Produccion  Plano [ ]

tarantini

productos publicitarios
Redes X Facebook tejidos Punto L
sociales Instagram
Tiktok L1 . sssssssasssssssasscasseasssssi T. plano
IKto N NENINS SISO E:srz I:'z:(‘tdile T. ’ g
Pagina web T - punto
Catélogo i
Otro ZENTENO VASQUEZ GEOVANNA ALEJANDRA - =

Tarantini productos publicitarios

\II\\\III\“

&

P
DISENO DE COLECCION 0

CONFECCION /\ !
RUC — =
Menor escala  [X] RISE Conceptualizacion |
Ideacion: moodboards

Gran escala |:| Anélisis de tendencias
TECNICAS Y ACABADOS E;ﬁgz;fecn'cas o
Actividad registrada TEXTILES Modelado en maniqui ||
Concrecién

Sublimado >
Tinturado ] DISENO A MEDIDA
Bordados ]
ll Apliques Z Ideacién: bocetacion y
= Plizado || seleccién de bases textiles
— Encarrujado Patronaje

Otro Prueba de vestuario
Entrega

171

Capitulo Ill - Desarrollo de la investigacidn




CADENA DE VALOR 119. DIS FERNANDA VILLALTA, BRENA

FIBRAS

S| |:| Fibras naturales |:|
[

Fibras sintéticas

No [X

COMERCIALIZACION HILATURA

Sl |:| Hilanderia nacional |:|
Hilanderia internacional |:|

Local propio
Venta a consignacién Tienda de disefio
Otro

Redes sociales g

NO [X

Redes & Facebook

sociales Instagram
Tiktok

Pagina web =%

Catélogo )

Otro FERNANDA ESTEFANIA VILLALTA MOLINA
BRENA

CONFECCION /\
E

RUC
Menor escala  [X] RISE E Conceptualizacion
Ideacion: moodboards
Gran escala |:| Anélisis de tendencias

TECNICAS Y ACABADOS Fichas técnicas
v i TEXTILES Patronaje
Actividad registrada Modelado en maniqui

Concrecién
Subhmado "
Bordados
|| Apliques Ideacién: bocetacion y
= Plizado seleccién de bases textiles %
— Encarrujado

TEJEDURIA

Produccién  Plano [ ]
tejidos Punto |

Comprade T plano &
base textil T. punto

\\\\III“\“

&

Patronaje
Oto__ Prueba de vestuario
Entrega
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CADENA DE VALOR 120. DIS TATIANA BURBANO,TB

FIBRAS

S| |:| Fibras naturales |:|

Fibras sintéticas |:|

No X

COMERCIALIZACION

Local propio

Venta a consignacion Tienda de disefio H
Oto___

Redes sociales g

2

yaN

Y

HILATURA

S| |:| Hilanderia nacional |:|
Hilanderia internacional |:|

NO [X

TEJEDURIA

Produccién ~ Plano [ ]
Redels X Facebook tejidos Punto ]
sociales Instagram . b
Tiktok Tauana@a Bm'; b;n‘g%{fpa Comprade T plano &
Pagina web
Catélogo
Otro TATIANA BURBANO
TB

CONFECCION /\

RUC
X rise ﬁ

Gran escala |:|

Menor escala

TECNICAS Y ACABADOS
TEXTILES

Sublimado
Tinturado
Bordados
Apliques
Plizado
Encarrujado
Otro

Actividad registrada

-\

base textil T. punto |:|
—~"

LY
DISENO DE COLECCION 0
=

Conceptualizacion
|deacién: moodboards
Anélisis de tendencias

Fichas técnicas
Patronaje

Modelado en maniqui
Concrecién

DISENO A MEDIDA

Ideacion: bocetacion y X
seleccion de bases textiles X
Patronaje

Prueba de vestuario

Entrega
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CADENA DE VALOR 121. DIS ESTEFANIA VASQUEZ, ESTEFANIA VASQUEZ

FIBRAS

S| |:| Fibras naturales |:|
Fibras sintéticas |:|
No X

COMERCIALIZACION HILATURA

Sl |:| Hilanderia nacional |:|

Hilanderia internacional |:|

Local propio
Venta a consignacién Tienda de disefio
Otro

Redes sociales g

NO [X

P

A\

TEJEDURIA

Produccion ~ Plano [ ]

Redes X Facebook tejidos Punto LJ
sociales Instagram
Tiktok Compra de T plano &
Pagina web base textil T punto
Catélogo s
Otro ESTEFANIA VAZQUEZ SEGARRA - - e
Estefania Vazquez y\“
CONFECCION |
N 4
DISENO DE COLECCION 0
RUC =
Menor escala [ RISE Conceptualizacion X
|deacion: moodboards
Gran escala |:| Andlisis de tendencias
TECNICAS Y ACABADOS E;Ct*:gf];ﬁ:”'cas
Actividad registrada TEXT"'ES Modelado en man|qu|
Concrecién
Sublimado n
Tinturado DISENO A MEDIDA
Bordados
|| Apliques Ideacion: bocetacion y
= Plizado seleccién de bases textiles
— Encarrujado Patronaje
Otro Prueba de vestuario
Entrega
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CADENA DE VALOR 122. DIS MARITHZA VELE, MARBETEX

FIBRAS

S| |:| Fibras naturales |:|

Fibras sintéticas |:|

No X

COMERCIALIZACION
Local propio E
Tienda de disefio H

Venta a consignacion
Otro
Redes sociales g

YaN

HILATURA

S| |:| Hilanderia nacional |:|
Hilanderia internacional |:|

NO [X

TEJEDURIA

Produccion  Plano [ ]
Redels X Facebook % tejidos Punto L]
sociales Instagram
Titok Marbetex S.A. Comprade T.plano (X
Pagina web
Catélogo )}
Otro VELE CAYMAYO MARITHZA ANGELICA

Marbetex

CONFECCION /\

RUC
L rise ﬁ

v
Gran escala X

Menor escala

TECNICAS Y ACABADOS
TEXTILES

Sublimado
Tinturado
Bordados
Apliques
Plizado
Encarrujado
Otro

Actividad registrada

-\

base textil T. punto |:|
—~"

LY
DISENO DE COLECCION 0
=

Conceptualizacion
|deacién: moodboards
Anélisis de tendencias

Fichas técnicas
Patronaje

Modelado en maniqui
Concrecién

DISENO A MEDIDA

Ideacion: bocetacién y
seleccién de bases textiles
Patronaje

Prueba de vestuario
Entrega
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CADENA DE VALOR 123. DIS XIMENA ABRIL, CEREZA&KIWI

FIBRAS

S| |:| Fibras naturales |:|
Fibras sintéticas |:|
No [X

COMERCIALIZACION HILATURA

Sl |:| Hilanderia nacional |:|

Hilanderia internacional |:|

Local propio
Venta a consignacién Tienda de disefio
Otro

Redes sociales g
NO (X

P

A\

TEJEDURIA

Produccion ~ Plano [ ]

Redes X Facebook 2 K. . tejidos Punto ||
sociales

Instagram

Tiktok ATELIER Compra de T plano &
Pagina web base textil  T. punto
Catélogo ,
Otro ABRIL ABRIL XIMENA BELEN R

Cereza&Kiwi

CONFECCION /\

RUC
Menor escala  [X] RISE Conceptualizacion X

|deacion: moodboards
Gran escala |:| Anélisis de tendencias

TECNICAS Y ACABADOS Fichas técnicas

Patronaje
TEXT"-ES Modelado en maniqui

Concrecién
Sublimado "
Bordados
|| Apliques Ideacién: bocetacion y
= Plizado seleccién de bases textiles
— Encarrujado Patronaje

Otro Prueba de vestuario
Entrega

\\\\IIIII“\

&

~a
DISENO DE COLECCION 0
=

Actividad registrada
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CADENA DE VALOR 124. DIS CLAUDIA POLO, ARTE PARA EL ALMA

FIBRAS

S| |:| Fibras naturales |:|
Fibras sintéticas |:|
No X

COMERCIALIZACION HILATURA

Local propio Hilanderia nacional
Venta a consignacion Tienda de disefio Q Hilanderia internacional |:|
Otro

Redes sociales g
NO X

TEJEDURIA
Produccién ~ Plano
Punto |:|

tejidos

Redes g Facebook

sociales Instagram
Pagina web
Catélogo
Otro POLO AGUILAR CLAUDIA ELIZABETH
Arte para el alma

Tiktok
CONFECCION /\

Comprade T.plano X

( base textil T. punto &
\\\\\\m\“ /k

DISENO DE COLECCIO

RUC
Menor escala  [X] RISE ﬁ Conceptualizacion
Ideacion: moodboards
Gran escala |:| Anélisis de tendencias
TECNICAS Y ACABADOS E;ﬁgz;fecn'cas
Actividad registrada TEXTILES Modelado en maniqui
Concrecidn

Sublimado >
Tinturado DISENO A MEDIDA
Bordados
Il Apliques Ideacién: bocetacion y
= Plizado seleccién de bases textiles
— Encarrujado

Patronaje
Oto__

Prueba de vestuario
Entrega
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CADENA DE VALOR 125. DIS DIANA MUNOZ, CLAVE

FIBRAS

S| |:| Fibras naturales |:|
Fibras sintéticas |:|
No X

COMERCIALIZACION HILATURA

Sl |:| Hilanderia nacional |:|
Hilanderia internacional |:|

Local propio
Venta a consignacién Tienda de disefio
Otro

Redes sociales g
NO (X

P
VaN
| many >

Redes & Facebook %

TEJEDURIA
Produccién  Plano [ ]
. tejidos Punto |:|
sociales Instagram

Tiktok Compra de T plano &

Pagina web % base textil T punto []
Catélogo LA i
Oto____ @ DIANA CATALINA MUNOZ ZHUNIO o s & 2 .
Clave Comunicacién visual h\\\\\\“w-/k
\!\é%

CONFECCION /\ 1
A U4
DISENO DE COLECCION 0
_ =

RUC
Menor escala  [X] RISE E Conceptualizacion
Ideacion: moodboards
Gran escala |:| Andlisis de tendencias

TECNICAS Y ACABADOS Fichas tecnicas -
g . TEXTILES Patronaje —
Actividad registrada Modelado en maniqui

Concrecién
Sublimado n
Bordados ]
|| Apliques : Ideacién: bocetacion y
= Plizado || seleccién de bases textiles E
— Encarrujado Patronaje

Otro X Prueba de vestuario
Entrega
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CADENA DE VALOR 126. DIS CLAUDIA BARROS, CLODETTE

FIBRAS

S| |:| Fibras naturales |:|

Fibras sintéticas |:|

No X

COMERCIALIZACION

Local propio

Venta a consignacion Tienda de disefio H
Oto___

Redes sociales g

J
VaN
| o >

HILATURA

S| |:| Hilanderia nacional |:|
Hilanderia internacional |:|

NO [X

TEJEDURIA

Produccién ~ Plano [ ]
Redes X Facebook % tejidos Punto L
sociales Instagram
Tiktok Compra de T plano g
Pagina web
Catélogo
Otro

CONFECCION /\

RUC
X rise ﬁ

Gran escala |:|

Menor escala

TECNICAS Y ACABADOS
TEXTILES

Sublimado
Tinturado
Bordados
Apliques
Plizado
Encarrujado
Otro

Actividad registrada

-\

CLAUDIA CRISTINA BARROS CARDENAS
Clodette

base textil T. punto |:|
—~"

LY
DISENO DE COLECCION “
=

Conceptualizacion
|deacion: moodboards
Anélisis de tendencias

Fichas técnicas
Patronaje

Modelado en maniqui
Concrecién

DISENO A MEDIDA

Ideacion: bocetacién y
seleccién de bases textiles
Patronaje

Prueba de vestuario
Entrega
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CADENA DE VALOR 127. DIS KARLA SANGURIMA, CORAL MINT

FIBRAS

S| |:| Fibras naturales |:|
Fibras sintéticas |:|
No [X

COMERCIALIZACION HILATURA

Sl |:| Hilanderia nacional |:|
Hilanderia internacional |:|

Local propio
Venta a consignacién Tienda de disefio
Otro

Redes sociales g
NO (X

./Q\.
Redes & Facebook %

sociales Instagram
Tiktok Compra de T plano &

Pagina web ‘, A K¢ ¥ sdiAf f ‘ base textil  T. punto &
Catélogo )
Otro_______ @ SANGURIMA MERCHAN KARLA EVELIN . s 2 ..
Coral Minnt h\\\\\\“w-/k
\!\é%

CONFECCION /\ 1
A U4
DISENO DE COLECCION 0
=

RUC
Menor escala  [X] RISE H Conceptualizacion
Gran escala |:| Anélisis de tendencias

TEJEDURIA

Produccién  Plano [ ]
tejidos Punto |

‘Coral) Minnt

ESTUDIO DE MODA

Ideacién: moodboards
TECNICAS Y ACABADOS Fichas técnicas
v i TEXTILES Patronaje
Actividad registrada Modelado en maniqui

Concrecién

Sublimado ”
Tinturado DISENO A MEDIDA
Bordados
|| Apliques Ideacion: bocetacién y

= Plizado seleccién de bases textiles

— Encarrujado Patronaje
Otro Prueba de vestuario

Entrega
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CADENA DE VALOR 128. DIS MARIA ILLESCAS, VISENNA

COMERCIALIZACION

Local propio
Venta a consignacion
Otro,

X

Redes sociales

2

yaN

Redes X Facebook
sociales Instagram
Tiktok
Pagina web
Catélogo
Otro

CONFECCION

H Tienda de disefio

FIBRAS

S| |:| Fibras naturales |:|
[

Fibras sintéticas

No X

a

W 4

ACCESORIOS

Visenna

RUC
Menor escala

MARIA CRISTINA ILLESCAS MOGROVEJO

HILATURA

[

Hilanderia internacional |:|

Hilanderia nacional

S|

NO

X

TEJEDURIA

Produccién  Plano [ ]
tejidos Punto [
Comprade T plano &
base textil

T. punto

\II\\\III\“

&

X RISE

/\ 1,
DISENO DE COLECCI()N “
=
Conceptualizacion
|deacién: moodboards

Gran escala |:| Anélisis de tendencias
TECNICAS Y ACABADOS E;ﬁgz;fecn'cas
Actividad registrada TEXTILES Modelado en maniqui
Concrecién
Sublimado >
Tinturado DISENO A MEDIDA
Bordados
|l Apliques |deacion: bocetacion y
= Plizado seleccién de bases textiles
— Encarrujado Patronaje
Otro Prueba de vestuario
Entrega
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CADENA DE VALOR 129. DIS DANIELA REINOSO, CEDA

FIBRAS

S| |:| Fibras naturales |:|
Fibras sintéticas |:|
No X

COMERCIALIZACION HILATURA

Hilanderia nacional
Hilanderia internacional |:|

Local propio
Venta a consignacién Tienda de disefio
Otro

Redes sociales g

NO [X

TEJEDURIA
Produccion ~ Plano
Redes X Facebook % tejidos Punto |:|

sociales Instagram
Tiktok Compra de T plano g

Pagina web base textil T punto [X
Catélogo
Otro DANIELA JOHANNA REINOSO CARTAGENA

Ceda \“\Ilm“\ /k

CONFECCION /\

RUC
Menor escala  [X] RISE H Conceptualizacion
Gran escala |:| Andlisis de tendencias

|deacion: moodboards
TECNICAS Y ACABADOS E;Ct*;gf];jéecmcas
Actividad registrada IEXTILES Modelado en maniqui

Concrecién

Sublimado ”
Tinturado DISENO A MEDIDA
Bordados
|| Apliques Ideacion: bocetacién y

= Plizado seleccién de bases textiles

— Encarrujado Patronaje
Otro Prueba de vestuario

Entrega
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CADENA DE VALOR 130. DIS EMILY BAXTER, EMILY BAXTER NOVIAS

FIBRAS

S| |:| Fibras naturales |:|

Fibras sintéticas |:|

No X

COMERCIALIZACION

Local propio

Venta a consignacion Tienda de disefio H
Oto___

Redes sociales g

VaN

Redles g Facebook Novias y Ceremonia
sociales Instagram N
Tiktok S
. %}h [\
Pagina web )
Catélogo @
Otro BAXTER MOSCOSO EMILY JANE

CONFECCION /\

RUC
X rise H

Gran escala |:|

Menor escala

TECNICAS Y ACABADOS
TEXTILES

Sublimado
Tinturado
Bordados
Apliques
Plizado
Encarrujado
Otro

Actividad registrada

-\

(&kﬁ

Emily Baxter Novias y Ceremonia

HILATURA

S| |:| Hilanderia nacional |:|
Hilanderia internacional |:|

NO [X

TEJEDURIA

Plano |:|
Punto |:|

Comprade T plano &

base textil T. punto &
—~"

LY
DISENO DE COLECCION 0
=

Conceptualizacion
|deacion: moodboards
Anélisis de tendencias

Produccion
tejidos

Fichas técnicas
Patronaje

Modelado en maniqui
Concrecién

DISENO A MEDIDA

Ideacion: bocetacién y
seleccién de bases textiles
Patronaje

Prueba de vestuario
Entrega
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CADENA DE VALOR 131. DIS LIGIA LLANGARI, GARIPI

FIBRAS

S| |:| Fibras naturales |:|
Fibras sintéticas |:|
No X

COMERCIALIZACION HILATURA

Sl |:| Hilanderia nacional |:|
Hilanderia internacional |:|

Local propio
Venta a consignacién Tienda de disefio
Otro

Redes sociales g
NO (X

A\

Redes & Facebook %

\
GARIPI produccisn Pero [

Tiktok Fashion Design Comprade T plano [X

Pagina web base textil T punto &
Catélogo
Otro @ LLANGARI PINCHAO LIGIA ELENA o s 4 2 .
Garipi Fashion Desing \\“““W%
\!\é%

CONFECCION /\ 1
A U4
DISENO DE COLECCION 0
=

RUC
Menor escala  [X] RISE E Conceptualizacion
Gran escala |:| Andlisis de tendencias

sociales Instagram

Ideacién: moodboards
TECNICAS Y ACABADOS Fichas técnicas
v i TEXTILES Patronaje
Actividad registrada Modelado en maniqui

Concrecién

Sublimado ”
Tinturado DISENO A MEDIDA
Bordados
|| Apliques Ideacion: bocetacién y

= Plizado seleccién de bases textiles

— Encarrujado Patronaje
Otro Prueba de vestuario

Entrega
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CADENA DE VALOR 132. DIS LISETH ENCALADA, LE FABRICA DE VESTIDOS

FIBRAS

Sl |:| Fibras naturales |:|
Fibras sintéticas |:|
No X

COMERCIALIZACION HILATURA

Local propio Hilanderia nacional
Venta a consignacion Tienda de disefio % Hilanderia internacional |:|
Otro

Redes sociales g
NO X

TEJEDURIA
Produccién ~ Plano
Punto |:|

tejidos

Redes & Facebook

sociales Instagram is L alla cc 7
Pagina web
Catélogo
Otro LISETH FABIOLA ENCALADA ORTIZ
LE. Fabrica de Vestidos

Tiktok
CONFECCION /\

Comprade T.plano X

base textil T. punto |:|
\\\\\\m“\ /k

DISENO DE COLECCIO

RUC
Menor escala  [X] RISE % Conceptualizacion
Ideacion: moodboards
Gran escala |:| Anélisis de tendencias
TECNICAS Y ACABADOS E;ﬁgi;jeecn'cas
Actividad registrada TEXTILES Modelado en maniqui
Concrecidn

Sublimado >
Tinturado DISENO A MEDIDA
Bordados
I' Apliques Ideacion: bocetacién y

= Plizado seleccién de bases textiles

— Encarrujado Patronaje
Otro Prueba de vestuario

Entrega
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CADENA DE VALOR 133. DIS PATRICIA TAPIA, INGENIA

FIBRAS

S| |:| Fibras naturales |:|
Fibras sintéticas |:|
No X

COMERCIALIZACION HILATURA

Sl |:| Hilanderia nacional |:|
Hilanderia internacional |:|

Local propio
Venta a consignacién Tienda de disefio
Otro

Redes sociales g
NO (X

TEJEDURIA
Produccién ~ Plano [ ]
tejidos Punto |

Tiktok | N 6 E N |J \ Compra de T plano &

Pagina web base textil T punto X
Catélogo
Otro @ PATRICIA VALERIA TAPIA BARZALLO o s 2 2 .
INGENIA ”\\\\\mwa/k
\!\é%

CONFECCION /\ 1
A U4
DISENO DE COLECCION 0
=

RUC
Menor escala  [X] RISE E Conceptualizacion
Gran escala |:| Andlisis de tendencias

A\

Redes & Facebook %

sociales Instagram

Ideacién: moodboards
TECNICAS Y ACABADOS Fichas técnicas
v i TEXTILES Patronaje
Actividad registrada Modelado en maniqui

Concrecién

Sublimado ”
Tinturado DISENO A MEDIDA
Bordados
|| Apliques Ideacion: bocetacién y

= Plizado seleccién de bases textiles

— Encarrujado Patronaje
Otro Prueba de vestuario

Entrega
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CADENA DE VALOR 134. DIS MARIA MOSQUERA, ISKAY

FIBRAS

S| |:| Fibras naturales |:|
Fibras sintéticas |:|
No X

COMERCIALIZACION HILATURA

Hilanderia nacional |:|
Hilanderia internacional |:|

Local propio Sl
Venta a consignacion Tienda de disefio H

Otro
Redes sociales g

NO [X

Redes & Facebook
Tiktok

sociales Instagram
Pagina web =
Catélogo )
Otro MOSQUERA CEDILLO MARIA ISABEL
Iskay tienda de disefio

CONFECCION /\

TEJEDURIA

Produccién  Plano [ ]
tejidos Punto [

Comprade T plano &

base textil T. punto |:|
—~"

LY
DISENO DE COLECCION 0
=

RUC
Menor escala  [X] RISE % Conceptualizacion
Ideacion: moodboards
Gran escala |:| Anélisis de tendencias
TECNICAS Y ACABADOS E;Cttgiatjeecn'cas
Actividad registrada TEXTILES Modelado en maniqui
Concrecidn

Sublimado >

Tinturado DISENO A MEDIDA

Bordados

II Apliques Ideacién: bocetacion y X

= Plizado seleccién de bases textiles [X
— Encarrujado Patronaje

Otro Prueba de vestuario

Entrega
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CADENA DE VALOR 135. DIS JHORDAN FRANCO, JHORDAN FRANCO DESIGNER

FIBRAS

S| |:| Fibras naturales |:|
Fibras sintéticas |:|
No [X

COMERCIALIZACION HILATURA

Sl |:| Hilanderia nacional |:|
Hilanderia internacional |:|

Local propio
Venta a consignacién Tienda de disefio
Otro

Redes sociales g
NO (X

P,
VaN
oo 3 ) ..

( ’ Produccién  Plano [ ]
Redes g Facebook roasmCe- tejidos Punto |:|
sociales Instagram

fashion designer
Tiktok

Pagina web
Catélogo

Otro

Comprade T plano &

base textil  T. punto |:|
JHORDAN ANABELLE FRANCO ZAMORA o 2 o2 oo .
Jhordan Franco Fashion Designer W%
v
N N ] P
DISENO DE COLECCION 0
=

RUC
Menor escala  [X] RISE E Conceptualizacion
Gran escala |:| Anélisis de tendencias

P

CONFECCION

|deacion: moodboards
TECNICAS Y ACABADOS E;Ct*;gf];je:r”cas
Actividad registrada IEXTILES Modelado en maniqui

Concrecién

Sublimado "
Tinturado DISENO A MEDIDA
Bordados
|| Apliques Ideacién: bocetacion y
= Plizado seleccidn de bases textiles [
— Encarrujado Patronaje
Otro Prueba de vestuario
Entrega
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CADENA DE VALOR 136. DIS DAVID RODAS, KUROS DESING

FIBRAS

S| |:| Fibras naturales |:|
Fibras sintéticas |:|
No X

COMERCIALIZACION HILATURA

Local propio S| |:| Hilanderia nacional |:|
Venta a consignacion Tienda de disefio H Hilanderia internacional |:|
Otro,

Redes sociales g

yaN

NO [X

Redes g Facebook
Tiktok

sociales Instagram K
Pagina web ‘ base textil T punto [X]
Catélogo
Otro RODAS LOJANO DAVID ANDRES . s & a2 .
Kuro's Desing h\\\\\l\\\\mA\“‘\\-/k
S0

CONFECCION /\ ~ 1,
DISENO DE COLECCION “
RUC
Menor escala  [X] RISE g Conceptualizacion % =

TEJEDURIA

Produccién  Plano [ ]
tejidos Punto [

Comprade T.plano X

|deacién: moodboards
Gran escala |:| Anélisis de tendencias

TECNICAS Y ACABADOS Sebidvialn
Actividad registrada TEXTILES Modelado en maniqui

Concrecién

Sublimado >
Tinturado DISENO A MEDIDA
Bordados
Il Apliques Ideacion: bocetacién y
= Plizado seleccién de bases textiles
— Encarrujado Patronaje
Otro Prueba de vestuario
Entrega
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CADENA DE VALOR 137. DIS FERNANDA ROJAS, LOFS

FIBRAS

S| |:| Fibras naturales |:|
Fibras sintéticas |:|
No [X

COMERCIALIZACION HILATURA

Sl |:| Hilanderia nacional |:|
Hilanderia internacional |:|

Local propio
Venta a consignacién Tienda de disefio
Otro

Redes sociales g
NO (X

A\

Redes & Facebook %

sociales Instagram
Tiktok Compra de T plano &

Pagina web LO-F'S CLOSET base textil T, punto [X]
Catélogo
Otro_______ @ MARITZA FERNANDA ROJAS ZAPATA o s s s s
Lo-f's Closet h\\\\\\“w-/k
\!\é%

CONFECCION /\ 1
A U4
DISENO DE COLECCION 0
=

RUC
Menor escala  [X] RISE % Conceptualizacion
Gran escala |:| Anélisis de tendencias

TEJEDURIA

Produccién  Plano [ ]
tejidos Punto |

Ideacién: moodboards
TECNICAS Y ACABADOS Fichas técnicas
v i TEXTILES Patronaje
Actividad registrada Modelado en maniqui

Concrecién

Sublimado "
Tinturado DISENO A MEDIDA
Bordados
|| Apliques Ideacién: bocetacion y
= Plizado seleccién de bases textiles
— Encarrujado Patronaje

Otro Prueba de vestuario

Entrega
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CADENA DE VALOR 138. DIS MARIUXI LEON, LUHHA

FIBRAS

S| |:| Fibras naturales |:|
Fibras sintéticas |:|
No X

COMERCIALIZACION HILATURA

Local propio Sl Hilanderia nacional |:|
Venta a consignacion Tienda de disefio % Hilanderia internacional |:|
Otro,
Redes sociales g
NO [X]

2

yaN

Redes g Facebook %

TEJEDURIA

Produccién  Plano [ ]
tejidos Punto [

Comprade T.plano X

base textil T. punto |:|
—~"

LY
DISENO DE COLECCION 0
=

P

sociales Instagram
Tiktok

Pagina web
Catélogo

N

LEON HERAS KAREN MARIUXI
LuHha

CONFECCION /\

Otro

RUC
Menor escala  [X] RISE H Conceptualizacion
Ideacion: moodboards
Gran escala |:| Anélisis de tendencias
TECNICAS Y ACABADOS E;ﬁgz;fecn'cas
Actividad registrada TEXTILES Modelado en maniqui
Concrecidn

Sublimado >
Tinturado DISENO A MEDIDA
Bordados
ll Apliques Ideacién: bocetacion y X
= Plizado seleccién de bases textiles [X
— Encarrujado Patronaje

Otro Prueba de vestuario
Entrega
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ADENA DE VALOR 139. DIS VALERIA FARFAN, MAKU

FIBRAS

Sl PZ{ Fibras naturales &
Fibras sintéticas |:|

NO [ ]

COMERCIALIZACION HILATURA

Sl g Hilanderia nacional &
Hilanderia internacional |:|

Local propio
Venta a consignacién Tienda de disefio
Otro

Redes sociales g

NOo []

TEJEDURIA

Produccion  Plano [ ]

P
VaN
| s >

Redes & Facebook tejidos Punto &
sociales Instagram m '
Tiktok a v Compra de T plano D
base textil T. punto

Péginaweb artesania
Catélogo ’ )
Otro @ VALERIA MELISSA FARFAN CARDENAS .
Maku Artesania \\“\\“““‘\l‘ '/k
“\*’%

CONFECCION /\ 1
A U4
DISENO DE COLECCION 0
=

RUC
Menor escala  [X] RISE % Conceptualizacion
Gran escala |:| Anélisis de tendencias

Ideacién: moodboards
TECNICAS Y ACABADOS Fichas técnicas
v i TEXTILES Patronaje
Actividad registrada Modelado en maniqui

Concrecién

Sublimado "
Tinturado DISENO A MEDIDA
Bordados
|| Apliques Ideacién: bocetacion y X
= Plizado seleccidn de bases textiles [
— Encarrujado Patronaje X

Otro Prueba de vestuario X
Entrega N
'\
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CADENA DE VALOR 140. DIS ANDREA ENDERICA, RUNAS

FIBRAS

S| |:| Fibras naturales |:|
Fibras sintéticas |:|
No X

COMERCIALIZACION HILATURA

Hilanderia nacional |:|
Hilanderia internacional |:|

Local propio Sl
Venta a consignacion Tienda de disefio %

Otro
Redes sociales g

YaN

No X

Redes & Facebook %

R % b\] A g Produccion  Plano [ ]

A AMORES DE PELOS tejidos Punto L
Tiktok

Pagina web

Catélogo

Otro ANDREA PAULINA ENDERICA CORONEL
Runas

CONFECCION /\

sociales Instagram
Comprade T plano g

base textil T. punto &
—~"

LY
DISENO DE COLECCION 0
=

RUC
Menor escala  [X] RISE % Conceptualizacion
Ideacion: moodboards
Gran escala |:| Anélisis de tendencias
TECNICAS Y ACABADOS E;ﬁgi;ﬁ:mcas
Actividad registrada TEXTILES Modelado en maniqui
Concrecidn

Sublimado >
Tinturado DISENO A MEDIDA
Bordados
I' Apliques Ideacién: bocetacion y
= Plizado seleccién de bases textiles
— Encarrujado Patronaje

Otro Prueba de vestuario

Entrega
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CADENA DE VALOR 141. DIS PABLO AMPUERO, AMPUERO

FIBRAS

S| |:| Fibras naturales |:|
Fibras sintéticas |:|
No  [X

COMERCIALIZACION HILATURA

Sl |:| Hilanderia nacional |:|

Hilanderia internacional |:|

TEJEDURIA
P Produccién  Plano [ ]
Redes g Facebook % tejidos Punto |:|

sociales Instagram
Tiktok Compra de T plano g

Pagina web base textil T punto []
Catélogo .
Otro____ @ AMPUERO PENA PABLO ANDRES o a 2 o .
Ampuero indumentaria femenina \\\\““W:/k
"\*’%

CONFECCION /\ 1
A U4
DISENO DE COLECCION 0
=

RUC
Menor escala  [X] RISE E Conceptualizacion
Gran escala |:| Anélisis de tendencias

Local propio
Venta a consignacién Tienda de disefio
Otro

Redes sociales g

A\

|deacion: moodboards
TECNICAS Y ACABADOS E;Ct*;gf];jéecmcas
Actividad registrada IEXTILES Modelado en maniqui

Concrecién

Sublimado "
Tinturado DISENO A MEDIDA
Bordados
|| Apliques Ideacién: bocetacion y
= Plizado seleccién de bases textiles
— Encarrujado Patronaje

Otro Prueba de vestuario

Entrega
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CADENA DE VALOR 142. DIS ANDRES CALLE, CALO

FIBRAS

S| |:| Fibras naturales |:|
Fibras sintéticas |:|
No X

COMERCIALIZACION HILATURA

Local propio Sl Hilanderia nacional |:|

Venta a consignacion Tienda de disefio % Hilanderia internacional |:|
Otro

Redes sociales g

No [X

2

yaN

TEJEDURIA

Produccién  Plano [ ]
tejidos Punto [

Comprade T.plano X

base textil T. punto |:|
—~"

LY
DISENO DE COLECCION 0
=

sociales Instagram
Tiktok

oron 3 =

Redes g Facebook %

Pagina web ‘
Catélogo i
Otro CALLE LOZANO ANDREA BELEN

Calo

CONFECCION /\

RUC
Menor escala  [X] RISE g Conceptualizacion
Ideacion: moodboards
Gran escala |:| Anélisis de tendencias
TECNICAS Y ACABADOS E;ﬁgz;fecn'cas
Actividad registrada TEXTILES Modelado en maniqui
Concrecidn

Sublimado >
Tinturado DISENO A MEDIDA
Bordados
ll Apliques Ideacién: bocetacion y X
= Plizado seleccién de bases textiles [
— Encarrujado Patronaje

Otro Prueba de vestuario
Entrega
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CADENA DE VALOR 143. DIS SANTIAGO MEJIA, APROTEX AZUAY

FIBRAS

S| |:| Fibras naturales |:|
Fibras sintéticas |:|
No  [X

COMERCIALIZACION HILATURA

Sl |:| Hilanderia nacional |:|
Hilanderia internacional |:|

Local propio
Venta a consignacién Tienda de disefio
Otro

Redes sociales g

No X

P
A\
D T
Redes & Facebook %

sociales Instagram
Tiktok Compra de T plano g

Pagina web base textil T punto []
Catélogo )
Otro % MEJIA CARPIO SANTIAGO DAVID o “ s o
Aprotex Azuay \\\\““W-/k
\!\é%

CONFECCION /\ 1
A U4
DISENO DE COLECCION 0
=

RUC
Menor escala  [X] RISE E Conceptualizacion
Gran escala |:| Anélisis de tendencias

TEJEDURIA

Produccién  Plano [ ]
tejidos Punto |

Ideacién: moodboards
TECNICAS Y ACABADOS Fichas técnicas
v i TEXTILES Patronaje
Actividad registrada Modelado en maniqui

Concrecién

Sublimado "
Tinturado DISENO A MEDIDA
Bordados
|| Apliques Ideacién: bocetacion y
= Plizado seleccién de bases textiles
— Encarrujado Patronaje

Otro Prueba de vestuario

Entrega
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CADENA DE VALOR 144. DIS JUANA FARFAN, BANANA

FIBRAS

S| |:| Fibras naturales |:|
Fibras sintéticas |:|
No X

COMERCIALIZACION HILATURA

Local propio Sl Hilanderia nacional |:|

Venta a consignacion Tienda de disefio H Hilanderia internacional |:|
Otro

Redes sociales g

No X

Redes X Facebook ?
sociales Instagram
Tiktok : el
Pagina web
Catélogo ) ~
Otro FARFAN QUINTUNA JUANA VALERIA
Banana

CONFECCION /\

TEJEDURIA

Produccién  Plano [ ]
tejidos Punto [

Comprade T plano @

base textil T. punto &
—~"

LY
DISENO DE COLECCION 0
=

RUC
Menor escala  [X] RISE ﬁ Conceptualizacion
Ideacion: moodboards
Gran escala |:| Anélisis de tendencias
TECNICAS Y ACABADOS E;ﬁgz;fecn'cas
Actividad registrada TEXTILES Modelado en maniqui
Concrecidn

Sublimado >
Tinturado DISENO A MEDIDA
Bordados
Il Apliques Ideacién: bocetacion y
= Plizado seleccién de bases textiles
— Encarrujado Patronaje

Otro Prueba de vestuario

Entrega
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ADENA DE VALOR 145. DIS MARIA SAQUICELA, BATH SOLUTIONS

FIBRAS

S| |:| Fibras naturales |:|
Fibras sintéticas |:|
No [X

COMERCIALIZACION HILATURA

Sl |:| Hilanderia nacional |:|
Hilanderia internacional |:|

Local propio
Venta a consignacién Tienda de disefio
Otro

Redes sociales g

- Nno X
N\

TEJEDURIA
Produccién ~ Plano [ ]
Redes X Facebook % tejidos Punto LJ

sociales Instagram
Tiktok Compra de T plano g

Pagina web base textil T punto [X]
Catélogo )
Otro % MARIA ELISA SAQUICELA CORDERO o s s o
Bath Solutions h\\\\\\“w-/k
\!\é%

CONFECCION /\ 1
A U4
DISENO DE COLECCION 0
=

RUC
Menor escala [ RISE H Conceptualizacion
Gran escala |:| Andlisis de tendencias

Ideacién: moodboards
TECNICAS Y ACABADOS Fichas técnicas
v i TEXTILES Patronaje
Actividad registrada Modelado en maniqui

Concrecién

Sublimado n
Tinturado DISENO A MEDIDA
Bordados
|| Apliques Ideacién: bocetacion y
= Plizado seleccién de bases textiles
— Encarrujado Patronaje

Otro Prueba de vestuario

Entrega
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ADENA DE VALOR 146. DIS BETSY AUCANCELA, BETAU

FIBRAS

S| |:| Fibras naturales |:|
Fibras sintéticas |:|
No X

COMERCIALIZACION HILATURA

Local propio Hilanderia nacional
Venta a consignacion Tienda de disefio H Hilanderia internacional |:|
Otro

Redes sociales g

No [X

TEJEDURIA
Produccién ~ Plano
Punto |:|

tejidos

A
Redes X Facebook HO(U‘

sociales Instagram :
Eigtj;Tc?gV:)eb DISENANDO MOMENTOS!
Otro BETSY AZUCENA AUCANCELA CARPIO

Comprade T.plano X

base textil T. punto |:|
\\\\\\m\“
\(‘l

DISENO DE COLECCIO

Tiktok
Betau

CONFECCION /\

RUC
Menor escala  [X] RISE g Conceptualizacion
Ideacion: moodboards
Gran escala |:| Anélisis de tendencias
TECNICAS Y ACABADOS E;ﬁgz;fecn'cas
Actividad registrada TEXTILES Modelado en maniqui
Concrecidn

Sublimado >
Tinturado DISENO A MEDIDA
Bordados
ll Apliques Ideacién: bocetacion y
= Plizado seleccién de bases textiles
— Encarrujado

Patronaje
Oto__

Prueba de vestuario
Entrega
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CADENA DE VALOR 147. DIS SEBASTIAN QUEZADA, BOLSON

FIBRAS

S| |:| Fibras naturales |:|
Fibras sintéticas |:|
No [X

COMERCIALIZACION LATURA
[l

HI
Local propio Sl |:| Hilanderia nacional
Venta a consignacién Tienda de disefio E

Hilanderia internacional |:|
Otro
Redes sociales g

Nno X

TEJEDURIA
Produccién ~ Plano [ ]
tejidos Punto |

Comprade T plano g
base textil T. punto

P

A\

Redes & Facebook )
Q

sociales Instagram
Tiktok

Pagina web
Catélogo

Otro

UEZADA CANTOS SEBASTIAN ALEJANDRO
Bolsén bolsos y accesorios

CONFECCION /\

RUC
Menor escala [ RISE%

\\\\n’\‘“‘“‘\& ./k
~

~
DISENO DE COLECCION 0
=

Conceptualizacion
|deacion: moodboards

Gran escala |:| Andlisis de tendencias
TECNICAS Y ACABADOS E;"ﬁgf\;ﬁ:mcas
Actividad registrada IEXTILES Modelado en maniqui
Concrecién

Sublimado >
Tinturado DISENO A MEDIDA
Bordados
|| Apliques Ideacién: bocetacion y
= Plizado seleccién de bases textiles
— Encarrujado Patronaje

Otro Prueba de vestuario
Entrega
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CADENA DE VALOR 148. DIS MARIA FAJARDO, GLOOC

FIBRAS

S| |:| Fibras naturales |:|
Fibras sintéticas |:|
No X

COMERCIALIZACION HILATURA

Local propio Hilanderia nacional
Venta a consignacion Tienda de disefio H Hilanderia internacional |:|
Otro

Redes sociales g

No [X

Redes g Facebook
Tiktok

sociales Instagram ; " s 1
Pagina web . :
Catélogo
Otro MARIA ROSA FAJARDO LOJA
Glooc Seguridad

CONFECCION /\

TEJEDURIA

Produccién ~ Plano
tejidos Punto |:|

Comprade T.plano X

base textil T. punto |:|
\\\\\\m\“ /k
\(\

DISENO DE COLECCIO

RUC
Menor escala  [X] RISE % Conceptualizacion
Ideacion: moodboards
Gran escala |:| Anélisis de tendencias
TECNICAS Y ACABADOS E;ﬁgi;ﬁ:n'cas
Actividad registrada TEXTILES Modelado en maniqui
Concrecidn

Ideacion: bocetacién y
seleccion de bases textiles [X
Patronaje

Prueba de vestuario
Entrega

|l Apliques
= Plizado
= Encarrujado

Oto__

Sublimado >
Tinturado DISENO A MEDIDA
Bordados
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CADENA DE VALOR 149. DIS JOSELINE SANCHEZ, BUOO

FIBRAS

S| |:| Fibras naturales |:|
Fibras sintéticas |:|
No [X

COMERCIALIZACION HILATURA

Sl |:| Hilanderia nacional |:|
Hilanderia internacional |:|

Local propio
Venta a consignacién Tienda de disefio
Otro

Redes sociales g

No X

TEJEDURIA

Produccién ~ Plano [ ]
tejidos Punto |

P
VaN
| many >

Redes g Facebook %

sociales Instagram
Tiktok Compra de T plano g

Pagina web base textil T punto [_]
Catélogo )
Otro @ JOSELYN PAULETTE SANCHEZ PERALTA . s a2 2 .
Buoo textil \\“““W'/k
\!\é%

CONFECCION /\ 1
A 4
DISENO DE COLECCION 0
=

RUC
Menor escala [ RISE % Conceptualizacion
Gran escala |:| Andlisis de tendencias

|deacion: moodboards
TECNICAS Y ACABADOS E;Ct*;gf]atjéem‘cas
Actividad registrada IEXTILES Modelado en maniqui

Concrecién

Sublimado >
Tinturado DISENO A MEDIDA
Bordados
|| Apliques Ideacién: bocetacion y X
= Plizado seleccidn de bases textiles [
— Encarrujado Patronaje X

Otro Prueba de vestuario X
Entrega N
'\
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CADENA DE VALOR 150. DIS CAMILA PAUTA, CAMILA PAUTA DISENO TEXTIL Y MODA

FIBRAS

S| |:| Fibras naturales |:|
Fibras sintéticas |:|
No X

COMERCIALIZACION HILATURA

Hilanderia nacional |:|
Hilanderia internacional |:|

Local propio Sl
Venta a consignacion Tienda de disefio H

Otro
Redes sociales g

No X

Redes & Facebook
Tiktok

sociales Instagram .
Pagina web
Catélogo
Otro PAUTA COELLO DIANA CAMILA
Camila Pauta C. Disefio Textil & Moda

CONFECCION /\

TEJEDURIA

Produccién  Plano [ ]
tejidos Punto |

Comprade T plano g

base textil T. punto |:|
—~"

LY
DISENO DE COLECCION 0
=

RUC
Menor escala  [X] RISE % Conceptualizacion
Ideacion: moodboards
Gran escala |:| Anélisis de tendencias
TECNICAS Y ACABADOS E;ﬁgi;jeecn'cas
Actividad registrada TEXTILES Modelado en maniqui
Concrecidn

Sublimado >
Tinturado DISENO A MEDIDA
Bordados
Il Apliques Ideacién: bocetacion y X
= Plizado seleccién de bases textiles [X
— Encarrujado Patronaje

Otro Prueba de vestuario
Entrega
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3.2 ANALISIS DE DATOS CADENA DE VALOR

3.2.1 ANALISIS DE DATOS CADENA DE VALOR: FIBRA Y

SUS LOGICAS

Es importante conocer si el disefiador encuestado elabora sus
prendas a través de la obtencién de fibras naturales que Segun
Udale (2015), las fibras son aquellas que son pedazos de pelo o
de hebra que proceden de la naturaleza, es decir, se obtienen
directamente de animales o de vegetales, y se hilan para producir
hilos o hebras mientras que las fibras sintéticas se obtienen por
sintesis de diversos productos derivados del petréleo como el
poliéster, el nylon o spandex, es decir, esta fibra es enteramente
quimica, y tanto la elaboracién de la materia prima como la
fabricacién de la hebra o filamento, son producto del hombre.

Camarena 1995, afirma que una manera de disminuir el margen

TIPO DE FIBRA

FIBRA NATURAL

FIBRA SINTETICA
NO UTILIZAN FIBRA

ELABORAN SU FIBRA

de error es escoger una muestra mayor y llegar a un termino
medio entre el error maximo admisible para la encuesta y el
tamafio muestral. Para la definicién de esta primera muestra se
obtuvo informacién acerca de que disefiadores que elaboran y
fabrican su propia fibra textil, segin los datos proporcionados
a través de las acuestas respondidas por disefiadores textil
e indumentaria graduados desde el afio 2005 al afio 2020,
demuestran que 143 de ellos no elaboran su propia fibra ya sea
por el proceso y tiempo que este requiere la mayoria opta por
comprar directamente la base textil.

NO ELABORAN SU
FIBRA

PORCENTAJE DE EMPRENDIMIENTOS QUE ELABORAN SU FIBRA

NO UTILIZAN FIBRA

FIBRA SINTETICA | 0

FIBRA NATURAL

Tabla 1. Porcentaje Fibra, cadena de valor.
Fuente: Autoria propia en base a resultados de la encuesta.

Se logra establecer una légica de produccién al obtener una
muestra que verifica que el 94% no elabora su propia fibra, un

80 100 120 140 160

proceso que la mayoria opta por comprar directamente una base
textil previamente elaborada.
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LOGICA:

FIBRA

143
DISENADORES NO
CREAN SU FIBRA

NO CREAN SU
FIBRA

EL 94% ELIGE
COMPRAR SU
BASE TEXTIL

Diagrama de flujo 1. Logica Fibra
Fuente: Autoria Tatiana Guillén.

3.2.2 ANALISIS DE DATOS CADENA DE VALOR: HILADO Y

SUS LOGICAS

Teniendo en cuenta que el hilado consiste puntualmente
en transformar la fibra en hilo es imprescindible para esta
investigacion conocer si los disefiadores utilizan hilatura nacional
o internacional, ya que conoceremos si sus preferencias son
locales o no.

La hilatura al ser un proceso en el que a base de operaciones se
desarrolla con las fibras textiles, ya sean naturales o artificiales,
se crea una nueva base textil que llegan a ser fino, alargado,

TIPO DE HILATURA

HILATURA NACIONAL
HILATURA INTERNACIONAL

SIN HILATURA

resistente y flexible llamado hilo, por esta razén y al estar los 2
directamente encadenados y necesitar uno del otro, se obtiene
el mismo resultado de fibras textiles con un 6% de la muestra
que desarrolla su propia hilatura mientras el resto no lo hace,
al ser un proceso que se repite constantemente dentro de la
encuesta se considera una légica que emplean los disefiadores al
momento de realizar sus productos, pues el hilado artesanal lleva
un arduo procedimiento en donde las fibras son trabajadas a
atraves de varios procesos hasta obtener el producto final (hilo).

NO ELABORAN SU
HILATURA

ELABORAN SU
HILATURA

PORCENTAJE DE EMPRENDIMIENTOS QUE ELABORAN SU HILATURA

SIN HILATURA

HILATURA | 0
INTERNACIONAL

HILATURA
NACIONAL

80 100 120 140 160

Tabla 2. Porcentaje Hilatura, cadena de valor.
Fuente: Autoria propia en base a resultados de la encuesta.
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Se verifica una légica bastante clara pues el 94% de los
disefiadores optan por comprar su tela o base textil previamente

LOGICA:

HILATURA

Diagrama de flujo 2. Légica Hilatura
Fuente: Autoria Tatiana Guillén.

realizada, puede ser por varios factores que eligen no realizar su

propio hilado.

143 DISENADORES
NO ELABORAN SU
HILATURA

NO CREAN SU
HILADO

EL 94% ELIGE
COMPRAR SU
BASE TEXTIL

3.2.3 ANALISIS, DE DATOS CADENA DE VALOR:
TEJEDURIA Y SUS LOGICAS

Sedefinealahabilidad, arte o destreza de tejer o formaruntejido o
lienzo en la confeccién, es importante conocer si los disefiadores
tienden mas a elegir un tejido plano que se compone de 2 hilos:
uno va en sentido horizontal y el otro en sentido vertical mientras
que el tejido de punto, generalmente, se compone de 1 hilo que
se va entrelazando durante la elaboracion de la tela o si escogen
una base textil.

La calidad y variedad de las bases textiles nacionales limita a
las pequenas y medianas empresas productoras de ropa en el
Ecuador pues los precios de la materia prima internacional son
mas econémicos.

Al precio de las bases textiles e insumos se suma el precio del
disefio y la confeccién pues si bien los disefadores textil e
indumentaria locales ofrecen productos elaborados a medida,
exclusivos y de calidad es dificil competir con los productos

importados, principalmente de paises asiaticos, siendo estos
mucho mas econdémicos, por ejemplo una camiseta blanca de
algodoén elaborada por una empresa nacional puede costar unos
USD 25 mientras que una camiseta de similares caracteristicas
en tiendas ‘low cost'oc de bajo costo presentes en centros
comerciales cuesta menos de USD 10. Mientras que un producto
equivalente elaborado por una disefiadora de moda local puede
tener un precio de USD 18.

Por esta razén actualmente los disefiadores optan por comprar
su base textil que se muestra en el grafico a continuacién, pues
ademas de representar un precio mas accesible y econémico
para ellos, ahorran varias horas de trabajo que se invierten al
elaborar una base textil de manera artesanal, elijen el tejido
plano como su primera opcién por la variedad de prendas que
se puede realizar con esta base textil.
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PRODUCCION | NO PRODUCEN COMPRA BASE
DE TEJIDOS TEJIDOS

NO COMPRA

BASE TEXTIL OALE

TEJIDO PLANO 2 148 135
TEJIDO PUNTO 19 131 148

15
102

COMPRA BASE TEXTIL

Tabla 3. Porcentaje Tejeduria com-
pra base textil, cadena de valor.
Fuente: Autoria propia en base a
resultados de la encuesta.

TEJIDO PLANO TEJIDO PUNTO

Mientras que tan solo el 14% de los productos son elaborados
con la produccién de sus propios tejidos, contemplando que
19 de ellos eligen elaborar su base textil de tejido de punto y

tan solo 2 de tejido plano, pues este es un proceso mucho mas
amplio.

PRODUCCION DE TEJIDOS

Tabla 4. Porcentaje Tejeduria, pro-
4“ duccién de tejidos cadena de valor.

Fuente: Autoria propia en base a
TEJIDO PLANO TEJIDO PUNTO resultados de la encuesta.
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La légica que se evidencia dentro de tejeduria es que la mayoria
los disenadores textil y moda no crea sus tejidos y decide

comprarlos y dentro de los que producen sus tejidos eligen la
elaboracion de tejido de punto.

LOGICA:
TEJEDURIA

COMPRAN SU
BASE TEXTIL

90% DISENADORES
COMPRAN SU
TEJIDO

Diagrama de flujo 3. Légica Tejeduria.
Fuente: Autoria Tatiana Guillén.

3.2.4 ANALISIS DE DATOS CADENA DE VALOR:

135 COMPRAN SU
BASE TEXTIL DE
TEJIDO PLANO

48 COMPRAN SU
BASE TEXTIL DE
TEJIDO DE PUNTO

DISENO

DE COLECCION Y SUS LOGICAS

El proceso creativo del disefio, forma parte de una metodologia
basada en arte y ciencia que nace de la necesidad de las
personas para desarrollar una idea; ademés, es una metodologia
que lo ayuda a desarrollar la solucién a un problema, existe
generalmente una solucién profunda, que es simple, econémica
y bonita y tiene el potencial para producir un impacto en la vida
de las personas. El proceso de disefio no es lineal, sin embargo,
es pensado generalmente como una serie de fases conectadas,
que tienen ciertas etapas que se repiten en cada fase, el proceso
creativo del disefio se presenta en tres etapas: Recoleccion de
informacién y generacién de conocimiento; imaginacién de ideas
y generaciéon de alternativas; y, implementacién y validaciéon de
soluciones (Smith y Linder, 2014).

El proceso creativo en el disefio de indumentaria, forma parte
de una potencialidad elevada en el hombre el cual involucra
diferentes habilidades de pensamiento, integrando procesos

cognitivos complejos para el logro de objetivos planteados en el
pensamiento del ser humano; asi mismo, es una composicién de
acciones intuitivas ante la aplicacion de técnicas en la solucién de
un problema en la cual las personas potencian su talento creativo

en el disefio de articulos o prendas de vestir (Casablanca L. ,
2007).

Una coleccién de moda se entiende como el conjunto de prendas
de la autoria de un disefiador con una coherencia interna en
términos de estilo y destinada a una temporada con tendencia
para un afo en concreto, es importante conocer que para crear
una coleccién es necesario definir el enfoque, a quién va dirigida
es decir: masculina, femenina, mixta (masculina y femenina),
infantil. Y seguidamente establecer la temporada: primavera —
verano, otofio — invierno, resort o crucero, prefall, capsula, un a
vez que el enfoque estad definido el siguiente paso es conocer
las tendencias de la temporada y representarlo a través de un
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moodboard que refleje todas las tendencias, colores, formas,
siluetas entre otros , es importante conocer cual es el proceso
que tienden a elegir los disefiadores al momento de elaborar
su coleccidon, de esta manera lograremos establecer cual es la
tendencia mas elegida por los profesionales (Martinez & Vazquez,
2006).

Conocer cuales son los procesos que emplean los disefiadores
para desarrollar su coleccién entre ellos conceptualizacion,
ideacion, moodboard, anélisis de tendencias, fichas técnicas,
patronaje, modelado en maniqui y concrecién nos ayudara a
entender cuales son las légicas que la mayoria de ellos emplean
para su produccién.

Gonzales 2019 manifiesta que “eltiempo aproximado para planear

DISENO DE COLECCION

CONCEPTUALIZACION

o desarrollar una coleccién de indumentaria es aproximadamente
de seis meses a un afio y medio de antelacién” Dentro de este
tiempo hay uno o dos meses dedicados a la buUsqueda de
tendencias segun las respuestas marcadas por disefiadores textil
e indumentaria dentro de la encuesta previamente realizada pues
el 94% de ellos realizan este procedimiento antes de elaborar su
disefio de coleccion, al igual que la conceptualizacion pues 142
de ellos realizan este profeso con la finalidad de dar a conocer
a sus consumidores de que se trata la coleccién, inspiracion,
paleta de colores, temporada entre otras caracteristicas que
el disefiador considere importante mencionar, el 86% de
estos emprendimientos realiza el patronaje de sus prendas,
este proceso es un dibujo en plano de la prenda que se usa
posteriormente como una plantilla para trasportarlo a la tela con
la que se procede a confeccionar la prenda final.

NO REALIZA
8

REALIZA

ANALISIS DE TENDENCIAS w2 | 8 | 150

PATRONAJE

DISENO DE COLECCION

CONCRECION

MODELADO EN MANIQUi

PATRONAJE

FICHAS TECNICAS

ANALISIS DE TENDENCIAS

MOODBOARD

CONCEPTUALIZACION

80 100

120 140 160

Tabla 5. Porcentaje Disefio de coleccion, cadena de valor.
Fuente: Autoria propia en base a resultados de la encuesta.
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La concrecién es quizas una de las fases mas importantes dentro
del proceso de produccién de una prenda dado que aqui
se define el resultado final del disefio, son estos 4 procesos
previamente mencionados los que se establecen como una
l6gica de produccién y comercializacion dentro del disefio de

coleccién pues estos se repiten contantemente dentro de las
encuestas realizadas, se entiende que es un proceso que marca
una tendencia y se realiza en reiteradas ocasiones dentro de los
talleres confeccién.

LOGICA:
DISENO DE
COLECCION

ANALISIS DE
TENDENCIAS
142/150

CONCRECION
142/150

Diagrama de flujo 4. Légica Disefio de coleccién.
Fuente: Autoria Tatiana Guillén.

CONCEPTUALIZACION
142/150

PATRONAJE

129/150

3.2.5 ANALISIS DE DATOS CADENA DE VALOR: DISENO A

MEDIDA Y SUS LOGICAS

La confecciéon de ropa a medida es donde el disefiador despliega
su pasién y creatividad, poniéndola al servicio del cliente con la
finalidad de crear una prenda Unica, que refleje toda la esencia
interior del consumidor, alineada con el estilo y filosofia de vida de
cada uno de los clientes, a nivel local se considera que la mayoria
de disenadores textil e indumentaria realizan disefio a medida,
sin embargo cada uno de ellos realiza los procesos de diferente
manera por lo cual esta investigacién busca acercarse a cual es
la la inclinacién que tienen para los procesos de produccion.

Décadas atras las personas optaban por acudir con mayor
frecuencia a un modista o un sastre para confeccionarse prendas
de acuerdo a sus propias medidas, esto permitia que tuvieran
en su guardarropa piezas practicamente Unicas y entalladas,
al pasar de los afios y a través de la evolucién y expansion
de la moda hacia nuevos mercados se desarrollaron las tallas
o medidas que ahora conocemos como estandar (S, M, L,

XL, XXL o de numeracién), que son una norma utilizada en la
confeccién de prendas en serie que actualmente representa
el mas alto porcentaje de la vestimenta que conocemos.

Estas normas han sido desde entonces un medio muy acertado
para quienes gustan de comprar la ropa lista para usar sin
embargo, no podemos dejar a un lado que una prenda justa y
entallada al cuerpo de quien la usa luce completamente diferente.

Sin embargo en nuestra ciudad aun no existen grandes
industrias dentro del disefio textil e indumentaria, pues
hasta el momento se han registrado pequefias y medianas
empresas dentro del érea, la mayoria de disefiadores (116 de
ellos) realizan disefio a medida, también lo realizan a través
de medidas estdndar como mencionamos anteriormente, sin
embargo el tiempo, acabados entre otros factores hacen que
el disefio a medida sea mas costoso para los consumidores.
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DISENIO A MEDIDA LO REALIZA NO LO REALIZA

CUENTA DE BOCETACION Y SELECCION DE BASES TEXTILES 115 35

DISENO A MEDIDA

I CUENTA DE BOCETACION Y SELECCION
DE BASES TEXTILES

Il CUENTA DE PATRONAJE
[l CUENTA DE PRUEBA DE VESTUARIO
CUENTA DE ENTREGA

I NO REALIZA

Tabla 6. Porcentaje Disefio a medida, cadena de valor.
Fuente: Autoria propia en base a resultados de la encuesta.

Dentro del disefio a medida predomina la bocetacién, patronaje, medida pues el 100% de los disefiadores que lo realizan cumplen
prueba de vestuario y entrega, es aqui en donde se establece con este procedimiento.
una loégica al momento de la produccién dentro del disefio a

LOGICA:
DISENO A
MEDIDA

ENTREGA

5 PRUEBA DE
BOCETACION PATRONAJE
115/150 115/150 VESTUARIO 115/150

111/150

Diagrama de flujo 5. Logica Disefio a medida.
Fuente: Autoria Tatiana Guillén.
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3.2.6 ANALISIS DE DATOS CADENA DE VALOR: TECNICAS
Y ACABADOS Y SUS LOGICAS

Las técnicas textiles ofrecen una respuesta funcional a un amplio
abanico de requisitos especificos como ligereza, resistencia,
refuerzo, filtracién, resistencia al fuego, conductividad,
aislamiento, flexibilidad, absorcién, etc. También protegen de
las llamas, el frio, la radiacion, las agresiones fisicas o sustancias
corrosivas e incluso incluyen tintas termocrométicas. Estas
caracteristicas de los tejidos técnicos los hacen especialmente
adecuados en el campo de la proteccién para el personal de
industria nuclear, quimica, metallrgica o minera, entre otras, asi
como para deportes de riesgo o contacto Alba, Alerto; Argote,
J. Ignacio y otros. Tecnologia Textil y de la Confeccion. Costura
3 Ingenieros. Barcelona. 1993.

Se denominan acabados textiles a los tratamientos que se
aplican a las telas. Ellos pueden mejorar la apariencia, textura
y el desempefio de una tela determinada. Cada fibra y cada
tipo de tela tienen ciertas caracteristicas deseables y otras no
apetecidas (Alba 1993).

Las opciones escoger son sublimado, tinturado, bordados,
apliques, prizado, encarrujado u otro que nos ayudara a entender
cuales son las légicas que emplean al momento de realizar sus

TECNICAS Y ACABADOS

técnicas ya acabados textiles.

En el cambiante mundo de la moda buscamos realzar y destacar
de una u otra manera la apariencia de las prendas otorgandoles
un valor agregado, generalmente hablamos de diferentes
técnicas y acabados a los que la ropa son intervenidos tales
como el sublimado, tinturado, bordado, apliques, plizado,
encarrujado entre otros, en la encuesta previamente realizada
a los disefiadores textil e indumentaria de la carrera se pudo
constatar que la gran mayoria utiliza apliques pues son una
manera muy facil de afiadir detalles a una pieza para transformarla
de algo sencillo y normal en algo atractivo y con estilo, dado que
tienen usos diferentes, y se pueden utilizar con los més diversos
tipos de ropa, accesorios y calzado, también eligen el bordado
ya sea este artesanal o industrial pues aportan y dan identidad y
autenticidad a los disefios que elaboran los disefiadores, a pesar
de que esta técnica requiere de tiempo logra que la prenda
tenga un plus especial, la sublimacion textil es una técnica que
se utiliza mayoritariamente para personalizar o imprimir prendas
blancas de poliéster 100% en un sistema de impresiéon ideal
para las prendas varios disefiadores optan por utilizarla por la

facilidad y rapidez.

LO REALIZA NO LO REALIZA

SUBLIMADO 926 54
TINTURADO 10 140
BORDADOS 114 36
APLIQUES 1
PLIZADO 92 58
ENCARRUJADO 69 81
OTROS 59 91
TECNICAS Y ACABADOS
OTROS
ENCARRUJADO
PLIZADO
APLIQUES
BORDADOS
TINTURADOS
SUBLIMADOS
0 20 40 60 80 100 120 140 160
Tabla 7. Porcentaje Técnicas y acabados, cadena de valor.
Fuente: Autoria propia en base a resultados de la encuesta.
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Concluimos por entender que las légicas dentro técnicas y
acabados textiles que mas adoptan los disefiadores dentro de

sus prendas son apliques, bordados sublimado y plizado como
lo vamos a observar en el siguiente flujograma.

LOGICA:
TECNICAS Y
ACABADOS

APLIQUES
139/150

BORDADOS
114/150

PLIZADO

SUBLIMADO 92/150

96/150

Diagrama de flujo 6. Logica Técnicas y acabados.
Fuente: Autoria Tatiana Guillén.

3.2.7 ANALISIS DE DATOS CADENA DE VALOR:
CONFECCION Y SUS LOGICAS

En nuestro medio local la produccién se realiza a menor escala,
es decir la mayoria de ellos cuentan con sus talleres y locales
pero producen cantidades inferiores, se consideré importante
conocer si los emprendedores poseen RUC (registro Unico
de contribuyente) o RISE (Régimen Impositivo Simplificado
Ecuatoriano) al momento de comercializar sus productos.

En la ciudad de Cuenca los emprendimientos desarrollados por
los profesionales de la rama textil e indumentaria producen a
menor escala, pues son producciones que en general emplean
a un menor numero de personas por entidad econdémica y en
muchos casos de caracter familiar, el 73% de los disefiadores
textil e indumentaria optan por tener RUC pues este ampara
a todas las personas naturales, instituciones publicas,

organizaciones sin fines de lucro y demés sociedades, nacionales
y extranjeras, que dispongan de bienes Por lo tanto, el RUC es
un numero de registro que te identifica como contribuyente ante
la Autoridad Tributaria y te permite desarrollar formalmente
cualquier actividad econémica licita dentro de nuestro pais
mientras que el 15% de los emprendimientos eligen El Régimen
Impositivo Simplificado del Ecuador (RISE), que es un régimen
de inscripcién voluntaria que a diferencia del Régimen General,
no paga ni realiza la Declaracion de Impuestos IVA e Impuesto a
la Renta. En su lugar, paga una cuota mensual fija de acuerdo a
la actividad econémica y al monto total de las ventas recordando
que los ingresos totales no deben superar los $ 60.000 en el afo,
17 disefiadores no registran ninguna declaracién de impuestos.
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DISENO A MEDIDA LO HACE NO LO HACE
CUENTA DE RUC 110 40
CUENTA DE RISE 23

CUENTA DE GRAN ESCALA 1

149 150
CUENTA DE MENOR ESCALA
NO TIENE

CONFECCION

NO TIENE

CUENTA DE MENOR ESCALA

CUENTA DE GRAN ESCALA 1

CUENTA DE RISE

CUENTA DE RUC

0 20 40 60 80 100 120 140 160

Tabla 8. Porcentaje Confeccién, cadena de valor.
Fuente: Autoria propia en base a resultados de la encuesta.

La légica que se observa en la confeccién es que el 99% de los  una producciéon menor, de los cuales el 73% de ellos cuentan con
disefiadores textil y moda realizan sus productos a menor escala, RUC para su declaracién de impuestos.
es decir la mayoria de ellos trabaja en pequefios talleres para

LOGICA:
CONFECCION

MENOR

GRAN ESCALA ESCALA

1/150

149/150

Diagrama de flujo 7. Logica Confeccion.
Fuente: Autoria Tatiana Guillén.
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3.2.8 ANALISIS DE DATOS CADENA DE VALOR: DIFUSION

Y SUS LOGICAS

Entendemos como difusién a una manera de dar a conocer
determinado objeto, en este caso dentro de la cadena de valor
se consideré importante conocer a través de que medios pueden
difundir sus emprendimientos si es a través de redes sociales,
que hoy en dia son considerados un medio de difusién bastante
considerable, o si lo hacen a través de una pagina web o un
catédlogo.

Muchos emprendedores coinciden que hay algo fundamental
a la hora de poner en marcha su negocio y definitivamente es
darse a conocer, posicionar su nombre dentro del mercado.

DIFUSION
CUENTA DE REDES SOCIALES

CUENTA DE INSTAGRAM

CUENTA DE FACEBOOK
CUENTA DE TIKTOK
CUENTA DE PAGINA WEB
CUENTA DE CATALOGO

La era digital ha abierto un amplio abanico de posibilidades
que le permite a las nuevas empresas llegar a su publico
méas rapido, darse a conocer con mayor facilidad, acercar su
producto o servicio a un publico especifico, iniciar las bases de
una comunicacién fluida y agil con clientes, entre otros tantos
beneficios. Por ello, desde un principio, las redes sociales son
de vital importancia para los emprendedores. Estas, representan
verdaderas ventajas en la etapa inicial de introduccién de la idea
empresarial en el mercado. Al ser utilizados por el 100% de los
encuestados, demuestra la importancia de las redes sociales y la
era digital.

CUENTA NO CUENTA

DIFUSION

CUENTA DE CATALOGO

CUENTA DE PAGINA WEB

CUENTA DE TIKTOK

CUENTA DE FACEBOOK

CUENTA DE INSTAGRAM

CUENTA DE REDES SOCIALES

80 100 120 140 160

Tabla 9. Porcentaje Difusion, cadena de valor.
Fuente: Autoria propia en base a resultados de la encuesta.
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orio de Bienes y Servicios Creativos de la municipalidad
redirecciéna a todas las redes sociales de los emprendimientos,

esta seria una plataforma que impulsara a la difusién vy
comercializacién de los productos.

LOGICA:
DIFUSION

REDES SOCIALES
150/150

Diagrama de flujo 8. Logica Difusion.
Fuente: Autoria Tatiana Guillén.

INSTAGRAM
150/150

FACEBOOK

150/150

3.2.9 ANALISIS DE DATOS CADENA DE VALOR:
COMERCIALIZACION Y SUS LOGICAS

Las redes sociales en los Ultimos afios se han convertido en una
necesidad para los emprendedores, no solo como un canal de
comunicacion sino de estrategia comercial para llegar a miles de
personas, sin embargo el 43% de ellos cuenta con su local propio
pues la venta en una tienda fisica es mas directa y cercana con
el consumidor dado que el cliente puede ver, tocar y analizar el
producto.

La comercializacion se considera como el conjunto de acciones
y procedimientos para introducir eficazmente un productos en
un sistema de distribucién, planear y organizar las actividades
necesarias para posicionar una marca o servicio logrando que
los consumidores lo conozcan y lo consuman, conocer si cuentan
con un local propio, forman parte de una tienda de disefio, venta
a consignacion o lo hacen a través de redes sociales.

COMERCIALIZACION NO CUENTA TOTAL
CUENTA DE LOCAL PROPIO 79 150

CUENTA DE REDES SOCIALES w4 | 150
CUENTA DE OTRO I S 7 I Y

COMERCIALIZACION

160

140

120

Tabla 10. Porcen- 100

146

fcaJe.Comerual- 80
izacién, cadena
de valor. 60 Al
Fuente: Autoria 40
ropia en base a
prop 20
resultados de la 6
encuesta. 0

CUENTA DE LOCAL PROPIO CUENTA DE VENTAS A

CONSIGNACION

CUENTA DE REDES SOCIALES

28
N :

CUENTA DE TIENDA DE CUENTA DE OTRO
DISENO
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La légica que denota dentro del proceso de comercializacion
son las redes sociales pues el 97% de los profesionales eligen
comercializar sus productos a través de las mimas, dado que este
afno las plataformas digitales juegan un papel muy importante

en la actualidad por la situacién sanitaria que el mundo entero
atraviesa, sin embargo el 48% de ellos cuensta con su local

propio.

LOGICA:
COMERCIZACION

REDES SOCIALES
146/150

LOCAL PROPIO
71/150

Diagrama de flujo 6. Légica Comercializacion.
Fuente: Autoria Tatiana Guillén.

3.3 DATOS RELEVANTES DE ENCUESTAS OBTENIDAS

Se analizé el porcentaje de emprendimientos en el afio que fueron
creados, evidenciando que durante el afio 2020 se incremento
un 18% de los emprendimientos, lo cual se asocia directamente
a la emergencia sanitaria por la que estamos atravesando, pues
muchos de ellos decidieron emprender a raiz de despidos
surgidos por la pandemia, crear su propio negocio y obtener du

independencia financiera fue el Unico camino que encontraron
en el momento, sin embargo desde el afio 2015 al afio 2019 los
emprendimientos se han mantenido, esta investigacion sera un
gran aporte para la difusion y comercializacién de los productos
que elaboran los profesionales de la rama textil e indumentaria.

PORCENTAJE

20,00%
18,00%
16,00%
14,00%
12,00%
10,00%
8,00%
6,00%
4,00%
2,00%
0,00%
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4. RESULTADO

En la rama de disefio textil e indumentaria de la ciudad de
Cuenca, segin el GEM el emprendimiento representa una
salida profesional superior al 58% durante el periodo 2005-
2020. Sin embargo en la presente investigacion se identificaron
las limitantes al momento de comercializar los productos, se
analizaron las légicas de produccién y comercializacién que
emplean los disefiadores como un aporte a la visibilizacion de
cada uno de ellos, obteniendo como resultado que la mayoria de
los disefiadores compran sus bases textiles, realizan un proceso
creativo de concrecién, patronaje, anélisis de tendencias
y conceptualizacién, utilizan apliques, bordados, plisado vy
sublimado para sus técnicas y acabados textiles concluyendo

con que la mayoria de ellos realiza su produccién a menor
escala, mientras que sus l6gicas de comercializacion se analizo
que los disefiadores optan por difundir sus productos a través de
plataformas digitales como redes sociales entre ellas Facebook e
Instagram como las mas concurridas, laactualizacién del directorio
de bienes y servicios creativos elaborado por la Direccién de
Cultura, Recreacién y Conocimiento de la municipalidad de
Cuenca serd una plataforma para la comercializacién de los
emprendimientos desarrollados, el Proceso para identificar los
principales competidores, directos e indirectos; es evaluar sus
objetivos, estrategias, debilidades y fortalezas (Armstrong &
Klotler, 2012).

4.1 SOCIALIZACION CONVENIO

En una reunién mantenida el dia 3 de mayo del presente afio se
socializé el convenio a través de la plataforma zoom con el Mgst.
Marcos Paula Sempertegui Cérdenas responsable de la unidad de
promocién de patrimonio y el Conocimiento del Departamento
de Cultura Recreacion y Conocimiento de la Municipalidad de
Cuenca conjuntamente con la Lcda Maria Augusta Lloret como
parte del equipo del departamento de Cultura, la docente
Silvia Zeas Carrillo como directora del proyecto de graduacion
y la tesista Tatiana Guillen Jaramillo, en donde se reafirmé la
actualizacion de los disefiadores textil e indumentaria que
cuentan con su emprendimiento dentro de la base de datos del
Directorio de Bienes y Servicios creativos de la municipalidad de
Cuenca, se establecieron las clausulas del convenio Especifico
de Cooperacidn Interinstitucional.

En donde nos comprometemos a: Socializar la informacién
levantada sobre los emprendimientos, entregar archivo en
formato Excel con la Base de Datos de los Emprendimientos
de los disefiadores textil y moda graduados durante el periodo
2005-2020 en la Universidad del Azuay y finalmente subir los
datos al formato que se maneja desde la Direccién de Cultura del
Directorio de la pagina web; mientras que el Departamento de
Cultura Recreacién y Conocimiento de compromete a Organizar
un evento publico para la entrega de los datos acordados.

Los datos se estdn subiendo a la plataforma de acuerdo a
como los disefiadores han ido respondiendo a la encuesta que
previamente fue enviada para formar parte del nuevo registro de
emprendimientos.
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DIRECCION GENERAL DE

UNIVERSIDAD CULTURA, RECREACION
DEL AZUAY ¥ CONOCIMIENTO

CONVENIO ESPECIFICO DE COOPERACION INTERINSTITUCIONAL CELEBRADO ENTRE |
LA UNIVERSIDAD DEL AZUAY Y EL DEPARTAMENTO DE CULTURA, RECREACION Y
CONOCIMIENTO DE LA MUNICIPALIDAD DE CUENCA”

En la ciudad de Cuenca, el 20 de mayo de 2021, comparecen a la celebracidn del
presente Convenio Especifico de Cooperacion Interinstitucional, por una parte la
UNIVERSIDAD DEL AZUAY, representada por el Doctor Francisco Salgado Arteaga, en su
calidad de Rector de la Universidad Azuay; y por otra parte, el DIRECCION DE CULTURA,
RECREACION Y CONOCIMIENTO DE CUENCA, representado por su Directora, Lcda.
Tamara Landivar, quienes libre y voluntariamente, acuerdan celebrar el presente
convenio especifico, al tenor de las siguientes clausulas:

CLAUSULA PRIMERA: ANTECEDENTES.-

Imagen 1. Convenio a
firmarse con el Direccion
de Cultura Recreacion y
Conocimiento

Fuente: Universidad del
Azuay y Direccién de Cul-
tura Recreaciéon y Cono-
cimiento

El articulo 226 de la Constitucion de la Republica dispone el deber de las instituciones
del Estado, sus organismos, dependencias, de las servidoras o servidores publicos que

actden en virtud de una potestad estatal, de coordinar acciones para el cumplimiento
de sus fines y hacer efectivo el goce y ejercicio de los derechos reconocidos en la
Constitucion.

5. ENCUESTA BASE DE DATOS DIRECCION DE CULTURA
RECREACION Y CONOCIMIENTO

Durante la reunién mantenida conjuntamente con los
representantes del departamento de cultura recreacién vy
conocimiento de la municipalidad de cuenca, la docente Silvia
Zeas y la tesista Tatiana Guillen se pudo constatar varios cambios
y mas necesidades de acuerdo a la plataforma de la base de
datos que la unidad de sistemas del departamento maneja, se
procedié a elaborar una nueva encuesta a través de google
forms en donde socializé a los disefiadores de la carrera cual es
la Finalidad de este presente proyecto de graduacion, actualizar
la base de datos de los disefiadores textil e indumentaria que
cuentan con su emprendimiento, para que estos posteriormente
sean compartidos en la pagina web del Departamento de Cultura

Recreacién y Conocimiento de la Municipalidad de Cuenca, de
esta manera se lograra generar un aporte para la visibilizacion y
comercializacién de los productos elaborados, teniendo como
principal necesidad conocer si los 150 sujetos en estudio que
fueron obtenidos como resultado a encuestas anteriormente
realizadas desean formar parte de esta pagina web y aceptan
que sus datos e informacién sean compartidas, una ves que los
disefiadores aceptan entran directamente a formar parte de este
nuevo directorio con una base de datos actualizada en la que
consta de: direccién de correo electrénico, nuemero celular y/o
convencional, pagina web, nombre de su emprendimiento en las
plataformas de Facebook, Instagram, Twitter, Vimeo, behance y
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likedin en caso de tenerlas, ya que una vez subidos estos datos
la plataforma redireccionara a las paginas proporcionadas por
los disenadores como un medio de contacto més cercano vy
directo con cada uno de ellos, el directorio se encuentra dividido
en categorias y sub categorias, para que los consumidores
encuentren sin problema alguno el universo del vestir que
requieran, de los 150 disefiadores encuestados tenemos como
respuesta 90 de los que desean formar parte de este directorio,
obteniendo como resultado un incremento del 54% a los datos
anteriormente publicados y compartidos por el Departamento
de Cultura Recreacién y Conocimiento el afo 2018, esta
actualizacic ’ ' o

Actualizacion directorio “ Hemisferio Creativo”
Departamento de Cultura, Recreacion y
conocimiento.

dela del Azuay,
datos de los di textil e ind ia que cuentan con su

Al

Estimado disefiader/a mi nombre es Tatiana Guillen soy estudiante de |a carrera Disefio Textil e Indumentaria
iversi j ente con la docente Silvia Seas nos encontramos actualizando la base de

iento, para que post

estos sean compartidos en la pagina web del de Cultura Ry de la

de los asisu con esta

Agradecemos enormemente su colaboracidn

sean compartidos en la pagina web?
Si

No

(shanat ab o262 na) HOOE3DAT ne snigeq uz ab s1dmak

8hoo etzaugest ab otaT

(shanat ab ozes na) AITTIWT na enipeq uz ab sdmol

BNo2 Blzauges ob omaT

(shanat ab o2eo na) MARDATZHI ne enipsq vz b sndmold

Bhoa slasugeen ab ofxeT

(shanat sb oesa na) 3JAUTUOY na enipeq uz sb sdmaol

B8hoo etesugest sb ofxaT

(shanat ab ozs2 na) QUOI2AWMUOZ ne snipsq uz ab sxdmok

8hoo stzauges ob omaT

¥
Municipalidad de Cuenca, de esta manera se logrard generar un aporte para la visibilizacién y comercializacidn

y una plataforma para la visibilizacion y comercializaciéon de los
emprendimientos desarrollados.

Segun el Banco Central del Ecuador la pandemia por el
COVID-19 generd una caida en el PIB del 6,4% dentro de la
Industria Textil en el aflo 2020, sin embargo este porcentaje se
ha reducido en el 2021 ante la reactivacion de las empresas y el
surgimiento de emprendimientos, por este motivo este proyecto
de investigacién se plantea la promocién y publicacion de los
datos obtenidos y anteriormente compartidos como un aporte al
crecimiento profesional y consumo local.
Tipo de su emprendimiento
Persona
Colectivo u Organizacién

Empresa o Institucién

otro

Direccion de su emprendimiento

Texto de respuesta corta

Numero celular y convencional

Texto de respuesta corta

¢Desea formar parte de la base de datos del Departamento de Cultura y posteriormente sus datos

Link pagina web (en caso de tenerla)

Texto de respuesta corta

MNombre de su pagina en BEHANCE (en caso de tenerla)

Texto de respuesta corta

Nombre de su pagina en VIMEO (en caso de tenerla)

Texto de respuesta corta

Nombre de su pagina en LINKEDIN (en caso de tenerla)

Texto de respuesta corta

Encuesta 3. Pagina web Departamento de Cultura Recreacion y Conocimiento.

Fuente: Autoria Tatiana Guillén
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5.1 DEFINICION DE DISENADORES PARA LA BASE DE

Una vez realizada la encuesta a los 150 sujetos en estudio los
cuales se obtuvieron a través de una encuesta realizada con el
equipo de investigaciéon conformado por los tesistas Cristian
Sucuzhafay, Priscila Cabrera , Emilia bravo , Tatiana Guillen vy las
directoras de tesis Silvia Zeas y Maria del Carmen Trelles como
una contribucion a la tesis doctoral que se encuentran realizando
te, fueron contactados
indumentaria graduados de la Universidad del Azuay durante
los afios 2005-2020, se generd una nueva encuesta en google
forms en la que se establecieron las preguntas que constan
actualmente en la base de datos del departamento de cultura
recreacion y conocimiento para posteriormente ser compartidas
en la Pagina web, se definié el nimero de emprendimientos

actualmen

DATOS

los disefadores

textil e

creativos

que formaran parte del nuevo directorio de bienes y servicios
de la municipalidad de Cuenca, obteniendo como
resultado 90 disefiadores textil e indumentaria que seran
parte y aceptaron compartir sus datos dentro de la pagina
web, anteriormente la base de datos del directorio contaba
con un numero de 9 disefiadores textil e indumentaria, por
medio de esta investigacion se logro actualizar los datos de 90
emprendimientos de la rama, es importante mencionar que uno
de los objetivos que se abarcé en esta investigacion es aportar a
la visibilizacion y comercializacién de los productos elaborados
por los profesionales de la carrera, pues estos generan un aporte
significativo dentro de las industrias culturales de nuestra ciudad
asi se fortalecera nuestra industria a nivel local y nacional.

tithe o+ |tipo w |categoria-1 categoria-2 ._Tluhqmll-i ¥ |categoria-4 1|.ma|| | = | website | phone-1
Josalyn Sanchez Peralta |Persona Disefio Textil Indumeantaria casual buootextifgmail.com Ema?m‘fs
Ximena Mogrovejo Persona Disefio Textil Indumentaria casual imenamogrovejofhotmail.com 09833DBE43
Maritza Rojas Zogata Persona Disefia Tetil Indumentana casual Indumentaria formal [infio lofsciosetfgmail. com [coe3410938
Diana Cortés Silva Empresa o Insitucidn Disefio Tautil Pijameria Ropa de Playa dicores88figmail. com (FAATADITED
Maria Balén Vintimilla Empresa o Institucidn Disefia Textil Indumantaria de ballal relevepirouetie. ecg@gmail com L]
Pedro José Cueva Empresa o Institucin Disefio Textl Indurnentaria masculing petercaved Eigmail.com hilps./fwww pedrocueva.com 0992850360
Claudia Barros Cardenas |Persona Disafio Textil Indumantaria famenina dlaudiabarroscardenas@gmail.com 0GR3T41512
Maria Emilia Carrasco Persona Disefio Teutil Indumantaria femanina Ecoamigable milgT evigmail carm Q30753958
Rita Bravo Gordilo Empresa o Institucidn Disefio Textil Indumentaria casual Detalles elaborados a mand veritobravo23@gmail.com

Yolima Carrasco Parsona Disefio Toutil Calzado Galeria yol macarra redoi@gmail.com

Bianca uera Persona Disefio Tendil Estudio de Disafio Indumentaria casual bianca. uera 1291 il.gom 0992597601
Mareos Armijos Persona Disefia Textl Street Wear |marmijosvera@lgmail.com (0939359738
Daniela Reinoso Persona Disefio Textil Indurnentaria femenina danirei22(f@hotmail.es 79152068
Maria Belén Cordero Persona Disefia Tenxtil Buffs Zapatos belencorders cifigmail com (384600143
Angela Pefia Persona Disefia Teutil Indurnentaria fernenina angetapenaxiEgmail com 0983116980
Ligia Llagari Persona Disefia Tetil Indumantaria casual Indumentaria formal helenallangari2@gmail.com 0501180297
Marcela Cedilln Persona Disefio Teuxtil Indumentaria casual Acesoria de imagen marceeia1988@gmail.com 0999523721
Valeria Farfan Persona Disafio Toutil Bordado a mano Indumentaria casual makuartesaniaf@gmail.com (398490253
Maria Cristina Proafio Persona Disefia Textil Pijameria Indurnentaria infantl |okilipijamas@gmail com (998306511
Natali Reinoso Persona Disefia Textil Indumentaria casual || n I Inatalyreingso@hotmail.com 7
Carolina Menases Persona Disefa Textil Indumentana casual caromenesast2 gbhatmail com (390668827
Minaska Merchan Persona Disefio Textil Indumantaria tecnolégica |Indumentaria adesanal __ |ninos2188@gmail.com (592785562
Diego Pefia Ledn Persona Disefio Textil Indumentaria masculina | Sastreria dpnocpyi@hotmail.com (958735329
Cindy Celler Ordofiez Persona Disefio Textil Indumentaria ferenina cindy.celleri@icloud.com 0995622801
Andrea Castro Persona Disafia Tetil Indumentaria casual Accesonos anshySjotEhotmail.com HE8711020
Jhesenia Tenezaca Empresa o Institucidn Disefio Textil Jeanswear tas il ambearry. com.ec www. kambermy.com.ec (96481579
Silvia Zeas Carrillo Persona Disefio Textil Indumentaria femenina | Tejido de punlo silviazeas@hotmail com 0908297776
Andrea Hidalgo Persona Disefio Textil Indumantaria ferenina _ |Indurmentaria infandil | h.idalgostudiomoda@gmail.com (0984492452
Gabriela Cabrera Persona Disefio Textil Indumantaria femeanina bichita_kbres il.com 91104717
Maria Veronica Molina Empresa o Institucién Disefia Textil Pustracién textil garasa.diseno@@gmail.com [ogaoassaaz
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_1_|sddress ;lw | witter instagram |v|youtube |~ |soundclou v [behance ~ |vimeo v |linkedin * |other =]

50 La repiblica 367 y Garcla Moreno Buoo textil Bueo texti |m;mwm
51 Av 12 de Abril y Guayas |Mena Mogrovejo Guerrera mana_ma hittps:iwww.instagram.com/mena_mo
52 Obispo Alberto Ordofiez Crespo y Julio Jaramille  |Lo-Ps Closet Lo-T's Closel studio hitps:iwww. facebook comiofscloset
53 Cuenca |Mangostina.ec Mangosling.ec | ttps:iiwww. facebook.com/mangostina e
54 Misicata Relevd Pirouette Cuenca relevepiroustie hittpa:ivwaw. facabook com/RelevePiroust
55 Esmeraldas y unidad nacional ® edificio la esmeralda”® |Peter Cave Petercave.fs hittps:/iweaw. insiagram.com/petercave.fs/
56 Francisca Ddvila y timoleon carrera 1 Clodetia Clodetie_ec | hitpe:liwww.facebook.com/dodetteec
57 Cafar 2-91 y Av Remigio Crespo Alba.Ec @alba._ec ntspe:iwaw instagram com/alba,_ sel
58 Sinincay- Pampa de Rosas Moda "V&B® rvbg
55 José Peralta Yolima Carrasco Yolimacarrascogaleria
80 Chalusbamba Fiader, estudio de disefio fiader_diseno.ec
61 Cludadela Catdlica, Ob. Orddfez 2:33 chuaurbanocuenca MarkosDis chuaurbanscuenca Linkedin:
Av.12 de abril y remigio tamariz ina danirainosoc Isuenospijamas_ec
&3 BECO disefio & customizing beco diseno.customizing
&4 La Nifia y calle de reforno venci. hitps-iiwww.| hitps:iwww.insiagram.com/vend, |
65 Sideay el guabo garipifashiondesing hitps:iwaw. facebook.comigaripi fashion.
66 Av.Ricardo Duram |Marccela Marccela_ec | hitps:lhwaw. instagram. com/marceela_ec!
67 Seclor las Américas parmogquia Tarqul Maku Artesania |MarkosDis Maki_Aresania
[:] OKILI PLIAMAS OKILIPIJAMAS hitps:fiwaw.facebook comiokii pijamas/
68 Orddfer lasso y cedros edificio river view Dorotea dorolea ec \hittps:fvwaw facabook.com/DoroteaNR
70 Leonidaz plaza qutierrez y gonzales suarez Carolina Meneses disefiadora car 62 hittps:ihwww. facebook comicarcilr
71 Calamayo, Barrio Trapichillo MIND ESTUDIO nino.ec hitps-iveww facabook. com/NIND-1 10816
T2 Calle Gilberio Gatto Sobral y Av. 12 de Absil Dp Designers Store diegopenatialoredsuits htips:fiwaw.facebook. com/di il
73 Juan Sthiede 1-11 CC y CChaby CindyCeller hitips:fiwww. facebook com/CCvestidosya
T4 Calle Mi Diaz 7-18 y Alfonso Moreno Mora. Coleta_ec Atelier Andrea Castro Coleta_ec , Atelier Andrea Castro hitps:fwaw.facebook com/atelierandreac
75 Misicata |I(u'rl:en'y Denim Wear | kamberry ecu | nitps:iwww. facabook. comikamberryDeni
76 Tercera Cabe de Relomo ¥ Manuel Balarezo Cobos  Sivia Zeas Disefiadora SilviaZeas silvia i a hitips:fiwaw. f k. comiSiviaZeasFas
77 Ayacucho entre Serrano y Veintimilla , Azogues Hidalgo Estudio de Moda hidalge_ec ttps:iwww. facetook comHidalgo Estuds
TE Awenida las americas y antonio vallejo Gabriela cabrera disefio de modas. gabrialacabrera_disefiodemoda Immmmmmmmm
78 San Agustin via punta coural Garasa garasa disena hittps-iwaww facabook com/Garasa-lustra

Tabla 37. Encuesta base de datos Departamento de Cultura Recreacién y conocimiento.

Fuente: Autoria Tatiana Guillé

n

5.2. SOCIALIZACION Y ENTREGA DE LOS DATOS

OBTEN

El dia 9 de mayo del afio 2021 se socializaron los datos obtenidos
de la encuesta previamente mencionada con la representante
del Departamento de Cultura Recreacién y Conocimiento de la
Municipalidad de Cuenca, la licenciada Maria Aguata Lloret, esta
reunién empezé por verificar que los datos estén correctamente
cargados a la plataforma de Excel proporcionada por el equipo

IDOS

de sistemas del departamento de Cultura, una vez verificados

los datos se procedié a la entrega, fueron 71 emprendimientos
proporcionados los cuales se obtuvieron por medio de la
Ultima encuesta elaborada de acuerdo a la base de datos que
maneja el departamento de cultura, finamente este proyecto fue
comparado por medio de un correo electrénico a la Lcda Maria
Augusta Lloret.
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5.3 CONCLUSIONES

Los emprendimientos de la rama textil y moda generan un aporte
significativo dentro de las industrias culturales, en la ciudad de
Cuenca si bien los mismos nacen por un deseo de ejercer la
carrera de manera independiente este deseo esta ligado a su vez
por falta de apoyo del sector publico, por esta razén, a lo largo
del desarrollo de esta investigacién se analizaron las ldgicas de
produccién y comercializaciéon que los disefiadores textil y moda
emplean al momento de elaborar sus productos, de esta manera
se obtuvo un acercamiento a cada uno de ellos entendiendo los
procesos que utilizan dentro de la obtencién de materia prima,
procesos de disefo, técnicas y acabados, medios de difusion y
comercializacién para sus emprendimientos.

En el presente proyecto de investigacién, el disefador podra
identificar oportunidades al poder formar parte de un Directorio
de Bienesy Servicios Creativos “Hemisferio creativo” desarrollado
por la Direccién de Cultura Recreacién y conocimiento con una
base de datos actualizada en donde 150 de los emprendimientos
obtenidos en encuestas previas fueron invitados a formar parte
del mismo.

5.4 RECOMENDACIONES

Serecomiendaaplicarlaslégicasde producciény comercializacién
en los emprendimientos a desarrollarse a futuro.

Se recomienda continuar con la rama de investigacién y asi
generar un directorio actualizado dentro de todas las escuelas
de disefio: disefio grafico, disefio de interiores, disefio de
objetos, arquitectura y arte teatral utilizando la metodologia
que se empleo a lo largo de este proyecto de investigacion
de esta manea se generara un aporte a la consolidacién de las
escuelas, la Direccion de Cultura Recreacion y Conocimiento
de la municipalidad de Cuencas a su ves invita a todos los
emprendimientos a formar parte de esta nueva plataforma, en
donde encontraran todas las categorias de disefio sub divididas
y dentro de ellas los emprendimientos con varias opciones de
contacto, numero telefénico, mail y redes sociales.

La pagina web de la Direccion de Cultura Recreacién vy
Conocimiento desarrolla esta plataforma como un aporte
a visibilizacién y comercializacion de los emprendimientos
desarrollados, el mismo que incluye a diferentes gestores

Con este proyecto de graduacién podemos concluir que existen
nuevas plataformas para la visibilizarian y comercializacién
de los emprendimientos textil y moda desarrollados en la
ciudad de Cuenca, se establecieron légicas de produccion y
comercializaciéon que serén una guia para entender y conocer los
procesos utilizados a lo largo de la produccién y ejecucién de los
productos, debido a las respuestas obtenidas en las encuestas
realizadas a los disefiadores de la carrera de la Universidad del
Azuay se confirmo que en la actualidad las plataformas digitales
predominan en la comercializacién de los emprendimientos,
pues la mayoria de ellos difunden sus productos por medio de
Instagram y Facebook, es asi que la actualizacion de los datos
dentro de la plataforma del Directorio de Bienes y Servicios
creativos de la municipalidad de cuenca serd un plataforma
que aportara positivamente a todos los emprendimientos que
aceptaron formar parte del mismo.

culturales, a lo largo de esta investigaciéon se pudo constatar
la importancia de las plataformas digitales, por lo cual se
recomienda continuar con esta investigacién e indagar mas a
fondo los procesos de comercializacién en la actualidad, dado
que atravesamos una pandemia mundial los medios para la
difusién han cambiado, convirtiéndose unos de ellos en la
principal fuente para mostrar al consumidor los productos que
se elaboran.

Finalmente por medio de este presente proyecto de investigacion
se recomienda continuar buscando diversas plataformas que
aporten y ayuden a la consolidacion de la carrera, existe un gran
talento y potencial en cada uno de los productos elaborados
por los disefiadores textil y moda, es momento de mostrar todo
lo que somos capaces de hacer, son 150 emprendimientos
existentes levantados por medio de este proyecto que buscan
ser una fuente de sustento econdémico para si mismos y su
entorno, fomentemos el consumo local y a su vez apoyemos el
gran talento que existe en nuestra ciudad.
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ANEXOSJS

INDICE TABLAS: CADENA DE VALOR

Tabla 1. Encuesta cadena de valor, respuestas fibra
Tabla 2. Encuesta cadena de valor, respuestas fibra
Tabla 3. Encuesta cadena de valor, respuestas fibra
Tabla 4. Encuesta cadena de valor, respuestas fibra
Tabla 5. Encuesta cadena de valor, respuestas hilado
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Tabla 9. Encuesta cadena de valor tejeduria

Tabla 10. Encuesta cadena de valor tejeduria

Tabla 11. Encuesta cadena de valor tejeduria

Tabla 12. Encuesta cadena de valor tejeduria

Tabla 13. Encuesta cadena de valor proceso de disefio
Tabla 14. Encuesta cadena de valor proceso de disefio
Tabla 15. Encuesta cadena de valor proceso de disefio
Tabla 16. Encuesta cadena de valor confeccién a medida
Tabla 17. Encuesta cadena de valor confecciéon a medida
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Tabla 19. Encuesta cadena de valor confeccién a medida
Tabla 20. Encuesta cadena de valor técnicas y acabados
Tabla 21. Encuesta cadena de valor técnicas y acabados
Tabla 22. Encuesta cadena de valor técnicas y acabados
abla 23. Encuesta cadena de valor técnicas y acabados
Tabla 24. Encuesta cadena de valor confeccién

Tabla 25. Encuesta cadena de valor confeccién

Tabla 26. Encuesta cadena de valor confeccién

Tabla 27. Encuesta cadena de valor confeccién

Tabla 28. Encuesta cadena de valor difusion

Tabla 29. Encuesta cadena de valor difusion

Tabla 30. Encuesta cadena de valor difusion

Tabla 31. Encuesta cadena de valor difusion

Tabla 32. Encuesta cadena de valor comercializacion
Tabla 33. Encuesta cadena de valor comercializacion
Tabla 34. Encuesta cadena de valor comercializacion
Tabla 35. Encuesta cadena de valor comercializacion
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Emprendimiento

Fibra sl
Fibras naturales
Fibras sintéticas
Fibras naturales
Fibras sintéticas
Fibras naturales
Fibras sintéticas
Fibras naturales
Fibras sintéticas
Fibras naturales
Fibras sintéticas
Fibras naturales
Fibras sintéticas
Fibras naturales
Fibras sintéticas
Fibras naturales
Fibras sintéticas
Fibras naturales
Fibras sintéticas
Fibras naturales
Fibras sintéticas
Fibras naturales X
Fibras sintéticas
Fibras naturales
Fibras sintéticas
Fibras naturales
Fibras sintéticas
Fibras naturales
Fibras sintéticas

Fibras naturales
Fibras sintéticas

Fibras naturales X
Fibras sintéticas
Fibras naturales
Fibras sintéticas
Fibras naturales X
Fibras sintéticas
Fibras naturales
Fibras sintéticas
Fibras naturales
Fibras sintéticas

Tabla 1. Encuesta cadena de valor, respuestas fibra

Fuente: Autoria Tatiana Guillén
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70

71

72

73

74

75

76

77

78

79

80

Fibras naturales
Fibras sintéticas
Fibras naturales
Fibras sintéticas
Fibras naturales
Fibras sintéticas
Fibras naturales
Fibras sintéticas
Fibras naturales
Fibras sintéticas
Fibras naturales
Fibras sintéticas
Fibras naturales
Fibras sintéticas
Fibras naturales
Fibras sintéticas
Fibras naturales
Fibras sintéticas
Fibras naturales
Fibras sintéticas
Fibras naturales
Fibras sintéticas
Fibras naturales
Fibras sintéticas
Fibras naturales
Fibras sintéticas
Fibras naturales
Fibras sintéticas
Fibras naturales
Fibras sintéticas
Fibras naturales
Fibras sintéticas
Fibras naturales
Fibras sintéticas
Fibras naturales
Fibras sintéticas
Fibras naturales
Fibras sintéticas
Fibras naturales
Fibras sintéticas
Fibras naturales
Fibras sintéticas
Fibras naturales
Fibras sintéticas

Tabla 2. Encuesta cadena de valor, respuestas fibra

Fuente: Autoria Tatiana Guillén

NO

Morales Crespo Monica Melissa
Matusha

Guzmén Peralta Erick Adrian
Adriano AG

Donoso Loyola Alexandra Patricia
Alexandra Donoso

Polo Rincon Maria Alexandra
Alexandra Polo

Cordero Cobos Maria Belen
Beco

Padrén Flasher Kelsi Marie
Blossom

Crespo Ayora Karina Fernanda
Cresspo

Apolo Guerra Daniela
EL-LA Clothing

Galindo Zeas Magdalena Ruht
Fit Studio de Moda

Mosquera Vargas Bianca Estefania
Fjader, estudio de disefio

Tenezaca Paredes Jhesenia Katherine
Kamberry Denim Jean

Carrién Troya Claudia Daniela
Kentavros

Arias Cerén Gala Indira
Mishi Mishi Store

Samaniego Regalado Maria Fernanda
Nua Estudio de Disefio

Calle Asanza Andrea Katherinne Paris
Studio by Dis. Katty Calle

Herrera Luzuriaga Maria Paula
Paula Maria

Guillen Serrano Maria Elisa
Retro Industries

Guapisaca Caivinagua Diego Fernando
Black Estudio de Moda

39

41

45

46

47

48

50

51

52

53

54

55

56

57

58

Fibras naturales
Fibras sintéticas
Fibras naturales
Fibras sintéticas
Fibras naturales
Fibras sintéticas
Fibras naturales
Fibras sintéticas
Fibras naturales
Fibras sintéticas
Fibras naturales
Fibras sintéticas
Fibras naturales
Fibras sintéticas
Fibras naturales
Fibras sintéticas
Fibras naturales
Fibras sintéticas
Fibras naturales
Fibras sintéticas
Fibras naturales
Fibras sintéticas
Fibras naturales
Fibras sintéticas
Fibras naturales
Fibras sintéticas
Fibras naturales
Fibras sintéticas
Fibras naturales
Fibras sintéticas
Fibras naturales
Fibras sintéticas
Fibras naturales
Fibras sintéticas

Fibras naturales
Fibras sintéticas

Fibras naturales
Fibras sintéticas
Fibras naturales
Fibras sintéticas
Fibras naturales
Fibras sintéticas

Fibras naturales
Fibras sintéticas

Fibras naturales
Fibras sintéticas

Fibras naturales
Fibras sintéticas
Fibras naturales
Fibras sintéticas

Fibras naturales
Fibras sintéticas

Fibras naturales
Fibras sintéticas

Fibras naturales
Fibras sintéticas
Fibras naturales
Fibras sintéticas
Fibras naturales
Fibras sintéticas

Fibras naturales
Fibras sintéticas

Fibras naturales
Fibras sintéticas

Fibras naturales
Fibras sintéticas
Fibras naturales
Fibras sintéticas
Fibras naturales
Fibras sintéticas
Fibras naturales
Fibras sintéticas
Fibras naturales
Fibras sintéticas
Fibras naturales
Fibras sintéticas



Tatiana Monserrath Cabrera Capelo Fibras naturales X Fibras naturales X
81 Titi Lamons Fibras sintéticas 102 Fibras sintéticas
Chumbi Rivera Karla Viviana Fibras naturales X | Fibras naturales X
82 Vivian estudio de moda Fibras sintéticas 103 Fibras sintéticas
Isabel Borrero Fibras naturales X Fibras naturales X
83 Yana estudio creativo Fibras sintéticas | 104 Fibras sintéticas
Carrasco Vazquez Maria Emilia Fibras naturales X Fibras naturales X
B4 Alba Fibras sintéticas 105 Fibras sintéticas
Maria Alicia Camacho Fibras naturales X | Fibras naturales X
85 Pauta Maria Fibras sintéticas 106 Fibras sintéticas
Reinoso Murillo Veronica Alejandra Fibras naturales X Fibras naturales X
86 Arte bello Fibras sintéticas 107 Fibras sintéticas
Tolede Garzén Juan Andrés Fibras naturales X Fibras naturales X
87 Doucher EC Fibras sintéticas | 108 Fibras sintéticas
Saquisili Reyes Arianna Lorena Fibras naturales X Fibras naturales X
88 FUNDORA Fibras sintéticas 108 Fibras sintéticas
Sofia Isabela Vargas Silva Fibras naturales X Fibras naturales X
89 Larga Vida Fibras sintéticas | 110 Fibras sintéticas
Cedillo Vera Marcela Irlanda Fibras naturales M Fibras naturales X
90 Marccela Atelier Fibras sintéticas | 11 Fibras sintéticas
Andrade Garcia Maria Cecilia Fibras naturales X Fibras naturales X
91 Marfa Cecilia Andrade Design Fibras sintéticas 112 Fibras sintéticas
Maria Bernarda Moreno Sarmiento Fibras naturales x F!b’aﬁ nlaiurailes X
92 Marrone Fibras sintéticas ! 113 Flbras sintéticas
Jessica Ximena Carrion Chimbo Fibras naturales % Fibras naturales X
93 by _menna Fibras sintéticas | 114 Fibras sintéticas
Maria Caridad Carrién Vidal Fibras naturales X F!hras nlamr:iles X
94 Morada Fibras sintéticas 1s Fibras sinkéticas
Galarza Quezada Maria Soledad Fibras naturales 5 Fibras naturales X
95 Morena Fibras sintéticas 116 Fibras sintéticas
Tatiana Avendario Mejia Fibras naturales X F!hras "Ia“”? e X
96 OlaRosa Fibras sintéticas 7 F!hras sinkéticas
Karen Michelle Torres Alves Fibras naturales N Fllrss maitlrales X
97 Sirana Fibras sintéticas - ;:::: ::::::::
Galarza Castro Dayra Magaly Fibras naturales = s X
98 Siul Dayra Galarza Fibras sintéticas * a Ef:'“ "“"“"l“
Maria Paz Moscoso Ochoa Fibras naturales X 120 F!h'as nla ::a e X
% UNAPAZREAL Fibras sintéticas I F:b:: ::“m‘l::
Pefia Angela Fibras naturales x y i X
5 121 Fibras sintéticas
100 Venci Fibras sintéticas Abias haturales
Senia Juleysi Ramirez Piedra Fibras naturales X 122 Fbras siobéticas X
101 Woment Fibras sintéticas
Tabla 3. Encuesta cadena de valor, respuestas fibra
Fuente: Autorfa Tatiana Guillén
Fibras naturales X
Fibras naturales X 140 Fibras sintéticas
123 Fibras sintéticas Fibras naturales X
Fibras naturales X 141 F|:ras smtétnrl;as
; i Fibras naturales
124 Fibras sintéticas X
142 Fibras sintéticas
CRIEE nat NS X Fibras naturales
i SH X
125 Fibras sintéticas 143 b sltébleas
F!bras n.aturéles X Fibras naturales M
126 Fibras sintéticas 144 Fibras sintéticas
Fibras naturales X Fibras naturales ¥
127 Fibras sintéticas 145 Fibras sintéticas
Fibras naturales X Fibras naturales X
128 Fibras sintéticas 146 Fibras sintéticas
Fibras naturales X Fibras naturales X
129 Fibras sintéticas 147 Fibras sintéticas
Fibras naturales X Fibras naturales X
130 Fibras sintéticas 148 Fibras sintéticas
Fibras naturales Fibras naturales X
X . s
131 Fibras sintéticas 149 F!:ras sintét xl;as
Fibras naturales X 58 : bras ":i";?c:s X
. . . r n
132 Fibras sintéticas 858 s
Fibras naturales ¥
133 Fibras sintéticas
Fibras naturales X
134 Fibras sintéticas
Fibras naturales X
135 Fibras sintéticas
Fibras naturales X
136 Fibras sintéticas
Fibras naturales X
137 Fibras sintéticas
Fibras naturales X
138 Fibras sintéticas
Fibras naturales X
139 Fibras sintéticas

Tabla 4. Encuesta cadena de valor, respuestas fibra
Fuente: Autoria Tatiana Guillén
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Hilatura =l NO
Hilatura Nacional

Emprendimiento

1 Hilatura Internacional X
Hilatura Nacional X

2 Hilatura Internacional
Hilatura Nacional X

3 Hilatura Internacional Morales Crespo Monica Melissa Hilatura Nacional
Hilatura Nacional X 21 Matusha Hilatura Internacional

4 Hilatura Internacional Guzman Peralta Erick Adridn Hilatura Nacional
Hilatura Nacional % 22 Adriano AG = Hula}ura Inmern.acmnal

5 Hilatura Internacional Donoso Loyola Alexandra Patricia Hilatura Nacional

. = 23 Alexandra Donoso Hilatura Internacional

Hilatura Nacional -

6 Hilatiis lntasmacianal X Polo Rincon Maria Alexandra Hilatura Nacional
ot a Nt 24 Alexandra Polo Hilatura Internacional
: : X Cordero Cobos Maria Belen Hilatura Nacional

7 Hilatura Internacional 25 Beco Hilatura Internacional
Hilatura Nacional X Padrén Flasher Kelsi Marie Hilatura Nacional

8 Hilatura Internacional 26 Blossom Hilatura Internacional
Hilatura Nacional X Crespo Ayora Karina Fernanda Hilatura Nacional

9 Hilatura Internacional 27 Cresspo Hilatura Internacional
Hilatura Nacional X Apolo Guerra Daniela Hilatura Nacional

10 Hilatura Internacional 28 EL-LA Clothing Hilatura Internacional
Hilatura Nacional X Galindo Zeas Magdalena Ruht Hilatura Nacional

11 Hilatura Internacional 29 Fit Studio de Moda Hilatura Internacional
Hilatura Nacional X Mosquera Vargas Bianca Estefania Hilatura Nacional

12 Hilatura Internacional 30 Fjader, estudio de disefio Hilatura Internacional
Wilatura Nacional . Tenezaca Paredes Jhesenia Katherine Hilatura Nacional

13 Hilatura Internacional 31 Kamberry Denim Jean Hilatura Internacional
Hilatura Nacional " Carridn Troya Claudia Daniela IHiIatura Nacim:nai

14 Hilatura Internacional 32 Kentavros Hilatura Internacional
Hilatura Nacional Arias Cerdn Gala Indira Hilatura Nacional
i : X 33 Mishi Mishi Store Hilatura Internacional

18 il e iyt mactcnel Samaniego Regalado Maria Fernanda Hilatura Nacional
_H”atura Na:iortnal X 34 Nua Estudio de Disefio Hilatura Internacional

i6 Hllaltura Intern.amanal Calle Asanza Andrea Katherinne Paris Hilatura Nacional
Hilatua Nacionak X 35 Studio by Dis. Katty Calle Hilatura Internacional

1 Hilatura Internacional Herrera Luzuriaga Maria Paula Hilatura Nacional
Hilatura Naclonal X 36 Paula Maria Hilatura Internacional

18 Hilatura Internacional Guillen Serrano Maria Elisa Hilatura Nacional
Hilatura Nacional X a7 Retro Industries Hilatura Internacional

19 Hilatura Internacional P C gua Diego F Hilatura Nacional
Hilatura Nacional " 38 Black Estudio de Moda Hilatura Internacional

20 Hilatura Internacional

Tabla 5. Encuesta cadena de valor, respuestas hilado
Fuente: Autoria Tatiana Guillén

Hilatura Nacional Hilatura Nacional
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39 Hilatura Internacional X 58 Hilatura Internacional
Hilatura Nacional Hilatura Nacional
40 Hilatura Internacional X L2 HI:;:::::‘;:;::::HI
IHlIatura Naclorllal X 61 Hilatura Internacional
41 Hilatura Internacional Hilatura Nacional
Hilatura Nacional X 62 Hilatura Internacional
42 Hilatura Internacional Hilatura Macional
Hilatura Nacional X 63 Hilatura Internacional
43 Hilatura Internacional Hilatura Nacional
Hilatura Nacional " 64 Hilatura Internacional
44 Hilatura Internacional JHIsirs backinal
Hilatura Nacional [ Hlla_tura |nt!l‘n?:l0rl!|
X Hilatura Nacional
45 Hilatura Internacional " Hilatiiraitntermatiorial
Hilatura Nacional X Hilatura Nacional
46 Hilatura Internacional 57 Hilatura Internaclonal
Hilatura Nacional X Hilatura Nacional
47 Hilatura Internacional 68 Hilatura Internacional
Hilatura Nacional X Hilatura Nacional
48 Hilatura Internacional 63 Hilatura Intemacional
Hilatura Nacional Hilatura Nacional
43 Hilatura Internacional X 20 H'la,tm fntarnacions]
Hilatura Nacional Histure Nachorl
X n Hilatura Internacional
50 Hilatura Internacional Hilatura Nacional
Hilatura Macional X 72 Hilatura Internacional
51 Hilatura Internacional Hilatura Nacional
Hilatura Nacional X 73 Hilatura Internacional
52 Hilatura Internacional Hilatura Nacional
Hilatura Nacional 74 Hilatura Internacional
53 Hilatura Internacional X Hilatiira Naconal
Hilatura Nacional 75 Hilatura Internacional
’ : X Hilatura Nacional
54 Hilatura Internacional 7% Hilatura Internacional
Hilatura Nacional X Hilatura Nacional
55 Hilatura Internacional 77 Hilatura Internacional
Hilatura Nacional X Hilatura Nacional
56 Hilatura Internacional 78 Hilatura Internacional
Hilatura Nacional Hilatura Nacional
57 Hilatura Internacional e Hilatura Internacional
s fscionat o) ® ¥ sl
58 Hilatura Internacional

Tabla 6. Encuesta cadena de valor hilado
Fuente: Autoria Tatiana Guillén



81

85

86

87

88

8%

90

a1

92

93

94

a5

96

a7

98

98

100

101

Tatiana Monserrath Cabrera
Capelo

Chumbi Rivera Karla Viviana
Vivian estudio de moda

Isabel Borrero
Yana estudio creativo

Carrasco Vazquez Maria Emilia
Alba

Maria Alicia Camacho
Pauta Maria

Reinoso Murille Veronica Alejandra
Arte bello

Toledo Garzén Juan Andrés
Doucher EC

Saquisili Reyes Arianna Lorena
FUNDORA

Sofia Isabela Vargas Silva
Larga Vida

Cedillo Vera Marcela Irlanda
Marccela Atelier

Andrade Garcia Maria Cecilia
Maria Cecilia Andrade Design

Maria Bernarda Moreno Sarmiento
Marrone

Jessica Ximena Carrién Chimbo
by_menna

Marfa Caridad Carrién Vidal
Morada

Galarza Quezada Maria Soledad
Maorena

Tatiana Avendafio Mejia
OlaRosa

Karen Michelle Torres Alves
Sirana

Galarza Castro Dayra Magaly
Siul Dayra Galarza

Maria Paz Moscoso Ochoa
UNAPAZREAL

Pefia Angela
Venci

Sonia Juleysi Ramirez Piedra

Woment

Tabla 7. Encuesta cadena de valor hilado

Hilatura Nacional
Hilatura Internacional
Hilatura Nacional
Hilatura Internacional
Hilatura Nacional
Hilatura Internacional
Hilatura Nacional
Hilatura Internacional
Hilatura Nacional
Hilatura Internacional
Hilatura Nacional
Hilatura Internacional
Hilatura Nacional
Hilatura Internacional
Hilatura Nacional
Hilatura Internacional
Hilatura Nacional
Hilatura Internacional
Hilatura Nacional
Hilatura Internacional
Hilatura Nacional
Hilatura Internacional
Hilatura Nacional
Hilatura Internacional
Hilatura Nacional
Hilatura Internacional
Hilatura Nacional
Hilatura Internacional
Hilatura Nacional
Hilatura Internacional
Hilatura Nacional
Hilatura Internacional
Hilatura Nacional
Hilatura Internacional
Hilatura Nacional
Hilatura Internacional
Hilatura Nacional
Hilatura Internacional
Hilatura Nacional
Hilatura Internacional
Hilatura Nacional
Hilatura Internacional

107

108

108

110

111

112

113

114

115

116

117

118

119

120

121

122

Hilatura Nacional
Hilatura Internacional
Hilatura Nacional
Hilatura Internacional
Hilatura Nacional
Hilatura Internacional
Hilatura Nacional
Hilatura Internacional
Hilatura Nacional
Hilatura Internacional
Hilatura Nacional
Hilatura Internacional
Hilatura Nacional
Hilatura Internacional
Hilatura Nacional
Hilatura Internacional
Hilatura Nacional
Hilatura Internacional
Hilatura Nacional
Hilatura Internacional
Hilatura Nacional
Hilatura Internacional
Hilatura Nacional
Hilatura Internacional
Hilatura Nacional
Hilatura Internacional
Hilatura Nacional
Hilatura Internacional
Hilatura Nacional
Hilatura Internacional
Hilatura Nacional
Hilatura Internacional
Hilatura Nacional
Hilatura Internacional
Hilatura Nacional
Hilatura Internacional
Hilatura Nacional
Hilatura Internacional
Hilatura Nacional
Hilatura Internacional
Hilatura Nacional
Hilatura Internacional

Fuente: Autoria Tatiana Guillén

Hilatura Nacional

X
123 Hilatura Internacional Hilatura Nacional X
Hilatura Naclons| X 140 Hilatura Internacional
124 Hilatura Internacional = =
T Hilatura Nacional
Hilatura Nacional X . . X
125 Hilatura [nternacional 141 Hilatura Internacional
Hilatura Nacional % Hilatura Nacional X
126 Hilatura Internacional 142 Hilatura Internacional
. E IH"a“"I’ Nacional | X Hilatura Nacional X
ilatura Internacional < g
. . 143 Hilatura Internacional
Hilatura Nacional X - :
128 Hilatura Internacional Hilatura Nacional X
Hilatura Nacional « 144 Hilatura Internacional
129 Hilatura Internacional Hilatura Nacional X
Hilatura Nacional X 145 Hilatura Internacional
130 Hilatura Internacional * p
~ - Hilatura Nacional
Hilatura Nacional ¥ , ; X
131 Hilatura Internacional 146 Hilatura Internacional
Hilatura Nacional % Hilatura Nacional X
132 Hilatura Internacional 147 Hilatura Internacional
Hilatura Naclonal X Hilatura Nacional %
133 H"’_""ra mtem_am“' 148 Hilatura Internacional
Hilatura Nacional X Hil Nacional
134 Hilatura Internacional ilatura Naciona X
Hilatura Nacional 149 Hilatura Internacional
X " .
135 Hilatura Internacional Hilatura Nacional X
Hilatura Nacional X 150 Hilatura Internacional
136 Hilatura Internacional
Hilatura Nacional X
137 Hilatura Internacienal
Hilatura Nacional X
138 Hilatura Internacional
Hilatura Nacional X
138 Hilatura Internacional

Tabla 8. Encuesta cadena de valor hilado
Fuente: Autoria Tatiana Guillén
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Produccion de tejidos Compra base textil Morales Crespo Monica Melissa
Emprendimiento 21 Matusha
Tejido Plano Tejido de Punto  Tejido Plano Tejido de Punto Guzman Peralta Erick Adridn
22 Adriano AG
: X Donoso Loyola Alexandra Patricia
23 Alexandra Donoso
Polo Rincon Maria Alexandra
X 24 Alexandra Polo
2 Cordero Cobos Maria Belen
x 25 Beco
3 Padron Flasher Kelsi Marie
X 26 Blossom
4 Crespo Ayora Karina Fernanda
x 27 Cresspo
5 Apolo Guerra Daniela
x 28 EL-LA Clothing
6 Galindo Zeas Magdalena Ruht
% 29 Fit Studio de Moda
7 Mosquera Vargas Bianca Estefania
o 30 Fiader. estudio de diseiio
g Tenezaca Paredes Jhesenia Katherine
- 31 Kamberry Denim Jean
g Carrién Troya Claudia Daniela
= 32 Kentavros
10 Arias Cerén Gala Indira
33 Mishi Mishi Store
1 X Samaniego Regalado Maria Fernanda
” 34 Nua Estudio de Disefio
12 (Calle Asanza Andrea Katherinne Paris
z a5 Studio by Dis. Katty Calle
13 Herrera Luzuriaga Maria Paula
x 16 Paula Maria
14 Guillen Serrano Maria Elisa
x 37 Retro Industries
15 Goans P Diego F 3
38 Black Estudio de Moda
16 X
17
18 X X
X
19
X X
20
Tabla 9. Encuesta cadena de valor tejeduria
Fuente: Autoria Tatiana Guillén
X
59 X 3
X
60 X 40
61 P =
X
62 X 22
43
63 X
X 44
64 X
X 45
65 X
X 46
66 X
47
67 X
X 48
68 X
= 49
69 X
50
X
70 X
51
X
7l X 52
72 X 53
7 X 4
X
74 X 55
X
75 X 56
X
76 X 57
77 X 38
X
78 X
79 X
80 X

Tabla 10. Encuesta cadena de valor tejeduria
Fuente: Autoria Tatiana Guillén
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Tatiana Monserrath Cabrera Capelo X
81 Titi Lamons X 102 X
Chumbi Rivera Karla Viviana
82 Vivian estudio de moda | X 103 X
Isabel Borrero
8 Yana estudio creativo | 104 X
Carrasco Vazquez Maria Emilia
84 Alba X 105 X
Maria Alicia Camacho
85 Pauta Maria X X 106 X
Reinoso Murillo Veronica Alejandra X
26 Arte bello X X 107 X
Toledo Garzin Juan Andrés
87 Doucher EC X X 108 X
R A T an
88 FUNDORA X X 10 X
Sofia Isabela Vargas Silva
89 i X X 110 X
Cedillo Vera Marcela Irlanda X
9 Marccela Atelier _ X X m X
Andrade Garcia Maria Cecilia To N
91 Maria Cecilia Andrade Design X X
Maria Bernarda Moreno Sarmiento s x
92 Marrone X X
Jessica Ximena Carrion Chimbo 14 X
93 by menna X
Maria Caridad Carrién Vidal s X
94 Morada X
- Galarza Quezada Maria Soledad Morena X - 116 X
Tatiana Avendafio Mejia . X X
96 OlaRosa X
Karen Michelle Torres Alves 118 X
97 Sirana X
Galarza Castro Dayra Magaly 119 X
98 Siul Dayra Galarza | X
Maria Paz Moscoso Ochoa 120 X
99 UNAPAZREAL | X X
Pefla Angela 121 X
100 Venci X X
Sonia Juleysi Ramirez Piedra 122 X
101 Woment X

Tabla 11. Encuesta cadena de valor tejeduria
Fuente: Autorfa Tatiana Guillén

X
123 X
X 13%
124 X
X
140 X
125 X
141 X
126 X
p.¢
127 N 142 X
X
128 X | 143 X
X X
129 X 144 X
X X
130 X 145 X
X
131 X 146 X
132 X | 147 X
X
133 X 148 X
134 X - X
135 X
150 X
X
136 X
X
137 X
138 X
X
139

Tabla 12. Encuesta cadena de valor tejeduria
Fuente: Autoria Tatiana Guillén
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236

10

11

12

13

14

15

16

17

18

19

20

21

22

23

24

25

26

27

28

29

Mosquera Vargas Bianca Estefania
30 Fjader, esudio de disefio

T Paredes Jh ia Kath
31 Denim Jean
32 Kentavros
Arias Cerdén Gala Indira
33 Mishi Mishi Store
34 Nua Estudio de Disefio
Calle Asanza Andrea Katherinme Paris
35 Studio by Dis. Katty Calle
Herrera Luzuriaga Maria Paula
36 Paula Maria
Guillen Serrano Maria Elisa
37 Retro Industries
Guapi Caivinag) Fi d
38 Black Estudio de Moda

Tabla 13. Encuesta cadena de valor proceso de disefio

Fuente: Autoria Tatiana Guillén
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% X 3 X X X X X
X X X X X X X X X
% % % %
X X X X X x X x % x
X X X X L X X X X
" L1 " % X %
X X X X X X X X X X
X ¥ X X X X X X X
X X X X X X X X X X
X X X X x X X X X
x % x " X X X X X X
X X X X X X X X
. X % b3 X X X
X X X X X X X
X X X X X x % x
% % % X X X X X
X X X X X X x x X "
X X X X X X X
X X X X X X X X X
x X X X X X x X
X X X X X X x X X
X X 3 % X X x x X X X
X X X X x X % x
X X X X X X X X X
x x X X x x x %

X X X X X X X
X X % X X X X
X X X X X X X X X
X X % 3 x X X x 3 X
X X X X X X X X
X X X X X X X
x x * X x X X
X X X X X X X X X
. % % X X x X x
X X X X X X X X
X X X X x x X x
% x " % X X X
X X X X X X X X
% X X % b3 X X X X
X X X X x x X X
x kS * X X X X X % %

Tabla 14. Encuesta cadena de valor proceso de disefio
Fuente: Autoria Tatiana Guillén
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124

125

126

127

128

123

130

131

132

133

134

135

136

137

138

135

141

142

143

147

148

145

150

Tabla 15. Encuesta cadena de valor proceso de disefio
Fuente: Autoria Tatiana Guillén



20

21

22

24

25

26

27

28

29

30

3l

3z

33

34

35

36

37

3B

Morales Crespe Monica Melissa
Matusha

Guzmén Peralta Erick Adridn
Adriano AG

Donoso Loyola Alexandra Patricia
Alexandra Donoso

Pole Rincon Maria Alexandra
Alexandra Polo

Cordero Cobos Maria Belen
Beco

Padron Flasher Kelsi Maric
Blossom

Crespo Ayora Karina Fernanda
Cresspo

Apolo Guerra Daniela
EL-LA Clothing

Galindo Zeas Magdalena Ruht
Fit Studio de Moda

Mosquera Vargas Bianca Estefania
Fjader, estudio de disefio
Tenezaca Paredes Jhesenia Katherine
Kamberry Denim Jean
Carridn Troya Claudia Daniela
Kenavros

Arias Ceron Gala Indira

Samaniego Regalado Maria Fernanda
Nua Estudio de Disefio

Calle Asanza Andrea Katherinne Paris
Studio by Dis. Calle
Herrera Luzuriaga Maria Paula
Paula Maria

Guillen Serrano Maria Elisa
Retro Industries

Guapisaca Caivinagua Diego Fernando
Black Esmdio de Moda

bocetacion y seleccion de bases textiles  patronaje

X

X

Tabla 16. Encuesta cadena de valor confeccion a medida

Fuente: Autoria Tatiana Guillén

X

X

prucha de vestuario Entrepa

X X
X X
X X
X X
X X
X h
X X
X X
X X
X X
X X
X X
X X
X X
X X
X X
X X
X X
X X

x
X X
X x
X x
X x
X X
X X
X x
X x
X X
X x
X X
X x
X x

No Realiza
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240

39

41

42

43

45

47

50

5l

32

53

54

55

56

57

58

52

L]

il

71

2

73

74

75

76

7

TH

9

4]

Tabla 17. Encuesta cadena de valor confeccién a medida
Fuente: Autoria Tatiana Guillén
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Tatiana Monserruth Cabeera Capelo
il Titi Lamaons X X X X
Chumbi Rivera Karla Viviana
¥} Vivian estudio de moda X X X X
Isabel Borrero
Lx] ] Yana cstudio creativo X
Camaseo Vazguez Maria Emilia
4 Alba X X X X
Maria Alicia Camacho
&5 Pauta Maria X X X
Reinoso Murille Veronica Alejandra
5 Arte bello X
Toledo Crarsin Juan Andrés
i7 Doucher EC X X X X
L] FUMDORA X X X X
Sofia lsabela Vargas Silva
Vida X
Cedillo Viera Marcela Irlanda
Marceela Atelier X X X X
Amdrace (arels Marla Ceedlia
£l ] mmmm X X X X
Maria Bemarda Moreno Sarmicmte
£ Marrone X X X X
Jessica Xi it Chimiba by
93 i X X X X
Maria Caridad Carridn Vidal
4 Marada X X X X
(Galarza Quezada Maria Soledad Morena
95 X X X X
Tatiana Avendaiio Mejia
(HaRosa X X X X
Karen Michelle Tomes Alves
Siraza X X X X
(Galarza Castro Dayra Magaly
£l X X X X
£ X
100 X X X X
101 x X x X
102 X X X X
103 X X X X
104 X X X X
105 X X X X
106 X X X X
107 X X X X
108 X X X X
10 X X X X
1% X X X X
11 X X X X
12 X
113 X X X X
114 X X X X
115 X X X X
116 X X X X
117 X X X X
118 X
1% X X X X
120 X X X X
121 X X X X
122 X X x X

Tabla 18. Encuesta cadena de valor confeccion a medida
Fuente: Autoria Tatiana Guillén
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130

131
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133

134

135

136
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139

141

142

143

147

148

14%

150

Tabla 19. Encuesta cadena de valor confeccién a medida
Fuente: Autorfa Tatiana Guillén



Emprendimiento ﬁublimad.o Tinturade  Bordades | Apligues Plizado Encarmajado  Ouros

| X X X X
2 X X X X
3 X X X X X X
4 X X X X X X
5 x X X
& X X X X X X
7 X
B X X X X X X
9 X X X X X X
1] X X X
11 X X X
12 X X X X
13 X X X
14 X X X X X X
15 X X X X
16 X X X X X X
17
18 X X X X X
19 X X X X X X
20 X X X
Morales Crespo Monica Melissa
21 Matusha X X X
Guzmén Peralta Erick Adriin
Adriano AG X X X
Donosoe Loyola Alexandra Patricia
23 Alexandra Donoso X X X X X
Pole Rincon Maria Alexandra
24 Alexandra Polo X x X x X
Cordero Cobos Maria Belen
25 Beco X X X X X
Padrin Flasher Kelsi Marie
26 Blossom X X X X X
Crespo Ayora Karina Fermanda
27 Cresspo X x X X X
Apolo Guerra Danicla
28 EL-LA Clothing X X X X X
Galindo Zeas Magdalena Ruht
29 Fit Studio de Moda X X X X
Mosquera Vargas Bianca Estefania
30 Fjader, estudic de disefio X X X X % X
Tenezaca Paredes Thesenia Kathering
3l Kamberry Denim Jean X x X X
Carrién Troya Claudia Danicla
32 Kentavros X X X X
Arias Cerdn Gala Indira
33 Mishi Mishi Store X X X X
Samaniepo Regalado Maria Fernanda
34 Nua Estudio de Disefio X X X X X
Calle Asanza Andrea Katherinne Paris
33 Studio by Dis. Calle X X 3 X
Herrera Luzuriaga Maria Paula
36 Paula Maria X X X X X
Guillen Serrano Maria Elisa
37 Retro Industries X X X X X
Guapisaca Caivinagua Diego Fernando
38 Black Estudio de Moda X X X X X

Tabla 20. Encuesta cadena de valor técnicas y acabados
Fuente: Autoria Tatiana Guillén
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39
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42

43

L4

45

46

47

48

49

50

al

52

33

34

55

36

57

38

39

]

61

62

63

64

65

66

67

68

69

70

71

72

73

74

73

76

77

78

79

80

Tabla 21. Encuesta cadena de valor técnicas y acabados
Fuente: Autoria Tatiana Guillén
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Tatiana Monserrath Cabrera Capelo
8l Titi Lamons X X X X
Chumbi Rivera Karla Viviana
B2 Vivian estudio de moda X X X X X
Isabel Borrero
83 Yana estudio creativo
Carrasco Vazquez Maria Emilia
84 Alba X X X X
Maria Alicia Camacho
85 Pauta Maria X X X
Reinoso Murillo Veronica Alejandra
B6 _ Ane bello X X X
Toledo Garzén Juan Andrés
a7 Doucher EC X X X
Saquisili Reyes Arianna Lorena
&8 FUNDORA x X X
Sofia Isabela Vargas Silva
&9 Larga Vida X X X
Cedillo Vera Marcela Irlanda
90 Marcceln Atelier X X X X X
Andrade Garcia Maria Cecilia
91 Maria Cecilia Andrade Desi X X X X X
Maria Bernarda Moreno Sarmiento
92 Marrone X X X X
Jessica Ximena Carrion Chimbo
93 by menna X X X X
Maria Caridad Carritén Vidal
94 Morada X X X X
Galarza Quezada Maria Soledad
95 _ Morena X X X X
Tatiana Avendafio Mejia
96 OlaRosa X X X
Karen Michelle Torres Alves
a7 Sirana X X X X
98 X X X X
99
100 X X x X X
101 X X X X X
102 X X X X
103 X X X X X
104 X X X X
105 X X x
106 X X X
107 X X X X X
108 xX X x X X
109 X X X X
110 X X X X X
111 X X X
112 X X
113 X X x X
114 X X X X
115 X X X X
116 X X X X
117 X X X x
118 X
119 X X X X
120 X X X X
121 X X X X
122 X X X X

Tabla 22. Encuesta cadena de valor técnicas y acabados
Fuente: Autoria Tatiana Guillén

245




246

123

125

126

127

128

129

130
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133
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149
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Tabla 23. Encuesta cadena de valor técnicas y acabados
Fuente: Autoria Tatiana Guillén
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20

21

22

23

24

25

26

27

28

29

£l

3l

32

33

34

33

36

7

38

Emprendimiento

Morales Crespo Monica Melissa
Matusha

Cuzmin Peralta Erick Adridn
Adriano AG

Donoso Loyola Alexandra Patricia
Alexandra Donoso
Fole Rincon Maria Alexandra
Alexandra Polo

Cordero Cobos Maria Belen
Beco

Padrén Flasher Kelsi Marie
Blossom

Guponymkxi-:nl’mmdn
Cresspo

Apolo Guerra Daniela
EL-LA Clothing

Galindo Zeas Magdalena Ruht
Fit Studio de Moda

Mosquera Vargas Bianca Estefania
Fiader, estudio de disefio

Ti Paredes Jhesenia Katherine
Kamberry Denim Jean

Carrion Troya Claudia Daniela
Kentavros

Arias Ceron Gala Indira
Mishi Mishi Store
Samaniego Regalado Maria Fernanda
Nua Estudio de Diseiio

Calle Asanza Andrea Katherinne Paris
Studio by Dis. Katty Calle
Herrera Luzuringa Maria Paula
Paula Maria

Guillen Serrano Maria Elisa
Retro Industries

Guapisaca Caivinagua Diego Fernando
Black Estudio de Moda

Tabla 24. Encuesta cadena de valor confeccién
Fuente: Autoria Tatiana Guillén
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39

4]
42

43

43

47

48
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52

53

54

35

36

57

38

39

61

62

63

1]

67

68

69

10

71

72

73

T4

73

76

7

T8

79

80

Tabla 25. Encuesta cadena de valor confeccién
Fuente: Autoria Tatiana Guillén
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£ 2 & T F Z E B2 73

93

2]

b1

-1

Jessica Ximena Carritin Chimbo

Tabla 26. Encuesta cadena de valor confeccién
Fuente: Autoria Tatiana Guillén
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123
124
125
126
127
128
129
130
131
132
133
134
135
136
137
138
139
140
141
142
143
|44
145
146
147
148
14%

150

Tabla 27. Encuesta cadena de valor confeccion
Fuente: Autoria Tatiana Guillén
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2l

25

25
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27
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il

A

il

32

33

L]

36

a7

38

K i mSerin

Marales Crespo Monica Meliss
Matusha

Guzmin Peralta Erick Adridn
Adriano AG

Diomoso Layala Alcxandra Patricia
Alexarda Dososo
Polo Rincom Mariz Aleandn
Alexandrn Falo

Cordera Cobos Maris Belen
Boso

Padron Flasher Keelsi Maric
Bloasom

Crespo Ayora Karina Fernanda
Cressp

Apalo Cuerra Danicls
| El-lAClothing |
Galindo Freas Magdalena Ruoht
Fii Studio de Moda
Mosgquem Vargas Bizeca Estefania

Temeznca Paredes Ihesenis Katherine
Boasnberry Dhenam Jean
Carridn Trova Claudia Danicla
Kientavens

Agias Cerde (Gala Indira
Mlishi Mishi Stoce
Saraniego Regalado Maria Fermanda
Mua Estudio de Dizefo
Calle Asanza Andrea Katherinne Paris Studio
| by Db KewCalle
Herrera Luguriaga Marin Paals

Pauts Maria
Cigllden Semmanc Maria Elisa
Rt Isdusories

Guapisacs Caivinigua Diego Femando

Black Estsdio die Moda

Redes Sociales Instmgram
X X
X X
X X
X X
X X
X X
X X
X X
X X
X X
X X
X A
X X
X X
X X
X X
X X
X X
X X
X X
X X
X X
X X
X X
X X
X X
X X
X X
X X
X X
X X
X X
X X
X X
X X
A X
X X
X X

Tabla 28. Encuesta cadena de valor difusién

Fuente: Autoria Tatiana Guillén
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48

a5

51
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Tabla 29. Encuesta cadena de valor difusion
Fuente: Autoria Tatiana Guillén
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120

4]

1z

Tatissk Morserath Cabrera Capelo

(Tumis Bhvers Karls Vivians
WVivis Eidis de M
bl Borrero:

f

Camneo v argoer Manis Emiis

Maria Alicia Camacha
Frauta Mariy
Rrisoss Menlls Viroricn Algandn.

Todeky {Farpon M Andrés
Deracheer EC

Saguiuli Reyes Anarna Lomcra FLINIXEA,
Soifia Inabela Vargas Siva

Cedillo Viers Muncels Irianda.
Wareeels Alelis
Andrads Clarcia Siars Laaia
Maria ool Andrade
Misrta Borsanils Moreso Sievsiesio

Jewica Ximora Cards Chimbe by menna
Waris Cardad Carmiim Vil

Cularra Charide Maris Solode] Moroes
Tatiara Avoradsto Mops
iR

Koz Mkl Tommes Abves

Hen
Calarrs Catro D Magaly
Warla Pas Moo Chohos UNAFAZRIAL

Peda hogels

ool
‘Sonia Juleysi Rusires Pueden

Tabla 30. Encuesta cadena de valor difusion
Fuente: Autoria Tatiana Guillén
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123
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125
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13T

133

12%

130

131

132

133

134

135

136

137

138

13%

140

141

142

143

14+

145

L&

147

144

4%

150

Tabla 31. Encuesta cadena de valor difusion
Fuente: Autoria Tatiana Guillén




Viena & consigmacion rodics sociales | Tienda de diseno otro

1 X
2 X
3 X
4 X
] X
] X
7 X
] X
9 X
1] 4
11 X X
12 X
13 4 x
14 X
13 X X
16 X
17 X
18 X
1% X
20 X
21 X
z Adsisno AG X x
Domoso Loyols Alexandra Patricia
23 Alexandra Donoso X X
Paolo Risgon Maria Alexandra
4 Alexandrs Polo X X
25 X
Padréin Flasher Kelsi Marie
26 Blessam X X
Crespo Ayors Karing Fernasda
ir et S X
Apela Chsorra Danicla
£l EL-LA Clothing X X
Galindo feas Magdalena Rubt
29 Fil Shadio de Moda X X
Mosgraera Viasgas Bianca Efclania
11 Fisder, extudio de disedo x X X
Teoezaca Parodes Jheseria Katherine
3l Kasnnerry Denim Jeas X X X
Carridn Troya Clasdia Dasdela.
32 Kentavros X
Aias Condd Gala [adanm
33 Michi Miskd Siore X X
Saranicgo Regalado Maria Fernanda
34 Mus Baredio de Thsefio X X
|Calle Asaszs Andrea Katherinne Farks Stadio
15 Ly Diis. Baity Calle X X
Ferrera Luzeriaga Maria Fauls
kL] Pamls Maria X
Guillen Serrano Maria Elisa
v Retrn leadntrisn x
KL} Black Fatndio de Moda X X X

Tabla 32. Encuesta cadena de valor comercializacion
Fuente: Autoria Tatiana Guillén
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Tabla 33. Encuesta cadena de valor comercializacién
2 5 6 Fuente: Autoria Tatiana Guillén




Tasuna Mansgrrach Cabrors Capele
L] Titi Lumeors | X x
Churshi Rivors Karls Viviass
X X
Eaabel Beostrero
L&] 'tarea. X b4
Carrasco Vargeas Maris Emifia
0] E X X X
Sy Alicm Camacko
L Pasta Mara X
Redzaria Mlizilks Verordca Alejanin
B St bl X
Tokedn Carnin hun Andris
a7 Ihpiicher EC X X
i Sageinli Royos Asisssn Loccsa FLINIEEA X
Eofla luabela Virgs: Sive
Vida X
Cadilio Vers Marcels Iflanda
Mareodls AEleT X X
Mpaeade Giascls Mlaris Cocilia
W N Muis Covilis Andrede Duvign _| X X
Maria Hernards Morens Sarrii
vl Bilrrice: X
k] by X
[T X
s X
B X X
il X
s X
¥ X
108 X
il X
a2 X X
101 X X
104 X X
a5 X
08 X
a7 X X
108 X
103 X
i i=] X
il X
112 X X
113 X X
14 X X X
115 X x
1& X
i3 X
118 X X
s X
155 X
121 X
132 X

Tabla 34. Encuesta cadena de valor comercializacién
Fuente: Autoria Tatiana Guillén
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Tabla 35. Encuesta cadena de valor comercializacién
Fuente: Autoria Tatiana Guillén
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Abstract of the project

Title of the project Analysis of production and markefing logics within the framewaork of cultural industries.

Project subfitle Textile and Clothing Design ventures in the city of Cuenca.

The textile and clothing design entrepreneurship in the city of Cuenca generates a significant
contribution to the local economy and the nafional Gross Domestic Product, their contribufion
is recorded by Satelite Accounts. In addition, our cify has the "Creative Hemisphere" Directory
developed by the Directory of Culture, Recreafion, and Knowledge, within which, through this

Summary: invesfigation, it has been identified that the registry is less than the existing enfrepreneurship,
the data has been updated with the value chain of 141 brands, which includes the registry of
their production and commercialization logics that will be published in the future.

Cultural Industries, value chain, Culture Satellite Account, Cultural Economy, design venfures.
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