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Titulo del Proyecto: “Sastreria conceptual masculina a partir
de la incorporacion de técnicas de alta costura para la ciudad
de Cuenca’

La sastreria masculina en la ciudad de Cuenca es un sector
de la industria textil que puede aprovechar al diseno como
herramienta para generar innovacion; y asi, satisfacer las
demandas de publicos mas jovenes. Con la intension de
reinventar las prendas del armario masculino, el presente
proyecto de investigacion plantea la incorporacion de técnicas
de alta costura usadas tradicionalmente en la moda femenina,
asi como la experimentacion de estas técnicas con las bases
textiles mas usadas en sastreria masculina local y la aplicacion
de un método de disefo conceptual, para disenar una linea
innovadora y altamente creativa de prendas de alta costura
masculina.

Palabras clave: alta costura, sastreria conceptual, innovacion,
diseno conceptual, moda masculina.

1




Title of the project: “Conceptual male tailoring based on the
incorporation of haute couture techniques for the city of
Cuenca’

Male tailoring in the city of Cuenca is a sector of the textile
industry that can take advantage of design as a tool to
generate innovation; and thus, satisfy the demands of younger
audiences. With the intention of reinventing the garments
of the men’s wardrobe, this research project proposes the
incorporation of haute couture techniques traditionally used
in women's fashion, as well as the experimentation of these
techniques with the most used textile bases in local men’s
tailoring and the application of a conceptual design method,
to design an innovative and highly creative line of men's haute
couture garments.

Key words: haute couture, conceptual tailoring, innovation,
conceptual design, menswear.
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A nivel internacional en la Ultima década se ha dado un importante giro por parte de disenadores
dedicados a la confeccion de alta costura femenina hacia el campo de la indumentaria masculina,
adoptando y aplicando varias de las técnicas utilizadas tradicionalmente en esta rama de la moda
femenina; generando asi, nuevas y renovadas propuestas de diseno vestimentario masculino a
partir de combinacion y experimentacion, dando lugar a la moda conceptual en el vestir del hombre.
Un ejemplo de ello es la firma Dolce & Gabbana, que a través de sus reconocidos disenadores
Domeénico y Stefano ha lanzado varias lineas de alta costura masculina: desfile otono-invierno
2017/18, primavera-verano 2018, otono-invierno 2018/19, primavera-verano 2019, otoho-invierno
2019/20, primavera-verano 2019 en la semana de la moda de Milan, por mencionar algunos. Es asi
que, la alta costura conocida principalmente por su detalle y calidad al acabado, su estilo y diseno
personalizado, el trabajo manual y a medida; ademas de la experimentacion e intervencion sobre
diversas superficies textiles, pretende renovar el armario del hombre actual.

En el Ecuador, sin embargo, es escasa la informacion que se puede obtener en cuanto a la aplicacion

de esta nueva tendencia en el diseno de indumentaria masculina. A nivel local, en la ciudad de

Cuenca, al visitar tiendas de disenadores y sastres también se puede evidenciar esta situacion; mas

aun, en la aplicacion de técnicas y acabados sobre las superficies de las prendas; ademas de, disenos

trabajados bajo conceptos de ropa formal y repetitivo, da cuenta de una escasa innovacion en las
propuestas que se realizan en este oficio.

Pero, {de qué manera se podria innovar la sastreria masculina en la ciudad de Cuenca?. El presente
proyecto de investigacion propone una intervencion o incorporacion de distintas técnicas de alta
costura utilizadas comUnmente para la indumentaria femenina en la sastreria clasica masculina,
para obtener como resultado productos vestimentarios con mayor grado de experimentacion
y complejidad en cuanto a disefo e innovacion se refiere; ya que, innovar no soélo representa la
aplicacion de la tecnologia de punta sino también laincorporacion o combinacion de distintas técnicas
para conseguir productos nuevos o renovados; aplicando ademas, parametros de diseno conceptual
que permita al disenador proponer su propio concepto o inspiracion; generando asi, productos de
sastreria conceptual masculina o “alta costura masculina” para el pUblico masculino de la ciudad de
Cuenca.
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lol INNOVACION Y DISENO CONCEPTUAL

1 01 .1 CREATIVIDAD E INNOVACION

En el siglo XX|, el disefo y la moda siguen en constante
transformacion, caracterizado por la incertidumbre y la
diversidad que tiene en la sociedad, posibilitando el éxito o
fracaso de su aceptacion en la misma. A criterio de Hernandez,
Alvarado y Luna (2015), la creatividad de las personas esta en
visualizar cosas nuevas, teniendo asi la innovacion, la capacidad
inherente para ponerlas en marcha de manera diferente a
las tradicionales. A pesar de ello, los obstaculos y limitaciones
de la creatividad se ven en la resistencia, rechazo, negaciones
y objeciones presentes en la cultura, que se adhiere a las
politicas pUblicas e institucionales, en los lineamientos y en la
normatividad, siendo barreras de convivencia diaria.

A todo esto, en la educacion actual, se busca romper barreras
de lo tradicional y ver hacia enfoques modernos, que requieren
la capacidad de adaptarse a cambios de contextos con base a
la creatividad e innovacion. Transitar por esta senda, conlleva a
crear ideas novedosas, conceptos y asociaciones entre ideas y
conceptos tradicionales, que habitualmente producen soluciones
y sucesos nuevos. En este sentido, Minor y Rai (2009) sostienen
que el conocimiento, razon, equilibrio, mesura, sabiduria son
conceptualizaciones basicas para la formulacion de ideas, con
ello desde la imaginacion creadora hasta llegar al campo real,
donde se posibilita la creacion e implementacion.

Siguiendo la misma corriente teorica Sabbaghy Ast (2011) marcan
la disparidad entre creatividad e innovacion, tomando como
eje que la primera es el acto de producir las ideas, enfoques y
acciones; en tanto que la segunda es la generacion y aplicacion
en un contexto especifico.

Es pertinente sefalar que crear e innovar, no son sindnimos; en la
creacion, el punto convergente es generarideasy enlainnovacion
su consecucion para implementarla. Por su parte, Sicilia (2010)
senala que la creatividad aporta restauradoras representaciones
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para examinar la naturaleza de un problema, lo cual contribuye
a crear posibilidades de solucion. Complementa Jiménez (2008)
que innovar se asocia a dar soluciones creativas, para superar
una situacion existente.

1-

Fig. 1. Innovacion en la moda (Pijak, 2015, parr. 1.

1.]2 (QUE ES INNOVAR?

Para reconocer el significado del término innovar en el tiempo se
senalan algunas acepciones; porque al igual que el disefo contiene
variantes, de acuerdo al punto de vista de quien lo analiza, o del
argumento en que se desarrolla; es asi que se presentan las siguientes
postulaciones:

Innovar consiste en aplicar ideas modernas, vinculados con conceptos
que llamen la atencion de los consumidores, a través de productos y
servicios, de la mano con la practica, con el proposito de ser Gtiles en la
productividad y marcar diferencia en la competencia. De hecho, es el
aspecto fundamental de la aplicacion 6ptima de manera comercial, no

sirve una buena innovacion sin una estrategia de ingreso al mercado
(Garcia, 2012).

Para ahondar en las definiciones de innovar e innovacion, éstas se
refieren a la necesidad de mejorar productos/servicios presentes en el
mercado; asi como crear otros con base a productos comercializados
y que tienen su posicionamiento, para lograr otros beneficios u
optimizar los existentes.

Fig. 2. Innovacion (Motta, 2019, parr. 2.

Unelementofundamentalenlainnovacion esencontraroportunidades
ofreciendo soluciones a necesidades no satisfechas de los clientes
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y sobre todo, a aquellas que los clientes no estan en capacidad de
expresar. Ademas, es conveniente aclarar que Innovacion no es I&D. El
proceso de I&D (Investigacion -aplicada- y Desarrollo -experimental-)
puede concluir en productos que no llegan al mercado o procesos
que no son apreciados por el mercado. Si este es el caso, no existe
innovacion (Garcia, 2012, p.4).

Esteban Pérez (2015) en una publicacion en la Revista Pensamiento
Actual de la Universidad de Costa Rica, afirma que la innovacion en
un proceso que parte de la idea central, con base a una necesidad
identificada, el cual da origen a un producto/servicio que satisfaga tales
requerimientos y que sea aceptado por los consumidores. Con base a
este criterio, innovar es una secuencia de fases para desarrollar algo
nuevo, o desconocido desde la necesidad existente de una persona,
sociedad, empresa para alcanzar réditos economicos. Se sostiene en
la puesta en practica de -la inspiracion-, sin embargo no es seguro
que todos los destellos de innovacion sean aceptados a través de
productos en el mercado, porque requieren seguir sistémicamente el
ingreso y aceptacion de quienes los consumiran.

Para ello, es recomendable contar con informacion detallada sobre la
necesidad a satisfacer, aplicando métodos y sistemas observados con
efectividad para ser parte en la innovacion de modernos productos
para causar sorpresa y que puedan utilizarse. Con ello, Pérez (2015)
sostiene que las innovaciones habitualmente son exitosas, cuando
reflejan una blUsqueda avanzada de oportunidades para la puesta
en marcha, considerando todos los aspectos variables que tiene el
mercado.

Para Gonzalez, Garcia, Lucero y Romero (2014), la innovacion va mas
alla de aplicar los resultados investigados, criterio que se amplia segin
Lundvall y Johnnson (1995) quienes afirman que la innovacion es un
proceso global que contiene aspectos sociales, técnicos, con base a
esquemas de aprendizaje interactivo entre todos los involucrados en
el sistema, siendo el conocimiento un recurso valioso; y el aprendizaje
el eje central para la creacion de valor.




()

o == ParaPavony Goodman (como se cito en Escorsay Valls, 2003) destacan que la innovacion es el comulo de actividades insertas en un determinado
tiempo y lugar que orientan a introducir por primera vez en el mercado una idea. En cierta forma, tal como lo sehala Gee (1981] es el proceso que
nace con la idea de solucionar los requerimientos de una persona o colectividad y que es aceptado comercialmente, por quienes lo necesitan.

En resumen, la innovacion tiene como fundamentacion cubrir una necesidad existente en el entorno, lo cual motiva la germinacion de nuevas
ideas plasmadas en productos y/o servicios que buscan renovar, mejorar o dar un giro en la conceptualizacion de los ya existentes y que se
fortalecen al ser efectivamente aceptados en el mercado, marcando diferencia y competitividad, ademas de estar asociado a una cadena de valor
que permita gustar a los consumidores.

La Organizacion para la Cooperacion y el Desarrollo Economico (OECD, 2005) distingue cuatro formas de innovacion:

INNOVACION DE
PRODUCTO:

consiste en introducir productos/
servicios nuevos o mejorados
con respecto a particularidades
del diseno, forma o modos de
uso. Que incluye optimizacion
en las especificaciones técnicas,
componentes, materiales,
software, facilidad de uso, entre
otras caracteristicas funcionales

dependiendo de laideaa presentar
(OECD, 2005).

INNOVACION DE
PROCESO:

constituye implementar
un método de produccion/
distribucion moderna, 0

con mejoras en las fases de
produccion, en busca de optimizar
recursos, tiempo y satisfacer las
necesidades del mercado (OECD,
2005).

INNOVACION EN EL
MARKETING:

se basa en implementar métodos
nuevos de marketing, que incluyen
disenos de vanguardia etiquetado,
formas de envio, etc. Que asocian
aspectos de franquicia, ventas,
promocion o precio (OECD, 2005).

INNOVACION
ORGANIZACIONAL:

Se fundamenta en estructuras
organizacionales nuevas  con
practicas empresariales ajustadas
a las necesidades actuales que
permitan una acertada toma de
decisiones, involucrando a todos
quienes son parte de los procesos
internos y externos para satisfacer

las necesidades de los clientes
(OECD, 2005).

Por su parte, Garcia (2012) tomando como referencia a la “innovacion como resultado”, propone cuatro de tipos innovacion:

INNOVACION
INCREMENTAL:

son cambios orientados para
aumentar la  funcionalidad vy
servicios de las organizaciones,
pero si son recurrentes forman
una base importante de progreso.
Se consideran planos, porque
refuerzan el status quo, ocurren
habitualmente ~ de  manera
continua en empresas e industrias.
No se vinculan con resultados de
procesos exhaustivos de | & D,
mas bien fruto de la experiencia
recogida por ingenieros y personal

técnico, como de los usuarios de
tecnologias (OECD, 2005).

INNOVACION RADICAL:

implica una ruptura con lo
establecido, nuevos productos o
procesos que son contrarios a la
evolucion natural de los presentes.
Se alcanzan generalmente como
resultado de procesos definidos
de | & D en laboratorios (dentro o
fuera de la empresa) e institutos
especializados. Son explosivas
y rompen el status quo (OECD,
2005).

INNOVACION DE
PARADIGMAS:

es aquella que motiva cambiar las
creencias tradicionales (modelos
mentales) de los consumidores.
Lo cual estima mas tiempo y una
retroalimentacion para alcanzar
aceptacion y penetracion de
productos y/o servicios. Sin
embargo, al darse, la empresa
innovadora desarrolla  ventajas
competitivas que ayudan a

posicionarse por encima de la
competencia (Tidd, 2008).
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INNOVACION EN
POSICION:

sin  cambiar  sustancialmente
el producto, se incorpora
exitosamente en un nuevo nicho
de mercado, para satisfacer

necesidades disimiles a las que al
inicio fue creada (Tidd, 2008).

INNOVACION EN EL MODELO DE NEGOCIOS:

la innovacion en la estructura de modelos de negocios de vanguardia,
responde a las siguientes preguntas:

- LA quién atendemos?

- {Qué ofrecemos?

- {Como lo ofrecemos?

- {Como obtenemos ganancias?

- {Cual es nuestra ventaja competitiva?

- {Como nos diferenciamos?

- {COomo mantenemos nuestras ventajas?

Analizarlo, aporta llevar a la reinvencion del negocio. El resultado
puede ser una organizacion diferente en:

-Actividad
-Composicion

-Orientacion
-Mercado
-Estrategia
-Recursos.

En todas las formas de innovacion se propone claramente una
mejoria significativa ya sea en la ideacion, produccion, distribucion
o comercializacion de productos y servicios. Buscando los medios
o mecanismos para cumplir con las expectativas; es por ello que,
la innovacion también busca la incorporacion o colaboracion de
distintas técnicas y ramas del saber, como por ejemplo: la ingenieria,
la psicologia, la sociologia, el diseno, etc. Para el presente proyecto de
investigacion se propone al diseno como una herramienta fundamental
al momento de innovar; ya que, cuenta con los medios necesarios para
la generacion y concrecion de nuevas y renovadas ideas.

Fig. 3. Tipos de innovacion (Guijarro, 2021, parr. 6.

101-3 EL DISENO COMO METODO CREATIVO PARA INNOVAR

El concepto de innovacion es un tema sobre el cual se realizan varias investigaciones destinadas a diferentes areas relacionadas con la industria
y el comercio; con la participacion de todos los involucrados a definir propios conceptos de innovacion, pues no se identifica una definicion
especifica que determine la palabra innovar. El proceso de encontrar aplicaciones economicas para las invenciones, es una definicion tradicional,
sin embargo, la Real Academia Espanola de la Lengua (RAE, 2021) senala que es la creacion o modificacion de un producto e incorporarlo para
satisfacer necesidades de las personas. A todo esto, la Fundacion de la Innovacion Bankinter (2010) sostiene que las dos definiciones difieren en
el contexto, pero concuerdan en resaltar la funcion economica de la innovacion, al no tener aplicacion en el mercado, carece de ser innovacion.
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Ahora bien, después de comprender lo que es la innovacion y sus
alcances, se define al diseno como aquel capaz de generar y proponer
ideas nuevas, frescas, tomando en cuenta las exigencias de un pUblico
globalizado y con necesidades y complejidades motivadas por el
entorno que surgen con el pasar de los afios.

Fig. 4. Pattern Mania (Carrier, 2021, parr. 4). -

Para Garcia y Songel (2004) en la historia se postulan definiciones y
descripciones del diseno, fruto de las diferentes culturas y evolucion
del ambiente en el que se desenvuelven. Ademas estudiar la polémica
de término “disefo” con respecto al idioma que dificulta estructurar
una imagen unificada.

El disefo, como la innovacion, son términos con alcance distinto;
algunos profesionales en el area perciben al disefio como una cuestion
de apariencia, pero el disefio no se vincula solo con el aspecto visual de
las cosas, sino con como usarlas, la accion de comunicar al mundo y su
produccion (Garcia y Songel, 2004).

Por su parte, Costa (2003) afirma que el disefo es el conjunto de actos
de reflexion y formalizacion material que intervienen en el proceso
creativo de una obra original, la cual es fruto de un combinatorio
particular tanto mental como técnica, a través de un proceso de
planificacion, ideacion, proyeccion y desarrollo creativo en forma de
un modelo o prototipo destinado a su reproduccion, produccion y
difusion por medios industriales.

Para el disefador Moholy, los criterios propios del disefio, vinculan
y organizan equilibradamente los materiales, procedimientos y los
elementos que tienden a una determinada funcion, por lo que el
diseno no es una fachada, tampoco asocia la apariencia exterior, sino
busca comprender la esencia de los productos, donde se integran
aspectos tecnologicos, sociales y econémicos, con un eje particular
que son las necesidades biologicas, o los efectos psicologicos de los
materiales, la forma, el color, el volumen o el espacio. Al respecto, el
disenador considera el uso de los materiales y las técnicas relacionadas

al conocimiento de las funciones y los sistemas organicos (Garcia y
Songel, 2004).

Cabe reflexionar, que la innovacion transforma productos/servicios
novedosos, aplicados en areas donde se evidencie el estilo de vida
de los consumidores; con ello, es una herramienta de innovacion
que se basa en utilizar tecnologia y materia prima para beneficiar
los requerimientos de la sociedad. La innovacion, por lo tanto, es
un proceso que tiene como eje al “disefo” para estructurar nuevos
productos o servicios, los que son resultado de aplicar ambas
estrategias. La innovacion se fundamenta en hacer especificamente
algo distintoy cuando se lo hace con el disefio, resulta intrinsecamente
mejorar el resultado (Garcia y Songel, 2004).

: |

Disefo —————# Nusvos Productos [ Servicios

Frsirurmenbo Ruesulacks

= F

Fig. 5. La innovacion como diseno (Garcia y Songel, 2004, pag. 72).
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(1)

Para la generacion de nuevos y renovados productos derivados de la innovacion y la creatividad en el disefno, es preciso considerar que en el & s
proceso de la creatividad se generan modificaciones, adaptaciones, de la mano con nuevas propuestas. Asi lo respalda Gervilla (2004), quien
indica que la innovacion es un conjunto de actividades dinamicas, no cerrada que encamina a destacar la continuidad y adaptacion, puesto que
no vincula hechos ocasionales, experiencias especificas, mas sino que se establece conforme se desarrolla.

Existen tres criterios:

NOVEDAD:

Categoria relativa a lo inusual o infrecuente
que resulta un producto porque incluye
nuevos procesos, técnicas, materiales o
conceptos. Incluye criterios de evaluacion
como originalidad (infrecuencia estadistica de
una respuesta), germinalidad (grado en que
un producto estimula nuevas aplicaciones)
y transformacionalidad (grado en que un

producto representa una ruptura respecto a
los Standard establecidos) (Gervilla, 2004, p.6).

RESOLUCION:

Se entiende por tal a la correccion con que un
producto resuelve una situacion problematica
determinada. Criterios relacionados con este
parametro son los de la logica (si un producto
es cientificamente valido), adecuacion
(posibilidades funcionales de las ideas
planteadas), eficacia (grado en que solucionan
determinados problemas), utilidad (si tiene
o no aplicaciones practicas reales) y valor

(repercusion economica o social) (Gervilla,
2004, p.6).

ELABORACION-SINTESIS:

El tercer parametro se refiere a ciertas
cualidades estilisticas, a considerar sobre todo
en la valoracion de producciones artisticas,
como son la expresividad (significado que
transmite), elaboracion (nivel de sofisticacion
formal o tecnologica), atraccion (grado
en que capta la atraccion del observador),
organizacion (si  forma una totalidad
coherente) y parsimonia (si proporciona una

‘solucion econdmica’ al problema (Gervilla,
2004, p.6).

Para Gervilla (2004), si se desarrolla cada uno de los criterios antes mencionados, se deberia tener en cuenta:

ORIGINALIDAD:

con ello nos referimos a lo novedoso que
resulta un determinado disefo en relacion a
los propuestos por otros (Gervilla, 2004, p.7).
Eficacia: Queremos indicar el grado en que un
determinado diseno supera las deficiencias
o problemas que suelen tener los disenos
comunes de partida (Gervilla, 2004, p.7).

UTILIDAD:

Vamos a evaluar el grado de utilidad de los
disenos, en el sentido de que sean viables
en la practica. Se trata de valorar si tienen
aplicaciones practicas reales, o si, por el
contrario, serian dificilmente utilizables en la

vida real (Gervilla, 2004, p.7).

PARSIMONIA.

Una cosa es que un disefo resuelva un
determinado problema (esto seria la eficacia)
y otra distinta que lo haga de la forma mas
sencillaposible. Esto Gltimo esla parsimonia.Un
diseno sera poco parsimonioso si, por ejemplo,
incluye un mecanismo muy complejo para
superar un problema que podria resolverse de
forma mas sencilla (Gervilla, 2004, p.7).

GERMINALIDAD:

El valor germinal de un diseno se refiere al
grado en que contiene ideas potencialmente
interesantes para el contexto donde se
desarrolla o para otro tipo de ambito. Puede
ocurrir que una idea no tenga demasiado
interés en apariencia, pero que silo tendria tras
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unproceso deelaboraciony perfeccionamiento
(Gervilla, 2004, p.7).

TRANSFORMACIONALIDAD:

Nos referimos al grado en que una solucion
representa una transformacion, un cambio
radical respecto al objeto comun de partida,

una reformulacion de la situacion problematica
(Gervilla, 2004, p.7).

ELABORACION:

Tratamos de evaluar el grado de detalle y
complejidad que manifiesta un disefio. Un
disefo estara muy elaborado si se especifican
con detalle sus diferentes partes y materiales,

asi como su manera de funcionar (Gervilla,
2004, p.7).




Fig. 6. Innovacion e investigacion (Textile and Technology Academy, 2021).

Gervilla (2004) sostiene que, el pensamiento productivo e innovador
se manifiesta a través de la actitud, es decir, la capacidad y la habilidad
de crear un espacio adecuado a la recepcion de nuevas ideas. Pero,
la actitud creadora exige esfuerzo y decision. No se debe olvidar
que la actitud es la fuerza dinamica de la innovacion. Por eso es tan
importante la actitud.

En segundo lugar, el pensamiento innovador se manifiesta a través
de la Flexibilidad, que es la velocidad de reaccion. Es la capacidad de
adaptarse rapidamente a las situaciones nuevas sacando ventaja de los
obstaculos imprevistos. Es la habilidad de mezclar espontaneamente
diferentes clases de informacion.

Y tercero, el pensamiento innovador o productivo representa, ante
todo, Criterio, Sabiduria, Conocimiento, es saber preguntarse si lo que
se tiene por valido, ahora sigue siendo valido.

Para Gervilla (2014) “eso es capacidad reflexiva, saber, tener criterio,
convertir el riesgo de decidir, en la sabiduria de encontrar. Encontrar,
no solo soluciones, sino nuevos caminos, aperturas, innovaciones
creadoras. Para ser innovador, hay que ser explorador (p. 8).

Por ello promueve 4 saberes que se deben manejar al momento de
generar o plantear nuevas ideas o disenos:

SABER PREGUNTAR; que quiere decir saber escuchar, saber analizar
y saber sintetizar.

SABER COMUNICAR; que significa saber pensar y saber decodificar.

SABER COMPROMETERSE; saber hasta donde se puede llegar y
saber negociar; por Ultimo

SABER ADAPTARSE; saber ser flexible, saber redefinir, saber
reacomodar ideas, conceptos, personas y objetos, trasponiendo sus
funciones y utilizarlos o interpretarlos de maneras distintas (p. 8).

Para afianzar su teoria sobre la innovacion y la creatividad relacionada
con el diseno y mejora de productos, Gervilla (2004) plantea el
siguiente esquema:
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Fig. 7. Esquema de innovacion y creatividad (Gervilla 2004, pag. 9).
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l ol .4 INNOVACION Y DISENO CONCEPTUAL
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Fig. 8. Chado Ralph Rucci SS 12 (Pinterest, 2021).

|

NingUn disenador se encuentra aislado y la innovacion no se produce
en un contexto vacio, a pesar de que se conocen innumerables
inventos e innovaciones, en todos los casos se sintetizan con éxito el
conocimiento, ideas, perspectivas, sugerencias y las recomendaciones
de otros creadores para perfeccionar la inspiracion, guiar la creatividad
y centrar la vision hacia una aplicacion practica y resultados
satisfactorios. La creacion de novedosos conceptos de productos no es
diferente, excepto que el tiempo empleado puede ser corto. En lugar
de dedicar demasiado tiempo en procesar y combinar las necesidades
del cliente, las soluciones potenciales y las tecnologias aplicables en un
concepto innovador tiene el reto de hacerlo con premura, a menudo,
se les exige que finalicen el complejo procedimiento en cuestion de
meses, semanas o dias (Roman, 2010).

En el marco de la innovacion y el disefio conceptual, se presenta el
posicionamiento del autor Lloveras (2012) quien indica que durante
el desarrollo de cualquier articulo fisico innovador se presenta la
etapa de diseno conceptual, mismo que no tiene reglas y en donde los
disenadores elevan sus ideas a propuestas arriesgadas imaginadas;
argumenta ademas, que es alli donde normalmente se enfoca
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mayor esfuerzo; ya que, en esta etapa se plantan los cimientos para
el consecuente proceso de produccion. Por su parte, Zapata (2015)
sostiene que varias son las propuestas elaboradas, sin embargo, el
desafio radica en llegar a la adecuada que sigue por otras etapas de
cambios y mejoras hasta acabar en el producto/servicio final.

En 2017, Designing a Future Economy, un informe publicado por
Design Council vinculo las habilidades utilizadas en el disefo con la
productividad y la innovacion en Reino Unido. Se demostro que las
personas con capacidades de diseno son 47% mas productivas que
el trabajador promedio del Reino Unido. Asimismo, el informe reveld
como el diseno es crucial en los procesos de innovacion. Encontraron
que el 42% de los trabajadores con habilidades de disefo estan en
trabajos que requieren y generan innovacion, en comparacion con el
6% del promedio de la fuerza laboral del pais (Ruy, 2018).

Los aspectosindividuales de las personas con respecto a las habilidades
de innovacion que poseen, dejan ver un acercamiento con mejores
réditos en el ambito laboral. Al respecto Ruy (2018) sostiene que
disenar implica una actividad creativa tras explorar fronteras entre lo




bello, funcional y concentra facetas y horizontes en los procesos de pensamiento. La palabra diseno, se aplica como metafora
de estrategias para generar politicas estatales e intervenciones para transformar situaciones existentes en circunstancias
deseadas. Al recuperarse el sentido de disenar como un esfuerzo creativo, a partir de elementos, materiales y habilidades
al alcance, pero hasta ese momento ignoradas o menospreciadas, incluye desde la realizacion de objetos tangibles hasta
nuevas formas de interaccion, organizar informacion, sistemas, experiencias y acciones colectivas. Pensar desde el diseno
lleva a ver los problemas desde perspectivas inusitadas, abre nuevas posibilidades y permite visualizar futuros mejores.

o 0401 DISENO DE MODA CONCEPTUAL

“Aunque el diseno conceptual sea un término propio de la ingenieria, se puede
aplicar a cualquier proyecto. Es importante porque sirve para generar ideas y
desarrollar la creatividad”. (Ruiz, 2019)

Para Ruiz (2019) el diseno conceptual es la primera de las diferentes fases del proceso que conlleva crear un producto
nuevo. No importa si se trata de la construccion de un edificio, la creacion de un software o la fabricacion de un dispositivo,
es importante presentar un concepto global antes de continuar. Ademas menciona que, si bien esta es la primera fase, la
segunda es la del diseno de los esquemas mediante bocetaje.

30

Fig. 10. Conceptual fashion design (Pinterest, 2021).

Continuando con Greenleaf (2021) afirma que la definicion del diseno
conceptual varia de persona en persona. Parece que cada uno tiene
su propia definicion sobre lo que es el diseno conceptual y de qué es
de lo que se trata. Para algunas personas, el disefo conceptual no es
nada mas que fabricar prototipos. Estas mismas personas pueden
creer que un prototipo puede ser ya sea algo que eventualmente sera
un producto finalizado, o algo que es simplemente un diseno futurista
que no es practico.

Durante la aplicacion del disefio conceptual Greenleaf (2021) menciona
que, no es raro encontrarse con aquellos que creen de que para que un
diseno sea verdaderamente conceptual, no debe ser practico. Existen
otros que creen que un diseno conceptual debe reflejar el diseno final
por completo, no en parte. Esto es frustrante para el disehador que no
solo quiere que estos conceptos lleguen a buen término, sino que le
gustaria hacerlo sin renunciar a sus ideas, inspiraciones e intenciones.

Existen fases especificas, o pasos, del disefo conceptual que son

3

necesarias para transferir las ideas hacia los requisitos. Estos pasos
incluyen una definicion o descripcion del concepto general, una
definicion de las especificaciones o requerimientos del plano, una
descripcion de lo que el concepto pretende lograr y una lista priorizada
de objetivos para el concepto (Greenleaf, 2021).

Cuando se piensa en disefio conceptual, se viene a la mente imagenes
de las obras de Iris Van Harpen, o del iconico trabajo del disehador
de moda inglés Alexander Mcqueen. Pero, {qué es realmente moda
conceptual? El joven disefador Sebastian Cadena, en su proyecto
de graduacion “Disefo de moda conceptual: Estrategias para su
planteamiento a partir de rasgos identitarios indigenas” del 2017,
indica que es un cuestionamiento a los convencionalismos de la
moda y los estereotipos impuestos por la industria; que va mas alla
de ser una protesta, o sea es un medio de comunicacion que posee
el disenador artista, pues con base a elementos del indumento,
transmite ideas, conceptos, sensaciones, provocaciones, denuncias,
etc. En donde es claro que la técnica no tiene barreras, prejuicios o
normas establecidas; es una conjugacion de métodos articulados que
muestran al espectador la idea del disenador (Cadena, 2017).

A diferencia de otras ramas del disefio de moda, la moda conceptual
posee libertad creativa para usar cualquier tipo de insumo; ya que, el
traje no tiene que ser precisamente funcional. Da libertad para que el
creativo experimente, mezcle y estructure, de la mejor manera que
crea que puede representar su idea.

De hecho, Carvajal (2017) manifiesta que la moda conceptual
pretende ser independiente a la concentrada por la industria y los
usuarios. Los disenadores que toman tal tendencia buscan una
reinterpretacion estilistica, de construccion y reconstruccion de las
prendas, combinando la reflexion artistica, la innovacion y la industria
textil. En ella, el patronaje se relaciona con un nuevo orden mental
en el uso y estructura de la moda que, con la prenda utilitaria, con
la experimentacion que con las formas de consumo hegemonicas;
siendo la intencion concebir ideas y conceptos nuevos.

La conclusion es que el buen disefio conceptual sera compuesto por
la creacion de una idea, la exploracion de una idea y la representacion
de una idea. El disefo conceptual puede ir desde los planos de la
estructura de un edificio hasta el diagrama de una tarjeta de circuitos.
Si estos conceptos no estan claramente delineados, la idea no sera

entendida por completo y el resultado final se vera comprometido.
(Greenleaf, 2021)

(1)
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Si bien es cierto, la moda conceptual no se rige por parametros
estrictos a diferencia de otras areas del diseno de moda; pero, para que
un atuendo o prenda creada bajo parametros de disefo conceptual
sea utilitario, ademas de poseer el elemento fundamental que es el
concepto, debe cumplir al igual que los demas tipos de prendas de
vestir, con parametros tales como: armonia, ritmo, tension, contraste,
peso y equilibrio. Estas condicionantes se describen a continuacion:

Fig. 11. Editorial Gallery (Pinterest, 2021).

CONCEPTO: mediante la construccion y organizacion mental
de imagenes que se desarrollan a través de las experiencias y de
las inspiraciones, se pueden generar nuevas ideas para satisfacer
necesidades funcionales o artisticas dependiendo del autor; pero
también se pueden reconstruir ideas ya propuestas para adaptarlas
a un entorno.

ARMONIA: se dice que todo caos tiene su orden, lo mismo aplica en
este caso. La armonia se refiere al correcto empleo de una gama de
cromaticas, texturas, insumos, tecnologias, contrastes, etc., pero sin
dejar de lado la exploracion experimental que le da su razon de ser a
la moda conceptual.

RITMO: si bien, no es un elemento comUnmente utilizado por
disenadores de moda, para la creacion de propuestas de moda
conceptual; hace referencia al uso de formas y en especial de formas
geométricas en la elaboracion de prendas de vestir.

TENSION: es la condensacion de ideas y una reestructuracion de lo
establecido; por ello, la tension es un elemento de moda conceptual
que refiere a los puntos tensionantes de agarre o apriete, que visual
o literalmente genere tension en el patronaje. Generar esta tension
es una deconstruccion del patron original, que da como resultado la
modificacion del mismo.

CONTRASTE: se aplica tanto en materiales, formas, colores, texturas.
Hablamos de conjugaciones; tales como: traslucido y opaco, rugoso y
liso, verde nedn y negro, cortes simétricos y asimétricos, desnudos y
cubiertos, etc.

PESO: es uno de los elementos claves empleados en la construccion
de moda conceptual. Se puede plasmar en el diseno de forma literal
o como sensacion visual; es decir, creando volUmenes, estructuras,
aglomeraciondematerial,sobreponiendo formassobrepuestas, trabajo
por capas, manipulacion y saturacion de texturas, tridimensionalidad
de siluetas, etc. El peso busca romper el canon habitual, siendo un
elemento que llame la atencion y otorgue protagonismo a la prenda.
EQUILIBRIO: que sirve para armonizar el producto final (Blasco,
2020).

Las propuestas de disefo de moda conceptual al ser muchas de las
veces comparadas con obras de arte o considerados como tal, las
condicionantes antes mencionadas son mas acentuadas en este tipo
de prendas de vestir; para que puedan ser reconocibles, interpretables
y construibles al ojo del espectador y al cuerpo del portador. Si bien el
diseno conceptual es libre, estos elementos tienen que estar de una
manera u otras presentes en este tipo de indumentaria.
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‘1 .4.3 REFERENTES DEL DISENO DE

MODA CONCEPTUAL

“S

%

Fig. 12. Ernesto Artillo Lookbook (Pinterest, 2021,

Cadena (2017) afirma que el concepto creativo abstrae los rasgos,
elementos, formas o colores que desea plasmar en su obra, para
comunicar una idea en especifico. La abstraccion de los rasgos se
rige en la finalidad de lo que el disefador desea contar; otro punto
en el proceso de creacion de disefo conceptual, es la etapa de
experimentacion, donde el disefador manipula varios materiales
para determinar cuales se ajustan a las concepciones de las ideas que
posee.

A continuacion, se analiza el trabajo de S referentes de moda
conceptual mencionados en un articulo de la revista VOGUE por Jana
(2019) con el fin de determinar constantes que ayuden a plantear o
desarrollar un método de diseno conceptual, que sirva de guia en el
proceso de ideacion de las propuestas de diseno del presente proyecto
de investigacion.
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Los disefadores a estudiar son:
Hussein Chalayan.

Jhon Galiano.

Alexander Mcqueen.

Iris Van Harper.
Viktor & Rolf (Jana, 2019).

-HUSSEIN CHALAYAN

De acuerdo con el sitio web de la Revista Vogue (2021), el disenador
nacido en la repUblica europea de Chipre (1970) y quien estudio en la
prestigiosa escuela de Arte y Diseno Saint Martins de Londres, Hussein
Chalayan es uno de los disefadores mas relevantes e interesantes de
los Ultimos veinte anos; mismo que, menciona entre sus referentes
de inspiracion a arquitectos como: Jean Nouvel o Zaha Hadid. No es
de extranar esta tendencia en sus prendas; ya que, desde nino tuvo el
anhelo de ser un arquitecto; se trata de uno de los hombres visionarios
y transgresores de la moda; responsable de algunos de los disenos
extravagantes y memorables de la cantante Lady Gaga. Ademas de
que es un personaje con humildad, pero indudablemente inquieto.

Cavero (S/F) en su publicacion “Hussein Chalayan. Un artista que
hace moda” en la Amparela Benlliure Art Consulting, menciona que
Challayan fue un estudiante atipico desde sus inicios, ademas afirma
que este disenador se inspira en teorias arquitectonicas, en la ciencia
y la tecnologia. En sus obras: la memoria, la locura y lo efimero son
temas recurrentes; planteando interrogantes cuando al desarrollar
sus puestas en escena lo hace a manera de ensayos de diversas
tematicas. Siguiendo un enfoque muy orientado al proceso y no
exento de cierta narrativa, muchas de sus propuestas han revelado
una enorme conciencia social; como por ejemplo: en su coleccion
primavera/verano 2001, las prendas fueron realizadas con azicar
cristalizado en donde las modelos se desnudaban rompiendo la ropa
al golpearlas con martillos y, en 1998 produjo una serie de vestidos
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basados en el chador islamico tradicional como parte de una reflexion
sobre el papel de las mujeres en las sociedades musulmanas. Muchos
de sus disenos muestran su habilidad técnica y su profundo dominio
del patronaje; por mencionar al airmail dress in tyvek envelope de
1999, prenda que se envia como una carta de correo en papel y se
despliega para convertirse en un vestido de cuerpo entero. Pero dicho
artista del concepto, también experimenta con materiales de alta
tecnologia y crea prendas de vestir que cambian de forma segun la
temperatura, que contienen motores accionados por control remoto
o leds que cambian de color.

Fig. 13. Vestido laser (Mauerhofer, 2012).

Continuando con el trabajo de este intelectual de la cultura de la
moda; al ser un visionario y atrevido, su trabajo es alabado tanto en las
pasarelas como el mundo del arte. Parala 51° Bienal de Venecia en 2005,
presento un video The Absent Presence, protagonizado por la actriz
inglesa Tilda Swinton; la propuesta se enfoca en las problematicas de
identidad derivadas de las muestras genéticas obtenidas a partir de
prendas donadas por mujeresinmigrantes, y constituye una criticaalas
politicas migratorias y al permanente control al que estan sometidos
muchos ciudadanos por parte del Gobierno britanico. De igual manera
para la 55% Bienal de Venecia en 2013, presento a la Glasstress White
Light/White heat, una protesis que permite sostener al cuerpo en
una posicion congelada, dispuesto para escuchar calmadamente y
comodamente al otro en su interminable necesidad de hablar de si
mismo; esta obra promueve la reflexion l0cida acerca de como en

nuestra sociedad el dialogo esta siendo remplazado por los monologos
(Cavero, S/F).

Sin duda Chalayan ha ido mas lejos que cualquier otro disenador hasta
convertir sus desfiles en eventos poéticosy conceptuales, considerando
que en las pasarelas no debe imperar un discurso critico, como ocurre
en las artes plasticas, pero si sotiene que el cuerpo representado es
el mejor simbolo cultural. Segin Chalayan “El disenador de moda
tiene la facultad de deconstruirlo, empaquetarlo y recontextualizarlo.
Esto tiene enormes implicaciones politicas incluso si no se busca, es
inevitable. Muchos disenadores no son conscientes de este aspecto y
es que generalmente no estan entrenados como artistas”. Ademas, se
define como un artista que hace moda, un contador de historias que
crea procesos que implican una historia, una manera de pensar, o una
idea. Pero a fin de cuentas la moda también es producto y la persona
que lleva una prenda no necesita saber cual es el proceso, solo quiere
disfrutarla. “Quizas por esto los curadores de arte pueden tener un
problema con el diseno y piensan que debido a su funcionalidad, no
puede tener ningln valor artistico. Pero, en realidad a veces un poco
de diseno puede tener un pensamiento mas critico que una obra de
arte. Para mi, se trata tan solo de las ideas. Sila idea es buena, se puede
expresar como una prenda de vestir o como una pelicula. Para mi, esto
no tiene importancia” (Cavero, S/F).
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- JHON GALLIANO

Fig. 14. John Galliano Fall 2011 Menswear (Pinterest, 2021).

Tal como afirma la Revista Vogue (2021), John Galliano es un disefador
de moda conocido por su labor, puesto que estuvo al frente de firmas
reconocidas como Givenchy y Dior, y en la actualidad como director
creativo de Maison Margiela. Nacio en Gibraltar (1960) bajo el nombre
Juan Carlos Antonio. De padre gibraltarefio y madre espanola, se
trasladé a Londres siendo un nino; pronto decidio cambiarse el
nombre por el de John. En 1984 se gradué en la Central Saint Martins
de Londres con una coleccion inspirada en la revolucion francesa.

Denominado el L'enfant terrible’ de lamoda, tras su paso por Givenchy,
Dior y actualmente Director Creativo de la Maison Margiela, es un
término que le encaja a la perfeccion; ya que, se lo considera como
un: transgresor, rebelde, polémico, provocador, romantico, nostalgico,
creativo, teatral de la misma. Al ser el teatro su verdadera obsesion
hasta el dia de hoy, Sus shows tienen una narrativa que involucra a
todos los pilares creativos, tales como: el set, la localizacion, la mUsica,
el maquillaje, las modelos, su movimiento y sobre todo los atuendos
que visten; acaparando el proceso creativo en todas sus vertientes, lo
que se supone debe hacer un verdadero director creativo (Ferrera,

2020).
Carla Pagespetit (2016) considera las palabras de Galliano en una

entrevista que le hizo la revista VOICES para hablar sobre su trabajo en
la firma y la friccion del mundo de la moda con el digital. “La industria

35

no ha cambiado: los plazos son los mismos y la produccion también.
Mi perspectiva de ello es lo que ha cambiado’, afirma el disenador,
aseverando ademas, que lo dificil es encontrar un buen equilibrio y
que esa libertad de expresar sus disenos en la firma, es lo que le ha
convertido en lo que es hoy. El disefiador sostiene que la perfeccion es
algo que lo limita'y que, por el contrario, la imperfeccion le da muchas
mas posibilidades para crear: “Me he dado cuenta ahora que solo Dios
puede hacer la perfeccion”. Asegura que con Margiela, sus propuestas
y sus puntos de inspiracion son mas libres; motivandolo a contar sus
inspiradoras historias en los disefos, y a la vez inspirar a todo su equipo
de trabajo.

Galliano menciona en su entrevista que en Margiela su equipo es
pequeno y cuenta con estudiantes mezclados; esto le permite estar
presente en todos los puntos de la produccion: “Lo que mas me gusta
es el proceso... es trabajar con mi equipo. Nunca sabes lo que puede
pasar, todo son sorpresas’. Ademas, destaca la importancia de trabajar
con un equipo que ha crecido consigo: “Lo que hago en Maison Margiela
no es una performance, tengo que sentirlo. No es una performance si
lo que haces es autentico”. Un claro ejemplo de su trabajo conceptual
es su coleccion inspirada en surfers y skaters, personajes a quienes
admira: “Son personas que viven el momento, tienen que vivir el
momento”; pero también tiene una sutil mezcla con la inspiracion que
le aporta la historia; por ejemplo, cuando él era un estudiante tenia un
gran entusiasmo por la Revolucion Francesa: “Me gusto esta idea, pero
lo reduje a una silueta” (Pagespetit, 2016).

Mostrandose sorprendido al ver como la gente y las marcas se
comunican hoy en dia, Galliano también habla de las redes sociales,
especialmente de Instagram y Snapchat, asegurando que es un
cambio que le parece bien. Ademas, admite que las redes pueden
ayudar a introducir pequenas cosas dentro del proceso creativo:
“Estoy mas en contacto ahora con el mundo real de lo que jamas
he estado”. El disenador expresa también, que esta en contacto con
distintos disenadores alrededor del mundo y considera que “es una
buena manera de trabajar”; sobre todo para la Maison que siempre
esta buscando autenticidad. Respecto a la influencia de las redes
sociales en su proceso creativo, el disehador también menciona que
tiene muchas musas en Instagram, poniendo de ejemplo a Paulina,
una chica que conoci6 a través de esta red social y a quien se refiere
como un “amor transatlantico”, convirtiendose en una de sus musas,
y haciéndola participe del proceso creativo de la coleccion: “Sus
imagenes estaban llenas de emocion” (Pagespetit, 2016).

(1)
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- ALEXANDER MCQUEEN

Fig. 15. Alexander McQueen Spring-Summer 2022 (Pinterest, 2021).

Alexander Mcqueen (1969 - 2010) fue el mas pequeno de seis
hermanos, de padre taxista y madre ama de casa y maestra. Dejo sus
estudios en 1985, cuando tenia 17 anos y comenzo a trabajar como
aprendiz en una de las sastrerias mas importantes de su region, dos
anos después de trabajar en dicho lugar, Alexander decidio viajar a
Milan, donde trabajo por un corto periodo de tiempo con el disenador
Romeo Gigli a quien califico de “brillante”. De regreso en Londres, se
matriculo en un postgrado de moda en la prestigiosa Central Saint
Martin, graduandose en 1992 con una coleccion basada en la figura de
Jack el Destripador; entre el pUblico de aquella presentacion realizada
en un pequeno teatro de Kensington Olympia, se encontraba Isabella
Blow, en aquel momento editora de Vogue UK, quien se convertiria

desde aquel entonces en un pilar fundamental en la carrera del
disenador. En 1996 fue nombrado director creativo de Givenchy y para
el ano 2000 Alexander crea su propia firma, siendo el director creativo
de la misma hasta el dia de su muerte (Revista Vogue, 2021).

JesUs Maria Montes Fernandez (2011) para Solo Moda realizd un
documental denominado “Alexander McQueen. Belleza Salvaje”
referente a la exposicion realizada en el Museo Metropolitano de
Nueva York en el 2011 en honor al disenador. Menciona que McQueen
poseia una enorme imaginacion y gran talento para plasmar en sus
colecciones con una estética Unica; siendo uno de los disenadores
jovenes con mas proyeccion de las Gltimas décadas. De inmensa
creatividad y de estilo trasgresor en una solida base clasica, fueron
parte de su legado las siluetas mas asombrosas, los looks de belleza
mas transgresores y la utilizacion mas vanguardista de la tecnologia.
Muestra de aquello fue su Ultima coleccion en marzo del 2010 en paris
denominada “Naturaleza salvaje”, una obra maestra llena de aliens,
reptiles, estampados geométricos, amplios volimenes y variedad de
complementos.

El estilista desafio la comprension de la ropa mas alla de la expresion
conceptual de la cultura y la politica, los disenos iconicos de McQueen
constituyen el trabajo de un artista cuyo medio de expresion era la
moda. Alexander McQueen era el disenador mas conocido por sus
presentaciones sorprendentes y extravagantes que dieron lugar
a situaciones dramaticas y estructuras narrativas que sugerian
vanguardia en su performance. Hay que tener en cuenta que sus
disenos eran una salida para sus emociones, una expresion de los
aspectos mas oscuros de su imaginacion, era un verdadero romantico
en todo sentido de la palabra; ya que, el canalizaba lo sublime y definia

a sus desfiles como una reunion de amigos a los que desea sorprender
(Fernandez, 2011).

La moda de McQueen a menudo hace referencia a las siluetas
exageradas de las décadas de 1860, 1880, 1890 y 1950; pero su ingenio
técnico siempre influenciado de sus disefios con una sensibilidad
innovadora lo mantuvo en la vanguardia. El disehador no se regia por
el mundo de la comercialidad, el buscaba la perfeccion, la libertad,
la belleza por sus propios caminos. La mente romantica examina su
ingenuidad técnica que combina la precision de corte, confeccion
y patronaje con la espontaneidad de los drapeados. Dentro de su
confeccion gotica romantica destaca el historicismo, en particular su
compromiso con el gotico victoriano y dicotomias tales como la vida y
la muerte (Fernandez, 2011).
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Alexander McQueen fue un escoses que llevo muy en alto el hecho de
luchar y reivindicar sus origenes. El cuadro tartan tan caracteristico
de las islas britanicas fue una de las senas de identidad que llevo a
gala y que supo interpretar y reinterpretar a lo largo de su carrera
corta, pero super intensa, dotandolo de una fuerza increible, viendo
como desde un traje chaqueta o desde un vestido, el cuadro tartan
siempre aparecia como una de las senas de identidad de McQueen.
El nacionalismo romantico se fija en los impulsos patridticos del
disenador incluyendo las refracciones sobre su herencia escocesa y
su fascinacion por la historia britanica. Tubo ademas, un momento de
exotismo romantico, un momento que explora la influencia de otras
culturas en laimaginacion del disefador, especialmente Chinay Japon
(Fernandez, 2011).

McQueen Siempre ha destacado la importancia de la imaginacion y la
libertad de expresion. “Soy un romantico esquizofrénico” asi se definia;
siendo un disenador cuya deslumbrante originalidad se expresa a
través del virtuosismo técnico de sumoday la complejidad conceptual
de sus presentaciones en la pasarela; lo que sugiere la instalacion de
vanguardiay el arte del performance. Con su hacer cuestiond y desafio
a los requisitos de la ropa; extrano entre los disenadores, vio mas alla
de las limitaciones fisicas de la confeccion. A través de sus desfiles
valido emociones fuertes, como fuentes convincentes e innegables
de la experiencia estética. Al igual que un pintor o un escritor del
romanticismo, asocio emotividad con la apreciacion de la belleza; una
y otra vez su muestra obtuvo un placer incomodo que se fusionaron
en asombro y terror, incredulidad y rechazo, sentimientos asociados
con un concepto romantico muy exacerbado. Sin duda ha sido el
disenador mas influyente, imaginativo y provocador de su generacion.
Desafio las convenciones de moda y las amplio para expresar sus ideas
sobre la raza, clase social, sexuvalidad, la religion y el medio ambiente.
McQueen era un tipo complejo pero también extremo; la brutalidad, el
romanticismo, la pasion, el drama, la muerte y la destruccion, fueron
los ingredientes para catalogar su carrera (Fernandez, 2011).

-IRIS VAN HERPEN

Iris Van Herpen nacié en Amsterdam - Holanda en 1984, se formo
en el Institute of the Arts Arnhem antes de conseguir una beca para
trabajar en el estudio de Alexander McQueen, del que heredo su gusto
por las formas organicas y la escenografia. La reconocida disenadora
holandesa cred su propia firma en el 2007, desde entonces ha realizado
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exposiciones en importantes instituciones artisticas como el Palais de
Tokyo; ya que Herpen es considerada como la disenadora de moda
con la mayor vision de la sastreria como ciencia-ficcion. Poco amiga
de lo comercial, prefiere describir su trabajo como artistico: “Para mi
la moda es una forma de arte muy cercana a miy a mi cuerpo. Lo
vivo como la expresion de mi identidad combinada con mi deseo, mi
estado de animo y mis referencias culturales”; asegura ademas que:
“Vestirse es una forma muy excitante de expresarse” (Vogue, 2020).

Fig. 16. Iris Van Herpen Couture fall-Winter 2019 fashion show (Pinterest, 2021).

Su trabajo requiere de la colaboracion con cientificos y artistas de otras
disciplinas. “No soy una cientifica. Lainspiracion me viene de diferentes
campos, pero realmente me veo a mi misma como una disenadora
que esta introduciendo varios de esos aspectos en la moda. Y ese es
mi objetivo. No es hablar de forma separada del arte o la ciencia, se

trata de tomar inspiracion de diferentes campos y trasladarlos a mi
trabajo”, declaraba (Vogue, 2020).

(1)
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Bueno (2018) afirma que el trabajo de la disefadora es fruto del climax
perfecto entre artesania e innovacion tecnologica; aunque parezca
muy contradictoria la fusion de estos dos términos, la experimentacion
con materiales y esa forma Unica de entender la alta costura como
nadie sin duda lo sabe hacer mejor. Menciona ademas que, su proceso
creativo nace de la investigacion: es un proceso de aprendizaje, de
probar, de experimentar, de errar y rectificar. Considerando la parte
mas importante de su trabajo y sus colecciones: encontrar nuevas
técnicas, nuevos y excitantes materiales y buena gente con la que
trabajar.

EnelmundodeHerpenlasemocioneseideasabstractasse materializan
en vestidos de formas imposibles, en los que la conceptualizacion
reina sobre el pragmatismo, y donde la funcion es la que se subyuga
ante la forma, transformandose ante los caprichos de ésta. “Futuro
fragil” es la coleccion con la que inaugura su firma; siendo esta, una
declaracion de intenciones en toda regla, donde dio rienda suelta a su
compleja e interesantisima vision de la alta costura, concibiendo una
serie de creaciones denominadas criaturas, misma que materializan
el binomio instinto animal y racionalidad humana, articulando de este

modo un inquietante discurso sobre la vision del futuro de la autora
(TrueLoveJoyas, 2019).

Lasideas abstractas, o conceptos complejos, son las principales fuentes
de inspiracion de la disenadora y han sido una constate en el proceso
creativo para enfrentar la produccion que busca dar peso y volumen
sobre la pasarela a algo tan esquivo y voluble como los pensamientos,
una tarea tan complicada como elogiable por los asombrosos
resultados que en manos de Van Herpen genera. Las siguientes
colecciones “Chemical Crows”, “Refinery Smoke”, “Mummification”,
“Radiation Invasion” y “Synesthesia” siguieron una linea similar,
encontrando sus musas en temas tan dispares como los cuervos y la
alquimia, el humo de las refinerias (jugando con la hermosura de sus
formas vs lo nocivo de su naturalezal, las técnicas de momificacion
egipcias, las ondas electromagnéticas que nos rodean (y como serian
si las pudiésemos ver), y la condicion neurologica llamada sinestesia
(que permite percibir conceptos o sonidos, como colores, formas, o
sabores, transformando completamente lo que entendemos por
percepcion) (TrueLoveJoyas, 2019).

La disparidad de temas para generar productos finales distintos es
otra de las caracteristicas de Van Herpen. La coherencia creativa que
conforma el hilo conductor de su trabajo, no es la homogeneidad

visual, sino la constante renovacion conceptual, la incesante bUsqueda
de nuevas ideas y sobre todo, de nuevos medios y maneras de
expresar esas ideas. Aspecto reflejado en su coleccion “Crystallization”,
en colaboracion con el estudio de arquitectura holandés Benthem
Crouwel Architekten, creando asi por primera vez un vestido que
utiliza la impresion en 3 dimensiones; técnica que Van Herpen
adoptaria y la convertiria en pionera en el mundo de la alta costura a
la hora de utilizarla. En los anos siguientes la incorporacion de nuevas
tecnologias y el desarrollo de nuevas maneras de trabajar los tejidos,
han seguido su camino de innovacion, vanguardia y una belleza mas
aprehensible (TrueLoveJoyas, 2019).

-VIKTOR & ROLF

'

Fig.17. Viktor y Rolf el duo transgresor (Dsigno, 2018, parr. 7).
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De origen holandés Viktor Horsting (1969, Geldrop) y Rolf Snoeren
(1969, Dongen) fueron companeros en la Academia de Arte y Diseno
de Arnhem; en 1993 se unieron para crear Viktor & Rolf, una firma
con sede en Amsterdam. Al terminar sus estudios deciden trasladarse
a Paris para iniciar su carrera profesional juntos; siendo su primera
coleccion ‘Hyeres, quien daria el salto a la fama del duo gracias a
los numerosos premios que logro en el Salon des Jeunes Europeen
Stylistes. Desde entonces los disenadores son reconocidos como
un dueto de vanguardia, capaces de romper moldes y tendencias,
apostando por la experimentacion y la creacion. Fruto de esta apuesta
fueron colecciones como: ‘Muheca Rusa’ para otono/invierno 1999-
2000, donde los disenadores vistieron a una sola modelo con nueve
prendas distintas y sobrepuestas mientras se encontraban sobre una
plataforma giratoria; ‘Atomic Bomb' y ‘Black Night' son colecciones
que siguen la linea vanguardista de la firma, en esta ocasion se opto

por una performance y una pasarela en la misma presentacion
(Estiloylujo, S/F).

En una entrevista realizada por Fernando Gomez Dossena (2017) para
la revista Luz, los disenadores se reconocen a si mismos como artistas
de moda que buscan correr todo el tiempo sus limites, creando
piezas autdnomas a manera de expresion; ya que afirman creer en la
originalidad como el motor de la moda: “Nos gusta cuestionar todo, la
moda, el sistema, las empresas, nosotros mismos. En un mundo tan
veloz creemos que la autenticidad y la calidad hacen la diferencia”.
Ademas, con respecto a la variedad de expresiones que existen en
la actualidad, mencionan que: “Cualquier cosa puede ser positiva
y hermosa a través de la creatividad. De eso estamos convencidos.
Nuestro trabajo comienza siempre con la reflexion, propia y de nuestro
entorno. La moda es una fuente constante de inspiracion’,

“Nuestro trabajo es a menudo autobiografico, nos gusta comunicar
una cierta complejidad. Como todos los seres humanos, tenemos
muchas capas de emociones y pensamientos. Nos gusta confundir y
preguntar. Mientras nos sintamos capaces de hacerlo, la moda esta
viva para nosotros”.

Respecto a su trabajo como disenadores, el dbo afirma que no disefan
para que les vaya bien en los negocios, sino porque les gusta lo que
hacen y no se ven haciendo otra cosa distinta al diseno conceptual
en la alta costura. “En cierto modo nos acercamos a nuestro trabajo
como arte. En nuestras mentes, la moda y el arte no son entidades
independientes”. De igual manera al hablar sobre los cambios en el

39

proceso de produccion con el pasar de los anos, mencionan: “Nuestro
proceso de trabajo no ha cambiado mucho a lo largo de los ahos. La
Unica diferencia importante desde hace dos décadas es que, en lugar
de trabajar los dos solos en un pequeno piso de Paris, hoy tenemos
un equipo fuerte que nos apoya y ayuda. Ademas, hace un tiempo
sentimos la necesidad de reorientar nuestras raices artisticas. Es por
ello que nos olvidamos del ready to wear para centrarnos en la alta
costura. Asi logramos un mayor control creativo y mayor libertad”.
Actualmente han creado un vinculo con las redes sociales, tales
como: Facebook y Twitter, mismas que utilizan para comunicar temas
de marca, y consideran que la plataforma Instagram es un lugar de
expresion mas libre: “Nos encanta porque funciona como un medio
artistico de comunicacion y nos sirve para explorar e inspirarnos. Cada
temporada nos proponemos compartir nuestra coleccion de una
manera intrigante a través de las redes” (Dossena, 2017).

Para diferenciarse de otras firmas y estar siempre a la vanguardia, los
disenadores afirman que, en la inspiracion la innovacion siempre ha
sido muy importante para ellos: “Por eso nos gusta tanto desfilar en
la Alta Costura, porque es como un laboratorio de ideas experimental
donde hacemos todo lo que queremos. Cada coleccion es un desafio y,
anivel técnico, tiene sus reglas y exige su propio vocabulario”. Coinciden
en que sus propuestas son provocativas para muchos consumidores
de tendencias: “Indudablemente es algo que no hacemos de manera
premeditada, pero podemos entender que a veces la gente las vea de
esa forma. Para nosotros la moda es como un autorretrato, un medio
de comunicacion”. Sibien el estilo de Viktor & Rolf es vanguardista pero
también esta orientado hacia el arte, por ello es dificil de encasillar
y describir el trabajo de esta dupla: “Nosotros solemos decir que es
una mezcla de barroco y minimalismo. Es muy riguroso, vaporoso,
trabajamos mucho las siluetas, pero sin que tengan demasiadas
distracciones. Un minimal, pero con un gusto por la opulencia”
Del mismo modo al ser dos personas distintas trabajando bajo un
mismo concepto, el trabajo de la firma lo hace aGn mas interesante
e impredecible: “Trabajamos como si fuéramos una Unica persona. Es
como si compartiéramos un mismo cerebro”. (Blazquez, 2017)

(1)




l 02 ALTA COSTURA

Fig. 18. Evening dress House of Worth (Pinterest, 2021).

Desde la creacion del término a mediados del siglo XIX, la “Haute Couture”
ha sido siempre un laboratorio deideas abierto a la experimentacion, donde
los disenadores encuentran en las técnicas artesanales las herramientas
perfectas para crear piezas de lujo extremo que vuelven ain mas delgada

la de por si casi invisible linea que separa el diseno, la moda y el arte
(Marcov, 2016).

SegUn Lara (2018), Worth fue el padre de la alta costura y dejo un legado
que se conserva hasta la actualidad, como es el uso de modelos para
mostrar los disenos, ademas, fue el primer disenador en etiquetar las
prendas con su nombre. Por su parte, Safudo (2018) refiere que Worth fue
quien instituyo el concepto de alta costura, lo que contribuyo a considerar
a Paris, como la capital de la moda.

Aunque la alta costura, existe desde que Rose Bertin vistiera a Maria
Antonieta en el siglo XVIII, el término fue empleado a partir de la creacion
de la Camara Sindical de la Costura Parisina a mediados del siglo XIX por
el modisto inglés Charles Frederick Worth. A partir de entonces solamente
aquellas casas inscritas en esta entidad pueden denominar “Alta Costura”
a sus creaciones; protegiendo de esta manera tal denominacion. Para
evitar que sea usada indiscriminadamente, se vigila que los disenadores
y casas cumplan con los requisitos necesarios de calidad y manufactura
para poder seguir utilizandola (Marcov, 2016).

Para Cordero (2020), la alta costura implica crear prendas exclusivas,
hechas a la medida del cliente y con la poca intervencion de la maquina
de coser, por lo que, la mayoria se realiza de manera artesanal a mano,
teniendo especial atencion a los detalles. Sin embargo, los requisitos para
que una prenda se considere de alta costura van mas alla del concepto.
En la actualidad pocas son las casas de moda que forman parte de la
Camara Sindical de la Alta Costura; Divya Bala en una publicacion de la
revista VOGUE en julio del 2019, menciona a algunas de las maison mas
reconocidas en el medio y que forman parte de dicha institucion desde
enero de 2019, entre estas estan: Adeline André, Alexandre Vauthier, Alexis
Mabille, Chanel, Christian Dior, Franck Sorbier, Giambattista Valli, Givenchy,
Jean Paul Gaultier, Julien Fournié, Maison Margiela, Maison Rabih Kayrouz,
Maurizio Galante, Schiaparelli y Stéphane Rolland.
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l 02.1 GENERALIDADES DE LA ALTA COSTURA

La alta costura como bien se sabe tiene muchas condicionantes, pero la
esencial es la de la realizacion de las prendas a medida del cliente, que
implica un trabajo personalizado y manual; es por esta caracteristica que
Vaquero (2007) define a la alta costura como la “creacion firmada y, por
tanto, de diseno original, de modas de la mas alta calidad y de confeccion
totalmente artesanal” (p.123).

Las colecciones se presentan 2 veces al ano en Paris (enero y julio) y
deben contar con al menos 50 disefos originales por temporada para
usar la denominacion. Es necesario que la maison cuente con un taller
en Paris con 15 trabajadores y al menos 20 técnicos de tiempo completo;
debe ademas hacer disefos personalizados para sus clientes privados y
las prendas deben estar confeccionadas a mano por artesanos expertos
utilizando solamente materiales de primera calidad. Una prenda puede
tener en promedio 300 horas de trabajo a mano, mientras que un vestido
de noche puede tener arriba de 800 horas y tener un precio por encima
de las 6 cifras en euros (Marcov, 2016).

Si bien muchas de las obras de alta costura que conocemos, corresponde
a los vestidos de gala que por lo general se ven en las alfombras rojas en
entregas de premios; la mayoria de las firmas que producen alta costura,
también presentan piezas casuales destinadas a vestir a sus clientas
en cualquier momento del dia. Ademas, existen piezas de caracter mas
experimental que tienen como objetivo marcar las tendencias para la
temporada, asi como demostrar las habilidades técnicas de la casa con el
manejo de los materiales, el patronaje y los voltmenes. Aunque muchas
de las casas de alta costura mantienen un perfil tradicional, muchas otras
ofrecen una propuesta contemporanea y hasta vanguardista para una
clientela exigente que busca hacer una afirmacion de moda (Marcoyv,

2016).
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Fig.19. Andrew Gn Spring 2022 Ready-to-Wear fashion Show (Pinterest, 2021,




1 .2.2 CARACTERISTICAS DE LA ALTA COSTURA

Hablar de alta costura, es hablar sobre la exclusividad y el trabajo
detras de cada una de sus prendas, la singularidad de las mismas
es algo primordial que las caracteriza. Tomando como referencia el
libro “Couture Sewing Techniques” de la autora Claire B. Shaeffer, se
anuncian las siguientes caracteristicas:

- Empleo de tejidos de alta gama y calidad.

-Diseno de los bordados y elementos ornamentales de las prendas o
tejidos.

-Predomina lo hecho a mano en la mayoria de fases del proceso de
construccion de la pieza.

-Piezas Unicas, en el caso de existir duplicados, estas son pocas
unidades.

-Con gran porcentaje de trabajo artesanal.

-Técnicas de patronaje impecable, que hace que las prendas se ajusten
al portador.

-Nace de un concepto e inspiracion, es una expresion artistica del
disenador.

-Amplios margenes de costura y dobladillos.

-Empleo de textiles con alto porcentaje de fibras naturales.
Fig. 20. Valentino Otorio Invierno 2019-2020 Alta Costura (Pinterest, 2021).

-Aplicacion de hilos finos, apliques e insumos de alta gama.

1.2.3 REFERENTES DEL DISENO DE ALTA COSTURA

Para el desarrollo del presente acapite, se realizara una descripcionde  -Cristobal Balenciaga
los mejores disefadores del mundo catalogados por la revista VOGUE =~ -Chanel - Coco Chanel, Karl Lagerfeld
- Espaina en un articulo publicado en el 2017 y posteriormente porla  -Prada - Mariano Prada, Miuccia Prada
periodista Rodriguez (2021) en el blog de moda “Estilonext” en el 2021,  -Gucci
en donde mencionan y coinciden con 5 referentes de la alta costura: -Tom Ford
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A continuacion, se menciona una breve resefa biografica de estos
grandes disenadores de moda, su trabajo y las caracteristicas propias
de sus obras:

Fig. 21. Annabelle magazine (Pinterest, 2021).

-CRISTOBAL BALENCIAGA

Cristobal Balenciaga nace en Guetaria (GuipUzcoa) en 1985y muere en
Javea (Alicante) en1972. Fundd su tienda en el ano de 1924 en la ciudad
de Madrid, segun su desarrollo en este campo marca la moda entre los
anos 40 hasta casi los 70, cuando la alta costura empieza a perder peso
a causa del pret-a porter. De acuerdo con Lopez (1995), el disenador
en mencion tenia la concepcion de que una mujer debe ser segura de
si misma, para ello concebia como propuesta de indumentaria zapatos
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de tacon, falda larga y blusa con manga tres cuartos, lo que le llevo a @ e

ser reconocido como una de las colecciones mas prestigiosa.

Fig. 22 Balenciaga Master of Costure (Pinterest, 2021).

En cuanto sus obras, Balenciaga seguia principios de rigor, sobriedad
y perfeccion, demostraba en cada prenda el dominio de los tejidos y
de la costura, tenia predileccion por los tejidos con peso, los vestidos
saco, las mangas tres cuartos, las faldas balon, el talle alto, las caidas en
forma de tanica, y la manga murciélago y el uso de grandes botones.

Destacan los vestidos negros, los abrigos cuadrados sin cuello ni
botones, la manga japonesa, el vestido tunica o los impermeables
transparentes. Colores fuertes como el verde, el rosa o el rojo. Habilidad
en crear volumenes y formas, prendas de acabado perfecto, casi
escultorico. Su influencia en grandes maestros de la pintura espanola

especialmente Velazquez y Goya, ademas de influencias cubistas
(Profeanacob, 2017).




()

-CHANEL - COCO CHANEL, KARL LAGERFELD

Gabrielle Chanel, conocida como Coco Chanel, fue una disefadora
francesa de alta costura y fundadora de la firma de moda Chanel.
“Nacio el 19 de agosto de 1883 en Saumur (Francia) y murio el 10
de enero de 1971 en Paris. Chanel fue una de las disehadoras mas
influyentes del siglo XX (History Channel, 2021).

1

Fig. 23 Coco Chanel (Pinteres, 2021).

Chanel, como marca, fue fundada en Paris por Gabrielle Bonheur
Chanel, siendo su primer taller una tienda de sombreros que genero
buena marcha por lo que en los anos veinte se convirtio en una
referencia internacional de la moda. La oportunidad para Chanel
llegd en 1913 en Deauville, lugar de veraneo donde abrid su primera
tienda con nombre propio, inmediatamente empez6 a realizar ropa
comoda para su uso personal, procediendo de la misma manera que
lo habia hecho en Royallieu, pone en practica un tipo de improvisacion
creativa demostrando una creatividad y habilidad inigualable para la
creacion de ropa tanto masculina como femenina , siendo asi que el
reconocimiento llegaria muy pronto haciendo de Chanel una de las
grandes creadoras de Alta Costura (Cerrillo, 2006).

Chanel es la casa de alta costura mas reconocida a nivel mundial.
Esto se debe a que la mujer detras de esta marca, Coco Chanel, se
ha convertido en un icono de la industria de la moda y una poderosa
mujer con una historia interesante que vive en la mente y el corazon
de sus adeptos. Posteriormente las riendas de la maison fueron
direccionadas por el reconocido disenador aleman Karl Lagerfeld,

hasta su fallecimiento en 2019.

Karl Otto Lagerfeld nacio en Hamburgo - Alemania (1933) y fallecio en
Paris - Francia (2019). Después de su llegada Paris en 1953, paso por
firmas como: Balmain, Yves Saint Laurent, Jean Patou, Tiziano, Fendi
y de manera independiente para algunas otras marcas reconocidas
en el medio, finalmente en 1983 Lagerfeld se convertiria en director
creativo de la firma Chanel hasta el final de sus dias. Reinvento y
reajusto el estilo de Chanel a las nuevas generaciones, siendo esta
firma quien lo haria merecedor al reconocimiento como uno de los
disenadores de alta costura mas influyentes en el mundo (wikipedia,

2021).

Elegancia, simplicidad y comodidad. Entre sus senas distintivas estan:
los sombreros, conjuntos de dos piezas -saco sin cuello y vestido- en
tweed, zapatos bi-color, el Little Black Dress, el pantalon marinero,
bolsos y perfumes. Ademas de las perlas, cadenas doradas y el iconico
tejido tweed, entre los colores que marcan su estilo estan el blanco,
negro y dorado. La influencia es tomada de las experiencias de la vida
de la autora y de las personas que encontré en el camino.

Fig. 24 Luruxy and Vintage Madrid (Pinterest, 2021).
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-PRADA - MARIANO PRADA, MIUCCIA PRADA

Fig. 25 Agatha Ruiz de la Prada (Pinterest, 2021).
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Prada es una marca italiana de moda, fundada por Mario Prada en
1913 con el nombre de Fratelli Prada. En los inicios poseian dos tiendas
en Milan, en donde confeccionaban y comercializaban baules, bolsos,
maletas y zapatos, no obstante, la marca gand reconocimiento hasta
llegar a paises europeos y a Estados Unidos (Torreblanca, 2018).

En 1978, la nieta del fundador, Miuccia Prada se pone al frente de
la firma, lo que influyd en el éxito de la misma, debido a que en la
actualidad es una de las marcas mas prestigiosas a nivel mundial y
en particular en Italia, la disenadora es reconocida como una de las
mejores, lo anterior por el uso de materia prima delicada y la habilidad
para transformarlos en una pieza refinada, por lo que se reconoce
como una marca de alta costura (Dalmau, 2021).

Las colecciones de Prada combinan vanguardia y tradicion en una
perfecta composicion armonica. Para la firma italiana mirar al pasado
es la mejor forma de inspirarse para crear disefios que rompen
esquemas’” (Forbes, 2021). La elegancia discreta y formal es su carta de
presentacion, muchas de las veces de caracter sobrio y minimalista.
“La belleza improbable de sus propuestas se basa una superposicion
de ideas y prendas aparentemente irreconciliables pero que en sus
colecciones adquieren todo el sentido y se convierten en norma”

(Vogue.es, 2005).




()

-GUCCI

Gucci fue fundada en 1920 y siempre fue considerada una de las casas
de moda mas costosas. Y no es para menos: sus disenos innovadores,
creativos y siempre a la vanguardia han hecho de Gucci una de las
marcas de alta costura mas prestigiosas.

Gucci es una marca que siempre sorprende en la pasarela y
presentaciones con disenos, texturas y materiales innovadores pero
sin perder el toque “Gucci”. Aunque nunca dejan de innovar, siempre
es facil reconocer una prenda que ha sido creada bajo los parametros
de calidad y disefo de esta firma (Dalmau, 2021).

Fig. 26 Gucci 2017 (Pinterest, 2021).

-TOM FORD

Naci6 en 1961, trabajo para dos marcas reconocidas a saber: Gucci e
Yves Saint Laurent, a pesar de que culming la carrera de arquitectura,
descarburaria en la moda su verdadera vocacion. Fundd su propia
marca denominada Estée Lauder, que para el ano 2020 alcanzo en
ventas el valor de 1.000 millones (Dalmau, 2021).

Aligual que la mayoria de disehadores en esta rama del vestir, Tom Ford
también ha incurrido en la gama de los colores calidos, animal print 'y
metalizados; pero lo que en realidad lo caracteriza es la sobriedad y
elegancia de sus disenos. Presenta sofisticacion y vanguardia ligada
en la mayoria de los casos a la sastreria, pero no cae en la exageracion
de formas y volimenes. Adicional a los disenos de marcado estilo, Tom
Ford también es reconocido por su linea de gafas y perfumes para
hombres y mujeres.

e 1]

Fig. 27 Jom Ford fall 2018 (Pinterest, 2021).
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1.24 TECNICAS DE ALTA COSTURA

Las técnicas de alta costura estan definidas por condicionantes como el
trabajo manualy la calidad de los materiales, reuniendo un sin nGmero
de elementos que se trabajan minuciosamente para resaltar la belleza
y dedicacion que comprende una prenda; todas estas categorias son
estudiadas y aplicadas dependiendo del target al que van dirigidas.
Coincidimos con Donnano (2017) que el sector de la alta costura como
hemos visto pretende:

-Resaltar el cuerpo (hombreras, escote, marcar formas).

-Acentuar la verticalidad (tacones y peinados altos, falda largal.
-Evidencia los movimientos (con plumas, mangas largas, faldas
anchas).

En la moda probablemente el desafio mas grande que deben enfrentar
los creadores y emprendedores de proyectos de moda es dar solucion
a los puntos antes mencionados mediante el patronaje desarrollando
técnicas que se aplican sobre diferentes tipos de cuerpos y que
armonizan con los diferentes materiales textiles.

Para Donnanno (2017 en la alta costura, un vestido es comparable a
la elaboracion del diseno de una obra arquitectonica; el paralelismo
es tan grande que casi son una misma cosa. Ambas tienen muchos
puntos en comUn, en las razones de su existencia y en el estilo de la
realizacion, ya que, en respuesta a las funciones que se le asignan,
deben insertarse convenientemente en el marco del espacio, del
tiempo y del ambiente que deberan albergarlas.

Acorde con lo dicho se puede reflexionar que una correcta elaboracion
de ambos puntos brinda armonia de efectos y equilibrio; que se
observan mediante cada fragmento detallado minuciosamente por
manos de artistas que comparten el sentido de la creatividad y la
disciplina. “Los artifices de estos resultados junto con los creadores,
son los técnicos encargados de su correcta realizacion: los arquitectos
técnicos y de las obras arquitectonicas y los patronistas de las prendas
de alta costura” (Donnanno, 2017, p. 22). La sastreria sin duda forma
parte de las técnicas de la alta costura en la que se enfatiza el uso
de entretelas fusionables para darle la rigidez necesaria a la prenda
logrando un alto grado de perfeccionamiento sin requerir de un
trabajo complicado innecesario (Lopez, 2010).
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Fig. 28 Chanel fall/Winter 2002 Haute Couture (Pinterest, 2021).
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= 1.2.4.1 TIPOS DE TECNICAS DE ALTA COSTURA

Al analizar detenidamente el trabajo de los disefadores de moda
antes mencionados, mediante observacion y analisis de fotografias,
principalmente en revistas de moda como Vogue y la revista Hystory;
también de videos de desfiles y puestas en escena de sus colecciones
anuales en plataformas digitales. Se puede afirmar entonces que,
los disenadores de alta costura ademas del uso de las técnicas para
modificar bases textiles que han ido surgiendo a lo largo de la historia
y en diferentes partes del mundo; también hacen uso de varias
tecnologias que con el pasar de los anos se han convertido en un
recurso indispensable para generar disenos mas elaborados. A las
técnicas y tecnologias aplicadas, se las complementa ademas con
insumos y accesorios para dar mas realismo a las prendas, permitiendo
ampliar y enriquecer el concepto de los disenos.

Técnica: conjunto de procedimientos que se usan para crear arte, se
adquiere a través de la practica, por lo que implica la habilidad (Oxford
Lexico, 2020).

Tecnologia: para Rios y Marcon (2008), la tecnologia se entiende a
través de tres perspectivas, como instrumentos, como conocimiento
sobre el uso o reparacion de un objeto o como un conjunto de
actividades humanas.

Explorando el trabajo de: Claire B. Shaeffer autora del libro “Couture
Sewing Techniques” (2016, Richard Martin y Harold

Koda autores de “Haute Couture” (2013) y Christian Dior (1997), se
enuncian las siguientes técnicas de alta costura:

BORDADO: Hablar de bordado, es hablar sobre la magia que se
enreda alrededor de esta técnica. El bordado sea a maquina o a mano,
envuelve un misticismo Unico, en el caso de la alta costura, el bordado
es esa pieza clave que se encuentra impregnado en la mayoria de
las prendas. En esta técnica convergen insumos, abalorios y apliques
como: plumas, mullos, perlas, piedras preciosas y semi preciosas,
flores, piezas 3D, materiales experimentales, etc.

PLISADO: El plisado, es una de las técnicas empleadas en la alta
costura, tan antigua como la palabra misma, y que mayor ejemplo
para ello que el trabajo de Mariano Fortuny. Los plisados dentro de
este sector de la moda, aparecen rectos, inclinados, geométricos,

curvos, asimétricos, etc. Ejecutados y plasmados en telas finas, que
hacen de esta técnica tan exquisita.

NIDO DE ABEJA: Una técnica delicada, artesanal, que combina
puntadas y patrones geométricos para generar formas que son una
fusion entre un plisado y pequenos volGmenes. Esta técnica se puede
acompanar con bordados con hilos metalizados, sedas, o hilos de oro y
plata, con apliques brillantes o pequefas piedras.

DRAPEADO: El drapeado puede generar volumen, y hacer formas que
se salen de la silueta natural del cuerpo, o también pueden adherirse
a la figura, y asentar ciertas partes y crear exuberancia. El drapeado
es una técnica que si o si va a estar presente en alguna pieza de una
coleccion de alta costura.

Fig. 29 Collage técnicas de alta costura (Autoria propia, 2021).
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PINTADO MANUAL: Técnica presentada tanto para la elaboracion de
apliques, como para la modificacion de la superficie textil, dentro de
esta rama, podemos encontrar el trabajo de casa de moda de alta
costura, como Gucci y Dior. La pintura manual es una técnica fina, que
aunque parezca sencilla, es ejecutada por artistas, que pincelada tras
pincelada se generan motivos que ornamentan el atavio.

CORTE Y GRABADO LASER: El corte y grabado laser, son alternativas
un poco mas modernas, que utilizan disenadores para hacer
propuestas mas arriesgadas.

SERIGRAFIA: La serigrafia es una forma de transferir figuras sobre
una base textil, es un método que estuvo muy popular algunos ahos
atras, para generar motivos o impregnar imagenes en la tela.

SUBLIMACION TEXTIL: La sublimacion textil, es otra de las alternativas
modernas paralatransformacion de bases textiles,impregnaimagenes
en la superficie textil, dependiendo de la fibra es la intensidad del color.

IMPRESION 3D: Una técnica que afio tras afio toma mayor fuerza, y
muestra de ello, el magnifico trabajo de la disefadora irlandesa Iris
van Herpen, que crea piezas asemejables a una obra de arte.
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Fig. 30 Técnicas de alta costura: bordado, plisado, nido de abeja, drapeado

(Autoria propia, 2020).
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Fig. 31 Técnicas de alta costura: pintado manual, corte y grabado laser, serigrafia, impresion 3D, sublimacion textil (Autoria propia, 2021).




1 ,2.5 BASES TEXTILES MAS USADAS EN ALTA COSTURA

Combina las telas definidas en un proceso que tiene parte de arte
al hacer prendas con sus respectivos acabados donde cada pieza
es Unica en tanto se realiza a pedido de cada cliente, se trata de un
trabajo demasiado minucioso y que se debe hacer con atencion a
los detalles. En el mercado existen diferentes telas que sirven para
realizar vestidos de alta costura ya sean de fibras naturales, artificiales
o sintéticas, el uso depende mucho de la idea que se desee expresary
que quiera mostrar el disenador.

Tomando como referencia a: Amanda Johnston y Clive Hallett autores
del libro “Fabric for Fashion. The Complete Guide” (2014) y Gail Baugh
autor del libro “Manual de tejidos para disenadores de moda” (2011, se
mencionan algunas de las bases textiles mas utilizadas en el sector de
|a alta costura:

Fig. 32 Collage uno bases textiles de alta costura (Autoria propia, 2021).

ALGODON DE LUJO: De alta calidad y suavidad, desde la fibra se cuida
con rigurosidad para conseguir un tejido de gran calidad.

ARPILLERA: Tejido cruzado, puede elaborarse tanto en lana como en
lino. Habitualmente empleada para la elaboracion de trajes masculinos.

CASIMIR: Tejido de pelo de cabra de cachemira mezclado con lana,
versatil y de larga vida es resistente a las arrugas.

CHARMEUSE: Textil ligero con reverso con apariencia de crepé y con
cara de satén, suave y delicado en sensacion al tacto.

CHIFFON: Tela fina, suave y delicada, empleada principalmente en la
elaboracion de vestidos.

CREPE DE CHINA: Tejido con caracteristicas lustrosas y de fluidez,
capacidad de adaptarse y deslizarse sobre la superficie del cuerpo.

CUERQO: Piel de animal curtida, dependiendo su procedencia, el valor
de este textil sube. Usual en piezas de alta costura.

DAMASCO: Tejido Jacquard de lujo, tela de alta calidad, con una
estética de alta gama y suntuosa.

ENCAJES: Tela ligera con agujeros que se distribuyen por la superficie
de tejidos, elaborado con hilos finos, presenta patrones intrincados
que le dan esa belleza especial a esta tela. En la alta costura, se usa

con hilos de plata y oro, pues es un simbolo de riqueza y estatus.

ETAMINA: Resistente y duradera, elaborada con lana, puede llegar a
tener una superficie rugosa, es usual en la sastreria.

GAUZE: Tejido recto muy ligero que es semi trans|Ucido.

GEORGETTE: Similar al chiffon, habitualmente en vestidos de noche,
de muy alta calidad.

MUSELINA: Tejido de tejido liso muy ligero que casi transparente.

LAME: De superficie metalizada, es suave al tacto y de buena caida,
presente en prendas de alta costura conceptuales.
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Fig. 33 Collage dos bases textiles de alta costura (Autoria propia, 2021).

LINO: Este textil, es un material de lujo, famoso por su pureza, buena
calidad y delicadeza.

OXFORD: Presente muy comUnmente en el panorama de vestimenta
de alta calidad para hombres, tela ligera de buena calidad y caida.

SERGE: Elaborado con estambre o seda italiana, se utiliza
exclusivamente en piezas de sastreria de alta costura.

SHANTUNG: Originalmente elaborado con seda, es un tejido ideal para
crear siluetas redondeadas y generar volumen.

TARTAN: Empleado en la sastreria fina inglesa, con un toque clasico,
se elabora con lana.

TATTERSALL: Textil tradicional ecuestre, fino y de alta calidad,
presente en trajes de lujo, reconocible por la imagen cuadriculada que
presenta el tejido.

TERCIOPELO: Tejido recto o en diagonal con pelo cortado, de apariencia
interesante, dependiendo a la direccion del hilo, es el efecto visual que
proporciona el tejido.

TULL: Construccion de tejido fino y transparente en forma de red o
malla.

TWEED: Iconico de la caza de moda Chanel, tradicionalmente
elaborado con lana, es un tejido fino y de alta calidad, actualmente
combina diferentes texturas de hilos o abalorios como las cintas
decorativas.

VELVETON: Tela lujosa de buena calidad, de superficie aterciopelada,
profunda y de aspecto mate. Su tacto grueso permite la obtencion de
cortes limpios y definidos.

VOILE: Tejido liso fino, puro y semitransparente con hilos fuertemente
retorcidos.

1 ,2,6 CEXISTE LA ALTA COSTURA MASCULINA?

La alta costura esta caracterizada por el alto porcentaje de trabajo manual sobre sus prendas, y en su mayoria dirigida al publico femenino,
entonces en el caso de la alta costura masculina se puede mencionar que también existen profesionales desempenandose en crear prendas

elaboradas manualmente en un campo que se conoce como sastreria.

Las casas de moda que hacen alta costura se pueden contar con los dedos de la mano y sus clientes, también. Sin embargo, como la esencia
de la creacion de prendas exclusivas a la medida, no es una cuestion de cantidad, sino de calidad; y con el crecimiento de la moda masculina,
ha surgido un grupo selecto de hombres interesados en comprar piezas de alta costura. Estamos siendo testigos del auge de la ropa masculina
extremadamente cara y meticulosamente confeccionada con técnicas artesanales, un interesante fenomeno que refleja el desarrollo del mercado
de moda experiencial de lujo, una prometedora oportunidad que no quieren pasar marcas como Dolce & Gabbana .... Valentino... Balenciaga y

Givenchy (Villasenor, 2021).
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Fig. 34 Dior's New Menswear Campaign (Pinterest, 2021).

Si bien fue Jean Paul Gaultier es el primer disenador quien dio cabida
a la alta costura masculina como tal en las pasarelas, incluyendo looks
para hombre en su primera coleccion de alta costura para primavera
- verano de 1997, portados por su musa y colaborador por mas de
dos décadas Tanel Bedrossiantz. En el 2015, el doo Domenico Dolce y
Stefano Gabannalanzanal mercado la primera coleccion dealta costura
masculina denominada “Alta Sartoria”, una coleccion que se divide en
partes iguales entre hombres y mujeres. Siguiendo esta tendencia,
paralatemporada primavera - verano 2021, Pierpaolo Piccioli director
creativo de Valentino le aposto a este mercado potencial con 23 salidas
masculinas en un desfile de 73, aunque el disenador italiano afirma
que la alta costura no tiene género (Villasenor, 2021).

La alta costura para hombre sin duda existe y reGne condicionantes
incluso mas complejas que la alta costura femenina, pues ha sido un
campo poco trabajado; por lo que, se reconoce a Dolce & Gabbana
por dar nombre y forma a esa idea que introdujo en la categoria mas
elevada, la que consigue erizar y estimular. Le dio una identidad y la
hizo real: Alta Sartoria, la primera coleccion de alta costura masculina
del mundo. Una iniciativa que conjuga todas las obsesiones creativas
de quien quiza sea la pareja de disenadores mas famosa del planeta

52

Domenico Dolce y Stefano Gabbana (Laguardia, 2016).

Al igual que su hermana la Alta Moda designacion usada para el
segmento femenino, la Alta Sartoria tiene como objetivo satisfacer los
deseos de los clientes mas exigentes. Haciendo referencia al tema, la
firma Dolce & Gabbana una semana después del desfile que celebraron
en el marco de la Milan FashionWeek con las propuestas masculinas
para otono-invierno 2016-2017, presentaron la tercera coleccion de
Alta Sartoria; y de manera clasica, inmediatamente después del show
ofrecieron a sus mejores clientes la posibilidad de encargar los disenos
que acababan de mostrarse con modificaciones a su eleccion. Esa es
precisamente la esencia de la alta costura: una atencion personalizada

que se adapta a todas las necesidades, caprichos o rarezas (Laguardia,
2016).

Laguardia (2016) refiriéndose a la heterogeneidad de los clientes y
a la procedencia de estos desde ambos hemisferios, afirma que la
Alta Sartoria no distingue entre moda de verano e invierno; ya que,
a través de las influencias historicas y referencias deportivas, esta
linea de moda de alta gama para hombre, ofrece: trajes estampados,
esmoquines cruzados, loungewear, abrigos fastuosos y equipaciones
sporty con los detalles mas exclusivos, entre otros.

Fig. 35 Backstage del desfile de Dolce & Gabbana Alta Sartoria P/V 2016 (RevistaGQ, 2016).
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Fig. 36 Collage alta costura masculina (Autoria propia, 2021).

En el medio existen grandes y talentosos disenadores de alta costura para el segmento femenino;
pero en la actualidad han optado también por la confeccion de Alta Sartoria masculina. Sin duda
solo algunas de las maison cumplen con las estrictas peticiones de los hombres mas exigentes.
A continuacion, se mencionan a 5 casas de moda que en la actualidad se dedican a confeccionar
alta costura masculina y que forman parte de la Federacion Francesa de la Costura y de la Moda,
institucion que acoge a la Camara Sindical de Alta Costura de Paris. Mencionados también por la
FashionUnited (2021}, se han seleccionado a los siguientes referentes:

«  Dior

- Givenchy

« Jean Paul Gaultier
+ Louis Vuitton

« Versace

A continuacion se describe a cada una:
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DIOR

Fig. 37 Campagne Dior Menswear Pre-Hiver 202! (Pinterest, 2021).

« GIVENCHY

Esta casa de moda de los anos 50 también ha creado su linea exclusiva
y elegante para hombres, mostrando en sus looks: blazers con
solapas asimétricas, cuellos mao en sus camisas manga larga y extra
larga, ademas de bordados sobre transparencias que dejan apreciar
las texturas. En su pasarela del ano 2019 cerro la coleccion con “las
clasicas botas Chelsea en piel de la firma y pantalones que van desde
los acampanados de los anos sesenta a una apuesta mas fit para un
tuxedo celestial” (Calata, 2019). En donde la coleccion realizada por
Clare Waight Keller dejo ver un dueto fascinante entre el blanco y el
negro, dando protagonismo a las construcciones minimalistas.

- DIOR

Uno de los grandes representantes de Haute Couture sin duda es Dior,
quien no ha visto limites en la creacion de alta costura, demostrando en
sus desfiles un desborde de elegancia y creatividad. La marca ha decidido
sumarse a la lista de disenadores que se encuentran innovando la
indumentaria masculina, creando asi una de las mas exclusivas colecciones
para hombre.

Segun Mowe (2020), la alta costura, los cortes de los abrigos y los bordados
espectaculares se trasladaron, retocaron y se hicieron relevantes en una
paleta clasica de ropa masculina de beige, gris, marron y azul marino. Fue
la actitud, la confianza casual de poseer una arrogancia opulenta lo que
atraveso (Mowe, 2020).

La breve descripcion muestra el trabajo que realiza esta casa de moda
desde los anos 50, como resultado de un estudio de siluetas y bordados.

Fig. 38 Givenchy Men’s fall 2019 (Pinterest, 2021).

oh

Fig. 39 Jean Paul Gaultier Haute Couture Fall/ Winter 201 (Pinterest, 2021).

« LOUISVUITTON

Una de las casas de moda mas iconicas en el rubro de la alta costura
es Louis Vuitton. Facil de identificar por su famoso estampado, que
coleccion tras coleccion esta presente en sus prendas. Su nombre es
sinonimo de lujo y distincion, aunque también en algunas colecciones
presenta alternativas arriesgadas e irreverentes, una marca que
evoluciona al igual que sus usuarios. Por ejemplo una de sus Gltimas
colecciones Louis Vuitton Hombre Otono-Invierno 2021-2022, donde
presenta piezas inspiradas en Paris, volumetrias, prints textiles, y la
adhesion de tejidos poco usuales como el denim y tejidos plastificados,
dan un aire innovador a esta coleccion.

Esta coleccion fusiona la esencia de un buen corte sastre, con técnicas
de patronaje mas urbano (Runway Revista, 2021).
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« JEAN PAUL GAULTIER

Se caracteriza por ser el rostro de la androginia, trazando una fina linea
entre lo masculino y lo femenino, mezclando conceptos, asi como la
sastreria mas vanguardista, con prendas de cierto aire anticuado. Las
prendas presentan: trajes tornasolados con grandes parkas adornados
con apliques peleteros, conjuntos de cuero combinados con prendas
de punto de lurex en algunos casos rematadas con grandes plumas
de color negro, pantalones de vestir mas trabajadisimos jerséis que
mezclan lana de angora con otros materiales en un patchwork de lo
mas barroco, imponentes abrigos de cachemira o terciopelo que casi
llegan a los pies, largas gabardinas satinadas, extravagantes abrigos
de peleteria y no menos discretas las capas de aire medieval, todo ello
calzado con botines de tacon grueso (Rivera, 2011).

Es asi como el autor define uno de los desfiles en su articulo publicado
en Webedia Espana, demostrando sin duda que detras de lo visual hay
un trabajo extenso de investigacion y conceptualizacion.

Fig. 40 [ouis VWitton Fall/Winter 2021-2022 (Pinterest, 2021).




« VERSACE

Esta es otra marca dedicada a la alta costura que ha decidido dirigir sus
prestigiosos disenos hacia el género masculino, ofreciendo productos
de lujo parael hombre que se caracteriza por su exclusividad y elegancia.

Calata (2019) menciona que los recursos que usa Versace para sus
colecciones son los “que conocemos de memoria: la imagineria de la
decoracion barroca combinada con elementos botanicos, estampados
de cadenas e incrustaciones de pedreria en prendas que van desde una
camiseta hasta un abrigo”. Describiendo mas a profundidad la coleccion
2019, el mismo autor describe “el uso de pieles exoticas de animales,
como el cocodrilo”.

1.3 SASTRERIA

Segun la Fundacion Wikipedia (2021) un sastre (en femenino, una
sastre o una sastra) es la persona que ejerce el oficio de la sastreria, un
arte que consiste en la creacion de prendas de vestir principalmente
masculinas (saco, pantalon, chaleco) de forma artesanal y a medida,
disenando exclusivamente de acuerdo con las medidas y preferencias
de cada cliente, sin hacer un uso normalizado de numeracion
preexistente. También ajusta prendas hechas por fabricas de ropa pero
que por la misma normalizacion de tallas en la ropay las diferencias de
los cuerpos de los usuarios aquellas no les quedan y por ello requieren
los servicios del profesional del corte y de la costura.

Hammer y Orozco (2010) definen a la sastreria como el oficio del
profesional que domina los aspectos de corte y confeccion para crear
un diseno textil Unico, plasmando sus ideas en su trabajo elevando
los proyectos propios y ajenos dando lugar al avance de la moda en
su maxima expresion, trabajando en conformidad de la exigencia

= %

Fig. 41 Versace Menswear Spring Summer 2019 (Pinterest, 2021).

del cliente, ofreciendo una variedad de opciones adaptandose a los
cambios culturales y sociales que influyen en el artista.

Por su parte Cueva (2012] afirma que, el sastre es el artesano dedicado
al disefo e interpretacion de prendas de vestir, que plasma sus ideas
con base a su experiencia estilistica mediante técnicas de corte para
la confeccion de ropa de diversa indole, la confeccion realizada da
lugar al nacimiento de prendas de relevancia de etiqueta, deportiva,
uniformes escolares, gala, ternos, chalecos y piezas Unicas en el
objeto de que las personas que lucen los atuendos sobresalgan de lo
producido en masa. Bajo este contexto, Lopez (2010) considera que
un diseno textil requiere que el artesano ademas observe el contexto
historico para conocer la evolucion que ha sufrido la prenda por los
cambios culturales y el desarrollo social del hombre; aspectos que han
interferido en las conductas y parametros de moda.
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Fig. 42 Sastreria (Pinterest, 2021).

1.3. DISENAR UNA PRENDA

En la historia, la necesidad de crear prendas de vestir se ve reflejada
en las diversas prendas confeccionadas para la poblacion, con este
contexto el oficio de sastre nace y con ello las implicaciones artisticas
que conlleva la profesion, lo que ocasiona que el profesional desarrolle
las herramientas artisticas para confeccionar prendas a medida
exigidas por el cliente.

Rodriguez (2016) define al arte de sastreria en primer lugar como una
artesania tradicional en relacion con la fabricacion de objetos de fusion
cultural, con influencia de la mezcla étnica presente en un territorio,
cuya elaboracion esta demarcada por el conocimiento transferido por
generaciones constituyendo una expresion cultural; por otra parte, se
contempla un arte contemporaneo dada la produccion de objetos con
caracteristicas influyentes de épocas transicionales.
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SASTRERIA: EL ARTE DE

En consecuencia, romper el modelo y reglamentos establecidos por
la tendencia textil permite a los artesanos expresarse y exteriorizar
los disenos, impulsando el pensamiento reflexivo y critico de los
exponentes de la moda, ademas es pertinente mencionar que al igual
que otras ramas artisticas el componente psicologico de los clientes y
disenadores influyen en la necesidad de vestimenta, razon por la cual
las modificaciones a considerar en una prenda tiene tintes sociales en
concordancia con las oportunidades del mercado (Retana, 2013).

De esta manera, la adaptacion de una prenda de vestir no debe ser
considerado plagio, sino como la inspiracion en una tendencia anterior,
implementada en otro tiempo y considerando las técnicas y aspectos
socio-culturales vigentes; en consecuencia, los artesanos tienen la
libertad de apoyar sus ideas en disenos anteriores, adecuando los
mismos a retiro personal y a las exigencias del mercado actual.

Fig. 43 Maison Margiela fall 2019 (Pinterest, 2021
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Por otra parte, la labor del artesano para generar su obra comienza en
primera instancia con la toma de medidas acorde al requerimiento del
cliente, el cual es aconsejado mediante la experiencia obtenida en la
elaboracion de prendas de vestir, por lo cual la opinion del artesano es
primordial para preservar el arte a lo largo del tiempo, posteriormente
se toma la decision por parte del cliente y se elabora el presupuesto,
coste, materialesy tiempo necesario para plasmar la vision (Educaweb,
2021).

Fig. 44 Couture - 873 (Pinterest, 2021).

Para empezar el proceso de fabricacion, el sastre realiza cortes
precisos acorde a plantillas o disenos basicos para la fabricacion textil,
enseguida el artesano selecciona los hilos e instrumentos textiles de
union acorde al tipo de tela seleccionada, utilizando diversos puntuales

uniendo de manera efectiva las piezas previamente cortadas, en
una empresa unipersonal el artista se encarga de todas las etapas,
mientras que en industrias grandes los sastres se especializan en una
area especifica mejorando el tiempo de entrega (Chazarreta, 2018).

Para el cumplimiento eficiente y acorde a la calidad solicitada
por el cliente el profesional debe tener cualidades innatas para el
cumplimiento de este objetivo, en concordancia Macas (2015) senala
que las habilidades de los sastres radica en la presion del pulso,
atencion a los detalles, conocimiento de los tejidos, experiencia en
el corte, buena vista, conocimientos administrativos y publicitarios,
complementandose unas con otras para lograr satisfacer los
requerimientos de los clientes contando con estilo y calidad,
caracteristica de los artesanos independientes.

Fig. 45 Made to measure / DIOR (Pinterest, 2021).
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Finalmente, las consideraciones competitivas en el campo textil
son rigurosas, por lo cual el sastre debe cumplir con una serie de
caracteristicas profesionales, Narvaez, Monagas y Erazo (2019)
mencionan que los principales requerimientos solicitados por los
clientes que acuden a un maestro de la sastreria se basa en lo opinion
del artesano referentes al estilo, sentido de color, precio, concentracion,
confianza depositada en el cliente, cumplimiento de cronogramas,
seguimiento de instrucciones, tendencia de moda, comunicacion,
historial de fabricacion, uso de herramientas de fabricacion y ayuda al
cliente a tomar la decision acorde al estilo.

El requerimiento para la confeccion de prendas de vestir es ardua y
laboriosa, por lo cual es adecuado valorar el proceso creativo, técnico
y artesanal que realiza un sastre para cumplir los objetivos planteados
desde el proceso de toma de medidas hasta la entrega del producto al
consumidor, jugando un papel principal las habilidades y competencia
de los profesionales.

Fig. 46 Visual Merchandising (Pinterest, 2021).

1 .3,2 SASTRERIA MASCULINA EN LA ACTUALIDAD

La evolucion de los estilos de sastreria ha evolucionado encaminado al
cumplimiento de las caracteristicas sociales, culturales y econdomicas
delaépoca. A principios de siglo, la sastreria masculina se caracterizaba
por disefos de traje formales de tres o cuatro piezas, en la cual los
artesanos se regian por el denominado fit que consiste en la confeccion
con base a las medidas exactas del cliente, en la actualidad de igual
manera la sastreria se rige por la personalizacion de trajes y ropa
ofreciendo un estilo Unico al consumidor compitiendo en calidad y
originalidad con los grandes productores textiles (Asociacion Espanola

de Sastreria, 2020).

En relacion a la evolucion de la moda masculina se encuentra ligada
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con el fin de la Segunda Guerra Mundial, el auge econdmico, social y
cultural de las décadas de 1960 y 1970, en la que predominé el desafio
a las convenciones sociales predominando estilos informales de
camisetas jeans, relegando el estilo formal Gnicamente a compromisos
sociales y ropa de trabajo (Riello, 2016).

La influencia de la estética en la sastreria antigua en la modernidad
se refleja en la combinacion de estilos, generando la denominada
moda semi formal, que consiste en la combinacion de prendas de
vestir en conjunto con zapatos deportivos o camisetas de estampado,
influyendo en la percepcion del sastre, originando un aspecto estético
integral que inspira a la era actual (Inserra, 2017).




Por otra parte, la ropa deportiva ha influenciado en la estética de
la sastreria, debido a la expansion de nuevas categorias hacia los
consumidores surgiendo nuevas ideas y practicas interpretables
para la aplicacion de modelos al consumidor tradicional, por lo que
retocar o adaptar modelos basicos por parte de los artesanos da lugar

a nuevas tendencias que pueden ser marcados por independientes y
no grandes marcas (WSGN, 2017).

Finalmente, el auge tecnologico es otro aspecto a considerar en
la adaptacion de dialecto y sensibilidad para atraer al piblico joven
para que vea atractiva la propuesta de diseno del artesano, por lo
cual abordar técnicas de marketing orientadas al internet o tiendas
conceptuales es una herramienta que los sastres han considerado
para facilitar el proceso de elaboracion y personalizacion obteniendo

un diferenciador a tomar en cuenta por los consumidores (Ortega y
Cida, 2021).
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Fig. 47 Propuestas de sastreria actual (Pinterest, 2021).

1 ,3,3 SASTRERIA CONCEPTUAL MASCULINA

En la actualidad, la tendencia de disefadores y corporaciones
han generado el mercado para las propuestas influenciando a las
colecciones y lineas de tendencia de moda conceptual, generando
produccion y destrezas relacionadas con la antigua sastreria, bajo
esta influencia los disenadores incluyen propuestas conceptuales
combinando aspectos formales e informales en una Unica prenda o
diferentes accesorios, de igual manera se considera la adaptacion de
prendas deportivas dando lugar a modelos extravagantes y llamativos
acorde al criterio del disenador (Calata, 2020).
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Fig. 48 McQueen Menswear (Pinterest, 2021).

En referencia, la pieza disenada por Hunchun Lee en 2013, expone
la belleza de la crueldad y fascinacion de la inteligencia de Hanibbal
Lecter protagonista de la novela “El silencio de los corderos”, asi como
la técnica de marcacion de la piel de la mafia japonesa, consistiendo
en una coleccion demarcada por tonalidades carmesies y negras que
imitan el movimiento de los mUsculos, derrochando masculinidad y
elegancia dando protagonismo a la anatomia, antropologia y sociedad
(Cuervas, 2014).

Fig. 49 Diseno Hunchun (Cuervas, 2014, parr. 1).

Los disenos de Hunchun presentan a la anatomia humana en todo
su esplendor, dando lugar a modelos vanguardistas ideales para
compromisos formales; ya que, se los puede combinar con pantalon
de tela, camisa y zapatos de vestir; convirtiendose en propuestas
excepcionales y versatiles que pueden ser consideradas también para
ser usadas en ambientes informales.

5]

De igual manera, la firma Isometric considerando los disenos de Ros y
Montes, basan su estilo en la relacion entre moda y arte. A criterio de
sus autores crean un ADN relacionable con el mundo que nos rodea,
centrandose en el disefio de modelos abstractos que anaden un extra
a cada prenda, diferenciandose de la competencia. Considerando a la
sastreria como la herramienta para disefar colecciones conceptuales,
destacanlos puntosimportantesdelasilueta, colores, tejidosyrasgosde
corte esenciales para el estilo. Las propuestas salen de lo convencional,
se desvinculan de la identidad de género; denominandose asi misma
como una moda unisex, rompiendo de esta manera las barreras de
distincion de género que han demarcado las tendencias a lo largo de
la historia (Cabanes, 2020).

Las expresiones artisticas de sastreria han evolucionado influenciado
por el diseno conceptual de profesionales regionales e internacionales,
dando lugar a una vision fuera de lo convencional, erradicando la
tendencia de género o de conceptos arraigados a conceptualizaciones
convencionales de tipo de vestimenta, con inspiracion de conceptos
abstractos hasta los reales mezclando todo en la vision del sastre.

Fig. 50 Coleccion Isometric (Cabanes, 2020, parr. 7).




1,3,4 PRODUCCION DE SASTRERIA MASCULINA

Crear un traje es uno de los Ultimos procesos artesanales que existen.
Un traje hecho a medida conlleva un proceso verdaderamente de
lujo, un proceso verdaderamente de artesano. Muy distinta a la actual
tendencia de escoger un traje de una percha de los grandes almacenes
y hacerle dos apanos; crear un traje a medida es un proceso costoso,
que implica el trabajo de un sastre, un costurero y varias pruebas. A

un traje se le pueden atribuir varias nociones, tales como: un viaje a
lo mejor de nuestra historia, una trayectoria vital, un homenaje, una
inversion, una apuesta y, sobre todo, una declaracion de intenciones.
Crear un traje a medida de cualquier indole, sea este un smoking,

o un chaqué; conlleva un proceso largo, complejo y gratificante
(SeligraSastre, S/F).

1 .3,4.1 TIPOS DE PRENDAS RELACIONADAS A LA SASTRERIA

La sastreria tradicional masculina se fundamenta en el traje base
que consta de tres prendas: saco, pantalon y chaleco. Dependiendo
del momento en la historia, de la cultura en donde se las use y de la
ocasion; estas prendas han ido transformando y moldeando su forma
original, hasta crear un abanico de posibilidades de cada una de ellas.
Ademas de la camisa como complemento del traje sastre, con el pasar
de los anos se han ido complementando otras prendas tales como las
capas y los corsés, mismas que se usaban como simbolo de distincion
y sofisticacion; ampliando ain mas las posibilidades de combinar
trajes y atuendos.

Entre las prendas relacionadas con la sastreria se estudian a las
siguientes, con sus respectivas variantes: saco, pantalon, chaleco y
camisa.

« SACO

Martinez (2020) propone 5 tipos diferentes de sacos: saco basico de
traje, saco de esmoquin, saco de cola de pingUino, saco deportivo,
blazer. Por su parte, Asturias (2015) refiere dos tipos de sacos: slim
fit y reversible, cabe mencionar que dentro de este tipo de prenda se
encuentra el saco gabardina comUnmente conocido como sobre todo.
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- SACO DE TRAJE

Se utiliza como parte de un traje, que puede
ser de lana o mezclas de esta, es menos
formal que el esmoquin. Por lo general, tiene
una solapa recortada, bolsillos a los lados y
el pecho, el estilo puede ser pecho sencillo o

doble.

« SACO DE ESMOQUIN

Se presenta en color negro o azul marino en
telas lino o lana, se utiliza con corbata de mono.
El estilo de las solapas son puntas hacia arriba,
se colocan botones forrados de la misma tela
y suele relizarse con tres bolsillos. Se utiliza
con un patalon de esmoquin.

« SACO COLA DE PINGUINO

Se considera para eventos elegantes, tiene
aspectos parecidos al esmoquin, con la
diferencia en la parte trasera que tiene una
forma de cola, por la apertura que se hace
desde el centro hasta atras.

- SACO DEPORTIVO

Se utiliza en un estilo casual, por lo que se
realiza de diferentes telasy colores, en algunos
casos tienen parches en los codos.
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(1)

) ===
« BLAZER | & e
Es una mezcla entre el saco deportivo y @
formal, con hombreras cuadradas, se utiliza

en un look casual.

« SACO SLIMFIT

No tiene un estilo o diseno definido, por lo que
representa un modelo innovador del patron
comuUn del saco y es entallado al cuerpo.

« SACO REVERSIBLE

g‘
Tiene dos estilos en uno, ya que se puede
utillizar tanto al derecho como al revés,
aunque la confeccion es compleja.

IIt

« SACO GABARDINA

Se complementan con cualquier tipo de
prendas, son mas largos que los sacos
convencionales, pueden ser de estilo casual
o formal y se confeccionan con diferentes
materiales

Fig. 51 Tipos de sacos de sastre (Martinez, 2020) (Asturias 2015) (Atunes 2020).




PANTALON

i R

« PITILLO

Es uno de los mas comunes en la actualidad;
con un corte que se ajusta a la figura, éste se
acentUa en diferentes zonas de las piernas.

- RECTO

Este estilo se usa en pantalon de traje; asi
como también en pantalones informales. El
patron de corte considera una sola longitud
desde la cadera hasta la parte inferior.

« ANCHO

El patron mezcla un estilo holgado para la
zona de la cadera y cintura, una pernera recta
y un corte final en la parte inferior de la prenda
con un acabado ancho.

Los diferentes tipos de pantalones para hombre se identifican por el tipo de corte, tipo de tiro, pretina, estilos de pernera en el talle y acabados en
el inferior de las piezas (La Vanguardia, 2018).

- TIROALTO

El corte cubre una mayor zona posterior y
delantera por sobre la cadera, produciendo un
efecto mas estilizado.

- TIROBAJO

Es un diseno que sigue un patron basico, en
donde se altera el tiro desde su nacimiento en
la parte superior; pudiendo adoptar un estilo
mas pitillo, recto o ancho en las piernas y basta.

- CROPPED

Presenta un largo de basta mas corto, dejando
los tobillos al descubierto. Tiene un acabado
en forma de pitillo mezclado con un tiro bajo
para hombres y tiro alto para las mujeres.

Fig. 52 Tipos de pantalones de sastre (La Vanguardia, 2018).

CHALECO

« CHALECO CON ESPALDA

Espalda de forro y parte delantera de tela.
Posee correa de ajuste con pasador, en la
espalda a la altura de la cintura.

« CHALECO SIN ESPALDA

La espalda se corta en dos horizontalmente y
se reduce a la minima expresion. En la parte
superior se reduce a un cuello que se pierde
bajo el cuello de la camisa.

e CHALECO CON INGLESA Y CONTRA
INGLESA

Tiene un cuello de dos piezas que imita al
blazer americano.

« CUELLOS CHALE

Tiene una solapa entera que no muestra la
inglesa del cuello de la chaqueta y crece desde
el quiebre con un trazado caracteristico.
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El patron de un chaleco permite desarrollar diferentes modelos de acuerdo con el look que desea llevar el cliente, en tal virtud, a continuacion se
presentan las diferentes variaciones (Gabinete técnico de patronaje y antropometria aplicada, 2013).

o CUELLOS FAGON TROTTOIR

Se abre en forma convexa después de la mitad
delantera y asciende en forma recta.

o CUELLOS DE SOLAPA REDONDEADA
BAJA

Tamano reducido de las solapas y con forma
redondeada.

« CHALECO CRUZADO RECTO

Los botones y ojales de acople se alinean conla
linea de la mitad del cuerpo. La segunda linea
de botones puede ser funcional o estética.

« CHALECO CERRADO 0 ESCOTADO

La abertura del escote dependera de la
variacion de los disenos, sin dejar de cumplir
con las condiciones basicas del chaleco que
son: cubrir hombros, torso y acentuar la
cintura.

Fig. 83 Tipos de chalecos de sastre (Gabinete técnico de
patronaje y antropometria aplicada, 2013).




- CAMISA

De acuerdo con el blog Moda de Hombre (2019), los cortes de camisas de hombre mas comunes son regular fit, tailored fit, custom fit, slim fit y
superslim fit, a continuacion se detalla cada una:

« REGURLARFIT
Tieneun corterecto,anchode mangaestandar,
sisa y pecho amplio.

« SLIMFIT
Sisa y ancho de manga cefidos al cuerpo.

« TAILORED FIT
Es un corte que se ajusta al cuerpo, por lo que
busca resaltar la silueta del hombre.

« SUPERSLIM FIT
Se ajusta al cuerpo de tal manera que sigue el
contorno del mismo.

« CUSTOMFIT

Todo el corte se ajusta al cuerpo.

Fig. 54 Tipos de chalecos de sastre (Gabinete técnico de
patronaje y antropometria aplicada, 2013).
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1.3,4.2 MATERIALES EMPLEADOS EN LA SASTRERIA

Entre los materiales mas usados en la confeccidn de sastreria
masculina, existe una variedad de entretelas y bases textiles.

« ENTRETELAS

Las entretelas se utilizan dentro de una prenda sastre para darle forma,
reforzar o darle rigidez a la tela. En la sastreria se utiliza en secciones
complejas, como el frente del saco y las mangas, asi como algunos
detalles como bolsillos, aberturas o como refuerzo en alguna zona del
cuerpo que tenga mucho rose o movimiento, las entretelas se utilizan
en la confeccion de distintas clases de prendas, por lo que su uso
difiere en las mismas. Existen dos tipos: fusionables y no fusionables,
las primeras se pegan a la tela con plancha o maquinas especializadas,
mientras que las segundas se unen mediante una costura a mano o
una maquina de coser (Baugh, 2010). A continuacion se presentan las
principales:

« BASES TEXTILES:

Las bases textiles para la sastreria pueden ser de tres tipos de tejidos:
tejido plano o tejido en telar, tejido de puntoy no tejidas o aglomeradas.

« TEJIDOEN TELAR

- TEJIDO DE PUNTO

« NOTEJIDASO
AGLOMERADOS
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_Tipo de entretela

Aglomerada

Lsos

Para telas delicadas,

LeTniiTa mspArenies

__ Caracleristicas
Mo se deforman,

Mo son estirables,

SE Coran en I:L|:|.|qu1cr

difecCion,

Tricod de myion

Para telas tepidas en telar y
punle.
En dreax con detalles

Dan resistencia a la
formacion de dmugas,

Yara coser de Para telas de peso medio v | Firme,
frile iﬁl!:n.!u..'.n Flexible,
Da ngide:

Agomeradas pre
corfades

Fara prefinas, puikos,
aberturas v dobladillos

Evita abultamientos.

Hombreras

Para definir ¥ dor forma

Da volumen ¥ cusrpo,
Suaviza el hombro v
clavicula.

Tabla 1. Entretelas (Arias, 2009).

Se crean mediante el entrelazamiento de hilos verticales, la urdimbre con
los hilos horizontales, la trama en angulos rectos uno con otro. La rigidez de
una tela se debe al nimero de hilos de la urdimbre y trama por centimetro.

Se forman mediante lazos de hilo enlazado, dando la posibilidad que se
pueden estirar en los dos sentidos. Su elasticidad les da una buena caida y
propiedades de resistencia a arrugarse.

Consiste en prensar las fibras, que mediante la presion se entrelazan para
formar el fieltro. Al no existir fibra longitudinal en este tipo de material se
puede cortar en cualquier direccion.

Tabla 2. Tipos de bases textiles en sastreria (Jones, 2013, parr. 2).




Por otra parte, Arias (2009) menciona a las bases textiles mas comunes en sastreria: franela (lanilla), gabardina, organdi (organdie), oxford, pano,
pelo de camello, pie de pool (pata de gallo, estrellado), pongee, punto espiga (tweed), raso o satin, seda natural (tussah), tafetan y terciopelo
(velvet). Haciendo mencion en que se pueden utilizar otros tipos de género de telas. Por su parte, Bermeo (2015) propone las siguientes bases
textiles: espiga, ojo de perdiz, acrilicos y poliéster. A continuacion se describe cada una:

Tipo de tela

Acrilicos

Francla {Lanilla)

CGabardina

Oy de perdiz

Organdi (Organdic)

O ford

Pafio fielro

Pelo de camello

Pie de Pool (pata de
gille, estrellado)

Polidsier

Coanstroccidn

Plana

Sarga v plana

Sarga relorsda

Sarga reforzada

Sarga reforrada

Plana

Aglomerado

Plann o sarga

Sarga asimetrica

Plann

Caracteristicas

Tela artificial que se asemeja al tejido de lana. Colores

nitidos.

Suave, con la superficic satinada que casi amula la
textura del tejido. Terminacidn deslucida, Se encoge si

no o= ralada,

Terminacién nitida, lepde dense, durable, resistenie al

deapaste, Diflcil de planchar, brilla con el uso

Tejids realizade con lana de estambee cuya cstructura
fiene como objeto ¢l conseguir es¢ efecto dplico gracias
o la superpasicion alternada de hilos de lona de dos

colores.

Tela liviana de algoddn semitransparente, Fabricada con
hebras de alla torsion, buena npwdez lemporal gue se
consigne con aprestos o rigider permonente conseguida

con quinicos

Fabricada con lulados de algodén cen por ciento o

mezclado con poliéster.
Tejide denso v textura suave

Poen peso, sunve v brilloso

Tejdo disparejo que forma estrellas de cuatro puntas,

Tela liviana, no encoge, ni estira, resistente al moho,
polillas v abrasién. Lavable, mo la afecta la luz solar ni ¢l

clima.
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LET

Recmplaza a la fela de lana natural

en eualguier tpo de premnda.

Chagquetas, trajes, sobre todos

Trajes para damas ¥ caballeros,
abripos

Ideal para chaquetas sport,

Cuellos, refuerros, sobre todos,

Mayormente para chaquetas.

Abrigos, trajes.

Sobre indos, abrigns, majes,

chagquetas.

Chagquetas,

Diverses usos dependiendo del
hilado con que se mezcla. Ropa

resistente a productos quinucos.

Pongec

Punto espiga [ Tweed)

Raso o zatin

Seda natural {Tussah)

Tafetan

Terciopele { Vielvet)

Plana

Sarga

Sargra

Plana v de punio

Plana con cordones

Tejida, con hebras

ahoionales desviadas.

Scdna sintética fabricada en poliéster, peso bajo y medio,
Mormalmente de lana v diferentes calidades

Tela suave, wsualmente presenta una cara lustrosa v la
otra deslucida, 5S¢ fabrica en diversos colores, pesos,

calidades ¥ ngidez

Tela dspera, resistente, bejdo dispargjo.

Tela delgada de seda sintética muy tupida v de superficie

lustrosa.

Ixla delicada, resistente al agua v armugas. S¢ limpia en
sece ¥ debe plancharse sobre (abla. Los erciopelos linos

son de alpaddn | 0%,

Trajes de verann

Pantalones, chaquetas, abrigos,

Abrigos, capas ¥ chagquetas.

Seda Livians o pesoda para sbrigos,

trajes v foprrns,

Trajes dasire,

Ropa formal.

1030 CIUDAD DE CUENCA

La sastreria es un oficio que se entiende como una habilidad que
implica conocimientos tanto tedricos como practicos, que se plasman
al pensar, hacer y conjugar estos saberes. En la ciudad de Cuenca por
muchos anos los sastres trabajan en base a la experiencia practica y
no al conocimiento teorico, debido a que la profesionalizacion en este
ambito se inicia en la actualidad.

En esta misma linea Cueva (2017]) refiere que la sastreria en la ciudad de
Cuenca se concibe como artesanal, que por muchos anos se trasmitio
de generacion en generacion o mediante la practica colectiva en una
comunidad en la que se practica sin discriminacion de género o edad,
posteriormente la especializacion en este oficio fue importante por
la urbanizacion que se dio lugar en la ciudad; por lo que la forma de
aprender evoluciono al punto de que un sastre mas experimentado
tenga un aprendiz, en el que se cumplia con el siguiente procedimiento:

« Ensenar las herramientas basicas,

»  Uso del dedal y funcionamiento basico de las maquinas de coser,
- El aprendiz realiza acabados menores del mismo: planchado,
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Tabla 3. Bases textiles para sastreria (Bermeo, 2015, p. 103, parr. 1).

PARTICULARIDADES DE LA SASTRERIA MASCULINA EN LA

ojales, costuras que evitan que el hilo se pierda.
« Aprende a usar las reglas de madera y herramientas que
contribuyen a trazar la tela.

Por su parte, Cadinanos (2019) manifiesta que los sastres en Cuenca
tienen organizaciones gremiales desde la Edad Media, pero en los siglos
XVy XVI se establecen diferentes normas comiunmente aceptadas que
aun se conservan en la actualidad, sin embargo, se trata de cumplir con
las ordenanzas, dado que inicialmente los aprendices de los sastres en
Cuenca eran por lo general ninos de 12 afos que aprendian el oficio
durante tres o cuatro anos y no solo aprendian, sino dependian del
maestro economicamente, por lo que era un oficio dirigido para ninos
huérfanos.

Actualmente existe un nUmero muy reducido de artesanos dedicados
al oficio de la sastreria en la ciudad de Cuenca. En el Gremio de
Artesanos de la ciudad de Cuenca para el 2021, constan 75 artesanos
agremiados, de los cuales solo 8 ejercen el oficio de la sastreria; entre
éstos, 7 se dedican a la confeccion de sastreria masculina y uno




confecciona para el segmento femenino. Todos varones y dentro o
muy cercanos al rango de lo que se conoce como tercera edad. Todos
cuentan con marca comercial para diferenciar su trabajo del de otros.
Muchos de ellos aln conservan sus talleres en el casco colonial de la
ciudad, mientras que otros han optado por montar sus negocios en
sus domicilios ubicados en la zona urbana pero distante del centro de
la ciudad donde inicialmente confeccionaban y comercializaban sus

productos; debido a la crisis econdomica que trajo consigo la pandemia
del SARS COV2 en el 2020 (Anexo 5y Anexo7).

Dentro de esta rama de la industria textil en la ciudad de Cuenca,
existe una nueva generacion de nUmero no tan significativo, que se
dedica a la produccion de sastreria masculina y afines. Se trata de
disenadores de profesion graduados de la carrera de Diseno Textil y
Moda de la Universidad del Azuay de entre el 2005 y 2019, misma que
tiene su sede en la ciudad de Cuenca. Estos profesionales que han
optado por el ejercicio de la sastreria masculina, conforman 10 en total.
Todos estos disefiadores cuentan con marca registrada y talleres para
confeccionar sus propuestas. Algunos poseen tiendas para exhibir
sus productos, mientras que otros han optado por la comercializacion
mediante plataformas digitales (Anexo 7).

Tal y como lo describe Cueva (2016) el Centro Historico es la cuna de
la sastreria en Cuenca, sin embargo, en la actualidad se diferencian
tiendas que importan productos similares a los confeccionados por
los sastres cuencanos a un menor precio, afectando esta actividad
laboral, porque se ven obligados a disminuir los costos y la calidad
de los materiales de los trajes confeccionados y en algunos casos se
evidencian cierre de negocios por esta razon. Puesto que se exhiben
y venden productos de sastreria convencional, en el caso de los
artesanos; ya que, no se evidencia en gran medida una innovacion en
los diserios en esta rama de la moda tanto masculina como femenina,
debido a la carencia en el uso de bases textiles nuevas, acabados en
superficies, detalles constructivos atipicos, manejo de cromatica, asi

como también de modificacion o deconstruccion de patrones basicos
(Anexo 7).

Del mismo modo las propuestas de los disenadores en la ciudad se ven
un poco truncadas; ya que, al igual que los artesanos, en la mayoria
de los casos se dedican a replicar prendas ya confeccionadas; puesto
que, por lo general los clientes al momento de solicitar un producto de
sastreria, traen consigo disenos descargados de la internet o imagenes
de productos tomados de otros lugares (Anexo 7).

Fig. 55 Danny Arias (Diaries, 2015, parr. 14).
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1 3 5 BASES TEXTILES MAS UTILIZADAS EN SASTRERIA
e%J+&Je§ MASCULINA POR SASTRES Y DISENADORES EN LA

CIUDAD DE CUENCA

Una base textil segin Baena y Baquero (2007) es una estructura que
se compone de variables geométricas que en conjunto construyen
figuras conocidas y calculadas, en la que se incluye tanto la estructura
como la materia prima sobre la que se labora, es decir, las telas.

Para desarrollar el presente apartado se realizaron encuestas
semiestructuradas a sastres y disenadores que ejercen el oficio de
la sastreria masculina en la ciudad de Cuenca (Anexo 3). En dicha
encuesta, con el fin de obtener mas informacion respecto al grado de
conocimiento que tienen tanto artesanos como disenadores, sobre
bases textiles y sus usos; se incluyeron los nombres de las telas mas
usadas en la disciplina de la alta costura como en el de la sastreria,
segun informacion bibliografica recopilada.

El universo de estudio esta conformado por sastres agremiados
al Gremio de Artesanos de la ciudad de Cuenca, que se dedican
Unicamente a la confeccion de sastreria masculina; asi como también,
de disenadores de Diseno Textil y Moda graduados de la Universidad
del Azuay entre el ano 2005 y 2019, que de igual manera se dedican
al oficio de la sastreria masculina y afines. En total suman 17 sujetos
de estudio, de los cuales 7 son artesanos y 10 disenadores. Pero no se
conto con la colaboracion de todos los sujetos para el desarrollo del
estudio; por lo tanto, la muestra se redujo a S artesanos y 8 disenadores
(Anexo 5). Lo que permitio recabar la siguiente informacion:

Indudablemente los disenadores son quienes mayor conocimiento
tienen sobre bases textiles tanto de sastreria como de alta costura,
asi como también aplicacion de las mismas. Entre las bases textiles
de sastreria que mas usan tanto sastres como disenadores en la
ciudad de Cuenca estan: gabardina, Oxford, pano fieltro, poliéster, raso
o satin y tafetan. Mientras que las bases textiles de alta costura de
mayor conocimiento y aplicacion son: brocado, casimir y lino (Anexo 7
y Anexo 8).
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Fig. 56 Distribucion de encuestados por el tipo de telas que utilizan [Autoria propia, 2021).




l PRENDAS'MAS CONFECCIONADAS EN
03 .5. SASTRERIA MASCULINA POR SASTRES Y

DISENADORES EN LA CIUDAD DE CUENCA

Mediante la aplicacion de la encuesta semiestructurada a los sujetos de estudio mencionados en el apartado anterior (Anexo

3y Anexo 7). La informacion recopilada sobre los tipos de sacos, pantalones, camisas y chalecos que mas confeccionan los
sastres y disenadores que se dedican al oficio de la sastreria masculina en la ciudad de Cuenca son:

« SACOS:
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Fig. 57 Distribucion de los encuestados por el tipo de saco que confeccionan (Autoria propia, 2021).

En la figura que antecede se evidencia que los sastres y disenadores de Cuenca confeccionan en su mayoria tres tipos de
sacos: de traje, de esmoquin y blazer.

« PANTALONES:
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Fig. 58 Distribucion de los encuestados por el tipo de pantalon que confeccionan (Autoria propia, 2021).

Se identifica que el 100% de los sastres y disefadores confeccionan pantalones de corte recto y de tiro alto.
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« CAMISAS::
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Fig. 59 Distribucion de los encuestados por el tipo de camisas que confeccionan (Autoria propia, 2021).

En cuanto a las camisas, se observa que el 32% de los encuestados realizan camisas regular fit,

el 85% tailored fit y el 77% camisas Sl
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Fig. 60 Distribucion de los encuestados por el tipo de chalecos que confeccionan (Autoria propia, 2021).

Con respecto a los chalecos se evidencia que el 85% lo realiza con
espalda, el 77% sin cuello, el 62% cruzado recto y simplemente recto.

Para la recoleccion de datos de los tipos de pantalones, camisas
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Bd,6%

y chalecos; se explico de manera detallada a los artesanos las
caracteristicas de cada una de estas prendas, segun la informacion
bibliografica recopilada. Con el fin de que los sujetos de estudio tengan
clara la informacion para el desarrollo de la encuesta.
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TECNICAS DE ALTA COSTURA PARA ACABADOS EN
SUPERFICIES TEXTILES MAS USADAS POR SASTRES Y
DISENADORES DE LA CIUDAD DE CUENCA

En la encuesta realizada a sastres y disenadores que se dedican a la sastreria masculina en la ciudad de Cuenca;
ademas de las preguntas relacionadas con las bases textiles, también se realizaron preguntas referentes al uso
de las técnicas de acabados para superficies textiles usadas tradicionalmente en el segmento de alta costura
femenina; con el fin de determinar el grado de conocimiento y aplicacion de estas técnicas por parte de sastres y

disenadores en el area de la sastreria masculina y mas aun en el medio local (Anexo 3y Anexo 7). Los resultados
de la investigacion se muestran a continuacion:

Repujado NN 23, 1%
Estampado L ERL
Bordado con pedreria 23, 1%
Sublimacion T 30.8%
Serigrafia NG 30.5%
Drapeado h 30 8%
Corrugado “ 30,8%
Brocado / trama suplentaria h 30.8%
Embolsado H 46.2%
Bordado a mano H 46,2%
Prensas H 5389
Plisado \ $3.8%
Hordado industrial \ 59 8%
Impresion textil \ 51.5%
Tablén \ 69.2%
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Fig. 61 Distribucion de los encuestados por técnicas que utilizan (Autoria propia, 2021)..
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Entre las técnicas mas utilizadas por los sastres y disenadores en la ciudad de Cuenca estan: el tablon (69%), impresion

textil (62%), bordado industrial, plisado y prensas (54%).

Aligual que en el apartado anterior, se explico a los encuestados las caracteristicas propias de cada una de las técnicas de
alta costura, segun la investigacion bibliografica recopilada. Con la finalidad de obtener resultados valederos en cuanto a la

1.3.5.

1.3.5.5

aplicacion de este tipo de técnicas para acabados en superficies textiles.

FASES DEL PROCESO PRODUCTIVO DE SASTRERIA
MASCULINA EN LA CIUDAD DE CUENCA

Las fases del proceso productivo de la sastreria, abarca una serie de procesos y aplicacion de técnicas sean
manuales o mecanicas; que van desde la toma de decision del diseno de cada una de las prendas del traje por
parte del cliente o usuario, hasta el empaquetado de las prendas terminadas.

Del mismo modo como en apartados anteriores, la informacion para determinar las fases del proceso productivo
que usan artesanos y disenadores dedicados al oficio de la sastreria masculina en la ciudad de Cuenca, se obtuvo
con laaplicacion de laencuesta semiestructuradaalos 13 sujetos de estudio (Anexo 3). A continuacion, se describen
dichas fases segun disenadores y artesanos dedicados a esta rama de la industria textil en la ciudad de Cuenca.

PROCESO DE ELABORACION

Las fases del proceso productivo de la sastreria, abarca una serie de procesos y aplicacion de técnicas sean
manuales o mecanicas; que van desde la toma de decision del diseno de cada una de las prendas del traje por
parte del cliente o usuario, hasta el empaquetado de las prendas terminadas.
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Fig. 62 Proceso de elaboracion sastreria (Pinterest, 2021).

Del mismo modo como en artados anteriores, la informacion para
determinar las fases del proceso productivo que usan artesanos y
disenadores dedicados al oficio de la sastreria masculina en la ciudad
de Cuenca, se obtuvo con laaplicacion de la encuesta semiestructurada
a los 13 sujetos de estudio (Anexo 3). A continuacion, se describen
dichas fases segin disenadores y artesanos dedicados a esta rama de
la industria textil en la ciudad de Cuenca.

- Diseno, medidas, trazo sobre la tela, corte de tela, fusionado de
partes con entretela, union de piezas, tallaje, costura y armado
completo, detalles constructivos (bolsillos, botones y cierres),
control de calidad, planchado y empaquetado.

- Telas y calidades, diseno digital, medidas, patronaje, confeccion,
prueba, terminados

« Diseno, eleccion de tela

- Cliente, diseno, medidas, trazo corte, confeccion, arreglo, entrega.

- Diseno, tela, toma de medidas, trazo en la tela, fusion de piezas,
union de partes, tallaje, confeccion de partes, detalles constructivos,
control de calidad.

Eleccion de tela, corte, confeccion y entrega.

Entonces, segun datos recopilados en la investigacion, se determina
que en el proceso de produccion de sastreria masculina en la ciudad
de Cuenca, se consideran los siguientes pasos a seguir: determinacion
del diseno, determinacion de bases textiles, toma de medidas, trazo
sobre la tela o mediante patron, corte, fusionado de piezas, cosido a
magquina o ensamble, tallaje o ajuste, confeccion de la prenda, detalles
constructivos, control de calidad, planchado y empaque (Anexo 7).
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Todas las prendas realizadas en sastreria cumplen con la siguiente
disposicion del proceso de produccion:

- DETERMINACION DEL DISENO: el cliente es una persona quien
va a adquirir un producto a cambio de un valor monetario, en este
caso prendas de sastreria; mismo que llega con ideas mentalizadas
del diseno final del producto, la cromatica y estilo segin sus gustos;
en muchos de los casos traen consigo imagenes sean impresas
o digitales de disenos ya elaborados como guia para un nuevo
producto o para reproducir una copia del mismo. El disefador o
artesano tiene como objetivo: guiar, asesorar y agrupar todas las
ideas e informacion que el cliente proporciona, para determinar
un diseno que vaya de acuerdo a sus caracteristicas fisicas, estilo
y ocasion o uso que le vaya a dar a estas prendas, con el fin de
asegurar la satisfaccion de cliente.

- DETERMINACION DE BASES TEXTILES: una vez ya establecido el
diseno de las nuevas prendas de sastreria, el artesano o Disenador
procede a guiar al cliente sobre las caracteristicas y costos de
las distintas bases textiles mas opcionadas para el diseno que se
pretende elaborar, mediante muestrarios de las mismas.

- TOMA DE MEDIDAS: la toma de medidas dependera en muchos
de los casos de la complejidad y variedad del diseno propuesto; ya
que, si el cliente desea un terno o prendas de estilo clasico y lineal,
se procederan a tomar las medidas convencionales; siendo de otro
modo, se tomaran a mas de las mencionadas otras medidas que
involucren variaciones en los disefos. Las medidas son tomadas
con la herramienta mas aliada de la costura, la cinta métrica.

« TRAZO SOBRE LA TELA / PATRONES: el trazo de los moldes de
las diferentes partes de las distintas prendas se las puede realizar
directamente sobre la tela como es el caso de muchos artesanos
quienes por lo general usan este método tradicional, pero también
se los puede graficar en papel e cualquier indole para luego ser
colocados sobre la tela y copiarlos en esta. Actualmente existen
programas digitales que permiten sistematizar este proceso y
aprovechar de mejor manera las bases textiles.
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CORTE: la sastreria al tratarse de prendas personalizadas en la
mayoria de los casos se utiliza tijera manual para el proceso de
corte de las bases textiles patronadas; ya que, no es significativa
la cantidad de tela. Siendo el caso de la produccion en serie, se
puede optar por el uso de herramientas tales como las cortadoras
eléctricas, mismas que pueden ser reguladas para acaparar
diversas cantidades de telas patronadas a ser cortadas.

FUSIONADO DE PIEZAS: en sastreria existen partes de distintas
prendas como es el caso de los sacos, que necesitan una rigidez
extra para mantener la forma de la prenda. Esta rigidez se
consigue termofusionado la tela externa con la entretela que
integra adhesivo para textiles denominado tricot fusionable. Dicho
proceso también es de caracter manual y se lo realiza con plancha
térmica de preferencia a vapor.

COSIDO A MAQUINA / ENSAMBLE: una vez cortados los patrones
en la tela, se procede a la union o ensamble de las distintas piezas
para conseguir prendas de cuerpo completo. En este punto
se realiza una costura provisional simple sin acabados, para el
armado de las prendas ya que posteriormente se realizara una
prueba sobre el portador para definir ajustes tantos en altos como
en contornos de estas prendas.

Tallaje / ajuste: el tallaje o ajuste de medidas de las distintas
prendas es sastreria o en cualquier otro tipo de prenda de
confeccion personalizada, es uno de los pasos mas importantes
dentro de la produccion de las mismas; ya que, en este punto se
realiza el ajuste necesario de los talles, altos, anchos y contornos de
las prendas trabajadas, con el fin de obtener un correcto ajuste y
posicionamiento de las prendas sobre el cuerpo del futuro portador.

CONFECCION DE LA PRENDA: una vez obtenido los ajustes
necesarios sobre las prendas de sastreria, se procede a la
confeccion definitiva de las mismas, sea de manera artesanal
como aun lo hacen algunos artesanos o ya sea de forma técnica,
utilizando magquinaria moderna para brindar mayor seguridad a
las costuras, mejor acabado de las prendas y aOn mas importante
ahorro de tiempo en el proceso de produccion.




« DETALLES CONSTRUCTIVOS: a las prendas confeccionadas se
las complementa con los detalles constructivos acordados en el
diseno inicial, estos pueden ser: botones de cualquier indole, ojales,
cierres, entre otros. Pero si se trata de tecnologias aplicadas en la
superficie de las bases textiles, tales como: bordados, estampados,
entramados, etc; se los debe realizar en muchos de los casos antes
del proceso de confeccion final e incluso antes del proceso de corte
de la tela, dependiendo de la complejidad del diseno.

« CONTROL DE CALIDAD: el control de calidad hace referencia a la
revision minuciosa de cada una de las prendas. Esta comprende
en chequear que todas las costuras se encuentren correctamente
cerradas, que no existan sobrantes de hilos y de haberlos retirar
o cortar de ser el caso, que los dispositivos de acople funcionen
correctamente y estén adheridos a las prendas de igual manera;
ademas de, verificar que no existan danos tales como manchas
y rasgaduras en la superficie de las telas tanto externas como
internas de las distintas prendas.

1.3.5.

PLANCHADQO: el penultimo paso para terminar el proceso de
produccion de las prendas de sastreria; asi como, de cualquier
otra rama de la industria textil, comprende en quitar todo tipo
de arrugas generadas en las prendas durante el proceso de
fabricacion de las mismas. Este proceso se realiza con la ayuda de
la plancha eléctrica a vapor, quien tiene por objeto no solo corregir
la superficie rugosa de las prendas sino también desinfectarlas de
posibles microorganismos.

EMPAQUE: el producto final, después de pasar por su respectivo
control de calidad y planchado, procede a ser empaquetado en
su respectivo packaging, cuyo diseno y material dependera de
la imagen y recursos que maneje el atelier o firma comercial. El
producto empaquetado esta listo para ser entregado a su portador
o para ser comercializado.

PROCESO CREATIVO USADO POR SASTRES Y
DISENADORES QUE PRODUCEN SASTRERIA

MASCULINA EN LA CIUDAD DE CUENCA

Mediante la aplicacion de la encuesta semiestructurada a los 13 sujetos de estudios (Anexo 3), se pudo recopilar
|a siguiente informacion en cuanto al proceso creativo que usan los sastres y disenadores de la ciudad de Cuenca
al momento de hacer sus propuestas de diseno:

«  De experiencias propias.
+ Disenos disponibles en internet.
+ Deacuerdo al gusto del cliente.
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Inspiraciones en colecciones, texturas y cuerpo masculino.

Fig. 63 Proceso creativo (Pinterest, 2021).

En lainformacion recopilada en cuanto a los procesos creativos usados
por artesanosy disenadores dedicados al arte de la sastreria masculina
en la ciudad de Cuenca, se puede constatar que los resultados son un
tanto desalentadores; puesto que, los disenadores al tener estudios
en la materia, no mencionan los pasos a seguir para sus procesos
creativos y al igual que los artesanos, afirman que en la mayoria de
los casos, simplemente se rigen a replicar disefios de otros autores y
segUn el gusto del cliente para el cual va dirigido (Anexo 7).
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Con lo mencionado en cuanto al proceso de fabricacion y disefo de
trajes para hombres en la ciudad de Cuenca, asi como el conocimiento
sobre materias primas y técnicas para acabados de superficies textiles;
se evidencia que es muy escasa la intervencion del diseno y mas aun
de la innovacion; debido a que la mayoria se enfoca en cumplir las
necesidades basicas de sus clientes y no realizan propuestas propias
de diseno que involucren procesos creativos y vanguardia mediante la
incorporacion de técnicas y tecnologias.
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2.1 DEFINICION DEL USUARIO 0 BENEFICIARIO

USUARIO 0 BENEFICIARIO: “ELEGANTE - ACTIVO”

Hombre joven adulto de 25 a 40 anos de edad, vive en la ciudad
de Cuenca, soltero, profesional con estudios de tercer nivel, de
estatus social medio - alto, sus ingresos oscilan entre los $700 y
$1,500 mensuales, gusta de estilos clasicos pero vanguardistas, se
considera una persona alegre y extrovertida, amante de la moda
y las tendencias. Le gusta viajar a ciudades cosmopolita, asistir a
eventos sociales, a restaurantes de comida internacional y reuniones
con amigos, proyecta un estilo elegante o casual dependiendo de
la ocasion, sus expectativas en cuanto a la ropa es alta ya que es
exigente a la hora de vestir, le gusta la ropa de buena calidad, buenos
acabados y sobre todo comoda pero que exprese su estilo, le gusta

TIPODE
SEGMENTACION

VARIABLES

« Género.

combinar prendas y aUn mas las que presentan un valor agregado en
sus disenos; ademas le gusta combinar sus atuendos con accesorios
que aporten a la imagen que desea proyectar, es una persona
educada, activa, positiva con la vida y sobre todo sociable; prefiere
llevar una vida alejada de los problemas que puedan influir en sus
actividades, estado de animo y desarrollo personal.

Eluniverso de estudio que sera el usuario final o beneficiario del diseno
de la linea de sastreria conceptual masculina esta conformado por el
mercado objetivo, en este caso la poblacion de la ciudad de Cuenca.
Para conocer el mercado, se realizo una segmentacion demografica,
geografica, socioeconomica y por habitos de compra, a continuacion
se resume.

DESCRIPCION

«  Masculino

DEMOGRAFICA: de 25240
+ fEdad anos.
. Pais. « Ecuador.
GEOGRAFICA: «  Ciudad. «  Cuenca.
« Zona. «  Urbana.
I e
SOCIOECONGMICA: + Nivel e . Atoy medio
) ingresos. o ol e
«  Profesion. nivel.
I W
A - Tipo de . Hombres que
HSSHSSAJE Consumo. gdqweran '
: indumentaria
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de sastreria.

Tabla 4. Identificacion del mercado objetivo (Autoria propia, 2021).

En la tabla que antecede se identifica las caracteristicas del segmento
de mercado al que estara dirigido la linea de sastreria conceptual
masculina, el cual esta conformado por individuos del sexo masculino,
en un rango etario de 25 a 40 ahos ubicados en la zona urbana de
la ciudad de Cuenca, con un nivel de ingresos alto y medio alto, en
la actualidad sean estudiantes y profesionales de tercer nivel que
consuman indumentaria de sastreria.

Con base en lo mencionado, se realiza una encuesta a los potenciales
consumidores (Anexo 2), para ello se selecciond una muestra de
la poblacion total identificada, la cual segin datos proyectados
de la Secretaria Técnica Planifica Ecuador (2020) existen 104.992
individuaos que conforman la poblacion masculina de 25 a 40 afios de
la zona urbana de la ciudad de Cuenca.

Para el calculo de la muestra se utilizo la siguiente formula:

H'Ezp'q
d*(N-1)+Z"*p"g

En donde:

N: Es el tamano de la poblacion o del universo. Para el estudio, 104.992
poblacion masculina de Cuenca de la Zona Urbana.

Z: Es el valor para construir el intervalo de confianza: 89,04%

D: Es el margen de error admitido por los investigadores: 10,96%

P: Es la probabilidad de ocurrencia que en este caso es de 0,5.

Q:1- p. Para el analisis sera 0,5

N: Es el tamano de la muestra.

1111-.9'?2"!,r'|:l:l.5'ﬂ-_5

ﬂ' = F 4 F 4
0,05 *{ 104.991 )4+ 1 44 "0,5%0,5
_ 6719488
T 12618207
n =53
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En total se realizaron 53 encuestas para conocer si los consumidores g e
potenciales estan interesados en los nuevos productos que se ' ‘==

proponen el presente proyecto de investigacion. A continuacion, se
presentan los resultados:
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Fig.64. Distribucion de los encuestados por la edad (Autoria propia, 2021).

En la presente investigacion la poblacion objetivo son hombres
de entre 25 a 40 ahos que adquieren ropa y accesorios de sastres
cuencanos, motivo por el cual el 100% de los encuestados son de
género masculino y el 34% tiene entre 25y 30 ahos, el 44% de 30 a 35
anos y el 22% de 35 a 40 anos (Anexo 6).

Fig.85 Distribucion de los encuestados por los sastres de preferencia (Autoria propia, 2021).
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Como se menciond para la muestra de hombres se considerd a
consumidores de productos confeccionados por sastres cuencanos,
por lo que se indaga sobre cuales son de la preferencia de los mismos,
se identifica a dos disenadores y a una sastreria, asi, el 10% prefiere a
Danny Arias, Joshelo Altamirano y a la Sastreria XVIII (Anexo 6).
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Fig.66 Distribucion de los encuestados por prendas de sastreria de preferencia
(Autoria propia, 2021.

En lo referente a las prendas que adquieren los encuestados de los
sastres cuencanos, se identifica que el 90% consume sacos, el 70%
pantalones, el 68% camisas y el 30% chalecos (Anexo B).
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Fig.67 Distribucion de los encuestados por los motivos de compra (Autoria propia, 2021

Entre las razones que los encuestados refieren como motivos de
compra de las prendas de sastreria que consumen, el 44% lo hace por
el diseio, el 26% por la exclusividad, el 24% por la calidad y el 6% por
el precio (Anexo 6).
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Fig.68 Distribucion de los encuestados por preferencia de accesorios (Autoria propia, 2021).

Conrespectoalos accesorios que son el complemento de los productos
de sastreria, el 56% manifiesta que los prefiere, sin embargo el 44%
refiere que no (Anexo B).
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Fig.69 Distribucion de los encuestados por los accesorios de preferencia (Autoria propia, 2021,

De los encuestados que prefieren accesorios como complemento
de la indumentaria confeccionada por los sastres, el 26% menciona
los pafiuelos y pines, respectivamente, el 16% corbatas y el 4% los
panuelos de cuello (Anexo 6).
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Fig.70 Distribucion de los encuestados por frecuencia de compra (Autoria propia, 2021).
En cuanto a la frecuencia que los encuestados adquieren estas

prendas, el 56% lo hace mensual, el 30% semestral, el 8% anual y el
6% quincenal (Anexo B).

Fig.71 Distribucion de los encuestados que conocen la nueva moda masculina que incorpora
técnicas de alta costura usadas tradicionalmente en la moda femenina (Autoria propia, 2021).

En la figura que antecede se evidencia que el 76% de los encuestados
conoce la nueva moda masculina que se confecciona con técnicas

de alta costura usada tradicionalmente en indumentaria femenina
(Anexo 6).
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Fig.72 Distribucion de los encuestados que les gustaria que existan productos de
sastreria con técnicas de alta costura de mujeres (Autoria propia, 2021).

En este sentido, el 80% manifiesta que le gustaria que en Cuenca se
disenen y oferten prendas masculinas con técnicas de alta costura

utilizadas tradicionalmente en indumentaria para el pUblico femenino
(Anexo B).




2.2 DEFINICION DEL PROGRAMA / BRIEF

- DESCRIPCION DEL PROYECTO DE DISENO

El diseno de la presente linea corresponde a la propuesta de diseno
de indumentaria del proyecto de titulacion denominado “Sastreria
conceptual masculina a partir de la incorporacion de técnicas de
alta costura para la ciudad de Cuenca’, de la Carrera de Diseno
Textil e Indumentaria de la Universidad del Azuay. El proyecto
comprende el diseno de una linea de prendas de sastreria masculina
con fundamentos de diseno conceptual, dirigido a un segmento de
mercado masculino y en particular de jovenes adultos que gustan
de expresar su personalidad sociable y extravagante mediante las
prendas de vestir. Esta propuesta esta dirigida al publico masculino de
la ciudad de cuenca y busca innovar la sastreria masculina con frescos
y renovados disenos en esta rama de la industria textil.

« ANTECEDENTES:

En la actualidad la sastreria es un sector de la industria textil que no
demanda mucho comercio como es el caso de las prendas prét-a-
porter; ya que no siguen tendencias en la mayoria de los casos y por
ende no se encuentran a la vanguardia de un publico cada vez mas
globalizado.

En la ciudad de Cuenca, el déficit de innovacion en el sector de la
sastreria masculina, se debe en gran medida a la falta de incorporacion
de técnicas y tecnologias de acabados superficiales de las prendas;
ademas de, la continua produccion de disenos de sastreria trabajados
bajo conceptos de ropa formal clasica y repetitiva.

Ante esta realidad el proyecto tiene como finalidad el incentivar
a profesionales y artesanos a probar y experimentar con técnicas
y/0 tecnologias usadas en otras ramas del vestir, en este caso las
utilizadas tradicionalmente en la alta costura del segmento femenino;
generando asi, mas areas de produccion textil en donde se puedan
crear nuevas y revolucionarias propuestas de disefo o reinterpretar
prendas ya existentes.

o TARGET:
PUblico masculino de 25 a 40 anos de edad, de estatus socio econdmico
medio - alto de la ciudad de Cuenca.

« MENSAJE:

“Apuéstale al cambio”

- CROMATICA:

Colores primarios:

Negro (Black): Es un color que refleja elegancia, es una base sobre el
cual se pueden plasmar colores vivos y es uno de los colores principales
del objeto inspiracion que es la “Mariposa Morpho Azul".

Variacion de tonalidades entre: Hex Blue (PMS 307 C #006BA6)
y Turquesa (15-5519 TCX): esta combinacion de colores forma un
degradado cromatico siendo una de las principales caracteristicas de
la Mariposa Morpho Azul. Son colores vivos que contrastan y generan
armonia junto con el color negro, sobre el cual se van a plasmar a
manera de tecnologia, técnica o guarnicion.

+ Colores secundarios:

Dorado metalizado (871 C): es un color que denota riqueza y elegancia,
caracteristico de las joyas; es por ello que, se lo representa en
guarniciones y accesorios complementarios para enriquecer el diseno
de los atuendos.
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« MATERIALES:

Entretelas:

Entretela fusionable: de uso obligatorio en sastreria, se usa para
generar firmeza en ciertas partes de las prendas que lo ameriten.

Bases textiles:

Tela Lino Strech: es una tela versatil que permite elasticidad y sobre la
cual se pueden plasmar tecnologias tales como: sublimado, impresion
textil y estampado, gracias a su alto contenido de poliéster; generando
ademas muy buen acabado superficial.

Tela Paio: Es una tela de caracter elegante y sofisticado, pero que
ademas en pesada y firme, siendo una de las mas usadas para generar
prendas de talle largo. Por su estructura compacta es optima para
la aplicacion de técnicas y/o tecnologias que involucren bordados.
Ademas, por su textura tactil se la puede usar para representar la
textura del objeto de inspiracion.

Tela Terciopelo: Tela elegante que por su textura tactil y tornasolada
se asemeja a la textura del cuerpo y alas de la Mariposa Morpho Azul.
Tela Casimir de poliéster: Una de las principales telas usadas en
sastreria masculina, puede presentar una superficie semi lustrosa
muy elegante a la vista. Excelente para generar prendas de cortes
rectos.

Tela Georgette de Crepé: Tela ligera y de excelente caida, genera
muy buen acabado al aplicar la técnica de plisado; ademas de brindar
un excelente acabado al aplicar impresion textil.

Tela Chiffon: Tela ligera, fresca y semitransparente, de buena caida
y muy versatil para trabajar con técnicas que impliquen seriacion de
formas mediante la aplicacion de calor.

« GUARNICIONES:
BOTONES PERLADQS: Para generar volumen y dejar un poco de lado
al tipico boton plano usado en indumentaria masculina.

Botones metalizados: Porque aportan un valor agregado al diseno.

Hebillas metalizadas: Para salir de los métodos convencionales que
se usan para sujetar las prendas.

Mullos, canutillos y pedreria adhesiva: Para generar motivos y
texturas visuales y tactiles mediante técnicas de bordado.
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L]
Pines: Para representar la forma del objeto inspiracion en los cualesse @
incluyen las técnicas y tecnologias usadas en las experimentaciones.

- TECNICAS APLICADAS:

Plisado: Para generar textura visual y tactil, volumen y movimiento.
Prensas: Para generar volumen

Bordado a mano: Para generar motivos con textura visual y tactil.
Bordado con pedreria: Para generar motivos con textura visual y
tactil.

Corrugado: Para generar volumen.

Pedreria adhesiva: Para generar motivos con textura visual y tactil.
Formas 3d: Para generar textura visual y tactil, volumen y movimiento.
Impresion textil: Para generar motivos con textura visual.

Bordado industrial: Para generar motivos con textura visual y tactil.

« CONSTANTES Y VARIABLES:
CONSTANTES:

Silueta insinuante: Para mayor comodidad.

Cortes rectos: Caracteristicos de la sastreria.

Modificacion de la morfologia base: Para generar variedad y salir del
molde clasico.

Telas de sastreria: Porque son las 6ptimas para este tipo de prendas.
Colores primarios: Porque son los colores principales del objeto de

inspiracion.

VARIABLES:

Silueta holgada: Para generar volumen y movimiento.

Telas con mayor caida: Para generar volumen y movimiento.
Técnicas/tecnologias de alta costura: Para experimentar e innovar.
Accesorios/complementos: Para dar unvaloragregadoalas prendas.
Colores secundarios: Para accesorios o complementos.

Tejidos planos: Caracteristicos de la sastreria.

Tejidos de punto: Para generar comodidad.

Dualidad transparencia - opacidad: Para generar contraste y
armonia.

Dualidad lustre - mate: Para generar contraste y armonia.




« COMPETENCIA:

Competencia directa:

DANNY ARIAS: Marca del mismo nombre del disenador y creada en
el 2009, se encuentra ubicada en el centro historico de la ciudad de
Cuenca en las calles Presidente Cordova 4-41y Vargas Machuca. Se
dedica al diseno y confeccion de prendas de sastreria sobre medida.
De caracter hibrido como denomina a su estilo, el disenador combina:
colores, cortes, formas, motivos y texturas, para generar disenos

vanguardistas y renovados.

- #PGJ:
% #PGJ-

Fig.73 Danny Arias (Instagram, 2020.

« COMPETENCIA INDIRECTA:

GUSTAVO MOSCO0SO: Marca de origen local con proyeccion
internacional, su creador con el mismo nombre de la marca es el
director creativo de la misma. El trabajo realizado bajo la colaboracion
de Disenadores certificados ha llevado a la firma a pasarelas y
certamenes internacionales. Es una marca que sigue tendencias
europeas al momento de proponer sus disenos, marca un estilo
atemporalinspirado en modas pasadas. Creada en el 2001 actualmente
su sede se encuentra ubicada en el C.C. Plaza Lagos en Samborondon
- Guayas, cuenta con una amplia cartera de clientes en la ciudad
de Cuenca, ya que es su ciudad de origen y mantiene muy buenas

relaciones sociales y comerciales con el mercado local.

FERNANDO TORRES: Marca del mismo nombre de su creador, el
joven estudiante de Diseno de Modas se prepara en el instituto UNITEC
en la ciudad de México y cre6 su marca en su ciudad de origen Cuenca
- Ecuador. De estilos arriesgados y elegantes como el mismo autor
describe a sus propuestas de diseno, busca llamar la atencion de un
publicojoven que marqueestiloy tendencia, se salga de lo convencional
y opte por propuestas frescas y arriesgadas, combinando y mezclando:
motivos, colores y texturas. La marca fue creada en el 2016 y la tienda
se encuentra ubicada en el centro historico de la ciudad, en las calles

Simon Bolivar y Miguel Vélez.

Fig.75 Gustavo Moscoso (Instagram, 2021).
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« ETAPAS:

Etapa 1: Investigacion y determinacion de variables de estudio.

Etapa 2: Brief de Diseno, conceptualizacion y definicion del plan de
negocios.

Etapa 3: Proceso creativo.

Etapa 4: Detalles técnicos.

Etapa S: Construccion y Concrecion.

Etapa 6: Presentacion.

- TIEMPOS:

ETAPA 1: Investigacion y determinacion de
*  junio, 2021

variables de estudio: contextualizacion y
- agosto, 2021

estudio de campo; evidencias: documento

escrito.

ETAPA 2: Brief de Diseno: cromatica,

tendencias, constantes, variables, etc.
o - agosto, 2021
Conceptualizacion. Definicion del plan de

negocios.

R ———

ETAPA 3: Proceso creativo: experimentacion,  septiembre,
moodboards, bocetacion, etc. 2021

ETAPA 4: Fichas técnicas de cada una de las .« octubre,

piezas de los prototipos a concretar. 2021

ETAPAS: Productofinal:detallesconstructivos, « noviembre,

resolucion tecnologica, etc. 2021

|

ETAPA 6: Presentacion de la totalidad del . diciembre,
proyecto: memoria técnica fisica y digital, 2021

grupo focal, sustentacion verbal.

89

« PRESUPUESTO:

Se calcula un aproximado $3000,00 para la concrecion de los
prototipos; costos derivados en: bases textiles, guarniciones, accesorios
complementarios, aplicacion de técnicas y mano de obra.

- ELEMENTOS OBLIGATORIOS PARA LA PRESENTACION DEL
PROYECTO DE DISENO DE INDUMENTARIA:

Bocetos delanteros y posteriores de los prototipos finales.

Muestrario de las experimentaciones con las técnicas de alta costura
sobre las bases textiles mas usadas en sastreria masculina.

Fichas técnicas de los prototipos finales.

De 8 a 10 prototipos concretados a escala real.

Documento escrito y digital en el cual debe constar la informacion de
la investigacion bibliografica y de campo, proceso creativo y registro
fotografico de las experimentaciones y de los prototipos terminados.

Sustentacion de la totalidad del proyecto (exposicion hablada).

« APROBACIONES:

Las aprobaciones de cada una de las etapas se haran de acuerdo a
las fechas establecidas y estaran a cargo del tutor del proyecto de
titulacion la Dis. Maria del Carmen Trelles, ademas de los miembros

del Tribunal.




2.3 CONCEPTUALIZACION Y ESTRATEGIAS CREATIVAS

- CONCEPTUALIZACION:

“Elegancia extravagante”, segin la Merrian-Webster (2021) la
palabra extravaganza o extravagancia hace referencia a “un
espectaculo o evento lujoso o espectacular”; es por ello que esta
linea de indumentaria busca convertirse en un desfile de exquisitas
combinaciones de formas, texturas y colores, extraidas del objeto
inspiracion y plasmadas en prendas de alta costura masculina. Cada
una de las prendas contiene caracteristicas diferentes asociadas a la
morfologia, texturas, formas y colores de la Mariposa Morpho Azul;
mediante la abstraccion de las formas o de la representacion como
tal, y expresadas mediante la aplicacion de las diferentes técnicas de
alta costura usadas tradicionalmente en la indumentaria femenina.
El diseno estético de las prendas es vanguardista y elegante; ya que,
tiene como base la sastreria masculina a la cual se le ha incorporado
técnicas de alta costura y criterios de diseno conceptual; consiguiendo
asi, modificaciones y adaptaciones en la morfologia base de las
prendas clasicas de la sastreria masculina, asignando de este modo
caracteristicas distintivas del perfil de consumidor para el cual esta
dirigido. Creado para un publico joven adulto masculino de la ciudad
de Cuenca, sigue una corriente de estilo extravagante y elegante a la
vez; expresado en sus siluetas holgadas, insinuantes o ajustadas, en
los cortes rectos caracteristicos de la sastreria, en las formas de sus
motivos, en la caida y textura de sus telas, ademas de la cromatica que
combina colores distintivos de laMariposa Azul con colores metalizados
representados en accesorios y guarniciones complementarios.

La recopilacion de informacion bibliografica de los pilares
fundamentales del proyecto: innovacion y diseno conceptual, técnicas
de alta costura y sastreria masculina; asi como también, el analisis
estructural de las obras de los reconocidos referentes del disero de
alta costuray del diseno conceptual en el mundo de la moda; permiten
desarrollar un método bajo parametros de diseno conceptual, mismo
que incorpora las experiencias vivenciales del autor en las etapas mas
importantesde suvidaencomparacion conlas4etapasde evolucion del
motivo gestor, para determinar condicionantes que ayudaran a tomar
decisiones a lo largo del desarrollo del proceso creativo del proyecto.
También se realiza un estudio bibliografico del objeto inspiracion para
determinar variables mediante el analisis de la morfologia en cada

fase de metamorfosis del mismo; cuyos resultados aportan a la toma
de decisiones del autor al momento de reestructurar los patrones
basicos de las prendas convencionales de la sastreria masculina.
Por otra parte, la experimentacion con las distintas técnicas de alta
costura a manera de acabados en las superficies de las bases textiles
resultantes de la investigacion realizada a los sujetos de estudio del
area local, permiten al autor integrar los resultados mas favorables
de la misma al desarrollo de los prototipos conceptuales de sastreria
masculina. Una parte muy importante del proyecto y que va tomando
forma a medida que avanza el desarrollo del proceso creativo, es la
creacion de la linea de disenos conceptuales mediante bocetos de
expresion grafica a colores; de los cuales, resultan los disenos finales
a ser confeccionados. Los prototipos concretados son registrados
mediante fotografia y video profesional para valorar mediante un
grupo humano su potencial aplicacion en el mercado local.

- EXPERIMENTACION:

Para Marin (S/F) la experimentacion hace referencia a la capacidad
de realizar ensayos para probar o comprobar los efectos de dicha
experimentacion en cosas ya sean conocidas o nuevas y desconocidas.
Se la considera como un proceso abierto que permite explorar
posibilidades; misma que implica: buscar, encontrar, probar, valorar
posibilidades, asumir, enlazar, y afrontar lo imprevisto y el riesgo ante
lo desconocido.

La experimentacion es una estrategia creativa basicay fundamental de
la modernidad que pone el foco de atencion en el proceso creativo. La
experimentacion siendo inherente a todo desarrollo de las capacidades
creativas del individuo no se consideraba un valor relevante hasta el s.
XX. Experimentacion y creatividad son conceptos que van de lamanoy
se alimentan mutuamente. Las vanguardias artisticas de principios del
s. XX'en su busqueda por la novedad y la ruptura con las convenciones
del pasado otorgd a la experimentacion la maxima consideracion
convirtiéendola en la estrategia y valor predominante (Marin, S/F).

Ya que la experimentacion se centra en la accion y toma decisiones,

es necesario redefinir constantemente los criterios de valoracion en
funcion de los resultados y errores obtenidos durante el proceso. La
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accion del error en el proceso experimental es fundamental; ya que,
lo que se denomina error, en ocasiones no lo es, sino algo nuevo e
inesperado. Para considerar si se trata de un error como tal o si se
trata de un nuevo camino de evidencias, hay que ser perceptivos y
de mente abierta a los resultados; puesto que, los verdaderos erros
permiten descartar vias y encaminar el estudio (Marin, S/F).

Ante lo mencionado Marin (S/F) afirma que, la experimentacion
conlleva accion y materializacion para poner a prueba las ideas. Es
el proceso en el que las ideas toman forma, aunque sea de modo
provisional, para ser evaluadas, repensadas, ajustadas, modificadas y
mejoradas. Las formas naturales de la experimentacion son: el boceto,
la prueba, el ensayo, la maqueta, el prototipo.

En el presente proyecto de investigacion, la experimentacion radica en
la intervencion de las técnicas de alta costura resultantes del estudio
y analisis del trabajo de los principales referentes de la industria de
la alta moda, junto con las bases textiles también resultantes de la
investigacion realizada a los sujetos de estudio que se dedican a la
confeccion de indumentaria de caracter formal para caballeros en la
ciudad de Cuenca; con la finalidad de comprobar la aceptacion de este
tipo de técnicas que tradicionalmente se utilizan en telas destinadas
a indumentaria femenina, en la superficie de las bases textiles del
segmento de sastreria masculina; asi como también, de la aplicacion
de productos nuevos no convencionales; a fin de obtener resultados
favorables que puedan ser aplicados a los prototipos confeccionados
bajo parametros de disefo conceptual.

Los resultados mas favorables producto de la experimentacion con
las distintas técnicas, bases textiles y productos; ayudan al autor
a concretar el concepto que busca implementar; de igual manera
abre ain mas el abanico de posibilidades para generar disenos de
una linea de indumentaria de caracter conceptual. Entre las bases
textiles consideradas para dicho procedimiento experimental, estan:
lino, casimir, pano, georgette, terciopelo y shiffon; de igual manera
las técnicas de alta costura a considerara son: bordado industrial,
drapeado, plisado, formas 3D, impresion textil, pedreria adhesiva,
plisado y pintura a mano; y los productos no convencionales que se
incluyen en la experimentacion son: resina de fibra de vidrio, latex
liquido y pintura fluorescente.

« MOODBOARD:
Cogollos (S/F) define al moodboard como un tablero de inspiracion
que ayuda a definir el estilo visual de un proyecto. Se trata de una
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especie de collage de fotos, tipografias, colores, graficos, texturas,
imagenes y conceptos que condensan, de un solo vistazo, un universo
visual concreto. Considera que un moodboard es una herramienta
perfecta para crear contenidos, organizar ideas, buscar inspiracion y
comunicarse con los clientes; ademas ayudaadesarrollar la creatividad,
a poner las ideas en orden y permite ahorrar tiempo.

El moodboard como herramienta, mediante una imagen o collage
ayuda a traducir ideas de un trabajo que por lo general consta
de: objetivos, valores, metas y conceptos abstractos. Estas ideas
visualizadas mediante dicha herramienta pueden incluir: imagenes,
recortes, objetos, frases; cualquier cosa puede servir al momento de
crear un moodboard, la Unica condicion es incluir cosas que evoquen
la idea clave que se quiere transmitir (Cogollos, S/F).

Siguiendo con lo expuesto por Cogollos (S/F), la herramienta
denominada moodboard, en el presente proyecto de investigacion
permite ahorrar tiempo y esfuerzo; ya que, se convierte en una
guia visual que ayuda a definir el concepto y a visualizar el resultado
final. Permite eliminar los primeros bloqueos creativos dando lugar
a la inspiracion y a nuevas ideas, mediante la mezcla de imagenes y
conceptos. También ayuda a definir un nuevo concepto diferente
y Unico; puesto que, va mucho mas de la suma de imagenes que lo
componen, crea y define un nuevo estilo visual diferente y Gnico. Al
generar un estilo, también proporciona foco, visualizando de antemano
lo que se quiere conseguir, marcando pautas y ofreciendo una guia.
Esta guia visual marca el camino creativo a seguir, siendo muy Util para
crear la paleta de color, permitiendo encontrar la mejor combinacion
de colores que se adapte al concepto que se propone.

Fig.76 Moodboard como estrategia creativa (Autoria propia, 2021).

(1)
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« BOCETACION:

Angulo (S/F) considera que dentro de la actividad de disefio
conceptual, el “bocetar esta estrechamente ligado a las caracteristicas
de los procesos cognitivos del diseno, asi como a la generacion y
exploracion de conceptos de posibles soluciones”. De igual manera cita
a Nigel Cross (1942] quien afirma que el bocetar es una “herramienta
cognitiva y metodologica de representacion que permite proponer
soluciones conceptuales en disefo”.

Es uno de los medios que utiliza el disehador para dar forma a sus
ideas. Son dibujos rapidos a mano alzada, y en perspectiva para poder
visualizar el volumen de el diserio (objeto) y definir sus contornos. Nos
sirve para concretar, resolver problemas, etc. También se usa como
elemento comunicativo, entre el disenador y el cliente o la persona
que va a fabricar el objeto (Lopez, 2014).

Cuando se comienza a dibujar, el procedimiento primordial o basico
es bocetar; estos trazos a manera de esbozo son preliminares, no

definitivos e incluso lineas auxiliares. Considerada una herramienta
para no cometer errores en las proporciones, la bocetacion es una
vision a primeros rasgos de lo que se pretende concretar. Es por esto
que, al momento de plantear un dibujo, la utilizacion de la técnica de
bocetar hace referencia a lo mas sencillo sin utilizar detalles que ain
no se tienen planteados (Lopez, 2014).

Al crear un boceto se pretende captar lo esencial, los elementos
fundamentales de un modelo o idea. Para ello se utilizan sdlo los
elementos graficos necesarios para fijar la imagen en la memoria,
olvidandose delosdetalles o elementosinnecesarios paraconcentrarse
solo en la esencia del motivo. Se los pueden hacer usando diferentes
técnicas tales como: la acuarela, el dleo, carboncillo y el mas adecuado
el lapiz. Cuando el boceto se lo realiza de manera muy rapida y
esquematica se lo denomina apunte. Si bien, mediante el boceto se
realiza un estudio muy general de ciertos aspectos como: composicion,
volumen, luz y color; el apunte se lo emplea para analizar a manera de
lineas las caracteristicas mas importantes de las formas (Lopez, 2014).

Fig.77 Bocetacion como estrategia creativa (Autoria propia, 2020).
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.4 DEFINICION DEL PLAN DE NEGOCIOS

- NOMBRE COMERCIAL:

IGNAZIO
ONAVIDLEZ

AR A O T kL

- VISION DEL NEGOCIO:
Desarrollar en la mente de cada consumidor nuevas ideologias que
desencadenan en un estilo de vida mas vanguardista y arriesgado;
haciéndolos participes y protagonistas en el proceso y concrecion de
cada uno de sus atuendos.

- MISION DEL NEGOCIO:

Establecer de manera amigable y responsable una relacion con el
medio ambiente y con la sociedad, buscar siempre la vanguardia en el
diseno de modas y emprender en la bUsqueda de nuevas y renovadas
propuestas y comportamientos que salen de lo comun y lo particular.

OBJETIVOS:

Objetivos de fidelizacion:

«  Producir indumentaria de excelente acabado, comoda y versatil.

«  Generar nuevos disenos mediante la creacion y reinterpretacion
de productos con el lanzamiento de dos lineas de diseno al ano.

« Ayudar al cliente a encontrar su estilo propio, mantenerlo e
impulsarlo a otro nivel.

« Brindar asesoria de imagen permanente en las tiendas fisicas,
pagina web y redes sociales.

Objetivos de posicionamiento:

« Ingresar en el mercado de la industria textil con diseno innovador,
versatil y con buenos acabados.

«  Generar moda y dar oportunidad a la atemporalidad.

«  Promover a través de la personificacion de la indumentaria un
estilo de vida globalizado y de primer mundo.

Objetivos de captacion:
- Captar la atencion y consumo de un pUblico econdmicamente
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pudiente.
«  Impulsar campanas de publicidad en donde predomine la elegancia
y el buen gusto.
Generar accesibilidad inmediata de los productos, a través de
redes sociales y pagina web.
Ambientar las tiendas fisicas para que motiven al pUblico a
vivenciar ese estilo de vida que la marca quiere imponer.

«  DESCRIPCION:

“lgnazio Bonavidez” es una marca, creada por el Disenador Ignacio
Benavidez en base a un estudio previo del publico meta al cual se
desea llegar, a las necesidades de estos usuarios y a las soluciones
sobre problematicas mas comunes en cuanto a innovacion, identidad
propia y comodidad relacionada con la indumentaria.

El nombre de la empresa proveniente del mismo nombre del
disenador fundador de la marca y es una empresa que se dedica
especialmente al diseno, confeccion y distribucion de indumentaria
masculina estrictamente elegante y casual de caracter vanguardista;
cuyo pUblico consumidor son los hombres jovenes y adultos que optan
por la calidad y el buen gusto.

De estilo elegante y vanguardista, mantiene la esencia de lo atemporal,
para dar mayor vida Gtil a sus productos; brinda asesoria de imagen
personalizada y confecciona prendas para uso diario y ocasiones
especiales para un nivel socioeconomico medio-alto.

La comodidad y confianza es esencial al momento de usar nuestros
productos; mismos que cuentan con excelentes acabados y disenos
versatiles que pueden adaptarse a cualquier estilo y personalidad

- ANALISIS DEL ENTORNO EMPRESARIAL:

Conviccion y capacidad para emprender es la clave del éxito;
comercios de sastreria sostienen que siempre es buen momento
para emprender, ya que todo depende de las ganas y el impetu de
salir adelante. Consideran que se deben mantener capacitaciones
permanentes para estar actualizados y ser competitivos. A pesar de
que se ha sentido una fuerte crisis economica en todas las areas del
comercio a raiz de la Pandemia surgida en el 2020, ya en el 2021, el
Gobierno no ha intervenido para apoyar al sector textil artesanal; pero
las entidades financieras han brindado facilidad en el acceso a créditos
para reactivar los negocios de los artesanos.
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- ANALISIS DEL MERCADO POTENCIAL:

Después de la fuerte crisis econdmica y social generada por la
Pandemia del 2020, en el 2021 se comienza a estabilizar nuevamente
el comercio de los textiles, en muchos de los casos los artesanos han
optado por crear nuevas areas de produccion en su linea de comercio
para adaptarse a las exigencias mas comunes de la temporada que se
esta viviendo; pero aun asi, afirman los productores que el mercado
de la sastreria cuenta con buena acogida y que de a poco se estabiliza
su produccion y consumo habitual. Afirmando ademas que la Unica
forma de re potenciar el mercado artesanal es mediante la capacidad
de emprendimiento e ingenio con que cuentan los ecuatorianos.

- PUBLICO OBJETIVO:
La marca esta dirigida a un publico joven adulto de estatus social

medio - alto, cuyos ingresos mensuales oscilan entre los $700.00 y
$1,500.00 délares mensuales.

Las prendas de trabajo manual y artesanal por lo general son las que
mayor costo tienen; ya que, necesitan mayor tiempo de produccion por
su trabajo estrictamente manual en la mayor parte de su desarrollo.
Y ya que los potenciales consumidores cuentan con buenos ingresos
economicos, estan en la capacidad de costearse prendas de alto costo,
cuyos precios varian dependiendo de la complejidad de los disenos
y la calidad de los materiales; por ejemplo: una camisa se puede
comercializar desde los $60,00 hasta los $120,00, los ternos pueden
variar desde los $250,00 hasta los $800,00, pendas individuales como
pantalones desde los $40,00 hasta los $80,00 y los sacos desde los
$80,00 hasta los $250,00.

- ANALISIS DE LA COMPETENCIA:

Al realizar el estudio a los sastres de la ciudad de Cuenca que se dedican
a la confeccion de prendas formales para el segmento masculino;
respecto a la produccion y comercializacion de estos productos, los
investigados brindaron la siguiente informacion:

«  Algunos usan materiales importados; ya que, consideran que la
materia prima nacional es de alto costo y de mala calidad.
Sn duda todos buscan la perfeccion en los acabados, exactitud en
los cortes y correctos ajustes de las prendas.

« Muchos coinciden en que el tiempo mas prudencial para la entrega
de los productos terminados es de una a dos semanas.

De manera global todos coinciden en que el tiempo de produccion

de las prendas eleva el costo de las mismas.

Una parte de ellos ofertan prendas o complementos gratis al
comprar un nUmero considerable de prendas, en temporadas
comerciales como es el dia del padre, navidad, etc.

La gran mayoria de artesanos, utiliza entre sus formas de cobro

ademas del efectivo y al contado, tarjetas de crédito.

« VENTAJA COMPETITIVA:

Segun la investigacion recopilada a sastres de la ciudad de Cuenca y
mencionada en el apartado anterior, se plantean las siguientes ventajas
con las que cuenta la firma “Ignazio Bonavidez”, entre estas estan:

Innovacion mediante la reinterpretacion de productos ya existentes
y la generacion de nuevas propuestas de diseno.

«  Productos atemporales.
Productos capaces de adaptarse al estilo y personalidad de cada
cliente.
Versatilidad para combinar prendas, atuendos y accesorios.

»  Prendas para uso diario y ocasiones especiales.
Marca que hace referencia a un estilo de vida.
Pdblico joven adulto con buen gusto.

- PUblico socio economico medio-alto.
Asesoria de imagen constante y personalizada.
Facilidad en las formas de pago, tanto fisico como electronico.

- Servicio de toma de medidas, tallaje y entrega de productos en el
domicilio o lugar deseado.
Envio de los productos a cualquier parte del pais y del mundo, sin
costo de envio.
Innovacion mediante la reinterpretacion de productos ya existentes
y la generacion de nuevas propuestas de disefo.
Productos atemporales.

«  Productos capaces de adaptarse al estilo y personalidad de cada
cliente.
Versatilidad para combinar prendas, atuendos y accesorios.

»  Prendas para uso diario y ocasiones especiales.

Marca que hace referencia a un estilo de vida.
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Pdblico joven adulto con buen gusto.
« PUblico socio economico medio-alto.
Asesoria de imagen constante y personalizada.
Facilidad en las formas de pago, tanto fisico como electronico.
- Servicio de toma de medidas, tallaje y entrega de productos en el
domicilio o lugar deseado.
Envio de los productos a cualquier parte del pais y del mundo, sin

costo de envio.
o ESTRATEGIAS DE MERCADEO:

Producto:

De caracter elegante y/o casual, son prendas atemporales y versatiles,
de uso diario y de ocasiones especiales. Productos que se adaptan
y combinan para conseguir diversidad de atuendos al momento de
imponer estilo y buen gusto. Con esto se pretende facilitar confort y
seguridad a los consumidores, como un plus se ofertara, accesorios
artesanales y de marroquineria para complementar los outfits.

Cada una de las prendas individuales o en conjunto, presentan rasgos
y/o caracteristicas propias del destinatario; ademas de la modificacion
en la morfologia de las prendas clasicas, la incorporacion de técnicas
y/0 tecnologias aplicadas en otras ramas de la industria de la moda y
las propuestas de diseno son planteadas en base a criterios de diseno
conceptual.

Precio:

Los productos estan dirigidos a un publico socio economico medio-
alto, el precio se plantea a través de indicadores muy importantes
tales como el acabado de los productos, las técnicas y/o tecnologias
aplicadas, el tiempo de produccion y la calidad de las bases textiles e
INSUMOS.

Plaza:

La tienda comercial estd ubicada estratégicamente en donde se
desarrollan las principales actividades economicas de la ciudad, que
es el centro historico de la ciudad de Cuenca y de manera especifica,
en los alrededores del parque central de la ciudad.

Promocion:

Publicacion de articulos en principales revistas de caracter social y
economico de la ciudad y del pais. Banners publicitarios en principales
avenidas de la ciudad de Cuenca. Manejo de redes sociales con acceso
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inmediato a los productos y ofertas. Desfiles y cocteles con prensa y
celebridades invitadas para lanzar las nuevas lineas de temporada.
Desfiles en feriasy eventos en las festividades de la ciudad. Showrooms
permanentes en la tienda y maniquies vivientes en los escaparates
de la misma. Colaboracion con escuelas de modelaje y programas
televisivos.

- ESTUDIO TECNICO DE LA PRODUCCION:

Los dias lunes, martes, miércoles y jueves son destinados al diseno
de nuevos productos, definicion de bases textiles, motivos y detalles
constructivos, patronaje, costuras iniciales y confeccion final de las
prendas.

« Los dias viernes sera destinado para realizar tomas de medida,
tallaje, control de calidad y empaquetado de los productos.
Dias sabados para la compra de materiales e insumos; asi como
también para subir contenido a las redes sociales y pagina web.

- Se considera que todas estas actividades se las van a realizar por

diferentes personas en los dias programados.

- DESCRIPCION DEL AREA DE TRABAJO:

Para satisfacer las necesidades de los clientes, las propuestas de
diseno antes mencionadas seran confeccionadas en un atelier que
esta destinado a fabricar prendas para un segmento masculino;
por lo tanto, se puede mencionar que, “Bonavidez,” cuenta con una
infraestructura adecuada para satisfacer la demanda del pUblico meta.
Cabe destacar ademas que, también pone a disposicion de los clientes
una tienda-boutique amplia para que estos puedan apreciar las lineas
y/0 colecciones vanguardistas que cada vez mas se van imponiendo
en el mercado local de acuerdo a las tendencias internacionales de
moda. Dentro de este apartado es necesario describir la maquinaria
y herramientas a utilizar en el atelier de la firma; mismo que, tiene
como entrada materia prima e insumos que al pasar por un proceso
de productivo se convierten en productos terminados (prendas), a
éstas se las denomina salidas.

MAOQUINARIA:

2 magquinas rectas: 1 para costuras iniciales y 1 para confeccion final
de las prendas; a un costo aproximado de $570,00 c/u.

1 maquina overlock para acabados internos de las prendas; a un

costo aproximado de $1100,00.

(1)




1 maquina ojaladora-botonera para ahorrar tiempo en este
proceso y obtener un mejor acabado; se estima para esta maquina
un costo aproximado de $990,00.

1 maquina bordadora para dar el toque distintivo de la marca a
todas las prendas; se estima un costo aproximado de $4390,00.

1 plancha de vapor para desinfeccion de las prendas y atenuar
arrugas antes del empaquetado de las mismas; tiene un costo
aproximado de $80,00.

| plancha industrial de vapor para definicion de ciertas partes y
lineas de las prendas; tiene un costo aproximado de $100,00.

' mesa para corte y patronaje; a un costo aproximado de $150,00.
| cortadora eléctrica manual de tela para mayor definicion de
los cortes y ahorro de tiempo en este proceso; tiene un costo
aproximado de $160,00.

1 mesa de dibujo con proyector de luz para agilizar el trazo de
figurines base para la creacion de bocetos; el equipo se estima en
un costo aproximado de $200,00.

3 maniquies de tallaje para facilitar los trabajos sobre maniqui
mediante la adaptacion de tallas, estos elementos tienen un costo
aproximado de $200,00 c/u.

S perchas metalicas: 1 para colocar las bases textiles entrantes, 1
para bases textiles sobrantes y 1 para hilos y demas insumos y una
para herramientas y maquinaria manual; a un costo aproximado
de $70,00 c/u.

1 equipo de computo con programas que aporten al diseno de
las prendas y al patronaje de las mismas; asi como también, para
generar contenido de publicidad; se estima un costo aproximado
de $1570,00.

1 escritorio para colocar equipo de computo y realizar proceso
creativo; a un costo aproximado de $400,00.

1 archivador para guardar documentos y bocetos; el mueble tiene
un costo aproximado de $250,00.

Las maquinas y herramientas de trabajo estan valoradas de

acuerdo a los costos aproximados que brinda el mercado local

para cada una de ellas.

- ESPECIFICACIONES TECNICAS DE LOS PRODUCTOS:

Estas se basan especialmente de acuerdo a las fichas técnicas
de produccion; este es un requerimiento esencial y por ende un
complemento para un disenador textil; ya que, en éstas se especifican
a detalle el producto que se obtendra como resultado final. Es decir,
es una herramienta indispensable para agilizar el proceso productivo.

Las fichas técnicas contienen informacion relevante, con respecto a lo

siguiente:

- Fecha de creacion del documento.

- Referencia del producto.

«+ Nombre de la linea / coleccion.

-« Temporada en la que sera desarrollado el producto (linea /
coleccion).

«  Descripcion del producto.

«  Ademas, cuentan con especificaciones y criterios tales como:

«  Cortes rectos.

« Siluetas holgadas o ajustadas de acuerdo al gusto y preferencias
del cliente.

- Materia prima e insumos de alta calidad.

«  Excelentes acabados.

- Se realizara de uno a dos tallajes, dependiendo de la complejidad
del diseno.

- Cada una de las prendas pasa por control de calidad, antes de su
empagquetado.

«  Los productos cuentan con packaging para su entrega.

« DIAGRAMA DE OPERACIONES:

Se considera necesario la implementacion de un Diagrama de
Operaciones del proceso de produccion de las prendas que se ofertaran
bajo la marca denominada “Ignazio Bonavidez”. Este diagrama es una
expresion grafica que utiliza simbologia para representar operaciones
e inspecciones; ejecutandose durante el proceso productivo de los
productos, con la finalidad de analizar las relaciones existentes entre
las distintas operaciones.
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- Operacion @)

« Inspeccion

Operacion- Inspeccion | O

Asi mismo se encuentra en un diagrama de analisis de procesos (DAP):
que no es mas que una representacion de todas las operaciones como
son las de transporte, inspecciones, demoras y almacenamiento,
que se dan cuando se ejecuta un proceso o procedimiento. Aqui se
encuentra la informacion que se considera importante para el analisis;
tales como: tiempo necesario y la distancia recorrida.

OPERACIOMN

TRANSPORTE o
DEMORA

INSPECCION

ALMACENAMIENTO

Con el Diagrama de Flujo del Proceso se pretende realizar una
representacion grafica de un procedimiento; a través del uso de
simbolos estandarizados que permitan visualizar el proceso a
emplearse en diferentes areas de trabajo. En un diagrama de flujo, la
simbologia basica que se puede encontrar es la siguiente:

Inicio
Proceso
Decision
Subproceso

Documento
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Luego de haber analizado la importancia de un diagrama de
operaciones, se procede a implementarlo de acuerdo al proceso
productivo de “Bonavidez”.

DMAGRAMA DE OFERACIONES: M.PRIMA
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o === ° INFRAESTRUCTURA NECESARIA:
== Es importante realizar una descripcion de lo que se implementara en
el punto de venta (tienda).

| Vitrina de cristal

7 Maniquies vestidos

| Caunter

1 Letrero

6 Perchas metilicas, que serin distribuidas
estratégicamente por toda la tienda

5 Bases redondas de madera

3 Chimaras de vigilancia

. [uminacién

| Sala de estar

2 Probadores

1 Area de tallaje v toma de medidas

! Escaparates

Lo antes detallado se encuentra considerado dentro del rubro de
inversion. Asi también se cree necesario realizar un detalle de la
inversion requerida para la implementacion del atelier “Bonavidez”.

Pt

Miquinas rectas

: Migquina Overlock

| Maquina ojaladora-botonera
Miquina bordadora

j Plancha de vapor

_ Plancha industrial de vapor

Meza de core v palronaje

| Cortadora eléctrica manual de tela
1 Mesa de dibujo con proyector de luz
1 Maniquies de entallaje

Perchas metilicas para bases textiles, insumos,
| herramientas y maguinaria manual.

| Equipo de computo
Escritono
Archivador

s [ i ity

- CALCULO DE MATERIALES Y MATERIAS PRIMAS:

Dentro de la rama de la sastreria masculina se considera 4 prendas
principales: saco, pantalon, chaleco y camisa; para estas prendas se
estiman las siguientes cantidades de materia prima para su confeccion:

3 yardas lineales de tela para confeccionar un traje que consta de
saco y pantalon para las tallas S, My L; considerando que el ancho
estandar de las telas es de 1,5 metros de ancho.

3 metros de tela para trajes que incluye saco, pantalon y chaleco;
de igual manera para las tallas S, My L.

1.5 metros de tela para camisas de tallas S,My L.

DETALLE DE MATERIALES POR ITEM _

. | CANT, |
| Tela forro (bolsillos) 10,30 m |
 Cierre |lu
PANTALON o000 primario__ il
 Botones secundarios 2w |
Tela | 1L25m |
| Entretela fusionable | 10cms .
._'.l':ll.a“:” o I,‘Hm
| Tela forro - 1,75 m
SACO | Entretcla fusionable |1 m
 Botones |90 |
| Pelién 0,75m |
Tela 1.5m |
CAMISA -:nuﬁtr{ijh fusionable (cuello, cruce ¥ | 030m |
Botones 12u
| Tela |75 cms |
| Tela forro | 75 ems |
CHALECO | Entretela fusionable | 75 cms _
 Botones | 3u
| Hebilla o dispositivode ajuste | 1u
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- PROVEEDORES:

Entre los proveedores locales de bases textiles e insumos mas

destacados se considera a los siguientes:

«  Marcella.
Montecarlo

+  Modatex

» Vanidades

« CasaLIRA

- CasaFfarah
Boston

- Gabys

«  Gogo

« RECURSOS HUMANOS NECESARIOS:
- Disenador de Textil y Moda.
- Disenador grafico.
+  Unsastre.
Una modista.
«  Dos personas de servicio al cliente.

- Maniquies vivientes ocasionales.

- ESTUDIO ECONOMICO:

Se cuenta con un aproximado de $20,000.00, que corresponde al

aporte del fundador por crédito financiero y aporte familiar.
- PLAN DE INVERSION:
Adecuacion de infraestructura para taller,
«  Adecuacion y montaje de tienda,
Patente y documentos legales de la marca,
« Maquinaria para confeccion,
«  Mesa de corte,
Anaqueles / perchas,
- Maniquies de tallaje,
- Maniquies de escaparate,

« Escritorio,
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Mesa con proyector de luz,

Herramientas para trazo y corte de bases textiles,

Materiales para el proceso creativo,

Materia prima e insumos,

Equipo de computo,

Programas de Diseno y patronaje digital,

Muebles de oficina,

Capacitacion en asesoria de imagen, direccion y produccion

escenografica.

ESTRUCTURA DE COSTOS:

Costos fijos:

Sueldo del personal.

Renta de local.

Crédito bancario.

Servicios basicos.

Depreciacion.

Servicio por aplicacion de técnicas y/o tecnologias. (Bordado
manual, bordado industrial, impresion textil, estampado,

sublimado, serigrafia, etc.)

Costos variables:

Materiales e insumos.
Mantenimiento de maquinaria.
Marketing.

Eventos.

PROYECCION DE VENTAS:

Sueldo Dis. de Modas - propietario $700,00; sueldo Dis. Grafico
$500,00; sueldo sastre $450,00; sueldo modista $450,00; sueldos
del personal de atencion al cliente (2) $400,00 c/u, dos maniquies
vivientes con horarios a tiempo parcial; un total de $4309,96 en
salarios del personal.

Pago de crédito del banco $250,00.

Pago de renta de local para tienda $700,00.

Pago de servicios basicos $100,00.




Se estima un aproximado de $5359,96 mensuales en gastos por
concepto de sueldos, crédito bancario, renta y servicios basicos.

Entre los costos de los productos que se expenden se consideran los
siguientes:

- Camisas desde los $40,00 hasta los $120,00 dependiendo de la
complejidad del diseno.

«  Sacos desde los $80,00 hasta los $500,00.

- Pantalones desde los $60,00 hasta los $150,00.

- Prendas personalizadas desde los $50,00 hasta los $350,00.

- Ternos de dos y tres piezas desde los $300,00 hasta los $1200,00.

«  Accesorios 0o complementos personalizados desde los $20,00
hasta los $150,00. Y estos consisten en: Sombreros, zapatos,
correas, panuelos, corbatas, pines, tirantes, brazaletes, pulseras.

«  DEPRECIACION:
Para el calculo de la depreciacion se considera el método de linea
recta, cuya formula es:

Valor del bien - Valor residual
[

Anos de vida Gtil

- CALCULO DE COSTO DE PERSONAL:

ALK
BIEN BMIEN |
2 enilquieas pecim (52 70,00 2/u) Sl 54,00 —
3 ’ B |
Y : [l
1 miiuima overdock (51 106, 060) 1, 1 040 e : 1000 | 9800 1690
L] e 0
A =l
1 i ojaladors ¢ hotoniora (559590 00) = l'u"-!-.!ﬂ' 14,58
| mndguma bordadora (54 790,040 i, ) el . i o T4 4%
iy 104 (KR | (b iy
1 plancha isdasriall de vap=er (5 | 00,00 . 100 150
| mnesa do confie ¥ patroemage (5150 Bl 1 5400, (K3 1500 17,00 54
: iy f
1 cortsdors eléctries muanoa| de tels (% 6000 L] 1 00
P 1R R0 L
I mesa de dbwipo {oon preyociorn de larl
kR EREH ] 20090 5 2080 A, T .00
Wllan spetes de enomllape, Yl 0E300 00 ow) MY . 210 00 16,00 3.00
1 equipe de compmto (oon progremens de disefo)
51370, 0 570,00 5 137.90 JR2 i 1588

Para el calculo de costo del personal se considera el salario basico vigente para el ano 2021 ($400.00), siendo el caso del personal encargado del
servicio al cliente; para el personal temporal en calidad de maniquies vivientes se considera un tiempo estimado de 8 horas semanales distribuidas
en dos dias, con un valor de $25,00 por dia y por persona, considerando los dias de mayor afluencia de personas por la zona serian los dias viernes
y sabados. Para las demas personas se han considerado los costos de referencia del mercado laboral. El costo del personal incluye los beneficios

sociales, asi como los costos de afiliacion al IESS.

hsetindor de

poral). 400, 0 3332 ) 3332

Textil v Mods | T00.00 58131 312 29.17 B4.15% 905.15 10 E61.T6
Drisciiador

grafico S, ) 41.65 333l plikx] 6,23 G605 TR 6l
Un sustre 450, (0 37,49 3332 18.75 54,23 390,78 T,113.36
Una modista 4500 37.49 33,32 18.75 34,23 393,78 712536
[Dos persoras

de servicio al

clienle B0, 00 i, 54 3 313,33 G 40 1,029,659 121,356.32
Maniquies

VIVIENICS

{personal

16.67 4820 | 53151
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- CALCULO DEL COSTO DE VENTAS POR PRODUCTO:

Elcosto de ventasde los productos se considera sumando todo lo que implica: diseno, fabricacion,
comercializacion y servicio postventa de cualquier bien o servicio, para el caso del presente

proyecto se consideran los siguientes items por producto.

CALCULO DEL COSTO DE VENTA _
|CANT.| VALOR
! Tela para forros 0,30 m 0.50
cmrrr lu 0.50
| Batha primario lu 0.25
| Bown secundanio 2u 0.30
PANTALON | Tela L25m | oo
Entretela fusionable 10cms 0,30
Crros costos varinbles 5.00
Depreciacion maguinana 2.50
; Mano de obra total 10.00
TOTAL COSTO PANTALON S35
-~

Tela 1,75 m 15,00
Fomo 1,75 m .00
Entretela fusionable I m 5.00

Boones L BT
SACO : . 2,50
Pellin 0,75 m 1.00
Ciiros costos variables 5,00
Depreciacidn magquinaria 1,00
Mano de obra total $0.00

TOTAL COSTO SACH 11058

| Tela 1.5 m 12.00
| Entretela fusionsble (cuello, cruce v
| pufios) it WY
Baolones 12u
CAMISA 140
ﬂ'lmi. costos vanables £.00
I}q:m::lmfm s uinaTLa | oo
| Mano de obra 1ol 30.00
TOTAL COSTO CAMISA 52.00 |
Tela TS5 emsn mm
T:I: forro (tafeia) TS cm_._. 300
Entretela fusionable T5 ems 4,00
Hotones lu
CHALECO - L
Hebilla o dispositive de ajuste lu 0.2
Otros cosios varables 500 |
Depreciacidn maguinaria 234
Sano de obra total 30.00
TOTAL COosTo CHALECD 44,95
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« CALCULO DEL PUNTO DE EQUILIBRIO:

El punto de equilibrio de todo negocio sirve para determinar cuantas « CALCULO DE PUNTO DE EQUILIBRIO POR PRODUCTO:
unidades se deben vender para no generar pérdidas, es el volumen en

el cual los ingresos totales son iguales a los costos totales; nos ayuda a

conocer a partir de qué punto una empresa genera utilidad o pérdida.

La formula es la siguiente:

Para la determinacion del precio de venta al pUblico, se considerd un

margen del 40%. Sobre el costo de ventas. Con estos costos de ventas SACO : : —
CF se realizara los calculos para determinar el punto de equilibrio de cada N N I L LN ——
roducto COSTO INGRESO POR
0: me—— P ' 5,505.96 56.69 UNIDADES |TOTAL VENTAS
P-LV CALCULO COSTOS FLIOS 15470 - 57.50 45 | 8,097 46 6,961.50
MENSUAL | ANUAL
Q: Cantidad T me = 5018.384.96 7,735.00
CF: Costos fijos SUELDOS 430096  |51,719.52
P: Precio de venta 55|8.672.46 8,508.50
CV: Costo variable DEPRECIACIONES | 150.00 1, 800.00 : :
CALCULO COSTOS 60 |8,959.96 9,282.00
ARRIENDO 250,00 3,000.00 VARIABLES SACO
PRESTAMO 65 19.247.46 10,085.50
 BANCARIO T00,00 £.400.00 MATERIA PRIMA 52.50
SERVICIOS T0]9.534.96 10,829.00
BASICOS 100,00 1,200,00 PUBLICIDAD 1.00
T519.822.46 11,602.50
C.F. MENSUAL  |5.509.96
SACO 53.00 57.50 110.50 | 154.70 OIR0S L f 80[10,10996 | 12,376.00
PANTALON  |32.50 21.85 54.35 | 76.09 C. MENSUAL 57.50 85 10,397.46 13,149.50
CAMISA 33.00 19.00 52.00 | 72.80
CHALECO 22.25 22.70 4495 162.93
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P. E. SACO

Fig.78 Punto de equilibrio del saco (Autoria propia, 2021).

Se requiere vender 57 sacos mensuales para cubrir los costos y mantener el punto de equilibrio.
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COSTO INGRESO
UNIDADES [TOTAL POR VENTAS

80 1,257.96 6,087.20
S0 1.476.46 6,848.10
93 1,985.71 7,228,535
100 1.694.96 7.609.00
105 7,804.21 7.989.45
110 71.913.46 8.369.90
120 8.131.96 9,130.80
130 8.350.46 9.891.70
150 8,787.46 11,413.50
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PANTALON

5,509.96 101.58

76.09 - 21.85

MATERIA

PRIMA 16.85
PUBLICIDAID 3.00
OTROS 2.00
C. MENSUAL 21.85

P. E. PANTALON

Fig.79 Punto de equilibrio del pantalon (Autoria propia, 2021).

Se requiere vender 102 pantalones mensuales para cubrir los costos y mantener el punto de equilibrio.
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CAMISA COSTO | INGRESO
UNIDADES |TOTAL | POR VENTAS
5.509.96 102.42
90 (7.219.96 6,552.00
a0 - 1950 95(7.314.96 6.916.00
100 | 7.409.96 T.280.00
102 |7,447.96 7.425.60
MATERIA PRIMA | 14.00 11047,599.96 8,008.00
OB LICIGATS — 115 |7,694.96 8,372.00
1 7. 789, 136,
s o 20| 7.789.96 8.736.00
125 | 7,884.96 9,100.00
C. MENSUAL 19.00
130]7,979.96 9.464.00
P. E. CAMISA
13 00C 00
=
10,000.00 -
B 000 0D
5 000 00
4 000 00
I a0 00
o & 820 106 130 18} 160

& CO5TO TOTAL

— PGRESD POR VENTAS

Fig.81 Punto de equilibrio del chaleco (Autoria propia, 2021).

CHALECO [ PRODUCTO: CHALECO |
COSTO INGRESQ
5.500.96 136.96 UNIDADES | TOTAL POR VENTAS
110 | §,006.96 6,922.30
6293 - 2270
120 | 8,233.96 7,551.60
125 | 8,347.46 7.866.25
130 | 8,460.96 %,180.90
4. 495
MATERIA PRIMA 17.70 133 887436 8.493.38
137 |8,619.86 8,621.41
PUBLICIDAD 3.00
140 | 8,687.96 %.810.20
R 2,
I B0D L 145 | .801.46 9,124.85
C. MENSUAL 22.70 150 |8.914.96 9 439 50
P.E. CHALECO
12 OO GO
10 000 00
B,000 00
000 OQ
40000
T 000 100
(21 &
al 0 40 &0 B 105 10 140 L&D
i COSTO TOTAL — |GRELD MOR VENTAS

Fig.80 Punto de equilibrio de la camisa [Autoria propia, 2021).

Se requiere vender 103 camisas mensuales para cubrir los costos y mantener el punto de equilibrio.
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Se requiere vender 137 chalecos mensuales para cubrir los costos y mantener el punto de equilibrio.
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ANTEPROYECTO

CAPITULO
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T 3.] METODO DE DISENO CONCEPTUAL

El' presente capitulo abarca dos temas fundamentales para la
estructura del proyecto de investigacion como son: ANTEPROYECTO
que comprende: ideacion, proceso creativo y bocetacion; asi como
también, RESULTADO que a su vez comprende de: diseno final,

concrecion y documentacion técnica. El complemento de los dos
capitulos se genera debido a la creacion de un método de diseno
conceptual, el cual integra y contempla todos los temas antes
mencionados.

METODO DE DISENO CONCEPTUAL A SER APLICADO EN EL DISENO DE UNA LiDEA DE SASTRERIA
CONCEPTUAL MASCULINA PARA LA CIUDAD DE CUENCA

Para el desarrollo de productos conceptuales del presente proyecto de investigacion se crea un método de disefio conceptual basado
en la metodologia alterotépica de la Disefiadora Silvana Amoroso, mismo que se fundamenta en la reflexion de las experiencias o
vivencias personales del autor para luego ser expresadas de manera creativa en objetos o prendas de vestir.

METODO "METAMORFOSIS"

idiomas, 2021).

En biologia: Transformacion que experimentan determinados animales en su desarrollo biolégico y que afecta no solo a su forma sino
también a sus funciones y su modo de vida; es tipica de los poliquetos, equinodermos, insectos, crustaceos y anfibios (Oxford

De manera formal: Cambio o transformacidn de una cosa en otra, especialmente el que es sorprendente o extraordinario y afecta a la
fortuna, el caracter o el estado de una persona."Las nuevas ideas suponen una metamorfosis completa de nuestro modo de
pensar"(Oxford idiomas, 2021).

FASES

DESCRIPCION FASE

ETAPAS DESCRIPCION ETAPA

FASE 1: Antecedentes
personales

Se describe la vida del autor en cada
una de las etapas de su vida, desde su
nacimiento hasta su estado de
madurez.

Nacimiento Antecedentes mds importantes.

Infancia Antecedentes mds importantes.

Adolescencia Antecedentes mas importantes.

Juventud Antecedentes mas importantes.

FASE 2: Motivo gestor o
inspiracion

Descripicion del motivo gestor, su
entorno y todas las etapas de
evolucion del mismo hasta llegar a su
estado de madurez.

Descripcion de la etapata de evolucidn

Huevo L. ;L.
y sus principales caracteristicas.

Descripcion de la etapata de evolucion

Oruga o larva o o
y sus principales caracteristicas.

Descripcion de la etapata de evolucion

Crisdlida o pupa . L
y sus principales caracteristicas.

Descripcion de la etapata de evolucion

Adulto o imago o o
y sus principales caracteristicas.
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FASE 3: Relacion entre el
autor y el motivo gestor

Se realiza un andlisis comparativo y
reflexivo entre las fases de vida del
autor y las etapas de evolucion del

motivo gestor.

Nacimiento - Huevo

Analisis reflexivo y comparativo entre
fase y etapa para determinar variables.

Infancia - Larva

Analisis reflexivo y comparativo entre
fase y etapa para determinar variables

Adolescencia - Pupa

Analisis reflexivo y comparativo entre
fase y etapa para determinar variables

Juventud - Imago

Analisis reflexivo y comparativo entre
fase y etapa para determinar variables

FASE 4: Motivo gestor

Se indaga al motivo gestor desde una

Representacion gréafica y tedrica del

o L " Moodboard . »
desde lo estético vision estética. motivo gestor desde lo estético.
Huevo Andlisis morfoldgico en esta etapa.
Descripcion de la morfologia del motivo e -
) Larva Analisis morfoldgico en esta etapa
FASE 5: Estudio de la  |gestor en cuanto a formas, colores y
forma / Morfologia texturas, de cada una de sus etapas de A ..
- Pupa Andlisis morfoldgico en esta etapa
evolucion.
Imago Analisis morfoldgico en esta etapa
Descripcion y representacion grafica de
la deconstruccion del saco/os mas
Saco usados por sastres y Disefiadores de la
ciudad de Cuenca en sastreria
masculina.
e - Descripcion y representacion grafica de
., |Modificacion de las formas basicas de P Y ”p ,g )
FASE 6: Deconstruccion . la deconstruccién del pantalén/es mas
- . los patrones de las distintas prendas ) L
morfologica del objeto . . Pantaldn usados por sastres y Disefiadores de la
con las que se van a trabajar, segun el ) ]
base . ciudad de Cuenca en sastreria
motivo gestor. )
masculina.
Descripcion y representacion grafica de
la deconstruccion de la camisa/as mas
Camisa usadas por sastres y Disefadores de la

ciudad de Cuenca en sastreria
masculina.
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FASE 7: Experimentacion

Probar y experimentar con las bases
textiles de sastreria y alta costura
mediante la aplicacién de distintas
técnicas de acabados superficiales de
alta costura, para determinar su
potencialidad de uso y luego ser
aplicadas en los disefos de la linea de
sastreria conceptual.

Shiffén Drapeado

Muestra fisica y ficha técnica

Georggette |Plisado

Muestra fisica y ficha técnica

. Impresion . . o
Lino p. Muestra fisica y ficha técnica
textil
L. Bordado . . o
Casimir ) ) Muestra fisica y ficha técnica
industrial
Pintura . . L.
Pafio Muestra fisica y ficha técnica
manual

Terciopelo |Otros

Muestra fisica y ficha técnica

FASE 8: Concrecion de la
linea mediante
representacion artistica

Representacion grafica y artistica del
motivo gestor en sus diferentes
estapas.

Huevo

Expresion artistica mediante bocetos a
color.

Oruga o larva

Expresion artistica mediante bocetos a
color.

Pupa

Expresion artistica mediante bocetos a
color.

Imago

Expresion artistica mediante bocetos a
color.

FASE 9: Analisis
estructural

Representacion estructurada de cada
una de las prendas (prototipos) de los
disefios finales.

Fichas técnicas

Representacion técnica de cada una de
las prendas (prototipos) finales.

FASE 10: Imago

Concrecidn de prototipos finales y
exposicion de los mismos.

Bocetos finales
delanteros y posteriores

Expresion artistica mediante bocetos
delanteros y posteriores de los disefos
finales confeccionados.

Registro fotograficoy
audiovisual

Registro fotografico de los prototipos
finales concretados.

Valoracién mediante
grupo humano

Registro audiovisual de los disefios
finales concretados.
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3.1 .1 FASE 1: ANTECEDENTES PERSONALES

« NACIMIENTO

Eltercer domingo, dia del padre del Gltimo ano de la década de los 80,
ano de la serpiente segun el calendario chino y de la caida del muro de
Berlin; nace un nino en el seno de la familia Benavidez Espejo; nicleo
familiar de ascendencia mestiza, tanto del norte como del sury de la
sierra como de la costa.

Siendo el Sto descendiente del matrimonio en cuestion, fui procreado
en un pequeno canton de la region costera de un emergente pais
latinoamericano ubicado en el centro del planeta. Un neonato cuya
caracteristica particular fue su cabello de color extremadamente claro,
considero que heredé rasgos esenciales de mis dos padres por igual,
asi como la luna de cuarto menguante de aquella noche. Pasando
luego a ser el hijo varon de en medio de tres, adopté la personalidad
predeterminada por el signo de los gemelos - géminis.

Todos estos aspectos esenciales seran parte de mi vida y formaran mi
caracter en adelante como persona y como ser humano.

« INFANCIA

Al ser quinto significa que hubo un sexto, un tercer varon cuyo
nacimientosignifico engran parteladesvinculacion delapego maternal,
siendo mi hermana mayor la primera de los seis quien cubriria ese
espacio y quien seria pilar fundamental en el transcurso de mi vida.
A la edad de 8 anos mis padres decidieron que sus hijos tendrian que
dar un siguiente paso en su educacion, y migramos a una ciudad de
la region sierra, en donde para entonces, aln se sentia muy marcado
el regionalismo y la discriminacion por el mismo. Fui victima de acoso
escolar por parte de companeros y profesora de aquel cuarto ano que
me toco cursar en dicha institucion cercana a nuestro nuevo hogar;
asi como también de vecinos aledanos. De esta manera transcurrio
la etapa mas dificil de mi infancia, entre malos tratos y humillaciones,
pero sin desmerecer el sacrificio de mis padres y todos los principios,
impetu y perseverancia que desde temprana edad nos inculcaron.

« ADOLESCENCIA

Unaetapamuyimportantedemividaenlaquecomencéaexperimentar
nuevas emociones Yy vivencias; siendo el arte mi principal aliada; ya
que, la pintura, la escultura y la mUsica era mi valvula de escape a
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todas esas nuevas situaciones que un adolescente tiene que afrontar.
En esta etapa mi caracter se formo y fortalecio ain mas gracias a
que siempre he sido una persona a quien no le gusta quedarse en el
mismo sitio por un largo periodo de tiempo; es decir, me gusta salir
de lo particular, de lo convencional y siempre busca cosas nuevas por
conocer. Me permiti variar de estilos al vestir y en apariencia fisica,
siempre con un toque de rebeldia, pero al mismo tiempo marcando
un estilo propio.

Rebeldia que se sentia en el caracter mas no en las obligaciones y
responsabilidades; ya que, en aquella etapa de mi vida, la familia sufrio
un desbalance muy considerable en uno de sus pilares, mi padre; quien
sufrio un infarto al cerebelo, uno de los momentos mas dificiles de la
familia; puesto que, tuvo que dejar de trabajar y percibir jubilacion por
discapacidad. En aquel entonces, la responsabilidad del futuro de cada
uno de los jovenes adolescentes que aln se encontraban bajo el seno
familiar, no solo recaeria en hombros de mi madre; sino también en
cada uno de nosotros, generando pronta madurez y responsabilidades
aun mayores, al tener que salir a temprana edad a ganarnos la vida
para el sustento del hogar y los estudios.

Pero no todo fueron decepciones, frustraciones o malos momentos,
también me permiti disfrutar mi adolescencia, salir con amigos,
disfrutar de las matinés y hacer nuevas amistades. Siempre con
escasas monedas en el bolsillo, pero nada que a un adolescente lo
detenga para pasarla bien en compania de sus amigos.

« JUVENTUD

Al terminar la adolescencia uno pensaria que al convertirse en adulto
la vida seria mas llevadera y tranquila, pero al nacer a ningin ser
humano le es otorgado un manual que indique todas las etapas de
su vida y como sobrellevarlas. Por mi parte considero al menos que,
mientras mas adulto uno se vuelve, mas responsabilidades acarrea;
incluso si aln se encuentra cursando la etapa de dicha juventud que
conocemos como tal.

Al finalizar la secundaria tenia muchas aspiraciones y suenos como
todo joven de esa edad, queria ser periodista porque me llamaba
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mucho la atencion el mundo televisivo, pero a las personas a mi
alrededor no les parecia que daba el perfil para tal actividad. Al tener
una inclinacion hacia las artes me decidi cambiar de direccion y optar
por la arquitectura, pero la situacion economica no me lo permitia y, ya
que, siempre fui habil con los nUmeros, formulas y sobre todo la fisica;
ademas de, la influencia familiar decidi esta vez optar por la Ingenieria
Civil; estudié un afo en dicha carrera después del segundo intento
por ingresar, pero no cumplid con mis expectativas y decidi cerrar
ese capitulo de mi vida. Al no tener un horizonte definido, se me dio
la oportunidad de optar por una carrera tecnoldgica en la que podia
poner en practica mis conocimientos matematicos, pero no contaba
con los conocimientos sobre vehiculos de la cual se trataba la carrera,
me arriesgué, aprendiy culminé mis estudios. Pero ain prevalecia ese
sinsabor en mi vida, aun no podia llenar ese espacio, el qué hacer con
mi vida; asi que, trabajé duro y ahorré dinero para volver nuevamente

a la universidad, pero esta vez ya con mentalidad mas asertiva y
experimentada, me decidi por algo que me hiciera feliz, algo que vaya
mas con mi personalidad de artista y elegi estudiar Diseno de Modas;
ya que, es una carrera que complementa la técnica, la practica y
sobre todo la creatividad. Rapidamente me enamoreé de esta actividad
desconocida por muchos en el area laboral, a pesar de no contar con
el apoyo familiar y mucho menos el de mi madre quien mas adelante
al ver mi perseverancia junto con mi hermana mayor se convertirian
en apoyo incondicional hasta el final de la misma. EI camino no ha
sido facil, siempre hubieron tropiezos, malos momentos econdmicos,
quebrantos de salud y sobre todo personas mal intencionadas, pero
también hubo personas que me tendieron la mano a pesar de las
adversidades y creyeron en miy en mi talento, y es por esas personas
que no he bajado los brazos y sigo luchando por ese suefio de llevar mi
creatividad siempre a un siguiente nivel y compartirlo con el mundo.

3.1 .2 FASE 2: MOTIVO GESTOR 0 INSPIRACION

Al'investigar ya sea en libros o paginas web relacionadas a la fauna de
Ameérica Latina y en especial del Ecuador, sabremos que este pequeno
pais latinoamericano alberga al 25% de las especies de mariposas del
planeta; ademas de poseer 200 especies endémicas, es decir, que
solo las podemos encontrar en el Ecuador. Pero dentro de esta gran
variedad de mariposas existe una del género Morpho (cambiado /
modificado) que puede llegar a medir hasta los 20cm (8inch); se trata
de la mariposa Morpho Azul, una mariposa de color azul eléctrico que
habita en las zonas boscosas generalmente de clima calido y hUmedo
de América del Sur, América Central y partes de América del Norte.

Por su cautivante belleza se las relaciona con la diosa Afrodita y el
planeta Venus; pero al mismo tiempo esta singular belleza las hace
presa de cazadores y coleccionistas que las usan para articulos de
joyeria y ebanisteria o por el simple hecho de poseerlas, también son
exportadas en estado de pupas hacia otros paises para exposiciones
en mariposarios; poniéndolas de esta forma en peligro de extincion,
teniendo que ser criadas en programas de reproduccion.

LaMorpho Azul por lo general busca los claros soleados para calentarse
y es en ese entonces donde pueden proyectar su maxima belleza, pero
a menudo que va envejeciendo también; ya que, sus alas a través de
microscopicas escamas cristalinas absorben la luz de todos los colores
del espectro excepto el color azul; mismo que es reflejado en tonos
que van desde los turquesa hasta azul marino, a este fenomeno se lo
conoce como coloracion estructurada. Por lo general los machos son
mas coloridos que las hembras y son una especie solitaria y territorial
que habita entre y la superficie de las plantas pero que solo se agrupa
en temporadas de apareamiento donde pueden alcanzar alturas de
vuelo que superan la copa de los arboles mas altos.

De la familia de los lepidopteros (Lepidoptera, del griego “lepis -
escama” y “pteron - ala”) la Morpho Azul en un insecto holometabolo
que al igual que muchos otros en la naturaleza, utiliza los recursos
de la misma para camuflarse en presencia de sus depredadores,
ademas de cambiar su rutina ordinaria de vuelo estable a inestable
para confundir a los mismos.
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En cuanto a su alimentacion se podria decir que es muy variada; ya
que, la Morpho Azul se alimenta de una gran variedad de plantas en
especial leguminosas en su etapa larval y, en su edad adulta es un
miembro de la naturaleza que opta por el reciclaje ya que se alimenta
succionando fluidos de animales en descomposicion, frutas podridas,
savia de arboles y hongos, asi como también minerales de barro
humedo. Esta especie de Morpho es considerada ademas una especie
canibal de sus semejantes lepidopteros.

La etapa de vida de las Morpho comprende aproximadamente 115
dias desde su concepcion. Durante este tiempo las mariposas sufren
una serie de cambios estructurales en su anatomia denominado
metamorfosis, misma que comprende 4 etapas diferentes de vida:
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huevo, larva, pupa y adulto o Imago. Se cree que la metamorfosis se
dio una sola vez en la historia evolutiva de los insectos, descendiendo
de un mismo ancestro y dandoles ademas la ventaja de tener distintas
fuentes de alimento y habitat en sus fases tempranas, evitando que
compitan con otras de su misma especie en edad adulta. Pero las
mariposas albergan un misterio abn mayor para la ciencia; ya que,
es el Unico ser vivo que tiene la capacidad de alterar su estructura
genética al pasar de pupa a mariposa adulta.

(1)
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« HUEVO:

A diferencia de su gran tamanio al ser adultas, los huevos de la Morpho
Azul son relativamente pequenos, tienen la apariencia de gotas de rocio
y son de color verde palido. Al igual que otras especies de oviparos, de
los huevos fecundados naceran nuevos individuos; estos huevos son
depositados debajo de hojas de plantas que las orugas al eclosionar
puedan devorar; asi como también de superficies vegetales que los
protegeran de los depredadores y condiciones climaticas adversas.
El huevo tiene por funcion alimentar al huésped hasta su completo
desarrollo, mismo que creara un agujero para salir a la superficie y
terminar de comer toda esta estructura rica en proteinas.

Fig.82 Huevos de una mariposa Marpho Azul (Mariposario, 2017, parr. 3).

« ORUGA / LARVA:

Luego de eclosionar de los huevos, las orugas necesitan alimentarse
de nutrientes que ayuden a su crecimiento y desarrollo contante;
ya que éstas mudan de piel hasta 5 veces, mismas que también son
ingeridas como alimento, pero la Gltima es sin duda la que servira para
crear la crisalida donde pasara a la siguiente etapa de su evolucion.
Estas orugas se alimentan de hojas y flores de todo tipo de plantas,
que ademas de proveer energia para su crecimiento, ayudan en la
elaboracion de quimicos para su proteccion, los cuales se alojan en
los pelos que recubren gran parte de su cuerpo; por lo general son
de color marron rojizo con manchas color verde lima brillante en su
espalda. El mecanismo de defenza se activa al sentirse amenazadas
por sus depredadores, provocando un sabor amargo en la boca de
quien los ingiera, y pueden provocar irritacion en la piel y malestar
general en el ser humano al tocarlas. Las crisalidas o pupas son una
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especie de estructura de malla generada a partir de la Gltima piel
mudada, este saco permite a la oruga adoptar una posicion encorvada
a manera de “J" colgada hacia el vacio, pero siempre asegurada en la
superficie inferior de hojas, ramas o cualquier otro tipo de estructura
vegetal apropiada. De este modo termina la fase de oruga, pasando
a la etapa de pupa en donde se generara uno de los procesos mas
sorprendentes de la naturaleza al alterar su estructura genética.

Fig.83 Oruga mariposa Morpho Azul (Mayra, 2019, parr. 41).

« CRISALIDA / PUPA:

La crisalida o pupa es una especie de malla protectora en forma de
saco generado a partir de la Oltima muda de piel de la oruga, este
saco que permanece inmovil y en estado de reposo tiene por funcion
proteger al insecto durante su Ultima etapa de evolucion. La fabulosa
metamorfosis en esta fase, permite a la oruga modificar su estructura
genética, en tal medida que provoca cambios estructurales y fisicos
sorprendentes; generando nuevos organos internos y extremidades

externas que daran origen a la mariposa adulta que conocemos como
tal.

Fig.84 Crisalida mariposa Morpho Azul (RasgoCreativo, S/F, parr. 12).

- ADULTO / IMAGO:

Al terminar su compleja etapa de metamorfosis en estado de pupa
la hermosa mariposa adulta emerge desde esta crisalida hacia el
exterior rompiéndola poco a poco desde su interior. Pero al momento
de emerger de la pupa la mariposa ain no estd preparada para
volar; ya que, sus alas se encuentran arrugadas e inactivas, porque
necesitan recibir energia y liquido vital corporal para activarlas; una
vez que las alas hayan conseguido la rigidez y tamafo necesario, la
mariposa adulta emprendera su vuelo y comenzara su tiempo de
alimentacion y reproduccion que puede ser entre 3y 4 semanas en el
caso de las Morpho Azules. En esta etapa de adultez la alimentacion
de las mariposas consiste en: néctar de flores, fluidos de animales y
frutas en descomposicion, nutrientes de otras estructuras vegetales
y también de minerales extraidos del barro; todos estos alimentos los
ingiere succionando con su alargada y sofisticada lengua denominada
espirotrompa. La reproduccion de la Morpho Azul al igual que el de las
otras especies de mariposas es de caracter sexuval, complementando
asi su ciclo de vida con la generacion de nuevos huevos fecundados
que daran vida a individuos en donde la fascinante naturaleza hara de
las suyas nuevamente mediante la sorprendente metamorfosis.

Fig.85 Imago de mariposa Morpho Azul (Mayra, 2019, parr. 1).

3.1 .3 FASE 3: RELACION ENTRE EL AUTOR Y EL MOTIVO GESTOR

« NACIMIENTO - HUEVO:

Al igual que todo ser vivo, no decidimos en qué lugar, época y
region del planeta nacer; solo queda aceptar la realidad y luchar
por sobrevivir en un ambiente distinto para cada individuo de cada
especie. La supervivencia de cada sujeto esta ligada a la naturaleza;
ya que, si bien el ser humano necesita de una persona adulta para su
proteccion y cuidado desde su gestacion hasta cierta edad en la que
el individuo se pueda desenvolver por si mismo, no es el caso de las
mariposas quienes al igual que muchos otros animales se desarrolla
en etapa de embrion en una capsula externa denominada huevo, lejos
de la proteccion y vinculo maternal. Pero al igual que estos animales
que desde el momento de su gestacion, estan sujetos a varios peligros
que amenazan su vida sea por causas climaticas o por depredadores,
el ser humano también esta sujeto a peligros constantes desde su
procreacion, tales como: accidentes, enfermedades, problemas
genéticos, entre otros. De esta manera siendo dos especies vivientes
de distinta naturaleza, no somos tan distintos al decir que somos
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afortunados si alcanzamos el alumbramiento y contamos con las
condiciones necesarias para subsistir en un mundo tan competitivo y
de condiciones adversas; y asi, poder cumplir con el ciclo que dicta la
vida, que es el de “nacer, crecer y dejar legado”.

Variables: individualidad, desapego, atemporalidad.

« INFANCIA - ORUGA:

Si bien las mariposas son una especie de ser vivo que desde su
gestacion se desvincula del seno maternal, el ser humano es todo lo
contrario ya que necesita de su procreadora para subsistir y aprender
del medio que lo rodea. Aunque hay excepciones en las que dicho tutor
es un tercer sujeto que muchas de las veces tienen vinculo sanguineo
con el infante, y en muchos otros este rol lo cumple un sujeto
totalmente extrano. Pero la naturaleza es sabia y a ninguno de sus
hijos los deja desprotegidos y sin ventajas para competir; por ejemplo
a las larvas de mariposa les da un hambre voraz, no solo para que
alcancen prontamente su desarrollo sino también para que puedan




()

aprovechar ciertos componentes que brinda la madre naturaleza para
que puedan usarlos a su favor en la lucha contra sus depredadores; y
al hombre, le fue otorgado hambre y sed de conocimientos para que
pueda alimentarse de ellos y asi abrirse paso en la sociedad que lo
rodea. De igual manera el hombre como la mariposa fueron creados
“versatiles”; es decir, que tenemos la capacidad de adaptarnos a ciertas
condiciones adversas que puedan llegan a darse a lo largo de nuestras
vidas y mas a0n en las primeras etapas.

Variables: variabilidad, versatilidad, técnica.

« ADOLESCENCIA - PUPA:

Si para el ser humano existe una etapa intermedia de su vida entre la
madurez y la infancia, que es la adolescencia; para las mariposas su
etapa intermedia es la fase de pupa o crisalida. Al analizar a estas dos
especies de seres vivos podemos notar que no son muy diferentes
en sus etapas intermedias; ya que, un adolescente sufre muchos
cambios anatomicos estructurales en su cuerpo, ademas de ser una
etapa en la que el ser humano forma su caracter y toma decisiones
muy importantes que definiran su vida adulta; y una oruga al entrar en
etapa de crisalida, experimentara de igual manera muchos cambios
fisicos internos y externos que lo definiran al salir de la misma
como un hermoso espécimen de mariposa adulto. Es por ello, que
la etapa intermedia antes mencionada es muy importante para las
dos especies ya que nos envuelve a los sujetos en cuestion en una
especie de capullo lleno de interrogantes, cambios y decisiones que
nos encaminaran hacia la madurez.

Variables: dualidad, modificacion, experimentacion.

« JUVENTUD - IMAGO:

La etapa del desarrollo termina y comienza la etapa final, la etapa de
la responsabilidad con la vida. Si el periodo anterior fue un periodo
para experimentar, cambiar y sofar con el futuro, a partir de ahora es
cuando comienza la lucha por convertir esos suenos y aspiraciones en
realidad, enfrentandose con nuevos retos y situaciones adversas. Asi
como las mariposas en su fase de imago ya son individuos adultos con
todas sus caracteristicas y prioridades bien definidas; ya que tienen
por prioridad alimentarse bien para alcanzar una gran envergadura
que les permita alejar a sus depredadores y también encontrar pareja
con quien reproducirse y procrear cerrando asi su ciclo de vida; el
ser humano también comienza a definir sus prioridades ya sean
personales, académicas o intelectuales para llegar a ser una persona
que encaje y cumpla un rol en la sociedad, pero que ademas tendra
que enfrentar y superar varios obstaculos y dificultades que se le iran
presentado hasta alcanzar lo anhelado. Para la mariposa el mayor
anhelo es la procreacion y preservacion de su especie porque asi dicta
su naturaleza y ese es su legado de vida; no muy distinta a ella es el
hombre, quien al igual que esta especie buscamos dejar huella, un
legado que fluya con el tiempo, sea esta de cualquier indole pero que
marque la diferencia y perdure en la mente del colectivo, siempre de
manera asertiva e inspiradora.

Variables: envergadura, identidad propia, innovacion.

3.1 .4 FASE 4: MOTIVO GESTOR DESDE LO ESTETICO

Elazul en estado natural es uno de los colores mas llamativos y frescos
que podemos encontrar en la naturaleza; es por ello que, a la Morpho
Azul se la relaciona con la vida, con el amor, en muchos de los casos
con la suerte por la rareza de su naturaleza; pero también es un ser
vivo que invita a la calma, a la meditacion y reflexion por la vibracion
de alegria y felicidad que muchas personas dicen percibir ante su
presencia.

Porsuhermoso coloridoyyaque parece pertenecer masaunmundode
fantasia que al de la realidad, muchas culturas consideran a la Morpho

Azul como un animal misterioso y espiritual; mas ain para algunos
pueblos nativos de la selva quienes la asocian con supersticiones.

Cuan admirada es la belleza y la rareza de este ser que hasta tiene su
propia leyenda en la cultura japonesa “La leyenda de la mariposa azul
- laleyenda del destino”; esta leyenda trata sobre un sabio que explica
a dos ninas huérfanas de madre, que sus vidas estan en sus manos y
que las decisiones que tomen deben ser con responsabilidad porque
acarrean consecuencias. El padre viudo al tener muchas interrogantes
pero no todas las respuestas a las inquietudes de sus inteligentes
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hijas, envio de vacaciones a las ninas con el sabio ermitano de las
colinas para despejar todas sus dudas y mas; pero al obtener todas
las respuestas las ninas decidieron jugar a engaiar al sabio, la hermana
mayor se adentrd en el monte y regresd con algo escondido en su
delantal, que para sorpresa de la nifa menor resulto ser una hermosa
mariposa azul y pregunto {qué vas a hacer con ella?, la respuesta fue:

tomaré a la mariposa entre mis manos y preguntaré al sabio si esta
viva 0 muerta; si responde que esta viva, la apretaré y la mataré, pero
si responde que estad muerta la dejaré en libertad; y asi su respuesta
siempre sera incorrecta. Ya ante la presencia del sabio la nifa planted
la intrigante preguntay la respuesta acompanada de una picara sonrisa
fue “depende de ti, ella esta en tus manos”.

Fig.86 Moodboard motivo gestor (Autoria propia, 2021).
/
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FASE 5: ESTUDIO DE LA FORMA /

arul elcinco,

arul Turguesa,

v bormasolada,

L/

Cuoerpos convergenes

Lineas divergentes

ole MORFOLOGIA - MARIPOSA MORPHO AZUL
ESTUDIO DE LA FORMA / MORFOLOGIA - MARIPOSA MORPHO AZUL
FASE COLOR TEXTUHA ESTRUCTURA MORFOLOGICA
Hasvo Verde pdlide Lextura lisa ) O O O
crislaling, W
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con pelaje ¥ zonas “
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celdas. | | —_—
Capas concéniricas Superposicién parcial de capas Lineas orgamicas
Megro v vanacidmn Y\\
de tonos: Textura visual  y
Imago arul marine, lacul sterciopelada

Efecto persiana

3 FASE 6: DECONSTRUCCION MORFOLOGICA DEL OBJETO
1.6

En el presente apartado se realiza la deconstruccion de las prendas
basicas de sastreria masculina que, segin el estudio realizado a
sastres de la ciudad de Cuenca, son las que mas confeccionan; de
igual manera, se realiza dicha deconstruccion a este tipo de prendas,
puesto que se evidencia la falta de innovacion en el patronaje de estos
productos que se expenden en la localidad.

Para la deconstruccion de la morfologia de las 3 prendas basicas,
se consideraron las variables resultantes del analisis comparativo
entre el autor y el motivo gestor; entre estas estan: individualidad,
desapego, atemporalidad, variabilidad, versatilidad, técnica, dualidad,

modificacion, experimentacion, envergadura, identidad propia e
Innovacion.

PRENDA | FORMA BASE DECONSTRUCCION
y A . Ii_,_..-l'-_"':."'J:L'-a._ ’ . A : d—r"k_i"'a_h . s __.a’%_‘_:'."-uh_
IIII Il # I I. -.'l_ B o | .m'. .'.l-. 1 I I | .'.I 1 AT A Ll | \
AWPN AUAN AN W
| i i 1 1 T 1 | | 1 1 1L [ 1 1
| It | Y l | I| | 41 | l |I I '-I{ I [ 1 _| |
|I / | " | I':.'l II | :'" I| | | | . I | | l :I' [
i 8 I T A U_l i | II'-.._x [ .___..'II | 1
|I II|I - II'II I| H il [l . | |I

Fig.87 £studlio de la forma / morfologia - Marjposa Morpho Azu/(Autoria propia, 2021).
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SACCY

La deconstruccida morfoldgica del saco base imvolwcra ciertos aspectos, tales como: large tofal de las prendas, cortes inscrmedios,

asimedrias, disposiives de E'Hl:llt no convenciorales, diferene disposicion de dispositives de acople, talles cores, superposicion
parcial de cuerpos, mangas Y, partes modulanes, exagerncion en lango ¥ ancho de mangas modulares

Fig.88 Deconstruccion morfologica - saco base sastreria masculina (Autoria propia, 2021).
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FRENDA FORMA BRASE DECONSTRUCCTON
i i T | T 1T T
N A v O
o | fst- N peniek
f 1 A |III,|'ll X ;'I,III o | IR |
i Al
‘! 11 V \ f ) 1
PANTALON | || ||
I |

3 01 .7 FASE 7: EXPERIMENTACION

Experimentacién 1.-

La decommesciin morfolbgica del pantalde base involucn specios, mles como: lego wal de e prendss, el=rerills en bagar de
pretims, diferentes disefios de ciniunilla, o de varilles plisicas, Sispositives de acople no convencionales, diferente disposiciion de
dispoataivos de acople, sxapersebbn en Lago de disposdtive de seople, cuerpos de doble iela, bastas con doblsdille

Fig.89 Deconstruccion morfologica - pantalon base sastreria masculina (Autoria propia, 2021).
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Fig.90 Deconstruccion morfologica - camisa base sastreria masculina (Autoria propia, 2021).
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Fig.91 Experimentacion 1 sastreria conceptual masculina (Autoria propia, 2021).




Experimentacion 2.-

Proceso:

=
-
*

e

Técnicas:

Resultados:

Valoracibn:

= Ireipres e Rt

- Bordado industrial (lireal],
- Finfura manid,

= Firfura experirmantss,
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Descripcion:
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pintura  de fonda, e
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sxparimental  fluorescents
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Variante experimentacién .-

Técnicas:
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y e potad de ceistal,
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Mejor acabado de pinfura manual:
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Mejar recepcidn de  cridtaled
sdhesires: todas |as bases textiles.
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wequi y e hatione con b mEma.
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Fig.92 Experimentacion 2 sastreria conceptual masculina (Autoria propia, 2021).

Fig.93 Variacion de experimentacion 2 sastreria conceptual masculina (Autoria propia, 2021).

Experimentacion 3.-
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Variante experimentacidn 3.-
Téenicas: Resultados: Valoracidn:
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Fig.94 [xperimentacion 3 sastreria conceptual masculina (Autoria propia, 2021).

Fig.95 Variacion de experimentacion 3 sastreria conceptual masculina (Autoria propia, 2021).




« FASE HUEVO -
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3 1 FASE 8: CONCRECION DE LA LINEA MEDIANTE
o 1. REPRESENTACION ARTISTICA

La presente linea de indumentaria de sastreria conceptual masculina, busca convertirse
en un desfile de exquisitas combinaciones de formas, texturas y colores, extraidas
del objeto de inspiracion. Cada una de las prendas contiene caracteristicas diferentes
asociadas a la morfologia, texturas y formas de la mariposa Morpho Azul en cada una de
sus etapas de evolucion; a diferencia del color que es tomado de la misma en su etapa
adulta denominada Imago. La abstraccion de las formas y la representacion como tal del
motivo gestor son expresadas mediante la aplicacion de las diferentes técnicas de alta
costura usadas tradicionalmente en la indumentaria femenina. El diseno estético de las
prendas es vanguardista y elegante; ya que, ademas de la incorporacion de las técnicas de
alta costura, contienen criterios de diseno conceptual; manifiestos en las modificaciones
y adaptaciones de la morfologia las prendas clasicas de la sastreria masculina. De caracter
extravagante, en la linea se pueden apreciar: siluetas holgadas, insinuantes o ajustadas,
cortes rectos caracteristicos de la sastreria, motivos y texturas visuales y tactiles, caida
de sus telas, y la cromatica caracteristica de la Morpho Azul adulta combinada con el
dorado metalizado de los accesorios y guarniciones complementarios.

Para la concrecion de la linea de sastreria conceptual masculina dirigida al pUblico joven
- adulto masculino de la ciudad de Cuenca; se tomaron como referencia rasgos de la
estructura morfologica y texturas de cada una de las fases de metamorfosis del motivo
gestor, y la deconstruccion morfologica de las prendas basicas de sastreria masculina
analizadas en el apartado anterior. Los resultados de las experimentaciones también
se consideran al momento de realizar las propuestas de diseno de la linea de sastreria
conceptual masculina.

Fig.96 Bocetos fase huevo - mariposa Morpho Azul (Autoria propia, 2021).
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Fig.97 Bocetos fase oruga - mariposa Morpho Azul (Autoria propia, 2021.
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Fig.98 Bocetos fase pupa - mariposa Morpho Azul (Autoria propia, 2021).




S - FASE IMAGO

Fig.99 Bocetos fase Imago - mariposa Morpho Azul (Autoria propia, 2021).
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3.1 .9 FASE 9: ANALISIS ESTRUCTURAL

Delantero

= E

Detalle 2

Clignte Universidad del Azuay Ly-
— Cromatica
00/12/21
IGNAZIO
ONAVIDEZ o
Referencia Camisa 1 asmétrica M:15
Talla s-28 K0
-~ CO
edidas .
Muestras de tejido Y0
Contorno de pecho 102 cm M:0
Contorno de cintura 92cm K100
Contorno pufio 22 cm
Talle delantero 46 om C:27
Y:32
Largo de manga 61cm Georggette M:78
K12
—

Posterior

Tipo Proveedor Descripcion Uhicacidn 1 Trazado de patrones Impresion textil
Georggette Casa Farch Tejido plano con textura tactil granulada Av. Gonzélez Sudrez s/n y Yaruaui 2 Plisado de la tela Plsado
Botones San Vicente Botén perlado de 12 mm P. Cérdovay Padre Aguirre ° Corto de patrones entel

X 4 Fusionado de piezas
Pellon fusionable Casa Rodas Tejido aglomerada para dar firmeza a ciertas | Luis Cordero y M. Lamar esq

partes de la prenda 5 Armado de piezas
Cierre metalizado Importadora Valverde Cierre diente dorado P. Cérdova y Gral. Torres esq 6 Embolsado de purio
7 Detalles constructivos

Fig100 ficha técnica I (Autoria propia, 2021).
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Cliente Universidad del Azuay Ly
— Cromética
00/12/21
I GNA Z I O Articulo 002 c:70
ON A\/I D EZ Universo Alta Costura \(b
Referencia Camisa 2 escotada M:15
Talla s-28 K:0
_— C:0
edidas -
Muestras de tejido Y0
Contorno de pecho 102 cm M:0
Contorno de cintura 92 cm K100
Contorno puiio 22 cm
Talle delantero 46 cm c27
Y:32
Largo de manga 61cm Georggette M:78
Largo total 65cm K12

Detalle 1

Delantero

Detalle 2

Posterior

Cliente Universidad del Azuay
Fecha 00/12/21
I GI J A; S I () Articulo 003

ONAVIDEZ

Alta Costura

Referencia

Saco asimétrico 1 sin mangas

Talla

§-28

e Muestras de tejido

Contorno de pecho 102 cm

Contorno de cintura 92 cm

Contorno de cadera 102 om

Contorno de cuello 42.om

Talle delantero 46 cm Velvet
Largo total 95 om

Velvet impreso

Cromatica

C:70
Y:0
M:15
K:0

C:0
Y:0
M:0
K:100

C:27
Y:32
M:78
K12

D Tela 1

Tela 2

Delantero

Detalle 1

D Tela 1

Tela 2

Posterior

Tipo Proveedor Descripcién Ubicacion 1 Trazado de patrones Impresion textil Tino Proveedor Descripeion Uhicacion
Trazado de patrones Impresion Textil
Georggette Casa Farah Tejido plano con textura tdctil granulada Av. Gonzdlez Sudrez s/n y Yarugui 2 Corte de patrones en tela Létex Terciopelo (velvet) Casa Farah Tejido plano con pelaje afelpado al derecho Av. Gonzdlez Sudrez s/n y Yaruqui Corte de patrones en tela
Botones San Vicente Boton perlado de 12 mm P. Gérdova y Padre Aquirre ° Armado de piezas Pintura fluorescente Terciopelo (velvet) impreso Casa Farch Tejido plano con pelaje afelpado al derecho Av. Gonzdlez Suérez s/n y Yaruqui Fusionado de plezas
azul
Pelién fusionable Casa Rodas Tela aglomerada para dar firmeza a ciertas Luis Cordero y M. Lamar esa - Fusionado de plezas N Amado de plezas
partes de la prenda Botones metalizados San Vicente Boton metalizado de 15 mm P. Cordova y Padre Aquirre
5 Aplicacién de técnica
5 Armado de cuello
Aros metdlizados Comercial Lojano Aros para sujecion y ajuste de 3cm de Mariscal Sucre y Tarqui esq. Pellon fusionable Casa Rodas Tela aglomerada para dor firmeza a ciertos partes Luis Cordero y M. Lamar esq
6 Embolsado de purio p
didmetro de la prendo 6 Embolsado
7 Detalles constructivos Entretela fusionable Casa Rodas Malla fusionable que se adhiere a los tejidos para Luis Cordero y M. Lamar esq. 7 Detalles constructivos.
mayor firmeza de los mismos -—

Fig.101 ficha técnica I (Autoria propia, 2021). Fig102 ficha técnica I (Autoria propia, 2021).
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IGNAZIO
ONAVIDEZ

Cliente Universidad del Azuay

Fecha 00/12/21

Articulo 003

Universo Alta Costura

Referencia Saco asimétrico 1 sin mangas - Forro
Talla s-28

Muestras de tejido

Medidas

Gontorno de pecho 102 cm
Contorno de cintura 92 cm
Contorno de cadera 102 cm
Contorno de cuello 42.cm
Talle delantero 46 cm
Largo total 95 cm

Tafetdn

Cromética

C:70
Y:0
M:15
K:0

CO0
Y:0
M:O
K:100

C:27
Y:32
M:78
K12

Delantero

D Tela1

Tela 2

Detalle |

Posterior

Tipo Proveedor Descripcion Ubicacion 1 Trazado de patrones Impresion Textil
Terciopelo (velvet) Casa Farah Tejido plano con pelaje afelpado al derecho Av. Gonzdlez Sudrez s/n y Yarugui 2 Corte de patrones en tela
. . 3 Fusionado de piezas
Tafetdn Modatex Tejido plano S. Bolivar y Mariano Cueva
X 4 Armado de piezas
Pellén Fusionable Casa Rodas Tejido aglomerada para dar firmeza a ciertas Luis Cordero y M. Lamar esq.
partes de la prenda 5 Talloje

6 Embolsado
7 Detalles constructivos

Fig.103 Ficha técnica 1 (Autoria propia, 2021).
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Cliente Universidad del Azuay B , t_
Fecha 00/12/21
I GI J A; : I O Articulo 004
C:70
ON AVI D E 2 Universo Alta Costura v:0
Referencia Saco 2 M:15
Talla s-28 K:0
C:0
Medidas .
Muestras de tejido Y0
Contorno de pecho 102 cm M:0
Contorno de cintura 92 cm K100
Contorno de cuello 42 cm
C:27
Talle delantero 46 cm
v:32
Largo total de corpifio 50 om Casimir Chiffon M:78
Largo total de mangas 155 cm K12
D2
i \ s
\ [
\ I
I
|
|
I]I t D Tela 1 P t . D Tela 1
Tela 2 Tela 2
Tipo Proveedor Descripcion Uhicacidn 1 Trazado de patrones Impresion texti
Chiffon Casa Farah Tejido plano Av. Gonzdlez Sudrez s/n y Yaruqui 2 Plisado de la tela Plisado
Casimir Casa Farah Tejido plano Av. Gonzdlez Sudrez s/n 'y Yaruqui S Corte de patrones en tela
4 Fusionado de piezas
Botones metalizados San Vicente Boton metalizado de 15 mm P. Cordova y Padre Aguirre
5 Armado de piezas
Pellén fusionable Casa Rodas Tejido aglomerada para dar firmeza a ciertas Luis Cordero y M. Lamar esq.
partes de la prenda 6 Embolsado
Entretela fusionable Casa Rodas Malla fusionable que se adhiere a los tejidos Luis Cordero y M. Lamar esq 7 Detalles constructivos
para mayor firmeza de los mismos

Fig104 Ficha tecnica I (Autoria propia, 2020).
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Cliente Universidad del Azuay [: , t. . L ]
Cliente Universidad del Azuay -
Z . Broma’tlca Fecha 00/12/21 romatica & ==
I Z I Fecha 00/12/21 I G \ A Z I O . _—
Articulo 005
G I J e & O Articulo G:70
B ONAVIDEZ B ONAVIDEZ
Universo a Costura g
[ oo Y:0 Referencia Saco 3 M:15
Referencia Saco 2 - Forro M:15 K:0
Talla s-28 !
Talla s-28 K:0
C:0
C:0 Medidas == .
Metias " o Muestras e tejido Yo
Muestras de tejl[lﬂ ' Contorno de pecho 102 cm M:O
Contorno de pecho 102 cm M:0
! K:100
Contorno de cintura 92 cm
Contorno de cintura 92cm K100
Contorno de cuello 42 cm
Contorno de cuello 42 om .
Cc:27 Tallg delantero 46 om (?.27
Talle delantero 46 cm Y:32
Y:32 Largo de escote 32cm Lino Chiffon M:78
Largo total de corpifio 50 cm Casimir Tafetdn M:78
Largo de manga 61cm K12
Largo de manga 155 cm K12

Detalle 1

N

N

Detalle 1

Detalle 2

D Tela 1

/
y

"—' /
I'IIIII 9
N}

LTI
]

D Tela 1 . D Tela 1 .
Delantero O Te|02 Posterior O Telaz Delantero O «os Posterior s
ela ela |]Bt3||83

_ Tipo Proveedor Destripeitn Ubiacion N impresan e
i ipcil icaci 1 Trazado de patrones Impresion texti
Tipo Proveedor Descripcidn Ubicacidn Tozado ce pamone mpresen e Chiffon Casa Farah Tejido plano Av. Gonzdlez Sudrez s/n y Yaruqui 2 Drapeado de tela Drapeado
' 4 4 i 2 Corte de patrones en tela
Casimir Casa Farah Tejido plano Av. Gonzdlez Sudrez s/n 'y Yaruqui Lino Casa Farah Tejido plano Av. Gonzdlez Sudrez s/n y Yaruqui 3 Corte de patrones en tela
. . 3 Armado de plezas 4 Fusionado de piezas

Tafetan Modatex Tejido plano S. Bolivar y Mariano Cueva Botones metalizados San Vicente Boton metalizado de 15 mm y 25 mm P. Cérdova y Padre Aguirre o

4 Tallaje 5 Armado de plezas

Entretela fusionable Casa Rodas Malla fusionable que se adhiere a los tejidos Luis Cordero y M. Lamar esq.
5 Embolsado para mayor firmeza de los mismos 6 Embolsado
6 Costura fincl Pellén Fusionable Casa Rodas Tejido aglomerada para dar firmeza a clertas Luis Cordero y M. Lamar esq. 7 Detalles constructivos
partes de la prenda
7 Detalles constructivos

Fig.105 Ficha técnica 1 (Autoria propia, 2021). Fig106 ficha técnica I (Autoria propia, 2021
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Cliente Universidad del Azuay
Fecha 00/12/21
I GNA Z I O Articulo 005
ON AVI D EZ Universo Alta Costura

Referencia Saco 3 - Forro
Talla 5-28

e Muestras de tejido

Gontorno de pecho 102 cm

Contorno de cintura 92 cm

Contorno de cuello 42.cm

Tall delantero 46 cm

Largo de escote 32cm Lino Tafetdn

Largo de manga 61cm

Cromética

C:70
Y:0
M:15
K:0

C:0
Y:0
M:0
K:100

C:27
Y:32
M:78
K12

IGNAZIO —
ONA\/IDEZ\

Cliente

Universidad del Azuay

00/12/21

006

Alta Costura

Referencia Saco 4
Talla s-28
s Muestras de tejido
Contorno de pecho 102 cm
Contorno de cintura 92.cm
Contorno de cuello 42.cm
Talle delantero 46 om
Largo total de tela drapeada 200 cm Lino Chiffon
Largo de manga 61cm

Cromatica

C:70
Y:0
M:15
K:0

C:0
Y:0
M:0
K:100

C:27
Y:32
M:78
K12

Delantero

Detalle 1

Posterior

Delantero

|

D Tela 1

Tela 2

\J

Detalle |

Detalle 3

[oXeXoXo)

Posterior

D Tela 1

Tela 2

Tipo Proveedor Descripcidn Ubicacion 1 Trazado de patrones
Lino Casa Farah Tejido plano Av. Gonzdlez Sudrez s/n 'y Yaruqui 2 Corte de patrones en tela
Tafetdn Modatex Tejido plano S. Bolivar y Mariano Cueva ° Armado de piezas
5 . . " 4 Tallaje
Pellén Fusionable Casa Rodas Tejido aglomerada para dar firmeza a ciertas Luis Cordero y M. Lamar esq.
partes de la prenda 5 Embosado
6 Costura Final
7 Detalles constructivos

Tipo Proveedor Descripcidn Ubicacidn 1 Trazado de patrones Impresion textil
Chiffon Casa Farah Tejido plano Av. Gonzdlez Sudrez s/n y Yaruqui 2 Dropeado de tela Dropeado
Lino Casa Farah Tejido plano Av. Gonzdlez Sudrez s/n 'y Yaruqui S Corte de patrones en telo
X ) 4 Fusionado de piezas
Botones metalizados San Vicente Botén metdlizado de 15 mm y 25 mm P. Cérdova y Padre Aguirre
5 Armado de piezas
Entretela fusionable Casa Rodas Malla fusionable que se adhiere a los tejidos para Luis Cordero y M. Lamar esq;.
mayor firmeza de los mismos
6 Embolsado
Pellén Fusionable Casa Rodas Tejido aglomerada para dar firmeza a ciertas Luis Cordero y M. Lamar esq.
7 Detalles constructivos
partes de la prenda

Fig.107 Ficha tecnica I (Autoria propia, 2020).

138

Fig108 ficha técnica ! (Autoria propia, 2021).
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Cliente Universidad del Azuay
Fecha 00/12/21
I GNA Z I O Articulo 006
ON AVI D EZ Universo Alta Costura

Referencia Saco 4 - Forro
Talla s

ol Muestras de tejido

Contorno de pecho 102 cm

Contorno de cintura 92.cm

Contorno de cuello 42.cm

Talle delantero 46 cm

Escote 50 cm Lino Tafetdn

Largo de manga 61cm

Cromatica

C:70
Y:0
M:15
K:0

CO0
Y:0
M:O
K:100

C:27
Y:32
M:78
K12

Delantero

D Tela 1

Tela 2

Detalle |

Posterior

D Tela 1

Tela 2

Tipo Proveedor Descripcion Uhicacion 1 Trazado dle patrones Impresion textil
Lino Casa Farah Tejido plano Av. Gonzdlez Sudrez s/n y Yaruqui 2 Corte de patrones en tela
Tafetdn Modatex Tejido plano S. Bolivar y Mariano Cueva ° Armado de piezas
X X 4 Tallaje
Pellén Fusionable Casa Rodas Tejido aglomerada para dar firmeza a ciertas Luis Cordero y M. Lamar esq.
partes de la prenda 5 Embolsado
6 Costura Final
7 Detalles constructivos

Fig.109 Ficha técnica I (Autoria propia, 2021).
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Cliente Universidad del Azuay -
- Cromética
cha 00/12/21
I ( ; Nf &Z I O Articulo 007 C:70
ON AVI D EZ Universo Alta Costura Y:0
Referencia Saco 5 asimétrico M:15
Talla s-28 KO
C:0
Medidas ==
Muestras de tejido Y0
Contorno de pecho 102 cm M:0
Gontorno de cintura 92 cm K:100
Contorno de cuello 42 cm
Talle delantero 46 cm c2r
Y:32
Largo total 140 cm Pafio M:78
Largo de manga 61cm K12
D1
D2

Delantero

/\

Detalle |

Detalle 2

Detalle 3

Posterior

Tipo Proveedor Descripcin Ubicacidn 1 Trazado de patrones
Pario Amacenes Lyra Aglomerado P. Borrero 10-68 y Mariscal Lamar 2 Corte de patrones en tela
Mullo Cristal Zalamea Cristal hexagonal Torqui entre S. Bolivar y G. Colombia 3 Fusionado de piezas
Mullo canutilo Zalamea Cristal entorchado checo Tarqui entre S. Bolivar y G. Colombia 4 Armado de piezas
Botones metalizados San Vicente Boton metalizado de 15 mm y 25 mm P. Cordova y Padre Aguirre 5 Tallaje
Entretela fusionable Casa Rodas Malla fusionable que se adhiere a los tejidos para Luis Cordero y M. Lamar esq. 6 Costura final

mayor firmeza de los mismos

7 Detalles constructivos

Pellon Fusionable Casa Rodas Tejido aglomerada para dar firmeza a ciertas Luis Cordero y M. Lamar esq.

partes de la prenda

Fig 10 Ficha técnica 1(Autoria propia, 2021).
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IGNAZIO
ONAVIDEZ

Cliente Universidad del Azuay
Fecha 00/12/21

Articulo 007

Universo Alta Costura

Referencia Saco 5 asimétrico - Forro
Talla s-28

Medidas

Contorno de pecho 102 cm
Contorno de cintura 92 cm
Contorno de cuello 42 cm
Talle delantero 46 cm
Largo total 140 cm
Largo de manga 61cm

Muestras de tejido

Pafio

Tafetdn

Cromatica

C:70
Y:0
M:15
K:0

C:0
Y:0
M:0
K:100

c:27
Y:32
M:78
K:12

Cliente Universidad del Azuay
Fecha 00/12/21
I GNA Z I O Articulo 008
ON A\/I D EZ Universo Alta Costura

Referencia Saco 6
Talla s-28

oltas Muestras de tejido

Contorno de pecho 102 cm

Contorno de cintura 92.cm

Contorno de cuello 42.cm

Talle delantero 46 cm

Largo total 140 om Pario Chiffon

Largo de manga 61cm

Cromatica

C:70
Y:0
M:15
K:0

C:0
Y:0
M:0
K:100

C:27
Y:32
M:78
K:12

Delantero

Detalle |

Posterior

D1

Delantero

D Tela 1

Tela 2

Detalle 3

g D3

Posterior

Tipo Proveedor Descripcidn Ubicacidn 1 Trazado de patrones Drapeado
Pario Almacenes Lyra Aglomerado P. Borrero 10-68 y Mariscal Lamar 2 Corte de patrones en tela
Pafio impreso Cosa Farah Aglomerado Av. Gonzdlez Sudrez s/n y Yaruqui 3 Drapeado de tela
Chiffon Casa Farah Tejido plano Av. Gonzdlez Sudrez s/n y Yaruqui 4 Fusionado de piezas
Botones metalizados San Vicente Botén metalizado de 15 y 25 mm P. Cérdova y Padre Agquirre 5 Armado de piezas
Entretela fusionable Casa Rodas Malla fusionable que se adhiere a los tejidos para Luis Cordero y M. Lamar esq, 6 Costura final

mayor firmeza de los mismos

7 Detalles constructivos

Aros metalizados Comercial Lojano Aros para sujecion y ajuste de 3cm de didmetro Mariscal Sucre y Tarqui esq,

Tipo Proveedor Descripcion Ubicacidn 1 Trazado de patrones
Pario Almacenes Lyra Aglomerado P. Borrero 10-68 y Mariscal Lamar 2 Corte de patrones en tela
Tafetdn Modatex Tejido plano S. Bolivar y Mariano Cueva S Armedo de plezas
. i 4 Tallaje
Pellén Fusionable Casa Rodas Tejido aglomerada para dar firmeza a ciertas Luis Cordero y M. Lamar esq.
partes de la prenda 5 Embolsado
6 Costura final
7 Detalles constructivos

Fig.M Ficha técnica 1 (Autoria propia, 2021).
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Fig12 ficha técnica I (Autoria propia, 2021).
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Cliente Universidad del Azuay c , t
Fecha 00/12/21 roma Ica
I ( ; NA Z I O Articulo 008
C:70
ONA\/I D E 2 Universo Alta Costura Y:0
Referencia Saco 6 - Forro M:15
Talla s-28 KO
C:0
Nedidas ==
Muestras de tejido Y:0
Contorno de pecho 102 cm M:0
Gontorno de cintura 92cm K100
Contorno de cuello 42.cm
¥ C:27
Talle delantero 46 om "
Y:32
Largo total 140 om Pario Tafetdn M:78
Largo e manga 61cm K12
—]
Tipo Proveedor Descripeidn Uhicacidn 1 Trazado de patrones
Pario Almacenes Lyra Aglomerado P. Borrero 10-68 y Mariscal Lamar 2 Corte de patrones en tela
Tafetan Modatex Tejido plano S. Bolivar y Mariano Cueva 3 Amado de plezas
Entretela fusionable Casa Rodas Malla fusionable que se adhiere a los tejidos Luis Cordero y M. Lamar esq. A Tl
para mayor firmeza de los mismos s Embolsado
6 Costura final
7 Detalles constructivos

Fig.13 ficha técnica I (Autoria propia, 2021).
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IGNAZIO
ONAVIDEZ

Cliente Universidad del Azuay
Fecha 00/12/21

Articulo 009

Universo Alta Costura
Referencia Capa

Talla s-28

Medidas

Contorno de pecho 102 cm
Contorno de cuello 42 cm
Largo de hombro 13cm
Talle delantero 46 cm
Largo de escote 32cm
Largo total 30cm

Muestras de tejido

Pario

Cromatica

C:70
Y:0
M:15
K:0

C0
Y:0
M:O
K:100

C:27
Y:32
M:78
K12

Delantero

D Tela 1

Tela 2
Tela 3

D Tela 1

Tela 2

Posterior 1

Tipo Proveedor Descripcidn Ubicacidn 1 Trazado de patrones
Pario Almacenes Lyra Aglomerado P. Borrero 10-68 y Mariscal Lamar 2 Corte de patrones en tela
Entretela fusionable Casa Rodas Malla fusionable que se adhiere a los tejidos Luis Cordero y M. Lamar esq, 3 Fusionado de piezas
para mayor firmeza de los mismos

4 Armado de plezas

5 Talloje

6 Costura Final

7 Detalles constructivos

Fig.N4 Ficha técnica I (Autoria propia, 2021).
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Cliente Universidad del Azuay
Fecha 00/12/21
I ( ; NAZ I O Articulo 009

ONAVIDEZ

Alta Costura

Referencia Capa - Forro
Talla s-28
o Muestras de tejido
Contorno de pecho 102 cm
Contorno de cuello 42cm
Largo de hombro 13cm
Talle delantero 46 cm
Largo de escote 23cm Pario Tafetdn Satin
Largo total 30cm

Cromatica

C:70
Y:0
M:15
K:0

C:0
Y:0
M:0
K:100

C:27
Y:32
M:78
K:12

D Tela 1

Tela 2

Delantero
Tela 3

Detalle 1

D Tela 1

Tela 2

Posterior
Tela 3

Tipo Proveedor Descripcidn Uhicacidn
1 Trazado de patrones
Pario Almacenes Lyra Aglomerado P. Borrero 10-68 y Mariscal Lamar
2 Corte de patrones en tela
Tafetan Modatex Tejido plano S. Bolivar y Mariano Cueva 3 Armado de piezas
Botones a presion San Vicente Botdn con dispositivo de union mediante P. Cordova y Padre Aguirre 4 Talloje
presion
5 Embolsado
Pellon Fusionable Casa Rodas Tejido aglomerada para dar firmeza a ciertas Luis Cordero y M. Lamar esa.
partes de la prenda 6 Costura final
Satin Casa Farah Tejido plano con lustre Av. Gonzdlez Sudrez s/n y Yaruqui 7 Detalles constructivos

IGNAZIO
ONAVIDEZ

Cliente Universidad del Azuay
Fecha 00/12/21

Articulo 010

Universo Alta Costura
Referencia Chaleco

Talla s-28

Medidas

Contorno de pecho 102 cm
Contorno de cintura 92.cm
Gontorno de cuello 42 cm
Talle delantero 46 cm
Largo total 76 cm

Muestras de tejido

Pafio

Pario impreso Tafetdn

Cromatica

C:70
Y:0
M:15
K:0

C:0
Y:0
M:0
K:100

C:27
Y:32
M:78
K:12

Delantero

Detalle |

Posterior

Tipo Proveedor Descripeidn Ubicacion 1 Trazado de patrones Impresion Texti
Pario impreso Casa Farah Aglomerado Av. Gonzdlez Sudrez s/n y Yaruqui 2 Corte de patrones en tela
Pario Almacenes Lyra Aglomerado P. Borrero 10-68 y Mariscal Lamar 3 Armado de piezas
Botones metalizados San Vicente Boton metalizado de 15 mm P. Cérdova y Padre Aguirre 4 Tallaje
Entretela fusionable Casa Rodas Mala fusionable que se adhiere a los tejidos para Luis Cordero y M. Lamar esq. 5 Embolsado
mayor firmeza de los mismos
6 Costura final
Aros metalizados Comercial Lojono Aros para sujecion y ajuste de 3cm de didmetro Mariscal Sucre y Tarqui esg.
7 Detdlles constructivos

FigM5 Ficha técnica I (Autoria propia, 2021).
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Fig.116 ficha técnica 1 (Autoria propia, 2021,
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Cromatica

Cliente Universidad del Azuay
Fecha 00/12/21
I GNA Z I O Articulo ot
O NAV l D EZ Universo Alta Costura

Referencia Jumper / enterizo
Talla s-28

il Muestras de tejido

Gontorno de pecho 102 cm

Contorno de cintura 92 cm

Largo de escote 32cm

Talle delantero 46 cm

Largo de manga 61 cm Georggette Satin Lino Aruba

Largo total 150 cm

C:70
Y:0
M:15
K:0

C:0
Y:0
M:0
K:100

C:27
Y:32
M:78
K12

Delantero

Detalle |

Detalle &

Tela 2

Posterior

Tela 3

Tipo Proveedor Descripcidn Ubicacidn

1 Trazado de patrones Impresion textil
Georggette Casa Farah Tejido plano con textura tdctil granulada Av. Gonzdlez Sudrez s/n y Yaruqui

2 Corte de patrones en tela Plisado
Satin Casa Farah Tejido plano con lustre Av. Gonzdlez Sudrez s/n y Yaruqui

3 Fusionado de piezas
Botones San Vicente Boton perlado de 12 mm P. Cérdova y Padre Aguirre

4 Armado de piezas
Botones a presion San Vicente Botén con dispositivo de union mediante presion P. Cordova y Padre Aguirre S ol

allje

Pellén Fusionable Casa Rodas Tejido aglomerada para dar firmeza a ciertas partes Luis Cordero y M. Lamar esg,

6 Embolsado

de la prenda

7

Lino Aruba Casa Farch Tejido plano Av. Gonzdlez Sudrez s/n'y Yarugui Detalles constructivos

ONAVIDEZ

IGNAZIO

Cliente Universidad del Azuay

Fecha 00/12/21

Articulo 012

Universo Alta Costura

Referencia Pantalén 1 cintura alta y varilas
Talla s-28

Medidas

Contorno de cintura 92.cm
Contorno de cadera 102 cm
Gontorno de pierna 58 cm
Ancho de basta 34 cm
Largo de tiro 28 cm
Largo total 100 cm

Muestras de tejido

Lantex

Cromatica

C:70
Y:0
M:15
K:0

C:0
Y:0
M:0
K:100

C:27
Y:32
M:78
K12

Delantero

Detalle 1

[ >

Detalle 2

Detalle &

Posterior

Tipo Proveedor Descripcidn Ubicacidn 1 Trazado de patrones Prenzas
Lantex Casa Farah Tejido plano Av. Gonzdlez Sudrez s/n y Yaruqui 2 Corte de potrones en tela
Cierre metalizado Importadora Valverde Cierre diente dorado P. Cordova y Gral. Torres Esq ° Fusionado de piezas
4 Armado de piezas
Entretela fusionable Casa Rodas Malla fusionable que se adhiere a los tejidos Luis Cordero y M. Lamar esq.
para mayor firmeza de los mismos s Talloe
6 Costura final
7 Detdlles constructivos

Fig17 Ficha técnica 1 (Autoria propia, 2021).

148

Fig18 ficha técnica I (Autoria propia, 2021
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IGNAZIO
ONAVIDEZ |

Cliente Universidad del Azuay
Fecha 00/12/21

Articulo 013

Universo Alta Costura
Referencia Pantalén 2

Talla s-28

Medidas

Contorno de cintura 92 cm
Contorno de cadera 102 cm
Contorno de piema 58 cm
Ancho de hasta 34cm
Largo de tiro 28 cm
Largo total 100 cm

Muestras de tejido

Lantex

Cromética

C:70
Y:0
M:15
K:0

C:0
Y:0
M:0
K:100

C:27
Y:32
M:78
K12

Delantero

(PRI RN

Detalle |

Detalle 2

Detalle 3

Posterior

Detdlles constructivos

Tipo Proveedor Descripcidn Ubicacion 1 Trozado de patrones Prenzas
Lantex Casa Farah Tejido plano Av. Gonzdlez Sudrez s/n y Yaruqui 2 Corte de patrones en tela
Cierre metalizado Importadora Valverde Cierre diente dorado P. Cérdova y Gral. Torres esq. S Fusionado de piezas
, 4 Armado de plezas
Cierre Importadora Valverde Cierre invisible de nylon P. Cordova y Gral. Torres esq.
i 5 Tallaje
Entretela fusionable Casa Rodas Malla fusionable que se adhiere a los tejidos Luis Cordero y M. Lamar esq.
para mayor firmeza de los mismos 6 Costura finl
Varilla Gabys Varilla pléstica para modelar Tarqui y P. Cordova esaq.

Fig19 ficha técnica 1 (Autoria propia, 2021).
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ONAVIDEZ

IGNAZIO

Cliente Universidad del Azuay
Fecha 00/12/21

Articulo O14

Universo Alta Costura
Referencia Pantalon 3 doble tela
Talla S-28

Medidas

Contorno de cintura 92 cm

Contorno de cadera 102 cm
Gontorno de pierna 58 om

fincho de basta 34cm

Largo de tiro 28 cm

Largo total 100 cm

Muestras de tejido

i

Lino Aruba Chiffén Azul

Cromatica

C:70
Y:0
M:15
K:0

C:0
Y:0
M:0
K:100

C:27
Y:32
M:78

K12

Base textil interna

Delantero

D Tela 1

Tela 2

Detalle 1

>

]

Detalle 2

9

Detalle &

Posterior

Base textil interna

D Tela 1

Tela 2

Tipo Proveedor Descripcidn 1 Trazado de patrones Prenzas
Chiffén Casa Farah Tejido plano Av. Gonzdlez Sudrez s/n y Yarugui 2 Corte de patrones en tela Serigrafia
Lino Aruba Casa Farah Tejido plano Av. Gonzdlez Sudrez s/n y Yaruqui ° Fusionado de piezas Pintura fluorescente
X 4 Armado de piezas
Cierre metalizado Importadora Valverde Cierre diente dorado P. Cérdova y Gral. Torres esq
5 Tallaje
Entretela fusionable Casa Rodas Mailla fusionable que se adhiere a los tejidos Luis Cordero y M. Lamar esg.
para mayor firmeza de los mismos 6 Costura final
7 Detalles constructivos

Fig.120 Ficha técnica 1 (Autoria propia, 2020).
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Cliente Universidad del Azuay
Fecha 00/12/21
I ( ; NA Z I O Articulo o015

ONAVIDEZ

Alta Costura

Referencia

Pantalén 4 doble tela

Talla

S-28

Medidas

Contorno de cintura 92cm

Contorno de cadera 102 cm
Gontorno de pierna 58 cm

Ancho de basta 34 cm

Largo de tiro 28 cm

Largo total 100 cm

Muestras de tejido

Lino Aruba

Chiffon negro

C:70
Y:0
M:15
K:0

C:0
Y:0
M:0
K:100

C:27
Y:32
M:78
K12

Base textil interna

D Tela 1

Delantero s

PR RN

Detalle |

>

Detalle 2

Detalle 3

Posterior

Base textil interna

D Tela 1

Tela 2

Tipo Proveedor Descripcidn Ubicacidn 1 Trazado de patrones Prenzas
Chiffon Casa Farah Tejido plano Av. Gonzdlez Sudrez s/n'y Yaruqui 2 Corte de patrones en tela Impresion Textil
Lino Aruba Casa Farah Tejido plano Av. Gonzdlez Sudrez s/n y Yaruqui 3 Fusionado de piezas
Cierre metalizado Importadora Valverde Cierre diente dorado P. Cordova y Gral. Torres Esq. 4 Amado de plezas
5 Tallaje
Entretela fusionable Casa Rodas Malla fusionable que se adhiere a los tejidos Luis Cordero y M. Lamar esq.
para mayor firmeza de los mismos 6 Costura final
7 Detalles constructivos

Fig121 Ficha técnica I (Autoria propia, 2021).
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Cliente

Universidad del Azuay

Fecha

00/12/21

IGNAZIO o

016

ONAVIDEZ

Alta Costura

Referencia

Corset

Talla

S-28

Medidas

Contorno de pecho 102 cm
Contorno de cintura 92 cm
Contorno de cadera 102 cm
Talle delantero 46 cm
Largo total 28 cm

Muestras de tejido

Cuero sintético Tafetdn

Cromatica

Delantero

Detalle |

Detalle 2

Posterior

Tipo Proveedor Descripcidn Ubicacidn 1 Trazado de patrones
Cuero sintético Vidatex Tejido plano recubierto por capa de com- Gualaceo 2 Corte de patrones en tela
puesto sintético
3 Armado de piezas
Tafetan Modatex Tejido plano S. Bolivar y Mariano Cueva
4 Colocacion de varillas
Cierre metalizado Importadora Valverde Cierre diente dorado P. Cordova y Gral. Torres Esq. 5 Tal
allaje
Varilla Gabys Varilla plastica para modelar Tarqui y P. Cordova esq 6 Gostura final
Entretela fusionable Casa Rodas Malla fusionable que se adhiere a los tejidos Luis Cordero y M. Lamar esq. 7 Detalles constructivos
para mayor firmeza de los mismos

Fig122 Ficha técnica 1(Autoria propia, 2021).

153




Delantero

Cliente Universidad del Azuay .
Cromatica
Fecha 00/12/21
I GNAZ I O Articulo o7 C:70
ONAVIDEZ vo
Referencia Cinturila M:15
Talla s-28 KO
C0
Medidas -
Muestras de tejido Y0
Contorno de pecho 102 cm M:0
Contorno de cintura 92 cm K100
Contorno de cadera 102 om
Talle delantero 46 cm S 3227
Largo total 20 cm Chiffon Tafetdn M:78
K:12
\ : ;
\ |
1 [}
'S’
IO
i \ . |
I \
1 1 ll II

D1

Detalle |

Posterior

Tipo Proveedor Descripcion Ubicacion 1 Drapeado en tela Impresion texti
Chiffon Casa Farah Tejido plano Av. Gonzdlez Sudrez s/n y Yaruqui 2 Trazado de potrones Drapeado
4 3 Corte de patrones en tela
Tafetdn Modatex Tejido plano S. Bolivar y Mariano Cueva
4 Armado de piezas
Botones San Vicente Boton perlado de 12 mm P. Cordova y Padre Aguirre
5 Tallaje
Cierre metalizado Importadora Valverde Cierre diente dorado P. Cordova y Gral. Torres Esq.
6 Costura final
Entretela fusionable Casa Rodas Malla fusionable que se adhiere a los tejidos Luis Cordero y M. Lamar esq.
para mayor firmeza de los mismos 7 Detalles constructivos

Fig.123 ficha técnica 1 (Autoria propia, 2021).
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3.1 .1 0 FASE 10: IMAGO
3.1 .1 0.1 BOCETOS FINALES
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Figura 124. Bocetos finales disero | - delantero y posterior (Autoria propia, 2021.




Figura 125. Bocetos finales diseno 2 - delantero y posterior (Autoria propia, 2021).
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Figura 126. Bocetos finales diserio 3 - delantero y posterior (Autoria propia, 2021).

w
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Figura 127. Bocetos finales disefio 4 - delantero y posterior (Autoria propia, 2021).
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Figura 128. Bocetos finales diserio 5 - delantero y posterior (Autoria propia, 2021).

Figura 129. Bocetos finales diseno 6 - delantero y posterior (Autoria propia, 2021).
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Figura 130. Bocetos finales disero 7 - delantero y posterior (Autoria propia, 2021,
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Figura 131. Bocetos finales diseno 8 - delantero y posterior (Autoria propia, 2021.
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Figura 132. Bocetos finales diseno 9 - delantero y posterior (Autoria propia, 2021).

162

Figura 133. Bocetos finales diseno 10 - delantero y posterior (Autoria propia, 2021).
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()

= 3 1 10 2 REGISTRO FOTOGRAFICO
olo . DE PROTOTIPOS CONCRETADOS

Figura 134 Prototipos concretados diseno (Autoria propia, 2021).
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Figura 135 Prototipos concretados diseno 2 (Autoria propia, 2021).
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Figura 136 Prototipos concretados diserio 3 (Autoria propia, 2021).
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Figura 137 Prototipos concretados diseno4 [Autoria propia, 2021).
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Figura 138 Prototipos concretados diseno 5 (Autoria propia, 2021),
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Figura 139 Prototipos concretados diseno 6 (Autoria propia, 2021.
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Figura 140 Prototipos concretados disefio 7 (Autoria propia, 2021,
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Figura 141 Prototipos concretados diserio 8 (Autoria propia, 2021).

179




3 l 1 0 VALIDACI('J’N DE USO, COMPORTAMIENTO Y
olo o&J ACEPTACION DE LOS PROTOTIPOS

Para la valoracion del prototipo, se ejecutd una evaluacion de uso, con
un usuario que comparte los rasgos del target descritos en el brief
de diseno; con dicho usuario se realizaron las sesiones fotograficas,
tanto de estudio como en la calle, para evaluar el comportamiento
de la prenda sobre el cuerpo, la aceptacion de usuario portador, y la
recepcion de la gente de alrededor.

VALIDACION DE LOS PROTOTIPOS

» Fasel: Primera impresion

Esta fase comprende la primera reaccion del cliente al ver el producto;
en este punto, los comentarios expuestos por parte del usuario fueron:

Lucas Mezquita “Me gusta mucho, me parecen muy interesantes los
disenos, el color también se ve interesante, el degradado, las formas
también me parecen muy atractivas...”

« Fase 2: Acercamiento al producto
Para esta fase, se facilita al usuario los prototipos, para que pueda
tocar los materiales y las texturas que componen las prendas.

Lucas Mezquita “El material se siente de muy buena calidad, y eso
me gusta mucho, ya que la mayoria de las prendas de ahora tienen
materiales de baja calidad y eso a la final afecta... creo que eso es un
punto muy favorecedor del disefio, también el tacto es suave, se siente
bien, me parece que se debe sentir comodo al usar; me gusta también
los apliques que tiene, estas formas, los adornos, me gusta mucho,
creo que le da un contraste diferente a la prenda; ya que, de lo liso
de la tela, sentir estas texturas, siento que le da mucha personalidad
a las prendas..me gusta mucho..al ver los acabados, también se ven
de buena calidad, es muy interesante esa parte también, porque uno
siente que la prenda es de calidad, y con todos estos detalles que la
prenda es de lujo...”

« Fase 3: Uso del outfit completo

En esta fase, se vistio al usuario con los looks completos, tanto prendas
inferiores, superiores y accesorios; para evaluar la calidad del mismo,
su comodidad, facilidad de uso, colocacion, movimiento y armado de
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las prendas.

Lucas Mezquita “Me gusta como se me ve, a veces las personas cuando
piensan en conceptual, creen que se ven disfrazados o como otras
personas que no son, pero me siento muy bien, aportan mucho a mi
estilo personal... me preocupaba un poco los accesorios y los apliques,
pensé que quiza podrian hacer incomodos al momento de usar, pero
no... al contrario se ve muy bien todo en conjunto, esta muy muy
comodo, no es muy pesado tampoco al usar; era algo que también
me preocupaba, que quiza se sienta pesado; pero al contrario me
sorprendio mucho lo facil de usar. Vamos a ver la sensacion que me
da al usar al aire libre en la calle, mientras camino y me muevo mas...
pero hasta ahora todo muy bien, es mas, es algo que usaria, la verdad
me encanta...quiero todo”.

» Fase 4: Uso en exteriores

Para realizar esta observacion, se armo looks que incorporan las
prendas disenadas y ropa del dia a dia, indumentaria promedio
que el usuario estudiado tendria en su closet; ademas, se evalGa el
desenvolvimiento de las prendas en un panorama real.

Lucas Mezquita “Realmente me sorprende lo versatiles que son las
prendas, y como se puede armar looks tan facilmente, siento que
elevan mucho a lo que uno se esta usando tradicionalmente, me siento
con mas personalidad, son muy comodas, me permitieron moverme
con facilidad, me encanto todo”.

En conclusion, con las pruebas realizadas y los comentarios recibidos
por las personas en la calle cuando se realizaba la valoracion; se puede
acotar que son prendas interesantes y que si gustan al mercado
cuencano. Son muy prometedores estos resultados; ya que, auguran
la aceptacion del producto en su posterior comercializacion.

3.1 .1 0.4 FOTOGRAFIA Y VIDEO DEL USO DEL PRODUCTO

« Fotografias de uso del producto:

Fig 142. Valoracion de prototipos - imagen ! (Autoria propia, 2021,
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Fig 143. Valoracion de prototipos - imagen 2 (Autoria propia, 2021).
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Fig 144. \aloracion de prototipos - imagen 3 (AUtoria propia, 2021).
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Fig 145. Valoracion de prototipos - imagen 4 (Autoria propia, 2021).

Fig 148. \aloracion de prototipos - imagen 5 (Autoria propia, 2021).
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Fig 147. Valoracion de prototipos - imagen 6 (Autoria propia, 2021).

l
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Fig 148. Valoracion de prototipos - imagen 7 (Autoria propia, 2021).
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Fig 149. Valoracion de prototipos - imagen 8 (Autoria propia, 2021).
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LINK DE VIDEO DE LOS PRODUCTOS:

https:/www.youtube.com/watch?v=g-XyypQoZ6A

189




3.2 CONCLUSIONES

En la ciudad de Cuenca existe un grupo muy reducido de personas sean estas
artesanos o disenadores de profesion quienes se dedican a la produccion de
sastreria masculina de caracter formal y personalizado; puesto que, se tiene un
registro de 7 artesanos agremiados hasta el 2021, quienes se dedican a este oficio
en la ciudad de Cuenca, y tan solo 10 profesionales graduados en el area del Disero
de Modas de la Universidad del Azuay hasta el 2019, quienes han optado por esta
rama del vestir. Haciendo énfasis en el déficit de propuestas de diseno de autor en
este tipo de prendas para el mercado local.

Si bien la globalizacion ha traido consigo una gran demanda de productos afines
a la sastreria masculina producida en serie, y de costo mucho mas accesible que
los producidos a medida; éstos productos carecen de personalidad, identidad y
estilo propio; ya que, no captan la esencia caracteristica del portador, al ser disefos
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impuestos por un mercado internacionalizado que ofrece
Unicamente productos seriados y de caracter basico; sin
satisfacer en muchos de los casos las necesidades de los
clientes. Sibien existen personas que se conforman con portar
prendas basicas y cotidianas en todo momento, hay personas
que buscan mas opciones a parte de lo convencional y
particular que oferta el mercado textil; desean vestir prendas
que se ajusten a su personalidad y estilo de vida, pero sobre
todo desean estar siempre a la vanguardia, usando disenos
personalizados, y por qué no inéditos, como lo hacen las
grandes firmas de moda.

El presente proyecto de investigacion busca indagar en el
mundo de la sastreria masculina, un sector muy descuidado
por laindustria textily mas aun si hablamos del mercado local.
El estudio sin duda arrojo resultados no muy satisfactorios;
ya que, se evidencia una falta de conocimientos y aplicacion
de materias primas tales como: bases textiles, insumos y
guarniciones, para la elaboracion de este tipo de prendas
de vestir de caracter formal y casual. Siendo también el
caso de la ausencia del uso de la mano de obra artesanal y
de la tecnologia de punta con la que contamos hoy en dia
para reestructurar o realzar los disenos de dichas prendas,
mediante la aplicacion de las diferentes técnicas usadas
particularmente para el segmento femenino por las grandes
casas de moda y que en la actualidad tenemos al alcance de
las manos.

Sin duda lo antes mencionado también acarrea otras
falencias en el area textil que se estudia; puesto que, ademas
de la carencia de conocimientos y de aplicacion de materia
prima; también se evidencia segin la investigacion, que el
grado de aplicacion de innovacion en los disenos de sastreria
masculina para la ciudad de Cuenca, esta muy limitado a
la confeccion y réplica de disefos ya propuestos por otros
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autores o firmas. Siendo en gran medida el cliente quien

toma las decisiones de diseno; ya que, al no tener opciones

y nuevas propuestas al alcance, opta por recurrir al disefo

clasico y facil de obtener en cualquier revista y actualmente
en cualquier plataforma digital.

Al arriesgarnos corremos el riesgo de errar, pero si no lo
hacemos también corremos el riesgo de estancarnos y
fracasar; por ello, se ha propuesto una linea de sastreria
conceptual masculina; en la cual intervienen, el uso de
técnicas relacionadas tradicionalmente con otras ramas del
vestir y también la elaboracion de un método de diseno de
caracter conceptual; es decir, de diseno propuesto a partir
de un concepto que involucra deconstruccion, reafirmacion,
experimentacion, interiorizacion y sobre todo innovacion.
Con el fin de crear una nueva y arriesgada propuesta de
sastreria masculina, con la cual, disenadores y artesanos
dedicados a este oficio que involucra experiencia, técnica y
disciplina como es la sastreria; puedan evidenciar que, si se
puede incorporar y ofertar en el mercado local, una ilimitada
variedad de productos desarrollados a partir de las bases con
las que ya se cuentan.

La diversidad de productos y mas aln si éstos poseen algin
tipo de innovacion, llaman la atencion del consumidor y lo
motivan a vivenciar nuevas experiencias. Los productos
desarrollados a partir de la investigacion, experimentacion y
reafirmacion de sus principales caracteres; tuvieron a pesar
de las controversias, muy buena aceptacion por parte del
pUblico que pudo evidenciar este tipo de prendas al llevarlas
a la calle; demostrando asi, que no solo son prendas de alta
gama por su elaborado y costoso proceso de produccion,
sino también son prendas versatiles que se pueden adaptar
a diferentes ambientes, estilos y personalidades.
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3.3 RECOMENDACIONES
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Para la insercion de un nuevo producto en el mercado local se recomienda

de antemano realizar una investigacion sobre las necesidades y falencias

del sector en el cual se pretende incurrir; puesto que, estas seran las

primeras bases sobre las cuales se desarrollaran las nuevas o renovadas

propuestas de diseno. Al tener claro el panorama sobre las limitantes

del mercado, también nos encaminamos hacia las problematicas que se
deben tratary solucionar.

La investigacion bibliografica junto con la exploracion de campo, permiten

conocer de manera global y local el sector en donde se va a trabajar. Y la

experimentacionjunto conlaideacion de nuevos métodos paralaaplicacion

del diseno y la innovacion, permiten ampliar el abanico de posibilidades

para desarrollar nuevos productos o simplemente para restructurar los ya
existentes en el mercado.

Si bien la experimentacion y la complementacion de distintas areas del
saber para conseguir productos nuevos o renovados, es una gran opcion;
esta conlleva mucho esfuerzo, tiempo y perseverancia; pero sobre todo
concentracion y mente abierta a las posibilidades que se puedan ir
presentando a medida que se desarrolla la misma; ya que, en algunos de
los casos los mejores resultados se obtienen de errores cometidos durante
el proceso; asi como también, de variar, probar y reintentar con variedad
de materias primas. La limitante de posibilidades la pone nuestra mente y
nuestra capacidad en el majeo de distintos materiales; es por ello, que se
debe dar libertad a la creatividad cuando ella o exige; ya que, esto permitira
ganar experiencias que serviran para posteriores proyectos.

Para posteriores investigadores interesados en el area de la sastreria
masculina,serecomiendaorientarsehaciaelestudiodenuevasposibilidades
de procesos de ideacion y confeccion; que conlleven menores tiempos de
produccion y planteamientos menos complejos para conseguir creatividad
e inspiracion. Sin dejar de lado la mano de obra artesanal, misma que hace
caracteristica al oficio; se debe trabajar conjuntamente con la tecnologia
y todo lo que ella nos pueda ofrecer, para obtener productos de primera
calidad sin desmerecer la experiencia y técnica de los conocidos en la
materia de este arte textil.
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“Encuesta para conocer el nivel de aceptacion de una linea de linea de sastreria conceptual masculina ropa masculina” CU EN CA UNIVERSIDAD
@ DEL AZUAY
@ UNIVERSIDAD UNIVERSIDAD DEL AZUAY
FACULTAD DE DISENG, ARQUITECTURA'Y ARTE
UNIVERSIDAD DEL AZUAY ESCUELA DE DISENO TEXTIL E INDUMENTARIA

Encuesta dirigida a sastres de la ciudad de Cuenca
Tema: Sastreria conceptual masculina a partir de la incorporacion de técnicas de alta costura para la ciudad de cuenca
1. Datos de los productos

FACULTAD DE DISEJ:IO, ARQUITECTURA'Y ARTE
ESCUELA DE DISENO TEXTIL E INDUMENTARIA
Encuesta dirigida a jovenes de la ciudad de Cuenca

Datos sociodemograficos: Elias Ignacio Benavider Espejo

11 Género: Masculino__ Femenino___ ngrﬂ.iﬁrﬁl;m Escucls de Disedio Textil ¢ Indumentania Universidad del

1.2 Edad: . Azuay

Menos de 18 anos ___ DATOS DEL ENCUESTADO

18 a 25 anos — Mombire: MNombee die |a marca;

Mas de o5 aﬁos_ .'ITIL'I I,I-:Erl,.1|;=.-|,:i|!'u1ljcla|.‘r!:.|n,:a: F‘ruEr:mi.l'.'m:

&Usted adquiere ropa y accesorios de sastres cuencanos? (Si responde si, continGe con la encuesta, caso contrario termine) Dloeeciin: DESARROLLO DEL{“{L?]'EL:'I[J‘.IGMRIG

Si__ 1.1. Tipa de prendas gque elabora;

No_— . SACOS: : PANTALONES: CAMISAS . . _ - _

{Cual de los sastres cuencanos es de su preferencia? Saco bisico de traje P Fiillo €. Regular fis 1.2 iCodles som las telas que mis utiliza en las preadas gee confeediona?

- — — : Suto de ssmoguin P Beclo . Tadored Acrlicos ﬁ:ﬁﬂ-ﬁﬁﬂ de

{Qué tipo de ropa es la que ha adquirido su sastre favorito? Saco de cola de pinglline P Ancho C. Custom [t Francla (lanilla] ™ Arpilions

Sacos ___ Saco deportivo P Tiro alto . Slim fit Gabardioa Casimir

Pantalones ___ Bibazer P Tiro bajo C. Super Skim fit | N0t de pardiz U | chitton

Camisas ___ Saco slim it P Cropped nro; Organdi Ehamrenis

Chalecos ___ Sace reversible O Especilique; Crepé de

¢Cual es el motivo que mas influyd en la decision de compra? Saco gabarding — sobreiodo Especifique: imd St

Calidad Ohra: Pafic Gelire Cugin
T Especifique: Pelo de cametlo | | Damasco

Precio___ Pic de pool | | Enesje

Disefio Poliéster Etamina

I;xclusividad - CHALECOS: Pongee Gaze

{Cuando compra sacos, pantalones, camisas o chalecos, prefiere accesorios complementarios? Ch con canakls ||| Punto espiga || Gangette

Si Cuales Ch. sin espalda [ Rase o ity Ladmad
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Semanal __ | contra-inglesa Ercpelo | ?hjl:

Quincenal Lh rwetlo chale : ' :rana:ma

-7 Ch. cuoella facon trottoir * -

Mensual __ Ch. con cuello de solapa | |Tonbal

Semestral ___ redundeada baja Tull

Anval __ Ch. recio

{Conoce sobre la nueva tendencia de moda masculina de incorporar técnicas de alta costura utilizada para indumentaria para Ch. cruzado recto

mujeres? Ch. crurade chlicuo

Si__ Ch. eerrada

No_ Ch, cxcotado

{Le gustaria que existan productos de sastreria (sacos, pantalones, camisas o chalecos) con esta nueva tendencia? E::;mqu_

Si___ '

No__

Fuente: Marriott (2014)
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ANEXO 5: CASOS DE ESTUDIO

ANEXO 6: INFORMACION RECOPILADA DE
ENCUESTAS A CLIENTES

L pomtectd 8l aresando mediants
WRLLIaOE ¥ AamDEss telelonicas pere no o
LEAIN BANIEL ARTESANG  |SASTRE EFIRA R 2 T o
Ll -1iali 8
AGLULAR CARLOS  [AMTESANO  [SASTRE ErRAL T HE T COINFIRMARED
i El arcasano .o D-l:-ﬂ-tﬂ & L sasoraria
ARARLIOS MARDD ARTIZANG LALTIE 991508 SHETEIE
DELEG GHERAN AR TSN SASTHE CHERN 14 7% COIMEERAR DY
GUTMAN LUIS ARTESAND  [SASTRE D99aTZTA1T CONFIR ML
e Tl = T ri [lrlnrlnln “nl:r;;u;:%;-r:-:panl
MALILA HECTOR ARTESANG  |SASTRE COESISASIT JADOSAR0[™ T T OT e (el ATCEENOD PR lego
i reusl ¢ confesiar las Bamaidss y menasjes)
# Whatsapp
PINTADED JOSE ARTESANO  [SASTRE (953 TSRS 2D COMFIRRMADD
SANDOVAL LEAMDRD |ARTIZANG SALTRE aiE1n11914 CONFIRMADD
ALTAMIRANO GOMEZ|DISERADOR  [sastreria maseuting o 0o T nbaciies | owein 35 aen |82 —_— cerrggallllf [P “ iereoguulll| PR . "
DIEGO JOSE OF MODAS  |a medida Bt
GENTEEL, bean Fantahsscs,
ARIAS GALLEGOS  |DISERADOR {Sastreris masculina S Y e S 1 A pore Anist S =
|Esa3 04T COMFIRMADG 5,
DANNT NICOLAS DE MODAS & medida vl Tl b Faniakwrs
e RADC Mapculies D% 2F g 00 RBcs A LEEyeria AV]H %" ] %10 ] o Ml 2 2
Para el estudio de casos de |- £ DS " |camisena masculina j0o83z212398 COMFIRMADO Sacot.
dores ue e dedican |CYELYMCRISTINA__|DE MODAS Pantabones, 3
; . i Trajes a la amedida Creabin, Finbela Camsns, Fafuchn
R ———— - I o5 L ARREL FECC f"m phra dina ¥ 2850360 CONFIRMADO [Masculine  |Det0adSuos (81 |Alwmirne e i cuello Anual s i
coma referencia la base de E"" Puntaloass,
e MAMNZAND LITUMA | DISERADOR ! Miculs D 35 8 30 afios 15 Sagreria ANII Ehilcesd Exchavidad | Ng hicnial B g
okt CONFIRMADD
ANDRES ESTEBAN OF MODAS personalicados ya  [DSRAGSERTS Fl ey ey
—_ |||d_i||||||m=_|. = rmedida L PR F e 34 a3 alon |90 Jrabibis Abamirane | Canmies [ L Beruat 5 L1
Disefadores de M % tratd de lcalirar a i Diehadona _ , = : :
: mhw Selasie ulwma I g X5 afd |50 Fernawln Tirio S, Cameisd | Fachidvidka] S Farici Sewncd rad i 5
, ool MOGROVEID Indumentaria FACEBOOK, medianie mensajes de texto v llamadias por Ty
".'.“ﬂ."l"“'.'.‘!"".‘.'h ey DISERADOR  (forma, semiformal | redes soclales, ademnis de llamadas ol Panlahoecs,
2005y 2010, por partede | @ ANDRA ximgna |DEMODAS |y easual; mascuiing ooy rimern de teiéfono Ssignada ya que no Masculion | T 35 0 30 ahos |5 Andris Mamrano | Camivan Dt No Meru! Si 5i
s Dlssfladoras Karis ¥ femenina cuenta con Whatsapp, pere no se chiuve Koo,
MAtUER ¥ Eanes Kaflin [UORUN) RLpuesTa Faaalonca,
para s proyecto de grado.  (PERA LEON DIEGD  |ISERADOR | Traj el de Camai,
Dt b 9 Aowaarom s o | - nanDO OF MODAE rnfll: HEVER O® lossarasazs COMFIRMADO ¥ P L Fie 1% o &0 afos | 5i Sastieria XV sl Thineii i il tnplil. , Mo i
S X W et Diseno de moda |Msscutino | 30 35 ghon |5 Pamabonss | Exchuivided s si
que se confinmarcn sise | ROIAS ZAPATA DISERADOR Siico cadicard 19939/ CONFIRMADO — SBagms, i [
iﬂlhm MARITZA FERNANDA. |DE MODAS G N 2635 Pastabomcs,
Hﬂmﬂ!i _ Nilaseculans D 24 a M0 afos |50 Kyl bs MMasnirane | Cameses sothe No Somicsral Mo Mo
sasireris masculina. De un [htwcutios 00300 a5 utos [6i —[Dteso et Sacwn 3 Pics Pr——— s
: SCGARRS LUCERD DASCRADOR  |Savtreria li B,
emprendimientos, se N Frasocum seRAsTIAN |oE MODAS ';H;um.m g DSHTII22ES COMFIRMADO Sobanculonn Fie 75 a W pfos | Ri Frnanda Tormms Famiaoors Fucbmaviilad N Anmual i i
que 10 de dsios sl i,
eon I planteade. Paslakoncs.
S5 contsetd § Iy Disafadars madiante |a rad Nlasculenm D 30 0 33 piiom | 8i Gustayvo Maoscoso Camsum Excheivided Ho Mlleram) Mo i
sotiad Facebook va que el mimeno gue e :"m"l "
VALENCLA piseRADOR Ropa casual y FACEROOK, nGmern | imusitra odmo conlacta la pdginag web de [a ol
VINTIMILLA ELERRA. | o npae | el para tedefdnico asignada no | marca O cansta coma no existente. Pero | Masculina [ie 15 o 40 afios |Si CADUCED Chaleocs [ S Coabatas Semevral S Si
NICOL caballeros y nifios. | registrado, lamentablemente la Diseftadora respondis a
la solicitud cuando s se cerrd el proceso de
Investigacian.

- 206 207




i R

D M 15 allos

Fines, pafuelon
¥ corbatas

[z 24 5 i nlos

Fadatle

Ed
) TH G

De 35 & 40 aflon |5

B =

H

Cammnaghan Unlladion,
Mumculing  |[De 302 35 nhos Cadoceo ]
]-I._-:_ ulling D:;‘Sl]ﬂlhll Andids Maneans ﬁ
Femando Toeres.
[ TRAL . WL hanny Arims & Q4

[Riascaline. fhtle#8 ol 1N

D 3w X5 nilos

e 2% & W0 aflon |3

¢

Confecciones ¢
Mgk, Fosabior b
{ulssculing |Dg R0 digles 59 LAY Mozl 5
Carrington Collocton,
Sl ullina e 15 5 &0 pllew | 5 Samreris XV Pafuclos y pirses | Menasl i
Usdseen, sy
Mascuding | D 252 M0 uibon [Si Ariay Semeseral |8 i
Msasuling D 30ra 18 sifes | 54 Peer Coeva, Creor iplnuynh-rh Whefaal L2 i
& ICrewios Chenieed Mg
Camiss,
Sascullin e 3% & &0 afsa | % Safing Chalecna Meniaml i
A
|5 Jimdamio r_l Mo 5i
i i Mnisl | A
™ ru-l s
Sacos, Camisss | Calidad % PINES Metvical &l o
Sac,
Pantalones,
Camisas, . vubatan
£ {fafarslon Ma
LT
Paminlones ) Menaim! k] b1
Pamulones,
Mo r 5i
Mea Mlerial S Na
[P Si




»

ANEX07:
INFORMACION

RECOPILADA DE

ENCUESTAS A
ARTESANOS Y
DISENADORES

OBSERVACIONES: las
encuestas a artesanos se las
realizo personalmente; ya que,
son personas de la tercera
edad en la mayoria de los casos
y a quienes se les complica

el uso de la tecnologia, por
ello se aplicaron las encuetas
de manera fisica, para luego
ser subidas a la plataforma
Google Forms. Por su parte

los disenadores realizaron

las encuestas mediante la
plataforma virtual antes
mencionada.
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ANEXO 8: BASES TEXTILES @AS USADAS POR
ARTESANOS Y DISENADORES
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OBSERVACIONES: En la herramienta de investigracion se plante6 una pregunta que
consta de un listado de nombres de bases textiles segin la invertigacion bibliografica

. en las que se incluyeron las bases textiles de sastreria y de alta costura del segmento
femenino; con el fin de determinar el nivel de conocimiento y aplicacion de este tipo de
bases textiles por parte de artesanos y disefadores dedicados a la sastreria masculina de

la ciudad de Cuenca.
CONCLUSIONES:

Se puede concluir que las bases textiles de SASTRERIA mas usadas por disefasores y
artesanos de la ciudad de Cuenca para sastreria masculina son: gabardina, oxford, pafio

K

fieltro, poliéster, raso o satin, tafetan. Por otro lado las bases textiles de ALTA COSTURA

mas usadas son: casimir, cuero, lino y tartan.
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Ya que el motivo gestor expresa o representa: movimiento y volumen, liviandad y peso,
lustrocidad y opacidad, texturizacion tactil y visval; se consideran de entre las bases
textiles mas usadas: pafio, casimir y lino, y de entre las menos utilizadas pero son mas
accesibles en el mercado local: terciopelo, chiffon y georgette. Este analisis se lo realiza
para determinar las bases textiles con las cuales se van a realizar las experimentaciones y
|a posterior aplicacion de los resultados mas favorables en los prototipos finales.

ANEXO 9: TECNICAS DE ALTA COSTURA - FICHAS
NETNOGRAFICAS.

TECNICAS DE ACABADOS DE ALTA COSTURA EN SUPERFICIES TEXTILES POR CASAS DE MODA EN SUS ULTIMOS DESFILES

Divya Bala en una publicacion en la revista VOGUE en julio del 2019, sefala que los disefadores y casas de moda oficiales de La Chambre Syndicale de
la Haute Couture (Camara Sindical de Alta costural, Desde enero de 2019 son: Adeline André, Alexandre Vauthier, Alexis Mabille, Chanel, Christian
Dior, Franck Sorbier, Giambattista Valli, Givenchy, Jean Paul Gaultier, Julien Fournié, Maison Margiela, Maison Rabih Kayrouz, Maurizio Galante,

Schiaparelli y Stéphane Rolland.

FICHA DE OBSERVACION NETNOGRAFICA (ETNOGRAFIA VIRTUAL)

DATOS DE LA CASA DE MODA DATOS DEL SITIO

Mombre;  CHAMEL Piging web: chanel.com

Fecha: 0f,/03,2021 Cobeccidn Primavera - verano
Aoz 2021

DESCRIPCION DE LO OBSERVADO

TIFOS DE PREMDAS: vesthdos de novia, westidos de gala, vestidos de coctel, faldas,
blusas, sacos, pantalones.

SEGMENTO DE MODA: akta costura

CRITERIOS DE ALTA COSTURA: disefios exclusivos, hecho a medida, materiales de al@
calidad, mano de obra artesanal.

TECMICAS APLICADAS: bordade a mane, bordado de pedreria, corrugado, formas 30,
plieguas, pransas.

FOTOGRAFIAS [muestra)
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FICHA DE OBSERVACION NETNOGRAFICA (ETNOGRAFIA VIRTUAL)

DATOS DE LA CASA DE MODWA DATOS DEL SITIO

Marmbee: ADELINE ANDRE Pagina web: voutube.com
Fecha: 08/03,/2021 Coleccién  primavera - verano

AR 2021
DESCRIPCION DE LD OBSERVADO

TIFOS DE PRENDAS: vestidos tipo bata, vestidos tipo camisdn, westidos tipo
kimono,sacos gabardina, pantalones.

SEGMENTO DE MODA: alta coctura

CRITERIDS DE ALTA COSTURA: disefios exclusivas, hecho a medida, materiales de
alta calidad, mano de obra artesanal.

TECHICAS APLICADAS: impresion textil.

FOTOGRAFIAS (muestra)




FICHA DE OBSERVACION NETNOGRAFICA (ETNOGRAFIA VIRTUAL)

DATOS DE LA CASA DE MODA DATOS DEL SITHD

Maormbre: ALEXANDRE VAUTHIER Pagina web: pinterest.oom
Fecha: o8f03,/2021 Coleccidn  otofio - invierna
Ao 2020 - 2021

DESCRIPCION DE LO OBSERVADD

TIPOS DE PREMDAS: vestidos de gala, chaguetas de totero, pantalones de torero,
pantalones bombachos.

SEGMENTD DE MODA: afta costura

CRITERIOS DE ALTA COSTURA: disefios exchusivos, hechs a medida, materiales de
alta calidad, mano de pbra artesanal.

TECHICAS APLICADAS: bordado a mano, bordado de pedrera, corrugado, formas
30, pliegues.

FOTOGRAFIAS [muestra)

i 2 . TR : .ﬂ_
FICHA DE OBSERVACION NETNOGRAFICA [ETNOGRAFIA VIRTUAL)
ChATOS DE La CASA DE MODA CATOS DEL SITHG
MNombre: CHRISTIAN DNOR Fagina wehb: dioroom
Fecha: 08,/03/2021 Coleccign  otoho - invieno

Afo: 2020 - W01
DESCRIPCION DE LO OBSERVADO

TIPOS DE PREMDAS: vestidas de gala, faldas, blusas, sacos, capas.

SEGMENTD DE MODA: afta cosiura

CRITERIDS DE ALTA COSTURA: disefios exclusivos, hecho a medida, materiales de alta
calidad, mano de obra artesanal.

TECMICAS APLICADAS: bordado a mano, bordado de pedreria, corrugado, plisgues,
prensas, tablones, dapeadeo, plisado, impresion textil, formas 30.

FOTOGRAFIAS (muestra)

FICHA DE OBSERVACION NETNOGRAFICA [EI'NHGRAF[& VIRTUAL)

DATOS DE LA CASA DE MODA DATOS DEL SITIO
Nombre: ALEXIS MABILLE Pdgina wab: Yopue.com
Fecha: 08,/03,/2021 Codeccitn  otofio - inviernao

Afio: 2020- 2021
DESCRIPCION DE LD DBESERVADD

TIPOS DE PREMDAS: vestidos de gala, vestidos de coctel, blusas, sacos, pantalones,
CAPAS.

SEGMENTD DE MODA: alta costura

CRITERIDS DE ALTA COSTURA: disefios exclusivos, hecho a medida, materiales de
alta calidad, mano de obra artesanal.

TECMICAS APLICADAS: bordado de padreria, corrugada, formas 30, pliegues,
prensas, impresién textil,

FOTOGRAFIAS (muestra)
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FICHA DE OBSERVACION NETNOGRAFICA (ETNOGRAFIA VIRTUAL)

DATOS DE LA CASA DE MODA DATOS DEL SITIO

Mombine; FRAKCE SORBIER Pagina web: runwaymagazings com

Fecha: 0803 2021 Coleccion  Primavera - werano
Afia: 2021

DESCRIPCION DE LD OBSERVADD

TIFGS DE PRENDAS: vestidos de novia, vestidos de gala, faldas, blusas, sacos,
pantalones.

SEGMENTO DE MODA: alta costura

CRITERIOS DE ALTA COSTURA: disefos exclusivos, hecho a medida, materiales de alta

|:=|Ii|:|.1|:|r mana de obra artesanal.

TECHICAS APLICADAS: bordado a mano, bordado de pedreria, pliegues, impresidn
keukil,

FOTOGRAFIAS (muestra)

e

FICHA DE OBSERVACION NETNOGRAFICA (ETNOGRAFIA VIRTUAL)

DATOS DE LA CASA DE MODA DATOS DEL SITIO

Mombre: GlIANMBATISTA VALLI Figina web: wopue.com

Fecha: 080372001 Coleccidn Primawera - verano
AR 2021

DESCRIPCION DE LO OBSERVADD

TIFOS DE PREMDAS: westidos de gala, sueteres, tocados.

SEGMENTD DE MODA: alta costura

CRITERMOS DE ALTA COSTURA: disefios exclusivos, hecho a3 medida, materiales de alta
calidad, mano de obra artesanal.

TECNICAS APLICADAS: bordado a mano, bordado de pedreria, corrugado, Tarmas 30,
pliegwes, prensas, drapeadao, estampado, impresidn textil, pedreria sdhesiva,

FOTOGRAFIAS (muestra)
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FICHA DE OBSERVACION NETNOGRAFICA (ETNOGRAFIA VIRTUAL)

DATOS DE LA CASA DE MODA ATOS DEL SITIO

Mombre: GIVENCHY Pagina web: youtube.com

Fecha: 085032021 Coleccidm  otodto = invierno
Afio: 2020 = 2021

DESCRIPCION DE LD OBSERVADRD

TIPOE DE PREMDAS; vestides de gala, westidos de cochel, faldas, blusas, sacos, sacos
gabarding, pantalones, sombreros, bufandas, sueteres, bolsos,
SEGMEMNTO DE MODA: alta costura

CRITERIDS DE ALTA COSTURA: disefios exclusivos, hecho a medida, materiales de alta
calidad, mano de abra artesanal.

TECMICAS APLICADAS: bordado a mano, corrugado, formas 30, pliegues, prensas,
impresion textil, plisado, pedrera adhesiva, tablones, drapeada,

FOTOGRAFIAS (muestra)




FICHA DE OBSERVACION NETNOGRAFICA (ETNOGRAFIA VIRTUAL)

CATOS DE L CASA DE BMODA DATOS DEL SITIO

Mombre:  JEAN PALL GALILTIER Pabgina wab: lafficiel.co. uk
Fecha: 08,03 2021 Colecrita otofio - invierno
Al 2030 - 3021

DESCRIPCION DE LD OBSERVADO

THOS DE PRENDAS: vestidos de gala, enterizos, faldas, blusas, pantalones, sombreros, tops,
sa00s, bulandas.
SEGMEMTO DE MODA: alta costura

CRITERIOS DE ALTA COSTURA: disefios exclusivos, hkecho a medida, materiales die alta calidad,
mano de obra ariesanal

TECHICAS APLICADAS: bordads a mang, bordado de pedreria, corrugade, formas 30, prensas,.
impresidn textil.

FOTOGRAFIAS [muestra)

FICHA DE OBSERVACION NETNOGRAFICA (ETNOGRAFIA VIRTUAL)

DATOS DE LA CASA DE MODA ATOS DEL SITICD

Mormbre: BAAISOMN MARGIELA
Fecha: 08/03/2021

Pdgina web: maisonmargiela.com
Coleccidn  Primawera - werang
Afa: 2021

DESCRIPCION DE LD OBSERVADD

TIPOS DE PREMNDAS: vestidos de gala, vestides de fanatasia, faldas, blusas, sacos,
sacas gabarding, pantalones, pafaletas, boinas, camisas, suBterss, Fapatst

SEGMEMNTO DE MODA: alta eastura

CRITERIDS DE ALTA COSTURA: dizefias exclusivas, hechs a medida, materiales de alta
calidad, mana de obra artesanal.

TECHICAS APLICADAS: bordado a mano, formas 30, pliegues, prensas, estampado,
imprecidn tetil.

FOTOGRAFIAS [muestra)

FICHA DE OASERVACION NETHNOGRAFICA [ETHOGRAFA VIRTLIAL)

DATOS DE LA CASA DE MCDA DATOS DEL SITID
Mamibre; JULIEN FOURMNIE Pagina wek: A iEshicd . (om
Fecha: 0&,03,/2021 Coleccion Primavers - vorene

Afice A
DESCRIPCION DF LD DERSERVADD

TIFD3 DE PREMNDAS: vesticas de gala, 5205 gabandna, pantalones, bolsos,

SEGMENTO DE BODA: alta costura

CRITERKIS DE ALTA COSTURA: disefios exclusivos, hecho a medids, materiales de sita caBdad, mans
de obra artesanal,

TECMICAS EPLICANAS: bardado 3 mann, bordade de pecineris, formas 30, pliegues, prencas, pitado,
pedreria sdheiivg, impresidn el

FOTOGRAFIAS | )
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FICHA DE OBSERVACION NETNOGRAFICA (ETNOGRAFIA VIRTUAL)

DATOS DE LA CASA DE MODA

Mombre: MAISOMN RABIH KAYROUZ
Fecha: 08/03 2021

DESCRIPCION DE LO OBSERVADO

DATOS DEL SITIO

Fagina web: youtube.com
Coleccidn  otofio = invierno
Afio: 2030 - 2021

TIPOS DE PREMDAS: vestidos de gala, vestidos de fanatasia, faldas, blazers,
pantalones, eneterisos, sacos gabarding, sueteres.

SEGMENTO DE MODA: alta costura

CRITERIOS DE ALTA COSTURA: disefios exclusivos, hecho a medida, materiales de

alta calidad, mano de obra artesanal.

TECHICAS APLICADAS: prensas, tablones, bordado a mano.

FOTOGRAFIAS [muestra)
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FICHA DE OBSERVACION NETNOGRAFICA (ETNOGRAFIA VIRTUAL)

DATOS DE LA CASA DE MODA,

MNamhbne: MALRIZIO GALANTE
Fecha: 08,/03,/2021

DATOS DEL SITIO

Pagina web: youtube_com
Coleccidn  otofio - invierna

Afo: 2019 - 2020
DESCRIPCION DE LO OBRSERVADO

TIPOS DE PREMDAS: westidos de gala, vestidos de fantasia, vestidos de cocotel,
faldas, chaguetas, capas, kymonos,
SEGMENTO DE MODA: alta costura

CRITERIOS DE ALTA COSTURA: disefios exclusivos, hecho a medida, materiales dg
alta calidad, mano de obra artesanal.

TECHICAS APLICADAS: bordado a mana, corrugada, formas 30, prensas,
impresicn tedil, corte a laser, plizado.

FOTOGRAFLAS [rmuestra)




()

FICHA DE OBSERVACION NETNOGRAFICA (ETNOGRAFIA VIRTUAL)

DATOS DE LA CASA DE MODA DATOS DEL SITHO

Nombre: STEPHANE ROLLAND Pdgina web: youtube.com
Fecha: OE/03,2021 Coleccign  Primavera - Werano
Afio: 2021

DESCRIPCION DE LO OBSERVADO
TIPOS DE PRENDAS: vestidos de gala, faldas, blusas, pantalones, enterisos, tops.

SEGMENTD DE MODA: alta costura

CRITERIOS DE ALTA COSTURA: disefios exclusives, hecho a medida, materiales de
alta calidad, mano de obra artesanal.

TECNICAS APLICADAS: bordado de pedreria, pedreria adhesiva, corrugado,
prensas, impresidn textil, drapeado.

FOTOGRAFIAS [miuestra)

Fuente: Andrade, 2020
Fuente: Vogue, 2019

FICHA DE OBSERVACION NETNOGRAFICA (ETNOGRAFIA VIRTUAL)

DATOS DE LA CASS DE MODA DATOS DEL SITIO

Minnbire: SCHIARARELLY Padgina web: vogue.com
Fecha: 0B/03,/2021 Colecein  Primavera - verang
Afa: 2021

DESCRIPCION DE LD DBSERVADD

TIFDS DE PREMDAS: vestidos de gala, vestidos v trajes de fantasia, vestidos de coctel,
pantalones, enterisos, sombreros, sacos, faldas.

SEGMENTD DE MODA: alta costura

CRITERIDS DE ALTA COSTURA: disefios exclusivas, hecho a medida, materiales de
alta calidad, mano de obra artesanal.

TECNICAS APLICADAS: bordado a mano, bordado de pedrerfa, corrugado, formas 30,
pliegues, prensas, impresion textil, drapeado,

FOTOGRAFIAS (musestra)

Conclusion: con el estudio realizado mediante observacion estructurada de las Ultimas colecciones de las principales casas de moda pertenecientes a la
Camara Sindical de Alta costura; se puede comprobar entonces que, las técnicas planteadas en la contextualizacion del presente proyecto de investigacion
si se cumplen por parte de las casas de moda mas relevantes en el segmento de alta costura.

TECNICAS DE ACABADOS DE ALTA COSTURA EN SUPERFICIES TEXTILES DEL SEGMENTO
MASCULINO POR CASAS DE MODA EN SUS ULTIMOS DESFILES

Para el reconocimiento de las técnicas aplicadas en alta costura del segmento masculino pos casas de moda, se han tomado como referencia las
publicaciones realizadas por la Haute Couture et de la Mode (2021) y la FashionUnited (2021), en los cuales se mencionan a las casas de moda miembros del
Sindicato de Alta Costura de Paris y entre ellas a las mas reconocidas por el medio, que ademas de confeccionar alta costura para el segmento femenino,
hoy en dia tambien lo realizan para el género masculino. Las casas de moda a estudiar son: Dior, Givenchy, Louis Vuitton, Jean Paul Gaultier y Versace.

FICHA DE OBSERVACION NETNOGRAFICA (ETNOGRAFIA VIRTUAL)

DATOS DE LA CASA DE MODA DATOHS DEL SITION

Hombre: DIOR Pagina wekx digrcam

Fecha: 257032021 Coleccion primavers - verano
Afio: 2021

DESCRIPCION DE LO DBSERVADO

TIPOS DE PREMNDAS: camisas regular fit, suéteres, pantalones pitilla v croped, sacos
gabarding, bermudas, overales, pafuelos de cuslls, cinturdn de exmoquin,

SEGMENTO DE MODA: alta costura f sastreria

CRITERIDS DE ALTA COSTURA: disefics exclusivos, hacho a madida, materiales de alta
calidad, mane de cbra artesanal,

TECNICAS APLICADAS: impresian textil, estampado.

FOTOGRAFIAS [muestra)
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FICHA DE OBSERVACION NETNOGRAFICA (ETNOGRAFIA VIRTUAL)

DATOS DE LA CASA DE MODA DATOS DEL SITIO
Nomibre: GIVEMCHY Paginag web: youtube com

Fecha: 25/03/2021 Coleccibn  otofia - invierno
Afvo: 2020 - 2021

DESCRIPCION DE LO OBSERVADO

TIPGS DE PRENDAS: camisas, cacos gabarding, ternas, pantalones rectos,
chagqueatas, sombreros, sueteres, blazers, cinturdn de esmaogquin,

SEGMENTO DE MODA: alta costura [ sastreria

CRITERIOS DE ALTA COSTURA: disefios exclusivas, hecho a medida, materiales de
alta calidad, mano de obra artesanal.

TECNICAS APLICADAS: impresidn textil, bordado de pedreria, bordado a mano.
FOTOGRAFIAS [muestra)




()

FICHA DE OBSERVACION NETNOGRAFICA (ETNOGRAFIA VIRTUAL)
DATOS DE LA CASA DE MODA DATOS DEL SITIO

Nombre: LOUNS VLITTOM Pagina web: youtube.com
Fecha: 25/03,/2021 Coleccidn  primavera - verano

Afa: 2021
DESCRIPCION DE LO OBSERVADD

TIFOS DE PREMDAS: ternas casuales, blazers, pantalones de basta ancha y tiro alto,
camisas taylored fit, corbatas regulares y fit, chaguetas, sacos gabardina, faldas,
sueteres.

SEGMENTD DE MODA: alta costura / sastreria

CRITERIOS DE ALTA COSTURA: disefios exclusives, hecho a medida, materiales de
atta calidad, mano de obra artesanal,

TECNICAS APLICADAS: impresion textil, estampado.

FICHA DE OBSERVACION NETNOGRAFICA (ETNOGRAFIA VIRTUAL)

DATOS DE LA CASA DE MODA DATOS DEL $ITIO
Nombre:  JEAN PAUL GAULTIER Pagina web: f_:ﬂ”"f“'"”"mm""”
Fecha: 25/03/2021 Coleccién  primavera - verano

Afia 2020
DESCRIPCION DE LD DESERVADD

TIPOS DE PRENDAS: corsats, pantalones polo, panatalones de basta ancha y tiro alto,
pantalones acampanados, camisas tailoned fit, camisas tipo quimono, chaguetas,
overales, corbatas regulares, susteres, ternos clasicas, faldas, vestidas, blazers.
SEGMENTO DE MODW: alta costura / sastreria

CRITERIDS DE ALTA COSTURA; disefos exclusivos, hecho a medida, materiales de
alta calidad, mano de obra artesanal.

TECHICAS APLICADAS: bordado a mano, impresién textil, estampada, bardado de
pedreria, pedreria adhesiva,

FOTOGRAFIAS (muestral

FICHA DE OBSERVACION NETNOGRAFICA (ETNOGRAFIA VIRTUAL)
CATOS DE LA CASA DE MODA DATOS DEL SITIO

Mambre: VERSALCE P.igll'l: WiER: WeraoE com
Fecha: 2500372021 Coleccibn  primavera - verano

Afio: 2021
DESCRIPCION DE LO OBSERVADO

TIPOS DE PRENDAS: pantalones de basta ancha y tiro alto, ternos cldsicos, blazers,
camizas regular fit, corbatas regulares, sueteres y camizetas slim fit, sacos gabardina,
B rmisdas.

SEGMENTO DE MODA: alta m-;tur.'.l‘l' satreria

CRITERIOS DE ALTA COSTURA; disefios exclusivos, kecho a medida, materiales de alta
calidad, rmand de obra anesanal.

TECMICAS APLICADAS: impresidn textil, éstampads, drapeado.
FOTOGRAF[AS (muestra)
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ANEXO 10: DETERMINACION DE TECNICAS DE ALTA
COSTURA PARA LA EXPERIMENTACION
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Al realizar el reconocimiento y posterior analisis de las técnicas de acabados superficiales de alta costura tanto del segmento femenino como del masculino, se ha podido determinar que
las técnicas mas aplicadas en alta costura femenina son: bordado a mano, bordado de pedreria, corrugado, drapeado, formas 3D, impresién textil, pedreria adhesiva, plisado,
pliegues y prensas. Por otro lado las técnicas mas aplicadas en el segmento masculino son: bordado a mano, bordado de pedreria, estampado e impresion textil.

TECHICAS APLICADAS EN EL SEGMENTO
FEMEMING

Bordado @ mand

Bordado de pedreria

Corrugado
Crapeado

Farmas 30
impresidn pextil

Pecreria adhasiva

TECNICAS APLICADAS EN EL SEGMENTO
MASCULIND

| Beedado a mano

|

| Boedada de pedreria
| |Estampado

| Impresidn beszil

Misado

Plisgines

Prenias
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SegUn el analisis, las técnicas que no han sido aplicadas o a su vez aplicadas por la minoria del
segmento masculino, pero si por el segmento femenino son: corrugado, drapeado, formas
3D, pedreria adhesiva, plisado, pliegues y prensas. Para la experimentacion y posterior
aplicacion de las técnicas de alta costura, se considera a las técnicas que no son aplicadas
en el segmento de alta costura masculina, pero también se considera lo mencionado por
sastres y disenadores segin Anexo 3, en donde mencionan que: la indumentaria de sastreria
dirigida para el segmento masculino en la ciudad de Cuenca no debe ser muy exagerada en
su extravagancia; ademas, coinsiden en que se debe optimizar en los tiempos y costos de
produccion de sastreria.

Con la experimentacion se busca conseguir texturas tactiles y visuales, ademas de

movimiento y volumen en las prendas, pero también se busca optimizar el recurso monetario

destinado a la experimentacion del proyecto; ya que, se quiere llegar a la concrecion de los

prototipos finales y por motivos de pandemia, éstos recursos monetarios son limitados; es

por ello que, de todas las técnicas resultantes del analisis planteado, se consideran para la

experimentacion SOLO a las siguientes: bordado industrial, drapeado, plisado, formas 3D,
impresion textil, pedreria adhesiva, plisado y pintura a mano.







