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RESUMEN 

Esta investigación tuvo como objetivo la medición de identificación de oportunidades e 

intenciones de emprendimiento entre los estudiantes universitarios de la ciudad de Cuenca-

Ecuador. Los datos se recopilaron a través de un cuestionario completo enviado a docentes 

de las universidades de la ciudad para que compartan con sus alumnos, de los cual se obtuvo 

la respuesta de 417 estudiantes. Se utilizó estadísticas descriptivas, tablas de frecuencia y la 

matriz de correlaciones. Finalmente, se utilizó la regresión lineal simple para determinar la 

relación entre las variables de intenciones de emprendimiento e identificación de 

oportunidades. Este estudio revela que el reconocimiento de oportunidades está relacionado 

de forma positiva con la intención emprendedora de los estudiantes. Sugiriendo de esta forma 

que a medida que los estudiantes tengan mejores puntuaciones en tener conocimientos para 

detectar oportunidades de nuevos bienes y/o servicios, eso conlleva a que las puntuaciones 

para ser emprendedor se incrementen. Este estudio proporciona un apoyo científico para 

formular nuevas iniciativas educativas que puedan apoyar a los estudiantes en sus proyectos 

emprendedores actuales o futuros. Este estudio se suma a la amplia literatura sobre la 

identificación de oportunidades y la intención emprendedora. 

Palabras clave: Emprendimiento, identificación de oportunidades, estudiantes 

universitarios, intenciones. 
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