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RESUMEN:

En la sociedad actual, la lectura no es suficiente para complementar el aprendizaje,por lo
que el formato del podcast hace que el contenido sea mas atractivo para el publicoreceptor. El
objetivo del trabajo fue promover la divulgacion del proyecto de investigacion “Impacto de la
pandemia de Covid-19 en las vidas y derechos de las cientificas y académicas ecuatorianas” -
realizado por el Grupo de Investigacion en Derechos, Ciencias Sociales y Politicas Publicas
(INDERSOC) en colaboracion con la Red Ecuatoriana de Mujeres Cientificas (REMCI)- a través
de la realizacion de una seriede tres podcasts que exponen los cinco ejes de dicho estudio. La
finalidad de este productoartistico fue generar un mayor alcance en la difusion del contenido de
investigacion, provocando en la audiencia mayor empatia y conocimiento sobre lo que vivieron
estas mujeres durante la época de confinamiento.

Palabras clave: Podcast, Divulgacion Cientifica, Violencia de Género, Covid-19.
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ABSTRACT:

In today's society, reading is not enough to complement learning, so the podcast format
makes the content more attractive to the receiving audience. The objective of the work was to
promote the dissemination of the research project "Impact of the Covid-19 pandemic on the lives
and rights of Ecuadorian scientists and academics" -carried out bythe Research Group on Rights,
Social Sciences and Public Policies (INDERSOC) in collaboration with the Ecuadorian Network
of Scientific Women (REMCI)- through the realization of three podcasts that expose the five
axes of said study. The purpose of this artistic product was to generate a greater reach in the
dissemination of the research content, provoking in the audience greater empathy and knowledge
about what these women experienced during the time of confinement.

Keywords: Podcast, Scientific Dissemination, Gender Violence, Covid-19.

Translated by:
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CAPITULO 1
1. ESTADO DEL ARTE Y MARCO TEORICO:

1.1  Divulgacion Cientifica:
1.1.1 Historia

Aunque no existe una fecha exacta para delimitar el inicio de la divulgacion cientifica,
diversos autores lo relacionan con el trabajo desarrollado por Galileo Galilei. Segiin De Semir
(2016), la divulgacion de las ciencias, como género literario, comenzaria en los siglos XVII y
XVIIIL, con la obra Dialogo sopra i due massimi sistemi del mondo, tolemaico e copernicano
(Dialogos sobre los dos méximos sistemas del mundo), el cual es un didlogo escrito donde se
debate sobre el movimiento del universo entorno al sol, mismo que fue escrito en 1632 por el autor

Galileo Galilei, siendo esta una de las obras precursora de divulgacion cientifica.

En esa misma época, Galileo Galilei escribi6é una carta a su amigo el sacerdote Paolo
Gualdo, el 16 de junio de 1612, en la cual se trataba el tema de la reciente publicacion sobre las
manchas solares, donde Galileo mencion6 "la he escrito en idioma vulgar porque he querido que
toda persona pueda leerla". Para Pascual Huerta (2016), Galileo inicia esta corriente que
posteriormente seria seguido por otros autores como Descartes o Boyle quienes publicarian sus
trabajos en su propio idioma evitando el latin, con la finalidad de que estos sean mas accesibles y

puedan llegar a un mayor numero de lectores.

Ya en la actualidad, Martin (2017) y Gorina, Martin & Alonso, (2018) , citado en Martin-

Rivero et al., (2019) plantea lo siguiente en referencia a la divulgacion:

“Sin difusion es imposible que los restantes hombres de ciencia conozcan las
contribuciones y hallazgos de sus colegas y, sin divulgacion, se niega la oportunidad a diferentes

grupos sociales a que comprendan y se beneficien de los resultados cientifico tecnolégicos™.

En este sentido, siguiendo la perspectiva que puntualiza Martin (2017) y Gorina, Martin &
Alonso, (2018) los conceptos de divulgacion y difusion deben ser aclarados por separado, ya que,
como define la Real Academia Espafola (RAE), la divulgaciéon se entiende como: “Publicar,

extender, poner al alcance del publico algo”, a diferencia de la difusion la cual es comprendida
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como: “Propagar o divulgar conocimientos, noticias, actitudes, costumbres, modas”. Sin embargo,
Garrido (2017) sefala que “la diferencia principal reside en que la difusion se encarga de
comunicar los hallazgos a la comunidad cientifica, mientras que la divulgacion busca acercar esos

conocimientos al ciudadano de a pie”.

A pesar de que la difusion y la divulgacion son conceptos que estan fuertemente relacionados
¢éstos poseen notorias diferencias, dependiendo de los autores. Asi, la difusién de la ciencia se
considera como una actividad cuyo mensaje apunta a un publico especializado en un determinado
tema, mientras que la divulgacion busca que el mensaje sea asequible para todo tipo de personas

(Martinez, 2012, p. 2).

La divulgacion cientifica, segin explica Sanchez Fundora y Roque Garcia (2021), ayuda al
publico a tener un acercamiento con la ciencia y mediante el uso de esta metodologia promueve el
conocimiento en la sociedad pero sobre todo ayuda a una audiencia que no se especializa en la

ciencia pero gusta aprender de esta y generar mayor conocimiento de la misma.

Para Roca Marin (2017, p.55), “la divulgacion cientifica es una herramienta capaz de hacer
la ciencia mas accesible a los ciudadanos, en donde dichos efectos redundan en el incremento de
la cultura cientifica y en la necesidad de democratizar el conocimiento”. Esta idea es apoyada por
Manuel Toharia, visto en Alcibar et al., (2009), quien afirma que “informar sobre ciencia y
divulgar los elementos més proximos a la vida cotidiana de las personas -cultura cientifica- no es
algo innecesario, elitista, propio de sociedades intelectuales. Es simplemente, una auténtica
necesidad social”, lo que provoca que el contenido divulgado sea comprendido gracias a la
democratizacion del conocimiento, esto incentiva a la sociedad a evadir el conformismo e ir mas

alla del aprendizaje.



1.2 Medios para la Divulgacion Cientifica

Actualmente, la divulgacion cientifica se puede encontrar en diversos formatos, tanto en
medios tradicionales como en digitales. Para Sinchez Fundora y Roque Garcia (2021) todo medio
de comunicacion que transmitan contenido de divulgacion cientifica pueden denominarse como
“Periodismo Cientifico”, que finalmente resulta en la transformacion de diversos hallazgos de la
ciencia en cronicas comprensibles y atractivas para toda la sociedad. Pero para Bill Bryson, visto
en Pablo Jauregui (2014), menciona que suele ser complejo ya que, la combinacién del rigor y la
precision cientifica con el objetivo de “vender” noticias debe resultar como una serie de productos

que generen el mayor impacto posible y no siempre son atractivos para el usuario.

Pero la divulgacion cientifica no se ha centrado unicamente en los medios tradicionales.
Segun la Directora de Desarrollo de Museos, Exposiciones y Ferias del Ministerio de Ciencia de
Argentina, Guadalupe Diaz Costanzo menciona en (2019), que no solo dentro de los medios
tradicionales o digitales es posible transmitir un contenido de divulgacion cientifica,
constantemente se crea diversos programas didacticos en centros de recreacidbn como museos,
ferias, entre otros. En estos ambientes se recrean un ambiente de aprendizaje donde la divulgacion
cientifica posee un lenguaje comprensible para todas las edades y donde la cultura cientifica busca
ir mas alld del conocimiento de las disciplinas cientificas y sus teorias, e incluye los habitos,

comportamientos y actitudes hacia la ciencia y la tecnologia.

1.2.1 Medios Visuales para la Divulgacion Cientifica

Tal y como se menciona en el articulo de 2008 de Castellanos, “el primer antecedente de
museo de ciencias es el museo de Alejandria, creado en el 285 A.C.”, lo cual denota que, desde la
aparicion de una civilizacion, el ser humano busca, crea y trasmite conocimiento. Por lo que, segun
sefala EVE Museos e Innovacion (2019), durante la década de 1980, cuando la era del

conocimiento cientifico se catalogaba como una cultura cientifica, en Francia se promovian las



visitas a museos, cuya metodologia pedagogica seria utilizada por docentes en generaciones

futuras.

Para Massarani (2018), en la divulgacion cientifica visual se pueden destacar actividades
para “ofrecer al publico experiencias con el conocimiento cientifico y tecnoldgico, y que cuentan
con programas de divulgacion y educacion no “formal™ ” (p.5), estos contenidos visuales son
distribuidos en diversos espacios de aprendizaje como: museos de antropologia y de ciencias
naturales, museos de ciencia, centros interactivos de ciencias, zooldgicos, acuarios, jardines

botéanicos, planetarios, entre otros.

Conviene subrayar que, para Fretes Sigmund y Jiménez Chaves (2017), “el impacto de una
imagen en el mundo cientifico es trascendental, por lo que el conocimiento de como utilizarlas en
los centros de investigacion es primordial”. Es por ello que, a finales del siglo XX, la aparicion e
innovacion en la creacion de museos virtuales ha beneficiado a diversas personas con discapacidad
para facilitar el acceso a una experiencia real de interactuar y aprender sobre los diversos avances
tecnologos existentes, mediante una modalidad interactiva permiten trascender las limitaciones
fisicas del espacio y del tiempo y ser parte de una divulgacion cientifica didactica que promueve

al aprendizaje, segiin menciona Rasino et al, (2020).

1.2.2 Medios Sensoriales para la Divulgacion Cientifica

Partiendo del estudio realizado por Cantor (2018), a finales del siglo XX diversos medios
de divulgacion cientifica, entre ellos los museos, generaron un producto para uso exclusivo de
personas con discapacidad visual, quienes accedian a dicho contenido a través de una modalidad

creada en braille, formando parte de una divulgacion cientifica sensorial.

En esta relacion de museos y experiencias sensoriales, en los ultimos afios ha surgido un
auge en la innovacion tecnologica los cuales mejoran la experiencia del publico invidente mediante

exposiciones tactiles e impresiones 3D, seglin lo explica EVE Museos e Innovacion (2019).

Es asi que la experiencia sensorial en la divulgacion cientifica segiin Jiménez-Marin ef al.,

(2019) esta muy alineada con la teoria del marketing sensorial, el cual se define como una manera



de generar en el usuario una experiencia, hacia un lugar, producto o mercado y asi analizar la
percepcion del mismo, es decir, este se asocia con el aroma a un lugar su decoracion, iluminacion
o texturas, degustaciones o pakckaging' segiin puntualiza Estanyol i Casals (2014). En otras
palabras, dentro del marketing sensorial, a través de la divulgacion cientifica este ayuda en la
experiencia del usuario para que este conecte con sus sentidos tanto fisicos como sensoriales,
efectuando asi que la transmision de la divulgacion cientifica sea mejor receptada y genere

conocimiento.

Ademas, el marketing sensorial, basa su concepto en “intentar establecer nuevos vinculos
con los publicos potenciales mediante los sentidos”. (Estanyol i Casals, 2014, pp.7). Por lo que

incrementa la aceptacion del publico para captar informacion de divulgacion cientifica.

1.2.3 Medios Auditivos para la Divulgacion Cientifica

Dentro del area auditiva, los medios de difusiéon més comunes radican desde un principio
histérico por la radio y la television, e incluso el telégrafo. Hoy en dia, al encontrarnos en una era
digital, la globalizacion de la comunicacion ha permitido generar diversos medios y modalidades
para crear y transmitir contenido de fécil acceso y consumo permanente, disminuyendo la
dependencia de la parrilla de programacion y publicidad de los medios tradicionales,
proporcionando diversidad de contenidos de alta calidad, democratizando el conocimiento y

fomentando el ejercicio de la divulgacion cientifica.

En esta area toma relevancia la produccion de podcast, programas pregrabados que permiten
al usuario generar una dualidad entre ensefianza y ocio sin importar en donde, como y cuando lo
escuche, ya que estos medios auditivos que hoy en dia poseen un facil acceso tanto para consumo
en streaming o con descarga, no esclavizan al usuario a un horario determinado para su consumo,

permitiéndole asi un autoconocimiento de la informacién segun el ritmo que este desee.

' Empaquetado que centra actividades en la preparaciéon de productos para su almacenaje, distribucién y venta final.
En marketing, es empleado por las empresas como método de seduccion a la hora de conseguir nuevos clientes o
fidelizar a antiguos compradores



Segun la plataforma Ivoox, los podcasts cientificos mas escuchados segun Ramiro (2021)
son; A ciencia cierta, Materia Oscura, Aparici en Orbita, La mecanica del Caracol y A hombros

de gigantes.

Seglin el portal Statista, en el afio 2020 aproximadamente 533 millones de personas
escuchaban podcasts en todo el mundo (2020), para ocio, educaciéon y entretenimiento. Esto se
debe a que como dice Gonzélez (citado en De Lara Gonzéalez y Del Campo Caiiizares, 2018) “el
cambio mas importante es que el usuario decide qué y cuando ver/escuchar contenidos sin
depender de la emision en directo de los mismos™. [...] “consiguiendo una nueva féormula de
programacion fragmentada o de contenidos aislados, que sustituye la oferta de programas de

emision unica y continuada y audicion masiva”.

1.2.4 Medios Audiovisuales para la Divulgacion Cientifica

Para Castafieda (2014), las imagenes a los sonidos que se transmiten a través de diferentes
medios audiovisuales, impulsan y fortalecen la relacion entre ciencia, comunicacion y sociedad;
es decir que gracias a las nuevas tecnologias la relacion de la ciencia a través de la comunicacion
provoca que cuando el usuario consume contenido de divulgacién cientifica, este no solo genera

un autoconocimiento sino que se vincula de mejor manera dentro de la sociedad.

Asi también, partiendo de la idea de Castafieda (2014), la combinacion del audio y el video
dentro de una metodologia de aprendizaje ayuda a impulsar y fortalecer el desarrollo de la
ensenanza y la comprension. Es por ello que, hoy en dia el desarrollo tecnoldgico crea una mejor
experiencia dentro del d&mbito audiovisual, puesto que para saber de ciencia hay que vivirla,
observarla o quiza sentirla. Gracias a una naciente era digitalizada y globalizada, los avances
tecnoldgicos han generado valiosas y enriquecedoras experiencias audiovisuales dentro del

aprendizaje cientifico.

Un ejemplo de divulgacion cientifica por medio audiovisual es Cientifix, la primera

plataforma de streaming® cientifico-médico que distribuye contenido de divulgacion cientifica

? Contenido de medios en vivo o grabado, que se distribuye en aparatos méviles a través de Internet y en tiempo real, como son:
los podcasts, webcasts, peliculas, programas de TV y videos musicales.



sobre investigacion biomédica. El Dr. Luis Miguel Torres presidente de la Sociedad Andaluza del
Dolor mencion6 que «es una plataforma donde la distribucion de los conocimientos serd universal
e inmediata y a un bajo coste. Permitird que cualquier persona que tenga formacion cientifica
valiosa pueda compartirla con el mundo de una manera rapida y efectiva» (The Objetive media,

2020, pp8).

Del mismo modo, segin Gonzalez et al. (2020) citado en Garcia ef al., (2019) destacan a
tres subgéneros que se dan dentro de la plataforma de videos online: documentales, reportajes y

animacion, en los cuales se transmite y se consumen mas contenido de divulgacion cientifica.

Es por ello que, segiin Garcia et al., (2019) los youtubers de divulgacion cientifica de origen
espafiol José Luis Crespo, Rocio Vidal, Jaime Altozano, Javier Santaolalla y Carlos Santana,
utilizan las narrativas cliché las cuales se entienden como una forma de explicacion comica para
trasladar conceptos complejos, generando pequefios fragmentos satiricos con inicio-nudo-

desenlace para captar la atencion del publico y hacerlo parte del relato.

1.3 Redes Sociales y Divulgacion Cientifica

Para ello tal y como senala Ferndndez Bayo ef al, (2019) las redes sociales son
consideradas como un canal de difusion de informacidon cada vez mas inmediato ¢ interactivo, es
por ello que las redes sociales suponen una auténtica revolucion en la comunicacion, las cuales
dependiendo del medio de difusién deben ser adaptables para el publico objetivo mediante una
buena planificacion, estructura y manejo de la red social para crear contenido de divulgacion

cientifica.

El contenido de divulgacion cientifica que se trasmite mediante redes sociales impulsa y
promueven a los investigadores y a la audiencia a la participacion de temas cientificos,
tecnoldgicos y de innovacidn, los cuales serviran de avance para la sociedad. Sin embargo,
Sanchez Romero (2019), recalca que: “Ser un divulgador cientifico no es tarea facil”, ya que se
debe atrapar a la audiencia a través de una marca personal donde se pueda crear una comunidad

que aporte a la informacion que se brinda a la sociedad.
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Soler-Tovar (2014) define ciertas ventajas dentro de las redes sociales para el divulgador
cientifico, los cuales son: a) los usuarios dejan de ser andénimos, ya que se entabla una
comunicacion directa. b) establecimiento de una visibilidad directa, al identificar potenciales
usuarios para recibir las novedades generadas en la revista y, por consiguiente, considerar a dichos
usuarios como "lectores viables". c¢) posibilita un conjunto de nuevos usuarios y modalidades de

interaccion.

Por consiguiente, las redes sociales han sido uno de los medios digitales en la actualidad mas
utilizados para la difusion, transmision y consumo de informacion, ya que estos al generar una
inmediatez en la informacion los vuelven mas accesibles a diversos publicos y que estos consuman

contenido actualizado de varios temas.

Es por ello que, dentro del 4rea de la divulgacion cientifica la creacion de varias plataformas
digitales como son Ivoox, Spotify y YouTube, por mencionar algunas, han incrementado el
acercamiento de una sociedad a un contenido académico, primando siempre la ayuda constante del
algoritmo de cada usuario el cual estudia al mismo y recomienda contenido similar, generando asi

un incremento en consumo y en niamero de usuarios apegados al drea académica y cientifica.

1.4 Divulgacion Cientifica en el Ecuador

En Ecuador existe Kuna®, una comunidad en donde que busca fortalecer la comunicacion
entre investigadores, cientificos, académicos y la sociedad en general mediante la realizacion de
proyectos interdisciplinarios y actividades de divulgacion en espacios publicos. Es asi que, Kuna
incentiva a la sociedad a generar espacios de conexion entre y con los Institutos de Educacion
Superior y de investigacion, que incentiven, difundan y divulguen los diferentes estudios y
proyectos interdisciplinarios y transdisciplinarios de investigacion producidos en éstas. (Kuna

Ecuador, 2022)

Por otra parte, se pude mencionar que Educa TV, un medio de comunicacién tradicional

donde se difunde contenido de divulgacion cientifica para nifios, en el cual se estima que 1 de cada

? KUNA; comunidad de divulgadores del conocimiento cientifico y ancestral
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3 nifos mira ente programa en Ecuador, segun informa Reyes (2020). Del mismo modo, dentro de
la red social o plataforma digital YouTube, encontramos a “Red Ecuatoriana de Pedagogia” un

canal ecuatoriano, el cual actualmente cuenta con 82.700 suscriptores.

Finalmente, como indica (Veletanga, 2020,pp.1) “la pandemia de COVID-19 ha hecho que
se incrementen las publicaciones cientificas en temas sanitarios en Ecuador y en todo el mundo,
sin embargo, en multiples ocasiones este conocimiento cientifico no logra mayor repercusion en
la sociedad”, es por ello que, como ya se menciona por Veletanga, en el Ecuador el incremento de
publicaciones cientificas tras la pandemia se ha hecho visible, pero lamentablemente no se ha
podido difundir de una manera adecuada a la sociedad. Es asi que, la divulgacion cientifica en
Ecuador se encuentra olvidada y diversos aspectos cientificos no llegan a un contenido del publico
actual que se desarrolla mas en redes sociales, es por ello que se debe organizar de mejor manera
el contenido que se difunde para que estos lleguen de mejor manera a diversos publicos en las

diferentes redes sociales y asi la informacion sea mejor difundida y receptada por la audiencia.

1.5  Ultimos medios de difusion para la Divulgacién Cientifica

Los diversos canales de comunicacién en medios digitales actuales como redes sociales,
documentales, peliculas, podcasts entre otros son las nuevas plataformas para la divulgacion
cientifica (Garcia et al.,2019), es por ello que hoy en dia el formato narrativo en dénde y como se
transmite genera la diferencia a la hora de divulgar, es decir, se debe conocer al ptblico objetivo
y al medio digital o red social en donde se desea transmitir para crear una estrategia narrativa para

cada plataforma.

“La narrativa transmedia es como un relato, una historia que se cuenta en muchos medios y
plataformas.”, Carlos Alberto Scolari citado en (Godinez et al., 2020, p.103), para Scolari el padre

de la narrativa transmedia, menciona que siempre se promueve la participacion del publico es
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decir, directa o indirectamente estos pueden ser parte de un espacio o comunidad el cual va

generando un feedback * en los usuarios al consumir temas de divulgacién cientifica.

Por otro lado, segun explica Garcia et al., (2019), existen multiformatos para la divulgacion
de la informacion, estos pueden delimitarse en texto, video, fotos, audios, infografias e

lustraciones.

1.6 Podcast
1.6.1 Historia

Podcast fue un término acunado periodista Ben Hammersley, en febrero de 2004 en el diario
britdnico The Guardian, en donde segun explica Gutiérrez Porldn y Rodriguez Cifuente, (2010),

defini6 el término como: Pod (reproductor portatil) y broadcasting (difusion).

El podcast es considerado como un contenido radioféonico empaquetado, publicado en
Internet y listo para ser escuchado, descargado o compartido (Godinez et al., 2020,p123). Segun
Marquez (2019), este contenido auditivo se distribuye mediante los formatos RSS (Really Simple
Syndication o Rich Site Summary) para su redifusion en la web. El proceso requiere cargar un
archivo mp3 que se adjunta en un archivo RSS o fuente web desde donde se distribuira a través de

plataformas orientadas al uso de podcast como Spotify, Ivoox, Apple podcast, etc.

Segun Voxnest, en el 2018 citado en Godinez et al., (2020) el mercado de los podcast en
espanol crecid 13% en Latinoamérica. Segun el ltimo estudio de 2020, los podcasts en espafiol

crecieron un 94 % durante los seis primeros meses del afio.

* Es la retroalimentacion o capacidad de un emisor para recoger reacciones de los receptores y modificar su mensaje,
de acuerdo con lo recogido.
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1.6.2 Tipos de Podcast
1.6.3 Podcast Educativos

Segun Solano Fernandez y Sanchez Vera ( 2010, p.128) “El podcast educativo es un medio
didactico que supone la existencia de un archivo sonoro con contenidos educativos y que ha sido

creado a partir de un proceso de planificacion didactica.”

Por otro lado, se entiende como narrativa transmedia, a todo tipo de relato donde la historia
se desarrolla a través de multiples medios y plataformas de comunicacién, en el que ademas los
consumidores pueden participar segun el Sistema de bibliotecas publicas de Medellin (2021). Es
decir, los medios y plataformas que enriquecen el contenido aumentan el nivel de percepcion y
retencion del usuario al recibir informacion de una plataforma digital, como indica por la autora
Teresa Pifieiro Otero en 2012, quien propone que los podcasts didacticos son aquellos objetos que

se utilizan en el proceso de ensefianza.

En el caso del uso del podcast como recurso en la educacion, existen varios y exitosos
ejemplos de contenido producido en formato auditivo, ya que al ser interactivo e interesante la

metodologia del estudio facilita al educador en el desarrollo de sus clases.

La web espafiola Educacion 3.0, ha presentado un ranking de los mejores podcast educativos

(2021), entre los que se mencionan:

1. Educacion 3.0.

2. Filosofia de Bolsillo.
3. A Pie de Pizarra.

4. Hablandole en Plata.
5. Atencion Selectiva.

6. Pildoras de Educacion.
7. Ser Historia.

8. Educacion al Dia.
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Segun, Neira Macias (2021), las ventajas del uso del podcast educativo es la posibilidad de
escucharlo fuera del aula de clase , lo cual mediante un fécil acceso a diversas plataformas, estas
optimizan el tiempo fuera de las horas de clase, por lo que mejora el conocimiento y un mayor
desarrollo en el aprendizaje, incrementando la fluidez al expresarse basdndose principalmente en

el criterio propios a través de un conocimiento adquirido.
1.6.4 Podcast como elemento de ocio y aprendizaje

El Podcast al ser un medio de difusion masiva de diversos contenidos comunicacionales,
posee una modalidad de creacion de contenido la cual pude ser dividida tanto en un formato de
Podcast, el cual se define como un audio en Mp3 y el Brodcasting en un formato Mp4 es decir
audio y video, dicho medio se ha incrementado su consumo dentro del area audiovisual ya que
permite al usuario ver las interacciones entre los entrevistados o solo al narrador, segiin expone

Gonzalez y Caiizares (2018).

Segun lo que expone Pifieiro-Otero (2011), “Los podcasts facilitan el proceso de ensenanza-
aprendizaje”, gracias a sus caracteristicas de captar informacion que incentive no solo el

aprendizaje sino el desarrollo y criterio auditivo para la recreacion de iméagenes y situaciones.

En este sentido, dentro de un podcast una actividad de ocio puede convertirse en aprendizaje,
pues la audiencia genera un espacio propio para definir qué material y en qué momento consume
el podcast, lo que genera mayor disfrute y aprendizaje, sin forzar momentos o actividades,

provocando mayor conexion, empatia y conciencia con el contenido a consumirse.

Es por ello que, al tener ambas opciones de consumo, la estrategia para consumo de podcast
por ocio es la visualizacion de dindmicas que generen una narrativa transmedia segin lo expuesto
por Scolari (2013) generando una retroalimentaciéon e interaccion con los demas usuarios que

consumen el mismo contenido.
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1.6.5 Guias para creacion de podcast

No existe una guia determinada que asegura la creacion y éxito de un podcast, pero aun asi
nos podemos basar en lo mencionado por Castelan (2021), quien puntualiza diversos pasos en la

creacion, transmision y difusion de contenido en el podcast.

Es por ello que, existen varios estudios, cursos y guias metodologicas que sugieren pautas
para la creacion de un podcast. Sin embargo, para este estudio se seguird la propuesta planteada

por Castelan (2021), quien puntualiza seis estrategias para la creacion de un podcast

1. Establecer el tema del episodio de podcast y el enfoque que va a tener.

2. Designar objetivos a cumplir en cada episodio.

3. Armar una estructura de podcast, preparar un guion y ser lo mas fiel posible
a él.

4. Definir qué tipo de contenido tendra el podcast.

5. Redactar un guion para organizar la estructura del podcast.

6. Usar frases cortas y tiempos verbales simples.

Los elementos de un podcast deben tener una concordancia entre si para generar una linea

cronologia evolutiva de temas relevantes.

La creacion de contenido por otro lado, segiin Solano Ferndndez y Sénchez Vera (2010,
p.130) “el aprendizaje no se encuentra en funcion del medio, sino fundamentalmente en funcion
de las estrategias didacticas que apliquemos sobre ¢1.” Es por ello que, dicho contenido debe
generar atraccion y enganche dentro del podcast, ya que de esta manera el usuario se ve estimulado
por diversos matices que despiertan su atencién y comprension de un podcast, el cual dentro del
area cientifica y académica por su contenido de ciencia puro y comprensible suele tornarse

monoétono y aburrido.
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Para ello, al seguir dichos pasos para la creacion de podcast esto también deben estar
fuertemente fundamentados por un didlogo y un guion realizado de tal manera que no sea complejo

para el usuario, agradable y de facil recepcion.

Sin embargo, para Solano Ferndndez y Sanchez Vera (2010, p.138) algunas posibilidades

que unidas mejorarian la experiencia y aprendizaje del usuario al consumir podcast:
e Proporciona ambiente de continuidad narrativa
¢ Humaniza la relacion usuario-maquina
e Capta la atencidon y motiva sus acciones
¢ Desarrolla procesos de identificacion y de participacion del usuario
¢ Refuerza la interaccion en la navegacion

e Puede utilizarse para enfatizar y personalizar la instruccion.

1.6.6 Podcast con enfoque de género

De tal manera se entiende que, “en la plena expansion del fendémeno podcast, las feministas
han convertido este nuevo medio en un canal para “tomar la voz” y desarrollar su practica activista
a través de iniciativas de auto mediacion. Basculando entre el educar, informar y entretener”.

(Pinieiro-Otero, 2012, p23)

Pero, al hablar de un enfoque de género, los podcasts han sido objeto de diversas discusiones,
entrevistas y relatos que han generado ruido dentro de la sociedad, en la cual se expone una lucha
constate por una equidad entre géneros, sobre todo desmintiendo paradigmas instaurados por una
sociedad machista y patriarcal que subestima la capacidad de la mujer en una comunidad y cémo

esta debe desenvolverse ya sea dentro del constructo familiar o social.

Es por ello que, Radionica (2021) recomiendan los siguientes podcast de género mas
escuchados en los cuales, se describen como es la dindmica de comunicacion y divulgacion de la

informacion dentro del contexto de género.
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¢ DianaUribe.fm
e RedHanded

e Las Igualadas
e Wikigrillas

e Womansplaining

1.7 Divulgacion Cientifica con enfoque de género

La divulgacion cientifica con enfoque de género busca principalmente trasmitir la igualdad
de oportunidades ante la sociedad, segin Hendel (2017), lo cual si bien es cierto hoy en dia es
una corriente muy comun puesto que, diversas plataformas para la divulgacion ya sean estas como
se mencion6 anteriormente, redes sociales o plataformas digitales buscan siempre generar ruido
en la equidad de derechos, ya que tanto hombres como mujeres son capaces de expresar, entender

v retrasmitir conocimiento para educar de mejor manera a las nuevas generaciones.

“Una forma de atraer mujeres al mundo tecnologico es la divulgacion de la ciencia desde

temprana edad” (Célleri Pacheco y Tusa Jumbo, 2020, p2.) .

Es por ello que, segin el pensamiento de Célleri Pacheco y Tusa Jumbo en 2020, al
incentivar a una sociedad a un consumo de material no ofensivo, claro y adecuado con temadtica de
género desde temprana edad, los cuales resultarian en nuevas generaciones mejor educadas con
relacion al tema de equidad de derechos y oportunidades, ya que como se menciond anteriormente
se debe generar una narrativa transmedia en donde los diferentes publicos de diferentes
plataformas digitales recepten el mismo mensaje a través de su lenguaje y coloquialismo

generando asi una pertenecia en el enfoque de género.
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1.8 Analisis de homdlogos

“La Andariega”, reconocido podcast de la ciudad de Cuenca-Ecuador publica contenido
exclusivo para redes sociales, la cual se desarrolla como un medio que cuenta historias apostando
por un periodismo de profundidad. Se funda en el afio de 2017, y cuenta con una pagina web donde
se comparte contenido periodistico al igual que se exponen historias a través de la plataforma de

Spotify.

Por otro lado, “Radio Ambulante”, parte de la idea en 2011 como un formato de cronicas
que combina el periodismo narrativo y de investigacion de toda América Latina, contado con mas
de 200 episodios producidos en més de 20 paises, el cual tiene un alcance de difusion a través de
su sitio web, plataformas en aplicativos como: Apple Podcasts, Spotify, Google Podcasts o NPR

One.

Siendo estos dos exponentes los principales dentro de la concepcion de la idea y creacion
del programa “Género y Academia”, un podcast creado para exponer el trabajo realizado por, el
Grupo de Investigacion en Derechos, Ciencias Sociales y Politicas publicas (INDERSOC),
liderados por la Dra. Silvana Tapia, en donde como se menciond con anterioridad se exponen

experiencias y relatos de vida de mujeres y cientificas ecuatorianas durante la época de pandemia.

La idea de “Género y Academia”, tiene como inspiracion la modalidad de un contenido con
narrativa e investigacion, la cual tendrd unos matices en cuanto a la informacion, creacién sonora

y de efectos especiales, para una mejor experiencia dentro del medio auditivo denominado podcast.

1.9 Estudio: “Impacto de la pandemia de COVID-19 en las vidas y derechos
de las académicas y cientificas ecuatorianas”

Si bien es cierto, hace varios afios el rol de la mujer ha sido poco valorado dentro del &mbito
académico y cientifico segin Holman et al., (2018), pero todo esto se agravaria tras las aparicion

de la pandemia de COVID-19 declarada en marzo de 2020.
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Es asi que, el estudio nace a partir de una constante preocupacion por parte del area de
investigacion social, tras la declaracion de la pandemia de COVID-19 y como el impacto de la
crisis sanitaria afectaria la vida de mujeres académicas y cientificas ecuatorianas tanto en el area
laboral como personal. Sin embargo, dentro de esta interrogante se incremento un notorio retroceso
en los avances que ya se tenian en relacion a la equidad de género por parte de la academia segun

afiadi6 Tapia et al. (2020).

Es por ello que, el Grupo de Investigacion en Derechos, Ciencias Sociales y Politicas
publicas (INDERSOC) en colaboracion con la Red Ecuatoriana de Mujeres Cientificas (REMCI),
desarrollan este proyecto el cual exponen las vida y experiencias de aquellas cientificas y

académicas ecuatorianas tras el confinamiento de marzo a septiembre de 2020.

Del mismo modo para Tapia et al. (2020), dentro de este estudio de desarrollo un enfoque
de género transversal, el cual se obtuvo a partir de la comprension de como la pandemia puede

impactar de forma diferenciada a las mujeres en la ciencia.

En adicién, la ya mencionada investigacion se realizd principalmente basandose en
entrevistas a profundidad las cuales sirvieron como cimiento para la realizacién del estudio y
muestra del dia a dia que vivian estas mujeres durante el confinamiento, quienes después
compartieron fotografias, las cuales que sirvieron de evidencia para la recolecciéon de datos

visuales de los entornos de las mujeres cientificas y académicas en el hogar.

Por otra parte, este estudio centra principal atencion especialmente en el enfoque de género,
ya que se puede basar puntualmente en lo mencionado por Belli y Suarez Tomé (2021), donde
expone crudamente la posicion de la mujer dentro del hogar y como esta se ve directamente
afectada por la pandemia del COVID-19 debido a que, se evidencia una realidad latente de la
postura femenina en el hogar. Es decir, las mujeres pertenecientes a REMCI, quienes fueron objeto
de estudio para la mencionada investigacion, indicaban que tenian un mayor desgaste tanto mental
como fisico, ya que estas mujeres no solo debian atender sus obligaciones laborales, sino que
debian hacerse cargo de quehaceres domésticos, el cuidado de sus hijos, esposos o personas

mayores ademas de mascotas. Por lo cual, segiin expone Tapia et al. (2020) el 67% de mujeres
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dijeron que no tuvieron suficiente tiempo para si mismas como el descanso o esparcimiento, por

el aumento y acumulacion del trabajo doméstico y laboral.

Para Tapia et al. (2020), de todas las encuestadas estas manifestaron que fueron un 52,9% ,
de mujeres que estaban a cargo de la educacion de sus hijos , y el 32% menciond que cuidaron a

personas adultas, que necesitaban asistencia o alguna discapacidad.

Por consiguiente, en relacion al ingreso monetario de estas mujeres se evidencia que, segun
Tapia et al. (2020) el 46,2% de las cientificas dejaron de recibir un sueldo total o parcial después
de iniciar la pandemia por COVID-19. En donde indicaron que, existié un aumento de actividades
laborales sin remuneracion, siendo este un patron recurrente. Es decir, estas son labores no lectivas,
mismas que se definen como aquellas actividades fuera del aula en las que se reconocen: Grabar
clases, preparar diapositivas, entre otras, de las cuales se evidencié que también se presentaban

antes del confinamiento y su remuneracion era baja, pero durante la pandera descendidé ain mas.

Pese al riesgo de la crisis sanitaria generada por la pandemia, la brecha salarial se incremento
al igual que diversos problemas en la salud mental en académicas y cientificas ecuatorianas. Por
otro lado, se considera que dentro de la investigacion realizada por Penna Tosso et al. (2020), las
mujeres dentro del &mbito académico se han visto fuertemente afectadas, pues diversas actividades
extracurriculares las han afectado en temporada pandémica. Por lo que hoy en dia el desgaste y la
sobre explotacion laboral no remunerada ha generado un inconveniente mas visible en mujeres

que en hombres.

Mas del 90% de las encuestadas menciond que sintieron un notorio crecimiento en la carga

de trabajo tanto profesional como no profesional, Tapia et al. (2020).

La salud mental, la culpa y el miedo fueron emociones constates para las entrevistadas,
debido a que tuvieron que lidiar con la oleada de muertes en el Ecuador por la pandemia. Del
mismo modo, se identificé un incremento en el sindrome de agotamiento laboral o burnout donde
se evidencio ansiedad, preocupacion y tristeza, en donde las entrevistadas registraron mas del 80%

de estos sintomas.
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Por otra parte, como ya se ha mencionado con anterioridad el exceso de trabajo y las
actividades domésticas que debian ser afrontadas por mujeres académicas y cientificas, ha
generado una brecha considerable en la crisis sanitaria, pues seguin el estudio de Garcia (2020),
esta también expone que el trabajo y la sobre explotacion de mujeres en tiempos de pandemia, en
los cuales el salario fue reducido considerablemente, asi como el exceso del trabajo doméstico no
remunerado. Asi mismo, Esteves (2020), menciond que en Junio de 2019 y junio de 2020 se
perdieron alrededor de 1.270.180 puestos de trabajo los cuales (20,9%) son mujeres y (12,7%)

hombres.

Sin embargo, tal y como puntualiza Tapia et al.( 2020) las académicas ademas de sus
obligaciones laborales, debia encargarse de ser maestras se sus hijos, asi como la constante
atencion y manteniendo del hogar, en donde dicho trabajo era extenuante y se afectaba la salud

mental, fisica generada por el exceso de labores académicas como domésticas.

Para Tapia et al.( 2020), menciona que dentro de la realizacion de la investigacion se centrd

principal atencion en los siguientes ejes:
1.9.1 Eje Economico:

Uno de los puntos primarios dentro de esta investigacién son las reducciones salariales
directas y el considerable aumento de trabajo profesional y actividades de docente no lectivas las
cuales segin expone el estudio, empeoraron el nivel de vida de las mujeres entrevistadas, por lo
que se pudo evidenciar que se incrementaron los gastos en donde se demostrd que el 46.2% de las
mujeres encuestadas atravesaron varias dificultades econdomicas, mismas que produjeron una
disminucién del nivel de vida y la estabilidad emocional , ya que muchas de ellas se vieron
envueltas en gastos inesperados para acceder a tecnologias de la informacion, precios, planes de
internet, electricidad y compra de equipo como: computadores y dispositivos de conectividad,

Tapia et al., (2020).

Del mismo modo, los excesos de trabajo no remunerado retrasaron los ingresos y el aumento
de gastos, lo cual provoco en varias de las encuestadas una disminucion en el tiempo de descanso

y disminucion de bienestar integral dentro del confinamiento.
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1.9.2 Eje de reproduccion social:

Dentro de este apartado se evidencio el aumento y acumulacion del trabajo reproductivo y
de cuidado sin remuneracion, por otro lado, también el trabajo del acompafiamiento y aprendizaje
escolar de la nifiez, expusieron las entrevistadas que la alta superposicion de las actividades
provocd un desgaste a nivel integral, las cuales generaban preocupacion al equilibrar las

actividades reproductivas y profesionales.

1.9.3 Eje de bienestar integral:

Por otro lado, se estima que gran parte de las entrevistadas notaron una alteracion en la
percepcion del paso del tiempo y la disrupcion del equilibro de vida y de trabajo, ademas de la

percepcion de la invasion de tiempo parcial como una un acto de violencia.

De igual manera, el sentimiento de miedo fue contante ante la posible pérdida de trabajo,
ademas de la preocupacion por la crisis sanitaria y la aparicion de formas de violencia de género

perpetradas en las plataformas digitales y redes sociales.

1.9.4 Eje de desarrollo profesional; impacto de la carrera y la produccion
cientifica:

Este apartado, refiere al impacto presente que tiene la pandemia en la produccion de trabajos
académicos y las dificultades que existen para ascender dentro del area laboral, es decir, esto es
entendi6 como la publicacion de trabajos de investigacion realizadas por mujeres y cientificas
ecuatorianas, quienes se vieron en conflictos tras la declaracion de la pandemia de COVID-19

complicando asi el trabajo de campo de las académicas dentro de sus investigaciones.

1.9.5 Eje juridico y de conciencia legar: normativa fantasma y la selectiva
presencial institucional:

La ausencia de percepcion del derecho y normas para la asistencia en el contacto de la crisis,
provoca un crecimiento en las bajas expectativas de cumplimiento de normas legales de un estado
de excepcion ya que, la ausencia o presencia de claridad sobre recursos de ayuda de instituciones

o el estado y la exclusion de toma de decisiones institucionales y la renuncia al trabajo presencial.
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Es decir, dentro de la normativa legal existe una “normativa fantasma”, que anula la
presencia de la mujer académica dentro del 4rea legal, lo cual se evidencia en instituciones
académicas y cientificas ante el trabajo y su voz dentro de la misma, en donde segun puntualizamos
anteriormente tras la pandemia aumenté el exceso de carga laboral no remunerada y los

inconvenientes ante la realizacion de trabajos de campo dentro del area de investigacion.
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CAPITULO 2
2 METODOLOGIA

En el capitulo anterior se evidencid la necesidad e importancia de los espacios para la
divulgacion cientifica, asi como las diversas estrategias para desarrollar planes de divulgacion; es
por ello que en el presente capitulo se expondra el proceso a seguir para la realizacion de un
producto artistico de divulgacion como es el podcast, a través de la elaboracion de una serie de
capitulos basados en la investigacion “Impacto de la pandemia de COVID-19 en las vidas y

derechos de las académicas y cientificas ecuatorianas”.

2.1 Objetivo General

Aportar a la divulgacion cientifica mediante una serie de podcast basados en el caso de
estudio para la divulgacion cientifica sobre “El impacto de la pandemia de COVID-19 en las vidas
y derechos de las académicas y cientificas ecuatorianas”, a través de una difusion de la generacion

del conocimiento hacia el publico externo.

2.2 Objetivos especificos

e Definir las estrategias para la divulgacion cientifica a través de soportes tecnologicos.

e Definir las estrategias para la produccion de podcast como insumo para la divulgacion
cientifica.

e Identificar historias de relatos de vida dentro de la investigacién "Impacto de la pandemia
de COVID-19 en las vidas y derechos de las académicas y cientificas ecuatorianas”, para la

realizacion del guion y produccion del podcast.

El publico objetivo para el cual esta dirigido este proyecto artistico es para un segmento de

hombres y mujeres entre 20-60, quienes consumen podcast para entretenimiento, cultura o
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educacion, de los cuales se seleccionard una muestra de ocho participantes a través de un grupo
focal para la validacion de comprension y aceptacion del producto. Dicho grupo focal debera

pertenecer a la institucién académica como es la Universidad del Azuay.

2.3 Etapas de Produccion

El desarrollo y elaboracion de la serie de podcast se realizaran a través de tres etapas, las

cuales estan centradas en la investigacion, produccion y ejecucion de la produccion del podcast.

2.3.1 Etapa 1. Preproduccion

Para el proceso de preproduccion se debe generar un guion, el cual servird como base y guia
en la elaboracion de la serie de podcast. Es por ello que, dentro de este guidn, se desarrolla la
musicalizacion, efectos de sonido, transiciones de voz y la narrativa propia del contenido, para

darle dinamismo al producto artistico.

Es por ello que, para la realizacion del guion técnico, este trabajo se ha basado en las pautas
explicadas por (Godinez et al, 2020, pl123-134), en donde se exponen 12 pasos para la

preproduccion, produccion, y postproduccion de un podcast.

Por otro lado, en lo que corresponde a la narrativa y el contenido principal de este producto,
se generara una base informativa fundamentada en la fuente de datos y base tedrica encontradas
en la investigacion de Tapia et al. (2020), distribuyendo el contenido en los cinco ejes

fundamentales que se exponen en el estudio.
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Tabla 1.

Descripcion de capitulos

5. Eje juridico y de

conciencia legal

EJES CAPITULO SINOSPIS/TITULO DEL CAPITULO

1. Eje Econémico Capitulo 1: Eje Econémico " Mas gastos, mas
1 trabajos, menos sueldos".
2. Eje de reproduccion Capitulo 2: Eje de reproduccion social y de
social 2 bienestar integral: “Mi dia a dia durante la
pandemia”

3. Eje de bienestar integral
4. Eje de desarrollo Capitulo 3: Eje de Desarrollo Profesional Vs.
profesional 3 Normativa Fantasma. “La voz fantasma en la

academia”

2.3.1.1 Laidea

Fuente: Elaboracion propia

Para Godinez et al., (2020), se deben responder a estas interrogantes; ;Qué quiero contar?,

(Por qué quiero contarlo?,;Como lo voy a contar?, ;Esa es la unica forma de contarlo?, ;Es viable

producirlo? ;Cual sera el valor agregado de tu podcast? Para que una idea sea viable, se debe

cumplir con los componentes necesarios para crear el podcast como son: Voces, musica, sonidos,

silencios y ruidos que tienen grandes potencialidades narrativas.

Es por ello que, dentro del trabajo artistico se plantea la idea de contar la vida de cientificas

y académicas ecuatorianas durante la emergencia sanitaria de 2020, en donde se expondran sus

relatos de vida a través de una serie de podcast procurando siempre que el mensaje cuente con un

valor agregado que incremente la empatia con las mujeres cientificas pertenecientes a (REMCI).
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2.3.1.2 Sinopsis

Este término es entendido como un texto breve que explica de qué tratara el capitulo, es por
ello que las series de podcast seran divididas en diferentes segmentos con un formato, testimonio,

efectos y datos.

Para este proyecto se estima la realizacion de un total de tres podcasts, en los cuales se

hablaran de temas relacionados con los siguientes capitulos:

a) Capitulo 1. Eje Economico: Mas gastos, mas trabajo, menos sueldos

El primer capitulo consiste en tratar el eje econdmico el cual segiin expone la experta y
coautora del estudio la Eco. Gabriela Fajardo, indica el como afectd la economia de la pandemia
en las vidas y derechos de las cientificas y académicas ecuatorianas, dichas mujeres pertenecientes

a REMCIL.

b) Capitulo 2. Eje de reproduccion social y de bienestar integral: “Mi dia a dia durante

la pandemia”

Dentro del segundo capitulo, se toca el tema del bienestar integral y reproduccion social el
cual fue tratado por la Psicologa, Maria Belén Pacheco quien expuso la constante interrogante y
preocupacion de las mujeres de REMCI dentro de su nicleo familiar y como estas debian lidiar el

dia a dia con el exceso de carga laboral, actividades no remuneradas y responsabilidades familiares.

c) Capitulo 3. Eje de Desarrollo Profesional Vs. Normativa Fantasma. “La voz fantasma

en la academia”

Para el tercer y ultimo capitulo de la serie de podcast tocamos el tema juridico con la Dra.
Silvana Tapia, directora del proyecto y la coautora del mismo la Mgtr. Tatiana Padrén quienes nos
hablaron sobre la normativa fantasma dentro del &mbito del derecho y como el eje de desarrollo
profesional y la normativa fantasma no fue evidenciada dentro de la gestion legal dentro de la

academia.
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2.3.1.3 Investigacion y reunion de materiales

La recopilacion de material debe partir desde la recoleccion datos en diversas fuentes, dentro
de esto se debe pensar qué efectos de sonido, musica o paisajes sonoros se van a utilizar dentro de

la produccion, asi también se debe definir las entrevistas que se realizaran dentro del podcast.

Para la obtencion de informacion se recaba informacion en la documentacion realizada
dentro de la investigacion de Tapia et al., (2020), adicionalmente se basara la investigacion en la

bibliografia y datos ya presentada dentro del marco tedrico.

Es por ello que, la serie de podcast cuenta con un estilo de narrativo de genero informativo
y de entretenimiento, apta para todas las edades la cual cuenta con una temadtica ligera, con
transiciones de sonidos basados en instrumentos viento y cuerda, ademas de musicalizacion con el

instrumento de arpa.
2.3.1.4 Entrevistas y grabaciones

En primera instancia, se debe definir como se ejecutara la entrevista, es decir si seran en una
modalidad dual, o solo se incluye la voz del entrevistado, sin embargo, dentro de la serie de podcast

se presentaran segmentos con la voz de las entrevistadas.

Como segundo punto, se debe tener un guion técnico, pero sin dejar de lado al entrevistador,
el uso del guion es netamente para guia del entrevistador. Tercero, NO se debe interrumpir a las
entrevistas, ya que es de vital importancia tener su didlogo limpio (sin interaccion de una

conversacion).

La dindmica dentro del disefio para la produccion del podcast consiste en generar un formato
de entrevista, sin contaminar el didlogo del entrevistado, es decir, el entrevistador no interrumpe
al entrevistado mientras ente se encuentre exponiendo su punto, ya que de esta manera se genera
mejor la narrativa y es posible editarlo con efectos de sonido y tracciones de audio que haran mas

atractiva para el usuario.
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Dentro del desarrollo de la serie de podcast, estos se conforman con una dindmica de
narrativa descriptiva e informativa, basados en una pregunta respuesta por parte del entrevistado,
la cual dicha pregunta no saldra en el formato final, inicamente es para dar pie al invitado a relatar

su opinion.

Es decir, al contar con una narrativa descriptiva se espera llegar al usuario de una manera no
invasiva y no en formato noticioso, en lugar de ello las transiciones y efectos de sonido, datos y
entrevistas, generaran atencion mediante una locucion pausada y dindmica. Dichas entrevistas a

expertas se distribuyen de la siguiente manera:

I. Capitulo 1. Eje Economico en la Academia “Dinero en pandemia”

Entrevista a: Eco. Gabriela Fajardo, coautora de la investigacion “Impacto de la pandemia

de COVID-19 en las vidas y derechos de las académicas y cientificas ecuatorianas”.

II. Capitulo 2. Eje de reproduccion social y de bienestar integral: “Mi dia a dia

durante la pandemia”

Entrevista a: Maria Belén Pacheco, Psicologa Clinica y Activista feminista, perteneciente
a la red de familia victima de femicidio como psic6loga, posee un diplomado en Género y nuevas
masculinidades, ademés esta cursando su segundo diplomado en género y derechos humanos y

pertenece a varios grupos contra la violencia de género.

III.  Capitulo 3. Eje de Desarrollo Profesional vs. Normativa Fantasma. “La voz

fantasma en la academia”

Entrevista a: La Dra. Silvana Tapia, directora de la investigacion “Impacto de la pandemia
de COVID-19 en las vidas y derechos de las académicas y cientificas ecuatorianas”, y a la Mgtr.

Tatiana Padron coautora de la misma.
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2.3.1.5 Guion

El guion de produccion se centra principalmente en las entrevistas realizadas por las
académicas y cientificas ecuatorianas pertenecientes a (REMCI), dichos testimonios seran
expuestos mediante una narrativa informativa por la locutora, para ello también se expone un
formato de entrevista no contaminada, la cual se entiende como una entrevista en donde no se le
interrumpe al entrevistado teniendo asi un resultado claro para post produccion, asi también se

relatan estadisticas y datos importantes, al igual que entrevistas a expertas.

El guion de cada capitulo se elabord con base en la plantilla de Crehana (2021). Ver Anexos

modelo de guidn 1.

2.3.2 Etapa 2. Produccion

Para la creacion del proceso artistico se realiz6 una narracioén con datos, estadisticas y relatos
de vida de participantes del estudio, de igual manera se efectuaran las entrevistas a expertas, las
cuales seran grabadas y posteriormente pasaran por un proceso de edicion y mejoramiento del
audio dentro del area de digitalizacion. Asi mismo, se cumplird con el proceso de sonorizacion,
musicalizacion y aplicacion de efectos de sonidos, que seran editados mediante el programa Adobe

Audition.
2.3.2.1 Primera version del guion

El guion textual ayuda de gran manera a la creacion del podcast ya que en esta se guiard el

montaje de post produccion y se delimitan efectos, musica fondos, transiciones y audios elegidos.

Se recomienda, escribir como se habla y no usar frases muy largas que opaquen el ritmo en

la narrativa.
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2.3.2.2 Identidad grafica y sonora

Dentro de la parte artistica del podcast se debe tener una identidad, es decir que este podcast
se diferencie de los demads ya sea mediante una cufia de apertura y de salida que le dard un hilo de
continuidad a la serie de podcast. Asi también la parte grafica y visual debe ser expuesta dandole

un distintivo en las miniaturas del podcast
2.3.2.3 Reescritura

Evidenciar si existe algiin elemento que no esté apto para ser parte del podcast, la reescritura
convierte a “limpio” las ideas extras que surgen después de la escritura del primer guion. De esta
manera, este se adapta de mejor manera, para que no sea mondtono y que demande una larga
duracion para el oyente, se debe ser claro y explicativo en un tiempo determinado para no cansar
al publico, es por ello que se debe leer el guion en voz alta. Se debe puntualizar que, se debe prestar
atencion siempre a la ultima frase de cada episodio, ya que este es el enganche para que el usuario

desee escuchar mas del producto y que estos le dejen pesando.
2.3.2.4 Locuciones

“No subestimes el poder de una buena locuciéon. Un ambiente bien acondicionado
acusticamente otorgara calidad a la grabacion y profesionalidad al podcast” (Godinez et al., 2020,
p-130). Siguiendo las palabras de Godinez, el ambiente donde se realizard la locucion deber ser un
lugar tranquilo y calmado en el cual el proceso sonoro no se contamine por ruidos ambientales que

afectan la calidad del podcast.

2.3.2.5 Validacion

Posterior a la produccion del material audible, se dispone de un producto artistico listo para
su validacion.

Para ello, se realiz6 una encuesta de validacion de conocimiento a través de un sondeo de
opinion, comprendidos por administrativos, estudiantes y académicos, en donde se presento el

primer capitulo de la serie de podcasts para evaluar su validacion, aceptacion y mejora.
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2.3.2.6 Entrevistas

La recopilacion de informacion utilizada dentro de las entrevistas y contenido del podcast se
obtuvo a partir del estudio “Impacto de la pandemia de COVID-19 en las vidas y derechos de las
académicas y cientificas ecuatorianas” (2020), realizada por Grupo de Investigacion en Derechos,
Ciencias Sociales y Politicas publicas (INDERSOC), el cual expuso testimonios, imagenes y

opiniones por parte de mujeres miembros de la Red Ecuatoriana de Mujeres Cientificas (REMCI).

Dentro del desarrollo del contenido del podcast, este se desenvuelve como una narrativa
informativa basada en el estilo de la divulgacion cientifica, la cual posee un contenido de datos,
estadisticas y relatos de vida de las académicas y cientificas ecuatoriana que seran narradas por la
locutora del podcast, asi mismo, se contard con informacidon obtenida a través de entrevista

realizadas a expertas dentro de la investigacion ya mencionada.

2.3.2.7 Transcripcion y catalogo

Posterior a la recopilacion de la informacion y del material sonoro se procesa y clasifica, y
se genera el guion tras transcribir textualmente las entrevistas y delimitar que fragmentos sera

utilizados en post produccion

2.3.3 Etapa 3. Post produccion

2.3.3.1 Montaje

A pocos pasos de terminar el podcast, se montan o retinen todo el material obtenido y se
produce, en este caso, Adobe Audition es un programa para computadora que aporta dentro de la

edicion y produccion del podcast en el cual se sonoriza, musicaliza y se dan efectos de sonido.

2.3.3.2 Diseiio y linea grafica del podcast.
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2.3.3.2.1 Diseiio y logotipo:

Basandonos en una paleta de colores en tonos rosas, lilas, uva y anaranjado, se elabor6 un

disefio acompafiado con una imagen de micréfono y audifonos.

Al canal de podcast se lo ha denominado “Género y Academia”, el cual parte de la idea
inicial en la creacion de contenido fundamentado en género y academia, mismas que son base

fundamental dentro del desarrollo de la investigacion realizada por Tapia et al., (2020).

Graficos 1

Paleta de Colores y Logo

GENERD
\[
AGADEMIA

Lavender Burnt Sienna Bastille Rouge
#A78DDA #EE6158 #1B1723 #A43E70

Fuente: Elaboracion propia

2.3.3.3 Publicacion y difusion

La publicacion y difusion de la serie de podcast se realizard en las plataformas de Ivoox y

Spotify, las cuales tiene gran afluencia en el consumo del contenido de podcast.
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2.3.3.4 Promocion

Dentro de este apartado se deberd promocionar mediante pautaje en redes sociales y paginas
web, pero en este caso se propone unicamente el plan de ejecucion o trabajo artistico mas no un

plan de medios para pautaje, actividades recomendadas para un siguiente alcance de este trabajo.

35



CAPITULO 3

3 RESULTADOS

3.1 Podcast “Género y Academia”

Luego de la realizacion de este trabajo, como producto final se obtuvo la produccion de

tres podcast, los cuales contaron con 72 horas de busqueda de informacion, elaboracion de

preguntas y estructuracion del guion dentro del area de pre produccion; en la etapa de produccion

se emplearon 8 horas en locucion, 2 horas en entrevistar a las dos invitadas, con excepcion de la

Dra. Silvana Tapia, quien por problemas de salud envi6 las preguntas respondidas a través de

notas de voz en la red social Telegam, las cuales en total sumaron 30 minutos; finalmente, la

busqueda de efectos de sonido, musicalizacion, edicion, recorte de audio, mejoramiento de sonido

y normalizacion tomaron alrededor de 7 horas por episodio, lo cual nos da un total de 21 horas en

la etapa de post produccion. En adicion se estima que se emplearon 3 horas en la realizacion de

cambios técnicos en los tres capitulos, disponibles en los siguientes enlaces:

Tabla 2

Links de acceso a “Género y Academia”

Spotify

https://n9.cl/2wzhe

Ivoox

https://www.ivoox.com/s p2 1579537 1.html

Fuente: Elaboracion propia
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3.2 Sondeo de opinion

Posterior a la finalizacion del podcast uno, se realizé un sondeo de opinién a ocho personas
quienes previamente habian escuchado el podcast: docentes, administrativos y estudiantes de la
Universidad del Azuay, quienes fluctuaban entre los 22 a los 42 afios (Véase los resultados en los
diagramas 1, 2,3). Las respuestas obtenidas a partir de este sondeo de opinién, fueron empleadas

en la correccion de los siguientes dos capitulos de la serie propuesta.

Graficos 2

Género de los participantes del sondeo

2. Género:
8 respuestas

@ Masculino
@ Femenino
Otro
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Grdficos 3

Ocupacion de los participantes

4. ;Cual es su ocupacion? ; A qué se dedica?
8 respuestas

@ Estudiante

@ Docente
@ Administrativo
@ Trabajador por cuenta propia

<&

Este sondeo se realizaron cuatro preguntas abiertas para conocer el agrado o desagrado,

retentiva y comprension del podcast. En lo que corresponde a “lo que mas gust6”, el uso de
testimonios y el contenido en general fueron las opciones que mas se repetian. Por otra parte, entre
las consideraciones que menos gustd del podcast No.l fueron, principalmente: ruido de fondo y

duracion.
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Graficos 4.

Lo que gusto y no gusto del podcast

; : / <t?
7. ;Qué es lo que MAS le gusto del podcast? 8. ;Qué eslo que MENOS le gusto del podcast?
8 respuestas
8 respuestas

) El sonido , habia un ruido de fondo
El contenido

Su inmersién La verdad, nada. Todo estuvo bien

. ) ) . ) Me hubiese gustado escuchar |a voz real de las mujeres.
Los aportes de las investigadores y las mujeres que dieron sus testimonios.

" ) La calidad del audio de algunos testimonios
Los testimonios

i . nada, todo me gusto quizé me hubiera gustado que sea mas largo
Todo, me parecio un contenido interesante 9 a 9 a g

La informacién No lo sé
Los testimonios La duracion
TODO, PERO MAS LOS TESTIMONIOS DE LAS MUJERES NADA, TODO ESTUVO CLARO

Por otra parte, en lo que corresponde a retencion y comprension del podcast, los oyentes
manifestaron temadticas como el exceso de carga laboral, las injusticias, lo que vivieron las
cientificas y académicas en la época del confinamiento, sobre la salud mental y sobre la
problematica econdmica que se presentd en la pandemia. En la repeticion de términos o palabras

del contenido, la mayoria repetia palabras como: mujeres, género, trabajo, academia y pandemia.
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Grdficos 5.

Retencion y comprension del podcast No. 1

9. Supongamos que debe contarle todo lo que escuché en este podcast a un/una amigofa, ;Qué le

diria?

2 respuestas

Que las mujeres sufrieron mucho en pandemia, sobretodo las profesoras

Las injusticias que vivieron las mujeres trabajadoras.

Que el pod Género y academia muestra |z rezlidad de muchas mujeres trabzjadoras durante |2
pandemia. El desgaste de su salud mental y violacion a sus derechos lzborales

Le hablaria sobre |2 problematica de las in igadoras ecL i d la pandemia.

que &5 un audio que habla sobre lo que vivieron las mujeres en el confinamiento y los problemas
econdmicos que traen consigo por la crisis

Resumen del impacto econdémico por el COVID 19

Durzante |la pandemia, las mujeres tuvieron que trabajar mas con igual o menor salario, empeorando su
salud mental { mas estrés)

QUE ES UN AUDIO QUE HABLA SOBRE LO QUE SE VIVI’O' DURANTE LA PANDEMIA EN LA VIDA DE LAS
MUJERES TRABAJADORAS Y LOS PROBELEMAS ECONOMICOS.

4

10. Ahora, trate de recordar lo que se decia en este podcast ;Qué palabras podria repetir?

8 respuestas

Mujeres cientificas. Pandemia. Problemas econdmicos
Economia y desgaste laboral en medio de la crisis de COVID-19
Género, trabajo, carga, pandemia

Sueldo, trabajo, academia

carga laboral, pandemia

Impacto econdmico en las mujeres académicas

Actividades no lectivas

MINISTERIO DE TRABAJO, MUJERES, EXCESO DE TRABAJO.
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RESULTADOS 4
4 DISCUSION Y CONCLUSIONES

El objetivo principal de este producto artistico fue difundir la informacion de la
investigacion “Impacto de la pandemia de Covid-19 en las vidas y derechos de las cientificas y
académicas ecuatorianas”, a través de un podcast educativo basado en la dindmica de divulgacion
cientifica, el cual es capaz de exponer una informacion técnica y especializada y convertirlo en un
lenguaje coloquial facil de entender y accesible para su consumo, donde el usuario busca un

acompafiamiento al realizar actividades rutinarias como conducir, trabajar o relajarse.

Del mismo modo, el uso del podcast a través de la divulgacion cientifica gener6 en la
audiencia mayor cercania y empatia con el testimonio de las mujeres pertenecientes a la Red
Ecuatoriana de Mujeres (REMCI), quienes fueron sujetos de estudio en la investigacion antes

mencionada.

En lo que respecta al contenido del producto artistico, el sondeo de opinién pudo evidenciar
que éste es de interés para la audiencia, las ideas son claras, retenidas y posiblemente motiven a
una reflexion en los oyentes. Al ser un material de facil acceso, el uso del podcast como canal de
divulgacion promueve el acceso a investigaciones cientificas, estudios y otro material que, en otro
tipo de lenguaje como los articulos académicos, papers, o revistas cientificas, no es facil de acceder
o entender. No todos los usuarios tienen una disponibilidad de tiempo para sentarse a leer
investigaciones extensas, o entender su lenguaje, por lo que, muchos de estos proyectos suelen

quedarse en el olvido.

El acceso a una informacion valida, comprobada, cientifica o académica no debe restringirse
a la misma comunidad cientifica, deberia ampliarse a otros espacios para evitar también
incidencias como la desinformacion, el desconocimiento o la apatia frente a un conflicto social. Es
por ello que se sugiere, para proyectos futuros, trabajar conjuntamente con instancias de
investigacion académica para generar proyectos de divulgacion cientifica basados en podcast, lo
que ayudaria a generar una mejor recepcion y consumo de todo el material investigativo que

publica constantemente la academia pero que no trasciende hacia la sociedad en general.

Finalmente, es importante acotar que gracias al consumo del podcast el cual posee un

formato ligero con una dindmica de conversacion, convierte al aprendizaje en un contenido mas
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digerible y divertido. Ya que, mientras el usuario presta atencion el cerebro incrementa su

habilidad de escucha como también de atencion haciendo que se eleve el nivel de memorizacion.
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6 ANEXOS

Anexos 1 :

Guiones

GUION CAPITULO 1:

PROGRAMA :
EPISODIO:

Duracién:
CONDUCCION:
INVITADA:

“Género y Academia”
EJE ECONOMICO: "MAS GASTOS MAS TRABAJOS, MENOS
SUELDOS”
17:28:00
V1l: Natall Zamora
V2: ECO. GABRIELA FAJARDO

CARETA DE PRESENTACION (Misica

instrumental)
(Cortina musical del inicio)

Transicién de efecto a musica INICAL

EFECTO 1 (Transicidén inicio)

Cuifa

jHola! buenos dias, buenas tardes o buenas noches.
Bienvenidos y bienvenidas a Género y Academia, un
podcast que plasma todas aquellas cosas que vivieron
cientificas y académicas ecuatorianas en el afo del
confinamiento por el COVID -19, soy Natali Zamora..

Comenzamos.

Musica INTRO
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* transicién*

VOzZ 1:

Alguna vez se preguntaron, ;Cdébmo las mujeres
enfrentaron los meses iniciales del confinamiento
por la pandemia de COVID-19? Sin duda para todos
fue una bola de nieve que crecia cada vez mas con
preocupaciones e incertidumbres, no solo por
nuestra salud y la de nuestros de seres queridos,
también por nuestro futuro laboral.

Por ello, en este primer episodio tocaremos esta
problematica latente, pero muchas veces
silenciosa: EJE ECONOMICO: "MAS GASTOS, MAS
TRABAJOS, MENOS SUELDOS”.

*EFECTO DE SONIDO + transicién*

VvVoz 1:

El grupo de Investigacidén en Derecho, Ciencias
Sociales y Politicas Publicas (Indersoc)desarrolld
una investigacidén denominada "El impacto de covid-19
en las vidas y derechos de cientificas y académicas
ecuatorianas”, durante el periodo de abril a
diciembre de 2020 en donde se realizaron una serie de
diecisiete entrevistas a profundidad A las mujeres
PERTENECIANTES A la Red Ecuatoriana de Mujeres
Cientificas (Remci, quienes fueron parte fundamental
EN EL desarrollo y estudio de esta investigacién.

* transicién*
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INICIO CAP 1
EFECTO DE SONIDO + transicién*

Voz 1
Sabias que, El1 46,2% de las cientificas
encuestadas dejd de recibir un sueldo total o
parcialmente, y el 49,6% presentd problemas
econbémicos, esto evidentemente provocd una notoria
problematica durante la pandemia, ya que el eje
econémico era una de las preocupaciones méas

comunes a nivel mundial.

*EFECTO DE SONIDO + transicién*

Testimonio 1

Voz 1

[...] el 30 de junio recibi la llamada del personal de recursos humanos y me indicaron que por
situaciones de la pandemia habian tenido que reducir €l nimero de materias disponibles y
pues hacer fusiones entre materias. Entonces en general pues ya ahorita ya no necesitaban
de mis servicios y pues habian decidido terminarme el contrato (Marina, comunicacion
personal, Agosto 4, 2020).

Ella es Marina, perdidé su puesto de trabajo
porque la institucidn para la que trabajaba
alegd gque sus materias no eran requeridas.

*EFECTO DE SONIDO *

Voz 1
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La reduccidén de ingresos econdmicos y el
nivel de vida afectaron directamente a la
estabilidad emocional, la salud mental y
sobre todo el bienestar integral de las

participantes.

*EFECTO DE SONIDO + transicién*

Voz 1

Testimonio 2

“Nunca ha sobrado, siempre ajustandonos y con nervios de que... claro, el dinero con el que
contabas ya no hay” (Amalia, comunicacion personal, agosto 13, 2020)

Voz 1
Esto nos cuenta Amalia. Ella es la
representacidén de varias familias que vya
vivian con una economia ajustada, y tras el
inicio de la pandemia, nuevos problemas

empezaron a surgir.

*Efectos de sonido + transicién*

Voz 1
Entrando en materia de economia la
economista Gabriela Fajardo co autora del
proyecto nos explica qué es una recesidn

econdmica
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VOZ 2 (RESPUESTA DE LA ENTREVISTADA ANTE LA
PREGUNTA: ;A qué nos referimos exactamente
cuando hablamos de una recesidén econdémica?)

Respuesta de Gabriela Fajardo.

*transicién*

Voz 1

Por otra parte, dentro de la problemédtica
econdmica, existidé un aumento en ciertos
gastos. La nueva modalidad nos obligd a
ligarnos a una virtualidad y esto implicd un
gasto extra, que fue asumido por las

académicas y cientificas ecuatorianas.

*EFECTO DE SONIDO + transicién*

Voz 1

Testimonio 3

Voz 1

Armenia nos dice que el incremeto de gastos
basicos fue una de las consecuencias mas
comines. La carga laboral se duplicd, las

jornadas de trabajo se extendiron hasta
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altas horas de la noche y la planilla de luz

crecia.

*transicidén*

Voz 1

Testimonio 4

Voz 1

Para Nadia, los problemas con los servidores
de internet fueron constantes. Las fallas
del servidor provocaron retrasos y

acumulacidédn del trabajo.

voz 1

Pero, ¢por qué la academia no reconoce este
tipo de gastos, asi como aquellas
actividades no lectivas?, la Eco. Fajardo

nos menciona:

52



2//

257

VOZ 2 (RESPUES TA DE LA ENTREVSITADA ANTE 1A
PREGUNTA: ;Por qué los centros académicos no
reconocen salarialmente las actividades

docentes No lectivas?)

*EFECTO DE SONIDO + transicién¥*

Voz 1

La virtualidad también provocd que las horas
de trabajo académico y fuera del horario de
clase, se triplicaran. Como en actividades
no lectivas, el apoyo psicdlogo a
estudiantes incrementd, preparar el material
de clases también requiridé mas tiempo. La
virtualidad obligd a las profesoras a pensar
nuevas estrategias pedagdgicas y, por ende,

a trabajar mads con menor o igual salario.

*transicién*

Voz 1

Testimonio 5

Voz 1

ceconomia doméstica. Los cuadros de estrés se

Para Nina, la reduccidén salarial rompid con la
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agudizaron entre las académicas, al no poder cumplir
con gastos badsico de sus hogares, ademéds de los pagos
de instituciones académicas y personales de su

familia.

Como es el caso de Amalia, quien nos contd que:

Testimonio 6

Voz 1

Voz 1

Evidentemente se incrementd la preocupacidn
en familias que debian pagar deudas,
hipotecas, pensiones, comprar alimentos,

medicinas. Si, la lista es larga.

*EFECTO DE SONIDO + transicién*

Voz 1

El aumento de trabajo sin remuneracidn, fue uno de
los patrones més recurrentes. Las actividades no se
reconocieron econdmicamente. Sin embargo, el exceso
de trabajo académico antes de la pandemia ya existia,

pero durante la pandemia se incrementd.

Transicidén
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Testimonio 7

Voz 1
Otro aspecto es el de divulgacion cientifica, que yo creo que es importante desde la
perspectiva que estamos viviendo;

jugamos un papel importante de transmitir inform

tiempo que no esta contemplado por la universic

valorado (Catalina, comunicacion personal, agosto 7, 2020).

Segun Catalina, para que el material de clase pueda
ser explicado a los alumnos estos deben basarse en la
generacidén de conocimiento para poder ser difundido
en las clases virtuales, involucrd un trabajo extra
para el docente quien debe elaborar un contenido méas
compresible, didactico y accesible para 1los

estudiantes.

EFECTO DE SONIDO

Voz 1

Dentro de la nueva modalidad virtual las actividades
no lectivas radicaban en grabar clases, preparar
diapositivas y seleccionar textos. Pero no siempre
estas actividades fueron reconocidas como una labor
adicional. En el mejor de los casos, las académicas
pudieron mantener el mismo salario, sin embargo, el
49.6% de aquellas mujeres realizd estas actividades,

e incluso més, por un menor o igual salario.
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*EFECTO DE SONIDO + transicién¥*

voz 2

En este sentido, es necesario conocer cdémo
la academia se adaptd al recorte del
presupuesto del Estado para solventar todos
sus gastos. La Eco. Fajardo COMENTA:

VOZ 2 (RESPUESTA DE LA ENTREVSITADA ANTE LA
PREGUNTA: 2. cCémo se adaptdé la academia
al recorte salarial del Estado?)

Respuesta de Gabriela Fajardo.

voz 1

Sabiendo que el exceso laboral y la falta de
esparcimiento generd un decrecimiento dentro
de la salud fisica y mental de las
participantes. AUn mas al existir una
reduccidédn salarial, (Cbmo las cientificas y
académicas podrian generar un tiempo de
esparcimiento y atencidén a su salud? La Eco.

Fajardo nos cuenta:

VOZ 2 (RESPUESTA DE LA ENTREVSITADA ANTE LA
PREGUNTA: ;Considera usted que los gastos
suntuarios fueron una base que desatdé un
desorden dentro del descanso y esparcimiento

de las mujeres?
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voz 1

Gabriela nos dijo:

VOZ 2 (RESPUESTA DE LA ENTREVSITADA ANTE LA
PREGUNTA: ;Qué medidas se TOMARON por parte
del Ministerio del Trabajo tras la
declaracién de la crisis sanitaria y la
reduccién de salarios dentro de las
entidades académicas, tanto publicas como

privadas?

*EFECTO DE SONIDO + transicién*

Voz 1

La economista Fajardo también es docente
universitaria. Su opinidén es clara sobre las
estrategias que deberia ejecutar la academia
para mejorar y remediar los conflictos

econdmicos.

VOZ 2 (RESPUESTA DE LA ENTREVSITADA ANTE LA
PREGUNTA: Como docente Y EN SU EXPERIENCIA,
cCémo cree que debe actuar la academia para
que no exista estos desgastes laborales Y

remediar los problemas ahora evidenciados?).

Politica y econdmicamente hablando, ¢;qué pasd con

el actuar del Ministerio del Trabajo?, para ello
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*EFECTO DE SONIDO + transicidén¥*

voz 1
Ahora bien, ya para cerrar con nuestro
primer episodio, Gabriela finalizd con 1lo

siguiente:

VOZ 2 (RESPUESTA DE LA ENTREVSITADA ANTE LA
PREGUNTA: Hay algo que le gustaria aportar
al podcast.)

Voz 1

El eje econdémico es un pilar fundamental dentro de la
estabilidad del hogar, es por ello que como hemos
podido escuchar. A LAS CIENTIFICAS Y ACADEMICAS
ECUATORIANAS LA REDUCCION SALARIAL INVOLUCRO UN
DESAJUSTE IMPORTANTE EN SU ESTABILIDAD ECOMICA, AST
CMO LA PRIORIZACION DE GASTOS DEURANTE LA ECOPA DE
CONFINACIMETO. Es por ello que se debe generar una
conciencia por parte del alumnado ya que los decentes
invierten varias horas de su tiempo en preparar
material que dentro de clases virtuales no es

matriculado por los alumnos

*EFECTO DE SONIDO + transicién* (FINAL)

CUNA DEL PODCAST

DESPEDIDA
Esto fue “Género y Academia”, gracias por
escucharnos. Recuerda que tenemos 2 episodios mas, de

este podcast basado en la investigacidén “"Impacto de
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COVID-19 en las vidas y derechos de las académicas y

cientificas ecuatorianas”.

CARETA MUSICAL DE DESPEDIDA (Cortina musical del
inicio)
Transicién de efecto a musica final
Cufia de cierre:
Voz 1
Te invitamos a segquir el hilo de
esta investigacidn en el siguiente
episodio: Eje de reproduccidn
social y de bienestar integral:
“'Cobmo es un dia en la vida de una

académica y cientifica ecuatoriana”

CUNA DE RECORDATORIO DE RECOMENDACION DEL
PODCAST

Gracias por quedarte hasta el
final, si te gusté no olvides
dejarnos tu like y tu comentario
para saber qué opinas de esta nueva
normalidad.

Soy Natali Zamora, gracias..

Masica de cierre

FIN EL programa
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