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RESUMEN

En Ecuador, el apoyo a pequefios productores y a la produccién agricola por parte de insti-
tuciones gubernamentales se ha incrementado en los tltimos afos; sin embargo no parece
suceder lo mismo en el apoyo a la distribuciéon y comercializacién de esa produccion, provo-
cando que los productos sean vendidos a precios muy bajos o que esa produccion se pierda.
Para dar competitividad a esta produccion y que pueda ser distribuida en mercados mas
grandes y a mejores precios, este proyecto de fin de carrera propone crear un programa de
branding que eleve la categoria de estos productos y les de una imagen de produccion orga-

nicay sustentable.
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ABSTRACT

In Ecuador, support for small producers and agricultural production by government insti-
tutions has increased in recent years; However, the same does not seem to happen in the
support of the distribution and commercialization of that production, causing the products
to be sold at very low prices or the production to be wasted. To give competitiveness to this
production and make it possible for it to be distributed in larger and better prices markets,
this graduation project proposes to create a branding program that raises the category of

these products provides them with an organic and sustainable production image.

Keywords: Organic, marketing, design, identity, ecological
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PROBLEMATICA

Scialabba y Hattam (2003) analizando a Lamarche (1993) plan-
tean que la industria focalizada y la poca atencién a los micro
productores generaria desventaja a las personas que viven de
pequenas cosechas. Menciona los factores que afectan la viabi-
lidad de los pequenos agricultores y pese a ser ideas pensadas
en 1993 varios de estos problemas siguen estando visibles en la
actualidad, en su articulo se pueden destacar varios problemas
gue aun existen, por ejemplo: Se hace énfasis en el control de
los principales mercados por algunas corporaciones multinacio-
nales, en la actualidad este campo es uno de los problemas que
mas afecta a micro productores debido a que, las producciones
no representan la cantidad suficiente y no tienen la competencia
grafica en supermercados que tienden a ser los principales pun-
tos de distribucién y a los que menos los microproductores pue-

den acceder.

En América Latina y en el Caribe el 81,3% de las explotaciones
rurales pertenecen a la agricultura familiar, en donde trabajan
mas de 60 millones de personas (la principal fuente de empleo
agricolay rural). En Uruguay las unidades agricolas familiares re-
presentan el 46,9% sobre el total (el porcentaje mas bajode lare-
gién), mientras que en Argentina representan el 65,6%, en Chile

el 92% vy en Paraguay el 93,1%. (conosur.bayer.com)

En Ecuador, existen leyes que tratan de solucionar los problemas
de los suelos y estan enfocadas a repartir los suelos de manera
equitativa y justa para las personas que no tienen la capacidad
econdmica de competir con marcas y empresas mas grandes,
esto también busca definir limites entre los diferentes tipos de

productores o de usos que se den a las tierras.

Segun palabras de Manuel Jesus Corte, un agricultor altamen-
te preparado de la parroquia Jadan, el principal problema que
su comunidad afronta no es la produccién o la falta de apoyo en
ese campo, ya que su produccion es extensa y muy variada. Su
problema nace principalmente debido a la sobreproducciény a
la falta de puntos de comercializacién empeorando asi la calidad
de vidade los productores reduciendo sus ingresos y afectando a

la produccién venidera.

De ahi nace la pregunta de ;cémo el diseno grafico puede ayudar

amejorar la competitividad de estos productores?






OBJETIVO
GENERAL

Aportar al desarrollo de los micro agricultores del
Azuay, mediante la generacién de un programa
de branding y publicidad que permita una mayor

competitividad en el mercado.

TIVOS_

Disefar un sistema de identidad que identifi-

qgue a los micro productores de la comunidad

de Gualaceo.

Aplicar el sistema identitario a un programa de

branding.

Disefar un sitio web que soporte el programa

de branding
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CAPITULO 1

Contextualizacion
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1.Marco Teorico
. 1.1. Micro Agricultores

Segun (conosur.bayer.com 2022) en el articulo Pequenos productores: los proveedores de alimentos para el futuro, los productores
gue tengan menos de una hectarea de terreno para producir se les puede considerar pequenos productores o productores familiares
cuando la extension de terreno supera estas dimensiones ya no se pueden considerar de esta manera, esto también fue analizado

en la ley organica de suelos de la Republica del Ecuador que ha buscado maneras para mejorar los repartos de suelo y proteger a los

agricultores familiares. articulo

1.1.1. Ecuador: analisis econémico del desarrollo del
sector agropecuario

En Ecuador el crecimiento econémico se ha visto sostenido por el
sector agropecuario que ha sido el mayor sustento del pais antes
de la aparicion del petrdleo, en el area rural ocupa cerca del 40%
de la poblacién y el 25% de la poblacion estad enfocada en el sec-
tor, su crecimiento se ha visto afectado por la degradacién am-
biental, las sequias, el fendmeno del Nifo, la ausencia de tecnolo-
gias y poco financiamiento; con relacion al sector industrial, este
ha contribuido a la disminucién de pobreza, estabilidad econémi-
cay mejor bienestar para la poblacion, también se han da el caso
de que hay proyectos de ley que que se han quedado a medias

debido a factores econédmicos. (Chuncho,Urige,Apolo pag. 17)

1.1.2. Aporte del sector agropecuario a la economia
del Ecuador.

A pesar de que existen todavia secuelas de este modelo perver-
so, el sector agricola es tan generoso que en los ultimos 17 anos
aporto con 8,4% del PIB total, contribuyé con el 34% de las divi-
sas que necesita el Ecuador para sostener la dolarizaciéony gene-
ra empleo al 25% de la poblacion econdmicamente activa (PEA).

(Pino,aguilar,apolo,sisalema pag 7, vol 38)



1.1.3. El desafio de la agricultura campesina para el
Ecuador

Con el pasar de los afios se ha visto un montdn de andlisis que se
han enfocado en politicas de produccién, pero ;verdaderamente
esto representa un problema para el sector agricola del Ecuador?
Cdémo se establecié antes Ecuador es un 40% rural, del cual un
25% trabaja en el campo, esto nos deja claro que la produccién
agricola del Ecuador es muy grande a diferencia de otros cam-
pos, actualmente el sector agricola ha dejado tener problemas
referentes a su produccién, pero ha empezado a notarse los pro-
blemas que tenia la distribucién, en el articulo llamado Ecuador
rural del Siglo XXI Se hace mucho énfasis en que las politicas de
produccion, deberian retomarse y re potencializarse, aunque
también hay andlisis econémicos en los que nos dejan claro que
el crecimiento de la produccién no es la Unica alternativa para
mejorar el sector agricola, tratando de enfocarse también en las
ganancias que esto podria generar a la hora de exportar o vender

el producto.

“Lo que busca el pais con el inicio del cambio de matriz producti-
va es crear una cultura que exporte bienes elaborados y no sola-
mente materia sin ninguna transformacion, a pesar de las nuevas
politicas implementadas por los gobiernos de turno, es necesario
gue éstas tengan un seguimiento y no queden incompletas por
falta de recursos econémicos que a la final afecta macroecono-
micamente al pais.”’

(Chuncho,Urige,Apolo pag. 17)




Tomando como referencia lo mencionado anteriormente pode-
mos llegar ala conclusion de que, el Ecuador esta enuna etapade
transicién entre ser nicamente productores a ser productores,
exportadores y generadores de productos variados. Entonces el
verdadero desafio que el sector agropecuario tiene en la actuali-
dad, es esta etapa de transicién, esta etapa en laque las cosas van
a empezar adaptarse a un nuevo sistema, que permita mejorar

no solo la produccién sino también la distribucion.

1.1.4. Poblacion rural en Ecuador

Segun el portal indexmundi, el Ecuador posee el 36.18% de po-
blacién rural con referencia a la poblacion total del pais, este es
el punto mas bajo de poblacion rural en los ultimos 60 afos en
Ecuador. El punto mas alto de poblacién rural en Ecuador fue de

66.12% de poblacion rural en Ecuador.



messsssssssssssss—— 1.2. Branding

El branding es un concepto qué se rige en base a corrientes de
pensamiento, debido a esto hay muchas definiciones gracias a es-
tas corrientes de pensamiento, pero para poder establecer una
definicién adecuada para nuestro proyecto, nos hemos basado

en dos definiciones.

La definicién de diccionario, segin The Oxford Dictionaries el

branding es:

“La promocion de un producto o empresa particular por

medio de publicidad y disefo distintivo”

Pero esta definicion puede llegar a ser bastante ambiguay no de-
finir lo que nosotros buscamos con la palabra branding, para esto
tomamos a la Asociacién Espanola de Empresas de Branding que

lo definen de manera mas cercana a nuestro concepto, que es:

“Branding es la gestion inteligente, estratégica y creativa
de todos aquellos elementos diferenciadores de la identidad de
una marca (tangibles o intangibles) y que contribuyen a la cons-
truccién de una promesa y de una experiencia de marca distinti-
va, relevante, completa y sostenible en el tiempo”

(Puig, AEBrand, 2017)

1.2.1. Diseino Grafico

“Es una actividad intelectual, técnica y creativa involucrada no
solamente con la produccién de imagenes sino con el analisis, la
organizacion y los métodos de presentacion de soluciones visua-
les a los problemas de comunicacion” (Gonzalez E. Ogalde B. Za-
rate M. 2001 pag.4) y asi con esta definicion de disefno brindada
por el libro diseno grafico de Edgar Ogalde, podemos entender
gue estas tecnologias podrian ser un soporte fundamental en el
diseno grafico, ya que para solucionar los problemas de la comu-

nicacion cada dia debemos estar mas vinculados a los avances

gue pueden potenciar estas soluciones.

1.2.2. Marca

Segun Richard L. Sandhusen, Una marca es un Nombre, Simbolo,
Signo, Diseno o conjunto de todas estas, que brinda identidad a
productos o servicios con el fin de diferenciarlos de otros pro-
ductos en el mercado o productos de una misma compafia. To-
mando como punto de referencia una marca es un identificativo
gue permite diferenciar a un grupo de otro, si se posee una mar-
ca se puede potenciar su influencia en el consumidor o para los
gue vadirigida la misma maximizando el alcance de esta y poten-

ciando sus funciones. (2002, pag 423)



1.2.2.1.Posicionamiento

El posicionamiento de marca es un proceso bastante complejo,
gue toma referencias del marketing, el disefo grafico, la memoria
humana y muchas otras ciencias, que son necesarias para calcu-
lar y mejorar el posicionamiento de una marca, pero un equipo
de autores tiene una definicidn para este proceso, seglin Coca,

Carasilay Milton.

“Lanocionde posicionamiento comprende consideraciones tanto
competitivas como las necesidades del cliente. Por ello, nuestro
enfoque propone que el posicionamiento no es un hecho aislado
y que competa sélo al drea de marketing, porque dependiendo de
cudl es el posicionamiento de nuestro producto/marca o empre-

sa, podremos desarrollar,” (2007 pag 109)

1.2.3. Publicidad

En la actualidad hay varias definiciones de publicidad como:

“La publicidad es un esfuerzo pagado, transmitido por medios
masivos de informacion con objeto de persuadir” esta definicion
se hace presente en el libro “publicidad” de O Guinn, Allen y Se-

menik.(1999)

“cualquier forma pagada de presentacion y promocién no perso-
nal de ideas, bienes o servicios por un patrocinador identificado”
esta definicion del libro “Fundamentos del marketing” escrito

por Kotler y Armstrong. (2008)

Con estos dos conceptos tenemos en cuenta que la publicidad es
una interaccion impersonal que tiene que ser pagada, con el fin
de persuadir a una audiencia o a un consumidor, claro que tam-
bién pueden haber interpretaciones que sean mas especifica y
se involucren medios de comunicacién, ya sean digitales o tradi-
cionales, pero siempre van a tener un concepto bastante similar

pese a representarse de manera un poco diferente.

1.2.4. Diseno yla comercializacion de un producto

Segun Zabala, Pefiaherrera y ledesma los problemas que las em-
presas tienen con el marketing estan principalmente ligados a
problemas de disefo y puede llegar a generar pérdidas econé-
micas en las empresas, ya que el disefio es una parte muy impor-
tante a la hora de comercializar un producto, debido a que es
la primera conexion que el consumidor genera con el producto,
principalmente por qué el diseno es el factor que brinda identi-

dad y percepcién de calidad. (2018, pag 11)

“El cliente se satisface tanto con el disefo del producto asi como
con la calidad del mismo, debido a estudios realizados se conclu-
ye que la satisfaccion del cliente proviene de 3 factores, disefo
del producto, calidad del producto y el precio.”

(Zabala, Penaherrera, Ledesma, 2018, pag 11)




1.3. Packaging

El packaging, puede ser el papel que envuelve un producto o la
cajaenlaquesealmacena. El objetivo es que el packaging proteja
al producto en cuestiéon durante su traslado a los centros de ven-
ta, supermanenciaen undepdsito o enunlocal y sumanipulacién
(Pérez y Gardey 2021). Aparte de brindar identidad los packa-
gings en el area agropecuaria pueden proporcionar proteccion,
frescura y una mejor manejabilidad de los productos, ya que al
estar disenados enfocandonos en el producto agricola se pueden
considerar mas a fondo las caracteristicas que esté packaging
debe tener, para mantener lo mas cuidado posible al producto y

mejorar la percepcion del mismo.

1.3.1. Materiales

En el mundo contemporaneo hemos tenido un reto gigante para
mejorar la reutilizacion de ciertos materiales y de ciertos pro-
ductos, lo cual brindaria una mejora en el entorno ecolégico, para
esto se deben considerar los materiales, pero no Unicamente se
consideran para mejorar nuestro entorno ecolégico, sino que
también se utilizan para poder definir qué tipo de packaginges el
gue nosotros queremos llevar a cabo. En el caso de un disefiador,
es qué tipo de packaging queremos utilizar, para qué producto lo
vamos a usar y como lo vamos a hacer, para esto se busca la ma-

yor cantidad de informacién posible referente al tema.

Papel y carton m

Cartén Ca;ltl;) nde
21 ra Tarros
Botelleros solido
5 o ondulado Botellas
Palés Cajas rigidas )
Caias Fundas Troquelados BnadeJaS
J Cajas Estuche de Tubos
plegables envio
. ] Bande.zjas — G
. . Cartulinas hrfeER
Resistencia Resistencia arida
Sezseresss, | Proteccion Calidad
Calidad de impresion
Aluminio  Acero Flexibles Rigidos
D D
. Bolsas Tarros
Laminados-Botellas .
o Envotorios Botellas
Bandejas-Bidones .
Tubos Bandejas
Latas-Tubos
Espumas Tubos
. ]
Barrera para gas y liquido Versatilidad
Resistencia Rentable
Versatilidad Ligero

(Goémez Coca, 2015, p16)

Esta tabla muestra los materiales con los que los packaging pue-
denser elaborados, tomando en cuenta todas sus fortalezas y de-
bilidades, plasmando esto en un cuadro que nos pueda informar
sobre el funcionamiento de cada uno de los materiales y como se

pueden llegar a aplicar en el campo.



1.3.2 Packaging y medio ambiente.

“Laforma de deshacerse del packaging continta siendo el centro de atencion medioam-
biental y debe tenerse en cuenta en el diseio.”

(Gomez,2015,pag 34)

En este mismo articulo Gémez deja claro que hay dos maneras en las que se puede llegar
a conseguir un equilibrio ecolégico con el packaging. El primero de ellos es seleccio-
nando qué productos pueden llegar a no necesitar embalajes extra, de esta manera se
reduciria la produccion de embalajes innecesarios, pero a la hora de producir algo es
necesario que este producto tenga la mayor proteccion posible, por esto este proceso
ha sido descartado. La segunda opcion que se plantea en este mismo documento es la
reutilizacion de los paquetes, este es un proceso mas viable debido a que la misma na-
turaleza de los packaging en la actualidad esta siendo enfocada a la reutilizacion de los

mismos, al reciclaje principalmente y obviamente a la reutilizacién de los materiales

Tomando en cuenta esto podemos esperar que en el futuro haya un proceso mas favo-
rable ala hora de reutilizar los embalajes de un producto, pero también por parte de los
gobiernos quiénes han ido implementando normativas que permitan la reutilizacién de
los mismos, siendo dia dia mas exigentes con los productores y permitiendo asi un ma-

yor equilibrio entre la produccién y la ecologia.




1.4. Producto Digital

1.4.1. Estado digital del Ecuador

Es de conocimiento general que el mundo se encuentra en un es-
tado de cambio, especificamente un cambio digital y saber cual
es la situacién digital del mundo es una tarea muy complicada y
muy extensa, pero si podemos saber como esta digitalmente el
Ecuador, lo cual nos permitira tener un conocimiento general de
cudles son las herramientas que podemos utilizar, para esto hare-
mos uso de la informacién recopilada por Pablo del alcazar sobre

este tema.

Segun estudio de Pablo de Alcazar Ecuador se ha ido adaptan-
do a los medios digitales de una manera rapida, creciendo expo-
nencialmente afo a ano, este andlisis se hizo para una empresa
privada que realizé encuestas y un andlisis a la informacion que
brindan las redes sociales, la investigacion demuestra que 13.8
millones de ecuatorianos estan conectados a redes sociales, esto

representa el 79.9% de la poblacién ecuatoriana. (2019)



1.4.2. Medios digitales que pueden ser utilizados para potenciar el proyecto

Una vez entendido todo sobre el tema del estado de gital del ecuador y una vez establecido también qué es un producto digital, lo
gue se pretende hacer con este conocimiento es valorar cudl es la mejor herramienta digital en nuestro caso, para asi hacer un uso

correcto de su potencial a la hora de mejorar el crecimiento de la marcay a su vez apoyar de alguna manera a los microproductores.

1.4.2.1.Paginaweb

1.4.2.3 Apps

1.4.2.2 Redes sociales



1.2 Analisis de campo

Manuel Jesuis Corte

Manuel Jesus Corte un productor familiar que ha pasado la ma-
yor parte de su vida trabajando en el campo y con los productos
de este campo ha alimentado y ha sacado adelante a su familia
durante el paso de los anos, este productor con tantos afios de
experiencia ha decidido brindarnos su ayuda para poder encon-
trar sus problemas mas significativos y dedicarles tiempo a solu-

cionarlos.

Laentrevista llevada a cabo a Manuel Jesus Corte se ha centrado
principalmente en entender el entorno laboral de un micro pro-
ductor, también entender cuales son sus desventajas con respec-
to aotras empresas o instituciones, cuales son los problemas que

tiene su comercializacién y qué es lo que ellos necesitan.

¢Cual cree usted que es el problema mas grande a que se en-

frenta su comunidad?

Bueno en nuestro caso el gobierno nos ha dado muchas opor-
tunidades para poder mejorar en cuanto a la producciéon nos
han dado cursos nos han enviado expertos y profesionales para
trabajar con nosotros nos han ensefiado técnicas modernas de
agricultura pero a lo largo de este tiempo nosotros no hemos
conseguido un mercado en dénde distribuir nuestros productos
pese a tener todas las oportunidades que nos han dado nuestro

producto se sigue quedando atras y yo creo que no tener en dén-

de vender nuestros productos es uno de nuestros problemas mas

grandes ahora.

¢Como maneja usted las finanzas de su hogar?

Bueno nosotros vivimos de nuestro trabajo lo que ganamos lo
invertimos directamente en los productos que nos hagan falta
como manteca café y otro tipo de productos para el dia a dia, lo
demas lo conseguimos de nuestra propia produccién y de nues-
tros propios campos por eso es que nuestras finanzas se manejan
de la manera mas sencilla posible simplemente ahorramos para
poder seguir mejorando lo poco que tenemos y trabajamos para

mantener el dia adia

¢Su comunidad estaria de acuerdo en tener una marca propiay

a su vez administrarla?

Para ser sincero en nuestra comunidad esta capacitada para co-
mercializar productos pero no para manejar una marcay también
nosotros tenemos miedo a las sanciones y a las limitaciones que
puede el gobierno llegar a ponernos al manejar una marca o una
distribuidora ya que nos pedirian pasar revisiones de sanidad que
pueden llegar a ser molestos para muchos de nosotros incluyén-
dome, por eso de alguna manera nosotros no estamos tan a favor

en manejar una marca propia sino en venderle a alguien mas




Cecilia Alvarado

Cecilia Alvarado una abogada y politica ecuatoriana que ha ma-
nejado el cargo de viceprefecta de la provincia del Azuay, en la
actualidad profesora de la Universidad del Azuay y activista de la
empresa el Salinerito en la ciudad de Cuenca.

La visidn que nos aporta a la investigacion es principalmente el
punto de vista del manejo de una marca compuesta por micro-
productores, cbmo se maneja, cuales son las caracteristicas que
tiene, cudles son las bases fundamentales para manejar una em-
presa como esta y como estd distribuida la jerarquia de manejo

de marcao empresa.

¢{Qué es lo que El Salinerito intenta mostrar o vender como

marca?

Bueno Salinas de Guaranda es un pueblito pequerio que ha pa-
sado por muchas adversidades a lo largo del tiempo pero pese a
esto ha sabido como crecer y mantenerse a lo largo del tiempo
en una linea de produccion bastante amigable con nuestra iden-
tidad ecuatoriana, con nuestra identidad nacional y con la iden-
tidad del salinerito, ha tratado de mantener esa identidad cultu-
ral desde hace mucho tiempo y establecerla como un producto
100% ecuatoriano que puede llegar a competir con quesos de
otros paises pero es un producto que esta elaborado por manos
campesinas, por manos artesanas de nuestro pais y El Salinerito

lo que busca es mostrar eso, mostrar esas manos campesinas que

trabajan dia a dia para dejar en alto el nombre de nuestro pais y

en general nuestra cultura y nuestra identidad.

¢Como se administra El Salinerito?

El Salinerito estd administrado principalmente por un grupo de
personas todos ellos son dirigentes seleccionados de diferentes
empresas o socios que trabajan con la misma, esta mesa directiva
lo que hace es tomar las decisiones del Salinerito y a dénde apun-
tay asi llegar a un consenso grupal en el que todos tengan voz y
voto sobre que se va a ser a futuro, claro que esto puede llegar en
algiin punto a tener sus ventajas pero asi nos mantenemos siem-
pre en las necesidades de todos y en el trabajo de todos asi no se

descuidan de otros y el colectivo sale beneficiado.

¢Qué tipo de marca es El Salinerito?

El Salinerito es la marca base, alrededor de esta marca hay otras
submarcas que trabajan junto al nombre El Salinerito y en el con-
glomerado el salinerito, muchas de ellas son familiares y comuni-
tarias, pero seria algo asi como una marca que receta aotrasy en
base a eso todos nos ayudamos y todos trabajamos por un bien
colectivo en el que nos podemos beneficiar todos y no solamente
un grupo especifico, El Ealinerito siempre ha pensado en esoy asi

es como se esta manejando desde ya hace mucho tiempo.



1.3. Homoélogos

“Diseio de un plan de branding de la marca neron
jeans para alcanzar posicionamientoenel merca-
do’)

Las marcas dia a dia luchan entre si por ganar un espacio en la
mente y el corazén del consumidor, con el objetivo de establecer
unarelacion, mediante la cual el producto tenga mayor preferen-
cia ante la competencia. El presente trabajo tiene como objetivo
principal posicionar la marca Neron Jeans en el mercado, apo-
yandose en el Plan de Branding, que hoy en dia constituye una
herramienta indispensable dentro de las organizaciones, porque
esta relacionado directamente con las percepciones y emocio-
nes; lo cual conduce a un interesante proceso dindmico que
involucra al cliente con la marca. La investigacion realizada fue
de campo y bibliografica; apoyada en técnicas e instrumentos
como un cuestionario semi - estructurado mediante las encues-
tas realizadas a mujeres de 15 a 45 anos de edad en

la ciudad de Ambato y en el cantén Pelileo, por lo que arrojoé da-
tos reales. El branding ayuda a la construcciéon de la marca con
fundamentos de estudio tedricos y practicos, evitando cometer
errores empiricos, gue no permiten dar el respectivo valor a este
activo intangible cuyo costo puede elevarse demasiado. Palabras

Claves: Branding, Estrategias, Marketing, Posicionamiento

El proyecto se considera homoélogo principalmente por la meto-
dologia utilizada aunque sea en otra campo como es el caso en el
administracion utilizando las herramientas que la profesién otor-
ga se busca posicionar una marca en el mercado y mantenerla en
la mente de los consumidores obviamente generando asi mayor
remuneracion y eficiencia de la marca porque en teoria lo que se

busca es lo mismo se considera un homdlogo a este trabajo rea-

lizado en el area de marketing en administracion de empresas,




Creacion de marcay campaina de una empresa de
Cerveza Artesanal

La Marqueza es una marca de cerveza artesanal que nace a par-
tir de una receta Belga y la ambicién de la construccién de una
cultura cerveceraen el mercado ecuatoriano a través de una pro-
puesta de valor diferente. Se basa en una receta de la corte real
de Bélgica, usando como ancla las pocas o inexistentes regula-
ciones de la cerveza artesanal como producto en dicho pais. El
proyecto contempla la creaciéon de marca en un entorno ecuato-
riano y dentro de un mercado artesanal saturado de marcas sin
distintivos. Desde la creacion del logotipo, hasta el desarrollo de
una campana introductoria con piezas publicitarias en diferentes
Elnraf Fik
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vados de una investigacion del publico objetivo. Dicha investiga-
cion fue la base del concepto y la propuesta de valor que se usa-
ran para poder llegar al consumidor de la manera mas adecuada.
Este proyecto de tesis Busca solucionar los problemas de iden-
tidad de un grupo colectivo para mejorar la distribucion de los
mismos me interesa mucho por qué es homaéloga en problema-
tica y en intenciones, por eso se le considera esto un homélogo
directo de mi proyecto ya que buscadar identidad a algo nacional
mejorando la distribucién de algo artesanal Y de alguna manera

mi proyecto Busca hacer algo parecido.




Pacari

Es una empresa ecuatoriana de origen en el afo 2002 que rapi-
damente se posiciona como una de las principales empresas que
exportan chocolate en Ecuador estd marca ha dejado Claro que
tiene un vinculo mucho mas grande con la naturaleza lo cual le
permite brindar un precio justo por su labor y asi crear uno de los
productos de mas alta calidad que haya en el mercado buscando
innovar pero sin dejar de lado la tradicién que pueda llevar cho-

colate.

Pacari puede llegar a ser uno de los homoélogos mas importantes
gue podamos tener porque crea un producto de alta calidad que
se puede exportar o vender localmente En el que la Industria del
cacao interviene de manera pequefa o muy grande comprando
el producto localmente y procesandolo aqui mismo considero
pacari un homologo porque pues estar enfocado en un solo pro-
ducto que es el chocolate trabaja directamente con productores
pequenos tiene su produccién pero aun asi contribuye para el

crecimiento de otras pequenos cultivos de cacao.
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La investigacion dejo claro que campo es el que necesita
ser potencializado en el mercado de los microproductores, para
esto el diseno tiene muchas herramientas que pueden brindar
soporte en este campo, asi que se optara por la creacién de un
programa de branding y publicidad empezando desde la marca o
identificativo, incluyendo la aplicacion en diferentes soportes de
packagingy la creacion de un sistema digital que les permita a los
productores y a los compradores trabajar con productos de ori-

gen mucho mas natural de mejor calidad y a un precio accesible.

Alcances
Por lo tanto el objetivo final del proyecto es desarrollar un pro-

grama de branding que incluye:
Identidad grafica: Logo, marca, identificativo, identidad
aplicaciones: packaging, etiquetas, producto digital: pagina web,

contenedores.

Usuarios: Productores, Distribuidores al por mayor y me-
nor(principalmente a la web),

Consumidores: Distribuidores al por mayor y menor, Geren-
tes de hogar,

Programa de branding

La intencién del programa de branding es crear una marca uni-
ca que acoge los productos de micro agricultores con el objetivo
de unificar la identidad de estos, para de esta manera brindar las
herramientas necesarias para ingresar a mercados mas grandes,

con mayor capacidad de distribucién y comercializacion.

Marca

Una identidad grafica relacionada con lo artesanal enfocado en
lo ecolégico y sostenible con laintencién de comunicar tradicion,
familiaridad, costumbres y cultura. La marca se enfocara en re-
presentar la identidad cultural de la zona sierra con base en sus

productos.

Aplicaciones

Packaging
Un sistema de empaques y etiquetas que diferencie al producto

del resto, utilizando empaques comunes con el identificativo de
la marca para generar un valor agregado, mejorando la percep-

cion de calidad y generando un conglomerado de productos.

Digital

Pagina web: un sistema que tiene dos funciones principales, el
ser utilizados por los productores para contabilizar los produc-
tos y que permita comercializar al por mayor y por menor sin te-
ner contacto con el consumidor final, sino que distribuir princi-

palmente a intermediarios mejor acondicionados.



Formal

Tamano
Se pretende utilizar un tamano accesible y que permita la mani-

pulacién en productos de tamario reducido, para esto se estable-
ce como un minimo de uso de 2 Cm o de 60 puntos en el entorno
digital, esto principalmente para su maniobrabilidad y en casos
especificos de productos muy pequenos, todo con el fin de que
todos nuestros productos puedan llevar un identificativo de la

marca.

#873048

#G8DF3C

Cromatica

La cromatica utilizada es una cromatica centrada en lo natural,
centrandonos en la cromatica de un producto agricola que tiene
gran importancia en la zona sierra, enfocandonos en los colores
principales que esta planta que nos ofrece, la planta de maiz es
una planta que genera una combinacién de colores éptima para

el desarrollo del proyecto.




Organico/ortogonal:

Se procurard que el disefio este centrado en el campo ortogonal,
principalmente para tener algo mas definido y no tan impreciso
como lo organico, todo esto buscara asimilarse a formas organi-
cas para no deslindar el concepto general de la marca, pero al ser
ortogonal permitird que la marca demuestre mas seriedad y mas

precision en los procesos y en su identidad.

Tipografia:

La tipografia se centrara en el estilo sans-serif para no generar
un exceso de contenido o detalles pequenos debido a las inten-
ciones que se tiene con el programa, también se buscara aplicar
tipografias, estilo ecoldgico que permitan el ahorro de tintay asi
se pueda demostrar la intencion de mantenernos lo mas cercano

al campo ecolégico, natural y organico.

Elementos visuales:

LLos elementos visuales estan principalmente relacionados con
los productos que los microproductores ofrecen, para utilizarlos
también como identificativo a la hora de emplearlos, por ejemplo
si es que se empacan tomates, el logo tendra una referencia a los
tomatesy asi se segmentara de mejor manera los productos de la

misma marca, sin perder laidentidad planteada con anterioridad.

Sistemas compositivos:

La composicién estara centrada principalmente en concentrar
todos los elementos en un centro especifico, tratando de generar
un ovalo, que contenga toda la imagen grafica para poder adap-
tarse de mejor manera a los diferentes packaging y superficies

gue los productos orgdnicos tienden a tener.

Personajes:

En casode utilizar un personaje se va arelacionar con los produc-
tos tipicos de la agricultura de la zona sierra, para generar una
relacion con los productos y no solo con la marca. El personaje en
caso de generarse se usara como portador de didlogos en accio-

nes explicativas.

Estilos:

Nuestro sistema pretende destacar la familiaridad que tienen los
microproductores con el ecosistema y el medio ambiente, dando
un mensaje en nuestro programa de branding que destaca qué
los productos son 100% organicos, naturales y amigables con el
paladar. Todo esto se fomentara basandose en lo que los micro-
productores desean comunicar con sus productos y a las necesi-
dades que ellos tienen a lo largo de la creacion de la marca, tam-
bién estara fundado basandose en la competencia que existe en

el mercado y como ser mejores.



Funcional

Funcién general:
Crear un entorno en el que los microproductores puedan unifi-

car todos sus productos para poder comercializar nos dé mejor
manera, solucionando asi varios de sus problemas y mejorando

su calidad de vida.

Funciones especificas:
Marca, branding y aplicacion digital.

Marca:
Crear un identificativo para los microproductores y que puedan

competir de esta manera con marcas mas grandes y mejor esta-

blecidas.

Branding:
Establecer las propuestas de aplicacion para la marca creada con

anterioridad con el fin de dar una idea y tener una intencién con
todo el diseino a futuro, aparte de esto establecerse datos identi-
ficativos en la misma marca que permitan mejorar la segmenta-

cion de los productos de cada micro agricultor.

Digital:

Establecer un sistema digital que sirva de soporte para los micro
agricultores y sus productos, en el que puedan ingresar al campo
delas ventas en linea que ha crecido mucho en la actualidad, tam-
bién plantear un apartado en el que los micro agricultores no solo

puedan vender sus productos, sino que también gestionarlos.




Tecnolégico

Tipo de papel:

Se manejaran tres tipos, desde el papel reciclable, organico y
kraft con la intencién de mantener la idea de una marca orgdnica

y amigable con el medio ambiente.
Tipo de impresion:

Se manejaran dos tipos de impresion: impresion offset qué per-
mitird abaratar costos y asi poder empacar y promocionar mas
productos, impresiéon tampografica para las superficies que tien-

dan a ser mas complicadas de aplicar ciertos procesos.
Tipo de programas:

Se plantean utilizar tres programas que permitanlacreaciéndela
marcay lacreacién de las aplicaciones digitales, entre ellos estan
Adobe ilustrador, Adobe Photoshop y Adobe XD, con estos tres

programas se plantea crear la mayor parte del contenido grafico.

Metodologia

Para este tipo de proyecto que tiene grandes alcances utiliza-
remos la metodologia scrum, segin (Langdon et al., 2014) la
metodologia scrum es una metodologia qué se centra en dar
soluciones agiles a problemas que tienen poco tiempo para ser
solucionados, implementando asi un sistema de 3 procesos con

objetivos variables.

El proceso se centra en periodos cortos de tiempo en los que se
realizaran interacciones en las que se establecen los objetivos y
se pueden ir agregando en cada una de estas interacciones que
se tienen de valoracién del mismo proyecto a medida que pasa el
tiempo, lo que la metodologia Busca es ir dando soluciones a los
problemas mas visibles para el final llegar a los problemas mas

pequenosy asi hacer un circulo completo que finalice el proyecto.

En el caso de este proyecto se utilizara de esta manera solamen-
te variando ciertos elementos para facilitar la aplicacion de este
sistema a un proyecto individual y de un programa de branding,
ya que ciertos elementos tienden a variar y por eso esta metodo-

logia es bastante adecuada para adaptarla al proyecto de grado.







Persona design

Sofia Paredes

Sofia paredes es una ama de casa que trabaja a medio tiempo,
esta consciente del medio ambiente y de lo que su familia comen
para mantenerlos lo mas sanos posible. Sofia es decoradora a

medio tiempo y trabaja por contrato.

Demografia
Profesion: Decoradoray ama de casa

Edad: 35 (25-45)
Ingresos: $650 ($600 - $2500)

Personal
Casada, 1 hijo

Analitica, Positiva

Familiarizada con los excesos de la industria

Motivaciones
Busca productos de calidad

No quiere exceder los gastos de su familia
Alimentarlos de la manera mas natural posible

Ayudar de alguna manera a otros

Tecnologia: Smartphone - Laptop

Objetivos
Alimentar a su familia de manera natural sin exceder el presu-

puesto de su familia.

Conseguir productos los mas frescos posible.

Escenarios
- En una tienda o supermercado.

- Desde su smartphone o laptop en casa.

Caracteristicas
Leyendo las caracteristicas de los productos

Informandose en lared sobre que tipos de alimentos son mejores
Acciones

Buscatiendas virtuales en linea para poder comprar desde casa o
el trabajo

Se mantiene informada/o nutricionalmente

Tienen conocimiento de los problemas de la industria

Prefiere lo organico (de manera no exagerada)

Comprar en cadenas ya establecidas

Comprar en redes de comercio virtual.
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Palabras relacionadas

Cultura, alimentos, produccién, agricultura, moderno, ecoldgico, abstractos, repre-
sentativo, simplificado, complejo, comercial, icénico, reconocible, artesanal, elegante,
costoso, barato, accesible, estatus, clase social, campo, cosecha, montaina, costumbres,

familia,




BRANDING
SIMPLIFICADO

@ CRESCER

La idea se centra en utilizar la menor cantidad de objetos para
representar la identidad de los microagricultores centrandose
en abstraer todos los recursos al maximo, buscando que sean re-
presentativos y que puedan transmitir los valores del proyecto,

como ejemplo tenemos al proyecto de branding Crescer.

@ CRESCER




La idea se centra en enfocar los recursos graficos a representar
la cultura de la manera mas directa posible a través del color o
los elementos graficos, ya sean personajes o representaciones
de costumbres en un collage colorido de recursos culturales, un

ejemplo de esto puede ser Vietnam Royal Tea.

BRANDING
CULTURAL

BRANDING
ECOLOGICO

La idea se centra en reforzar el concepto ecoldgico para llamar
la atencion de las personas que estan mas relacionadas con este
concepto y también generar un valor agregado centrado en que
es una marca que cuida el medio ambiente, enfocandose en los
colores y los materiales para resaltar mas el concepto, un ejem-

plo de esto puede ser la marca SAGRO



BRANDING

La idea se centra en presentar el proceso agricola que lleva el
producto que van a consumir o adquirir, centrando los recursos
a mostrar especificamente el proceso que el producto para llegar
a su mercado, también esta idea puede centrarse en mostrar la
tierray lasiembrade los productos para representar mas el agro,

un ejemplo puede ser Vitoria o La Farm.
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BRANDING
COMERCIAL

La idea se centra en aprovechar los recursos graficos de mane-
ra mas comercial que se centre principalmente en en estrategias
gue mejore la visibilidad del producto, dando Unicamente una
perspectiva de mas calidad y centrandose en la facilidad de com-
prar el producto, algo asi como hacerla mas destacable en su en-
torno y brindar la mayor cantidad de informacién comercial, un

ejemplo es Pavioli.
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BRANDING
ILUSTRADO

La idea se centra en ilustrar todos los productos que la marca
ofrece oilustrar personajes o acciones relacionadas con la marca
para dar identidad al producto, de esta manera podemos facili-
tar la identificacion del concepto del producto a la hora de ser
identificado, algo asi como se realiza en el programa de branding

Eco-friendly Products.



BRANDING
FOTOGRAFICO

Los recursos usados seran fotografias que generen identidad re-
presentativa, Unicamente sobre las fotografias iran recursos de
marca (Tipografia, Logos, abstracciones simples) que permitan

a las imagenes relacionarse la marca como tal al asi como Royal

Fields. ROYAL
FIELDS

BRANDING
VINTAGE

Laidea se centra en utilizar una estética clasica basandose en las

formas y la saturacion de los colores para fomentar la visibilidad
y la diferenciacion de las marcas.
Una resolucion interesante que representa correctamente la

idea es Oishi Market:




BRANDING INSPIRADO
EN LA ESTETICA NEON

La estética nedn es una estética que tomé fuerza en los jévenes
enel 2020 inspirandose en las lAmparas nedn para ciertos bares o
locales nocturnos, se considera esta idea con la finalidad de acer-

carse al publico joven y dar un aspecto mas moderno.

BRANDING LINEAL
ABSTRACTO

La idea es tomar el origen de los conceptos graficos, el puntoy la
linea para representar una parte de la problematica y poder de T (e simbiagro'

alguna manera tener una estética limpia y directa.




3 IDEAS

Branding Ecologico -
Agricola

La idea se centra principalmente en utilizar el concepto ecoldgi-
coeneltemade los soportes, el packaging y la estética de las tex-
turas, con el enfoque agricola en cuanto a los productos en cuan-
to a la naturaleza y al proceso que pueda conllevar la siembray

produccién agricola.

<
SAGRO

INGRASAMINTE SAGRO

Branding llustrado -
Vintage

La idea se centra principalmente en ilustrar un personaje y los
productos que sean mas representativos para los productores,
todo esto usando una estética vintage que utilice las lineas grue-
sas y colores con efecto de tinta seca, algo asi como se realiza en

el programa de branding Eco-friendly Products.



Branding fotografico -
Cultural

La idea se centra principalmente en combinar la fotografia con
la idea cultural, representando principalmente la mano Obrera
desde su cultura en el producto, plasmandolo tal cual se percibe

en su entorno.



Ecoldgico - Agricola

ilustrado - Vintage

Fotografico - Cultural |




IDEA
FINAL

poder aprovechar todos los recursos que tienen, y asi crear algo que sea efectivo comu-

La idea final es una mezcla de varias ideas qué se combinan en una sola, para

nicacionalmente y que permita a los productores identificarse con la marca

El resultado de esta combinacién, toma la idea de la llustracién - Vintage para marcar
el caracter tradicional y clasico con la finalidad de transmitir la nostalgia de ver algo
relacionado con la abuela, sin enfocarnos Unicamente en este factor clasico tratando de
generar una conexion con la modernidad basandose en la conciencia medioambiental,
centrandonos en utilizar los materiales de la idea de “Ecologia - Simplificacion”, ya que,
una manera indirecta de decir que somos una marca amigable con el medioambiente
puede ser representado de manera mas discreta en este campo, para finalizar, la idea
“Agricola-Cultural” lo que esta trata de aportar es en un campo agricola y cultural un
vinculo con los productores de la sierra, para que puedan ser representados por la mar-
ca de mejor manera, es por eso que se va a utilizar el concepto de la planta de maiz, ya

gue es una de los productos que mas se han producido en la parte sierra del pais.
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IDENTIFICATIVO

El proceso de disefio empezé intentando plasmar en bocetos la idea que ya se tenia
pensado desde hace algln tiempo, ya que lo Unico que nos podria decir si laidea es

viable, es un acercamiento visible de la soluciéon grafica, puesto que solamente con

ejemplos o con descripciones no podemos comprender al 100% cémo puede llegar a

funcionar, para esto se empezé el proceso de bocetacion.
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Para el segundo intento olvidamos la primera idea, simplemente se empezé de cero, con un concepto nuevo, con

una definicién nueva del proyecto, con una intencién totalmente diferente a la original, ya que la idea principal

no estaba lo suficientemente ligada a los productores como se esperaba, inclusive los consumidores no estaban

contentos con el resultado, por eso se plantea una idea totalmente diferente.




Lo primero que se hizo fue analizar un montén de propuestas ya existentes, un montén de ideas y logotipos

gue ya estuvieran desarrollados, para poder generar una idea diferente a la que teniamos originalmente, una

vez con este andlisis desarrollado empezaron a brotar ideas qué plantearon el futuro de nuestra propuesta.
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CONCEPTO DE LA MARCA

La marca tiene como objetivo crear la sensacién de nostalgia ba-
sandose en unailustracioén clasica, que busque plantar en la men-
te del consumidor que lleva anos ofreciendo los mejores produc-
tos, y este concepto no esta nada alejado a la realidad, pues los
microproductores llevan mucho tiempo alimentando a sus fami-
lias y a otras mas con sus productos, provenientes de la agricul-
tura familiar que es un legado ancestral qué lleva calidad y sobre

todo mucho esfuerzo.

Con esa intencién de ancestralidad y cultura, de plasmar el le-
gado de microproductores dejo, se busco algo que identifique y
unifique a todo el grupo de productores, para esto tomamos un
alimento muy ligado a nuestra cultura, muy relacionado con nues-
tros origenes, EL MAIZ, un producto que todo microproductor,
ya sea para el mismo, para algiin conocido, o para Alguien aparte,
ha cosechado, cultivado, cocinado, o consumido este producto,
estd tan ligado a sus raices y ligada a todas las raices Ecuatoria-
nas, qué no hay mejor candidato para representar la tradicién de

la agricultura familiar, qué EL MAIZ.

Con esto en mente Se tomaron las lineas organicas de las plantas
del maiz, las curvaturas de sus hojas, los detalles en su textura,
la aleatoriedad y a la geometria en un solo lugar y se procedioé a
crear un sistema organico que represente lo que la agricultura
familiar, como siempre ha sido, un proceso amigable con el medio

ambiente, ecoldégico, y que no hace mas que brindar beneficios.



Una vez concluidos los bocetos, se se-

lecciona una idea que mas se acerque
al concepto de lamarcay se empezé a
desarrollarla, hasta conseguir el resultado

final del identificativo.

El primer intento tenia una coherencia
grafica muy buena, pero carecia de legibi-
lidad, era bastante complicado entender
el nombre cuando el identificativo era
muy pequeno, debido a que la tipografia
ocupaba muy poco espacio de logotipo,

por eso esta idea no fue la final.

El segundo intento, en cambio, posee una
legibilidad bastante buena, pero carece
de coherencia graficay hay partes de su
misma composicion que se encuentran
muy saturadas de elementos, lo cual la

hace ver desbalanceada.




RESULTADO FINAL

El resultado final es una combinacién de
varias caracteristicas que las dos ideas
principales tienen, para generar una
solucién coherente graficamente, con
una legibilidad mejorada y que permita el
representar correctamente al colectivo

de micro productores.

Para este resultado se tomo la solucion
de la planta de maiz de la primera ideay

el soporte del texto de la segunda, con el

fin de obtener un resultado que tenga las

caracteristicas de ser coherente grafica-
mentey legibilidad, también se agregd
Unicamente para el logotipo a color, un
soporte purpura que contraste con la
planta para que sea mas facil identificarla
dentro de alglin soporte, este soporte lo
gue busca es representar una ventana de
la arquitectura precolombina, claro que
muy simplificada para que tenga relacién

con el temade lamarca




CONSTANTES DE DISENO

El tamano original se ha reducido el logo casi tres veces, esto con la intencién de apre-
ciar cual es ladiferencia de tamanos entre los logos, en el ejemplo planteamos una medi-
da hipotética que es Xy en el ejemplo grande esta medida seria equivalente a 11 unida-
des de X al reducirlo 3 veces nos da como resultado 4 unidades de X ese seria el manejo
proporcional de la marca dejandonos un tamano minimo de 2 a 3 cm aproximadamente

debido a que los calculos no son realizados con medidas reales sino con estimaciones.

1 1 X 3 Veces mas pequeno

En el apartado de manejo de color, hay dos maneras de manejar la
cromaticadel identificativo. La primera, el identificativo full color
gue posee un soporte en un tono mas oscuro, para poder generar
peso en areas vacias, y que el logo no se vea apartado o con fal-
ta de fuerza, con esta caracteristica en mente planteamos que el
logo en full color se utilizara sobre superficies o muy oscuras o en
tonos blancos. De ahi se podra utilizar también el logo sin color,
aqui no se aplicard el soporte y esto se podrd usar Unicamente
sobre materiales que son muy absorbentes con la tinta, para evi-
tar un desfase cromatico en el identificativo a color sobre estos
materiales, con esto en mente podemos entender qué el logotipo

se aplicard sin color sobre materiales como el papel kraft.




a cinta sera una constante para poder generar cercania al logotipo y
mantener una familia grafica constante, este recurso se utilizara prin-
cipalmente como soporte de texto y para proporcionar uniformidad en

los recursos graficos que acompanan al programa de branding.

El sistema grafico no contempla el uso de dngulos rectos en las figuras
geométricas que sirvan de soporte para imagenes, texto o cualquier
otro recurso que se ha utilizado, tratando de dar laimagen de un siste-

ma organico, amigable y suave.

Se van a utilizar tres texturas, para poder mantener el caracter organico, agricola y relacionado con la planta del Maiz, Dentro de

este sistema grafico, estas tres texturas se utilizaran con funciones especificas que son la nimero 1 como textura principal que apa-

recerd en casi todos los elementos de la marca, la nimero 2 como textura secundaria y la nimero 3 como textura auxiliar.






MOCKUPS O

APLICACIONES




Una vez con el identificativo se procedié a realizar ciertas aplicaciones que podrian ser utilizadas dentro del

concepto de la marca para delimitar mejor el programa de branding
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PACKAGING

En el packaging se siguié un proceso semejante al de crear el identificativo, pues se

hicieron bocetos que plasmaran las ideas y asi tener una idea grafica de lo que se busca

obtener del packaging, una vez con todas las ideas plasmadas se procedio a seleccionar

la idea que mas potencial tiene, pero sobre todo, en el caso de los microproductores, la

idea que menos procesos tenga, también que sea la mas facil de utilizar y financiar.




Loremipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing
it sed diam nonummy nlbh eulsmod tinckdunt ut
laorest dolor magna aliquam eratvolutpat. Ut wist
enim ad minim veriam, quis nostrud exercl tation
ullameorper suscipit lobortis nid ut iquip exea

™ commedo consequat. Duk autem vel eum Inure

dolorin hendrent esse molestle

consaquat, velllum dolore eu feugiatnulla facils's at
vero ems e accumsanet lusto odlo dignisam qui
blandit praesent luptatum zznl de et augue duls
dolor tefeugat nulls Beilld.

Lorem Ipsum dolor sit amet, cons ectetuer adipiscing
el sexfdiam nonumemy rebh eursmod tncidunt ut
lworest dolor Ut wisi

‘enim 3 minim veriam, quis nostrud skercl taton
ullameerp er suscipit lobortis nis ut aliquip exea




PACKAGING

El primer packaging es una caja con un
compartimiento cubico, que le permita a
productos pequenos ser transportados y
protegidos, estos productos pueden ser la
frutilla, la uvilla, la mora, entre otros, esto
con la finalidad de solucionar el problema
de falta de identidad en este producto, ya
gué es uno de los que mas se comercializa

al publico en general.
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COMO UTILIZARLO

Dependiendo el producto va a requerir una delgada pelicula de
plastico, que sirva para sujetar al producto y mantenerlo en con-
junto, este es el Unico apartado en el que el plastico es requeri-
do, debido a que en este caso el Unico color que aportamos a la

marca es el del producto en si.

Una vez tengamos el producto en conjunto, pasamos a colocarlo
sobre la primera parte del sistema de etiquetado, qué es una
base de papel kraft o reciclado que contenga una textura de la
marca, esto con la intencién de que esta sea la primera pieza de

soporte.

Una vez hayamos colocado el soporte, procederemos a cubrir

todo el producto con el soporte, generando un tubo, con esta

forma podemos ir ajustando el soporte, no demasiada para

no malograr el producto y no muy poco como para que quede

suelto.




Ahora con el producto sujeto al primer soporte pasaremos a
utilizar la etiqueta. Las etiquetas estan divididas en diferentes
grupos, los productos que no tienen un radio muy exagerado
tendran una etiqueta pequenay podran utilizar un soporte en
su aplicacién, pero en caso de productos como el zambo o la col,
se deberia utilizar tnicamente la etiqueta como identificador no

hace falta el soporte.

Ya para finalizar procederemos a rodear el producto y el soporte

con la etiqueta, esta etiqueta debera ser sujeta por un sello o
pegamento en la parte trasera, también debe estar lo suficiente-

mente ajustada para qué sirva como herramienta de contencion.
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CONCLUSIONES

La primera conclusién a la que se llego esta relacionada fuertemente con el branding, puesto que en todo el

proceso de investigacion y desarrollo, retomando el concepto de que el branding es algo muy amplio, llegan-
do a limites que exceden las aplicaciones de disefo grafico, una frase que mencionaron a lo largo de esta tesis
fue “el branding puede ser inclusive un sonido” esta frase tenia la intencion de expresar que, los sistemas de
Branding pueden determinar inclusive qué sonido vas a escuchar al entrar a una tienda, cudl es su aromay

muchas caracteristicas que estan muy alejadas al disefo grafico, pero son parte de un programa de branding.

La segunda conclusién es parte de un concepto que desde hace mucho tiempo ya se tiene sobre el branding,
este concepto es que es una herramienta necesaria para formar la identidad de una empresa, en el marketing,
en el tema administrativo, en el disefo o en cualquiera otro campo empresarial, se tiene que tener en cuenta
gue el branding es parte primordial de una empresay es parte primordial para la comercializacién de un pro-
ducto, el desarrollo de este proyecto de grado reafirmay establece con mucha mas fuerza el concepto de que

el branding es muy necesario, inclusive para pequenos grupos aislados del resto del mercado.

Y para finalizar con las conclusiones, los microproductores son un grupo que no tienen demasiadas cone-
xiones con el mundo del disefio grafico, el marketing o la administracién de una empresa, son personas que
a base de conocimiento y experiencia, han desarrollado su propio emprendimiento, son personas que sin la
ayuda de casi nadie han creado un sistema de comercializacién qué les ha permitido sobrevivir y pese a eso
sabian que necesitaban algo que mejorara ese sistema, aunque no conocian nada sobre el branding, el mer-
cado ya les daba pistas de lo que ellos necesitaban, cuando el proyecto fue sugerido, felizmente aceptaron
puesto que sabian que este proceso podria ser una solucion a los problemas que ya venian arrastrando du-
rante mucho tiempo, que este proyecto podia ayudarles en el apartado de comercializaciéon y solucionar sus

problemas de competencia de una vez por todas.






RECOMENDACIONES

Si se va a trabajar en un proyecto tan complejo como programa de Branding, es necesario tener en cuenta

gue las ideas que se empiezan a desarrollar al final, pueden no ser necesariamente la idea que cumple con
todas las caracteristicas que el proyecto necesita, si se llega este punto se recomienda, si hace falta volver a

empezar, muchas de las veces nos encapsulamos en un solo concepto y no exploramos nuevas ideas.

Mi segunda recomendacién estd enfocada en el usuario de nuestro producto final, no al publico objetivo, si
no a las personas que van a aplicar nuestro trabajo en su beneficio. Muchas de las veces empezamos a desa-
rrollar algo sin conocer bien a ese usuario, sin preguntarles cudles son sus preocupaciones sobre nuestro pro-
yecto, empezamos a trabajar sin tener una conciencia 100% certera de qué es lo que ellos necesiten, como
ejemplo en este proyecto se plantearon muchos mas soluciones al sistema de empaquetado y etiquetado,
gue no tomaban en cuenta el entorno econémico de los usuarios, esta accion generé preocupaciéon y termi-
naron por rechazar muchos de los proyectos que se plantearon. Esto se tradujo en una pérdida de tiempo que
se pudo haber utilizado en otras areas del sistema de Branding, si se toma en cuenta las necesidades de los

usuarios finales estas complicaciones al final del proyecto no se hubieran dado.

Y la tltima recomendacién se centra principalmente en la metodologia, enfocarse en obtener una metodologia
especifica para una solucion creativa puede ser una tarea bastante complicada, ya que en las metodologias muchas
de las veces abarcan soluciones para problemas generales y las metodologias especificas sélo se pueden utilizar en
casos especificos, en el caso de este proyecto lo que se hizo fue entender como funcionaba un programa de Bran-
ding, cuales son sus caracteristicas principales y cudles van a ser los alcances del proyecto. Cuando se tiene claro
cémo funciona un programa de Branding tener en cuenta cudles son los objetivos alcanzar es mucho mas facil y de
esta manera encontrar una metodologia que nos permita trabajar comodos con estos objetivos ya no tiende a ser
una complicacion, ya que se puede adaptar cualquier metodologia a la forma de trabajo, al tiempo, o a las necesida-
des que se tengan en ese momento, por eso para obtener una buena metodologia, lo primero que hay que entender y

muchas veces se nos olvida, es que estamos haciendo y cuales son los alcances del proyecto.
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