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El presente proyecto surge debido al poco conocimiento que tienen los jovenes de Cuenca acerca
de las flores silvestres del Ecuador. Utilizando ilustraciones y combinandolas con cromatica,
tipografia y diferentes elementos del disefio, se propone crear una linea grafica de dichas flores.
Esta se utilizard en una marca de tisanas creadas a partir de distintas plantas con propiedades
medicinales, cada una contendra informacion basica, como su nombre y sus caracteristicas
importantes. También se crearan productos relacionados con el tema, utilizando las distintas
ilustraciones. Con la linea grafica y los productos, se espera poder aportar al conocimiento de las
distintas flores, sus propiedades y su importancia.

Palabras clave: Flores, Ecuador, Sistema grafico, Tisanas.

This project aroused due to the little knowledge that young people from Cuenca have about the wild
flowers of Ecuador. By using illustrations and combining colors, typography and different elements
of the design, a graphic line of the flowers was created. This will be used in a brand of Tisanas
created from different plants with medicinal properties, each will contain basic information, such

as its name and its important characteristics. Products related to the subject will also be created

by using different illustrations. With the graphic line and the products, it is expected to be able to
contribute to the knowledge of the different flowers, their properties and their importance.

Keywords: Flowers, Ecuador, Graphic System, Tisanas.
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Capitulo 1

Contextualizacion

Para el desarrollo de esta tesis, se realizé una investigacion sobre los temas de

mayor importancia. Entre ellos se encuentra la gran diversidad de flora que hay

en el Ecuador, que es lo que se busca visibilizar mediante este trabajo. También

se revisan los elementos de la comunicacion y del disefio que se utilizaran mas

adelante. Por ultimo, se habla de la ilustracién y sus diferentes tipos y sobre la
linea grafica, que es el tema central de esta tesis.



Siendo Ecuador un lugar
mundialmente reconocido por su
diversidad en flora y fauna, existe
el problema del poco conocimiento
de los jévenes hacia estos temas,
especialmente hacia la gran
cantidad de hermosas flores

qgue existen en este lugar. Es por
eso que este trabajo busca dar a
conocer algunas de estas flores y
sus caracteristicas.

Img. 1
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1.1 Ecuador

Ecuador es un pais que, por una combinacion
de varios factores climaticos y geograficos
resulta un paraiso para la concentracion de

la vida, con un amplio espectro de diversidad
bioldgica. Debido a sus cuatro zonas naturales
(Litoral, regién Andina, Amazonia y Galapagos),
existen diferentes condiciones y climas, con los
que se desarrollan diferentes ecosistemas. A
esto se le conoce como megadiversidad.

Tal como nos indica Bravo (2014) existen
diecisiete paises megadiversos y Ecuador es

el que tiene mayor cantidad de especies por
area. En estos diecisiete paises se encuentra el
70% de la cantidad total de animales y plantas
vasculares. (P.9)

Es por eso que el Ecuador también tiene 3

de los 10 Hotspots a nivel mundial, que

son lugares de alta importancia para la
preservacion de la vida. Estos estan en la
amazonia occidental, los bosques humedos
tropicales de Esmeraldas y Choco.

Ecuador es un pais con una belleza natural
importante y es necesario que se conozca de
ella para poder apreciarla y cuidarla.




1.2 Biodiversidad

Biodiversidad es un término que abarca el
conjunto de especies animales y vegetales en
una zona especifica. También se abarca los
ecosistemas y los genes. Se mide de acuerdo
al nimero de especies y su distribucion en un
ecosistema (Bravo, 2014, P.11).

Dentro de una biodiversidad tan grande, se
encuentran varias especies endémicas.

Se considera a una especie endémica cuando
se las encuentra en un lugar, pero no se puede
encontrar la misma especie en ninguna otra
parte del mundo. Ecuador tiene grandes
cantidades de plantas y animales endémicos.

1.3 Flores

Una de las caracteristicas mas llamativas de
esta gran diversidad son las flores. Ecuador
es conocido como el tercer pais a nivel
mundial por exportacion de flores, con 10%
del total global (Ekos,2019). Sin embargo,

mas que cantidad, el pais posee una variedad
extraordinaria de ellas. En este grupo se
encuentran también las flores silvestres,
flores con una belleza singular que naceny se
reproducen sin ayuda externa en los distintos
ecosistemas.

Img. 2
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Las flores mas conocidas son las orquideas y
a su vez, es la familia de plantas mas grande

en el pais, representando un 24% de la flora
ecuatoriana (Ecuador Pais de Orquideas,
2013, como se citd en Hirtz 2010). Estas flores
cautivan a la gente por sus formas, su aromay
sus colores vivos, pero también existen muchas
orquideas que pasan desapercibidas, ya que
también hay especies con flores diminutas de
apenas unos cuantos milimetros. Son flores
silvestres que se encuentran en distintas
2 alturas y temperaturas del Ecuador, gracias
a su adaptabilidad. Son un gran atractivo
turistico. Ecuador fue declarado el “Pais de
las orquideas”, apoyado por la comunidad
cientifica.

Una de las zonas con gran cantidad de flores
silvestres es el Parque Nacional Cajas de
Cuenca. Contiene desde bosques humedos
a paramo. Una caracteristica de este lugar
es que absorbe el agua de la lluvia y la libera
poco a poco hacia las lagunas y rios. De las
mas de 4000 especies de plantas endémicas
T del Ecuador, al menos 71 se encuentran en

' el Parque Nacional Cajas (Ulloa, et al. 2008).
_ Las flores de este lugar son especialmente
! hermosas por sus formas y color, como
la chuquiragua, una flor de arbusto que
tradicionalmente se utiliza para el mal de
altura. O los comunmente conocidos como
“globitos”, flores con una forma singular que
evoca a la mente los globos de papel.

Img. 3
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1.4 Tisanas

La palabra “tisana” proviene de la palabra
griega “ptisane”, que se referia una bebida

de cebada remojada en agua. Las tisanas son
combinaciones entre hierbas, especias, frutas,
flores o raices. Combinaciones que al mezclarse
con agua crean una infusién. (Soy té, s.f)

La diferencia entre el té y las tisanas es que

el té proviene especificamente de la Camellia
sinensis (planta del té), mientras que las tisanas
se pueden crear a partir de diferentes especias,
como las ya antes mencionadas. Un “blend” es
la mezcla de un té con un elemento de tisana.

Existen varias flores que son utilizadas para
tisanas, ya sea de forma individual o mezclada
con otros elementos. Muchas de ellas tienen
beneficios naturales para la salud.

Dentro de las tisanas existen muchas que
tienen beneficios para la salud. Esto, siempre
y cuando, se las consuma sin azucary sin
alcohol (ya que hay mezclas a las que se les
puede agregar alcohol). Muchas de ellas
vienen de flores con propiedades, como la
manzanilla, que ayuda con el dolor de barriga
y de garganta. O la lavanda, que ayuda a la
conciliacion del suefio. (Soy té, s.f)




Teniendo una mejor idea de la biodiversidad
del Ecuador y de sus flores, podemos
entender el tesoro que se encuentra en este
pais y la necesidad de visibilizarlo para que
los jovenes puedan apreciar los atributos
que se encuentran a su alrededor.

También es importante conocer los usos
que se les puede dar a estas flores y cuan
beneficiosas pueden ser para nuestra salud.
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Para poder resolver la problematica,
se necesitan conocimientos de los
fundamentos del disefio grafico y de la
comunicacion visual. Se requiere conocer
todos los aspectos que hacen que una
imagen pueda transmitir un mensaje con
claridad. También se mencionan diferentes
aspectos del diseiio que pueden formar
parte de un sistema grafico, como la
tipografia, la cromatica, laimageny la
ilustracion.



-

Img. 6

3.1 Comunicacion visual

La vista es uno de los sentidos mas fuertes
para la absorcion de conocimiento. Se conoce
a la comunicacion visual como un medio de
transmision de informacion por el sentido de la
vista. (Munari,1985)

Ya que uno de los objetivos es aportar al
conocimiento de las flores silvestres, es

Canal

ﬁ 4 Mensaje ’ Receptor

Emisor

vital conocer la comunicacion visual. La
comunicacion visual sirve para transmitir
mensajes de una manera mucho mas amplia
que las palabras, ya que se puede jugar con
color, con figuras, con fotografias, ilustraciones
y mucho mas. Con estos elementos se pueden
crear un sinnimero de combinacionesy
significados de acuerdo al objetivo.

Para que exista la comunicacion, existen cuatro
elementos fundamentales. El mensaje, que

es lo que se quiere transmitir; el emisor, que
es quién emite el mensaje; el canal, que es la
forma en la que se transmite y por ultimo el
receptor, que es a quien llega el mensaje.

“

Img. 7
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Dentro de los tres niveles en los que emitimos y
recibimos un mensaje, estan: La representacion,
el simbolismo vy la abstraccion (Munari,1985).

La representacion trata de métodos bastante
similares a la realidad, como un dibujo realista.

El simbolismo, que es una forma reconocible en
los distintos lugares del mundo, por ejemplo,

los iconos de servicios higiénicos, se puede
interpretar sin importar el idioma o pais en el
que se mire. Y la abstraccion, que son los niveles
de detalles que tiene una representacion. Esto se
genera cuando de una imagen llena de detalles,
se va sacando poco a poco los adornos, las cosas
que lo rodean hasta quedar con lo minimo.
Cuando queda en esto, se deberia entender

el mensaje de manera mas clara, puesto a

que ya no existen distracciones en la imagen.
Como ejemplo, podemos poner una manzana.
La manzana tiene forma, tiene color y tiene
diferentes tonalidades dependiendo de en qué
punto caiga la luz. La manzana tiene sombray
tiene textura. También la manzana esta asentada
en algun lugar.

Pero si nuestra intencion es mostrar que es una
manzana, se puede simplificar con un circulo con
una linea encima. Con esto nuestro cerebro, en
vez de demorarse entendiendo cada detalle de
la manzanay su ubicacion, simplemente ve el
dibujo simplificado que lo lleva inmediatamente a
saber que es una manzana.

Img. 8
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3.2 Marca

Se decidi6 crear una marca que abarque todos
los productos que se planean crear en este
proyecto, en los cuales se aplicara la linea grafica
y a su vez, indique que clase de producto es.

Segun la American Marketing Association, marca
es un “nombre, término, signo, simbolo o disefio
0 combinacion de ellos, cuyo objeto es identificar
los bienes o servicios de un vendedor o grupo
de vendedores con objeto de diferenciarlo de
sus competidores” (Kotler, 2000, como se cité en
Cepeda, 2014).

La marca entonces, son los diferentes elementos
que tienen como objetivo diferenciar una

empresa de otra. Sin embargo, ha llegado a ser
igual 0 mas importante que los productos de
dichas empresas, esto se debe a que el concepto
de ella ha ido creciendo y evolucionando.

La palabra “marca” viene del escandinavo
“brandr”, que significa quemar. Esto nace de
cOmo las personas marcaban el ganado para
definir que eran de su propiedad. (Blackett y
Boad, 2011, como se citd en Hoyos, 2016)

Como explica Kotler, la marca tiene sus inicios en
la época medieval, en la que los artesanos ponifan
un nombre o signos en sus productos para
defender su calidad frente a los competidores
(como se cito en Cepeda, 2014). A partir de ahi,

Img. 10
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la marca ha pasado a formar parte primordial

dentro de las empresas, ya que demostraban

mediante ella podian diferenciarse, demostrar
su calidad y asi, competir en el mercado por la
atencion del publico.

Mas alla de ser un nombre o simbolo que
diferencie, la marca se volvié un camino para
generar una relacion entre la empresa y los
consumidores, haciendo que ellos confien

en la empresa, dandoles un sentimiento de
familiaridad y apego. Estos sentimientos fueron
convirtiendose en la razén principal para tomar

una decision de compra. Segun Cepeda (2014),
en los ochentas, las empresas se dedicaron a la
marcay a posicionarla, puesto que esto fue lo
que les estaba generando mejores resultados
que centrarse meramente en la calidad de los
productos (pp. 132).

Actualmente, las marcas sobrepasaron los limites
esperados, ya no es una empresa o un producto
solamente, ahora las personas se identifican con
ellas, encuentran grupos afines a estos gustos y
se genera una identidad personal y grupal.

Img. 11
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Dentro de los elementos de una marca, esta por
un lado el concepto, los valores y los objetivos
de la empresa. Por otro lado, esta la parte
visual, en la que entran los simbolos o iconos, el
logotipo, la cromatica de la empresa, la mascota
publicitaria, etc. Y por ultimo, pueden usarse
sonidos, canciones, aromas o diferentes cosas
que estimulen los sentidos y que hagan que una
marca esté presente en nuestro cerebro.

Logotipo, isotipo, imagotipo e
isologo

Lo que comunmente se conoce como “logo” es
la imagen principal de una empresa, pero esa
no es la palabra adecuada, ya que tiene una
diferenciacibn mucho mas precisa.

Existen cuatro tipos:

Logotipo: Es la imagen creada Unicamente por
letras. No esta acompafiada por ningun otro
elemento grafico. Un ejemplo de logotipo seria
Pull & Bear

PULL&BEAR

Img. 12

Isotipo: Es aquella representacién que cons-
ta solo de un icono, sin ningun otro elemento
como tipografia o texto. Un ejemplo de isotipo
seria Apple.

Img. 13

Imagotipo: Es una representacion que tiene un
nombre y un icono. Son dos elementos separa-
dos que funcionan en un conjunto. Un ejemplo
seria Lacoste

LACOSTE

Img. 14

23



24

Por ultimo, esta el isologo.

Isologo: Esta representacion consta de dos par-
tes, de un icono y de un texto. Estas dos partes
se unifican creando el isologo. No se pueden
separar. Como ejemplo esta el isologo de la
NASA.

La marca se utilizara para identificar los pro-
ductos que se crearan con la linea grafica apli-
cada, para que correspondan a un mismo gru-
po con un objetivo comun, que es el aportar al
conocimiento de las flores silvestres. Para este
proyecto se decidi6 disefiar un logotipo.

Img. 15



3.3 Branding

Para que la marca mantenga un orden, es
importante tener un manejo adecuado ente los
componentes graficos y de sus objetivos, para
eso se utilizara el Branging.

El branding es una estrategia para que los
consumidores tengan la percepcion de la

marca que esta quiere mostrar. Para esto, se
contempla la creacion y administracion de todos
los componentes de la marca y también su
planificacion (Forero, 2021).

De acuerdo a los objetivos que tenga la marca
(por ejemplo querer ser asociada con felicidad o
sentimientos optimistas), se genera un plan para
lograr ese proposito. Ante cualquier estrategia
tiene que haber siempre coherencia con los
valores de la empresay su grafica.

La identidad de marca se divide en diferentes
categorias, la identidad visual, que esta
compuesta por un logotipo, imagenes,
cromatica, tipografia, etc. También se divide

en los diferentes productos, en su calidad,
disefio, empaque, etc. Por Ultimo, estan las
caracteristicas intangibles, como la personalidad
de la marca, los valores, los propésitos, etc.
(Forero, 2021).

Actualmente, son los valores de la marca lo que
hace que el comprador se decida por una marca.

Img. 16

Esto se ha visto reflejado en un 77% de los casos
(Forero, 2021).

Lo que mas conviene a las empresas es

trabajar su marcay generar vinculos con los
consumidores. Mientras mas humana se sienta
la marca, mayor conexion con el compradory
mayores ventas. Para esto se debe presentar
COMO un sentimiento, una idea, un pensamiento.
Esto genera que se asocie la marca y sus
productos con tal idea.

Un ejemplo de esto seria él eslogan de
McDonald ‘s “I'm lovin'" it", esta empresa tiene el
concepto de felicidad. Entre los elementos que
utiliza estan también caras sonrientes, el famoso
payaso y todo esto se relaciona con su concepto.

Por ultimo, un elemento de suma importancia es
el tono de comunicacion. Para poder transmitir
el mensaje 0 emocion que quiere expresar la
marca, se necesita mantener una comunicacion
pensada, en la que todo concuerde con el
objetivoy con el resto de elementos y asi pueda
llegar a los consumidores de la manera planeada.

'mlovin’it’




3.4 Cromatica

Otro de los elementos importantes del disefio
es la cromatica. Es un elemento poderoso ya
que acompafa y apoya la idea que estamos
desarrollando. Para conocer las propiedades
del color es importante conocer su teoria.

La teoria del color son normas basicas del

manejo de los colores para conseguir el efecto
deseado (Hoyos, 2013). Una de las formas mas
comunes de representar los diversos aspectos

del color es el circulo cromatico, que es una
organizacion donde los colores primarios (Azul,
rojo y amarillo) se encuentran en el centroy

se crea el circulo hacia arriba mediante las
combinaciones de estos colores para crear
colores secundarios. Por ejemplo el rojo con

el amarillo, arriba estaria su creacién que es el
naranja, entre el azul y el amarillo crean verde,
rojo y azul crean violeta. Luego, en la siguiente
franja se mezclan los colores secundarios para
crear terciarios. Mediante el circulo cromatico
se pueden crear colores armonicos son colores
que combinados crean un conjunto funcional.

Img. 17



El tono es la diferencia de color entre unoy
otro, la saturacién es la intencidad del color
(mas claro o mas oscuro), el brillo es la cantidad
de luz y la luminosidad es la cantidad de luz
que refleja en comparacion de una superficie
blanca (Hoyos, 2013).

Los colores menos saturados transmiten
tranquilidad mientras que los mas saturados
tension.

Saturacion

Img. 18

Brillo

>
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3.5 Tipografia

Dentro del disefio, la tipografia también es

un elemento eficaz para transmitir mensajes.
Tipografia son los distintos tipos de letra que
existen, con diferencias en sus estilos, formas,
separacién de letras, alturas y mucho mas.

Es importante para la comunicacion del
mensaje, aparte del contenido de este, la forma
de las letras puede variar su interpretacion.

En la primera linea podemos interpretar

un mensaje con amor, mientras que en la
segunda, se puede interpretar como una
amenaza.

Sres s6bo mio

%

'lr-'
F L1

o

Img. 19 Hay cuatro categorias importantes al momento
de separar las tipografias por sus estilos.
Romanas o serif, que tienen remates en los
extremos. Son utilizadas normalmente para
textos académicos por su facilidad de lectura.

28
Img. 20




Las sin serif (0 palo seco), son tipografias sin
remates. Muestran neutralidad y modernidad
y son utilizadas generalmente en publicidad
Las manuscritas o cursivas, son tipografias que
asemejan la escritura a mano,con trazos mas
curvos e inclinados.

a Aa Aa

Serif Sans Serif Slab Serif

Las sin serif (0 palo seco), son tipografias sin Img. 21

remates. Muestran neutralidad y modernidad
y son utilizadas generalmente en publicidad
Las manuscritas o cursivas, son tipografias que
asemejan la escritura a mano,con trazos mas
curvos e inclinados.

Img. 22
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3.6 Imagen

Una de las formas mas eficaces de Otro tipo de imagen es la ilustracién, dibujos
comunicacién es la imagen, ya que son que pueden ser analdgicos o digitales que, al
faciles de interpretar. Es un recurso bastante igual que la fotografia, nos ayudan a transmitir
poderoso al momento de disefiar, se puede un pensamiento, escena o situacion de una
utilizar una fotografia llamativa, acompafiada forma visual efectiva.

de texto y seria una combinacion buena para
transmitir un mensaje.

Para que la imagen funcione. debe elegirse
cuidadosamente, fijandose en el contenido.
Pero el elemento mas importante es la calidad,
debe siempre buscarse imagenes grandes para
que tenga la mejor resolucion.

MIKE )Y RIDE

Img. 23



3.7 llustracion

Una ilustracion es una forma de expresion
que tiene un objetivo, ya sea representar un
objeto, transmitir un mensaje o contar una
historia. A diferencia del arte, que es una obra
a partir de los sentimientos o pensamientos
de un artista y creada con la intencién de ser
una unica pieza, las ilustraciones son creadas
para un publico mas amplio y tienen mayor
expansion. (Blomesta, 2021) Se han utilizado
como una forma de expresion, como medio
de comunicacién y han sido aplicadas en toda
clase de soportes, como periddicos, cuentos,
pantallas, carteles, etc.

Se le ha confundido con el arte y el disefio
grafico. La ilustracién tiene partes artisticas,
puede seguir ciertas reglas de proporciones

y cromatica que pueden estar relacionadas al
arte, como puede comunicar un mensaje de
forma visual, como el disefio grafico. Pero la
ilustracion no llega a ninguno de los extremos,
es un punto medio. Es algo que puede
comunicar un mensaje, pero a su vez, crea un
sentimiento, pensamiento o reflexién en la
persona que lo observa.

Existen varios tipos de ilustracidon, por ejemplo,
la conceptual, que no se rige estrictamente

a un texto, sino se vuelve una interpretacion
personal del ilustrador. Por otro lado esta la
narrativa, en este caso si se apega al texto y

Img. 24
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tiene la finalidad de acompanar la historia.
También esta la decorativa, que simplemente
es una forma de adorno para la pagina o para
el texto. La infantil, que apoya el texto y se
vuelve un punto de inicio donde se muestran
a los personajes o el ambiente, para que el
nifo pueda imaginar el cuento de acuerdo a
esos detalles (xcolme, 2019). Existen muchos
tipos mas, como el comic, la ilustracion para
videojuegos, ilustracion de moda, de concept
art, etc.

También hay bastantes técnicas para la
ilustracion, las mas importantes son la
ilustracién tradicional, que son creadasy
pintadas a manoy la ilustracion digital que se
crea en computadora en diferentes programas.

La ilustracién digital son, como se dijo

anteriormente, creadas en computadora.
Existen varios tipos y programas para cada uno.




El vectorial es reconocido por su alta calidad
y por la facilidad de aplicaciéon que tiene.

Los vectores son ecuaciones matematicas
que pueden definir la forma que toma

cada pieza de la ilustracion y, siendo asi, se
puede agrandar o achicar sin la pérdida de
informacion, mientras una imagen puede
ampliarse de forma muy limitada por la pérdida
de calidad. También es un archivo que puede
editarse cuantas veces se necesite. (Pérez, A.
2021)

Img. 26

La mejor herramienta para hacer ilustracién
digital es Adobe lllustrator, ya que nos permite
exportar un archivo compatible con el resto
del paquete de adobe, con lo que tenemos un
sinfin de opciones, cdmo llevarlo a Photoshop
para unirlo a otro proyecto, utilizarlo en
Indesign para la diagramacién de un libro, a
After Effects para crear una animacion, etc.
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3.8 Sistema grafico

El sistema grafico es una familia de estilo que
tiene constantes y variables, pero siempre tiene
relacién entre si. (Catedra Rollié, S.F)

Entre las constantes se puede mantener

la misma tipografia y tamarfio de texto, la
cromatica, las formas y sus proporciones, la
organizacién. Mientras que en las variables se
puede mantener un estilo, pero cambiando
cualquiera de las caracteristicas mencionadas
anteriormente. En estas diferencias es donde
se dividen los sistemas graficos entre formales,
conceptuales y mixtos.

Los formales son los sistemas diseflados para
pertenecer a un mismo estilo, pero a su vez, ser
distintos en cada aplicacion.

—
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-
=

Img. 27

Los conceptuales se basan, por supuesto, en un
concepto. Esto hace que el sistema se vuelva
mas libre y cambiante, ya que la parte visual
solo acompania la idea.

 AOSINTINDEXISTO
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Img. 28

Y por ultimo, sistemas mixtos, en ellos se dan
constantes y variables, entre cualquiera de
los elementos o en el concepto en si. (Catedra
Rollié, S.F)
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En este ejemplo, podemos ver que las
constantes son el fondo blanco, la tipografia
y la organizacion del contenido. Mientras que
las variables con los simbolos del centro de la
imagen y la modelo.

Weleome Browse Ready, set ..

También existen sistemas cerrados y abiertos.
En los cerrados, el sistema esta definido y no
acepta cambios. Y en los abiertos, se pueden
alterar los elementos, incrementarlos o
restarlos.

La complejidad del sistema depende de las
variables que pueda tener. Cuando un sistema

tiene una alta cantidad de variables, ya sea
visual o conceptualmente, pero al mismo
tiempo sigue entendiéndose como parte del
sistema, es un sistema complejo. Cuando
existen muchas constantes, el sistema se
vuelve simple.

Img. 30
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3.9 Packaging

El packaging es el envoltorio en el que vienen
los productos. Sirve para proteger el producto,
para almacenarlo y transportarlo sin que se
dafie. Pero, dejando la utilidad fisica, tiene el
trabajo mas importante, llamar la atencién de
los consumidores.

Si un empaque esta bien disefiado logra captar
la atencion del cliente. Si existen varias marcas
del mismo producto y misma calidad, es mas
probable que la persona elija el empaque que
mas le atraiga.

Para desarrollar el empaque se debe tomar en
cuenta el tamafio y forma del producto, el lugar
en el que va a ser expuesto, la informacion que
debe contener, si necesita alguna proteccion
contra agentes externos, etc. (Lucas, et al. S.F)

Se debe analizar el material en el que se
realizaria el empaque, si necesita llevar
informacion y como distribuirla de manera
adecuada y si se requiere la utilizacion de
imagenes.

La alternativa ecoldgica dentro de los
empaques es una forma amable con el medio
ambiente y que a su vez aporta valor al
producto. Cuando se utilizan materiales y tintas
que no contaminan el ambiente, se agrega un

valor ético al producto y a la marca. También
existen empaques que puedan tener un
segundo uso, dependiendo de la manera en la
que fueron diseflados. Por ejemplo, si se disefia
una caja de chocolates en forma de cilindro que
se parte por la mitad, al terminar, la caja podria
servir como un envase para ordenar lapices o
pinceles.

Img. 32
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El packing es la primera impresién de un
usuario con el producto, la venta depende de
esa interaccion, de lo agradable que pueda
resultar, si la informacidén que contiene es
adecuada y bien organizada para la facil
comprension, si se apega a las normas éticas
del consumidor, etc.

Después de revisar con mayor detenimiento
los diferentes fundamentos del diserio, se
tiene una mejor comprension sobre los
elementos que se utilizaran para la creacion
de la linea grafica. También se analizaron las
caracteristicas que se tomaran en cuenta

al momento de tomar decisiones sobre
cromatica, tipografia e ilustracion, siempre
con la intencion de buscar la mejor calidad.



Homologos

Para conocer proyectos similares, se analizaron distintos trabajos de disefiadores, que se asemejan
a la problematica de este trabajo, para ver su recorrido y los resultados que obtuvieron de las
distintas maneras en las que el disefio grafico puede aportar a la solucion de una problematica.



Es un proyecto de tesis creado por Gabriela
Corral, en el cual se habla de la importancia del
Parque Nacional Cajas por su faunay floray
también por ser la fuente de agua de la ciudad
de Cuenca. La problematica trata de la falta

de conocimiento de los cuencanos sobre el
parque y su comportamiento errado dentro
de este lugar. Este proyecto se concentra en

la creacion de una campafia publicitaria con el
objetivo de generar conocimiento del parque
y reposicionarlo como un lugar megadiverso,

y esto a su vez se autofinancia mediante la
creacion de souvenirs basados en faunay flora
de este lugar.

Cajas, mas de lo que puedes imaginar

Cajas, mas de lo que puedes imaginar

coleccions

CAJAS:

Img. 33 Img. 35




Forma

-Se utiliza la morfologia de la fauna y flora para
la creacion de patrones.

-Se utilizan los patrones naturales para la
creacion de objetos (En este caso souvenirs).

-Se utiliza ilustracidn vectorial para la creacién
de las ilustraciones y patrones.

-Se crearon empaques con informacién de las
especies de flora o fauna utilizadas en cada
objeto.

Funcion

-Comunicar la importancia del Parque Nacional
Cajas por su biodiversidad y la importancia de
cuidarlo.

-Generar apego al parque mediante productos
estéticos con elementos de su naturaleza.

Tecnologia

-Se utilizaron diferentes tipos de materiales
y métodos de construccion e impresion para
la produccién de los objetos. Desde el uso de
cortadora laser, resina, sublimacion, costura,
impresiones de distintos tipos, etc.
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Este es un proyecto de tesis de Silvia Galarza.
Su problematica es el desconocimiento de

los turistas por las flores del Parque Nacional
Cajas. Para resolver esta problematica se
realizd un estudio morfoldgico de las especies,
analizandolas en escala normal y bajo un
microscopio, para con las formas encontradas
poder crear motivos interesantes y con ellos
productos que sirvan como souvenirs. Con
estos productos se da a conocer de una nueva
manera la flora del Cajas

Forma

-Se utilizé las flores del Parque Nacional Cajas
para la creacion de motivos.

-Se crearon productos textiles a partir de los
motivos.

Funcion

-Dar a conocer las flores del Parque Nacional
Cajas.

-Crear souvenirs valiosos por sus patrones

Tecnologia

-Para la realizacion de los productos finales se
utilizé técnicas como la sublimacion, bordado
industrial, serigrafia, tampografia y corte laser.




Img. 38

Rukuyaya es una marca creada por vvv, una
disefiadora lojana que se propone resaltar el
valor de las culturas latinoamericanas mediante
el disefio grafico. Su especialidad es la creacién
de tipografias y patrones basados en la
investigacion sobre las diferentes culturas.
Mediante la recopilacion de signos visuales

de cada una, crea iconos graficos que ayudan
a fortalecer la identidad y la historia de estas
culturas. Considera que mediante el disefio

se puede reconstruir el pasado y mantener la
tradicion.

Forma

-Recopila signos visuales de las diferentes
culturas.

-Crea patrones que representen a las distintas
cultura.

-Utiliza los patrones y disefios en la elaboracién
de productos de uso cotidiano como ropa,
tazas, cinturones, bufandas, etc.

Funcion

-Mostrar de una forma estética la identidad de
las culturas.

-Recopilar informacién de los pueblos y su
cultura para poder preservarla.

-Mantener la cultura mediante técnicas
actuales y productos comunes.

Tecnologia

-Utiliza diferentes tipos de impresion en
diferentes materiales y diferentes formas de
superficie.

-Utiliza materiales como mullos y técnicas de
tejido ancestral.

-Experimenta con diferentes materiales.
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Entrevistas

Se realizaron cuatro entrevistas con expertos en diferentes campos, como la biologia, la ilustracion,
el disefio grafico y la tecnologia. Con esto, se logré aprender de su experiencia y conocimiento,
también se discutid el presente proyecto y aportaron con consejos y recomendaciones.



Img. 40

Danilo es bidlogo y docente de la Universidad
del Azuay, especialista en ecologia vegetal,
etnobotanica, floristica y morfologia vegetal.
Tiene numerosas publicaciones acerca de

la vegetacion del Ecuador y de la ciudad de
Cuenca.

¢Cree usted que las flores
silvestres son conocidas
dentro de la poblacion de la
ciudad?

Poco, no son muy conocidas. Mucho menos
que las flores de jardin introducidas (como
geranios y pensamientos). Las personas que
conocen un poco sobre ellas son personas

ligadas a la conservacion. Los jévenes se
interesan mas por estos temas que la gente
mayor.

:Cuales son las flores silvestres
mas relevantes segun su
opinién y por qué?

Todas son relevantes. Las orquideas en
especial, por su diversidad y morfologia
caracteristica y su tradicion de cultivo. Hay mas
de 4000 especies de orquideas en el pais, son
el grupo de plantas mas grande del Ecuadory
su familia, es la familia botanica mas diversa

;Qué clase de informacion de
las flores silvestres considera
importante que conozcan las
personas?

Nombre comun, nombre cientifico y su
ubicacion, si es nativa o introducida. El
ambiente en el que crece.

¢Conoce algun proyecto que
haya intentado visibilizar

la diversidad biolégica del
Ecuador y cuales han sido sus
puntos fuertes?

Un proyecto de tesis de disefio, con bufandas
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con flores endémicas del Cajas. Mediante el
disefio he visto trabajos con buenas ideas
para aprovechar la biodiversidad. También la
creacion de libros.

¢Cual considera que es la
mejor forma de mostrar la
riqueza biolégica del pais?

El jardin botanico, que intenta mostrar la flora.
Pero no se ha encontrado la forma correcta de
llegar a la gente. Con el disefio se puede llamar
la atencion y aprovechar la diversidad, con eso
se puede difundir.

¢Es importante que las
personas de esta ciudad
conozcan sobre la flora?

Desde mi punto de vista es fundamental.
Incluso en las escuelas deberia haber una
catedra de biodiversidad propia. Seria bueno
que los niflos aprendan a cultivar y domesticar
algunas plantas propias de la region para

que no se pierdan. No se conoce ni se usan

las plantas, hay muchas que incluso tienen
propiedades medicinales. Si no se usa un
recurso, no se valora. Utilizando la diversidad
para hacer disefios le da un valor extra.

¢Cuales cree que serian los
mejores canales y formas para
gque las personas aprendan
sobre las flores silvestres?

Diversos, los libros locales. El disefio también.
Pero seria mejor mediante la educacion en los
colegios.

¢Cree que los productos

de consumo diario podrian
ayudar a la difusion de
informacion sobre las flores
silvestres y como?

Disefios y productos hechos de materiales
reciclados seria ideal. También textiles
utilizando plantas, para no generar basura.
Hacer disefios pero también pensar en
productos amigables con el ambiente,
utilizando los recursos naturales para que no
se pierdan las costumbres.
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Gabriela Corral es una disefiadora grafica
cuencana que reside en Berlin, Alemania. Ha
tenido un exitoso camino como freelancer

y actualmente tiene un estudio de disefo
llamado Tukuna, en el cual colabora con
disefiadores, ilustradores y programadores de
distintas partes del mundo.

Segun su experiencia en el
diseiio ;cual considera que es
la mejor manera de comunicar
un mensaje?

Considero que la mejor manera de comunicar
un mensaje es saber a quién va dirigido y
crear una estrategia para llegar a esa persona.
Dependiendo de la edad se llega a las personas
de distintas maneras. Si es un adulto mayor

se puede llegar mediante un periddico, pero si
es un joven posiblemente la mejor estrategia
serian las redes sociales.

Un ejercicio que sirve en estos casos se llama
“una persona”, en la que se crea un contexto,
se ven los gustos de |la personay en base a esa
persona imaginaria, pero dentro del target, se
comienza a disefar.

¢Qué estrategias o
metodologias considera
importantes para que una
campaiia de un producto o
marca sea exitosa?

Una estrategia para que una campafia sea
exitosa es la interaccion, tiene que haber
participacion de las personas. Es preferible no
hablar de la marca, sino mas bien hablar de los
beneficios que puede dar. Cuando se crea un
sentimiento positivo en una persona hace que
la persona recuerde el momento. Si una marca
crea ese sentimiento las personas la recuerdan.
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¢Como se puede lograr
gue una marca sea viable
comercialmente?

Analizar todo el proceso desde la creacién

de la idea hasta la forma en la que el cliente
regresaria. Se tiene que ver la cantidad de
tiempo en cada etapa, desde las ideas, el
disefio, el disefio de la parte técnica, la logistica
de materiales y proveedores, fotografia de

los productos, redes sociales y los canales de
promocion, distribucién y la forma de hacer
feliz al cliente. Analizar todo el proceso y el
mercado, para ver que productos funcionan
mejor en cada lugar. Hay una metodologia
llamada Lean Startup en la que hablan de

que si tienes una idea de negocio la realices
rapidamente para probarla en el mercado y asi
saber si va a funcionar, pero si no, se puede
cambiar y mejorar. Con esto se hace un testeo
rapido dentro del mercado.

¢Conoce alguna estrategia o
metodologia nueva que esté en
auge en el diseiio y que pueda
servir para este proyecto?

La experiencia del usuario, el cdmo un usuario
se siente durante el contacto con la marca. Si
en el modelo de negocio hay friccion (por una
mala atencidn, alguna molestia en la pagina
web, etc), el usuario no esta satisfecho. Si hay
una buena atencion y todo el proceso fluye de
una manera agradable para el usuario hace
que la marca impacte y se recuerde. Tiene que
haber una buena comunicacion y analizar el
camino del usuario para poder mejorarlo.



Jordy Cuesta es un disefnador cuencano
amante de la ilustracién. Su formacion ha
sido autodidacta, pero trabaja en Zombi,

un studio de disefio y audiovisuales desde
hace mas de 9 afios. Ha formado parte de
proyectos editoriales, ilustracién sobre la
cultura cuencana, proyectos audiovisuales
para bandas musicales, etc. También trabajé
con la direccion municipal para un proyecto
llamado Lexicon Destruction, en el que se
resaltaban las palabras cuencanas como

parte del patrimonio cultural. Junto a Zombi
studio ha dictado clases y talleres en la
universidad de Cuenca, Universidad del Azuay
y el instituto Sudamericano.

¢Considera que la ilustracion
es un medio de comunicacion
efectivo para la difusion de la
informacion y por qué?

Si, lailustraciéon es un método importante

para comunicar porque los seres humanos

son visuales, hemos aprendido desde nifios a
asociar los textos a imagenes. Con las imagenes
podemos nutrirnos de esta informacién de una
manera mas rapida.

¢Qué aplicacion, programas
o recursos utiliza para este
trabajo?

Utilizo el paquete de Adobe, lllustrator,
Photoshop, After Effects para animaciones y
videos. Principalmente ilustracién digital.

:Cuales son las caracteristicas
importantes para que una
ilustracion sea exitosa?

Ponerle empefio a lo que haces y dedicarte
todos los dias a mejorar, a conocer nuevas
técnicas. Crear un estilo para que la gente
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reconozca tus trabajos. También buscar que
haya una buena comunicacién con el receptor,
para que el mensaje llegue rapido y claro.

:Como la ilustracion
podria ayudar a difundir la
informacion?

Realizando campafias para mostrar la flora,
resaltando los colores, los datos cientificos o
curiosos. Difundir informacion de cada planta

y su contexto, los nombres y caracteristicas
para que puedan diferenciar unas de otras. Son
informaciones que se pueden resaltar con la
ilustracién y hacerlas de forma interesante para
que sea rapida de percibir.

¢Como la ilustracion se podria
aplicar a productos de uso
cotidiano para enseiar sobre
la flora silvestre?

Se podria hacer ilustracion para el packaging
de los productos que consumimos que utilicen
plantas, frutas o verduras del pais. Se la puede
difundir también mediante las redes sociales,
con animaciones. También en las bolsas de
mercado, con informacién, uniéndolo con la
creacion de productos eco friendly para la
preservacion del medio ambiente.




Enrique Corral es un disefiador que ha
recorrido varias especialidades. Desde
hace mas de 25 afios tiene una empresa de
articulos publicitarios llamada Spring. Es
conocedor de tecnologia de impresién y de
magquinaria para la produccion de objetos.

¢Qué métodos de impresion
son los mas empleados y por
qué?

Depende de las formas de trabajo. Para
campafas se utilizan todavia las imprentas
para lonas. En la parte que yo trabajo son

mas promocion publicitarios y ahi si hay
muchas, como la impresion directa, serigrafia,
tampografia, uv, grabados laser, hay muchas
alternativas. Cada vez va ganando mas espacio
la impresion uv, porque se puede imprimir a

;Cuales son las limitaciones
al momento de producir un
objeto?

En textiles, la impresion debe ser a full color
para mantener el disefio original, pero al ser
asi se necesita que la tela sea artificial, como

poliéster, en vez de algodon o telas mas suaves.

Al producirse otros objetos, hay limitaciones
incluso en el concepto, porque si se piensa una
marca con patrones naturales se tendria que
seguir la idea y evitar productos con plasticoy
acrilicos, elementos que sean de un solo uso.
Si se fabrica un objeto especial, hay limitantes
de cantidades, ya que en algunos se debe crear
moldes y con ellos pueden elevarse de manera
considerable los precios.

¢Conoce alguna tecnologia
nueva e innovadora?
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Hay dtp, un tipo de transfer que se adhiere a
casi cualquier tipo de tela. La ventaja de esto es
que puede ser full color, se puede utilizar sobre
superficies oscuras y se pueden dar efectos
especiales como texturas.

¢En su experiencia, qué
productos sugiere para este
trabajo de tesis?

Los textiles tienen gran calidad, también buscar
objetos reutilizables como mochilas, bolsos,
ropa, buffs, termos, cosas que se apeguen
también al concepto. Incluso mascarillas con
los disefios.

Como conclusion se puede decir que es
necesario informar a la poblacién sobre las
flores silvestres, porque con conocimiento
se puede lograr la preservacion de la
biodiversidad del pais.

También se acept6 que un producto de
disefio es una buena forma de visibilizar la
importancia y belleza de las flores silvestres.
Segun Danilo Minga, es importante que en
los futuros productos se afiada el nombre
comun y cientifico de cada flor, su ubicacién
y si es endémica. También, se considera
necesario que los productos sean amigables
con el ambiente para que se apeguen al
concepto, con eso nos referimos a materiales
biodegradables y productos de mas de un uso.

En la parte de disefio, se acepta que la
ilustracion es una forma util de comunicacion,
a la vez que estética. También se sugiere hacer
un analisis del publico al que va dirigido para
saber utilizar la estrategia adecuada. Se hablé
de la importancia de la conexion de una marca
con los clientes y de estrategias para lograr
ese vinculo. Y por ultimo, de las tecnologias

de produccion e impresién mas utilizadas y
mejores para el momento de la produccion.



Capitulo 2

Planificacion

Habiendo recopilado informacion sobre la problematica y el tema, se puede proseguir a
delimitar al usuario, el publico al que la linea grafica estara dirigida. Para hacerlo se debera
analizar el entorno del usuario, sus gustos, sus caracteristicas.

Es importante tener la mayor cantidad de informacion del publico al que nos estamos

dirigiendo, ya que con esto podemos crear un producto o estrategia para llegar a este.

No es lo mismo dirigirse a un publico de adultos mayores que a nifios de escuela. En

los dos casos se deben usar modos diferentes, lenguaje diferente e incluso medios de

comunicacion diferentes. Si sabemos como es el usuario, sabremos dirigirnos de la forma
adecuada.
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Variables demograficas

Edad: 18 a 25 afos
Sexo: Femenino y masculino
Clase social: Media - alta

Lugar de residencia: Azuay - Ecuador

Variables psicograficas

Personalidad: Es una persona sociable y
amigable. Tiene la mente abierta para nuevas
ideas y productos.

Estilo de vida: Es una persona centrada en sus
estudios, con trabajo de medio tiempo.
Vive con su familia, tiene amigos y pareja.

Gustos personales: En su tiempo libre ve series
y peliculas, también sale con amigos y cdmo
deporte va al gimnasio y frecuentemente a las
montafias que rodean la ciudad a caminar. Le

gustan los objetos con estampados agradables.

Variables de conducta

El usuario es inteligente y tiene sus gustos
relativamente definidos, sin embargo, al vivir
en una ciudad tan pequefia, cuando algo se

pone de moda se siente atraido a investigar

y considerar la compra. El usuario tiene la
mente abierta a las nuevas marcas y productos,
apoya a los emprendimientos locales. También,
estando dentro de una sociedad que se
preocupa por el medio ambiente, intenta
consumir marcas amigables con él.

Cuando una empresa o marca tiene una mala
atencién o poca consideracion con el cliente,
no regresa a comprar en ese lugar. También
escucha las opiniones de las personas que lo
rodean como su familia y amigos, si escucha
una resefia negativa, no pierde el tiempo en

la empresa o producto. También, al ser un
estudiante que trabaja medio tiempo, las
decisiones que toma también estan basadas
en el dinero. Un producto debe ser bastante
bueno y necesario para que invierta una
cantidad importante de dinero.



iQué piensa y siente?

Piensa en sus estudios y en su pareja. Aungue existen
pequefios problemas en su familia, logran llevarlo bien y
ser unidos. Se siente a gusto con la vida que tiene, con
las personas que la rodean. Es una persona sensible y
alegre, extrovertida pero amigable.

Le gusta la naturaleza y tiene como proposito conocer
mas de ella. Cuando sale a las montafias encuentra flores
silvestres que le gustan, pero no conoce sus nombres.
También se preocupa por el medio ambiente y busca
opciones para poder ayudar a parar la contaminacian.

;Qué oye? iQué ve?
Ve los objetos que adquieren sus
amigos. En las publicidades de
instagram puede ver nuevos
productos y nuevas marcas de la

En las reuniones con sus amigos
hablan sobre los emprendimientos
nuevos en la ciudad y sobre la

importancia que consigue a menudo
Ecuador por su diversidad bioldgica.
Sus amigos piensan que las marcas
con mayores oportunidades de crecer
son aquellas que se basan en la
diversidad del pais para crear nuevos

ciudad. También mira documentales
del Ecuador. Cuando hay ferias en la
universidad o por fiestas de la ciudad,
va a ver las artesanias y productos
nuevos de diferentes artistas y
disefiadores.

productos.
¢Qué dice y hace?

En su casa habla de noticias del pais y de reportajes de
ciencia y naturaleza que ve en internet. Con sus amigos
opinan sobre como la gente esta comenzando a
aprovechar el potencial natural del pais con hoteles de
lujo en la amazonia, con tours y viajes a lugares
hermosos dentro del Ecuador. También de las marcas
locales como Pakari que han llegado a premios
internacionales e incluso marcas de textiles y productos
que les llaman la atencidn por resaltar la belleza
ecuatoriana. Busca productos bonitos que muestren lo
bonito del pais. En especial busca una mochila comoda y
con estampados.

Esfuerzos Resultados

Ahora conoce un poco acerca de la flora del
Ecuador. Utiliza productos creados en su ciudad y
con patrones inspirados en la flora de su pais.
También aprendioé informacion sencilla sobre las
flores de sus productos, como su nombre y los
lugares en los que crece.

Sabe que el Ecuador es alabado por ser un pais
megadiverso, pero no conoce nada de la flora.
Utiliza productos importados de otros paises y
muchos de ellos llevan impresiones de culturas
mexicanas, paisajes extranjeros, etc.



Persona design una cafeteria. En todas estas actividades utiliza
una mochila para llevar sus pertenencias.

Sale del trabajo a las 7pm, regresa a su casa a
merendar y después hace deberes. Al acabar,
toma su bolso con ropay un termo de aguay
va al gimnasio aproximadamente una horay
cuarto, se bafia y ve un par de capitulos de La
casa de papel. Se duerme entre las 11:30 y 12.

Maria es una persona que se preocupa por su
apariencia, le gusta vestirse bien y combinar
sus accesorios. También es una persona

muy ordenada, asi que busca siempre sus
pertenencias en orden. Busca bolsos pequefios
para poder ordenar su maquillaje y utiles.

Es una persona despistada, muchas veces su
celular cae al piso sin querer. Asi que Maria
busca una carcasa resistente, pero que a la vez
sea agradable para que combine con su ropa.

De vez en cuando sale con sus comparieros

a comer. Ocasionalmente asiste a fiestas o
paseos de sus amigos. Los fines de semana
se organiza con un grupo de trekking para

ir a caminar en las montafias del Cajas o las
que rodean la ciudad, para esto generalmente
utiliza una mochila y un buff para protegerse
del frio. En los feriados suele pasar con su
familia y su novio, a veces va a las ferias que
hay en el centro de la ciudad a buscar regalos
para sus amigas.

AT 7""\@

Maria Tagle es una joven de 21 afios, vive en la
ciudad de Cuenca con sus padres y hermana.
Estudia psicologia en la Universidad del Azuay.
En las mafianas maneja hacia la universidad
para tener clases, ha buscado desde hace
tiempo un termo bonito para poder llevar
café, utiliza los cuadernos de papeleria que

no son estéticamente agradables, pero no ha
encontrado una mejor opcion. Saleala 1 pm,
a esa hora maneja de vuelta a casa y come con
su familia. A las 3 va al centro, a trabajar en

Img. 44

Ama su pais, pero desconoce sobre la
diversidad que existe en él. Escucho sobre eso
en una serie de Netflix y ahora le interesa tener
mas informacion sobre la flora del Ecuador.
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Forma

Creacion de una linea grafica basada en las
flores silvestres del Ecuador. Las ilustraciones
seran vectoriales inspiradas en la ilustracion
botanica por los detalles. El estilo estara
inspirado en las ilustraciones de Aitch Heliana,
Angela Mckay y Kattie Scott.

Se haran ilustraciones de distintas flores con
diferente formay color. Se intentara resaltar
los detalles caracteristicos de cada una, sean
sus pétalos, forma o color.

Para la cromatica, se utilizaran los colores
reales de cada flor, sin embargo, se intentara
resaltar el color. También se modificara para
que tenga el mejor resultado con los distintos
tipos de impresion al momento de realizar los
productos.

Junto con las ilustraciones, la cromatica y la
tipografia, se disefiara un sistema grafico

para cada flor. Posteriormente se disefiara los
packagins de cada uno de los productos, en los
que también se aplicara la linea grafica.

Los prototipos de los productos seran bolsos,
cartucheras, carcasas de celular, cuadernos,
estuches de computadora, etc. En ellos se
aplicaran las ilustraciones y patrones con
distintas tecnologias.

Funcion

La creacidn de esta linea grafica de flores
silvestres del Ecuador tiene como objetivo
hacer que los jovenes puedan conocery
apreciar la diversidad de la flora del pais.

Se propone que al mostrar productos de

alta calidad, la gente pueda utilizar estos
productos con orgullo y, aln mas importante,
conocer mas sobre la flora del pais. Con estos
productos conoceran informacion basica como
el nombre de la flor, la ubicacion de donde
crecen, si son endémicas o no y si tienen algun

Tecnologia

Para la creacion de las ilustraciones y patrones
se utilizara Adobe lllustrator, un programa en
el que se puede hacer ilustracion vectorial y a
su vez acomodar los archivos para pasarlos a
las maquinas de impresidn y creacion.

Ya que la mayoria de productos tienen textiles,
se utilizara la sublimacién como principal
técnica de impresion, por la alta calidad

que ofrece. Para unir las piezas y formar los
productos se utilizaran maquinas de costuray
bordado.

Para los cuadernos, se imprimira la ilustracion
en vinil blanco en impresora digital y
posteriormente se laminara para conservar la
impresién de mejor manera. Después pasara a
la imprenta, en la que se crearan las pastas de
los cuadernos con esas impresiones y se unira
con las hojas. Para las carcasas de celulares se
utilizara impresion en cama plana.
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En los empaques se utilizara corte laser para

crear formas que se adapten a los productos.

También impresion sobre vinil, laminado

Para poder llevar el proceso de creacion de
una forma ordenada, se debera seguir una
estructura. La metodologia elegida es la Caja
transparente de. En esta se determina que
para poder crear la solucién a un problema
se debe disefiar en base a una serie de pasos
ordenados.

Problematica

-Introduccion a la problematica
-ldentificacion del problema

-Definicion de los objetivos

Informacion

-Recopilacion de informacion de la
problematica

-Analisis y sintetizacién la informacion

Creacion de la linea grafica

-Establecimiento de limites para la linea grafica

segun el usuario

-Generacion de distintos tipos de ilustraciones
para establecer un estilo

-Generaciéon de ilustraciones finales basadas en
las flores escogida

-Experimentacion de las ilustraciones en
distintos patrones

-Experimentacion con la cromatica en los
distintos disefios

-Creacién del sistema grafico

-Experimentacion con los materiales y los
distintos tipos de impresién

Prototipado

-Investigacion de las distintas tecnologias
-Investigacion de los distintos materiales

-Creacién de prototipos

Pruebay error

-Encuestas a grupo de prueba para identificar
las fallas del producto

-Corregir los errores

-Mejorar los detalles



En este capitulo nos hemos dedicado a

la planeacién. Con ello, se ha creado un
perfil del usuario, conociendo sus gustos y
preferencias, su estilo de vida, analizando lo
que piensa, lo que ve, lo que escucha, todo
con el objetivo de saber a quién nos estamos
dirigiendo. Con esta informacién podemos
proponer decisiones pensadas para crear un
mejor producto de disefio para ese usuario.

También se analizaron los partidos del disefio
del presente trabajo, con el propésito de
planificar las siguientes etapas. En este, se ha
tomado en cuenta la forma, la funcién que
tiene y también la tecnologia a utilizarse.

Por ultimo, se ha elegido una metodologia
para tener una forma ordenada y adecuada
de seguir con el proyecto para alcanzar los
objetivos planeados.

59



Capitulo 3

Ideacion

En esta fase se idearon 10 propuestas creativas para resolver la problematica. Para hacerlo
se utilizaron técnicas como lluvia de ideas y pensamiento adverso.

Ya que en los objetivos se declara que se aportara al conocimiento de las flores silvestres,
cada propuesta contiene informacion, sobre la flor de la ilustracion, su nombre, donde
crecey si tiene alguna propiedad.



10 ideas 1.

1. Papel tapiz con la linea grafica usando
diferentes tecnologias y acabados. Esto se
utilizaria para cuartos y espacios compartidos
de una casa.

2. Productos que contengan un cédigo QR que
conduce a una pagina web donde se obtiene
mas informacion de las flores.

3. Se propone crear productos (Como
cuadernos), que tengan distintas ilustraciones,
dividiéndose por colecciones. Estas se podrian
separar por ubicacion de las flores o por su
clase.

4. Creacion de postales y tarjetas con la linea
graficay con informacion de las flores.

5. Estampillas, producto coleccionable con las
distintas flores. Al completar una coleccién se
recibe un premio.

6. Productos para llevar en el dia a dia.

7.Branding de una marca de té que utilice
flores silvestres.

8. Productos textiles con la linea graficay
etiquetas con informacion.

9. Materiales y complementos para la
universidad

10. Crear recuerdos para el Parque Botanico de
Cuenca

Img. 46
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Seleccion de 3 ideas

Basandose en la problematica, se escogid tres
ideas analizando su factibilidad, el usuario y la .

relacion con la problematica. 7% @ gg
Se escogio la pagina web, el branding de la \ T e
marca de té y los productos de uso cotidiano. \\\ &_Z
Union de ideas ]
Uniendo las tres ideas, se decidié crear una ~

marca de té que utilice flores silvestres. Para
eso, disefiar una linea grafica con las flores
y con eso, crear productos relacionados con
el té, como termos, toallas, tazas, etc. Cada
uno de los productos tendra un cédigo QR
que lo dirigira a una pagina Web donde se
encontraran todos los productos y mayor
informacién de las flores.

Bocetos

Img. 56




Img. 57

Img. 58
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Conclusion

En esta etapa se decidi6 cual sera el rumbo del
proyecto y también la mejor opcién para lograr
resolver la problematica.

Mediante esta dinamica se pudo elegir las ideas
de formas creativas y ver todas las opciones antes
de escoger las mejore. Con esto, nos aseguramos
de que la idea escogida sea la adecuada.



Capitulo 4

Diseno

En este capitulo de definid las flores que se van a utilizar en el proyecto, también se disefid
la marca de tisanas y se determind el tipo de ilustraciones que se usara para las flores. Por
ultimo, se determinaron las constantes y variables del sistema grafico.






Para conocer mas acerca de las flores y las
tisanas, se realiz6 una entrevista con Katherine
Flores, una Sommelier del té que maneja un
salén de té en la Ciudad de Cuenca.

Img. 61

Katherine es Sommelier del té, habiéndolo
estudiado en Argentina. Desde pequefia veia
como su abuela utilizaba las plantas y las flores
para crear diferentes tés. A partir de eso, ella
se interesd por este tipo de bebidas y por

las plantas y flores, especialmente por las de
Ecuador.

Con el tiempo, fue buscando mas informacién
sobre el tema y tras visitar un salén de té en
Quito, decidié emprender con su propio lugar.
El objetivo era crear un espacio donde el té se
aprecie de la manera correcta y los clientes
tengan una mayor experiencia con esta bebida.
En el 2016, renuncio a su trabajo formal y
comenzo un salon de té, llamado Telicioso. Tras
8 afios y con un gran éxito, ahora tienen dos
locales en la ciudad.

En telicioso se juega con los diferentes tésy
tisanas, mezclando flores, frutas y especias
con el té. Entre las tisanas, Kathe comenta
gue encontraron un equilibrio la naranijilla, la
manzana y la manzanilla. También existe una
tisana que mezcla las rosas, la lavanda y la
guayusa.

Ella considera que las flores tienen muchas

propiedades que mediante los tés, los blends
(mezcla de té con flores o frutas), y las tisanas
se pueden conseguir beneficios para la salud.

TELICI®SO

fea room

Img. 62
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Junto a Katherine, se repasaron distintas
opciones de plantas para hacer tisanas,
tomando en cuenta sus flores, sus beneficios
naturales y sus formas de uso.

Tras revisar todas las opciones, se descartaron
algunas por su peligrosidad al momento de
preparar la tisana, como la pasiflora, que con
un mal manejo puede resultar venenosa.
También se consideraron algunas por su
importancia dentro de las conocidas “aguas de
viejas”, como el Guarmipoleo.

Al final, se escogieron las diez flores que seran
utilizadas para la linea grafica.

En la entrevista realizada a Danilo Minga, se
determiné que la informacién que deberia ir en
los productos para que las personas puedan
conocer cada flor deberia ser:

-Nombre cientifico
-Nombre comun
-Propiedades de la planta

- Si es posible, donde crece.

Lavanda

Nombre cientifico: Lavandula angustifolia
Nombre comun: Lavanda

Propiedades: Ayuda con el insomnio, las
palpitaciones y poroblemas estomacales.
Ubicacién: Se la encuentra en zonas calidas
secas, pero también en climas mas frios. En
una altitud de hasta 1500 metros.

Img. 64
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Tilo Sauco

Img. 65

Nombre cientifico: Tilia Nombre cientifico: Sambucus

Nombre comun: Tilo Nombre comun: Sauco

Propiedades: Ayuda con la gripe, la fiebre y el Propiedades: Ayuda con la fiebre y la tos, la
malestar general. bronquitis, ronquera, asma, catarro o gripe y
Ubicacién: Se lo puede encontrar en las amigdalitis.

provincias de Azuay, Chimborazo, Imbaburay Ubicacién: Crece en la sierra, cerca de
Pichincha. acequias, a una altitud de entre 100 a 1800

metros de altura
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Diente de ledn

Img. 67

Nombre cientifico: Taraxacum officinale
Nombre comun: Diente de le6n

Propiedades: Ayuda con mejorar el
metabolismo, es antiinflamatorio y
enfermedades al higado.

Ubicacién: Crece en las provincias de Azuay,
Carchi, Imbabura, Loja, Pichincha y Tunguragua.
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Valeriana

Nombre cientifico: Valeriana officinalis
Nombre comun: Valeriana

Propiedades: Ayuda con el nerviosismo, la
ansiedad y los trastornos de suefio.
Ubicacion: Se lo puede encontrar en las
provincias de Bolivar, Chimborazo, Napo,
Pichincha, Tungurahua.

Malva

Nombre cientifico: Malva

Nombre comun: Malva

Propiedades: Ayuda a la digestion, limpiar la
sangre y rifiones, expectorante y para bajar de
peso.

Ubicacion: Se lo puede encontrar en las
provincias de Azuay, Bolivar, Carchi, Cotopaxi,
Imbabura, Morona Santiago, Pichinchay
Tungurahua



Nachag

Img. 69 Img. 70
Nombre cientifico: Bidens andicola

Nombre comun: Nachag

Propiedades: Es expectorante y diurético,
ayuda con la fiebre y el dolor de cabeza.
Ubicacion: Azuay, Bolivar, Cafiar, Carchi,
Chimborazo, Cotopaxi, Imbabura, Loja, Napo,
Pichincha y Tunguragua.
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Violeta Chuquiragua

r

Imeg. 71 Nombre cientifico: Viola odorata Nombre cientifico: Chuquiraga jussieui
Nombre comun: Violeta Nombre comun: Chuquiragua
Propiedades: Ayuda con afecciones Propiedades: Ayuda con el mal de altura, tiene
respiratorias y digestivas. propiedades diuréticas y sudoriferas
Ubicacion: Se la puede encontrar bordes de Ubicacion: Paramo de Ecuador

" V4

bosques y campos sombreados.
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Img. 72

Nombre cientifico: Jasminum odoratissimum Img. 73

Nombre comun: Jazmin

Propiedades: Regula la presion arterial y
mejora la circulacion. Mejora las defensas
intestinales y calma los dolores de cabeza.
Ubicacion: Se lo puede encontrar en regiones
tropicales.
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Sistema grafico



Marca

En la fase de ideacion, se determind que se Para esto, se buscé distintos nombres
crearia una marca de tisanas, en la que se relacionados a las infusiones, tisanas y flores.
aplicaria la linea grafica basada en las flores Se eligi6 la palabra “Tika” que en Quechua
seleccionadas. significa “flor”
Athene Regular Zefani Stencil
Adrenaline Regular Ravioli Serif Font
Calfine Bernard MT Condensed
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Se contemplaron distintas tipografias y se

escogio la serifa gruesa “Ravioli”.

Con esta, se hicieron algunas deformaciones en
la separacién de las letras y en la letra “T”, con
el fin de que todas las letras tengan una mayor

coherencia visual entre si.

ika

Tipografia original

Letra “T"” alargaga

Letra “T" creando un arco

Letra “T” alargada con arco suave

ldea seleccionada



Letras H#HIEfff

Fondo #4f4e34

Posteriormente se agrego “Flores del Ecuador -
Tisanas” en la parte superior del circulo.

Athene
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Area de seguridad de la marca

2Cm

A \cuady,

Tcm Tcm

2Cm

El area minima para el logotipo es
de 1 centimetro en cadaladoy 2
centimetros en la parte superior e
inferior.

Aplicacion para sellos

82

Iconografia

Para explicar el uso de las bolsitas de té, se
disefiaron dos iconos que iran en las cajas.
El tamafio del icono depende del envase.

Bolsa de tisana

Tazay bolsa

§9



Cédigo QR

Se colocara en todos los productos un codigo
QR que lleve a las redes sociales de la marca.

En los empaques pequefios el cédigo QR
tendra un tamafio de 2cm de alto y ancho, con
un margen de proteccion minimo de 0,5 cm.

2cm 0,5cm

0,5cm

Para los empaques triangulares el tamafo del
codigo Qr sera de 2cm de alto y ancho, con un
margen de proteccion minimo de 1 cm.

3cm 1Cm

Tcm

Para los empaques grandes el tamafio del
codigo Qr sera de 3cm de alto y ancho, con un
margen de proteccion minimo de 1cm.

53

2Cm — /I cm

Tcm
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Empaq ues El segundo empaque es un disefio especial de
la marca. Tiene una forma triangular con un
lado de acetato. Su forma sirve para apilar las

Se escogieron tres empaques diferentes para .
g pag P Cajas unas sobre otras.

las tisanas. Todos son de papel natural o
cartén, para que no tenga un impacto fuerte
en el medio ambiente. También debido a que
el producto creado esta basado en plantas del
Ecuador y se quiere empatizar con la necesidad
de cuidar a naturaleza.

El primero de los empaques es una funda de
papel natural con el interios con una fina capa
de plastico que ayuda a mantener el producto

fresco.
Img. 75
Por ultimo esta un envase pequefio de cartdn
en forma cilindrica.
20 cm
9cm
14 cm Img. 76

Img. 74 pk cm
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llustracion

Se crearon ilustraciones naturales, con tallos

y hojas que acompafiaran a la flor, formas
imperfectas, basadas en la organizacion de sus
partes que se pueden ver en las fotografias

de referencia y con alta cantidad de detalles.
También se crearon las geométricas, que se
crearon ilustraciones geomeétricas, en las

Para determinar el tipo de ilustracién que

se realizaria para este proyecto, se hicieron
algunas pruebas. Se escogio la ilustracion
vectorial por su alta calidad y pensando en las
aplicaciones sobre los productos.

Para las ilustraciones, se probaron distintos

estilos.
Se probé distintos tipos de degradado y de cuales se creaba un pétalo y a partir de eso se
formas. generaban repeticiones para crear una flor con

sus formas organizadas a la perfeccion.

Flores naturales Flores geometicas -
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Se hizo una encuesta por Google forms a 5
personas dentro de las caracteristicas del
usuario. Se les mostro los tipos de ilustracion
resumiéndolos en “ilustraciones naturales”

e “llustraciones geométricas”, para poder
conocer su opinidon sobre cual era el tipo que
mas les interesaba.

:Cual de estos tipos de ilustracion prefieres?

6 respuestas

;Cual de estos tipos de ilustracion prefieres?

B respuestas

Img. 75

En los resultados se vio que el usuario preferia
las ilustraciones naturales, ilustraciones con
formas mas sueltas y detalles.

@ Geométrica
@ Natural

@ Natural
@ Geométrica



Para la cromatica de las ilustraciones, se
escogio un color de pétalo y con el se cred una
escala, con mayor o menor cantidad de luz. De
esta forma los colores tendrian mas coherencia
entre si.
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El tipo de ilustracion se concretd con la Se crearan basandose en imagenes de las
ilustracion de las primeras dos flores, la flores y buscando agregar los detalles y las
Lavanda y la flor de Tilo. En estas ilustraciones sombras que puedan tener.

podemos ver las flores, con diferentes

posturas, también estan acompafiadas por

un tallo y por hojas que complementan la

ilustracion.

Lavanda




Tilo
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Diente de ledn




Valeriana
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Malva




Jazmin
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Patrones

Posteriormente se crearon los patrones. Para
ellos se tomé cada una de las flores y mediante
la repeticion de ellas se formaron motivos. En
el caso de la Lavanda, se tomaron tres pétalos,
con ellos se hicieron dos rotaciones de forma
circular para formar una figura redondeada, se
duplicé la figura y con la repeticiéon de esta se
cred un patréon. Este patrén puede variar por

la aproximacion o el distanciamiento de los

objetos.
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En el caso de la flor de Tilo se utiliz6 la misma
flor, duplicandola y alterando la direcciény
posicion de esta se formd un nuevo patron.
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Tipografia para empaques

Se escogieron tres tipografias para los
empaques, una para el titulo de las flores, otra
para la informacion de la planta y una para la
cara principal.

lavanda —— @ -

Athene regular

La tisana de lavanda ayuda con el estrés, la
ansiedad y el insomnio, ayuda a conciliar el
- Y ., Y . .. ] H#HA4f4e34
suefio. También ayuda con la digestién y

puede ayudar a bajar la fiebre.

Futura regular

—— Q # fIFff

Mellony dry brush
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Constantes y variables

Para los empaques, las constantes son:
-El material del que estan hechos.

-La aplicacion de los elementos mediante vinil
impreso y recortado.

-El logotipo, la informacién y el c6digo QR, sin
importar el empaque.

-Cada uno de los empaques tiene su
disposicion planeada para los distintos
elementos.

Las variables son:

-Las distintas ilustraciones.

-Los motivos.

-Nombres de las flores

-Informacion de las flores.



Disefio de empaques

Se disefié el empaque triangular en el que se
utilizara los patrones y la informaciéon. Como
se menciono previamente, los empaques son
de papel natural o carton, asi que la base
tendra ese material.

Este
paquete
contiene 20
bolsitas

$§ Dejar reposar 5
minutos la bolsita
antes de refirar

altitud de hasta 1500 metros.

encontrar en zonas ctlidas secas, en una
puede ayudar a bajar la fiebre.

Escanea aqu’ para conocer todos
nuestros productos

sue-o. TambiZn ayuda con la

[}
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o
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La tisana de lavanda ayuda con el
ansiedad y el insomnio, ayuda
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Primera cara:

En la parte frontal se encontrara el logotipo,
encima de una franja blanca que fue escogida
para que sea un fondo neutro en el que
resalten los colores de las flores. El fondo sera
de papel natural.

9,5cm

3cm

117 cm
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Segunda cara:

En la segunda cara se encuentra el nombre
de la flor, su informacién e ilustraciones
complementarias.

Athene regular
33pt

~

| avanda
> -

La lavandula angustifolia, més conocida como
Lavanda, es una planta que se puede
encontrar en zonas cdlidas secas, en una /

)

altitud de hasta 1500 metros. .
Futura medium

f
9,5cm La tisana de lavanda ayuda con el estrés, la \ 11pt
ansiedad y el insomnio, ayuda a conciliar el
suefio. También ayuda con la digestién y

puede ayudar a bajar la fiebre. \ /

17 cm

109



Tercera cara:

En la tercera parte se encuentra el cédigo QR y
de fondo el patrén de la flor.

Futura medium
11pt

Escanen oqui pora conccer tedos
nuastros productos

e 255

9,5 cm 2 cm

117 cm
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Cuarta cara:

Esta cara es el lateral de la caja, en esta se
encuentran instrucciones de uso

Futura medium TR R
11pt R e
. paquete"
, contiene 20
_.'l,._b0|si|"d§_'"_., A

e

2 cm

Deim:-‘;'repgosc;r 5

- -minutos la bolsita -
- antes de refirar

e e

117 cm
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Quinta cara:
En esta Ultima cara se encuentra el nombre

de la flor y una ventana de acetato para ver el
producto.

2 Ccm

Mellony dry brush
17pt

17 cm
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Empaques
Futura medium

En los empaques grandes, las fundas de papel,
se disefio esta organizacion. En la parte trasera
habra un sello con la informacién de la planta 'y
el codigo QR. 6 Ccm

ﬂq lavandula angustifolia, més conocida com}

Lavanda, es una planta que se puede encontrar en
zonas cdlidas secas, en una altitud de hasta 1500

metros.

At h ene La tisana de lavanda ayuda con el estrés, la

ansiedad y el insomnio, ayuda a conciliar el suefio.

También ayuda con la digestién y puede ayudar a
regu |a [ K bajar la fiebre. /

10 cm
20 cm
lustracion
4.cm flores

OF

2 Ccm

14 cm

114 Img. 79






Img. 79
para el empaque cilindrico se disefié una tira

que lo cubre y un sello de la marca para la
tapa y un codigo QR para la parte de abajo del
empaque.

Motivo de la flor

Futura medium

La lavendula vunguuﬂnulil:l,F mas
conocida como Lavanda, es una

Athene oo s s, o o ok
| de hasta 1500 metros. 9 cm

regu ar La tisana de lavanda ayuda con el

estrés, lo ansiedad ¥ el insomnio,

u'_rudu a conaliar el suefio.
También ayuda con la digestién y
pvede oyudar a bajar la fiebre.

A.‘.

2 Ccm 5cm
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Productos

En los productos se van a utilizar flor utilizada en el producto. También tendran
especificamente los patrones sacados a partir el codigo QR para acceder la las redes sociales
de las flores. Cada uno de ellos tendra la marca de la marcay ahi poder conocer mas de las
en la etiqueta, sumada a la informacion de la flores y los diferentes productos.







. _-’"\}m cuiely,.

Img. 83
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Img. 85

Img. 84




Img. 86
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Validacion

Se realiz6 una primera encuesta a 5 personas Para el nuevo empaque se tomaron dichas
con las caracteristicas del usuario, se les consideraciones, el crear una caja con colores
mostré uno de los posibles empaques, que se mas neutros e ilustraciones con mas detalles.

habia realizado en el capitulo anterior. Entre los
comentarios estuvieron:

-El color del fondo es muy femenino

-La ilustracion podria tener mas detalles

-Se pueden agregar datos curiosos sobre las
flores

D |)l| DAD |

Img. 88

Img. 87
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Img. 89

Para esta nueva etapa se realizaron dos
prototipos del empaque mejorado para que el
usuario pueda manipularlo y ver los detalles y
formas. Se hizo esto con el fin de comprobar
Si se estaba resolviendo la problematica,
logrando con el producto que los jovenes
conozcan mas de las flores silvestres.

Se les entregd a 5 personas diferentes, de entre
18 a 25 afios, el producto. Se les dejo revisarlo
por aproximadamente un minuto y después se
retird el empaque y se les hizo tres preguntas.

-¢Cémo se llama la flor del empaque?
-.Qué beneficios tiene?
-¢Donde se la puede encontrar?

Resultados:

- 3 personas pudieron contestar correctamente
a las 3 preguntas.

- 1 persona fall6é en una pregunta.

- 1 persona fall6 en dos preguntas.

124
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Img. 91

Un usuario comentd que el cédigo QR de la
parte baja del producto estaba demasiado
grande.

£ T SRR, e

Posteriormente se les mostro las imagenes de
los productos que se realizaran para la marca
y su reaccion fue positiva hacia los productos
escogidos, se sugirio agregar bolsas de tela
para compras dentro de la lista de productos.

Conclusiones:

Dado que mas de la mitad del grupo de prueba
logré recordar los detalles del empaque tras un
corto tiempo de observacion, se puede afirmar
que el producto logré aportar al conocimiento
de las flores silvestres del Ecuador.

También hay aprobacion hacia los productos.
Se tomaron las sugerencias del usuario

y agregararon las bolsas de tela a la lista

y también se redujo el codigo QR en los
empaques.
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Al concluir con este proyecto, pudimos analizar
en retrospectiva el largo camino que se recorrio
para llegar a la propuesta de resolucion de

la problematica. En el primer capitulo se

hizo una revisidon sobre la problematica y el
contexto en el que se desarrolla, conociendo
sobre el Ecuador, su diversidad y las flores,
también sobre las tisanas, que serian una parte
importante en los siguientes capitulos. Con esta
informacion se tuvo un mejor conocimiento
sobre el tema en el que se trabajaria.

Posteriormente se conocieron los fundamentos
del disefio grafico, conociendo sobre los
elementos que se usarian para el proyecto,
como la marca y su significado, uso e
importancia en el mercado. La parte mas
importante fue conocer sobre el sistema
grafico, los elementos de los cuales se
componen, los tipos de sistemas que existen

y sobre las constantes y variables. También se
hablé sobre la cromatica, tipografia, imagen

e ilustracion, que fueron los componentes
principales para la creacion del sistema grafico.

Se realizé también una busqueda y analisis de
proyectos que resolvieron problemas similares
con el disefio grafico. En ellos, se encontraron

distintos tipos de soluciones que se han
desarrollado. Al conocer sobre estas, se pudo
enfocar nuestro proyecto a una rama distinta 'y
buscar nuevas e innovadoras soluciones.

Se realizaron entrevistas a expertos en los
diferentes temas de interés del proyecto, como
la biologia para conocer sobre las flores, su
importancia y el conocimiento de la poblacién
sobre ellas, para esto se entrevisté al bidlogo
Danilo Minga. Se entrevisto también a una
conocida disefiadora, creadora de el estudio
de disefio Tukuna, Gabriela Corral. Se dialogd
acerca de estrategias para que una marcay
un producto tengan un impacto positivo en

el mercado. Por otro lado, se llevd a cabo una
entrevista con Jordy Cuesta, un ilustradory
disefiador independiente que ha trabajado
previamente en la divulgacién de cultura
ecuatoriana mediante la ilustracion. En esta
charla se hablé sobre la importancia de la
ilustracion como medio de comunicacion,
sobre los mejores programas para realizarla

y las caracteristicas cruciales para que una
ilustracion cumpla su propésito. Por ultimo,
se platico con Enrique Corral, duefio de una
empresa de articulos publicitarios en la cual se
utilizan diferentes tecnologias de impresion,
corte y creacion de productos, en la cual nos
proporciond informacion valiosa sobre estos
temas y su opinién profesional acerca de las
mejores tecnologias que podria utilizarse para
este proyecto.



En el segundo capitulo, mediante métodos
como la persona design y el mapa de empatia
se analizd al publico objetivo de este trabajo,
para conocer sus intereses, su estilo de vida,
la forma en la que se comunicay recibe
informacion, etc. Este aspecto fue importante
debido a que con toda esta investigacion
tenemos una mejor idea del grupo al que nos
vamos a dirigir y se pueden tomar decisiones
pensando en sus intereses y gustos.

En los partidos del disefio se detalld la forma,
funcién y tecnologia con la que se realizaria
el proyecto y se escogié una metodologia
para crear un proyecto ordenado y dirigido al
objetivo.

En el tercer capitulo se hizo una lluvia de ideas
acerca de diferentes formas en las que se podia
dar una solucion a la problematica. De ahi se
escogieron diez ideas y mediante un analisis
sobre su pertinencia al tema, la innovacién y
la factibilidad se escogieron tres propuestas
finales para aplicar al proyecto. Se opté por
crear una marca de tisanas que utilice flores
silvestres del Ecuador y disefiar un sistema
grafico aplicado en los productos de esta
marca.

Para comenzar con el disefio, se realizé una
nueva entrevista con Katherine Flores, una
Sommelier en té, que nos asesord en la
seleccion de las flores con las que se podian

preparar tisanas. Se escogieron 10 y de cada
una se realizd una ilustracion. Para escoger

el tipo de ilustracion que seria mas llamativo
para el usuario se genero6 una encuesta virtual
en la cual se le pregunté a jovenes de entre
18 a 25 afios cual resultaba de su agrado, una
ilustracion simple y geométrica, recta, o una
ilustracion con mayor detalle descrita como
“natural” y realismo hacia la posicion de las
flores y su sombra.

El resultado apunté a que el usuario prefiere
ilustraciones naturales.

Con estas bases se comenzo el proceso de
ilustracion, que presentd un gran reto por la
cantidad de flores y sus detalles. También por
encontrar un estilo que tenga relacion entre las
diferentes flores. Otro aspecto importante fue
la cromatica, en la cual se optd por basarse en
los colores originales de las fotos, pero crear
una paleta con mayor y menor luz de cada
color, con el objetivo de mantener armonia
entre los colores y sus graduaciones.

Se comenz6 el proceso disefiando la marca,
utilizando la palabra “tika”, que significa flor en
Quechua. Teniendo estas ilustraciones se jugé
con fundamentos basicos del movimiento y la
repeticion para crear patrones con las flores.
Con estos elementos y los mencionados en los
fundamentos del disefio, se comenzo a definir
la linea grafica, eligiendo la tipografia para la
marca, las indicaciones y la informacion de los
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empaques, también las zonas de proteccion de
los elementos y la organizacion de las distintas
partes tomando en cuenta los diferentes
empaques.

Para los productos, se opto por elegir objetos
que estén relacionados con la marcay las
tisanas, como termos con los patrones
aplicados, tazas y también elementos que el
usuario pueda utilizar en su dia a dia, como
carcasas de celular y bolsos de tela.

Para demostrar que el proyecto cumplié su
objetivo, es importante hacer una validacion
con el publico objetivo. Para ello se hicieron

5 entrevistas con jévenes de entre 18 a 25
anos, mostrandoles el producto final en el que
se encontraba la informacién de las flores y
haciendo preguntas al final para ver la cantidad
de informacion que pudo ser aprendida

con este producto. Los resultados fueron
bastante positivos, ya que mas de la mitad
lograron recordar el nombre de la flor, algunas
propiedades y lugares donde se las puede
encontrar.

Como conclusion, el proyecto cumple como
una posible solucién a la problematica. En el
camino se encontré algunos desafios, pero con
la ayuda de expertos en las distintas areasy un
contacto constante con el publico objetivo se
logré llegar a un resultado satisfactorio.



Como recomendacién, puedo decir que existen
muchisimas flores silvestres en este pais

que adornan y tienen su propio valor, seria
importante conocerlas, apreciarlas y poder
cuidar la enorme belleza natural que tenemos.
Como disefiadores, tenemos la capacidad

de resolver problemas de forma creativa, de
generar nuevos caminos y nuevas opciones,
debemos aprovechar eso y buscar siempre
aportar con la parte grafica y comunicativa a
proyectos de importancia.

Este proyecto dio una solucién para el
desconocimiento de las flores silvestres, pero
pueden crearse muchisimos mas y lograr
siempre mejores resultados.
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