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RESUMEN

La presente investigacion titulada “Estudio de Factibilidad de Exportacion de Pantalon Jean de la
Fabrica Jean-Text Cia. Ltda., hacia Venezuela” tiene como objetivo principal, determinar
mediante un estudio la factibilidad de internacionalizacion de los productos elaborados por la

fabrica en estudio.

Iniciando con un analisis de la situacion actual de la fabrica Jeans Text Cia. Ltda., pasando por un
andlisis macro y micro economico del mercado ecuatoriano y venezolano, para determinar la

factibilidad del proyecto, lo cual permitié llegar a las principales conclusiones del estudio.

La internacionalizacion de los productos de la fabrica en estudio no es posible, puesto que
actualmente la economia Ecuatoriana y Venezolana a traviesan una situacién politica y econémica
dificil, causada por algunos factores los cuales limitan el acceso de nuevos productos al mercado

venezolano.

Palabras clave: Ecuador, factibilidad, exportacion, textiles.



ABSTRACT

The present investigation titled “Study of feasibility of exportations of Jean of the Jean-Tex factory
toward Venezuela” has as the main purpose to determinate through this analysis the viability of

internationality of the product elaborated by the factory.

This study starts with an analysis of the current economic situation of Jeans Tex, also going
through a macro and micro economic analysis of the Ecuadorian and Venezuelan market to
determinate the viability of the project. This allowed me to reach the main conclusion of the

analysis.

The internationalization of the products of the factory is not viable, due to the current Ecuadorian

and Venezuelan economy faces a difficult economic and politic situation, caused by factors that

limited the access of new products to the Venezuelan market.

Keywords: Ecuador, feasibility, export, clothing.
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CAPITULOI

DESCRIPCION DE LA EMPRESA
1.1 Antecedentes

En el Ecuador, el inicio de la produccion textil se remonta a la época de la colonia. Las primeras
prendas de vestir fueron fabricadas con lana de oveja y alpaca. Posteriormente aparecen las
primeras industrias textiles que se dedicaban al procesamiento de la lana. A inicios del siglo XX
se introdujo el algodon, material que impulso la produccion. En la década de los 50 se consolida

esta fibra como materia prima principal de produccion textil.

Las empresas textiles Ecuatorianas se han visto limitadas por la falta de innovacion y tecnologia,
provocando un mayor consumo de productos textiles extranjeros. Jean Tex Cia. Ltda. Es una de
las industrias dentro de la ciudad dedicada a la fabricacion, distribucion y comercializacion de
productos textiles tales como: pantalones Jeans, toallas y sabanas y debido a su falta de innovacion,
conocimiento y financiamiento, la empresa no ha podido extender su producto méas alla del

mercado local.

Esta fabrica fue creada con la firme conviccion de desarrollarse en el mercado local, surgir ante
las fabricas nacionales, generar fuentes de trabajo y rendimiento para sus accionistas bajo una
competencia justa. Nace de la fusion y emprendimiento de tres hermanos cuencanos decididos a
fundar una fabrica de tipo textil y se constituye el 05 de abril de 1990 en la ciudad de Cuenca,

dando inicio a sus actividades el mes siguiente.

Actualmente la gerencia general y administracion de la compafiia esta en manos de uno de los
hermanos fundadores de la fabrica. Quien en el afio 2005 decidido a mejorar el negocio se vio
obligado a independizarse, optando por sumar a su linea de negocio la fabricacion de toallas y
sabanas para el hogar.

Este emprendimiento se ha visto fortalecido en los Gltimos afios con la importacion de telas, las
cuales son transformadas mediante diversos procesos para conseguir el producto final, afladiendo

valor agregado a cada producto y generando asi mayor aceptacion en el mercado local.



Actualmente la fabrica maneja un modelo de negocio competitivo o denominado modelo de
negocio de competencias. Al importar las materias textiles a bajo costo abarata los precios del
producto terminado y genera competitividad, fortaleciendo sus bases de crecimiento y desarrollo,
sin embargo, su carencia de innovacion no le ha permitido tener una mayor cobertura de mercado.
Por lo que analizar su entorno econémico, financiero y administrativo se constituye en la base para

posteriormente realizar el estudio sobre su posible internacionalizacion.

1.2 Proceso administrativo de la empresa
El proceso administrativo se constituye en la estructura basica de toda empresa. A traves de la
consecucion de cuatro etapas permite llevar a cabo la practica administrativa. EI proceso

administrativo de Jeans-Text es el siguiente:

1.2.1 Planeacioén

Objetivos

» Lograr un crecimiento y desarrollo dentro de la industria textil con productos con valor
agregado.

« Competir dentro del mercado local, nacional e internacional con productos de calidad y
precios bajos.

» Estar delante de la competencia ofreciendo a los clientes productos con disefios novedosos

y a la moda para su entera satisfaccion
Misién

Jeans Text es una empresa innovadora que ofrece productos de calidad, a precios cbmodos y con
disefios novedosos para satisfacer al cliente. Tiene como bases técnicas, procesos de

mejoramiento continuo y trabajo en equipo.
Vision

Ser una empresa reconocida a nivel local y nacional por nuestros productos de calidad, innovacion,
solidez financiera y responsabilidad en la fabricacion de productos textiles, buscando puertas hacia

el mercado internacional.



Valores corporativos

Responsabilidad con los clientes: Alta responsabilidad con nuestras obligaciones con la

empresa, con los clientes y la sociedad.

+ Trabajo en equipo: Trabajo en equipo con rapidez y eficacia buscando satisfacer

siempre a los clientes.

+ Compromiso: Nuestro compromiso con los clientes, medio ambiente y la sociedad es
realizar actividades con la maxima capacidad, con la mejor actitud y seguridad para

entregar a la sociedad productos con valor agregado.

» Honestidad: Trabajar de manera transparente, decir la verdad ante todo de tal manera

que se pueda transmitir confianza a nuestro clientes y comparieros de trabajo.
Estrategias
» Generar economias de escala.
» Seleccionar personal altamente capacitado.
» Ofrecer productos de calidad a precios accesibles para la clase baja y media.

* Incrementar la comunicacion integral: publicidad, comunicacion e imagen, relaciones

publicas, marketing directo, promocién.
« Organizacion del departamento comercial. Ventas inteligentes.

1.2.2 Organizacién
El adecuado funcionamiento de una empresa depende de la forma en la que se encuentre
organizada. Para llevar a cabo las actividades del dia a dia Jeans Text cuenta con los siguientes

departamentos:



llustracion 1 Organizacion de Jeans - Text Cia. Ltda.

GERENCIA
|
[ [ [ [ |
ADMINISTRACION RECURSOS VENTAS FINANZAS PRODUCCION
HUMANOS
L ADMINISTRADOR

S © JEFE DE DPTO DE JEFE DEL DPTO SUPERVISOR DE

RR.HH VENTAS CONTADOR PRODUCCION

ASISTENTE AUXILIAR

VENDEDORES CONTABLE OPERARIOS

Fuente: Elaboracidn propia con base a informacion otorgada por Jeans Text Cia. Ltda.

La empresa cuenta con seis areas de funcionamiento. Mediante esta organizacion se pretende
maximizar los beneficios de la fabrica a través de una organizacion de cada uno de los

departamentos.
Las funciones de cada uno de los empleados de la fabrica se detallan a continuacion.

Departamento de Administracion: Este departamento cuenta con un solo miembro el mismo

que tiene las siguientes funciones:

O Administrador

v’ Gestionar cobros y pagos,

v Recepcion de facturas de proveedores.

Departamento de Recursos Humanos: Existen actualmente dos personas que manejan este
departamento; el jefe del departamento que es el principal y el asistente. Las funciones de cada

uno de ellos son:
» Jefe de Dpto. de RR.HH

v" Seleccionar al personal.

v Elaboracion de Némina y Seguro Social.



v Elaboracion de contratos de trabajo y actas de finiquito.
v Atencion de quejas y llamados de atencién a empleados.
v' Dar seguimiento de cumplimiento del reglamento interno por parte de los

trabajadores.
+ Asistente

v Control del personal de la empresa: horarios de trabajo, faltas, permisos, vacaciones.

v" Manejo de documentos de personal.

Departamento de Ventas: Este departamento cuenta con 6 empleados que funcionan como

vendedores y un jefe del departamento, cada uno desarrolla las siguientes funciones.
« Jefe del Dpto. de Ventas

Dirigir el almacén de ventas.
Dar cumplimiento a las metas de ventas de la empresa.
Mejorar la participacion del producto en el mercado.

Gestion y control del departamento.

AN N NN

Atender a reclamaciones de los clientes.
* Vendedores

v" Atencion al cliente.
v" Visitar nuevos clientes.

v" Cumplir metas de ventas.

Departamento financiero: Esté departamento esta a cargo del contador general y el auxiliar

contable.
» Contador
v Manejar la contabilidad de costos y financiera, etc.
v" Elaborar los Estados Financieros.
v Dar cumplimiento a las obligaciones tributarias.
v" Planificar, organizar y controlar de manera eficaz y eficiente los recursos

financieros de la empresa.



v Controlar los diferentes tipos de inversiones financieras que determine el gerente.

v" Llevar un sistema efectivo de controles contables y financieros.
« Auxiliar contable

Elaborar retenciones, etc.
Realizar conciliaciones bancarias.

Ingresar facturas.

ASIRNERNERN

Elaborar Anexo Transaccional y documentos respectivos para declaraciones
tributarias.

v" Manejo de gastos de la empresa.

Departamento de produccidn: Este departamento esta a cargo del supervisor de ventas y las

tareas que el encomiende son ejecutadas por 10 operarios.
« Supervisor de produccion

v" Planificar la produccién, etc.

v" Direccién y control del proceso productivo.

v"Informar al gerente general sobre los problemas presentes en su departamento y el
desempefio de los empleados dentro de su area.

« Operarios

v" Transformar la materia prima en productos terminados, etc.
v" Cumplir a cabalidad las funciones que le han sido asignadas por su jefe inmediato
superior como: manejo de maquinaria, despacho de productos, organizacion de

productos terminados.

1.2.3 Direccion
La direccidn y control de la compafiia esta a cargo del gerente general. Es la maxima autoridad,
toma las decisiones en beneficio de la mismay representa a la compafiia en licitaciones publicas

0 privadas.

Cada departamento de la fabrica cuenta con un jefe de departamento quien se encarga de

coordinar y administrar su area debidamente encargada.



Una estrategia con la que cuenta Jeans Text es invertir constantemente en capacitaciones para

el personal especialmente del departamento de produccion.

Las decisiones se toman en conjunto con los miembros directivos de la fabrica que esta
conformado por el jefe del departamento de produccion, contador y ventas mediante reunion

que se realiza de manera mensual.
Liderazgo

El liderazgo de la empresa estd a cargo del gerente general de la fabrica. EI gerente se
caracteriza por ser una persona altamente capacitada que les gusta promover e incentivar a los
trabajadores. Sus labores dentro de la empresa estan encaminadas en ordenar, influir y motivar

a los trabajadores a ejecutar sus actividades.
Motivacion

Jeans Text es una empresa que ofrece a sus trabajadores un sistema de retribucion justo, seguro
social y todos los beneficios sociales, esta estrictamente regida por el cédigo de trabajo y

premia a sus trabajadores por el desempefio que tengan con sus obligaciones.

Los premios que entrega la compafiia a los trabajadores son mediante bonos por desempefio lo
cuales se entrega cada afio. A los proveedores de sus productos se les otorga comisiones por
las ventas. El bono se entrega a todos los trabajadores de la empresa que durante el afio fiscal
haya tenido un mayor cumplimiento en sus obligaciones y responsabilidades con la empresa.
La eleccion de los trabajadores beneficiados es realizada por el gerente de la empresa mediante
observacién e informacion otorgada por el departamento de recursos humanos. El bono es igual

al 25% de la remuneracion mensual. Este porcentaje cada afio varia.

Las metas que se plantea dentro de la fabrica estan directamente relacionadas con la produccion.
Es decir, el gerente conjuntamente con el supervisor de produccion establece un cierto nivel de
produccion mensual dependiendo de la produccion del mes pasado que generalmente esta entre

los 350 a 400 pantalones Jeans.

Asi como entrega bonos de desemperfio la empresa castiga a los empleados que incumplen con
sus obligaciones tales como: horario de trabajo y uso de uniforme, con un descuento en su
remuneracion mensual. El descuento se realiza por atraso en el horario de trabajo para todos

los trabajadores. Se descuenta $0,50 centavos por cada minuto de atraso y por el



incumplimiento en el uso del uniforme se realiza llamados de atencién por parte del

departamento de recursos humanos, especialmente para el personal de las reas administrativas.

1.2.4 Control
Cada jefe de departamento es el responsable del desempefio y los problemas que surjan dentro
de su area. Tiene la obligacion de gestionar, ordenar y comunicar al gerente general sobre las
necesidades y problemas que se presenten.

El control de las actividades dentro del departamento de produccion, que es la razén de ser de
la compafiia esta a cargo del supervisor quien cada trimestre establece metas de cumplimiento.
El jefe del departamento de ventas dependiendo del nivel de ventas que tenga la fabrica en el

mes establece la meta de produccion para el proximo mes.

El gerente general conjuntamente con los jefes del departamento se reine cada mes, en donde
estos Ultimos estan obligados de informar sobre el desempefio dentro de su area, los problemas

presentes y las posibles soluciones.

1.3 Target
Consiste en definir la poblacion o grupo de poblacién a la cual la empresa quiere llegar, es
decir, cudles son sus consumidores. Para el caso de Jeans Text, el target por el que se maneja

actualmente es:

1.3.1 Segmentacion
La segmentacion de la compafiia actualmente es la ciudad de Cuenca y su macro y micro

segmentacion se define a continuacion.
Macro segmentacion

En este proceso de segmentacion se define el mercado de consumo. De acuerdo el Censo
Poblacional 2010 en el Azuay existen 712.127 personas como se puede observar en la Tabla
1.



Tabla 1: Poblacién de Cuenca por rangos de edad

RANGO DE EDAD 2010 %
De 0-4 afios 68.737 9.7%
De 5-9 afios 72122 10,1%
De 10-14 afios 75.507 10.6%
De 15-19 afios 74.653 10.5%
De 20-24 afios 69.231 9.7%
De 25-29 afios 60.764 8.5%
De 30-34 afios 48.898 6.9%
De 35-39 afios 42.087 5.9%
De 40-44 afios 36.718 5.2%
De 45-49 afios 33917 4.8%
De 50-54 afios 28.624 4.0%
De 55-59 afios 24272 3.4%
De 60-64 afios 20.762 2.9%
De 65-69 afios 17.696 2.5%
De 70-74 afios 13.682 1.9%
De 75-79 afios 9.963 1.4%
De 80-84 afios 7.494 1.1%
De 85-89 afios 4348 0.6%
De 90-94 afios 1916 0.3%
De 95 afios en adelante 736 0.1%
Total 712.127 100%

Fuente: Elaboracion propia con base a informacion tomada del INEC

El 71% del total de poblacién del Azuay pertenecen al cantén Cuenca. ElI mercado objetivo de
Jeans Text son todas las personas pertenecientes al canton Cuenca que tienen una edad entre

los 10-44 afios, es decir 289.565 personas de la clase econdmica baja y media.

1.3.2 Micro segmentacion
En la micro-segmentacién se define las caracteristicas o preferencias que tienen los
consumidores sobre el producto, se realiza clasificando el mercado objetivo en grupos parciales
homogéneos para conocer los gustos que tiene la poblacion sobre la prenda de vestir. En este
caso, el mercado se ha segmentado de acuerdo al sexo de la persona, grupo de edad, nivel socio-

economico de la persona.

De acuerdo a la Encuesta Nacional de Ingresos y Gastos de los hogares urbanos y rurales
2011 -2012 el promedio de gasto de consumo de los hogares en prendas de vestir y calzado es
de 51 dolares mensuales y aproximadamente el 87% de la poblacion estan dentro de los estratos
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bajo, medio bajo y medio. De acuerdo a la Encuesta Nacional de Ingresos y Gastos, el ingreso
promedio mensual es 271 dolares para el estrato bajo, 422 dolares para el estrato medio bajo y

550 dolares para el estrato medio.

Los clientes de Jeans Text son personas de sexo tanto masculino como femenino entre los 1044
afios de edad y de la clase baja y media debido a que el precio comodo de su producto permite

que este sea accesible especialmente para estos estratos econémicos.

1.3.3 Posicionamiento
Es la definicion que los consumidores dan al producto en cuanto a ciertos atributos otorgandole

de esta manera un posicionamiento en relacion a la competencia.

Los 25 afios de experiencia que tiene la compafiia en la elaboracién de pantal6n Jeans ha
provocado que sus productos sean conocidos dentro del mercado local bajo las siguientes

estrategias.
Posicionamiento de calidad

Las personas tienen ciertos patrones de comportamiento a la hora de comprar un determinado
producto. Adquieren un producto porque conocen la calidad del producto, sin importar el
precio. Los clientes conocen la calidad de producto que ofrece la compafiia de tal manera que

ellos tienen presente a Jeans Text a la hora de adquirir pantalones Jeans.
Posicionamiento competitivo

El precio de un producto es un factor clave a la hora de compra. Al existir una grande
competencia en la industria textil, Jeans - Text ha ofrecido productos de calidad a precios bajos

de acuerdo a los gustos de las personas por grupo de edad.

1.4 Marketing mix: producto, precio, plaza promocion
Realizar el analisis de marketing mix para la empresa Jean Text es importante porque permite
conocer cudles son las falencias que tiene actualmente la empresa, para posteriormente plantear

nuevas alternativas que permitan su desarrollo 6ptimo.
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1.4.1 Producto
La linea de negocio de Jean - Tex es la fabricacion de pantalones Jeans, que comprende su
fuerte en la demanda local, toallas y sabanas. La participacion de cada uno de los productos

dentro de la linea de negocios se puede observar en la Tabla 2.

Tabla 2: Estado actual de estandares de produccion

Linea de Produccion Porcentaje
Pantalones Jeans 75%
Sabanas 16,67%
Toallas 8,33%
Total 100%

Fuente: Elaboracién propia con base a informacion otorgada por Jeans Tex C.L

Del total de capacidad, actualmente la empresa ocupa el 60%.EI porcentaje faltante para un
Optimo desenvolvimiento se pretende compensar con mejoras en la estructura de la fabrica a

nivel de produccion, ventas y comercializacion de los productos.

Al ser los pantalones Jeans el producto que mayor demanda tiene en el mercado se utilizara
como producto de analisis para esta investigacion. Los pantalones Jeans son prendas de vestir
de uso necesario para toda la poblacién. Su elaboracion comprende desde la importacion de la
tela, disefio, confeccion hasta el lavado de la prenda de vestir. Los pantalones Jeans de esta
fabrica son prendas de vestir de calidad. El cliente puede elegir a su gusto la prenda de vestir
ya que se elaboran en diferentes tallas tanto para damas, caballeros y nifios asi como también
se ofrecen jean en diversos disefios para satisfacer el gusto y necesidad de los clientes. Estas
prendas de vestir se pueden conseguir en locales comerciales dentro la ciudad o en la misma

fabrica.

En los ultimos afios el nivel de produccion de la compafiia ha crecido conforme la demanda del
mercado. La tabla 3 muestra el nimero de unidades producidas de Jeans para los ultimos tres

anos.

Tabla 3: Nivel de Produccidon Jeans-Text

EJERCICIO FISCAL NIVEL DE PRODUCCION
2012 4374 unidades
2013 4860 unidades
2014 4568 unidades

Fuente: Elaboracion propia con base a informacion proporcionada por la empresa.
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La compafiia en el afio 2013 experimentd un crecimiento de 11,11% unidades en su nivel de
produccién de pantalon Jeans en relacion al afio 2012. Para el 2014 su nivel de produccion

disminuyé un 6,00% con respecto al afio 2013.

1.4.2 Precio
Jeans-Text trabaja con la estrategia de precio basado en la competencia, més conocida como la
estrategia de precio mas bajo. El uso de esta estrategia de precio es debido a que quiere hacer

frente a la competencia ofertando pantalones Jeans a los mas bajos precios posibles.
En la tabla 4 se puede observar los precios de cada uno de los productos en el afio 2014.

Tabla 4: Precios de Productos de Jeans Text afio 2014

PRODUCTO PRECIO ANTES DE
IMPUESTOS
Pantalén Jeans $17.30
Sabanas $15.45
Toallas $5.01

Fuente: Elaboracion propia con base a informacién proporcionada por la empresa.

Los precios de pantalén Jeans en el mercado para el Gltimo afio de estudio fue de $19,38 dolares
incluido impuesto para el consumidor final, mientras que para los mayoristas fue de $18,60 por
unidad incluido impuestos. El precio de las sabanas y toallas fue de $17,31 ddlares y $5,61

dolares respectivamente incluidos impuestos.

1.4.3 Plaza
El canal de distribucion utilizado por la fabrica es mediante distribucion directa y con
intermediarios. Jeans Text cuenta con su propio local de ventas y entrega prendas de vestir al

por mayor a locales comerciales ubicados dentro de la ciudad.

Para atraer mas clientes, la fabrica cuenta con personal que se desempefian como proveedores.
Ellos estdn encargados de visitar puerta a puerta diversos locales comerciales ofreciendo el
producto dentro de la ciudad de Cuenca. El 100% de los productos se distribuye en la ciudad

de Cuenca.
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1.4.4 Promocién

Actualmente la fabrica no cuenta con canales de publicidad. EI conocimiento de la poblacion
de los productos de Jeans Text se debe principalmente a que los proveedores ofrecen los

productos mediante visitas directas y por la calidad de su producto.

El proceso de ventas utilizado actualmente por la compafiia se puede visualizar en el siguiente
diagrama.

llustracion 2: Proceso de venta de Jeans

Fabrica

(Bodega

Consumidor

: Minoristas
lE]

Consumidor

final

Fuente: Elaboracion propia con base a informacion otorgada por Jeans Text Cia. Ltda.

1.5 Proceso de producciéon y comercializacion.
El departamento de produccion es el area mas importante de la empresa puesto que constituye
la base de desarrollo y el medio para alcanzar el objetivo principal de su creacion. En esta area

se fabrica y desarrolla los productos que ofrece Jeans Tex a su mercado local.

Para la elaboracion de los pantalones Jeans se adquiere la materia prima del exterior, su
elaboracion se realiza dentro de la empresa y la comercializacion se realiza directamente al
consumidor final o por medio de intermediarios, quienes se encargan de hacer llegar el producto

al consumidor final. El proceso de produccion es como se muestra a continuacion.
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llustracién 3: Proceso de Produccién
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Fuente & Elaboracion: Autor

Para realizar esta produccion, la compafiia cuenta una planta dentro de la misma fabrica. La

distribucion de la planta se muestra en la siguiente ilustracion.

llustracion 4: Distribucion de planta
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Fuente & Elaboracién: Autor
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1.5.1 Caracteristicas del Producto
Los pantalones Jeans fabricados por la compafiia tienen todas las caracteristicas de un jean
normal. Se caracterizan por ser Jeans fabricados con materia prima de calidad, con disefios de
acuerdo a la moda y gustos de los clientes. La materia prima para la elaboracion de Jeans es
importada desde el Per(. En cuanto a los hilos, cierres y remaches para la fabricacion de la

misma se obtiene de un proveedor directo de la ciudad.

1.5.2 Precio de venta
El precio de venta se determina en funcion del costo total de produccion mas el margen de
ganancia impuesto por los directivos. Para los intermediarios este margen de ganancia es menor
que para los consumidores finales. EI margen de ganancia que los directivos generalmente

establecen es el 25% de utilidad.
A continuacion, se detallan los costos de produccion para el afio 2014.

Tabla 5: Costo de Produccion Jeans afio 2014

PRODUCTO COSTO DE PRODUCCION POR
UNID.
Jeans $13,84
Sabanas $12.37
Toallas $4.01

Fuente: Elaboracién propia con base a informacion proporcionada por la empresa.

Los pantalones Jeans de la compafiia son los que mayor costo de produccidn tiene y por ende
los que mayormente se comercializan dentro de Cuenca. De ahi el interés de realizar solamente

el analisis para este producto.

En el departamento de produccion hay una gran necesidad de inversion en lo referente a
tecnologia, si bien en la actualidad la mayoria de los procesos de la fabricacion de las prendas
es mediante maquinas propicias para el trabajo, falta mas inversion en equipos actualizados y

con mayor efectividad en el corte y disefios exclusivos de las prendas.
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1.5.3 Comercializacion

En lo referente a comercializacion, Jeans Tex distribuye sus productos en el mercado local. La
comercializacion de estos productos se realiza mediante una gestion directa. Se contrata
personal exclusivamente para la oferta del producto quienes se encargan de visitar a los posibles
compradores conocedores de la calidad del producto. Tambien se realiza la venta a

consumidores finales de Jeans por unidades como se presenta a continuacion.

llustraciéon 5 Proceso de Comercializacion

Consumidor

Productor Intermediario

Final.

1.6 FODA

Jeans Tex es una empresa gque cuenta con fortalezas y debilidades y dispone de oportunidades

y amenazas para su apertura al mercado internacional.

llustracion 6: Anélisis FODA.

FORTALEZAS DEBILIDADES
» Posicionamiento local. » Recursos tecnologicos escasos.
» 25 afios de experiencia en la elaboracion » No existe una adecuada comercializacion
de Jeans. del producto.
» Precio de ventas bajos. » Resistencia al cambio.
*  Productos de buena calidad. * No presenta registro de marca

* La buena experiencias crediticia de la

empresa
OPORTUNIDADES AMENAZAS
» Facilidades para la apertura internacional. » Competencia internacional en cuanto a
» Facilidades para obtener financiamiento calidad en la fabricacion de Jeans
en cuanto a inversion. » Factor riesgo pais, apreciacion del dolar,
economia volatil.

» Alta competencia

Fuente & Elaboraciéon: Autor
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1.7 Fuerzas de Porter

Las cinco fuerzas de Porter, consiste en el andlisis del comportamiento estructural de un
mercado. Estas fuerzas permiten a la industria saber sobre la competencia existente en dicho

sector y sobre la rentabilidad que tendra en el largo plazo.

llustracion 7: Fuerzas que determinan la competencia en el sector

Competidores
Directos

Competidores
potenciales

Fuerzas que

determinan la
competencia en el
sector

Productos

Clientes Sustitutos

Fuente & Elaboracién: Autor

Para Jeans Text el analisis de cada una de estas fuerzas permitira determinar la competencia

existente en la industria textil y el beneficio potencial en el sector.

» Poder negociador de los proveedores

La capacidad de negociacion que tengan los proveedores depende de las caracteristicas del
sector. Para el caso del sector textil la existencia de una multitud de proveedores origina que el

cliente imponga presion para lograr intereses a su favor.

Dado que la mayor parte del proceso productivo de Jeans se realiza dentro de la propia fabrica,
la empresa solamente cuenta con un proveedor de la materia prima del exterior y los demas
suministros necesarios son obtenidos directamente de un proveedor de la ciudad.

17



* Productos Sustitutivos
Los pantalones Jeans tienen como Unica funcion vestir a la persona. Existen en el mercado
productos de materiales livianos, leggins, pantalones de tela que pueden ser utilizados como
alternativa de los Jeans pero debido a las tendencias actuales de moda estos productos no son
vistos por la mayor parte de la poblacion como sustitutos. De tal manera que dentro de la

compafiia se puede hablar de marcas de Jeans de sustitucion.

La sustitucion de esta puede darse especialmente por los siguientes factores: mala calidad de
productos, productos con altos margenes comerciales y los precios de producto son altos en

referencia a su calidad.

Por lo tanto, la amenaza de sustitucion es muy alta para Jeans Text debido al ciclo de vida corto
que tiene la marca por la tendencia existente de cambios rapidamente en las preferencias de los

clientes. Ademas, dentro del sector textil los margenes comerciales son altos.

* Rivalidad en el sector

La competencia en la ciudad y en el pais entre fabricas productoras de Jeans es muy alta. La

competencia en el pais se da basicamente por el precio, calidad y disefio.

La existencia de alta competencia dentro del sector se debe principalmente a la facilidad que
tiene la industria para la distribucion de sus productos, costes bajos como almacenamiento ya

que no se trata de productos perecederos.

De acuerdo a PROECUADOR (Instituto de promocion de exportacion e inversiones) en la
provincia de Azuay se concentran el 11,65% del total de industrias textiles del Ecuador. Estas
se destacan por los tejidos de ponchos, macanas, pantalones blusas y chompas bordadas. La
mayoria de las industrias textiles del Azuay estan ubicadas en la ciudad de Cuenca provocando

que la rivalidad dentro del sector sea alto.

En el pais existen grandes industrias que ya tienen poder sobre el mercado nacional. Las
principales industrias textiles de prendas de vestir en el pais son las que se detalla a

continuacion:
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Tabla 6: Principales Industrias Textiles del Pais

PRENDAS DE VESTIR
Camara de Comercio Antonio Arte
Confecciones recreativas Fibran Cia. Ltda.
Empresas PINTO S A.
Hilacril S A.
Industria General Ecuatorianas S.A. - INGESA

Industria Piolera Ponte Selva

Fuente: Asociacion de Industriales Textileros del Ecuador, AITE

Estas empresas se caracterizan por tener su marca registrada y por ser compaiiias grandes cuyos

productos se comercializan interna y externamente.

Ademas de estas grandes industrias el mercado nacional tiene que hacer frente a amenazas de
productos de mercados extranjeros. Tal es el caso del mercado colombiano, panamefio y
peruano. Estos paises introducen productos que son reconocidos por su precio, especialmente
el mercado panamefio. Para el afio 2010 el pais importo 22,96 toneladas pantalones Jeans de
Panamé a un precio de 12 dolares por unidad segun datos del Banco Central. De la misma
manera se importd 24,62 toneladas de pantalones colombianos que se vendian en el mercado a
un precio de 19$.

De esta manera en el pais existe una fuerte rivalidad tanto por la presencia de productos de
industrias nacionales e internacionales los mismos que son ofrecidos a precios tanto bajos como

altos, cada uno de esto diferenciandose por la calidad y disefio de la prenda de vestir.

« Competidores potenciales

Uno de las caracteristicas que limita a la competencia son los costes altos de fabricacion y el
ritmo de crecimiento del sector. El sector industrial se caracteriza por tener un ritmo de

crecimiento reducido.

La existencia de barreras de entrada de competidores del exterior impuestos por el gobierno
provoca que la amenaza de posibles competidores potenciales para Jeans Text en los Ultimos

afios haya disminuido.
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* Poder negociador de los clientes
Los clientes del sector industrial son numerosos y son los que determinan el éxito de un
mercado. Se poder negociador es alto especialmente cuando compran prendas al por mayor y
tiene cierto poder de negociacion cuando compran individualmente. Se constituyen en
consumidores finales por lo que a la hora de decidir los precios y la marca desempefian un

papel fundamental para su poder de negociacion.

1.8 Analisis financiero actual de la empresa

Dentro del departamento financiero de la fabrica Jeans-Text se maneja todos los procesos
economicos Yy financieros. Es uno de los departamentos fundamentales dentro del desarrollo y

funcionamiento de la empresa.

Las finanzas dentro del &ambito empresarial es la encargada de controlar de manera eficiente y
eficaz los recursos financieros. Desarrolla y fortalece un sistema efectivo de controles contables

y financieros.
1.8.1 Balance general vs Balance de resultados: Analisis horizontal y vertical

Dentro del analisis horizontal del Balance General* se obtuvo que la cuenta de activo disminuyo

un 4,57% del afio 2013 al 2014 como se puede ver a continuacion:

L Visualizar Balance General en Anexo |
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Tabla 7: Andlisis Horizontal 2013-2014

JEANS TEXT CIA LTDA.

ANALISIS HORIZONTAL DEL BALANCE GENERAL

ACTIVO -0,045677322
ACTIVO CORRIENTE -0,105578599
Disponible -0,198723933
Deudores -0,393939394
Clientes -0,307652308

Anticipo de impuestos

-0,333333333

Cuentas por cobrar

-0,470588235

Inventarios

0,0681343S6

Productos terminados

0,074310171

Productos en proceso

0,085406731

Materias primas

0,050408865

ACTIVO FUO 0
Maquinaria y equipo o)
Equipo de computacion o)
Vehicules 0
Depreciacion 0

PASIVO

0,095754169

PASIVO CORRIENTE

0,0957541695

Cuentas por pagar

0,055754169

PATRIMONIO

-0,065469346

CAPITAL

-0,062871795

UTILIDAD

-0,07188549

TOTAL PASIVO + PATRIMONIO

-0,045677322

Fuente: Elaboracién propia con base a informacion otorgada por Jeans Text Cia. Ltda.

Dentro de la cuenta del activo, los inventarios crecieron del afio 2013 al 2014 en minima
proporcion, esto es 6,8%. Las cuentas del activo fijo permanecieron constantes durante estos
dos afios de estudio, es decir en estos afios la empresa no ha invertido en adquisicién de nuevos
equipos 0 maquinarias para su produccion. La cuenta del pasivo del afio 2013 al 2014 tuvo un

incremento de 9,97%. Por su lado la cuenta de patrimonio disminuy6 en 6,5%.

En cuanto a la participacién que tiene cada grupo de cuentas dentro del balance general: el
activo fijo tuvo una participacion de 56,74% sobre el activo total en el afio 2013 y en el 2014
su participacion subi6 a 59,45%; el activo corriente para el afio 2014 tuvo una disminucién en
su participacion sobre el grupo de activos, cay6 de 43,26% en 2013 a 40,55% en el 2014 como

se puede visualizar en la tabla 8.
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Tabla 8: Analisis Vertical del Balance General de Jeans Text Cia. Ltda.

JEANS TEXT CIA LTDA.

ANALISIS VERTICAL DEL BALANCE GENERAL

2013 2014
ACTIVO 1 1
ACTIVO CORRIENTE 0,432638079 0,405482093
Disponible 0,189829341 0,155386035
Deudores 0,053016025 0,033668826
Clientes 0,020885101 0,015150872

Anticipo de impuestos

0,004819639

0,003366883

Cuentas por cobrar

0,027311286

0,015150872

Inventarios

0,189792712

0,212427231

Productos terminados

0,030217528

0,034016794

Preductos en proceso

0,075488555

0,085857527

Materias primas 0,08408662% 0,059255291
ACTIVO FUO 0,567361921 0,554517507
Maquinaria y equipo 0,35344017 0,37035709
Equipc de computacion 0,019529658 0,020464418
Vehiculos 0,240981934 0,252516198
Depreciacién 0,046589841 0,0488159798
PASIVO 0,119789388 0,138044377
PASIVO CORRIENTE 0,119789388 0,138044377
Cuentas por pagar 0,119789388 0,138044377
PATRIMONIO 0,880210612 0,861955623
CAPITAL 0,626553028 0,615264133
UTILIDAD 0,253657584 0,246691491
TOTAL PASIVO + PATRIMONIO 1 1

Fuente: Elaboracion propia con base a informacién otorgada por Jeans Text Cia. Ltda.

En cuanto a las cuentas que representan deudas para la empresa su participacion es constante
en los dos afios. La cuenta de capital suscrito representa mayor participacion dentro del
patrimonio de la empresa. En el afio 2013 representa el 62,65% y en el afio 2014 representa el
61,52%.

Considerando el andlisis horizontal del Balance de Resultados 2 que se presenta en la tabla 9 se

tiene que las ventas anuales de la empresa cayeron del afio 2013 al 2014 en 1,48%.

2 Visualizar Balance de Resultados en Anexo |
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Tabla 9: Anélisis Horizontal del Balance de Resultados de Jeans Text Cia. Ltda.

JEANS TEXT CIA. LTDA.

ANALISIS HORIZONTAL DEL ESTADO DE RESULTADOS

VENTAS -0,014891428
COSTO DE VENTAS -0,001658751
Costos de fabricacion directos 0,024215203
Costos de fabricacion indirectos -0,110924431

UTILIDAD BRUTA EN VENTAS

-0,048707214

GASTOS DE VENTAS

-0,017558374

GASTOS OPERACIONALES 0,35516883
GASTOS ADMINISTRATIVOS 0,006567123
Suministros de trabajo -0,0852
Energia eléctrica, agua potable, teléfono -0,084723757
Depreciacion Vehiculos 0
Combustible 0,035862069
Repuestos 0,903743316

Gastos de gestion

0,036342659

Impuestos, contribuciones y otros

-0,389352365

GASTOS DE VENTAS

-0,331517184

Promocién y publicidad

-0,253246753

Transporte

-0,336917563

UTILIDAD DEL EJERCICIO

-0,07188545

Fuente: Elaboracion propia con base a informacion otorgada por Jeans Text Cia. Ltda.

El costo de ventas disminuyo en 0,16% del 2013 al afio 2014 por el hecho de la disminucion

de los costos de fabricacion indirectos de 11,09% y un aumento de los costos directos de 2,42%.

Los gastos de la empresa tuvieron una disminucion. Los gastos operacionales cayeron 35,52%
del 2013 al 2014 y los gastos administrativos 0,66%. Los gastos en ventas disminuyeron
33,15%. La utilidad del afio 2013 al 2014 cay6 7,18%

La participacion de cada una de las cuentas dentro del Balance de Resultados puede ser
visualizada en la tabla 10. Los costos de ventas de la empresa tuvieron una participacion de
71,87% en el afio 2013 y en el afio 2014 su participacion subi6 a 72,83%. La utilidad bruta en

ventas para el afio 2013 tuvo una participacion de 28,12% y para el afio 2013 27,16%.
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Tabla 10: Anélisis Vertical del Balance de Resultados de Jeans Text Cia. Ltda.

JEANS TEXT CiA. LTDA.
ANALISIS VERTICAL DEL ESTADO DE RESULTADOS

2013 2014

VENTAS 1 1
COSTO DE VENTAS 0,718743700 0,728398374
Costos de fabricacion directos 0,581115191 0,604186538
Costos de fabricacion indirectos 0,137628508 0,124211836
UTILIDAD BRUTA EN VENTAS 0,281256300 0,271601626
0 0

GASTOS DE VENTAS 0,119995992 0,119671132
GASTOS OPERACIONALES 0,015329585 0,02108821
GASTOS ADMINISTRATIVOS 0,080297093 0,082046199
Suministros de trabajo 0,008936777 0,008298947
Energia eléctrica, agua potable, teléfono 0,015131444 0,014058806
Deprecizcion Vehiculos 0,006128076 0,006220711
Combustible 0,010662851 0,011212209
Repuestos 0,001908917 0,003690955
Gastos de gestion 0,035410063 0,03725169
Impuestos, contribuciones y otros 0,002117965 0,001312881
GASTOS DE VENTAS 0,024365314 0,016536723
Promacion y publicidad 0,001572873 0,001192303
Transporte 0,022796441 0,01534442
UTILIDAD DEL EJERCICIO 0,161260308 0,151930494

Fuente: Elaboracién propia con base a informacion otorgada por Jeans Text Cia. Ltda.

Las cuentas de gastos para los afios de estudio tuvieron una menor participacion. Los gastos
operacionales en el afio 2013 tuvieron una participacion de 1,53% y en el afio 2014 su
participacién fue de 2,10%. Los gastos administrativos tuvieron una participacion en el afio
2013 de 8,02% y en el 2014 su participacion fue de 8,20%. La utilidad tuvo una participacion
menor en el 2014 (15,19%) en relacion al 2013 (16,12%).

Comparando el nivel de ventas y utilidades de las principales industrias de prendas de vestir en
el pais segun la AITE con Jeans —Text se puede concluir que Jeans Text reporta ventas menores
a las principales industrias y esto es debido al tamafio de la fabrica y que las empresas antes
mencionadas son exportadoras de su producto y ademas de que su producto se comercializa a

nivel nacional.

Para la interpretacion economica-financiera actual de una empresa se utiliza el analisis
financiero. Un analisis financiero mediante el uso de ratios e indicadores estudia la informacién
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contable. El analisis e interpretacion de estas razones financieras permite tener un mejor
conocimiento sobre el desempefio de una empresa. Las razones financieras mas utilizadas son:
rentabilidad, apalancamiento, endeudamiento y liquidez. A continuacion, se procede a obtener

estas cuatro razones financieras para la fabrica Jean-Text.

1.8.2 Rentabilidad

Margen bruto: mide la utilidad que es capaz de generar cada producto vendido por si solo y

se define como la utilidad bruta en ventas sobre las ventas netas.

MARGEN BRUTO 2013 2014
Utilidad bruta en ventas $2753781 | 0,2875 | $26.196,52 | 0,2837
Ventas netas $54.789.00 $92.345.00

La utilidad bruta obtenida después de descontar costos de ventas de Jeans Text en el afio 2013
fue de 28,75% % y en el afio 2014 fue de 28,37%.

Margen neto: determina la proporcién de utilidad que genera cada producto vendido después

de descontar costos y gastos.

MARGEN NETO 2013 2014
Utilidad neta $15.789.00 | 0,1649 $ 1465400 | 0,1587
Ventas netas $ 54.789.00 $92.345.00

Para el afio 2013 y 2014 la compafiia gener6 16,49% y 15,87% respectivamente de utilidad,
recalcando que a pesar del aumento del costo de ventas, las ventas se mantuvieron y

aumentaron lo suficiente para asumir dichos incrementos.

Rendimiento sobre el activo: determina la eficiencia que tiene la empresa para generar utilidad

con el total de sus activos disponibles y es igual a utilidad neta sobre activo total.

RENDIMIENTO SOBRE 2013 2014
EL ACTIVO
Utilidad neta S 15.789.00 | 0,2537 | § 14.654.00 | 0,2467
Activo total S 62.245.33 S 59.402.13

La rentabilidad sobre la inversion en los afios 2013 y 2014 fue de 0,25% y 0,24%
respectivamente, resultando una disminucién de un %0,01 en el tltimo periodo. De esta manera

la compaiiia tiene capacidad para generar utilidades por el activo total invertido.
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Rendimiento sobre el patrimonio: determina la eficiencia que tiene la empresa para generar

utilidad con su capital disponible y es igual a la utilidad neta sobre el patrimonio.

RENDIMIENTO SOBRE 2013 2014
EL PATRIMONIO
Utilidad neta S 15.789.00 | 0,2882 | § 14.654.00 | 0,2862
Patrimonio S 54.789.00 S 51.202,00

En el afio 2013 la inversion en recursos propios generd 0,29% de utilidad para la empresa 'y en
el afio 2014 se generd la misma proporcion, es decir el capital invertido en la empresa si ha

generado utilidad.

1.8.3 Endeudamiento

Razén de endeudamiento: mide la proporcion de activos que esta financiado por terceros y es

igual al pasivo total sobre el activo total.

RAZON DE ENDEDUDAMIENTO 2013 2014
Pasivo total 5745633 (1198 5820013 (1380
Activo total $62.245,33 $59.402,13

Para el afio 2013 el 0,11% de los activos de la compafiia fue financiado por terceros y para el
2014 el financiamiento incremento a 0,13%.

1.8.4 Liquidez

Razén Corriente: mide la capacidad que tiene la empresa para pagar sus deudas en el corto
plazo con el total de activos realizables a corto plazo. La razon corriente se mide dividiendo el

activo corriente para el pasivo corriente.

RAZON 2013 2014
CORRIENTE
Activo corriente $26.929.70 3,6117 | § 24.086,50 | 2,9373
Pasivo corriente S 745633 S 8.200.13
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Para el afio 2013, la empresa Jeans-Text por cada ddlar que adeuda tiene $3,61 para hacer frente
a dicha deuda. En el afio 2014 la empresa dispone de menos liquidez, es decir que por cada

dolar que debe ahora dispone de $2,94 para pagar su deuda.

Capital de Trabajo: mide la capacidad que tiene la empresa para hacer frente a sus deudas de

vencimiento cercano. Es igual al activo corriente menos el pasivo corriente.

CAPITAL DE TRABAJO 2013 2014

Activo corriente - Pasivo corriente | $269297- §7436,33 $24086,50-$8200,13

19.473,37 15886,37

Jeans —Text, en el afio 2013 después de cancelar el total de sus obligaciones a corto plazo le
quedan $ 19473,37 para solventar las obligaciones que surgen en el desarrollo de la fabricacion
de sus productos. En el afio 2014 es de $15886,37.

Prueba Acida: mide la capacidad de pago de deudas a corto plazo (12 meses) que tiene la
empresa con sus activos mas liquidos. Se obtiene dividiendo el activo corriente menos los

inventarios para el pasivo corriente.

PRUEBA ACIDA 1003 3l
Activo corriente -Inventarios | $20929.-81181371 §24086,30-812618.63
Pasivo corriente sTa6m | A8 [ oImn 140

En el afio 2013 por cada dolar que debe, la empresa dispone de $2,03 para pagarlo y en el afio
2014 por cada dolar que debe la empresa dispone de $1,40 para pagarlo. La empresa tiene las

condiciones de pagar la totalidad de sus pasivos a corto plazo sin vender sus inventarios.

NOF: las Necesidades Operativos de Fondos es un indicador que permite ver los fondos
necesarios para cubrir las operaciones corrientes de la empresa. Es un indicador de inversion y
es la diferencia de la suma de existencias (materia prima mas productos terminados mas

productos en proceso) y clientes con los proveedores.

NOF =11813,71 + 1300 — 7456,33 = 5657,38
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La compafiia Jeans — Text necesita de $5657,38 para cubrir sus inversiones durante el ciclo

productivo.

1.8.5 Apalancamiento

Determina la proporcion de participacion de terceros en el capital de la empresa y esta definido

por el pasivo total sobre el patrimonio total.

APALANCAMIENTO 2013 2014
PASIVO TOTAL $ 7.456,33 0’1361 $8.200,13 0’1602
PATRIMONIO TOTAL $ 54.789,00 $51.202,00

Para el afio 2013 la compafiia presenta un endeudamiento de 0,13% Yy para el afio 2014 su

endeudamiento es de 0,16%, es decir, su nivel de endeudamiento no es alto.
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CONCLUSIONES

Jeans-Text es una empresa con 25 afios de experiencia en la fabricacion de Jeans y cuenta con
una vision de apertura internacional. Marca la diferencia con su competencia ofreciendo
pantalones Jeans de alta calidad, disefio y a precios comodos especialmente para los estratos
econdémicos bajo y medio. Sin embargo, a pesar de su aceptacion en el mercado, la empresa
carece de inversion en el area de marketing y ventas lo que le lleva a limitarse frente a sus

competidores y por ende los resultados en sus ventas son menores.

Con el analisis horizontal y vertical de los estados financieros se puede observar la participacion
de cada una de las cuentas que conforman tanto el balance general como el balance de
resultados. Ademas, se puede medir el crecimiento que han tenido las cuentas durante los afios
de estudio. De esta manera, dentro del balance general las cuentas del activo corriente
disminuyeron un 10,55% del 2013 al 2014. Las cuentas del activo fijo permanecieron
constantes y las cuentas del pasivo crecieron un 9,98%. La participacion de las principales
cuentas: activo corriente, activo fijo y pasivo corriente en el 2014 fueron de 40,54%, 59,45% y
13,80% respectivamente. En el analisis del balance de resultados se puede ver que el costo de
ventas representa un 72% de las ventas en el afio 2013, los gastos operaciones representan
1,53% vy la utilidad 16,12%. La variacion del 2013 al 2014 de las ventas es menos 1, 5%, es
decir las ventas cayeron del 2013 al 2014 en esta proporcion. Los gastos de ventas cayeron

1,75% y la utilidad del ejercicio cay6 7,19%.

La empresa atraviesa una situacion economica-financiera saludable a pesar de no ser
financiada. Su financiamiento es 100% con capital propio. La inversion de la empresa en
recursos propios en el periodo de estudio generd 0,29% de utilidad. El 0,12% en promedio de
los activos propios de la empresa fueron financiados por terceros durante el periodo de estudio,
es decir el endeudamiento de la empresa con terceros es minimo. En definitiva el

endeudamiento de la empresa durante el afio 2013-2014 fue de 0,14% en promedio.

Considerando la capacidad de pago de la empresa. La empresa dispone de los suficientes
recursos para hacer frente a sus deudas a corto plazo, es decir la empresa por cada dolar que
adeudaba durante el periodo de estudio disponia de 3,27 dolares en promedio para hacer frente
a las mismas. Y luego de haber cancelado todas sus obligaciones en el corto plazo le quedd
17679,87 ddlares en promedio para solventar las obligaciones que surgen en el desarrollo de la

fabricacion de sus productos durante los afios de estudio.
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La situacion economica financiera actual de la fabrica da indicios de que esta puede seguir
creciendo dentro de la industria textil. Aprovechando las facilidades otorgadas por el gobierno
para la apertura internacional, la empresa puede extender su linea de negocio hacia el mercado

venezolano, cuyo andlisis se realizaré en los préximos capitulos.
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CAPITULO Il

ANALISIS MACROECONOMICO DE LA INDUSTRIATEXTIL EN ECUADOR
Y VENEZUELA

2.1Antecedentes
Ecuador y Venezuela, son paises que estan ubicados en América del Sur y se encuentran en
vias de desarrollo. Su principal actividad econdémica es la refinacion de petroleo. Asi como

también dependen de la actividad industrial, agricultura, pesca.

La economia ecuatoriana en los ultimos afios ha venido experimentado un robusto y continuo
crecimiento a partir de la dolarizacion en el afio 2000. Sin embargo, actualmente la caida del
precio del petroleo y la apreciacion del délar americano ha provocado que la economia este
atravesando por momentos duros. La misma situacion la vive Venezuela, estas dos economias
se ven afectadas de igual manera, pero no en la misma magnitud, porque el petréleo se

constituye en su principal actividad econdémica.

Un crecimiento menos de un punto porcentual en el caso de Ecuador (0.3%) en el PIB y un
decrecimiento de 3.9% en el caso de Venezuela; el aumento de la tasa de desempleo, de la
inflacién; y el déficit acumulado en la balanza de pagos es prueba de la crisis que estan

atravesando estas dos economias.

La industria textil tiene un peso muy importante en la economia, y por ende también se ha visto
afectada por esta situacion. Esta industria, aparte de aportar al crecimiento del PIB nacional, es
generadora de fuentes de trabajo ya sea de manera directa e indirecta. En los Gltimos afios,
dentro del sector textil, las confecciones de prendas de vestir han ido tomando importancia,
especialmente en el Ecuador se confeccionan camisetas, ropa en tela denim (Jeans), ropa

interior, sabanas, cobijas, suéteres, etc.

2.2 Analisis Macroeconomico de Ecuador

2.2.1 Producto Interno Bruto
El Producto Interno Bruto (PIB) es el valor de todos los bienes y servicios finales producidos
en un pais durante un determinado tiempo. Es decir, el PIB, es un indicador que mide la

produccion de bienes y servicios de un pais.

A pesar el Ecuador haber experimentado un robusto y continuo crecimiento en su economia, la
tasa de crecimiento en los ultimos cuatro afios ha caido considerablemente. En la llustracion 8

se puede visualizar el PIB y la tasa de variacion durante el periodo 2010-2015.
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llustracion 8: Producto Interno Bruto Ecuador 2010-2015 y tasa de variacion anual. Precios
de 2007
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Fuente: Elaboracién propia con base a informacion tomada del BCE

En los ultimos cinco afios, Ecuador mantiene una tendencia hacia el crecimiento mucho més
sostenida que afios anteriores. En el afio 2010 se presenta una tasa de 3.5% y un crecimiento
continuo como consecuencia de un leve aumento en las exportaciones por parte de economias
mundiales afectadas por la crisis financiera. En el afio 2012 se registra él mas alto crecimiento
en la economia desde el 2004, 7.8%, esto como consecuencia de un incremento en los ingresos

petroleros y en la recaudacion tributaria.

En el 2015, la economia ecuatoriana experimento la caida del precio del petrdleo, principal
producto de exportacion, y la apreciacion de la moneda estadounidense hecho que llevo a que

la econdmica creciera solamente el 0.3%

2.2.2 PIB por industria.
El Producto Interno Bruto por Industria segin (Banco Central del Ecuador [BCE]), reporta la
situacion econdmica del pais por clase de actividad econdmica: agricultura, pesca, minas,
industria, electricidad, construccion, manufactura, comercio, servicios, etc.

En la tabla 11 se presenta la participacion por industria dentro del PIB nacional durante los
ultimos cinco afios.
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Tabla 11: Participacion porcentual por industria dentro PIB, 2010-2015. Miles de ddlares
constantes de 2007

Participacion  Participacion Participacion Participacion Participacion Participacion
INDUSTRIA Porcentual Porcentual Porcentual Porcentual Porcentual Porcentual

2010 2011 2012 2013 2014 2013
Agricultura 7.72 7,70 7,25 7,35 725 7,38
Acuicultura y 0.46 051 0,52 0,55 0,56 0.64
pesca de camarén
Pesca (excepto 0.62 0,60 0,63 0,64 0,64 0,65
camardn)
Petroleo y minas 10,55 10,05 9.76 10,08 10,00 9.74
Refinacion de 1.59 1,63 1,69 1,07 0,60 0,64
Petroleo
Manufactura
(excepto 12,16 11,93 11,67 11,78 11,71 11,86
refinacion de
petroleo)
Suministro de
electricidad y 1.63 1,92 2,15 221 2,29 247
agua
Construccién 823 8,97 953 9.87 10,22 10,12
Comercio 10,44 10,24 10,15 10,31 10,73 10,76
Alojamiento y
servicios de 1.83 1,79 1,77 1.80 1.85 1,77
comida
Transporte 6.57 6,42 6.45 6,55 6,70 6.79
Correo y 324 337 347 3,52 3,68 3,60
Comunicaciones
Actividades de
servicios 2,76 291 3.21 294 295 2,87
financieros
Actividades
profesionales, 6.18 6,18 6,25 6,29 6.30 6,59
técnicas y
administrativas
Ensefianza
Servicios sociales 8.50 824 8.34 7,93 7,78 7.76
y de salud
Administracion
publica, defensa; 5.90 6.04 6,08 621 6.23 6,27
planes de
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seguridad social

obligatoria

Servicio 033 0,29 0,27 0,26 027 0.27
doméstico

Otros Servicios 7.38 7.11 6,75 6,70 6.45 6.43
®

Total Valor 96,09 93,91 95,93 96,06 96,20 96,62
Agregado Bruto

Otros Elementos 391 4,09 4,07 3.94 3,80 3,38
del PIB

PIB 56.481.055 60.925.064  64.362433  67.293.225  69.766.239  69.968.813

Fuente: Elaboracion propia con base a informacion tomada del BCE

El sector manufacturero es el que mayor participacién tiene dentro del PIB nacional seguido
por el sector petrolero y el sector comercio, y el sector de menor participacion es el servicio
domestico. La participacion en los cinco afios de estudio de las manufacturas dentro del PIB es
de 11.85% en promedio. Por su parte, el sector comercio tiene una participacion de

10.44% y el servicio doméstico tiene una participacion de 0.28% en promedio.

2.2.3 PIB de las manufacturas.
La industria manufacturera desarrolla un papel importante dentro de una economia. Revista
Ekos (2015) define a la industria como el proceso de transformacion de una materia prima en

producto final o en producto que servira de insumo para otro proceso productivo.

lustracidon 9: Crecimiento del PIB del sector manufactura 2010-2015

9000000 7,00%
8000000 6,00%
7000000  00%
6000000 ’
5000000 4,00%
4000000 3,00%
3000000 2.00%
2000000 1,61%
1000000 1,00%
0 0,00%

2010 2011 2012 2013 2014 2015

Suma de PIB Manufacturas *==Suma de Crecimiento del PIB Sector Manufactura

Fuente: Elaboracion propia con base a informacion tomada del BCE
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La industria manufacturera en los Gltimos afios ha presentado tasas de crecimiento positivas.
En el 2013, la industria manufacturara registré un crecimiento de 5.57%, el mayor de todo el
periodo de tiempo considerado. Esta variacion se debe a mayores inversiones en el sector, un

incremento del consumo y una mejor calidad de vida de la poblacion.

Sin embargo, en el afio 2015 se presenta un crecimiento de apenas el 1.61% en el sector, el mas
bajo, situacion dada como consecuencia de medidas gubernamentales tales como restriccion a
las importaciones y cambio de la matriz productiva. Este comportamiento del PIB del sector

manufacturo corrobora con la participacion de este sector dentro del PIB nacional.

llustracion 10: Participacion del sector manufacturero en el PIB 2010-2015

12,16%

2010 ®m2011 ®m2012 ®m2013 2014 m2015

Fuente: Elaboracion propia con base a informacion tomada del BCE

La participacion del sector manufacturero dentro del PIB en los Gltimos afios 2010-2015 tuvo
un leve decrecimiento. En los afios 2010, 2011 la incidencia dentro del sector fue mayor
comparada con los dos ultimos afios. Es decir, durante el afio 2010, 2011 se registro una
participacién de 12.16% y 11.67% respectivamente del sector manufacturero en el PIB frente

al 11.71% y 11.86% de participacion registrados en el 2014 y 2015 respectivamente.

2.3 Inflacion
La inflacion mide el aumento del nivel general de los precios de los bienes y servicios
producidos por una economia. Se mide a través del indice de precios al consumidor (IPC). El
IPC es un promedio ponderado de las variaciones de los precios de una cesta de bienes y
servicios representativos que son consumidos por los hogares. La variacion de este indicador

permite calcular la inflacion.
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La variacion de los precios puede ser presentada de forma mensual, anual y acumulada para el
IPC total. En la ilustracion 11 y 12 se presenta la tasa de inflacion anual y mensual de la

economia ecuatoriana durante los ultimos cinco afos.

llustraciéon 11: Inflacion anual 2010-2015

2010 2011 2012 2013 2014 2015

lustracion 12: Inflaciéon mensual 2010-2015

0,84

e ) (015 em— (014

Fuente: Elaboracion propia con base a informacion tomada del BCE

El Ecuador en el afio 2011 ha experimentado un alza generalizada en el nivel de sus precios de
5.41% comparado con el afio 2010, cuya tasa de variacion fue de 3.33%. En los dos afios
siguiente esta variacion desacelerd, en el afio 2012 a 4.16% y en el 2013 a 2.70%. Para los
ultimos afos, la inflacién crecid en el 2014 a 3,67 y en el 2015 la variacion de los precios fue

de 0.29 puntos porcentuales menos que la del afio anterior.

36



En la ilustracion 10 se puede observar la variacion general de los precios presentada de forma
mensual®. En diciembre del 2015 la inflacion fue 0.09%. Esta inflacion es menor a la variacion
presentada en el mes anterior y en diciembre del afio 2014. En noviembre de 2015 la inflacion
fue de 0.11% vy en diciembre del 2014 la variacion fue de 0.11%.

2.3.1 Incidencia en la inflacion de las prendas de vestir
Como se menciono anteriormente el IPC es calculado con base a una cesta de bienes y servicios.

Esta cesta de bienes y servicios esta clasificada en doce divisiones de consumo:

« Alimentos y bebidas no alcohdlicas

» Alojamiento, agua, electricidad, gas y otros combustibles.
» Bebidas alcoholicas, tabaco y estupefacientes.

» Bienes y servicios diversos.

+ Comunicaciones.

« Educacion.

» Muebles, articulos para el hogar y para la conservacion ordinaria del hogar.
» Prendas de vestir y calzado.

» Recreacion y cultura

» Restaurantes y hoteles

+ Salud

» Transporte

La inflacion por division de productos para diciembre del 2015 se presenta a continuacion.

3 Esta variacion corresponde a la relacion entre el IPC de un mes determinado y el IPC del mes inmediatamente
anterior. La variacion anual corresponde a la relacion entre el IPC de un mes determinado y el indice del mismo

mes del afio anterior.
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llustracion 13: Incidencia inflacionaria porcentual por division de productos, diciembre de
2015

ALIMENTOS Y BEBIDAS NO ALCOHOLICAS
ALOJAMIENTO, AGUA, ELECTRICIDAD, GAS Y OTROS...
RESTAURANTES Y HOTELES
SALUD
PRENDAS DE VESTIR Y CALZADO
BEBIDAS ALCOHOLICAS, TABACO Y ESTUPEFACIENTES
BIENES Y SERVICIOS DIVERSOS
EDUCACION
COMUNICACIONES |-0,0002%
RECREACION Y CULTURA :-o,ooiqg
MUEBLES, ARTICULOS PARA EL HOGARY PARA LA..|-0,0%
TRANSPORTE (-0, 0%

10,0043%
0,0001%

Fuente: Elaboracién propia con base a informacion tomada del BCE

Los productos que han contribuido en mayor medida al incremento del indice general de los
precios son los alimentos y bebidas no alcohdlicas, cuya incidencia ha sido de 0.0664% seguido
por alojamiento, agua, electricidad, gas y otros combustibles. Por su lado, las prendas de vestir

y calzado han incidido en 0.0074% en el alza del indice de precios

2.4 Desempleo
Como lo mencionan Dornbusch, Fischer, & Startz (2004), la tasa de desempleo mide la
proporcion de la poblacion trabajadora que no tienen trabajo y esta buscando uno o esperando
a ser llamado de nuevo por la empresa en la que trabajaba.

llustracion 14: Tasa de desempleo 2010-2015
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Fuente: Elaboracion propia con base a informacién tomada del INEC.

El desempleo desde diciembre del afio 2010 presenta una reduccién contante hasta el afio
2014.La tasa de desempleo en diciembre del 2015 se incrementd en relacién a la tasa del afio

anterior, al pasar de 3.80% en el afio 2014 al 4.80% en el afio 2015. De acuerdo a encuestas
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realizadas por la firma Deloiite en el 2015, de una muestra de 65700 trabajadores, se determiné
que el 15.6% en promedio fueron despedidos y los sectores en donde més se realizaron despidos

son los relacionados con el petroleo, construccion y consumo masivo (EI Comercio).

De acuerdo al Instituto Nacional de Estadisticas y Censos, los sectores que mayor empleo

general son los que se presentan en la Tabla 12.

Tabla 12: Empleo por rama de actividad 2014-2015

Rama de actividad 2014 2015

Agricultura 24,40% 25,00%
Comercio 18,90% 18,80%
Manufactura 11,30% 10,60%
Construccion 7,40% 7,30%
Transporte 5,90% 6,20%
Otras 32,00% 32,10%

Fuente: (Instituto Nacional de Estadisticas y Censos)

Las manufacturas durante el afio 2015 concentraron el 10.60% de empleo, esto es -0.70 puntos
porcentuales de empleo generado por la misma rama en el afio 2014. La recesion econémica

presente en el 2015 provoco que el desempleo se incremente.

2.4.1 Relacion entre el PIB y desempleo
El anélisis de la relacion entre la tasa de desempleo y el crecimiento de la economia se realiza
bajo el argumento utilizado por el economista Arthur Okunes (1962): “Un elevado crecimiento
crea un incremento en el empleo del pais y, por ende, una disminucion de la tasa de desempleo”

(Velastegui 3).

El calculo del coeficiente de Okur esta fuera del alcance de esta investigacion, sin embargo,
gréficamente podemos observar que, durante el periodo considerado, a medida que la
produccién nacional incremento 4.34% en el 2011 en relacion al 2010 la tasa de desempleo
cayé de 5.02% en el 2010 al 4.21% en el 2011. Los afios siguientes presentan el mismo

comportamiento.
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llustracion 15: Relacién entre el PIB y el desempleo 2010-2015

6,00% . 10,00
5,02% 4,80%
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2010 2011 2012 2013 2014 2015

B Tasa de Variacion PIB ™ Tasa de Desempleo

Fuente: Elaboracion propia con base a informacion tomada del BCE e INEC.

Es importante hacer referencia al afio 2015 que es el afio que la economia atraviesa una crisis
econdmica. Este afio presenta un crecimiento de apenas 0.29 puntos porcentuales en relacion
al afio anterior, y la tasa de desempleo del afio 2015 incremento 1 punto porcentual en relacion
al 2015, y esta es la tasa mas alta de desempleo del periodo de estudio considerando. De esta
manera se concluye que a medida que la produccion incrementa la tasa de desempleo disminuye
por el hecho de que las empresas demandan mas mano de obra para hacer frente al incremento

de la produccién.

llustracién 16: Evolucion de la produccion y el empleo (2004-2015), tasa de variacion

promedio anual
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———
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Fuente: (Revista Gestion)

De acuerdo a la llustracion 14, la demanda de empleo en el sector manufacturero durante los
11 afio considerados fue menor que el valor agradado generado por la industria. Los sectores

que experimentaron una situacion contraria a la industria manufacturera fueron los de
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explotacion y minas y canteras, el comercio al por mayor y menor, hoteles y restaurantes, es
decir, estas industrias registraron una mayor demanda de empleo que el valor agregado
generado; los altos precios del petroleo y la ampliacion del comercio formal en los Gltimos afios

pueden explicar esta situacion.

2.5 Balanza de Pagos
El Fondo Monetario Internacional, FMI (2009) define a la balanza de pagos como un estado
que resume las transacciones econdmicas entre residentes y no residentes durante un periodo
determinado. Las transacciones econdmicas incluyen el pago de las importaciones y

exportaciones de bienes, servicios, capital financiero y transferencias financieras.
Las cuentas que incluyen la balanza de pagos son:

* Cuenta Corriente
» Cuenta de capital y financiera
* Cuenta financiera
» Cuenta de errores y omisiones

La cuenta corriente de la BP estd compuesta por la balanza comercial, balanza de rentas,
balanza de transferencias corrientes y balanza de servicios. Las tres primeras balanzas pasan a

ser analizadas a continuacion

2.5.1 Balanza comercial.
La balanza comercial es el registro de los bienes que el Ecuador vende a otros paises y los
bienes que compra para satisfacer la demanda interna y es igual a la diferencia entre las

exportaciones e importaciones totales.

Los factores que influyen en las decisiones de consumo de productos internos o externos

pueden ser:

* Precio de los bienes
» Tipo de cambio
* Renta de los consumidores

» Costo de transporte
» Politica gubernamental sobre comercio exterior
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Los productos exportables se clasifican en petroleros y no petroleros y se expresan en valor
FOB*. Las exportaciones petroleras se refieren a la venta de petrdleo y todos sus derivados y
por su lado las exportaciones no petroleras corresponden a la venta de productos diferentes a

petréleo y derivados de petroleo.

Las importaciones, al igual que las exportaciones se clasifican en importaciones petroleras y
no petroleras y se expresan en valor FOB. Esto es, el valor de las mercancias que ingresan

legalmente al pais con los costos y fletes hasta la frontera del pais exportador.

Las importaciones petroleras hacen referencia a las importaciones de combustibles y
lubricantes e incluye ajustes por importaciones de bienes realizados por compafias de
prestacion de servicios en el area petrolera. Por su lado, las importaciones no petroleras son las

mercaderias diferentes a combustibles y lubricantes realizados en un periodo.

La diferencia entre las exportaciones e importaciones tanto petroleras como no petroleras nos
da el saldo de la balanza comercial, que puede ser superavit cuando las exportaciones son
mayores que las importaciones y déficit cuando las exportaciones son menores que las

importaciones.

En los dltimos afios, el Ecuador ha presentado un saldo negativo en la balanza comercial total.

En la llustracién 17 se puede visualizar la balanza comercial total durante el afio 2010 2015.

4 Es el valor total de las mercancias que incluye los costos de colocar las mercancia a bordo de la nave, estos
costos corresponden al valor de transaccion de los bienes y el valor de transaccion de los servicios suministrados

para entregar las mercancias en la frontera del pais exportador. (Banco Central del Ecuador [BCE])
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llustraciéon 17: Balanza comercial total 2010-2015

10.000,00
8.000,00
6.000,00
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2011 2012 2013
® Petrolera l 5.630,40 | 7.858,30 | 8.350,70 | 8.240,70 | 6.916,90 [ 2.756,80
M No Petrolera| -7.609,10 | -8.687,80 | -8.791,30 | -9.31570 | -7.640,10 | -4.886,40

= Total | -1.978,70 -1.075,00 : | -2.129,60
M Petrolera ™ No Petrolera Total

Fuente: Elaboracion propia con base a informacién tomada del BCE.

La balanza comercial petrolera, a diferencia de la balanza comercial no petrolera, presenta un
superavit durante todos los afios considerados. En el afio 2012, esta balanza alcanza su punto
maximo, pero decrece los dos afios siguientes, basicamente esta disminucion se debe una
disminucion del precio de petroleo de $98,14 en el 2012 a $95,63 en el 2013 y $84,16 en el
2014. El afio 2015 registr6 un saldo de -60.14% que el saldo presentado en el 2014, diciembre
del 2015 cerré con un precio de petroleo de $37,04 lo que explica la magnitud del saldo

negativo presentado en este afio.

Por su parte, la balanza comercial no petrolera presenta un déficit acumulado. En el afio 2015
se registro -36.04% de déficit en relacién al presentado en el afio 2014, al pasar de USD
7.640,10 millones en 2014 a USD -4.886,40 en 2015. Entre el afio 2013 — 2014 se presenta una
disminucion en el déficit de la balanza no petrolera como consecuencia de un incremento de

las exportaciones y un control de las importaciones.

2.5.1.1 Exportaciones
En la tabla 13 se puede ver la participacién de los productos sobre el total de las exportaciones
realizadas durante el afio 2014 — 2015.
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Tabla 13: Exportaciones por Producto 2014-2015

Ano 2014 2015
% %
Valor FOB Participacion Valor FOB Participacion

Petroleras 13275495.24 51,61 6660051.76 36,33
Derivados 25947548 1,01 304816,57 1,66
Petréleo Crudo 13016015.76 50,60 6355235.19 34,67
No Petroleras 12448937.26 48.39 11670555,27 63.67
Tradicionales 6259845,74 2433 6277431.78 34,25
Atin 99398.86 0,39 8784306 0.48
Banano y platano 2577187,72 10,02 2808119.34 15,32
Cacao 576389.9 224 69284922 3.78
Café 24250.19 0,09 18085,27 0.10
Café elaborado 154044.59 0,60 128430,36 0.70
Camarén 2513463,54 9,77 2279595.46 12.44
Elaborados de cacao 133761,66 0,52 119544 54 0,65
Pescado 18134928 0,70 142964.53 078
No Tradicionales 6189091,52 24,06 5393123.49 2942
Abaca 12988.2 0,05 14764.95 0.08
Flores naturales 918241,99 3,57 819939.11 447
Harina de pescado 104285.79 0.41 111573.7 0.61
Madera 230084,09 0,89 263451,63 1,44
Manufacturas de

metales 518508.93 2,02 509854,58 2,78
Manufacturas de

textiles 132600,71 0,52 10117738 0.55
Otros 2804367.49 10.90 2390894.64 13,04
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del mar 1295845,14 5,04 991379,01 541

' Quimicos y farmacos | 155572 4 ' 0,60 A 17031541 A 0.93
Sombreros 4 16592,78 A 0,06 . 19773,08 . 0,11
Total 25724432 .50 18330607,03

Fuente: Elaboracién propia con base a informacion tomada del BCE

La participacion de las exportaciones petroleras en el afio 2014 fue de 51.61% Yy para el afio
2015 la participacion cayo a 36.33% situacion explicada por la caida del precio del petroled.
Por su parte dentro de las exportaciones no petroleras, la que mayor participacion tuvo durante
el afio 2014 fueron las exportaciones tradicionales, con una participacién de 24.06% en el 2014.
Para el afio 2015 las exportaciones de productos tradicionales tienen mayor participacion que
las exportaciones no tradicionales. La participacion de estas primeras fue de 34.25% frente al

29.42% que corresponde a la participacion de las exportaciones no tradicionales.

2.5.1.2 Importaciones
En latabla 14 se puede observar la importacion por producto realizada durante el afio 20142015

y la participacion de cada uno de estos sobre las importaciones totales.

45



Tabla 14: Importaciones por producto 2014-2015

2014 2015
% %
Valor FOB Participacion Valor FOB Participacion
Bienes de Capital 6684602,09 25.30 534241544 26,13
Agricolas 1221147 0.46 136622.95 0.67
Equipos de transporte 1839574.13 6.96 1393313.09 6,81
Industriales 472291326 17.88 3812479 4 18.65
Bienes de consumo 5187958.,19 19.64 4218741.91 20.63
Duraderos 2099419.53 7.95 1504079.9 7.36
No duraderos 2890795,56 10.94 2592006.59 12.68
Trafico Postal
Internacional y Correos 1977431 0.75 122655.42 0.60
Combustibles y
lubricantes 6417322 45 2429 3950104.89 19,32
Combustibles y
lubricantes 6417322.45 2429 3950104.89 19,32
Diversos 5562711 0.21 57540,59 0,28
Diversos 5562711 0.21 57540,59 0.28
Materias primas 807597394 30,57 6877995.08 33,64
Agricolas 1254987.76 475 1119722.34 5.48
Industriales 5792439.07 21.92 5147664.94 25,18
Materiales de
construccion 1028547.11 3.89 610607.8 2,99
Total general 26421483 8 204467979

Fuente: Elaboracién propia con base a informacion tomada del BCE

Las importaciones petroleras (combustibles y lubricantes) en el afio 2014 tuvieron una
participacion de 24.29% sobre las importaciones totales. En el afio 2015 esta participacion cayo
un 4.97%. Del conjunto de importaciones no petroleras, los productos que mayor participacién
tienen dentro de las importaciones son las materias primas industriales, con una participacion
de 21.92% en el afio 2014 y en el 2015 con 25.18%.
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2.5.1.3 Exportaciones e importaciones de manufacturas.
Las exportaciones de manufacturas textiles registradas en la balanza comercial se pueden

visualizar en la llustracion 18.

llustracion 18: Exportaciones de Manufacturas Textiles 2010-2015, miles de ddlares FOB

ARo: 2010, 2011, 2012, 2013, 2014, 2015 > Producto: Manufacturas de textiles
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Fuente: Banco Central del Ecuador
Autor: Sistema de informacidon macroeconémica SP.

La exportacion de productos manufactureros durante los afios 2012 - 2015 ha caido
considerablemente. Para diciembre del afio 2015 las exportaciones cayeron el 23.70% en
relacién a las exportaciones del afio 2014, cuyas exportaciones fueron -5.43% las exportaciones
del afio 2013. En el 2013 las exportaciones crecieron 2.04% en relacién a las exportaciones del
afio 2012. En el afio 2012 las exportaciones fueron -23.25% que las registradas en el 2011.
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llustracion 19: Monté de exportaciones por paises 2008-2012

Ano: 2008, 2009, 2010, 2011, 2012 > Continentes, América > Pais: Aigenting, Bolivia, Brasi...
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Fuente: Banco Central del Ecuador

Autor: Sistema de informacion macroeconémica SP.

Durante el periodo 2008-2012 el Ecuador tuvo mayores exportaciones hacia Per( con un
12,10% en promedio. Las exportaciones hacia Venezuela fueron del 7.39% en promedio que
es el tercer pais destino de las exportaciones ecuatorianas. El segundo lugar lo lleva Chile con
un 9.90% en promedio.

2.5.2 Balanza de rentas.
Es el registro de los ingresos y pagos realizados por concepto de las rentas generadas por el

trabajo y capital realizado fuera del pais o por residentes en el pais.

En la llustracién 20 se puede ver el balance de rentas generado durante el periodo de tiempo
2010-2015.
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llustraciéon 20: Balanza de Rentas Total 2010-2015. Millones de délares
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2010 2011 2012 2013 2014 2015
M Renta Pagada 1111,516366 1337,735151 1389,657471 1482,458742 1667,330281 1867,379976
B Renta Recibida 70,17577427 76,29903789 95,97570566 103,3568802 109,9352497 126,4084464

B Renta Pagada ™ Renta Recibida

Fuente: Elaboracién propia con base a informacion tomada del BCE.

La balanza de rentas presenta un déficit acumulado durante los afios de estudio. La renta pagada
durante el periodo considerado ha experimentado un leve crecimiento. En el afio 2015 la renta
pagada fue de USD 1867,379976 millones de dolares, esto es el 12% mas que la renta pagada
en el afio 2014. La variacion del afio 2014 fue de 12,47% mas que el afio 2013.

Por su lado, la renta recibida al igual que la renta pagada ha experimentado un crecimiento.

El mayor crecimiento se registr6 durante los afios 2012 y 2015, al tener tasas de variacion de
25.79% y 14.98% respectivamente. La renta recibida del afio 2012 fue de USD 95,97570566
millones de dolares y del 2015 fue de USD 126,4084464 millones de délares. En conclusién,
el Ecuador tiene que pagar una renta mucho mayor que la que recibe.

2.5.3 Balanza de transferencias corrientes.
Corresponde al registro de operaciones de traspaso de propiedad de recursos reales o
financieros que se realiza a titulo gratuito entre residentes y no residentes. Estd compuesto por

las remesas de los trabajadores, otras transferencias corrientes y las transferencias envidas.

En esta investigacion es de interés conocer la balanza de las remesas de los trabajadores. Esta
balanza registra las transacciones corrientes realizadas por personas domiciliadas en una nueva

economia y que permanecen en ella mas de un afio. En la tabla 15 se presenta las transferencias
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corrientes de las remesas enviadas y recibidas durante el periodo 2010-2015 en miles de

dolares.

Tabla 15: Balanza de remesas 2010-2015

REMESAS ENVIADAS REMESAS RECIBIDAS
ARO Suma de Suma N° DE Suma de Suma de Suma N° DE Suma de
. Monto en GIROS Promedio Monto en GIROS Promedio
Miles de (Miles de Miles de (Miles de
Dolares dolares por Dolares dolares por
Giro) Giro)
2010 410336,87 1940951 367.30 2591484 .42 7783168 183,36
2011 258633,78 701192 32343 2672430.51 7849793 237,73
2012 273656.38 702134 324,50 2466893.62 7348682 272,22
2013 157476.39 516513 50,35 244951723 7500412 283,45
2014 184488.63 606267 54,85 246174215 7878972 269,44
2015 278076.94 894034 49 66 2377818.89 7913529 266,29

Fuente: Elaboracidn propia con base a informacion tomada del BCE

En el afio 2010 se registré el mayor nimero de giros enviados durante el periodo de estudio.
En este afio se enviaron 63.87% mas giros que el afio 2011. Para los afios 2014-2015 el nimero
de giros enviados tienden a incrementarse después del decrecimiento del afio 2013 y 2011.
Pasando a ser en el 2015 el 47.46% mas que el afio 2014 que fue 17.38% mas que el afio 2013.

El mayor nimero de remesas recibidas se dio durante el afio 2015. Este afio se incrementaron
el numero de remesas en 0.44% en relacion a las remesas recibidas durante el afio 2014, afio
gue experimento un crecimiento en 4.92% de remesas después de la leve caida del afio 2013.
En la llustracion 21 puede visualizar el monto en miles de dolares de remesas enviadas y

recibidas durante el periodo de estudios.

50



llustracién 21: Balanza de Remesas Total 2010-2015

3000000,00
2500000,00
2000000,00
Monto de remesas enviadas
1500000,00 en miles/de doélares
Monto de remesas recibidas
1000000,00 en miles/de doélares
500000,00
0,00

2010 2011 2012 2013 2014 2015

Fuente: Elaboracion propia con base a informacion tomada del BCE

El monto de remesas recibidas es mayor al nUmero de remesas enviadas. En el afio 2011 el pais
recibié un monto de USD 2672430,51 miles de dolares en remesas y transfirié un monton de
USD 258633,78 miles de ddlares bajo este mismo concepto. El afio 2015 entraron USD
2377818,89 miles de dolares por remesas frente a la salida USD 278076,94 miles de ddlares

por el mismo concepto.

2.6. Entorno Politico
La politica comercial del Ecuador esta regida por el modelo de sustitucion de importaciones.
Con dicha politica, el gobierno busca promover las exportaciones e impedir la competencia
extranjera. La Constitucion de la Republica del Ecuador, 2008 en su Art 306 de la Seccién
Séptima sobre Politica Comercial establece que; el Estado promovera las exportaciones
ambientalmente responsables, con preferencia de aquellas que generen mayor empleo y valor
agregado, y en particular las exportaciones de los pequefios y medianos productores y del sector
artesanal. Ademas, el Estado propiciara las importaciones necesarias para los objetivos del
desarrollo y desincentivara aquellas que afecten negativamente a la produccion nacional, a la

poblacién y a la naturaleza.

Como instrumento de politica comercial, el gobierno busca disminuir las importaciones a través
del incremento de aranceles. La creacion de aranceles y la fijacion de sus niveles son
competencia exclusiva de la Funcion Ejecutiva (Art 305, Constitucion de la Republica del
Ecuador, 2008)
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2.6.1 Objetivos de la Politica Comercial

El Art 304 de la Constitucion Politica del Ecuador, 2008 establece que la politica comercial

tendra los siguientes objetivos:

Desarrollar, fortalecer y dinamizar los mercados internos a partir del objetivo
estratégico establecido en el Plan Nacional de Desarrollo.

Regular, promover y ejecutar las acciones correspondientes para impulsar la insercion
estratégica del pais en la economia mundial.

Fortalecer el aparato productivo y la produccién nacionales.

Contribuir a que se garanticen la soberania alimentaria y energética, y se reduzcan las
desigualdades internas.

Impulsar el desarrollo de las economias de escala y del comercio justo.
Evitar las practicas monopolicas y oligopolicas, particularmente en el sector privado, y

otras que afecten el funcionamiento de los mercados.

2.6.2 Lineamientos para la elaboracion de Politica Comercial

Conforme al Art 3 de (Ley de Comercio Exterior e Inversiones (LEXI) ), el Estado disefiard y

ejecutara sus politicas en esta materia conforme a los siguientes lineamientos:

Asegurar la libertad para el desenvolvimiento de las actividades de exportacion e
importacion y para facilitar la gestion de los agentes econémicos en esta materia;
Impulsar la internacionalizacién de la economia ecuatoriana para lograr un ritmo
creciente y sostenido de desarrollo;

Aprovechar las oportunidades que brinda el comercio mundial de tecnologia y servicios
para beneficio de la produccion exportable del Pais;

Impulsar la modernizacion y la eficiencia de la produccion local, para satisfacer
adecuadamente la demanda interna y externa, para mejorar su competitividad
internacional y satisfacer las necesidades del consumidor, tomando en consideracion
las exigencias del comercio mundial en lo que respecta a la preservacion del medio
ambiente;

Promover el crecimiento y diversificacion de las exportaciones de bienes, servicios y

tecnologia;

Asegurar que la produccion nacional compita en el ambito internacional conforme a

practicas leales y equitativas de libertad de comercio. Para el efecto, el Gobierno
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Nacional adoptard acciones concretas que aseguren una efectiva defensa, en
concordancia con los convenios y acuerdos internacionales de comercio de los cuales
el Pais es signatario;

* Impulsar el fortalecimiento y desarrollo de los mecanismos de fomento de las
exportaciones e inversiones;

* Promover mediante estimulos e incentivos la inversion directa, nacional y extranjera,
los procesos de integracion y los acuerdos comerciales bilaterales y multilaterales que
amplien la inversion y faciliten las transacciones externas del Pais;

» Prevenir y contrarrestar los efectos negativos que ocasionen a la produccion nacional,

la aplicacion de préacticas desleales de comercio.

2.7. Normativa legal como afecta a la Industria.

2.7.1 Ley de Comercio Exterior e Inversiones.
La norma que rige la politica comercial es la Ley de Comercio Exterior e Inversiones (LEXIS)
aprobada por el Congreso Nacional el 22 de mayo de 1997. Esta ley tiene por objeto normar y
promover el comercio exterior y la inversion directa, incrementar la competitividad de la
economia nacional, propiciar el uso eficiente de los recursos productivos del Pais y propender
a su desarrollo sostenible e integrar la economia ecuatoriana con la internacional y contribuir a

la elevacion del bienestar de la poblacion (Art 1, LEXIS).

En el Art. 10 y Art. 18, de la Ley de Comercio Exterior e Inversiones se establece la creacion
del Consejo de Comercio Exterior e Inversiones, COMEXI y la Corporacion para la Promocién
de Exportaciones e Inversiones, CORPEL. Esta ultima como persona juridica de caracter

privado.

La funcion principal del COMEXI es determinar las politicas de comercio exterior de bienes,
servicios y manufacturas considerando los compromisos internacionales asumidos por el pais

en materia comercial y en funcién del programa macroeconomico y de desarrollo del pais.
Las areas sobre las cuales tiene competencia el COMEXI son:

» Politica Arancelaria
* Negociaciones internacionales

» Politicas para el desarrollo de los regimenes especiales
» Medidas para contrarrestar el comercio desleal
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» Definir las politicas tendientes a lograr mayor competividad de la produccion
nacional

« Aprobar el plan de promocidn de exportaciones

Por otro lado, la funcion principal del CORPEL es ejecutar la promocidn no financiera de las

exportaciones y orientar y dirigir la promocion de la inversion directa en el pais.

2.7.2 Cbdigo Orgénico de la Produccion.
El 29 de diciembre de 2010 bajo Registré Oficial 359 se crea el Cddigo Organico de la
Produccion, Comercio e Inversiones (COPCI). Este codigo abarca el marco legal que regira la

realizacion de actividades productivas cuyos beneficios se veran en el mediano y largo plazo.

El ambito de esta normativa abarcara en su aplicacion el proceso productivo en su conjunto,
desde el aprovechamiento de los factores de produccidn, la transformacion productiva, la
distribucion y el intercambio comercial, el consumo, el aprovechamiento de las externalidades
positivas y politicas que desincentiven las externalidades negativas. Asi también impulsara toda
la actividad productiva a nivel nacional, en todos sus niveles de desarrollo y a los actores de la
economia popular y solidaria; asi como la produccién de bienes y servicios realizada por las
diversas formas de organizacion de la produccion en la economia, reconocidas en la
Constitucién de la Republica. De igual manera, se regird por los principios que permitan una
articulacion internacional estratégica, a través de la politica comercial, incluyendo sus
instrumentos de aplicacién y aquellos que facilitan el comercio exterior, a través de un régimen
aduanero moderno transparente y eficiente. (Codigo Organico de la Produccion, Comercio e

Inversiones)

Con base al Art 71 del COPCI, el organismo que aprobaré las politicas publicas nacionales en
materia de politica comercial, sera un cuerpo colegiado de caracter intersectorial publico,
encargado de la regulacion de todos los asuntos y procesos vinculados a esta materia, que se

denominara Comité de Comercio Exterior (COMEX).

El Comité de Comercio Exterior tiene como deberes y obligaciones:

» Formular y aprobar las politicas y estrategias, generales y sectoriales, en materia de
comercio exterior, fomento y promocién de las exportaciones, asi como asignar a los
organismos ejecutores;

» Crear, modificar o suprimir las tarifas arancelarias;
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* Regular, facilitar o restringir la exportacion, importacion, circulacion y transito de
mercancias no nacionales ni nacionalizadas, en los casos previstos en este Codigo y en
los acuerdos internacionales debidamente ratificados por el Estado ecuatoriano.

» Expedir las normas sobre registros, autorizaciones, documentos de control previo,
licencias y procedimientos de importacion y exportacion, distintos a los aduaneros,
general y sectorial, con inclusion de los requisitos que se deben de cumplir, distintos a
los tramites aduaneros;

* Aprobar y publicar la nomenclatura para la clasificacion y descripcion de las
mercancias de importacion y exportacion;

» Promover exportaciones e importaciones ambientalmente responsables; entre otras.

2.7.3 Incentivos del COPCI.
Este codigo establece tres clases de incentivos fiscales.

1. Generales: De aplicacion para las inversiones que se ejecuten en cualquier parte del

territorio nacional. Consisten en los siguientes:

» Lareduccion progresiva de tres puntos porcentuales en el impuesto a la renta;
» Los que se establecen para las zonas econdmicas de desarrollo especial, siempre

y cuando dichas zonas cumplan con los criterios para su conformacién;

» Las deducciones adicionales para el célculo del impuesto a la renta, como
mecanismos para incentivar la mejora de productividad, innovacion y para la
produccidn eco-eficiente; d. Los beneficios para la apertura del capital social de
las empresas a favor de sus trabajadores;

» Las facilidades de pago en tributos al comercio exterior;

* La deduccién para el calculo del impuesto a la renta de la compensacion
adicional para el pago del salario digno;

» La exoneracion del impuesto a la salida de divisas para las operaciones de

financiamiento externo;

» La exoneracion del anticipo al impuesto a la renta por cinco afios para toda
inversion nueva; e,

» Lareforma al calculo del anticipo del impuesto a la renta.
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2. Sectoriales y para el desarrollo regional equitativo: Para los sectores que contribuyan
al cambio a la matriz energética, a la sustitucion estratégica de importaciones, al fomento de
las exportaciones, asi como para el desarrollo rural de todo el pais, y las zonas urbanas segln
se especifican en la disposicién reformatoria segunda (2.2), se reconoce la exoneracion total

del impuesto a la renta por cinco afios a las inversiones nuevas que se desarrollen en estos

sectores.
Los sectores a los cuales aplica incentivos el Codigo de Produccién son:
» Alimentos frescos, congelados e industrializados
» Cadena agroforestal y productos elaborados
* Metalmecanica
» Petroquimica
* Farmaceéutica
* Turismo
» Bioenergia
» Servicios Logisticos de Comercio Exterior
+ Biotecnologia y Software aplicado a abonos y fertilizantes
» Agroguimicos, pesticidas y fungicidas
» Jabones, detergentes y cosméticos
» Ceramica, azulejos y pisos
» Fabricacion de equipos electronicos en general
« Confeccion y textil
» Calzado y cuero
» Electrodomésticos
3. Para zonas deprimidas: Ademas de que estas inversiones podran beneficiarse de los

incentivos generales y sectoriales antes descritos, en estas zonas se priorizara la nueva inversion
otorgandole un beneficio fiscal mediante la deduccién adicional del 100% del costo de

contratacion de nuevos trabajadores, por cinco afios.

2.7.4. Medidas arancelarias y no arancelarias para regular el comercio exterior.
1. Medidas Arancelarias: Las tarifas arancelarias se podran expresar en mecanismos tales
como: términos porcentuales del valor en aduana de la mercancia (avaloren), en términos

monetarios por unidad de medida (especificos), 0 como una combinacion de ambos (mixtos).
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Se reconoceran también otras modalidades que se acuerden en los tratados comerciales

internacionales, debidamente ratificados por Ecuador. (Art 76)
Los aranceles podran adoptarse bajo distintas modalidades, tales como:

» Aranceles fijos: cuando se establezca una tarifa Unica para una sub partida de la
nomenclatura aduanera y de comercio exterior; o,

» Contingentes arancelarios: cuando se establezca un nivel arancelario para cierta
cantidad o valor de mercancias importadas o exportadas, y una tarifa diferente a las

importaciones o exportaciones que excedan dicho monto.

Se reconocera también otras modalidades que se contemplen en los tratados comerciales
internacionales, debidamente ratificados por Ecuador. Los aranceles nacionales deberan
respetar los compromisos que Ecuador adquiera en los distintos tratados internacionales
debidamente ratificados, sin perjuicio del derecho a aplicar medidas de salvaguardia o de
defensa comercial a que hubiere lugar, que superen las tarifas arancelarias establecidas. (Art
77)

2. Medidas no Arancelarias del Comercio Exterior: ElI Art 78, del presente cddigo
determina que el Comité de Comercio Exterior podra establecer medidas de regulacion no

arancelaria, a la importacion y exportacién de mercancias, en los siguientes casos:

* Cuando sea necesario para garantizar el ejercicio de un derecho fundamental
reconocido por la Constitucion de la Republica;

» Paradar cumplimiento a lo dispuesto en tratados o convenios internacionales de los que
sea parte el Estado ecuatoriano;

» Para proteger la vida, salud, seguridad de las personas y la seguridad nacional,

» Para garantizar la preservacion del medio ambiente, la biodiversidad y la sanidad
animal y vegetal,

« Cuando se requiera imponer medidas de respuesta a las restricciones a exportaciones
ecuatorianas, aplicadas unilateral e injustificadamente por otros paises, de conformidad
con las normas y procedimientos previstos en los respectivos acuerdos comerciales
internacionales y las disposiciones que establezca el 6rgano rector en materia de
comercio exterior;

» Cuando se requieran aplicar medidas de modo temporal para corregir desequilibrios en
la balanza de pagos;
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Para evitar el tréfico ilicito de sustancias estupefacientes y psicotropicas; v,

Para lograr la observancia de las leyes y reglamentos, compatibles con los compromisos
internacionales, en materias tales como controles aduaneros, derechos de propiedad
intelectual, defensa de los derechos del consumidor, control de la calidad o la

comercializacion de productos destinados al comercio internacional, entre otras.

Por otro lado, en el Art 79 se establece que ademas de los casos previstos, se podran establecer

medidas de regulacion y restriccion no arancelarias a la exportacion en los siguientes casos:

Para evitar escasez de productos alimenticios o de otros productos esenciales para el
pais, asi como para controlar el ajuste de precios de este tipo de productos;

Para asegurar el abastecimiento de materias primas a los productores nacionales, en
ejecucion de un plan gubernamental de desarrollo industrial,

Para proteger recursos naturales no renovables del pais; para proteger el patrimonio
nacional de valor cultural, artistico, histérico o arqueoldgico; y,

En los demés casos que establezca el organismo competente en esta materia, por ser
conveniente a las politicas comercial y econémica de Ecuador, segln lo establecido en

los acuerdos internacionales debidamente ratificados.

2.7.5 Fomento y Promocion de las Exportaciones.

El Estado fomentara la produccion orientada a las exportaciones y las promovera mediante los

siguientes mecanismos de orden general y de aplicacion directa, sin perjuicio de los

contemplados en otras normas legales o programas del Gobierno:

Acceso a los programas de preferencias arancelarias, u otro tipo de ventajas derivadas
de acuerdos comerciales de mutuo beneficio para los paises signatarios, sean estos,
regionales, bilaterales o multilaterales, para los productos o servicios que cumplan con

los requisitos de origen aplicables, o que gocen de dichos beneficios;

Derecho a la devolucion condicionada total o parcial de impuestos pagados por la
importacion de insumos y materias primas incorporados a productos que se exporten,
de conformidad con lo establecido en este Codigo;

Derecho a acogerse a los regimenes especiales aduaneros, con suspension del pago de
derechos arancelarios e impuestos a la importacion y recargos aplicables de naturaleza
tributaria, de mercancias destinadas a la exportacion, de conformidad con lo establecido
en el libro V de este Cadigo;
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» Asistencia o facilitacion financiera prevista en los programas generales o sectoriales
que se establezcan de acuerdo al programa nacional de desarrollo;

» Asistencia en &reas de informacién, capacitacion, promocion externa, desarrollo de
mercados, formacion de consorcios o uniones de exportadores y demés acciones en el
ambito de la promocion de las exportaciones, impulsadas por el Gobierno nacional; y,

» Derecho a acceder a los incentivos a la inversion productiva previstos en el presente

Cddigo y deméas normas pertinentes. (Art 93)

El Art 95 de la norma Organica de Produccion establece la creacion del 6rgano a cargo de la
promocion no financiera de exportacion, el Instituto de Promocién de Exportaciones e

Inversiones Extranjeras. Los objetivos de este instituto son:

» Alcanzar una adecuada promocién de la oferta exportable de bienes y servicios del
Ecuador consolidando las exportaciones actuales y fomentando la desconcentracion y

diversificacion de exportadores, productos y mercados.

* Lograr la diversificacion y empoderamiento de la oferta exportable a través de la

inversion que genere encadenamiento productivo e innovacion tecnologica.

» Alcanzar una adecuada cultura exportadora, con énfasis en los nuevos actores del

comercio exterior.

* Lograr la insercion estratégica en el comercio internacional de todos los productos
nacionales, con especial énfasis en los bienes y servicios ofertados por las pequefias y

medianas empresas, y los actores de la economia popular y solidaria.

2.7.6 Obligacion Tributaria Aduanera
En los Art 107, 108, 109, 110, 111 del Capitulo 1l del Codigo Organico de la Produccion se

establecen los ambitos de la obligacién tributaria aduanera.

La obligacion tributaria aduanera es el vinculo juridico personal entre el Estado y las personas
gue operan en el trafico internacional de mercancias, en virtud del cual, aquellas quedan
sometidas a la potestad aduanera, a la prestacion de los tributos respectivos al verificarse el

hecho generador y al cumplimiento de los demas deberes formales. (Art 107)
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2.7.6.1 Hecho generador de la obligacion tributaria aduanera.
El Hecho Generador de la obligacién tributaria aduanera es el ingreso de mercancias extranjeras
o0 la salida de mercancias del territorio aduanero bajo el control de la autoridad aduanera

competente.

Sin perjuicio de lo expuesto, no nace la obligacion tributaria aduanera, aunque si se sujetan al
control aduanero, las mercancias que atraviesen el territorio aduanero nacional realizando un
transito aduanero internacional al amparo de la normativa aplicable a cada caso, o las que
ingresen al territorio aduanero como parte de una operacion de trafico internacional de
mercancias, con destino a un territorio extranjero, incluido el régimen de transbordo. Tampoco
nace la obligacién tributaria aduanera, aungue si la obligacién de someterse al control aduanero,
respecto de las mercancias que arriben forzosamente, salvo que la persona que tenga el derecho
de disponer sobre dichas mercancias exprese mediante la respectiva declaracién aduanera su

intencidn de ingresarlas al territorio aduanero nacional. (Art. 109)

2.7.6.2 Los tributos al comercio exterior son:

* Los derechos arancelarios;
» Los impuestos establecidos en leyes organicas y ordinarias, cuyos hechos generadores

guarden relacion con el ingreso o salida de mercancias; vy,

» Las tasas por servicios aduaneros. (Art 108)

2.7.6.3 Base imponible.
La base imponible de los derechos arancelarios es el valor en aduana de las mercancias
importadas. El valor en aduana de las mercancias seré el valor de transaccion de las mismas
mas los costos del transporte y seguro, determinado segun lo establezcan las disposiciones que
rijan la valoracion aduanera. El costo del seguro formara parte del valor en aduana pero la

poliza de seguro no serd documento obligatorio de soporte exigible a la declaracion aduanera.

Cuando la base imponible de los derechos arancelarios no pueda determinarse, conforme al
valor de transaccion de las mercancias importadas, se determinara de acuerdo a los métodos
secundarios de valoracion previstos en las normas que regulen el valor en aduana de

mercancias.

Para el célculo de la base imponible, los valores expresados en moneda extranjera, seran
convertidos a la moneda de uso legal, al tipo de cambio vigente a la fecha de la presentacion

de la declaracion aduanera. (Art 110).
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2.7.6.4 Sujetos de la obligacion tributaria aduanera.
Son sujetos de la obligacion tributaria: el sujeto activo y el sujeto pasivo:

» Sujeto activo de la obligacion tributaria aduanera es el Estado, por intermedio del
Servicio Nacional de Aduana del Ecuador.
» Sujeto pasivo de la obligacion tributaria aduanera es quien debe satisfacer el respectivo

tributo en calidad de contribuyente o responsable.

La persona natural o juridica que realice exportaciones o importaciones debera registrarse en
el Servicio Nacional de Aduana del Ecuador, conforme las disposiciones que expida para el

efecto la Directora o el Director General.

En las importaciones, contribuyente es el propietario o consignatario de las mercancias; y, en

las exportaciones, contribuyente es el consignante. (Art 111)

2.7.7 Declaracion aduanera y documentos de soporte
La Declaracién Aduanera serd presentada de manera electrénica, y fisica en los casos en que
determine la Direccion General del Servicio Nacional de Aduana del Ecuador. Esta transmisién
junto a los documentos de soporte, y los documentos de acompafiamiento debera efectuarse a
través del sistema informatico del Servicio Nacional de Aduana del Ecuador en los formatos
preestablecidos. (Art 67)

Documentos de soporte. - Los documentos de soporte constituiran la base de la informacién de
la Declaracion Aduanera a cualquier régimen. Estos documentos originales, ya sea en fisico o
electronico, deberan reposar en el archivo del declarante o su Agente de Aduanas al momento
de la presentacion o transmision de la Declaracion Aduanera, y estaran bajo su responsabilidad

conforme a lo determinado en la Ley.(Art. 73)
Los documentos de soporte son:

» Documento de transporte: Constituye ante la Aduana el instrumento que acredita la
propiedad de las mercancias. Este podra ser endosado hasta antes de la transmision o
presentacion de la Declaracion Aduanera a consumo segun corresponda. EIl endoso del
documento de transporte, implica el endoso de los demas documentos de
acompariamiento a excepcion de aquellos de caracter personalisimo, como son las

autorizaciones del CONSEP, Ministerio de Defensa, entre otras;
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* Factura comercial o documento que acredite la transaccion comercial: La factura
comercial seré& para la aduana el soporte que acredite el valor de transaccion comercial
para la importacion o exportacion de las mercancias. Por lo tanto, deberd ser un
documento original, aun cuando este sea digital, definitivo, emitido por el vendedor de
las mercancias importadas o exportadas, y contener la informacién prevista en la
normativa pertinente y sus datos podran ser comprobados por la administracion
aduanera. Su aceptacion estara sujeta a las normas de valoracion y demas relativas al
Control Aduanero.

» Certificado de Origen: Es el documento que permite la liberacion de tributos al
comercio exterior en los casos que corresponda, al amparo de convenios o tratados
internacionales y normas supranacionales. Su formato y la informacion contenida en
dicho documento estardn dados en funcion de las regulaciones de los organismos
habilitados y reconocidos en los respectivos convenios; y, Documentos que la Direccion
General del Servicio Nacional de Aduana del Ecuador o el organismo regulador del
comercio exterior competente, considere necesarios para el control de la operacion y
verificacion del cumplimiento de la normativa correspondiente, y siempre gue no sean

documentos de acompafiamiento.

2.7.8 Regimenes aduaneros.
Es el tratamiento aplicable a las mercancias, solicitado por el declarante, de acuerdo a la

legislacion aduanera vigente.

2.7.8.1 Régimen de Exportacion.
Exportacion definitiva: Es el régimen aduanero que permite la salida definitiva de mercancias
en libre circulacion, fuera del territorio aduanero comunitario o a una Zona Especial de
Desarrollo Economico ubicada dentro del territorio aduanero ecuatoriano, con sujecion a las

disposiciones establecidas en el presente Codigo y en las deméas normas aplicables. (Art 154)

2.7.9 Requisitos de etiquetado textil

El etiquetado de textil debe incluir la siguiente informacion como minimo:

» Composicion de Materiales Textiles.
 Instrucciones de Cuidado y Conservacion.
 Identificacion del Fabricante y/o Importador.
» Pais de origen.

« Talla o dimensiones.
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» Denominacion y contenido porcentual de materiales

Las etiquetas deben informar sobre la denominacion genérica de los materiales textiles y el
porcentaje de los mismos que se encuentren presentes en el producto - con excepcion de los

accesorios - en un porcentaje igual o mayor al 5% de la masa total.

La indicacion debe realizarse en orden decreciente de composicion de masa y empleando la
denominacion genérica del material textil. Aquellos materiales textiles que individualmente no
superen el 5% de la masa total del producto, pueden designarse mediante las frases, “otra fibra”

u “otras fibras”, aun cuando en conjunto superen dicho porcentaje.

2.7.9.1 Tolerancias del contenido fibras en las confecciones.
Una confeccion podra calificarse de “100% puro” o “todo”, si se compone del mismo material
textil en su totalidad. En este caso, es admisible una tolerancia del 2%. En confecciones
compuestas de dos 0 mas materiales textiles con participaciones mayores al 5%, se admite una

tolerancia de +/- 3% en masa para cada material por separado.

2.7.9.2 Instrucciones de cuidado y conservacion.
Las instrucciones de cuidado y conservacién deben ser incluidas a través de leyendas, simbolos

normalizados o ambos.

2.7.9.3 Identificacion del fabricante y/o importador
El etiquetado debe consignar el nombre o la razon social, segun corresponda, del fabricante y/o
importador, incluyendo la identificacion tributaria u otros registros de igual indole que resulte
exigible en el pais de destino. La inclusién de marcas comerciales y logotipos no sustituye la

identificacion del fabricante y/o importador exigida por el presente Articulo.

2.8. Analisis macroecondémico de Venezuela

2.8.1PIB
La economia venezolana en los ultimos afios ha experimentado una recesion en su economia,
después del crecimiento econdémico dado durante los cuatro primeros afios del periodo
considerado de estudio. En la llustracion 22 se puede observar el comportamiento econémico

de la economia venezolana durante el periodo 2010-2014.
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llustracion 22: Producto Interno Bruto de Venezuela y tasa de variacion 2010-2014
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Fuente: Elaboracién propia con base a informacion tomada del BCV

En el afio 2014 la economia venezolana decrecio en -3.9% en su economia. Al pasar de
62°233.885 millones de bolivares en 2013 a 59°810.257 millones de bolivares en 2014. Durante
el afio 2013 la economia creci6 apenas el 1.3%, esto es 4.3% menos del crecimiento

experimentado en el afio 2012.

En la tabla 16 se puede observar la composicion del PIB por actividad econdémica: Petroleras y
No Petrolera. El conjunto de actividades no petroleras estd compuesta por: mineria,
manufactura, electricidad y agua, construccion, comercio y servicios de reparacion, transporte
y almacenamiento, comunicaciones, instituciones financieras y seguros, servicios inmobiliarios

empresarios y de alquiler, etc.
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Tabla 16: PIB por actividad econdmica Venezuela 2010-2015, millones de bolivares

CLASE DE % % % % % %
ACTIVIDAD Participacién | Participacion | Participacién | Participacion | Participacién | Participacién
ECONOMICA 2010 2011 2012 2013 2014 2015

Consolidado 55.807.510 58.138.269 61.409.103 62.233.885 59.810.257 41.404.278

Actividad petrolera 11,74% 11.34% 10.88% 10,83% 10,80% 11,75%

Actividad no petrolera 77.28% 77.50% 77.59% 77.96% 78.58% 78.18%
Mineria 0.47% 0,48% 0.43% 0.33% 0.32% 0,32%
Manufactura 14.51% 14.46% 13,93% 13,71% 13.23% 13,38%
Electricidad y agua 2.26% 227% 2.24% 2.28% 2.35% 2.49%
Construccion 7.20% 7.24% 7.99% 7.70% 7.45% 5.99%
Comercio y servicios de

freparacion 9.40% 9.61% 9.93% 10,13% 9.39% 8,71%
Transporte y

almacenamiento 3.48% 3.53% 3.56% 3.40% 3.28% 3.19%
Comunicaciones 6,38% 6,57% 65% 6,99% 7.60% Ares:de
Instituciones financieras

¥ Seguros 4.07% 437% 5.52% 6.63% 7.78% 7.57%
Servicios inmobiliarios,

empresariales y de

alquiler 9.83% 9.77% 9.64% 9.74% 9.97% 10.,44%
Serv. comunitarios, soc.

y personales y produc de

serv pric no lucrativos 5.81% 5.90% 6.00% 6.19% 6.47% | 6.41%
Produc. servicios del

Gobierno General 12,18% 12.34% 12.28% 12,50% 13.20% 13.41%
Resto 1/ 6.20% 5.87% 5.73% 5.68% 5.63% 5.12%
Menos: Sifmi 2/ 4.50% 4.90% 6.31% 7.32% 8,09% 7.42%

Impuestos netos sobre los

productos 10,98% 11,16% 11,53% 11.21% 10,63% 10,07%

Fuente: Elaboracién propia con base a informacion tomada del BCV

Considerando el afio 2014, la actividad econdmica que mayor participacion tiene dentro del

PIB es la manufactura, su participacion dentro del PIB es de 13.23% seguido por produccion

de servicios del Gobierno General con una participacion de 13.20%. La actividad minera es la

gue menor participacién tiene dentro del PIB en el afio 2014. Su aporte es de apenas del 0.32%

enel PIB.°

La participacion del sector manufacturero dentro del PIB durante el periodo 2010-2014 puede

visualizarse en la ilustracion N° 23.

5 La informacion correspondiente del afio 2015 esta disponible en el Banco Central de Venezuela

solamente hasta el tercer trimestre del afio 2015, no es considerado en esta investigacion.
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llustracion 23: Participacion de las Manufacturas dentro del PIB de Venezuela 2010-2014
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Fuente: Elaboracién propia con base a informacion tomada del BCV

En el afio 2012 se da la mayor participacion de las manufacturas sobre el PIB, con una

participacion de 14.51% sobre el total del PIB, muy seguido por el afio 2013 cuya participacion

es apenas menos 0.05 puntos porcentuales. El afio 2014, al contrario, es el afio que menor

participacion tiene, aunque no difiere mucho de los demas afios. La participacion en este afio

de las manufacturas cayo al 13.23% sobre el PIB.

2.8.2 Inflacién

La inflacion de Venezuela en el Gltimo afio ha sido catalogada como la mayor tasa de inflacion

del mundo. La tasa inflacionaria y su evolucién en los Gltimos cinco afios se presentan en la

llustracion 24.

llustracion 24: Inflacion Anual de Venezuela 2010-2015
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El afio en el que se registrd una menor inflacion fue durante el afio 2012, con una inflacion de
19.5%. Para el afio 2015 la inflaciéon alcanz6 los 180,9 puntos porcentuales, la més alta
registrada en la economia Venezolana. Esta situacion puede ser explicada por la caida del
precio de petroleo en el afio 2015, dado que el 90% de sus exportaciones son representadas por
el petréleo.

2.8.3 Desempleo
La tasa de desempleo en Venezuela, presentado en el Ultimo afio es mayor a la tasa presentada
en el afio 2014 como se puede observar en la llustracion 25.

llustracién 25: Tasa de Desempleo Anual de Venezuela 2010-2015
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Fuente: Elaboracion propia con base a informacion tomada del INE

A pesar de que la tasa de desempleo del 2014 al 2015 ha incrementado en 3.1 puntos
porcentuales, esta no es la mayor tasa registrada en el periodo de estudio. En el afio 2010 se

present6 una tasa de 12.1% de desempleo en la econémica Venezolana.

2.8.3.1 Relacién entre desempleo y PIB
De la misma manera que se realizo el anélisis para la economia ecuatoriana, entre la tasa de

desempleo y la tasa de variacion del PIB, se realiza el anélisis para la economia venezolana.
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llustracion 26: Relacion entre desempleo y PIB
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La relacién existente entre estos dos indicadores es similar a la presentada en el caso de
Ecuador. En el afio 2010 cuando la economia presentaba un decrecimiento de 1.48% la tasa de
desempleo fue de 12,10%. Situacion contraria a la del 2010 se puede ver en los dos proximos
afios. En el 2013, cuando el crecimiento fue de 1.34% la tasa de desempleo incremento en
0.01puntos porcentuales. Por su lado, en el afio 2015 cuando la economia creci6 en -3.89% la

tasa de desempleo disminuyo a 5,5%.

2.8.4 Balanza de Pagos
2.8.4.1 Balanza de Bienes.
La balanza comercial de VVenezuela durante los ultimos cinco afios muestra un saldo favorable.

En la llustracién 27 se presenta la balanza comercial de bienes petroleros y no petroleros.

llustraciéon 27: Balanza Comercial Total 2010-2015
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Fuente: Elaboracién propia con base a informacion tomada del BCV
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Las mercancias petroleras para el afio 2015 muestran un saldo a favor, el saldo de la balanza
petrolera fue de US$ 22.017 millones de bolivar esto es mayor al registrado en el afio 2014 que

registro un saldo a favor de US$ 60.900 millones de bolivar.

Por su parte las mercancias no petroleras presentan un saldo en contra. Durante el afio 2015 el
saldo de estas mercancias fue de US$ -20.468 que es menor al saldo presentado el afio 2014,

este saldo fue de US$ -33.694 millones de bolivares.

2.8.4.2 Balanza de Rentas

La balanza a diferencia de la balanza de rentas, durante el periodo de estudio ha presentado un

déficit en su balanza. En la Tabla N° 17 se presenta la balanza de rentas de Venezuela.

Tabla 17: Balanza de Rentas Total VVenezuela 2010-2015 Millones de US$

ANO 2010 2011 2012 2013 2014 2015
Saldo en renta (6.208) (9.079) (11.099) (8.707) (8.375) (4.778)
Remuneracion
de empleados (20) (22) (20) (24) (27) (20)

Renta de la
inversion (6.188) (9.057) (11.079) (8.683) (8.348) (4.758)
Inversion
directa (3.756) (5.027) (5.415) (2.761) (2.226) (403)
Inversion de (2.373) (3.180) (4.266) (4.584) (4.564) (3.230)
cartera
Otra inversion (59) (850) (1.398) (1.338) (1.558) (1.125)

Fuente: Elaboracion propia con base a informacion tomada del BCV

En el afio 2012 se presenta el mayor déficit en la balanza de rentas. En este afio, el déficit fue
de US$ -11.099 millones de bolivares. Sin embargo durante los afios posteriores este déficit ha
ido disminuyendo constantemente hasta llegar en el afio 2015 a un saldo en contra de US$ -

4.778 millones de bolivares.

2.8.5 Marco Politico de Venezuela
La Constitucion de la Republica Bolivariana de Venezuela en su Art. 301 determina que, el
Estado se reserva el uso de la politica comercial para defender las actividades econdémicas de
las empresas nacionales publicas y privadas. No se podra otorgar a personas, empresas u
organismos extranjeros regimenes mas beneficiosos que los establecidos para los nacionales.

La inversion extranjera esté sujeta a las mismas condiciones que la inversion nacional.
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Por mandato constitucional, la politica comercial de Venezuela esta orientada a lograr una
mayor diversificacion de oferta exportable y la busqueda de acceso a nuevos mercados

internacionales.

De esta manera la politica comercial de Venezuela tiene como objetivo principal el
fortalecimiento de su economia en el marco internacional a través de la identificacion y
explotacion de nuevos mercados para productos no tradicionales venezolanos; el incremento
de asociaciones estratégicas en el sector petrolero para lograr un aumento del valor agregados

de las exportaciones; y el apoyo a la Organizacion de Exportadores de Petréleo (OPEP).

En los ultimos afios en materia de politica comercial, Venezuela ha logrado suscribir o
perfeccionar diversos instrumentos juridicos internacionales, que constituyen el marco legal
para regular el intercambio comercial, todo ello bajo los principios y fundamentos que rigen al

sistema multilateral de comercio institucionalizado por la OMC.

Ademas, Venezuela tiene una participacion activa en diferentes procesos de negociaciones
comerciales, bien sea como bloque de integracion o como pais autbnomo, entre los cuales se
pueden nombrar como bloque: el Area de Libre Comercio de las Américas (ALCA),
Comunidad Andina - Mercosur, Comunidad Andina - Union Europea; y como pais Venezuela
maneja unilateralmente sus relaciones comerciales con terceros paises de Asia, Africa, Europa,

etc. Asi mismo, dentro del marco del G-15y el G-77.

2.8.6 Marco Legal de Venezuela
El organismo responsable de organizar los servicios de control, fiscalizacion y resguardo de la
Administracion Aduanera es el Ministerio de Finanzas. EI Ministerio de Finanzas ademas tiene
la protestad de elaborar, proponer y dictar normas de caracter aduanero, incluyendo aquellas
relativas al arancel, al valor en aduanas de las mercancias, a las liberaciones y exoneraciones
de gravamenes arancelarios, a la aplicacion de restricciones a la importacion y a la realizacion

de operaciones aduaneras en general.(SICE)

2.8.6.1 Resolucion sobre el etiquetado de prendas de vestir.
De acuerdo al Art. 2 de la Resolucion del Ministerio de Finanzas N° 1182 y del Ministerio de
la Produccion y Comercio N° 440, entiéndase por etiquetado: marcaje, rétulo o marbete
impreso, tejido o estampado, que presente inscripciones 0 motivos con marcas pais de

fabricacion, nombre o razon social o logotipo del productor o fabricante, materia constitutiva,
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talla, entre otros. Ademas, entiéndase por pais de fabricacion el pais en el cual la mercancia ha

sido manufacturada.

Toda prenda de vestir (textil) que se comercialice en el territorio nacional (Venezolano) debe

tener un etiquetado que contenga, en idioma castellano, la siguiente informacion:

* Nombre, denominacion o razén social del fabricante nacional o importador.

» Marca comercial.

* La leyenda “Hecho en Venezuela” o en el pais de fabricacion, en el caso de ser
importado.

» Talla de la prenda de vestir (textil).

» Informacion sobre la composicion de la fibra o material usado en la fabricacion de la
prenda de vestir (textil).

» Instrucciones sobre el cuidado de la prenda de vestir (textil).

» El nimero de Registro de Informacion Fiscal (RIF) del fabricante o importador.

» El nimero de inscripcion en el Registro establecido en el Art 13 de esta resolucion.
(Art3)

El fabricante o importador deben expresar en la etiqueta, la composicion en porcentaje, con
relacién a la masa, de las diferentes fibras que integran el producto en orden del predominio de
dicho porcentaje, hasta completar el cien por ciento (100%), conforme a las siguientes

indicaciones:

» Ladenominacién de las fibras, son las establecidas en el Arancel de Aduanas.
» Toda fibra que se encuentre presente en la prenda de vestir (textil), debe expresarse por

su nombre genérico.

Cuando los textiles, prendas de vestir o accesorios, hayan sido elaborados o confeccionados
con desperdicios, sobrantes, lotes diferentes, subproductos textiles, que sean desconocidos o
cuyo origen no se pueda demostrar, debe indicarse el porcentaje de fibras que encuadren en

este supuesto, o en su defecto con la leyenda “...(porcentaje) de fibras regeneradas”

Cuando se usen fibras regeneradas o mezclas de estas con otras fibras virgenes o regeneradas,
deben sefialarse los porcentajes y los nombres genéricos de cada una de las fibras que integren

los productos, anotando las palabras “regenerado o regenerada” después del nombre de la fibra.
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Solo puede utilizarse “virgen o nuevo” cuando la totalidad de las fibras integrantes del textil
sean nuevas o virgenes. No se puede utilizar el nombre de animal alguno al referirse a las fibras
que integren al textil, a menos que la fibra o el textil estén elaborados con el pelo desprendido
de la piel del animal de que se trate. No debe utilizarse la mezcla de palabras que impliquen o
tiendan a hacer creer la existencia de componentes derivados de la piel o el pelo o producto de

animal alguno.

Se permite una tolerancia de 3% para la composicién de los materiales, salvo en el caso en que
se utilicen expresiones como “100% Pura...” o “Todo...” al referirse a los materiales del
producto. Dicha tolerancia debe considerarse sobre la masa de cada una de las fibras o

materiales y no sobre la masa total del producto.

La talla o medidas de las prendas de vestir (textil), deben expresarse en castellano sin
detrimento de cualquier otro idioma, conforme a lo establecido en la Ley de Metrologia y en la
Norma Venezolana COVENIN 288-93 “Sistema Internacional de Unidades SI y

Recomendaciones para el Uso de sus Multiplos y otras Unidades”. Art. 8

El etiquetado debe efectuarse en el proceso de fabricacion o produccion de la prenda de vestir
(textil) mediante impresion directa o colocacion de etiqueta adherida de manera permanente
(cosido o termofijado), salvo en los productos en los cuales la fijacion de la etiqueta en forma
directa pudiera perjudicar el uso o estética del mismo u ocasionar pérdida de su valor, tales

como: pantimedias, medias, calcetines. Art 4.

2.8.6.2 Requisitos para fabricar o importar prendas de vestir.
De acuerdo al Art. 11 todo fabricante nacional o importador de prendas de vestir (textil) debe
inscribirse en el Registro Obligatorio de Fabricantes Nacionales e Importadores que a tal efecto
Ilevaré el Servicio Autonomo Nacional de Normalizacién, Calidad, Metrologia y Reglamentos
Técnicos, SENCAMER.

Para efectos de la inscripcion en dicho Registro, el interesado debe presentar conjuntamente

con la planilla de solicitud, original y copia de los siguientes documentos (Art 12):

» Acta o documento constitutivo y estatutos sociales de la empresa con su Ultima
modificacion, debidamente registrados.

» Cédula de Identidad de los socios o del representante legal, de ser el caso.
» Documento autenticado o registrado que acredite la representacion legal.
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» Comprobante del Registro de Informacion Fiscal (RIF).

» Declaracion jurada notariada del fabricante nacional o importador en la cual conste que
las prendas de vestir (textil) a ser comercializadas en el pais cumplen con lo establecida
en la Resolucion conjunta del Ministerio de Finanzas N° 1182 y Ministerio de la
Produccién y Comercio N° 440.

» Lista de tipos de prendas de vestir (textil) a comercializar, con indicacion de la empresa
fabricante.

» En el caso de los importadores, estos deberan presentar una constancia emitida por el
fabricante, que certifique el pais de fabricacion.

» Modelos de las etiquetas a ser colocadas en las prendas de vestir (textil) los cuales deben

cumplir con lo expuesto anteriormente.

El Registro Obligatorio de Fabricantes Nacionales e Importadores de prendas de vestir (textil)
funcionara bajo la supervision y control del Servicio Auténomo Nacional de Normalizacion,
Calidad, Metrologia y Reglamentos Técnicos, SENCAMER, el cual podra efectuar visitas
periddicas a las industrias, fabricas, empresas importadoras o establecimientos comerciales.
(Art 14)

2.8.6.3 Partidas Arancelarias de Manufacturas Textiles
En el Art 8 del Decreto N° 3679 de la Republica Bolivariana de Venezuela se establece que la
importacion de mercancias procedentes de las Republicas de Bolivia, Colombia y Ecuador,
Paises Miembros de la Comunidad Andina, estara liberada de los impuestos establecidos en el

Arancel de Aduanas.

Podran disfrutar del régimen tarifario preferencial, otorgado por la Republica Bolivariana de

Venezuela en el marco de Tratados, Acuerdos o Convenios Internacionales, aquellas
mercancias que estén amparadas por un Certificado de Origen expedido conforme con las
normas que a tal efecto se hayan convenido en el respectivo instrumento, siempre que se
manifieste expresamente la voluntad de acogerse a dicho tratamiento, al momento de la

declaracion. Art 9.

Para la declaracion de las mercancias en Aduanas, la clasificacion arancelaria se ajustara en un
todo al ordenamiento previsto en la Ley Organica de Aduanas, sus Reglamentos, en este

Decreto y sus modificaciones; y estara conformada, principalmente, por:
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» El codigo numérico: estara compuesto por ocho (8) o diez (10) digitos, segun se trate
de subpartida NANDINA o subpartidas nacionales. Los dos (2) primeros digitos
identifican el Capitulo; al tener cuatro (4) digitos se denomina Partida; con seis (6)
digitos subpartida del Sistema Armonizado; con ocho (8) digitos conforman la
subpartida NANDINA y con diez (10) digitos la subpartida nacional, y sera el indicado
en la columna uno (1).

* Ninguna mercancia se podré identificar en el Arancel sin que se haga referencia a los
ocho (8) o diez (10) digitos, del cdédigo numérico, segln corresponda;

» La descripcion arancelaria de las mercancias: identifica el texto de la partida y
subpartida, segun corresponda, y sera la indicada en la columna (2).

» Latarifa: podréa ser de tipo ad valorem, especifica 0 mixta y sera indicado en la columna

).

Sin perjuicio de las deméas formalidades y requisitos legales exigidos, el régimen legal aplicable
a la importacién y el trénsito de mercancias, se ajustara a la siguiente codificacion (Art 12):

* Importacion Prohibida.

» Importacion Reservada al Ejecutivo Nacional.

» Permiso del Ministerio de Salud y Desarrollo Social.

* Permiso del Ministerio de Industrias Ligeras y Comercio.

» Certificado Sanitario del Pais de Origen.

* Permiso Sanitario del Ministerio de Agricultura y Tierras.

* Permiso del Ministerio de la Defensa.

» Licencias de Importacion administradas por el Ministerio de Alimentacion.

» Licencias de Importacion administradas por el Ministerio de Industrias Ligeras y
Comercio.

» Permiso del Ministerio del Ambiente y de los Recursos Naturales.

» Permiso del Ministerio de Energia y Petroleo.

* Registro Sanitario expedido por el Ministerio de Salud y Desarrollo Social.

A efectos de la Resolucion del Ministerio de Finanzas N° 1182 y del Ministerio de la
Produccidon y el Comercio N° 440, las partidas arancelarias que identifican las prendas de vestir
(textiles), son las contenidas en el Capitulo 61 y 62 del Arancel de Aduanas. Las mismas que

pueden ser visualizadas en la llustracién N° 1
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2.9 Analisis microeconomico de la industria manufacturera

2.9.1 Aspectos generales del sector textil
“La industria textil tiene un peso muy importante en la economia. Los vestidos son bienes de
primera necesidad y de consumo masivo como el alimento, pero también pueden bienes de lujo

de alto valor agregado” (Tejeduria).

En el Ecuador de acuerdo Asociacion de Industrias Textiles del Ecuador, esta industria genera

alrededor de 50.000 plazas de trabajo directas y mas de 200.000 indirectas.(Revista
Ekosnegocios)

La participacion del sector textil dentro de la industria manufacturera en el afio 2014 fue de
7.24%, en tanto que la participacion dentro del PIB nacional fue de 0.9%.

llustracion 28: Balanza comercial de la produccion textil (millones de délares)

BALANZA COMERCIAL DE LA PRODUCCION TEXTIL (MILLONES DE DOLARES)
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Fuente: BCE —_—

Fuente:(Revista Ekos)

En la llustracion 26 se presenta la evolucion de la balanza comercial textil durante los afios
2012, 2013, 2014 y hasta el tercer trimestre del afio 2015. El sector textil ha experimentado un
déficit acumulado en su balanza comercial. Se presenta un déficit en mas de 670 millones
durante los tres afios considerados.

2.9.2 Principales empresas textiles Ecuador y Venezuela
Tanto Ecuador como Venezuela disponen de grandes, pequefias y medianas empresas
dedicadas a la fabricacion de prendas de vestir. La experiencia, la calidad y los precios son

importantes a la hora de decision de un consumidor.
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Las empresas nacionales tienen que hacer frente a la competencia internacional, que en la
mayoria de las veces su posicionamiento en el mercado se debe a la calidad y precio del

producto.

Para posicionar la fabrica Jeans Text Cia. Ltda., dentro del mercado venezolano es importante
hacer un andlisis comparativo de los principales resultados financieros de las empresas tanto
nacionales como empresas de VVenezuela, para tener un acercamiento sobre la competencia a la

que tendria que hacer frente Jeans Text Cia. Ltda.

En Ecuador, de acuerdo a la Revista Gestion (2016) las principales empresas de manufactura
textil son las visualizadas en la Tabla 18. Para realizar la comparacion entre éstas empresas con

Jeans Text Cia. Ltda., se hara uso del indicador del margen neto.

Tabla 18: Principales Empresas textiles Ecuador

Jeans Text Cia. Ltda 15,87%
Fabrilfame S.A. 1,24%
Confecciones Recreativas Fibran Lia. Ltda 9,04%
Royaltex S.A 20,22%
Hilacril S.A 0,69%
Mohatexport S.A 0,13%

Fuente:(Revista Gestion)

Autor: Adriana Guaman

Las empresas mencionadas en la Tabla 18, se caracterizan por ser empresas grandes cuyos
productos abastecen tanto el mercado nacional, como el mercado internacional.

Comparando el margen neto entre estas empresas, se puede visualizar que la empresa que
genera mayor utilidad después de descontar los costos y gastos es Royaltex S.A, seguido por
Confecciones Recreativas Fibran Lia. Ltda., las mas significativas. En promedio el margen neto
generado por este conjunto de empresas es de 6,36% que es 9,61 puntos porcentuales menos
que lo generado por Jeans Text Cia. Ltda.

La situacién anterior puede estar justificado por un alto monto de costos y gastos puesto que en
comparacion entre los niveles de ventas, cada una de estas empresas generan ventas mayores
que la fabrica en estudio, en promedio es 136,40% mas el volumen de ventas entre las cinco

empresas consideradas que Jeans Text Cia. Ltda.

Por su parte, en Venezuela la informacion disponible e investigaciones realizadas relacionadas

con la manufactura textil son escasas, lo que ha llevado a que la informacion financiera de las
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principales industrias textiles esté fuera del alcance de esta tesis. Sin embargo, en la Tabla N°
19 se presenta las cinco empresas Venezolanas dedicadas a la manufactura textil que de acuerdo

a los afios de experiencia da indicios de una buena posicion en el mercado venezolano.

Tabla 19 Principales Empresas Venezolanas de manufactura textil

NONMBRE FABRICA

Inversiones Curcio, C.A.
Maiker y Gimi - Fabrica de Ropa

Inversiones Samer

Confecciones Code Blue, C.A.

Fuente: Elaboracion  propia con base a informacién tomada de
http://www.venezuelasite.com/portal/36/573/578/579/

2.9.3 Tipo de cambio
El tipo de cambio es un indicador que expresa el nimero de divisas necesarias para cambiar
una moneda por otra. Venezuela actualmente dispone de tres tipos de cambio para el délar,
estas tasas de cambio cubren toda la demanda de divisas que requiere el pais. Los tres tipos de

cambio vigentes en el pais venezolano son:

Tabla 20 Tipo de Cambio Venezuela 2015

Nombre Tipo de Cambio
Délar oficial 6,30 Bs./DIV
Délar Sicad 13,5 Bs./DIV
Simadi 202,94 Bs./DIV

Elaborado por: Adriana Guaman

Los tipos de cambio presentados en la Tabla N° 20 son los que rigen a la economia venezolana.

Cada uno de estos indicadores esta regido para un determinado marco venezolano.

1. Doélar oficial: Aplicado para sectores de salud, medicinas, alimentacion, misiones y
grandes misiones y areas vitales de insumos basicos.

2. Simadi: (Sistema Marginal de Divisas) puede ser utilizado por personas naturales y
empresas publicas y privadas que realicen transacciones en divisas a través de bonos de

deuda y transferencias bancarias.
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3. Sicad: (Sistema Complementario de Administracion de Divisas) “este tipo de cambio es
el que se utiliza para las compras por internet, viajes al exterior, efectivo para viajes de

nifios y adolescentes y otros conceptos cambiarios (El mundo)”

2.9.3.1 Evolucién del tipo de cambio
En la lustracion 29 se puede visualizar la evolucion del bolivar venezolano frente al ddlar

americano de forma anual, durante los Ultimos cinco afos.

llustracién 29 Evolucion TC VEB/USD

| VEB | USL
0,0002

0.0002 \

Fuente: https://www.oanda.com/lang/es/currency/historical-rates/

Elaborado por: Adriana Guaman

El bolivar venezolano frente al dolar americano en los ultimos cinco afios ha tenido un
comportamiento constante durante el afio 2011-2012, al permanecer en 0,000233 VEB/USD ,
en el afio 2013 disminuyé a 0,000168 VEB/USD. Durante el periodo 2014-2015 permanece
constante, 0,000159 VEB/USD.
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CONCLUSIONES
La economia ecuatoriana en los dos Ultimos afios ha registrado un crecimiento poco favorable
en comparacion con afios anteriores. En el 2015, el crecimiento registrado de 0.29%, como
consecuencia de la caida del precio de petréleo de 37,04 (diciembre del 2014) a $53,27
(diciembre del 2015) conlleva a que la econdémica disponga de menos recursos para

financiamiento, un incremento del desempleo y de la inflacion.

El déficit acumulado presentado en la balanza comercial ha conllevado a la toma de medidas
gubernamentales, como es la aplicacion de salvaguardias, es decir se fijo una sobretasa del 5 a
45% a mas de 2800 sub partidas provenientes del exterior, dentro de estas sub partidas se
encuentra los bienes de capital requeridos por la industria manufacturera. Ademas, con esta
medida el gobierno pretende hacer frente a la apreciacion del délar y la caida del precio del

petroleo.

Por su parte, Venezuela al igual que nuestro pais fue afectado por la caida del precio del
petrdleo. El precio del petréleo paso de los 92,38 bolivares en 2014 a 43,57 bolivares en 2015,
afectando de esta manera a la inflacion ya que registrd una variacion de 141.5% durante este
afio. La balanza de pagos de Venezuela, ademas del precio del petréleo se vio afectada por el

contrabando y la desestabilizacion comercial de bienes y servicios.

En cuanto al sector textil, en Ecuador el sector textil, a pesar de que en los Gltimos afios ha
logrado diversificar su produccion actualmente esta siendo afectado por las restricciones a las
importaciones de bienes de capital impuestas por el gobierno. En octubre del 2015 cayo las
exportaciones un 27,16% con respecto al afio 2014. A pesar de la mala situacion econémica,

para septiembre del 2015 este sector generd 160.000 plazas de trabajo en textiles y confeccion.

Actualmente, el sector textil en Venezuela esta pasando por momentos duros. En el afio 2015
el sector textil venezolano presentd un déficit de 50% debido a la falta de materia prima y
divisas. Este sector genera en Venezuela 7.000 empleos directos y 20.000 indirectos. Asi
mismo, esta economia presento una caida en su poder adquisitivo que es medido a través de la

variacion del IPC.

Tomando como base desde el afio 2007 al 2008 la variacion fue del 30.9%, en 2009 fue del
25.1%, en 2010 del 27.2%, en 2011 del 27.6%, en 2012 del 20.1% y a partir del 2013 los precios
se incrementaron en un 56.2%, en 2014 subi6 al 68.5% y el gran salto en la variacién del IPC fue

en 2015 con el 180.9%; esto lo podemos apreciar en la ilustracion 30.
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llustracién 30: Variacion del IPC 2008-2015 Venezuela
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Elaborado por: Adriana Guaméan

Claro esta que esta variacion en los precios tiene una relacion inversa con el nivel de poder

adquisitivo del salario de los venezolanos, por lo que, los venezolanos necesitan ahora una

cantidad de monedas 25 veces mas para comprar, lo que se compraba en el afio 2008.
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CAPITULO 1l
ANALISIS DE FACTIBILIDAD DE EXPORTACION
3.1 Antecedentes
Una exportacion “es el régimen aduanero que permite la salida de mercancias de libre
circulacion fuera del territorio ecuatoriano con sujecion a las disposiciones establecidas en la

normativa legal vigente” (Servicio Nacional de Aduana del Ecuador 1).

Las exportaciones contribuyen en gran medida con el crecimiento de una economia, son una
fuente de empleo y generan el ingreso de divisas, actualmente el gobierno de turno fomenta las
exportaciones a través de programas dirigidos a las pequefias y medianas empresas
especialmente, buscando que estos sectores de la economia tengan mayor facilidad de acceso

a mercados extranjero.

Jeans Text Cia. Ltda., es una empresa consolidada en el mercado cuencano, cuenta con una
amplia experiencia en la fabricacion de pantalones Jeans para hombres y mujeres. Ademas,

ofrece productos complementarios como toallas y sabanas.

Como se menciono en el capitulo uno, la fabrica hace uso del 60% de su capacidad productiva,
dandole asi una ventaja de crecimiento, y dado los incentivos del gobierno de turno para la
apertura hacia mercados internacionales, es importante realizar la factibilidad de exportar

pantalones Jeans hacia el mercado venezolano.

3.2 Target
Antes de iniciar con el andlisis de factibilidad, es importante determinar la poblacion o grupo
de poblacion a quienes la empresa al exportar su producto hacia el mercado venezolano

pretende llegar.

3.2.1 Segmentacién
Considerando el mercado venezolano, la segmentacion a usarse por parte de la empresa queda

definida de la siguiente manera:

0 Macro segmentacion

El mercado de consumo, queda definido por todas las personas pertenecientes a la ciudad de
Caracas, capital de la Republica Bolivariana de Venezuela.
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Tabla 21: Poblacion de Venezuela por rangos de edad

RANGO DE EDAD 2015

De 10-14 afios 75.507
De 15-19 afios 74.653
De 20-24 afios 69.231
De 25-29 afios 60.764
De 30-34 afios 48.898
De 35-39 afios 42.087
De 40-44 afios 36.718
Total 1126250

Fuente: http://www.ine.gov.ve/index.php?option=com_content&view=category&id=98& Ite
mid=51

El mercado objetivo en el mercado venezolano son las personas que estan en la edad entre los
15-44 afios pertenecientes al Distrito Capital (Caracas). De acuerdo al Instituto Nacional de
Estadisticas (INE) para el afio 2015 se prevé una poblacion de 1126.250 habitantes,

constituyéndose estos el mercado objetivo de la fabrica Jeans Text.

O Micro segmentacion

Para el micro segmentacion, se utilizan los mismos criterios considerados para el mercado
nacional, es decir, el mercado venezolano se define de acuerdo al sexo de la persona, grupo de

edad y nivel socio econémico.

De acuerdo a la AVN (Agencia Venezolana de Noticias) el ingreso promedio de los hogares
para el afio 2015 fue de 23.000 bolivares, mientras que el promedio de gasto de consumo de

los hogares en prendas de vestir y calzado es el 9,6% del ingreso.

El 44,85 de la poblacion se encuentra en el estrato medio, el 27,4% pertenecen a la clase media
bajoy el 1,9% a la clase baja, de esta manera, los futuros clientes de Jeans Text es el grupo de
personas de ambos sexos, que se encuentran en el estrato medio, medio bajo y bajo; se
consideran estos tres estratos debido a que el precio comodo que se prevé ofrecer de los

pantalones, permitira que personas de estos estratos tengan accesibilidad al mismo.

82



3.2.2 Posicionamiento
Se pretende que el posicionamiento de la empresa se dé a través del tiempo, puesto que es la
primera vez en extender su producto al mercado internacional. Para su posicionamiento en el

mercado internacional se hardn uso de las siguientes estrategias.

3.2.2.1 Posicionamiento de calidad
Los productos de Jeans Text desde sus inicios han sido de calidad, por lo que la estrategia
de la fabrica seré continuar produciendo bajo los estandares de calidad utilizados hasta el dia

de hoy, buscando hacer frente a la competencia.

3.2.2.2 Posicionamiento competitivo
Puesto que el precio es el factor clave a la hora de decisién de compra de una persona frente a
diferentes productos que satisfacen la misma necesidad, se pretende que el precio del pantalén
janes sera lo mas ajustable posible de tal manera que pueda hacer frente a otros productos

nacionales e internacionales que ya se encuentran posicionados en el mercado venezolano.

3.3 Partida arancelaria
Una partida arancelaria corresponde al identificador de las mercaderias y se clasifican por grupo
de mercaderias (PROECUADOR).

Esta categorizacion es con base a la NANDINA (Nomenclatura del Sistema Armonizado de
Designacion y Codificacion de Mercancia) , que no es otra cosa que una nomenclatura comun

para paises gque integran la comunidad andina, dentro de ellos esta Ecuador y Venezuela.

Toda mercaderia de comercio exterior cuenta con una partida arancelaria, de esta manera para
el caso de Jeans-Text Cia. Ltda., se recomienda utilizar las siguientes partidas arancelarias para

la exportacion de su producto tanto para hombres y mujeres.

Tabla 22: Partidas arancelarias Jeans

De algoddn
tela mezclilla 6203.42.00 20%
o denim

Pantalones largos para hombres y
nifos

De algoddn
Pantalones largos para mujeres y nifias | tela mezclilla 6204.62.00 20%
o denim

Fuente: Elaboracion propia con base a informacion de arancel de aduanas de Venezuela
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De acuerdo a la Tabla N° 22 a Jeans Text Cia. Ltda., le corresponde pagar el 20% de impuesto

ad-valorem para ingresar su producto al mercado venezolano. Sin embargo, los productos

ecuatorianos que ingresen al mercado venezolano gozan del 100% de preferencia arancelaria,

beneficio dado y otorgado para los miembros de la CAN (Comunidad Andina) a la cuél

Venezuela ya no pertenece pero a pesar de ello la preferencia permanece.

3.4 Proceso de Exportacion

3.4.1 Organismos que intervienen el proceso

Todas las personas naturales o juridicas nacionales o residentes en el pais, pueden realizar

actividades de exportaciones (Proecuador). Los organismos que intervienen en el proceso de

exportacion son:

llustracion 31: Organismos que intervienen en el proceso

Importador

Banco.
comercial

Companfia de

Seguros

Compafiia de
transporte

Agente de
carga

FORWADER ..
Servicio

Nacional de
Aduanas

Fuente: Guia del exportador. PROECUADOR (2014)
Elaborado por: Adriana Guaman

Agente de
ELERES

Empresas
certificadores

Proveedor
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3.4.2 Etapas de exportacion

El proceso de exportacion comprende tres etapas, las mismas que se detallan en la llustracién
32.

Ilustracion 32: Etapas de exportacion

Etapa pmbarque

Datos que consigna la DAE

DisponerdelRegistroUricode Contribuyentes “Delexportadorodeclrante
RUC|delaactividad economicaadesarrollr. “Destripdo fapori
['Dis lnerdelcertiﬁcadodeﬁrmadi i Enviarelectrnicamentela DAE, vinculolegaly _Eescn:c:ondelmefoalnua porendeftoa
y : obligacionesacumplirconel SENAE porparte . ato.s Bursgataio
TOKENotorgadoporelBancoCentralo : » —> Destinodelacarga
) delexportador. Requierecontratarelseniciode .
§ecuntyData o 0 Cantidades
Registrocomoexportadoren Ecuapass. Wagsedealar s e 50 Peso

Demdsdatosrelativosalamercancia.

Etapa pesmbarque

Documentosrequeridos .

U Comprenderegularizarla DAEanteel SENAEy
transprtemulimodal obtener  fa declracion  aduenera  defintva
Copiadelcertficadodeorigen 4——  medianteelregistroelectrdnico, permite dar por
VCopiadeIaIistadeempaque finalzado el proceso de exportacion. Otencion
Copiadelafacturacomercial

marcaregularizada 30 diasdespués)

Fuente: PROECUADOR, Guia del exportador 2014
Elaborado por: Adriana Guaman

Después de enviar la DAE, se procede a la cotizacion entre el exportador e importador. Una
cotizacion es el documento que establecen los derechos y obligaciones del exportador e

importador con la finalidad de evitar riesgos en la operacion comercial (Proecuador)
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Los cobros por la exportacion se pueden realizar mediante cartas de crédito, cuenta bancaria,
cuenta bancaria internacion y el sistema Unico de compensacion regional (SUCRE). EI SUCRE
es un medio de pago virtual entre los bancos centrales por operaciones de comercio entre paises
miembros: Antigua y Barbuda, Bolivia, Cuba, Dominica, Ecuador, Nicaragua, San Vicente y
las Granadina, Uruguay y Venezuela. La liquidacion local (pagos a exportadores y cobros a

importadores) se efecttia con la moneda respectiva, en el Ecuador con el délar americano.

3.4.3 Incoterms
La International Commerce Terms, es un conjunto de normas internacionales creadas por la
Céamara de Comercio Internacional, estas normas o reglas tienen como objetivo establecer
criterios definidos sobre la distribucion de los gastos y transmision de los riesgos entre las dos

partes, involucradas en la compra venta internacional.(CGL)
Estan orientadas a regular los siguientes problemas:

» Entrega de la mercancia
» Transferencia de riesgos
+ Distribucién de gastos

» Tramites documentales.

Para las exportaciones por via maritima se puede utilizar los siguientes términos:
FOB: Franco al bordo (hasta el puerto de carga convenido)

FAS: Franco al costado del buque (hasta el puerto de carga convenido)

CFR: Costo y flete (hasta el puerto de destino convenido)

CIF: Costo, seguro y flete (hasta el puerto del destino convenido)(CGL).

Para la exportacion de los pantalones hacia Venezuela se recomienda utilizar el incoterm FOB
dado que el costo de transporte de la mercaderia se ajusta hasta que ésta se puesto a bordo del

barco, excluido el flete

3.4.4 Logistica de exportacion
Hace referencia al transporte de la mercaderia hasta las instalaciones del comprador.

Previamente al envié de mercaderias para la elaboracién del producto final, en este caso el
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pantalon Jeans, la empresa sigue el siguiente proceso, como se menciono en el capitulo

primero:

llustracion 33: Logistica de exportacion.

Adaquisicion de la

materia prima

Para poder colocar el producto en otros mercados extranjeros es importante analizar la logistica
a utilizar. A continuacién, se describe cada uno de los elementos que se debe tomar en

consideracion para realizar el transporte de la mercaderia hacia la bodega del comprador:

3.4.4.1 Etiquetado del producto
Su objetivo es mostrar informacion sobre el nombre, marca y disefio del producto al comprador,
asi como también indicar el tamafio, peso, componentes, indicaciones para su uso y precaucion,

nombre del fabricante, leyes y normativas dependiendo de cada industria.

Las etiquetas pueden ser permanentes 0 no permanentes, y dentro de las prendas de vestir, la
norma ecuatoriana de normalizacion establece que deben estar visibles y de acceso facil para

el consumidor. Debe comprender obligatoriamente la siguiente informacion.

* “La etiqueta debe contener la informacién en espafiol.

» Tallas para las prendas de vestir y dimensiones para la ropa del hogar.

» Porcentaje de fibras textiles, es decir la composicion de la prenda.

» Razon social e identificacion del RUC del fabricante o importador (Servicio Ecuatoriano
de Normalizacion INEN 1)”.
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Por su parte, la norma venezolana establece que toda prenda de vestir (textil) que se
comercialice dentro del territorio venezolano debe tener un etiquetado que contenga, en espariol

lo siguiente:

* Nombre, denominacion o razon social del fabricante nacional o importador.
» Marca comercial

« Laleyenda "Hecho en Venezuela” o en el pais de fabricacion, en el caso de ser importado.

» Talla de la prenda de vestir (textil).

» Informacidn sobre la composicion de la fibra o material usado en la fabricacion de la prenda
de vestir (textil).

 Instrucciones sobre el cuidado de la prenda de vestir (textil).

» El nimero de Registro de Informacion Fiscal (RIF) del fabricante o importador. (Misisterio
de la Produccion y EI Comercio)

3.4.4.2 Empaque del producto
Es el material de envoltura o proteccion del producto, y otorga al producto la proteccion desde
su fabricacion hasta su venta, promocién, mejoramiento de la imagen. En el caso de Jeans Text
se utiliza fundas pléasticas que protejan al producto, y para su comercializacion se recomienda

seguir utilizando el mismo empague con la finalidad de abaratar costos.

3.4.4.3 Embalaje del producto
El embalaje basicamente es un recipiente o material que envuelve o contiende temporalmente
a la mercancia o producto, tratando de brindarle proteccion (Senaintro). Para los Jeans se

utilizara del embalaje secundario y terciario.

Para el embalaje secundario se recomienda usar cajas de carton corrugado de 50x45x30cm,
dentro de los cuales se puede depositar seis Jeans, y que sean asegurados con papel pelicula.

En cuanto al embalaje terciario se requiere contratar un contenedor de 20 pies (6x2.4 mts) para
carga sOlida. Todo esto bajo norma ISO 780 y 7000 cumpliendo con la triple condicién del

medio de transporte maritimo escogido como es la resistencia, estabilidad e impermeabilidad.

3.4.5 Transporte para exportacion
Para el proceso del despacho de la carga para el transito maritimo es necesario contar con los
servicios de un freightforwarder o consolidador (Avendarno y Pefia). Algunos agentes de carga

con transito a Venezuela son:

88



+ Panalpina
* KirystalLogystics
+ Costaline

* Express cargo line

llustraciéon 34: Ruta de transito internacional: Ecuador-Venezuela
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Fuente: www.google.com.ec/maps

Una vez entregada la DAE conjuntamente con los documentos de soporte al agente de aduanas
para su correspondiente presentacion, se debe tener la mercaderia lista para su despacho desde
la bodega de Jeans Text Cia. Ltda., para lo cual se deberia de contratar el transporte interno que
movilice la carga desde la ciudad de Cuenca hacia las bodegas del forwarder en Guayaquil, el

mismo que tiene la obligacion de consolidar y realizar el despacho en el puerto de Guayaquil.

3.5 Andlisis Financiero

3.5.1 Volumen de produccion
El volumen de produccion de la fabrica actualmente es de 381 pantalones Jeans mensualmente,
sin embargo, se debe tomar en cuenta que solamente se hace uso el 60% de su capacidad
productiva entre los tres articulos que produce: Jeans, sabanas y toallas. Observando qué si la
fabrica hace uso del 100% de su capacidad puede duplicar la produccion de Jeans

mensualmente, generandose de esta manera una ventaja para que el producto sea exportado.
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Es asi que el volumen de produccion de Jeans actualmente es:

Tabla 23: VVolumen de Produccion

Talla Jeans Total

10 95
12 95
14 95
16 95
Total a exportar 381

Fuente: Jeans Text Cia. Ltda.

Elaborado por Adriana Guaman

Cada mes se elaboran el 50% de pantalones para damas y el 50% de pantalones para hombres
en las distintas tallas presentadas en la Tabla 23, y el volumen de cada talla mensualmente se

elaboran en proporcion igual.

3.5.2 Costo de produccién
El costo de materia prima directa para damas ($4.71) es mayor que el costo para caballeros

($4.49) puesto que esta prenda esté elaborada a partir de algodon, poliéster y spadex.

Tabla 24: Costo de mano de obra directa

Descripcion Anual Mensual Diario Hola
MANO DE OBRA DIRECTA+
PRESTACIONES SOCIALES 37392,8 3149,4 140,98 17,62
Costo Mano de obra por hora 17,62
Volumen de produccion diario 16,00
Volumen de produccion por hora 2,00
Costo MO por pantalén 8,81

Fuente: Investigacion propia

Elaborado por Adriana Guaman

Se considera una produccion diaria de 16 pantalones, dada que se cuenta solamente con 10

obreros gque también tienen la tarea de elaborar las sabanas y toallas.
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Tabla 25: Costo de materia prima indirecta

D S Unidad de Costo de Unidades Tn:t? (;olsto
ESCHPCON medida Unidad Utilizadas st
Directos

Marquilla Unidad 0,20 1 0,20
Etiquetas Unidad 0,12 1 0,12
Etiquetas de carton Unidad 0,20 1 0,20
Funda de plastico Unidad 0,02 1 0,02
Total CIF 0,54

Fuente: Investigacion propia

Elaborado por Adriana Guaman

Tabla 26: Costo unitario de produccion.

Descripcion Hombre Mujer

Costo MPD 4,49 4,71
Costo MOD 8,81 8,81
Costo MPI 0,54 0,54
Costo unitario de produccion 13,84 14,06

Fuente: _Investigacic’)n propia
Elaborado por Adriana Guaman

El costo unitario de produccion de hombre difiere en 0,50 centavos dado el uso de materia

prima directa diferente en el caso de las mujeres, sin embargo, no tiene mayor significancia.

Para realizar las exportaciones, la empresa tiene que asumir los costos de embalaje de la
mercancia y el coste de transporte interno, éstos se presentan en la Tabla 27.

Tabla 27: Costo indirecto para exportacion

- R
Embalaje y envoltura Unidad 95,50 381,00 0,25
Flete interno Unidad 190,75 381,00 0,50
Total CIF 0,75

Fuente: Investigacién propia
Elaborado por: Adriana Guaman

De esta manera, en el costo unitario de produccion se debe incluir el costo que implica la

exportacion de las mercaderias
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3.5.3 Precio de venta
El precio de venta estd determinado con base al margen de utilidad esperado que se desea
obtener. Para este caso se ha considerado el 25% de margen de utilidad, y puesto que los costos
de materia prima directa difieren en los Jeans para damas y caballeros, en la tabla 28: se

presentan los precios hasta el puerto de Guayaquil de los Jeans.

Tabla 28: Precio de venta para exportacion

Descripcion Hombre Mujer
Costo MPD 4,49 4,71
Costo MOD 8,81 8,81
Costo MPI 0,54 0,54
Costo IF 0,75 0,75
Costo Productos Terminados 14,59 14,82
Margen Utilidad 25% 3,65 3,70
Precio puerto Guayaquil 18,24 18,52

Fuente: Investigacién propia
Elaborado por: Adriana Guaman

Los precios presentados de cierta manera son alto pero se debe tomar en cuenta que ésta
economia se caracteriza por ser una sociedad consumista, y su produccion nacional esta siendo
poco en cuanto a manufacturas textiles, ademas es una economia muy sensible al precio.
Competir con el mercado nacional venezolano puede no dar resultado por los precios, pero si

se puede competir en el &mbito de la calidad a un precio razonable.

3.5.4 Calculo de rentabilidad
A través del calculo del margen de utilidad bruta se determinara la factibilidad de exportar los

pantalones Jeans hacia VVenezuela.

Ventas — Costos de los Bienes Vendidos

Margen utilidad Bruta =
Ventas

75380,35 —10918,09
75380,35

Margen utilidad Bruta =

Margen utilidad Bruta = 0,86%

Por cada délar que vende la empresa, ésta obtiene un 0,86% de ganancia después de cubrir
todos los costos de producir dicha mercaderia. Esto resulta positivo para la empresa debido a

que los costos de produccion son menores al precio de venta.
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3.6 Analisis de riesgo de la exportacion de Jeans
Para cumplir con el objetivo de esta investigacion es necesario previamente realizar una
comparacion del precio del producto en el mercado nacional frente al precio de éste producto

en el mercado venezolano.

De acuerdo a fuentes secundarias, el precio de los pantalones Jeans tanto para damas como para
caballeros actualmente oscila entre los 520,00 Bs que aplicando el tipo de cambio, el precio en
dolares americanos es de 52$, comparando este precio con el precio al cual se propone exportar
existe una gran diferencia, convirtiéndose por un lado en una ventaja para el producto de Jeans
Text ya que el precio al cuél se ofreceria el producto en Venezuela seria menor a los ya
existentes en ese pais, sin embargo, es menester también considerar la capacidad adquisitiva de
los consumidores venezolanos, puesto que a mayor capacidad adquisitiva mayores

posibilidades de adquisicion del producto.

La capacidad adquisitiva de Venezuela en el afio 2015 cayo el 45%, lo cual limita el acceso de
las personas a determinados bienes entre ellos vestimenta, generando asi una gran desventaja
para la ejecucion de este proyecto, puesto que existe un riesgo de una baja demanda del

producto.

Por otro lado, es importante también considerar el riesgo de la apreciacion o devaluacién de las
monedas parte de esta negociacion: dolar americano y bolivar venezolano. La apreciacion del
délar americano puede conllevar a una caida de las exportaciones afectando asi a la economia
en general puesto que valor del délar americano es mayor, lo que provoca que las exportaciones

sean mas caras y menos competitivas.

Por su lado, la devaluacion del bolivar venezolano significa que esta moneda pierde valor frente
al dolar americano afectando de ésta manera a las importaciones y favoreciendo a las
exportaciones del pais venezolano, por lo que el riesgo ante una decision de devaluacion por
parte del gobierno venezolano o una apreciacién del dolar es muy alto y puede incidir

negativamente en la exportacion de Jeans.

De esta manera se puede concluir que la exportacion de los pantalones Jeans no resultar factible
puesto que factores como el tipo de cambio y la capacidad adquisitiva del mercado objetivo
son desfavorables, y conjuntamente con la apreciacion del dolar americano generan un alto

riesgo tendiente a perdidas en caso de realizarse la exportacion.
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CONCLUSIONES
En este capitulo se analiz6 la factibilidad de exportar pantalones Jeans hacia el mercado
venezolano considerando el gran aporte que tienen éstas sobre la economia ecuatoriana. Todas
las personas naturales o juridicas pueden llevar la actividad econdmica de exportacion, las

mismas que tienen que cumplir con una serie de requerimientos.

La determinacion de la factibilidad del proyecto se realizd mediante el indicador de margen de
utilidad bruta, que resulté positivo; por cada délar que la fabrica venda sus productos ésta
obtiene un 0,86% de margen bruto. Previo a obtener éste indicador , fue necesario obtener los
costos de produccion por unidad, en este caso se determiné los costos tanto para los pantalones
de damas como para los caballeros debido a que los pantalones de las primeras no son del 100%

de algodon como lo son de los hombres.

Los costos unitarios de produccién para estos diferenciaron solamente en 0,50 centavos por lo
gue no tiene mayor significancia e incidencia para cumplir con el objetivo de investigacion.
Ademas, se incluyé a los costos unitarios de produccion los nuevos costos para realizar la
exportacion que la empresa tendria que cubrir en caso de llevarla a cabo, y se lleg6 a determinar

los precios de venta que son de 18,24 dolares para los hombres y 18,53 ddlares para las mujeres.

El gobierno ha intentado contrarrestar estas presiones mediante la implementacion de un
régimen de tipos de cambio multiples y de controles cambiarios adicionales. Estas medidas han

contribuido a un fuerte ajuste externo debido a una contraccion de las importaciones.
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CONCLUSIONES GENERALES

Después del desarrollo de esta investigacion se llego a las siguientes conclusiones; Jeans Text
Cia. Ltda., es una empresa consolidada en el mercado local, con 25 afios de experiencia en
ofrecer pantalones Jeans tanto para hombres como para mujeres. En la actualidad, ésta empresa
atraviesa por una situacién econémica financiera saludable por lo que expandir su producto

hacia otros mercados puede ser viable.

Por otro lado, estd la situacion econdmica de Ecuador y Venezuela, las dos economias se
caracterizan por ser economias exportadoras de petrdleo, la caida de este producto ha
conllevado a que estas economias actualmente atraviesen duros momentos. Medidas como la
restriccion de importaciones, a traves del paquete de salvaguardias, el gobierno ecuatoriano a
tratado de contrarrestar la crisis econémica fomentando la industria interna, asi como también

el gobierno ha creado incentivos para el fomento de exportaciones.

Por su lado, el gobierno venezolano, para contrarrestar su crisis ha creado un sistema de divisas
gue no ha generado los efectos esperados, por lo que las importaciones han sido especialmente
afectadas provocando de esta manera que el ingreso de divisas a este pais sea menor, afectando
de esta manera a industrias, como es la de manufactura textil; probando de esta manera, una

demanda no atendida en el mercado venezolano.

En cuanto a la factibilidad de exportacién, después del analisis financiero esto resulto ser
positiva, la fabrica por cada délar que invierta ganara USD 0,85 ddlares. Sin embargo, la crisis
econdmica que Venezuela viene enfrentado, hace que este proyecto no resulte viable puesto
gue la restriccion a las importaciones se convierte en una barrera para que Jeans Text Cia. Ltda.,

pueda realizar sus exportaciones.
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RECOMENDACIONES

Después del desarrollo de esta investigacion se recomienda a la fabrica Jeans Text:

1. Establecer estrategias de marketing, que le permita ser reconocida en el mercado
nacional. Si bien su reconocimiento es por los afios de experiencia es importante para
su crecimiento establecer publicidad, ya sea por medios electrénicos o vallas

publicitarias.

2. Aprovechar los incentivos del gobierno para acceder a crédito de inversion e invertir en

la empresa con recursos necesarios para su crecimiento productivo.
3. Invertir en la mano de obra y maquinaria para incrementar su nivel de produccion

haciendo uso del 100% de su capacidad productiva, buscando de esta manera que su

producto alcance una cobertura nacional.
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ANEXOS

Anexo 1: Balance General Jeans Text Cia. Ltda.

BALANCE GENERAL
JEANS TEXT

ANO 2013 ANO 2014
ACTIVO $62.245,33 $59.402,13
ACTIVO CORRIENTE $26.929,70 $ 24.086,50
Disponible S 11.815,99 S 9.467,87
Deudores $ 3.300,00 $ 2.000,00
Clientes § 130000 | $ 90000
Anticipo de impuestos ) 300,00 ) 200,00
Cuentas por cobrar S 1.700,00 ) 500,00
Inventarios $11.813,71 $12.618,63
Productos terminados S 1.880,90 S 2.020,67
Productos en proceso S 4.698,81 S 5.100,12
Materias primas S 5.234,00 S 5.49784
ACTIVO FUO $35.315,63 $35.315,63
Maquinaria y equipo S 22.000,00 S 22.000,00
Equipo de computacion S 1.215,63 S 1.215,63
Vehiculos $ 15.000,00 S 15.000,00
Depreciacion S 2.900,00 S 2.900,00
PASIVO S 7.456,33 S 8.200,13
PASIVO CORRIENTE S 7.456,33 S 8.200,13
Cuentas por pagar S 7.456,33 $ 8.200,13
PATRIMONIO $54.789,00 $51.202,00
CAPITAL S 39.000,00 S 36.548,00
UTILIDAD S 15.789,00 S 14.654,00
TOTAL PASIVO + PATRIMONIO $62.245,33 $59.402,13

Fuente:

Elaboracion propia con base a informacion otorgado por la empresa
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Anexo 2: Balance de Resultados Jeans Text Cia. Ltda.

BALANCE RESULTADOS
JEANS TEXT

ANO 2013 | ANO 2014
VENTAS 97910,02| $96.452,00
COSTO DE VENTAS $70.372,21 $70.255,48
Costos de fabricacion directos $ 56.897,00| S 58.275,00
Costos de fabricacion indirectos S 13.475,21| S 11.980,48
UTILIDAD BRUTA EN VENTAS $27.537,81 | $26.196,52
GASTOS DE VENTAS $11.748,81 $11.542,52
GASTOS OPERACIONALES S 1.500,92 S 2.034,00
GASTOS ADMINISTRATIVOS S 7.861,89 S 7.913,52
Suministros de trabajo S 875,00 | S 800,45
Energia eléctrica, agua potable, teléfono S 1.48152|S 1.356,00
Depreciacion Vehiculos ) 600,00 | § 600,00
Combustible S 1.04400| S 1.081,44
Repuestos ) 187,00 S 356,00
Gastos de gestion S 3.467,001 S 3.593,00
Impuestos, contribuciones y otros ) 207,37 | S 126,63
GASTOS DE VENTAS S 2.386,00 | $ 1.595,00
Promocion y publicidad ) 15400 S 115,00
Transporte S 223200 S 1.480,00
UTILIDAD DEL EJERCICIO $15.789,00 | $14.654,00

Fuente: Elaboracién propia con base a informacion otorgado por la empresa

100



Anexo 3: Formulario de Declaracion Aduanera de Exportacion DAE

o

REPUBLICA DEL ECUADOR
DECLARACION ADUANERA DE EXPORTACION

Consulta del detalle de la declaracion de exportacion

I Numero de 028-201240-00005727
Informacion de general
Cédigo de la distrita | GUAYAGUIL - MARITING Cédigo de régimen | EXPORTACION DEFINTIVA
Tipo 06 Despacho | DESPACHO NORMAL Codigo del declarante [ 01503652
Informacion de Exportador
Nombre del exportador | case Feunoniws 54 Teléfono del exporador | zso7sen
Direccion del exportador | cys-o weds trode Canter
Nimero de documento de | ruc 1204475301 Ciudad del exportador | GUAYAGUL
ClIU | cace encreso Nimero de documento de
Nombre del declarante | .. 1
Direceion del declarante | cu, e sr e pressecaom
Cadigo de forma de pago Cadigo da moneda | DOLAR ESTADOUNIDENSE
Informacion de carga
Puerto de carga Puerto privado desde
Puerto de llegada o de Fecha de la carta de | s enero 2012
Nombre del consignatano | 6 ornsa
Direccion del | v aanwamny cae 2
Chudad del contribuyente | o cvos apzs Tipo de carga | CARGA CONTENERIZADA
Almacen de lugar de léfulvohgzl'oaﬁm Medio de transporte | mariTMo
Pals de destino final | arcevTig
DOUAR ESTADOUNIDENSE
Totales
Cadigo de moneda | DR ESTADCUNIDENSE Tipo de cambio | °
Total moneda | % Cantidad de ltem | °
transaccidn (FOB)
Peso neto fotal | &8 Peso fotal | 8328
Cantidad total de bultos | Cantidad de contenedores | *
Cantidad toral de unidades | Cantidad total de unidades | &
fisicas comerciales
Cadigo de la mercancia de Codigo de solitud de aforo | NO
dasnacho urgente
Fecha de primer ingreso Fecha de pimer embarque

Fuente: Proecuador
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Anexo 4: Proforma de Cotizacion

CMrRESA

PROFORMA No, 001/2013 EXP

GUAYAQUIL, 23 DE AGOSTO DE 2013

PARA: EMPRESA IMPORTADORA S.A.
ATT:  SRTA. ISABEL REYES
BOGOTA — COLOMBIA

DESCRIPCION DEL PRODUCTO:
700,000 ENVASES CON PRODUCTO LOMITOS EN ACEITE, REF: CAPACIDAD 180 GRAMOS CON TAPAS ABRE
FACIL. A US$ 150 EL MILLAR FCA GUAYAQUIL.

TOTAL VALOR FCA GUAYAQUIL  US$ 105,000,00
FLETE TERRESTRE (7 CONT. 40" HC]  US$ 14,000.00

VALOR CPT BOGOTA - COLOMBIA  USS 11-9,000.(1)
TOLERANCIA: +/- 10% EN CANTIDADES Y MONTO
TERMINOS:  CPT (INCOTERMS 2010}
PARTIDA ARANCELARIA: 1604.14.10

FORMA DE PAGO: EL PAGO SE HARA CON TRANSFERENCIA BANCARIA A LA CUENTA CORRIENTE # XXXXX
DEL BANCO DEL PACIFICO ABA # XXXXX BENEFICIARIO: EMPRESA EXPORTADORA S.A.

VALIDEZ DE LA PROFORMA: 30 DIAS

EMBARQUES PARCIALES: PERMITIDOS DE ACUERDO A SUS INSTRUCCIONES
TRANSBORDOS: PERMITIDOS

TIEMPO DE ENTREGA: 30 DIAS LUEGO DE RECIBIDA LA TRANSFERENCIA

SEGURO: POR CUENTA DEL COMPRADOR. EN CASO QUE NO SE ASEGURE LA MERCADERIA, ESTA VIAIA
POR CUENTA Y RIESGO DEL COMPRADOR, ENTENDIENDOSE QUE EL CUMPUMIENTO DE LA EMPRESA
EXPORTADORA 5.A. TERMINA EN LA ENTREGA DE LA MERCADERIA AL TRANSPORTISTA.

ATENTAMENTE,

SR.JOSE LOPEZ
JEFE DE COMERCIO EXTERIOR

Fuente: Proecuador
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