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Interacciones entre el Diseño Interior, el sistema de la moda y el visual merchandising

Esta investigación parte de un posicionamiento en el pensamiento complejo
y propone determinar las interacciones entre el diseño interior, el sistema de
la moda y el visual merchandising, para el planteo de estratégias que
permitan su aplicación en el espacio interior comercial. La investigación
parte de una revisión bibliográfica y un análisis relacional de los conceptos
a partir de la heurística, continua con el análisis de casos de estudio, para
así plantear las estratégias. Finalmente, el sistema de interacciones y
estrategias se aplican en el diseño interior de un espacio comercial de
manera ejemplar.
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Interactions between interior design, fashion system and visual merchandising

This research is based on a complex positioning and proposes to determine the interactions
between interior design, the fashion system and visual merchandising, to approach
strategies that allow its application in the interior commercial space. The research began
with a bibliographic review and a relational analysis of the concepts from the heuristic. Then
the research continues with the analysis of study cases in order to raise the strategies. Finally,
the interactions and strategies system is applied in the interior design of a commercial space
in an exemplary way.
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