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El Hogar Miguel Le6n es un centro de acogida para nifios y adultos mayores que en la ac-
tualidad, se enfrenta a la necesidad de cubrir gastos muy elevados. Este proyecto social tiene
como objetivo contribuir a la situacién econémica del hogar, es asi que mediante la investi-
gacion de conceptos como disefio persuasivo, disefio editorial, disefio social, ilustracién, sis-
tema grafico y conocimiento ancestral, se propuso la creacién de un sistema grafico para un
producto editorial ilustrado, que difunda los saberes ancestrales sobre las plantas presentes en
el jardin sensorial y el disefio de una linea de souvenirs para brindar apoyo a sus residentes.

Palabras Clave:

[lustracién, disefio persuasivo, conocimiento ancestral, botdnica, jardin sensorial
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The “Hogar Miguel Ledn” is a reception center for children and senior citizens that current-
ly faces the need to cover very high expenses. This social project aims to contribute to the
economic situation of the home, so through the investigation of concepts such as persuasive
design, editorial design, social design, illustration, graphic system and ancestral knowled-
ge, the creation of a graphic system for a graphic system for a Illustrated Editorial Product,
which disseminates ancestral knowledge about plants present in the sensory garden and the
design of a souvenir line to provide support to its residents.

Keywords

[lustration, persuasive design, ancestral knowledge, botany, sensory garden



13






Capitulo I:
Contextualizacion



1.1 Marco 'l‘e(’n’icozlg

1.1.1 Contextualizacion:

De acuerdo con el diario digital Primicias, “alrededor de 786.000 adultos
mayores viven en situacién de vulnerabilidad, segtn el Ministerio de Inclu-
sién Econdmica y Social (MIES). Esta cifra corresponde al 60% de los 1,3
millones de personas mayores de 65 anos del pais”. Es asi que a medida que la
poblacién va envejeciendo, va aumentando la probabilidad de que los adultos
mayores enfrenten situaciones de vulnerabilidad.

De esta forma se vuelve evidente la condicién de vulnerabilidad que viven mi-
les de Adultos mayores a diario. Con el objetivo de reducir estas cifras, existen
los lugares de asistencia social como son los hogares de acogida, estos lugares
ofrecen alojamiento, alimentacién, atencién médica, actividades recreativas

e incluso otros servicios que pueden mejorar la calidad de vida de los adultos
mayores.

Es asi que la condicién de vulnerabilidad de los adultos mayores en Ecuador es
un problema muy importante y complejo que requiere de atencién y accién.




:Qué es un hogar de acogida?

Un hogar de acogida es un lugar/ Institucién en
donde brindan albergue, cobijo, alojamiento y
atencién a personas mayores que se encuentran
en situacion de vulnerabilidad, abandono o des-
amparo debido a que no cuentan con recursos
materiales o econdémicos para poder subsistir de
manera digna. Estos hogares son una alternativa
para aquellos adultos mayores que no tienen
familiares, cuidadores o encargados que sean ca-
paces de brindarles los cuidados necesarios para
garantizar su salud y bienestar.

Hogar de acogida Miguel Leén

La casa Hogar Miguel Leén, ubicada en la ciu-

dad de Cuenca, Ecuador, es una residencia para
nifios y adultos mayores que fue fundada y pos-
teriormente acogida por la comunidad religiosa

las Hijas de la Caridad.

El Hogar acoge alrededor de cincuenta adultos
mayores que se encuentran en situacién de vul-
nerabilidad econdmica, social y fisica. El Hogar
cuenta con el personal capacitado y dedicado,
que trabaja para brindar una atencién digna,
integral y de calidad.

Actualmente, la comunidad estd conformada por
once hermanas religiosas que juegan un papel
fundamental, ya que trabajan arduamente en el

Los hogares de acogida para adultos mayores
pueden ser instituciones que se encuentran ges-
tionadas por organizaciones privadas o publicas,
en estos lugares los adultos mayores pueden en-
contrar una atencién y un ambiente seguro que
les permitan mejorar su calidad de vida. Ademis,
estos hogares suelen contar con el personal capa-
citado para atender las distintas necesidades de
los adultos mayores, como: enfermeras, cuida-
dores profesionales, psicélogos, fisioterapeutas,
entre otros profesionales.

cuidado de los adultos mayores. Estas religiosas
ofrecen su tiempo, dedicacién y conocimien-
tos para ayudar a que los residentes se sientan
cémodos y cuidados en todo momento. Entre
las actividades en las que destacan se incluyen la
preparacion de comida, atencién de necesidades
bésicas, apoyo espiritual y emocional, y distintas
actividades de entretenimiento y ocio.

Ademais de las actividades mencionadas antes,
buscan distintas formas en las cuales puedan
recaudar los recursos econémicos necesarios para
la subsistencia del hogar y asi salir adelante con
los gastos de la comunidad. Como una organiza-
cién sin fines de lucro el hogar depende en gran

medida de las distintas donaciones para financiar
sus operaciones. Las Hermanas se encargan de
organizar distintos eventos y actividades, inclu-
yendo ventas de comida y distintos articulos
realizados por las hermanas, ferias de artesanfas,
rifas, entre otros eventos de caridad.

Debido a la magnitud del trabajo que se realiza,
cuentan con alrededor de cuarenta trabajadores
que tienen como compromiso trabajar y velar
por las personas que mds lo necesitan. Es por eso
que las religiosas deben hacer frente a todos los
gastos que el hogar genera mes con mes que son
un aproximado de ciento cincuenta mil délares
al ano, los cuales se vuelve imposible de cubrir
con lo que se recauda a través del apoyo financie-
ro que reciben por parte de diferentes ayudas.
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1.1.2. Disernio Social

1.1.3. Diseno Editorial

“El diseno editorial debe moldearse de acuerdo
al mercado y a lo que se quiere comunicar; El
contenido define el diseno a realizar y su enfoque
define todo un complejo sistema de tendencias
de disefio” (Alvarez, 2015).

Se define al disefio editorial como la accién de
publicar un escrito impreso, como un libro, una
revista, un periddico, etc. En lo cual se quiere
llegar a la comunicacién de informacién a un

publico (Bhaskaran, 20006).

El disefio grifico comprende un sistema comple-
jo en el cual se estudia las tendencias del merca-
do actual y su target de usuarios con el objetivo
de disenar eficientemente para informar a través
de recursos graficos que visualmente sean de
entendimiento universal.

“Las publicaciones impresas poseen una autenti-
cidad que sobrepasa a sus companeras digitales.

Mientras que, por lo que parece, cualquiera pu-

blicar algo en internet, las publicaciones impre-

sas se consideran fuentes de informacién mucho
mds fiables” (Bhaskaran, 2006).

Es importante considerar el contexto actual y
coémo los contenidos digitales tienen protagonis-
mo por su facilidad y rapidez para encontrar in-
formacion, sin embargo, es importante destacar
que las publicaciones impresas tienen una cierta
sensacién de autenticidad debido a su formato
fisico y la inversién econdémica que requiere

su produccién, comparado con los conteni-

dos digitales, también es cierto que cualquiera
puede publicar informacién en Internet, y esto
puede llevar a la difusién de informacién falsa o
desactualizada. Por esta razon, es importante ser

El diseno social segin Olavarria (2013) corres-
ponde a:

Una forma de pensar sobre la funcién y res-
ponsabilidad del disenio que plantea que esta
disciplina debe estar orientada a trabajar para y
por las necesidades de las personas en lugar de
crear productos que solo vivan para el merca-
do, en otras palabras el disefio social plantea el
uso “correcto” de las herramientas entregadas
por esta profesién para hacer cambios positivos
mediante la creacién de soluciones a problemas
ya existentes.

Para poder generar un disefio social se debe
partir de una problemitica en cualquier con-
texto, buscando de tal manera una solucién a la
misma por medio del diseno siendo el objetivo
principal el apoyo hacia las necesidades sociales,
las personas que forman parte de estos proyectos
empatizan con quienes son los protagonistas de
la problemitica lo cual permite que la solucién
que se plantee se piense en base a su realidad.

critico y verificar la fiabilidad de la informacién
antes de aceptarla como verdadera, indepen-
dientemente de si proviene de una publicacién
impresa o digital.



En términos de diseno de publicacidn, existen
las siguientes seis dreas clave que pueden afectar
a un diseno acabado:

Formato, reticula, tipografia, color, cubierta o
cabecera, y uso de las imdgenes.

“La combinacién de estos elementos es lo que
permite que el disefiador fusione sin costuras el
contenido de una publicacién, aportindole, al
mismo tiempo, una identidad Gnica” (Bhaska-
ran, 2006). Para la determinacién de la impor-
tancia de cada elemento de manera individual
se debe precisar por el tipo de publicacién
disenada, asi mismo tener en cuenta el conteni-
do y cémo se complementa con los elementos
gréficos ya que ninguno debe invalidar al otro,
proyectando que la estructura del mismo com-
pagine formando una jerarquizacién que ayuda a
ordenar la informacién y hace que la misma sea
comprendida, legible y leible.

“Es formar pdginas con los textos compuestos a
los que se afiaden las ilustraciones, ajustindose a
medidas predeterminadas. Preparar documentos
para la impresion de forma satisfactoria, ensam-
blando el tratamiento de texto y el tratamiento
de imagen” (Alvarez, 2015). La maquetacion
nos permite establecer pardmetros de orden
dentro de un documento por lo cual nos ayuda
a una mejor organizacién y jerarquizacién de la
informacién, por medio del buen tratamiento
del texto y la imagen se puede lograr que la com-
prensién visual del documento sea mejor.

“De la compaginacién depende la belleza, armo-
nia y el equilibrio de la obra. También es conoci-
do como maquetacién o Ensamblado” (Alvarez,
2015). La compaginacidn es esencial para lograr
una obra visual atractiva y bien estructurada. La
compaginacion se refiere al proceso de organizar
el contenido en una pdgina o documento, y es
responsable de crear un equilibrio visual y una
armonfa estética en la obra. La maquetacién o
ensamblado también son términos utilizados
para describir este proceso, y son fundamentales
para lograr una obra bien disefiada y ficil de leer.

Un proceso fundamental dentro del disefio
gréfico trata de todo del proceso de gestion de la
informacion visual y la maquetacién es s6lo una
de las numerosas herramientas que se utilizan
para dirigir al lector por el contenido, es decir,
en términos mds especificos, la maquetacion de
una publicacidn se refiere a la manera en la que
se ubica el contenido, texto y/o imdgenes y coémo
logran relacionarse estos elementos entre si con
la publicacién como un todo (Bhaskaran, 20006).

Es importante que se realice una maquetacién
estratégica ya que la misma puede determinar la
forma de ver y leer una publicacién con el obje-
tivo que esta pueda orientar al lector por la pu-
blicacién de una forma sencilla ayudando a una

lectura agradable, mientras que una maquetacién
mal disefiada puede dejar al lector confundido y
frustrado.

Otro factor fundamental a considerar es que el
disenador editorial organice el espacio en el que
se trabaja la pdgina, para esto se da el uso de
reticulas que permitan organizar los elementos,
siendo la misma invisible para lector que sélo
serd consciente de la estructura que el disenador
ha creado a la largo de la publicacién.

La jerarquia dentro del disefio establece el nivel
de importancia que tienen los distintos elemen-
tos que se incluyen en el disefio, en concreto es
aquello que prioriza la visién. Lo que se busca
es la organizacién de la informacién, por lo cual
la mds importante deberd ir resaltada y fécil

de identificar, de esta manera se determina un
orden jerdrquico para establecer la importancia
de la demds informacién.

La jerarquia de los textos se puede realizar
mediante el uso de diferentes estilos tipografi-
cos para guiar al lector por la maquetacién, la
posicién jerdrquica de los elementos se establece
en general cuanto mayor y mds dominante sea el
elemento determinando que esta sea mds alta, se
busca la creacién de una jerarquia visual fuerte y
coherente en la que los elementos mds importan-
tes y el contenido se organiza de forma légica y

agradable (Bhaskara, 20006).
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El formato se refiere a la manifestacion fisica de
una publicacidn, en pocas palabras es la manera
en la que se presenta la informacién al lector
como: libros, revistas, folletos, catdlogos de in-
formes, a continuacién algunos de los formatos
mds usados en el disefio editorial.

11.3.5.1. Libros

“Es imperativo que cualquier disefiador esté
familiarizado con el contenido del libro desde el
principio, ya que el formato, estructura y con-
cepto de diseno final deben estar relacionados
con él” (Bhaskara, 2006). Existe una gran varie-
dad de libros que se diferencian por sus distintas
funciones, por lo que es necesario comprender el
objetivo principal y el contenido del libro para
elegir el formato mds adecuado, algunos libros
deben ser muy manejables, otros requieren for-
matos grandes, también es importante tener en
cuenta la vida 4til del libro, un libro de bolsillo
impreso en papel de baja calidad tiene una vida
mucho mds corta que una biblia de tapa dura.

11.3.5.2. Revistas

“En su definicién mds bdsica las revistas son una
combinacién de texto e imdgenes” (Bhaskara,
20006), los cuales se definen con la temdtica y
funcidén de la misma, las revistas se caracterizan
por su variedad de temdticas que pueden abordar
y porque sus publicaciones se dan con regu-
laridad, ya sea de manera semanal, quincenal,
mensual, trimestral o anual, de estos dos factores
depende la determinacién del formato y mate-

rialidad.

La mayoria de las revistas posee formato estdndar
A4 y la razén de ello es puramente econémica
podemos afirmar que la calidad de las revistas
varia en gran medida segtin su funcién.

11.3.5.3. Folletos y catalogos

La funcién de los folletos y catdlogos es la
informacién y anunciacién de algtin servicio o
producto por lo que se los reconoce sobre todo
como una herramienta de marketing, con la
finalidad de generar ventas dirigidas a un publico
objetivo (Bhaskara, 2006). Dentro del disefio de
este tipo de productos, no se limita la creativi-
dad del disenador de tal manera que no solo se
usa como un medio informativo sino que logra
entretener al lector complementando la expe-
riencia y evitando que sea aburrido para quien lo
consume.
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11.3.54. Informes anuales

Actualmente se busca mds alld de las declara-
ciones financieras, pues las empresas lo utilizan
como una manera para publicitarse y buscar
oportunidades por lo que los informes anuales
deben comunicar los valores empresariales con el
buen uso de la comunicacién (Bhaskara, 20006).
Es fundamental que dentro del mismo se pueda
exponer todas las actividades realizadas por la
empresa en un afio junto a sus resultados y metas
préximas a partir de lo realizado anteriormente
para que sea comprensible para los clientes e in-
versionistas, anteriormente se los vefa aburridos
por su disefio, sin embargo, ahora la creatividad
es un factor dentro de la presentacién de los
mismos.
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1.14. llustiacion

Male (2018) define que la ilustracidn:

No se evalda solo por su alfabetizacién visual y
sus cualidades técnicas; conlleva un compromiso
intelectual total con la materia de estudio, la re-
solucién de problemas y la comunicacién visual.
La ilustracién se puede aplicar a cualquier cosa
y no obedece exclusivamente a modas o tenden-
cias. Su publico potencial es el mundo entero.
(pag 5).

La ilustracién es una prictica desde la educacién
hasta la publicidad, y no estd limitada a ciertas
modas o tendencias. El ptblico potencial para la
ilustracién es en efecto el mundo entero, ya que
la imagen puede ser comprendida por cualquier
persona independientemente del idioma o
cultura.

“Como lenguaje visual, la ilustracién se pue-

de usar para describir o representar cualquier
cosa. Por tanto, es esencial que el ilustrador esté
preparado para comprometerse con el material y
el contenido de las imdgenes que se conciben y
producen” (Male, 2018). Mediante la ilustracién
se busca una clara representacién de cualquier
tema, es por esto que el conocimiento profesio-
nal por parte del ilustrador debe ser un compro-
miso claro antes de iniciar el proceso para que

la informacién que se quiera transmitir sea la
adecuada y no vaya en contra de la veracidad.

114.1. Briefing

Anterior al inicio de bocetacién y concrecidn, es
necesario la realizacién del briefing con el obje-
tivo de definir tres directrices, en primer lugar
la razén de ser: porque se emprende el proyecto,
propdsito: qué vas hacer, Objetivos: cémo se va
a proceder, esto mediante la definicién de una
lista clara de metodologfas que se van a emplear
(Male, 2018). De tal manera se da inicio al pro-
ceso donde se establece la investigacién necesaria
en la que se recopilan los datos en cuanto al
tema y los mismo son enlazados llevando asi a
la resolucién del problema mediante la comuni-
cacién visual, lluvia de ideas y proceso creativo.
Para iniciar el proceso, se busca la generacién de
varias ideas tomando el riesgo de que sean dife-

rentes e innovadoras, anotando las de manera es-
crita o visual, de esta manera se puede ampliar al
campo de trabajo generando varias opciones de
las que se puede partir sin limitaciones, de igual
forma se da la posibilidad de combinar ideas
para convertirla en una extraordinaria; transfor-
ma esas ideas en algo con una complejidad visual
mds pulida el proceso de dibujo se transformard
en un lenguaje claro con intencién y significa-
do en esta fase del proceso ejecucion significa
producir una muestra visual acabada previa
aprobacién del cliente del concepto elegido que
valor a los bocetos mds recientes debe indicar
claramente el tema y el estilo del contenido que
se ilustra la composicién el color la posicién del
texto la tipografia sugerida y la ubicacién de los
encabezados, subtitulos, etc.
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“Una visién de conjunto histérica y actual de

la ilustracién engloba aparentemente cientos de
estilos, no obstante, en términos generales, sélo
hay dos formas de imdgenes y todas las variacio-
nes de lenguaje visual que hay en una o en otra”
(Male, 2018).

Una de estas formas se reconoce como la ilustra-
cién literal que se caracteriza por la generacién
de realidades pictoricas y descripciones exactas
de la realidad en las que se crean escenas crei-
bles. La segunda forma de ilustracién podria
denominarse conceptual, la cual se aplica de
forma metaférica en su representacion visual de
ideas o teorias, las imdgenes pueden contener
elementos de la realidad pero en conjunto toman
una forma diferente, algunos ejemplos son los
diagramas, las composiciones, el surrealismo o la
distorsion extrema.

Es comun la creencia de que la ilustracion des-
tinada a la ensenanza, siendo esta informativa,
debe inclinarse al realismo, limitando a que su
lenguaje visual sea diferente con rasgos innova-
dores y creativos. Es fundamental el reconoci-
miento de la ilustracién como un gran método
de ensefianza, puesto que la informacién entra
mejor cuando se transmite de forma visual y
ayuda a que la experiencia del aprendizaje sea
mds agradable y llevadera cuando los contenidos
se transmiten de manera entretenida, interactiva
y divertida.

“Para concluir la ilustracién es la tinica disci-
plina del 4mbito de las artes visuales y de la
comunicacién que explica o aclara informacién.
Gran parte de lo que se ve a través de este 4mbi-
to contextual es la creacién e interpretacién de
conocimientos nuevos” (Male, 2018).

Por medio de la ilustracién de las ciencias natu-
rales se busca el conocimiento y la compresién
de la anatomia del mundo natural mediante la
produccién de imdgenes literales y figurativas de
gran precision, de igual manera se da la genera-
cién de varios recursos grficos para complemen-
tar la informacién y ayudar al entendimiento

de los aspectos relacionados con el campo de la
ciencia (Male, 2018).

Es necesario comprender que conlleva un com-
promiso de la transformacién de las realidades
naturales hacia realidades pictéricas que logren
transmitir la informacién adecuada que aporte a
la ensefianza.

“La ilustracién botdnica proporciona a los boté-
nicos informacién rigurosa sobre un espécimen
vegetal” (Birch, 2019).

Este tipo de ilustracién se realiza con el fin de
registrar y conservar datos sobre las distintas
plantas existentes en el reino vegetal, consideran-
do sus diversos beneficios para los seres humanos
como la medicina y el alimento, en los dltimos
tiempos se ha dado un mayor interés por la gene-
racién de este tipo de ilustraciones adecudndose
a las nuevas técnicas digitales y dindoles también
un mayor valor estético.
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1.1.5. Conocimiento
Ancestial

El conocimiento ancestral es parte de un con-
junto de tradiciones y técnicas que han ido
trasladdndose de generacién en generacién o
como lo expondria Valdivieso (2017), El cono-
cimiento ancestral se puede definir como una
construccion colectiva de saberes por y dentro de
una sociedad cumpliendo con las caracteristicas
culturales siguiendo un proceso histérico, no
necesariamente se basa en hechos cientificos mds
bien se centra en las experiencias de las personas,
se busca su permanencia dentro del nuevo con-
texto para las representaciones culturales.
Conforme a lo descrito anteriormente podemos
considerar dentro de los conocimientos ances-
trales las creencias que se mantienen dentro del
contexto cultural, como aquellas que se relacio-
nan al 4rea de recetas de remedios y actividades
curativas que se consideran efectivas por las
personas que las practican y creen en su funcio-
namiento, esto tiene que ver con las ideologias
que se mantienen por motivos de la sociedad en
la que se desenvuelven.

“Los conocimientos y saberes ancestrales,
tradicionales y populares no son solo saberes del
pasado, son pricticas vivas de los diversos pue-
blos y nacionalidades de nuestro pais” (Crespo,
2014).

Se considera necesario el conocimiento de los di-
versos saberes ancestrales para la construccién de
un futuro basado en un uso efectivo del concep-
to de interculturalidad, el reconocimiento de su
importancia es vital para generar la permanencia
de la cultura y la identidad como palis, pues estos
elementos forman parte de la riqueza del pais

lo que fomenta el turismo siendo el mismo una
fuente fundamental para los ingresos econémi-
cos. Especialmente gracias a los conocimien-

tos tradicionales relacionados con las plantas
medicinales, la cultura ecuatoriana responde a
profundas experiencias relacionadas con el mun-
do vegetal y sus manifestaciones a través de una
cosmovision especifica.

“Este saber casi siempre ha sido transmitido de
manera oral de generacién en generacién entre
sus poseedores, quienes son las poblaciones
tradicionales representadas por pueblos indige-
nas, asi como por poblaciones mestizas y afro
ecuatorianas” (Rios, 2008). Por la evolucién que
ha existido para la recopilacién de datos, actual-
mente se ha logrado documentar este tipo de
conocimientos logrando que la informacién que
llegue a generaciones futuras sea fundamentada y
comprendida con mayor exactitud.

Se puede definir a la etnobotdnica como el “estu-
dio de las interrelaciones directas que existen en-
tre los seres humanos y las plantas” (Rios, 2008).
Esta disciplina cientifica debe dar la importancia
pertinente tanto a los campos botdnicos como
los culturales relacionados con la denominacién,
percepcién y manejo de las plantas por parte de
quienes las utilizan. Los usos incluyen alimentos,
medicinas, ropa, herramientas, rituales, venenos,
artesanias, armas y construccion de viviendas.

“A nivel cultural las especies tienen un significa-
do psicoldgico y un indiscutible valor espiritual
y simbdlico para el ser humano” (Rios, 2008).

Es decir, las plantas implican un significado

mds alld del cientifico y tomando en cuenta los
contextos culturales, es invdispensable la trans-
misién de conocimientos y la conservacién de las
plantas para evitar su extincidn ya que este hecho
es irreversible y mirdndolo desde lo ecoldgico, las
plantas tienen gran importancia para la genera-
cién de oferta de bienes y servicios ambientales,
por otra parte ciertas plantas aportan de manera
alimenticia o medicinal.

Por lo que la Etnobotdnica sirve como una he-
rramienta para lograr un plan eficaz para el uso

y aprovechamiento sostenible de estos recursos
renovables logrando obtener el mdximo bene-
ficio asegurando en el tiempo su preservacion,
conservacion y mejoramiento.
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1.1.6. Material Promo-
cional

Se entiende a material promocional como una
forma de dar a conocer algiin bien o servicio
nuevo o incrementar las ventas de alguno

ya existente, siendo elementos fisicos como
souvenirs, materiales de oficina, regalos, etc.
(Uema et al., 2012).

De esta forma se puede decir que los distintos
materiales promocionales se utilizan para
reflejar una identidad, ademds de generar un
recuerdo que busca completar la experiencia

de los usuarios al adquirir un producto,

crear una cercania con las personas que lo
consumen y generar un mayor sentimiento

de pertenencia de quienes forman parte de la
empresa u organizacién en la que se generan
estos materiales,todo esto mediante el uso de un
sistema grafico establecido y aplicado a distintos
objetos.

“La promocién es fundamentalmente
comunicacién. Su fin dltimo es estimular

la demanda llamando la atencién” (Zorita,
2000). Mediante la promocién se busca
enviar el producto hacia el consumidor
estratégicamente para lograr persuadirlo a que
adquiera el producto haciéndolo pensar que
tiene la necesidad de hacerlo, todo esto con el
fin principal de contribuir al crecimiento de
las marcas y ofrecer ventajas competitivas a la
distribucién.

Existen otros maneras para estimular a la venta
de un producto, y una de ellas es generando
una ventaja competitiva por medio de ofrecer
otros productos vinculados que contribuyan a
su promocion, se puede definir a ese conjunto
como linea de souvenirs en los que se destaca su
creatividad, originalidad y beneficio comercial
para la economia de quienes lo promocionan.
de tal manera se genera una relacién entre esta
linea y el producto principal logrando que la
experiencia del usuario mejore.

Porter (1978), en su obra La
ventaja competitiva, sefiala que las
empresas deben poseer una ventaja o

plus sobre sus competidores en forma de

costos mds bajos y productos més dife- N
renciados, esto en relacién con el tema rector
que la empresa desarrolla, el cual mds adelante se
esclarecerd.

Dentro del mercado actual, esta ventaja permite que el
cliente pueda reconocer el beneficio que le ofrece cierto
producto frente a otro que cumpla con funciones similares, esto
lograr4 determinar la compra del producto. “Esta, al igual que el
disefio, se enfoca en la comunicacién persuasiva de productos (bienes y

servicios) y, al difundirse a través de diversos medios, es impersonal y masi-

va” (Bernal, 2013). Se da el uso del Disefio Grifico en las publicidades buscando la
creacién de mensajes visuales llamativos logrando un clara comunicacién y principalmente que
el receptor logré establecer su preferencia hacia esa marca en base a la ventaja competitiva que le
ofrecen y esto puede ser de manera implicita o directa.

“Desde este punto de vista, el diseno grifico es

una prictica discursiva orientada hacia la accién
comunicativa que pretende modificar una situa-
cién en el piblico al que va destinado el discurso
visual” (Gamonal & Garcia, 2015). Con este
punto establecido se utiliza al discurso como
una estrategia con la cual el disefio convierte

el objeto en una realidad social, un elemento
fundamental dentro de este tema es la capaci-
dad persuasiva para lograr que las ideas que se
transmiten por medio del diseno sean capaces
de convertirse en objetivos para la sociedad ha
cumplir de manera que en un futuro se puedan
generar con lo que se realizan cambios sociales,
conductuales y hasta en creencias.

“Desde esta visién queda desterrada la concep-
cién puramente artistica y estética que se tiene
del disefio grafico y de sus profesionales para

dar paso a una concepcién mds activa y social”

(Gamonal & Garcia, 2015).

De tal manera se crea la interaccién con el
receptor a manera que su reaccién contribuya

a la modificacién de la situacién principal en
busca de un beneficio del cual se ha convencido
mediante la argumentacién.



1.2 Investigacion
de Campo

1.2.1. Entrevisita a
Maria de Lourdes
Sevilla Gordillo

Se realizé una entrevista a Marfa de Lourdes
Sevilla, con el fin de conocer un contexto mucho
mds amplio sobre el campo de Marifa de Lourdes
.. P .
que es el tema editorial, la difusién editorial, el
cémo colocar libros en puntos de venta fisico,
tendencias editoriales, el éxito de vender y los
libros mas llamativos.

Tras la entrevista realizada se pueden rescatar tres
puntos fundamentales:

En primer lugar las tendencias en publicos, se
dio a conocer que los libros con enfoques infan-

tiles se encuentran en tendencia por la necesidad
de la ensenanza a los ninos junto a él incentivar
a la lectura y su interaccién con medios fisicos,
por lo que se planteé la idea que dentro de los
souvenirs se puede buscar el enfoque hacia la
interaccién con los ninos, dando asi un valor
afadido al producto.

El segundo punto va por el lado de la publicidad
llamativa, es decir la forma que se presenta para
su venta, dentro de establecimientos fisicos como
librerias, la imagen es fundamental por lo que se
busca el buen uso de espacios y elementos llama-
tivos que sean atractivos visualmente.

Y como ultimo punto se encuentra vender una
necesidad, en este punto es importante anunciar
al producto creando una necesidad en el cliente
siendo en este caso el conocimiento sobre las
plantas y sus beneficios en base a saberes que

se han ido perdiendo con el tiempo y se estd
buscando su permanencia, tras generar esta

necesidad es posible llegar a la parte emocional
del publico al dar a conocer la finalidad real a

este proyecto, siendo la misma de ayuda social.
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1.2.2. Observacion

A través de la herramienta de observacién dentro del trabajo de campo, se ha podido reco-
lectar informacién sobre el jardin sensorial del Hogar Miguel Leén y asi poder contextualizar
y comprender cémo se encuentra organizado, cuales son las plantas y su funcién dentro del
jardin, cual es la vinculacién que el jardin tiene con los sentidos. Es asi que la observacién
nos ha permitido obtener informacién valiosa y detallada sobre el jardin sensorial.

1.2.21. Jardin Sensorial- Vista

Entrada al jardin sensorial, el recorrido comien-

za con el sentido de la vista, de forma que se
muestra un sendero el cual tiene alrededor una
variedad de plantas que principalmente estimu-
lan de manera visual




1.2.2.2. Jardin Sensorial- Olfato

La segunda etapa del recorrido del jardin senso-
rial es el olfato. Dentro del sendero que recorre
el olfato, la mayoria de plantas tienen un aroma
muy fuerte, lo cual estimula a través de los
distintos olores de las plantas que se encuentran
en el jardin sensorial.
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1.2.2.3. Jardin Sensorial- Tacto

La tercera etapa del jardin sensorial es el tacto,
el inicio del recorrido se da a través de un tdnel
en donde se encuentran distintas texturas en

el piso, de forma que al atravesar por este se
estimula el tacto a través de los pies, al salir
del tdnel y al dirigirse por el sendero, se puede
encontrar algunas de las plantas que estimulan
el sentido del tacto puesto que tienen distintas
texturas.




1.2.24. Jardin Sensorial- Gusto

La cuarta etapa del recorrido es el gusto, en don-

de se pueden observar muchas de las plantas que
cultivan para consumir ya que tienen una especie de
huertos en donde tienen distintos frutos, vegetales y
verduras.
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1.2.2.5. Jardin Sensorial- Oido

La quinta y tltima etapa dentro del recorrido
sensorial es el oido en donde animales viven en
las distintas plantas, dentro de este sendero se
pueden encontrar un drbol de higos en donde
habitan un par de loros que siempre se en-
cuentran haciendo sonidos, también se puede
encontrar un drbol de aguacates, en donde hay
nidos de palomas que de igual manera siem-
pre se encuentran realizando su caracteristico
sonido, ademds se tiene un montén de flores
sobre las cuales las abejas se pasean zumbando y
recolectando polen.




1.2.3. Analisis de
documentos

Se llevé a cabo una recopilacién y andlisis minucioso de los documen-
tos proporcionados por el Hogar Miguel Ledn, relacionados con el
proyecto del jardin sensorial. Durante este proceso, se pudo encontrar
planos detallados del proyecto, informacién relevante sobre las plan-
tas seleccionadas, los diferentes informes de gestién del proyecto, asi
como también un resumen ejecutivo y otros informes relevantes sobre
la intervencién en el huerto del Hogar Miguel Leén.

Gracias a este exhaustivo andlisis, se logré extraer informacién valiosa
acerca del proyecto completo y, de esta manera, establecer un camino
claro y definido para realizar el proyecto planteado.




1.3. Analisis de
homélogos:é"f




1.3.1. Las plantas que
SOmos:

Titulo: Las plantas que somos (sobre la sanacién y hacer
las paces con otros seres)
Autor: Juana Sofia Sastoque Corredor

Aio: 2021

Este proyecto busca acercar algunas plantas medicinales endé-
micas de Colombia a las personas, conocer para cuidar es la
premisa, siempre acercarse con respeto hacia otros seres y apren-
der sobre ellos, despertar la curiosidad para realmente conocer
las plantas que somos. El objetivo es visibilizar y amplificar la
mirada hacia las plantas medicinales endémicas de Colombia,
con el fin de reconocerlas como seres que coexisten con noso-
tros en el territorio, y que nos proveen beneficios fisicos, menta-
les y emocionales, a través del desarrollo de medios grficos que
comuniquen conocimiento sobre ellas.

Este proyecto pretende dar a conocer la riqueza de las plantas
que habitan en el lugar, es por eso que se han creado categorias
segtin la parte a la que ayuda la planta y en donde se encuentra
de estd forma visibilizar y amplificar la mirada hacia las plantas
medicinales endémicas de Colombia, todo eso con la finalidad
de de conocer para cuidar. Ademds cuenta con la aplicacién de
elementos de disefio importantes como la iconografia, la jerar-
quizacién, aplicacién de tipografias, color, entre otros aspectos
importantes de disefo.

El que

LAS PLANTAS :
QUE SOMOS Familia Asteraceas

las paces Género: Linochilus /Diplostephium

Uso indigena
Los Kogui

Planta especial
Endémica exclusiva de Colombia

h PARTE QUE NOS AYUDA

Las hojas y el tallo

Romero de paramo

Otros nombres:
Romero Tashi (Kogui)
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En este proyecto se utiliza la ilustracién como un aporte a la
informacién que se encuentra alrededor, de forma que busca
complementar de manera grafica las caracteristicas de las plan-
tas medicinales y asi comunicar el mensaje sin necesidad de
agregar mucho texto.

Las Ilustraciones cumplen con el sistema grafico planteado para
el proyecto

Tipografia: Mayormente se utiliza Sanserif y para el poster
utiliza una tipografia script. En cuanto a la Iconografia se utiliza
un sistema de ilustraciones vectoriales.

Para realizar el proyecto se utilizaron programas digitales de
ilustracién, de diagramacién y vectorizacién, de forma que
combinado se ha logrado un proyecto informativo y significati-
vo.

Medios: El proyecto se presenta en su versién impresa realiza-
da sobre papel blanco de fibras recicladas y su version digital
compuesta por bits.

Programas Utilizados: Adobe Photoshop; Adobe Illustrator;
Adobe Indesign

Las ilustraciones de las plantas son visualmente atractivas de
forma que permiten aportar a la informacién que se encuentra
alrededor.

La iconografia aporta de forma que aporta al uso y aplicacién
correcta de la planta.

Mensaje: Buscan despertar la curiosidad y acercar algunas de
las plantas medicinales endémicas a las personas de forma que

q
lo que busca transmitir es “Conocer para cuidar”.

Tono: Utiliza un tono informal, de forma que busca hacerlo
mds ameno y cercano, para el tema del lenguaje se ha empleado
figuras retdricas para nombrar a cada una de las plantas (perso-
nificacién, etopeya y metéfora).

Cromitica: Utiliza un esquema cromdtico de colores comple-
mentarios adyacentes para los capitulos del libro de forma que
se empled el color naranja como color complementario y los
tres colores adyacentes azul, verde y morado. Ademds emplea
contraste claro oscuro




1.3.2. Memorias
parroquiales rurales

Titulo: Coleccidn de 22 cuentos infantiles, de narraciones orales y
saberes propios de cada localidad.

Autores: Agustin Molina, Compilador ; Juan Carlos Garcfa, Ilustra-
dor ; Silvia Ortiz Guerra, Editor cientifico ; Maria Gabriela Vizquez
Moreno, Prefacio, etc; Daniela Durdn, Disefiador gréfico ; Universi-
dad del Azuay, Narrador

Textos: Agustin Molina

Ilustraciones: Juan Carlos Garcia

Disefo y diagramacién: Daniela Durdn

Ano: [s.f]

Dimensiones: 15 cm

“El proyecto de levantamiento de memorias parroquiales

revive las tradiciones orales de cada uno de los espacios rurales
del Cantén y preserva su patrimonio intangible a través de la
escritura de pequefos cuentos que recogen historias inéditas
que capturan la esencia de las parroquias. Los relatos surgen del
imaginario del escritor en base al trabajo de transmision oral
que se realizard de manera interactiva en cada una de las Biblio-
tecas municipales rurales”.

Este producto editorial se caracteriza por ser una coleccién que
rescata las memorias parroquiales mediante cuentos culturales
que caracterizan las parroquias a las cuales representan, de este
homélogo se puede rescatar su diagramacién y el uso correcto
de las ilustraciones generadas, de igual manera como logran
que la narracién visual sea interesante y como los elementos de
diseno son bien aplicados.
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Cuentos ilustrados que capturan las memorias de las distintas parroquias,
de forma que mediante la mezcla de texto e ilustracidn relatan historias
inéditas que capturan la esencia de los espacios rurales.

Coleccion de 22 fasciculos que cuentan las distintas historias de las parro-
quias de la ciudad de Cuenca.

Todo el proyecto cumple con sistema grafico (estilo, cromdtica y diagrama-
cién).

Tipografia: Utiliza Tipograffa San Serif para los titulos y para el texto utili-
za una tipografia serif para mayor legibilidad.

Estética: Utiliza un estilo fantasioso, de forma que representa una imagen
significativa de las distintas historias contadas por la comunidad y asi cap-
tura la esencia de los personajes y los distintos escenarios rurales.

Al ser una coleccién de 22 fasciculos permite enganchar a las
personas y asi demostrar la diversidad de identidades dentro de
las parroquias de la ciudad.

Genera el deseo de completar la coleccién.

Transmite la identidad de las distintas parroquias mediante
historias inéditas de la comunidad

Genera un sistema grafico de forma que cuando los fasciculos se
juntan todo se vuelve parte de uno solo.

Mensaje: Esta coleccién de cuentos buscan rescatar las memo-
rias parroquiales a través de cuentos cortos que buscan captu-
rar la esencia de las parroquias para de esa forma preservar su

patrimonio intangible.

Tono: Utiliza un tono informal, coloquial, palabras propias del
lenguaje cuencano de forma que busca generar cercania para
que el usuario pueda contagiarse con la esencia de las historias y
asi sentirse parte de las memorias que se cuentan en las parro-
quias.

Cromdtica: Utiliza una gama cromdtica muy amplia acorde a
lo que busca representar en cada cuento apoyando asi a cada
historia contada.

Para realizar el proyecto se utilizaron programas digitales de
ilustracién, de diagramacién y vectorizacién, de forma que
combinado se ha logrado un proyecto significativo y representa-
tivo de varias parroquias de la ciudad

Medios: El proyecto se presenta tinicamente en su versién im-
presa que contiene 22 fasciculos, de 15 cm cada uno.

Programas Utilizados: Adobe Photoshop; Adobe Illustrator;
Adobe Indesign.



1.3.3. Disernio de un sistema grafico inspirado en

la flora del parque nacional cajas pama su puesta
en valor y promocion con la utilizacion de ilustra-
cion botanica y una técnica digital

Titulo: Disefio de un sistema grafico inspirado en la flora del
parque nacional cajas para su puesta en valor y promocién con
la utilizacién de ilustracién botdnica y una técnica digital
Autores: Samantha Romero; Antonio Jaramillo

Aiio: 2022

El Parque Nacional Cajas (PNC) tiene gran riqueza, endemis-
mo y valor en su flora, sin embargo, las personas tienen poco
conocimiento sobre sus especies porque no existe suficiente do-
cumentacién y acceso a contenido educativo respecto al tema.
Mediante la investigacion de conceptos como flora, sistema
gréfico, comunicacién visual, ilustracién, disefio de informa-
cién, interactividad, y tecnologfas digitales, se planteé el diseno
de infografias y kits interactivos temdticos de plantas repre-
sentativas del PNC. Estos kits incluyen productos editoriales,
textiles, y otros; que utilizan ilustracién y realidad aumentada,
para aportar a la educacién sobre la flora e incentivar al cuidado
del medio ambiente.

En este homdlogo es interesante la generacién de ilustraciones
de las plantas del parque nacional cajas para la realizacién de
kits informativos que contribuyan al conocimiento del lugar

y su vegetacién dentro del contexto cultural, de igual manera
como se logra la generacién de un sistema grafico que se utiliza
en la linea de souvenirs planteada y lograr que la comprensién
de la informacién se pueda generar de varias maneras.
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1.3.3.3 Forma:

Utiliza una cromdtica que va de acuerdo con cada tipo de planta.
Si bien cada planta tiene una cromdtica diferente dentro del proyecto se ha
definido una cromdtica para que todo forme parte de un sistema grafico.

Tipografia: Para los titulos y subtitulos se empleé la tipografia serif (Arse-

nica) ya que tiene la cualidad de manejar varios contrastes y peso, para los
cuerpos de texto se empled una tipografia sans serif (Lato) porque genera
un buen contraste.

Estética: Para este proyecto han empleado una estética que combina varias
metodologias como Ilustracién cientifica; técnicas mixtas (analdgicas y
digitales) pero que sin embargo se ha llegado a definir como un sistema
grafico que permite que todo se vea como una unidad.

1.3.34 Funcion:

Busca difundir la informacién sobre la flora del Parque Nacional el Cajas
mediante disefio de informacidn, con tecnologia de Realidad Aumentada e
ilustracién, de forma que el usuario interactia con el producto, se informa
y aprende sobre las distintas plantas endémicas del PNC.

Mensaje: Busca informar sobre las distintas especies endémicas del parque
nacional, de forma que las personas puedan conocer sobre su valor.

Tono: Utiliza un tono cercano un poco emocional pero informativo de
cardcter explicativo y educativo

Cromitica: La cromdtica empleada fue designada de acuerdo a los colores
reales y representativos de la planta.

1.3.3.5 Tecnologia:

Tecnologia digital Impresién de productos analégicos Impresion en textiles
Papel ecoldgico

Softwares de disefio

AR Dispositivo inteligente (celular)

Programas Utilizados: Adobe Photoshop; Adobe Illustrator; Adobe Inde-
sign.

Giobito

Centianetla irrculus

4 1\ROTDELCAINS @

XXX
Centianella
hirculus
GLOBITO

Manifiesta ondas de calor v
enengia que rotan dia tras
noche rransformandose. Es fa
prosperidad que se da como
resultado de la perseverancia y
autodeterminacion, se
caracteriza porque irradia luz
v le acompaiia la buena suerte.

+

Encuentra su cobijo en los
pajonales bajos donde habita en
grupo v agachadita para
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1.3A4. Diserio y construccion de

proyectos graficos

1.34.1. Datos Generales

Titulo: Disefio y construccién de proyectos graficos
Tema: Diseno Editorial: Calendario Ilustrado 2018 Lugares emblemdticos

turistico-culturales del Ecuador

Autor: Jorge Luis Campozano Alarcén Yaeli Nathaly Mieles Jaramillo

Aiio: 2016

1.34.2. Resumen del proyecto

Este proyecto busca la creacién de un emprendimiento en base
al disefio de un producto editorial que permita al turista local
e internacional recordar su experiencia dentro del pais. Este ca-
lendario 2018 representa y promociona, mediante tipografia e
ilustraciones, los lugares mds emblemdticos y caracteristicos del
Ecuador, rescatando sus texturas, colores y formas de estos rin-
cones. Como resultado de este proyecto se obtuvo un producto
editorial de alta calidad que cumple no sélo con la funcién in-
formativa del calendario y planificador, sino que es un producto
que puede ser guardado como material coleccionable, o en su
defecto utilizarlo como elemento decorativo en el hogar.

1.34.6. <Z.0Que nos interesa”?

El rescate cultural para aportar al turismo nacional mediante el
uso de nuevos disenos en los que se muestra de una manera mds
interesante, creativa e innovadora informacién sobre la cultura,
también es importante rescatar como todos los elementos de
disefio que se utilizan se complementan para que siga un mis-
mo sistema grafica en la que se puede identificar cada producto
como parte del mismo concepto. Es interesante como se quiere
mantener e incrementar el turismo del pais al promocionar los
lugares del pais a los visitantes extranjeros y locales para que de
tal manera se valore la interculturalidad.
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1.34.3. Forma:

-Integracién del diseno con el turismo de manera exitosa
-Productos pueden ser utilizados, regalados y convertidos en
objetos coleccionables.

creacién de un emprendimiento basado en la realizacién de un
producto editorial que contenga el disefio y diagramacién perti-
nentes, que permitan al turista local e internacional recordar su
paso o visita por el pais

1.34A4 Funcion

Funcién informativa del calendario y planificador

Material coleccionable.

Elemento decorativo en el hogar.

-Aumento del interés de parte del turista nacional y extranjero,
de consumir productos y disefio gréfico ecuatoriano.

1.34.5 Tecnologia

La Investigacién Exploratoria
Observacién de campo:

Encuesta

Disefio de propuestas (pruebas)
Digitalizacién de propuestas
Diagramacion

Prototipo final

“Calendario que sabe de Ecuador” 2018
Tarjeteria

Postales

Packaging

Poster.




Al concluir este capitulo, se busca revisar la informacién mds importante para la elaboracién de
este proyecto, es por eso que teniendo en cuenta el marco tedrico se busca combinar estas teorfas
para asi llegar a cumplir los objetivos planteados como es la situacién econémica del Hogar Mi-
guel Ledn a partir de las siguientes teorias tales como es el Diseno editorial ,Ilustracién (narracién
visual) (aquello que llama la atencién en los nuevos tiempos), material promocional,(estimula al
usuario y proporciona un valor agregado al producto, de manera que acompafa al producto) el
diseno social ( como una forma de trabajar para y por las necesidades de las personas) y el conoci-
miento ancestral ( para dar valor a la transmisién de los conocimientos.

Este capitulo nos ha ayudado a visibilizar el problema, a adentrarnos en las posibles soluciones a
partir de la teorfa, a conocer sobre los temas que trata el proyecto, gracias al apoyo del trabajo de
campo como las entrevistas hemos podido conocer un poco mds, sobre las tendencias editoriales ,
cudles son las mejores opciones y como llegar al publico y sobre el éxito de vender, y de esta forma
generar nuevas ideas y recibir recomendaciones, en cuanto a la observacién, nos ayudé a conocer
las plantas que se encuentran dentro del hogar y la funcién que cumplen cada una de ellas.
Finalmente sobre el andlisis de homdlogos se ha llegado a analizar de manera mds profunda las
distintas soluciones de proyectos planteados por distintos autores y que de cierta forma podrian
aportar a nuestro proyecto a través de forma funcién y tecnologfa.
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Capitulo II:
Planificacion



2.1. Actore

2.1.1. Analisis/definicion del
Usuario

Para la definicién del usuario realizamos entrevistas no estructuradas
a personas de distintas edades que tengan cierto interés en el tema de
manera que podamos definir las personas design con mayor preci-
sién tomando en cuenta los objetivos princiapeles de este producto.

2.1.1.1. Variables de Segmentacion

Segmentacién Geografica

Pais: Ecuador

Regién Sierra

Ciudad: Cuenca

Provincia: Azuay

Clima: Templado- frio, lluvioso- seco
Densidad poblacional 4673,86 hab/km?
Poblacién Cuenca 636 996 hab.

Segmentacién Demogrifica

Edad de 20 a 50 afos

Etapa de ciclo de vida Jévenes adultos (20-30) y Adultos (31-59)
Sexo: masculino y femenino

Ingresos: medio- medio alto

Ocupacién Estudiantes y trabajadores

Educacién Tercer nivel

Mestizo

Generacién Z (4ltimos anos de los 90s)
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Segmentacién Psicogréfica

Clase social: Media - Media Alta

Estilo de vida: Acomodados

Personalidad - Son personas empdticas que les interesa aportar a las
causas sociales, disfrutan de conocer los diferentes pensamientos y
perspectivas que las demds personas tienen.

Gustos personales: Demuestran un cierto interés por aprender sobre
las distintas plantas, aportar a causas sociales.

Segmentacién Conductual

Ocasiones: Se utiliza en momentos en los que se desea conocer sobre
la planta

Beneficios buscados: Conocimientos ancestrales y cientifica sobre la
planta.

Tasa de utilizacién: Media

Frecuencia de consumo: puede utilizarse en cualquier momento.
Actitud hacia el producto: Presenta interés, se muestra receptiva y
positiva ante el producto.

Estatus o lealtad:

Alta: (utilizan el producto ya que disfrutan de aprender, lo compar-
ten con las demds personas, mostrando que ademds el libro tiene un
fin social.

Media: (Utilizan el producto con el fin de aportar a la causa social.
Baja: (Compran para aportar a la causa social)

(AR
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2.1.2. Persona design|l

Edad: 57

Ocupacién: Docente
Ubicacién: Cuenca/ Ecuador
Estado Civil: Casada
Caracter: Conservadora

Metas

Recordar experiencias

Disfrutar el tiempo en familia

Vivir con tranquilidad

Apoyar a distintas causas sociales

Tener muchas plantas

Algun dia poder tener una casa mas grande

Frustraciones/ Miedos

Le frustra la tecnologia
Le incomoda salir de su circulo de confort
Le tiene miedo a la soledad

Valores

Respetuosa

Familiar (disfruta pasar tiempo con su familia)
Sensibilidad social

Generosa

Personalidad

Introvertida Extrovertida
Pensante Sentimental
Reflexiva Intuitiva
Juzgadora Perceptiva

Julia Calle

Es una senora extrovertida, conservadora de 50 afios que vive en la ciudad
de Cuenca, lleva aproximadamente 30 afos trabajando como docente de
biologia en una escuela, tiene tres hijos adultos que dos de ellos se encuen-
tran casados y han formado sus propias familias, cuando sus hijos eran
pequefios Julia siempre les hacia distintos tipos de aguas aromadticas con
plantas que ella misma cultiva en su huerto, Julia tiene algunas amista-

des que ha hecho a lo largo de su vida y disfruta frecuentar con ellas para
recordar viejos tiempos. Reside en la ciudad de Cuenca y vive en una casa
propia ubicada en el sector de San Sebastidn con su esposo desde hace ya
35 anos que llevan de casados, su educacidn es de tercer nivel, en su tiempo
libre disfruta salir con su grupo de amigas, arreglar el jardin, sembrar
plantas en su huerto, ver novelas y suele reunirse con sus hermanos a jugar
naipes y tomar café o aguas aromdticas. Todos los dias a las 17:00 toma
religiosamente su taza de té o agua aromatica de distintas plantas.

Julia es una persona muy apegada a la religién y la iglesia puesto que todos
los domingos asiste a eucaristia en la comunidad de San Sebastidn y cons-
tantemente participa en las actividades de la iglesia, realiza trabajo social
para las distintas comunidades dentro de la ciudad de Cuenca, ademds
siempre busca aportar de alguna manera a las distintas causas sociales.



2.1.3. Mapa de empatial

Ser docente de la materia de Biologia le apa-
siona mucho, ya que disfruta mucho de las
plantas y la naturaleza.

Le importa ver a sus familiares y amigos
felices, pues son ellos la motivan a seguir
ayudando a causas sociales.

Sus amigas le dicen que es muy buena perso-
na.

Su esposo le alienta a seguir sembrando en el
huerto de su casa.

Le gusta escuchar las noticias en la radio.

Le gusta ver National geographic.

Sigue pdginas en facebook en donde publican
sobre plantas.

Mensualmente compra distintas revistas sobre
plantas.

Requiere de tiempo para realizar sus hobbies,
es una persona que necesita constante afecto
de sus seres queridos.

Le gusta mucho ir a viveros en la ciudad y
visitar los jardines botdnicos.

Siempre que alguien enferma dice que las
plantas son el mejor remedio.

Participa activamente en las actividades de la
iglesia.

No puede ayudar a todas las causas.
Le gustaria tener mds espacio para seguir
plantando su huerto de plantas.
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2.14. Persona design 2

Edad: 40

Ocupacién: Ingeniero Ambiental
Ubicacién: Virginia/ EEUU
Estado Civil: Casado

Caracter: Emotivo

Metas

Recordar experiencias
Desarrollar mds conocimiento
Viajar por el mundo
Contribuir al medio ambiente
Vivir con tranquilidad

Frustraciones/ Miedos

Le frustra la condicién del clima

Tiene miedo de no poder viajar mds

Le frustra no poder equilibrar el trabajo y la
familia

Valores

Responsable

Empatico

Sensibilidad social- Generoso
Se preocupa por el ambiente

Personalidad

Introvertido Extrovertido
Pensante Sentimental
Reflexivo Intuitivo
Juzgador Perceptivo

Brad Wallace

Brad Wallace es un ingeniero ambiental de 40 afos que reside en Virginia,
Estados Unidos. A pesar de estar casado y no tener hijos, su vida estd llena
de aventuras y emociones. Es una persona extrovertida y emotiva, que
valora mucho las experiencias que vive.

Entre sus metas a futuro se encuentran seguir desarrollando su conoci-
miento y viajar por todo el mundo con su esposa, disfrutando de diferentes
culturas y tradiciones. Brad es un viajero apasionado que busca descubrir
lugares no tan turisticos, ya que cree que estos sitios son los que realmente
reflejan la esencia de la cultura local.

Ademds, se preocupa profundamente por las condiciones sociales de las
personas y el medio ambiente. Por esta razdn, siempre trata de contribuir
a diferentes causas sociales y medioambientales. Para él, es fundamental
aportar su granito de arena para lograr un mundo mds justo y sostenible.



2.1.5. Mapa de empatia 2

:Queé piensa y qué siente?

Es una persona con pensamientos positivos y
entusiastas, siempre esta dispuesto a ayudar.
Le importa ver a sus familiares y amigos feli-
ces, pues ellos lo motivan a seguir ayudando
a causas sociales.

sQué ve?

Disfruta mucho de la televisién, le gusta ver
documentales informativos o peliculas.
Sigue pdginas en facebook e instagram en
donde hablan sobre viajes, lugares por visitar.
Lee libros e informacién sobre los distintos
lugares y su cultura.

Necesidades

Requiere equilibrar su trabajo, su vida per-
sonal, para poder realizar sus viajes y poder
cooperar a causas sociales.

:Qué oye?

Su esposa lo apoya con sus objetivos, en oca-
siones ella puede acompanarle en sus viajes.
Sus amistades lo felicitan por su labor social y
por ser buena persona.

Escucha podcasts en donde se hable de natu-
raleza, viajes, experiencias entre otros.

:Qué dice y hace?

Todos los dias realiza su rutina de ejercicio.
Siempre esta pendiente del medio ambiente
y busca concientizar a las personas sobre su
cuidado.

Participa activamente en ayuda social.

Obstaculos

Barreras culturales y linguisticas.

No puede ayudar a todas las causas.

Le gustaria tener mds espacio para seguir
plantando su huerto de plantas.
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2.2. Brief de producto

2.2.1. Breve
descripcion:

Producto editorial ilustrado que contenga infor-
macién sobre las plantas y sus beneficios dentro
del jardin sensorial implementado en el Hogar
Miguel Ledn, partiendo del sistema grafico que
se creard para el producto editorial, se realizard
una linea de souvenirs.

2.2.2. Ventgjas com-
petitivas del produc-
to:

La informacién a transmitir se basa en los
beneficios del jardin sensorial junto a los cono-
cimientos de medicina ancestral tradicional en
el contexto local, ayudando de tal manera a la
transmisién de conocimientos cultirales me-
diante la estimulacién de otros sentidos.

Las distintas plantas a tratar se encuentran
dentro de la ciudad, las mismas serdn representa-
das con ilustraciones y se brindard informacién
especifica de cada una con sus beneficios.

Este producto editorial busca mediante su venta
la recaudacién de recursos econdémicos para el

Hogar Miguel Ledn.

Se complementa con linea de souvenirs.

2.2.3. Ciclo de vida
del producto en el
mercado:

El producto se encuentra en etapa de introduc-
cién ya que, mediante la problemdtica planteada
de las necesidades econémicas dentro del Hogar
Miguel Leén, se realizé esta propuesta que se
basa en el jardin sensorial del mismo.

2.24. Particularida-
des del sector:

Se plantea que este producto editorial se pueda
distribuir dentro de distintas librerias y a su vez
esté disponible su venta dentro del mismo Hogar
Miguel Ledn; el sector editorial es uno con ma-
yor crecimiento y diversificacion en las tltimas
décadas, puesto que responde a la demanda de

la digitalizacién, nuevos productos, variedad de
contenidos y su gran competencia.



2.2.5. Tendencias del
mercado:

Local:

Dentro de lo local se busca una mayor interac-
tividad con los productos editoriales de manera
que se pueda generar un mayor consumo de la
lectura en todo tipo de publico e incentivar a
la educacién con temas culturales para evitar su
pérdida, por lo que se busca llegar con mayor
impacto al publico infantil.

Nacional:

Tras la pandemia provocada por el Covid-19, los
usuarios buscan productos e informacién ligada
a una vida mds saludable, siendo los mismos los
ligados a la naturaleza teniendo una tendencia en
los sabores y aromas botdnicos.

Global:

Podemos encontrar los libros digitales, asi como
también audiolibros y podcast, para la muestra
de productos editoriales las ferias, festivales y
encuentros del libro de forma presencial y virtual
han tenido una gran acogida.

2.2.6. Competencia:

Como competencia directa se encuentran todo
tipo de producto editorial, libros de botdnica en
los cuales se presenta informacién sobre plantas
con sus especificaciones a un nivel mds cientifico
y libros sobre los jardines sensoriales, asi mis-
mo como competencia directa se encuentra el
producto realizado por el instituto sudamericano
basado en las plantas medicinales del Hogar
Miguel Leén, por tltimo, como competencia
indirecta tenemos libros de botdnica ilustrados

y de conocimientos ancestrales sobre plantas, de
igual manera cualquier producto con algin fin
social.

2.27. Analisis del
consumidor:

Dentro de los consumidores podemos encontrar
personas que les interesa contribuir en proyectos
con fines sociales, otros consumidores son aque-
llos interesados en la botdnica y cudles son los
beneficios de las distintas plantas para estimular
los distintos sentidos, asi mismo se interesan por
conocer sus usos tradicionales dentro de la cultu-
ra en la que se desenvuelven tomando en cuenta
que son plantas que se pueden encontrar en el
sector que habitan, consideran que este producto
es de gran utilidad al presentar informacién cen-
trada especificamente en el lugar y su manera de
dar la informacién es eficaz para reconocer sus
usos, asi mismo les interesa la linea de souvenirs
que pueden adquirir en base al producto prin-
cipal para ayudar a una mejor experiencia y un
aprendizaje creativo.

2.2.8. Analisis del
proceso de
compia:

Visita de los lugares en los que se vende el pro-
ducto.

Generacién del reconocimiento del producto,
aqui se conoce el producto y se entiende su
funcionalidad.

Eleccién y decisién de compra, en base al gusto
o necesidad creada por parte del producto de
conocer sobre las plantas y sus beneficios y las
maneras correctas de utilizarlas.

Realizacién de la transaccién.

Adquisicién del producto.

2.2.9. Analisis del
proceso de uso:

Tras la adquisicién del producto.

El usuario realiza la lectura del producto edito-
rial.

Entendimiento de la informacién general de la
planta.

Conocimiento de su beneficioso para el sentido
al que se relaciona.

Entendimiento de su forma de uso.

Identifica las plantas mediante las ilustraciones.
En el caso de haber adquirido el producto de
una sola planta y el usuario quiere informarse
sobre mds, procede a adquirir mds productos.
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2.3. Partidos
% de disenof

2.3.1. Formal

Pequefio formato, debido a que es un tamafio Constantes: Tipografia, estilo de ilustracién;

Optimo para la realizacién de los fasciculos que sistema de diagramacién; iconografia.
conformaran una coleccién.

Variables: Cromatica; forma de las ilustracio-

nes.
Para la cromdtica se buscard utilizar colores que
vayan de acuerdo con la naturaleza. Ilustraciones; Iconografia.
Estilo de Ilustracién botdnica representativa. Se utilizar4 principalmente tipografias serif,

Lo principal dentro de los fasciculos es la ilus-
tracién; de manera secundaria la iconografia,
ademds crear criterios de jerarquia determinados
por tamafios y la posicidn.

F

A

D



2.3.2. Funcional

El propésito de este producto es la recaudacién
de recursos econémicos para la sustentacién del
Hogar Miguel Leén.

En cuanto a la funcién del soporte.

Difusién de conocimiento sobre plantas y sus
beneficios dentro del jardin sensorial implemen-
tado en el Hogar Miguel Ledn.

Incentivar el conocimiento sobre bot4nica.

El cliente puede adquirir productos individuales
o la coleccién del mismo.

Se puede utilizar solo como medio informativo o
también como un manual de uso.

2.3.3. Tecnologico

Los fondos tendrdn el contraste necesario con el
contenido para que tenga una buena legibilidad.
El contenido serd el necesario para su compren-
sién sin necesidad de saturar de informacién al

Material de calidad media, mate.

usuario.

Los elementos visuales serdn un apoyo al conte-
nido, de manera que se complementen mutua-
mente.

Impresion offset.

Softwares de diagramacién; programa de ilustracion vectorial y de pixeles.

) ) o Troquelados, herramientas de acabado.
Se propone que el usuario tenga interactividad

con el producto dentro de la visualizacién de la
informacién.

Produccién comercial analdgica.
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2A4. Definicion de
contenidos#

24.1. Matriz/ definicion de Contenidos de cada fasciculo

Seccién

Portada

Introduccién

Nombre y relacién con
el adulto mayor

La planta y el sentido

Informacioén general

Ilustracion

Tips y usos

Referencia e indice

Tipo de contenido

Imdgenes y texto des-
tacado

Texto introductorio

Introduccién del con-
tenido

Texto detallado

Texto detallado

[ustracién de las plan-
tas

Texto detallado

Bibliografia y lista de
los fasciculos

Titulo, patrones y tex-
turas

Se habla del proyecto
y la vinculacién con el

hogar Miguel Leén.

Nombre de un adulto
y el de la planta, texto
de relacién

Vinculacién de la
planta con los sentidos

Contenido de la plan-
ta: Nombre popular y
cientifico.

[lustracién de la planta

Tips y usos de la planta

Que se encuentran di-
vididos por sentidos.

Formato

Patrones y texto

Texto

Texto

Texto

Texto

Ilustraciones

Texto

Texto

Objetivo

Atraer la atencién, crear interés en el contenido
del libro y de esa forma persuadir a que elijan ese

libro.

Presentar el tema, contexto y propésito del libro
de forma que se pueda captar la atencién del
lector.

Mostrar el vinculo entre las plantas con los adul-
tos mayores.

Presentar la vinculacién entre la planta y el senti-
do al que pertenece.

Presentar informacién detallada sobre el tema

del libro.

Ayudar a enriquecer el contenido del libro me-
diante ilustraciones.

Informar sobre los beneficios de las plantas basa-
da en conocimientos ancestrales.

Dar a conocer todos los fasciculos que forman la
coleccién.



24.2. Eleccion de plantas por sentido
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Exploracion:

Investigacién preparatoria y evalua-

cién del contexto.

Empatizar / conectar:
Diagnéstico, segmentacién de mer-
cado, persona design y mapa de em-

patia.

Recopilacién de datos:

Investigacién, obtencién de nueva

& W\
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informacién.

A

.
-
i’

2.9. Proceso de diserio u hoja de ruta

Definicién:
Anilisis de los datos adquiridos, defi-
nir el problema con claridad y estable-

cer objetivos para la solucién.

Ideacion:

Técnicas como brainstorming/ lluvia

de ideas, moodboards, identificacién
de mejores conceptos.
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Bocetacion y concrecion:

Generacién de prototipo.

Testeo obtencion de
feedbacl{:

Anilisis de puntos relevantes, correccién

de errores y retesteo.

Presentacion del producto.

o1
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2.6. Conclusiones del
capitulof%

Al finalizar el segundo capitulo de programacién podemos concluir que esta etapa es fundamental para el
desarrollo del proyecto, ya que es el momento en el que se establecen bases y se define la direccién que se
tomard. A través del andlisis y definicién del usuario, se puede entender mejor quiénes son las personas para
las que estamos creando el producto, lo que les importa y lo que esperan. Esto es crucial para poder crear un
producto que satisfaga sus necesidades y deseos de manera efectiva.

La creacién de un brief de producto es también esencial para el éxito del proyecto, ya que es el documento
que incluye toda la informacién necesaria para definir las determinantes del proyecto. Esto permite tener
una visién clara y detallada de lo que se espera del proyecto, lo que facilita la toma de decisiones y la asig-
nacién de recursos. Los partidos de disefio, por su parte, permiten crear una descripcion a nivel conceptual,
formal, funcional y tecnoldgico del proyecto, lo que ayuda a tener una visién clara de lo que se espera cons-
truir. Es asi que a partir de toda la informacidn se puede plantear los contenidos que irdn dentro del produc-
to editorial lo cual genera que se pueda establecer una estrategia de diseno sélida.

Por tltimo, el proceso de disefio y planificacion es clave para definir la metodologia que se utilizard para rea-
lizar el proyecto en sus demds etapas. En resumen, la etapa de programacion y planificaciéon es fundamental
para el éxito del proyecto, ya que permite establecer las bases y definir la direccién que se tomard, lo cual nos
permite partir a la siguiente etapa.



Capitulo III:
Proceso Creativo
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3.1. Ideacion

®L\b1o de recetas)

Con +rans porCnC.O)

Tomano AH

=] Transparenciag
€n coda "\O_)Q
*La infgr mGciGn
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3.1.1. Diez Ideas

El proceso de diseno inicié con la generacién de 10
ideas, para lo cual se emplearon métodos como la
lluvia de ideas y la creacién de moodboards inspira-
dores. Durante esta etapa, se priorizé la bisqueda de
ideas que tuvieran como objetivo recaudar fondos
para el Hogar Miguel Leén. Se buscaba un producto
de fécil produccién y bajo costo de fabricacién.

1. Producto Editorial de recetas
ancestiales

Producto Editorial que tiene como objetivo recopi-
lar y preservar las recetas ancestrales de los adultos
del Hogar Miguel Leén. Este proyecto busca docu-
mentar y compartir las valiosas recetas transmitidas
de generacién en generacidn, capturando asi la
riqueza culinaria y cultural de la comunidad.



2. Producto Editorial Pop up

Producto Editorial de tipo pop-up con el propésito
de presentar de manera creativa las plantas del jardin
sensorial, y asi divulgar informacién relevante sobre
cada una de ellas. Este innovador producto ofrece
una experiencia interactiva y visualmente atractiva,
permitiendo a los usuarios explorar las plantas de
manera lidica y educativa. Cada pdgina emergente
revela detalles sobre las caracteristicas, propiedades
y curiosidades de las plantas, ofreciendo una forma
tinica de aprender sobre la flora presente en el jardin
sensorial.

@ P Cllonial PopP vP
e Cuadiads (A X A cm

(@) Coleccidn de fasico\os

*d por sentido
+15 en total

-\
Jnedin

Sensorial
PLA NTAS

3. Producto Editorial coleccion de 15
fasciculos

Producto editorial, coleccién de 15 Fasciculos (3 por sentido),
con el objetivo de informar y mostrar las plantas presentes en el
Jardin Sensorial, asi como destacar su relacién con los sentidos.
Cada fasciculo estd dedicado a una planta especifica y presen-
ta ilustraciones detalladas que resaltan sus caracteristicas y su
apariencia visual. Ademds, se proporcionan tips practicos sobre
el uso y beneficios de cada planta. Esta coleccién ofrece una
experiencia completa para aquellos interesados en conocer y
aprovechar al maximo las plantas.
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4. Producto Editorial coleccion de 5
libros

Coleccién de 5 Libros, uno por cada sentido, con el obje-
tivo de informar a los usuarios sobre las plantas del Jardin
Sensorial. Cada libro se centra en un sentido en particular
y proporciona informacién detallada sobre las plantas que
estimulan ese sentido especifico.

Estos libros estdn disenados con transparencias que permi-
ten mostrar la anatomia de las plantas de manera interac-
tiva, brindando al lector una experiencia visual y tdctil.
Las ilustraciones son el enfoque principal de estos libros,
presentando de forma artistica y detallada las caracteristi-
cas y particularidades de cada planta. Ademids de la infor-
macién visual, se incluyen interacciones y actividades para
el usuario, invitdndolo a explorar y descubrir mds sobre las
plantas del jardin sensorial. Esto proporciona una expe-
riencia de aprendizaje interactiva y enriquecedora.

(5} Coja de ¢

Informacion de
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5. Caja de Té con informacion

Caja de Té Interactiva que ofrece una manera creativa de
presentar los tés elaborados a partir de las plantas del Hogar Mi-
guel Ledn. Esta caja tinica incluye informacién detallada sobre
cada planta en el empaque de cada té.

Cada compartimento de la caja contiene un tipo de té diferen-
te, elaborado a partir de una planta especifica del jardin. En

el empaque de cada compartimento, se presenta informacién
relevante sobre la planta correspondiente, como su nombre
botdnico, propiedades medicinales, notas de sabor y beneficios
para la salud.

Ademis, se incluye una experiencia interactiva en el empaque,
como un c6digo QR que permite a los usuarios escanearlo y
acceder a contenido adicional en linea, como recetas de té,
consejos para su preparacién y curiosidades sobre la planta en
cuestion.

Esta caja de té interactiva no solo ofrece una forma tnica de
presentar los tés de las plantas del Hogar Miguel Ledn, sino
que también brinda a los usuarios la oportunidad de aprender y
descubrir mds sobre las propiedades y beneficios de cada planta
mientras disfrutan de una taza de té delicioso y saludable.



6. Album de pegatinas
coleccionables

Album de Stickers Coleccionables que ofrece una forma
diferente y divertida de aprender sobre las distintas plan-
tas. Cada sticker cuenta con una ilustracién detallada de
una planta del Hogar Miguel Le6n, acompanada de infor-
macién relevante sobre sus caracteristicas, propiedades y
curiosidades.

El 4dlbum proporciona un espacio para pegar los stickers,
permitiendo a los usuarios ir completando su colecciéon
a medida que descubren y aprenden sobre cada planta.
Ademds, se incluyen secciones interactivas en el dlbum,
como juegos de preguntas y actividades relacionadas con
las plantas, para hacer el aprendizaje mds entretenido.

Cada sticker se convierte en una pequenfa tarjeta infor-
mativa que los usuarios pueden intercambiar y compartir

entre si, fomentando la colaboracién y la conversacién
sobre las plantas del Hogar Miguel Ledn.
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7. Album de pegatinas
coleccionables

Juego de Cartas Interactivas que combina la diversién de
un juego con informacién sobre las plantas. Cada carta
presenta una ilustracién unica de una planta, junto con
datos relevantes sobre sus caracteristicas y propiedades.
Ademds, cada carta incluye un cédigo QR que permite
acceder a desafios adicionales relacionados con la planta
representada. Al escanear el c6digo QR con un dispositivo
movil, los jugadores serdn redirigidos a desafios en linea
que pondrdn a prueba sus conocimientos y habilidades
sobre las plantas.Estos desafios pueden incluir preguntas
sobre la planta, actividades interactivas, enigmas o incluso
mini juegos. Resolver los desafios correctamente permitird
a los jugadores avanzar en el juego y obtener recompensas
virtuales.
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8. Producto editorial coleccion de
cuentos infantiles.

Coleccién de 15 Cuentos Infantiles Ilustrados que relatan
historias sobre los adultos del Hogar Miguel Leén cuando
eran jévenes y como se relacionan con las plantas del jar-
din sensorial. Estos cuentos tienen como objetivo entrete-
ner y educar a los nifios, al mismo tiempo que transmiten
valores y ensefianzas basadas en las experiencias de vida de
los adultos.

Cada cuento estd bellamente ilustrado y narra una historia
unica que refleja las vivencias y lecciones aprendidas por
los adultos del Hogar Miguel Leén en su juventud. Los
personajes principales son nifos o jévenes que enfrentan
desafios, superan obstdculos y descubren importantes
valores como la amistad, la perseverancia, la generosidad y
el respeto por la naturaleza.
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9. Producto editorial posters
desplegables

Coleccién de Posters Desplegables que presenta cada
planta del Hogar Miguel Leén de una manera educativa
y creativa. Cada poster estd disefiado con ilustraciones
detalladas de la planta correspondiente, resaltando sus
caracteristicas distintivas y su belleza natural.

Estos posters no solo son visualmente atractivos, sino que
también son educativos. Cada uno incluye informacién
relevante sobre la planta, como su nombre boténico,
propiedades medicinales, hdbitat natural y curiosidades
interesantes. Esta informacién se presenta de forma clara
y accesible, permitiendo a los espectadores aprender sobre
las plantas de una manera interactiva.

Lo especial de estos posters es su disefio desplegable. Cada
uno puede abrirse para revelar detalles adicionales sobre la
planta, como ilustraciones anatémicas detalladas, diagra-
mas de crecimiento o incluso consejos practicos para el
cuidado de la planta.



10. Producto editorial pop up carrusel

Producto Editorial tnico: un Carrusel Pop-up que mues-
tra las plantas en 3D y brinda informacién detallada sobre
cada una de ellas. Este innovador producto combina la
belleza de las ilustraciones en 3D con contenido informa-
tivo, creando una experiencia interactiva y educativa.

Cada pégina del Carrusel Pop-up presenta una planta en
formato tridimensional, con detalles realistas que resaltan
su estructura y caracteristicas inicas. Al abrir cada pdgi-
na, se revela informacién relevante sobre la planta, como
su nombre cientifico, hdbitat, propiedades medicinales y
curiosidades interesantes.

Este Carrusel Pop-up permite a los lectores explorar las
plantas desde diferentes dngulos y profundidades, lo que

proporciona una comprensién mds completa de su apa-
riencia y caracteristicas. Las ilustraciones en 3D hacen que
las plantas cobren vida, ofreciendo una experiencia visual-
mente impresionante.

3.1.2. Tres Ildeas

Las 10 ideas mencionadas anteriormente fueron sometidas a un proceso de
evaluacién exhaustivo para seleccionar las propuestas mds adecuadas para el
proyecto. Cada idea fue evaluada y calificada en funcién de diferentes aspectos
importantes que influyen en la solucién del presente proyecto, tales como la
innovacién, factibilidad, cumplimiento de objetivos, funcionalidad y otras
cualidades relevantes.

Después de realizar esta evaluacién detallada, se seleccionaron las tres ideas
finales que se consideraron mds adecuadas y alineadas con los criterios estable-
cidos.



Evaluacion de las Ideas
‘ Pop up Conusel )

IDEA 10 Producto editorial desplegable con varias vistas (Pop up carrusel)
(1 por cada sentido).

Innovacién
Tiempo

Factibilidad de realizacién

Relevancia con la problemdtica
Afinidad al autor
Trascendencia

Factibilidad de venta
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IDEA 7 Cartas coleccionables tamano 61,5 x 95 mm con ilustracién de cada
planta y con breve informacién de sus beneficios.

T iacsn

3 carids
];;\Héa
Innovacién 4 o
| Taforemocor
Tiempo 5 —[_—1221“
Factibilidad de realizacién 5 e
Relevancia con la problemdtica 4
Afinidad al autor 3
Trascendencia 4
Factibilidad de venta 5

IDEA 3 Producto editorial, coleccién de fasciculos (cuadernillos AG) sobre
plantas que se encuentran en el jardin sensorial del hogar Miguel Ledn.

(3)Coleccion de fasicolos
* D por sentido
N\ +15 en total
o
“ /

Innovacién

Tiempo (6 meses)

Factibilidad de realizacién
Relevancia con la problemdtica
Afinidad al autor
Trascendencia

Factibilidad de venta
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3.1.3. Idea Final

@).Coleccién de fasicolos

*d por oentido
*15 en total

Después de considerar todas las ideas evaluadas, se ha
llegado a la idea final, que combina elementos de la idea
ganadora con algunas caracteristicas de otras propuestas.
Esta idea final consiste en la creacién de un Producto
Editorial, especificamente una coleccion de 15 fasciculos
uno por sentido.

El Producto Editorial tiene como objetivo presentar de
manera creativa las plantas del jardin sensorial del Hogar
Miguel Ledn, con el propésito de divulgar informacién
relevante sobre cada una de ellas. Este producto inno-
vador ofrece una experiencia interactiva y visualmente
atractiva, permitiendo a los usuarios explorar las plantas.

Cada pagina emergente de los fasciculos revela detalles
sobre las caracteristicas, propiedades y curiosidades de las
plantas. El formato permite que las ilustraciones cobren
vida, brindando una experiencia cautivadora y envolvente
para los lectores. A través de estos libros, los usuarios po-
dran aprender de forma interactiva sobre la flora presente
en el jardin sensorial.
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En conclusién, el proceso de ideacién para el desarrollo del producto editorial sobre las plantas del jardin
sensorial del Hogar Miguel Ledn ha sido fundamental para seleccionar la idea final. A través de la genera-
cién de 10 ideas iniciales y su posterior evaluacién, se ha logrado identificar las propuestas mds prometedo-
ras y alineadas con los objetivos del proyecto.

Durante la evaluacién, se tomaron en cuenta diferentes aspectos clave como la innovacién, factibilidad,
cumplimiento de objetivos y funcionalidad. Estos criterios nos permitieron realizar una seleccién cuidado-
sa y fundamentada, buscando encontrar la idea que mejor se ajustara a las necesidades y aspiraciones del
proyecto.

Finalmente, se opté por utilizar la idea ganadora como base, combindndola con caracteristicas de otras
propuestas. De esta manera, se logré disenar un Producto Editorial dnico: una coleccién de 15 fasciculos de
tipo pop-up, que presenta de manera creativa las plantas del jardin sensorial y divulga informacién relevante
sobre cada una de ellas. Esta decisién nos permiti6 aprovechar la creatividad del formato pop-up y crear una
experiencia interactiva y visualmente atractiva para los usuarios.



Capitulo 1V:
Diseno



4.1. Producto final’*

PRODUCTO EDITORIAL ILUSTRADO
‘El Jardin de los Sentidos’

Coleccién de 15 fasciculos, 3 por sentido los cuales se pueden vender de manera individual o la
coleccién completa.

Se vincula directamente con el Hogar Miguel Ledn puesto que se basa en el Jardin Sensorial que se ha
implementado dentro del mismo con el objetivo de estimular los sentidos de los residentes en busca
de mejorar su calidad de vida y su experiencia dentro del lugar.

Se busca dar a conocer los conocimientos ancestrales sobre los usos de las distintas plantas de manera
que se mantengan los mismos dentro de nuestra cultura e inculcar al aprendizaje de la botdnica.
Mediante la ilustracién se busca representar la planta generando un concepto mds artistico y artesanal
que permita a los consumidores reconocer la belleza de este producto.



4.1.1. Bocetacion de la Informacion

Se realizaron bocetos sobre la maquetacién de los fasiculos de manera que
se pueda determinar la diagramacién correcta que permita que el con-

tenido se comprenda y tenga una jerarquia, para esto se considero que
informacidn se quiere destacar y como asi se podrd cumplir con el objetivo
principal planteado.
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4.1.2. Cromatica ¢ Iconografia

Al ser un producto coleccionable, se buscé que se pueda reconocer clara-
mente la diferenciacién de los distintos sentidos, es por eso que se planted
el uso de iconografia junto a un color; se establecié la siguiente paleta
cromdtica que se caracteriza por sus tonos pasteles para la sobriedad del
producto.
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4.1.3. Tipografias

Hemos optado por el uso de 2 tipografids las cuales se distingan claramente
la una de la otra para estabkecer jerarquias:

Para titulos:
Considerando el concepto de nuestro prodcuto, buscamos una tipografia
que sea capaz de reflejar lo orgdnico de las plantas, sea legible y a su vez

sea llamativa para el publico, otro factor importante a considerar es que la
misma se complemente con el estilo de ilustracién que se plateé a realizar.

Bulgei Regular

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh i Jj
Kk LIMm Nn Oo Pp Qq Rr Ss
TtUu Vv Ww Xx Yy 77
0123456789

Para subtitulos y textos:

Continuando con la estética, la tipografia debia complementarse adecua-
damente con los titulos, es por esto que se opto por una serif muy poco
pronunciada a pesar de que destaque por ello, también forma parte de la
categoria de cursivas, por lo que podemos apreciar una pequefa inclinacién
en los caracteres, que la convierten en un tipografia de lo mds interesante;
de igual manera proyecta simpleza y limpieza.

Adobe Garamond Pro Adobe Garamond Pro
Bold Regular

AaBbCcDdEe FFGgHhTiJj AaBb Cc Dd Ee Ff Gg Hh Ii Jj
Kk LIMm Nn Oo Pp Qq RrSs Kk LI Mm Nn Oo Pp Qq Rr Ss
Tt Uu Vv Ww Xx Yy Zz Tt Uu Vv Ww Xx Yy Zz
0123456789 0123456789
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4.1A4. llustracion plantas

Se realizarén las ilustraciones de manera digital iniciando por la forma

general de la planta y despues la aplicacién del color con luc
que ayuda a reflejar los detalles de la misma para que su iden
mis facil.
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4.1.5. llustracion personajes

Para la representacién del adulto mayor, se busco que las ilustraciones se
complementen a las de las plantas para que el sistema sea claro; los rasgos
de los mismos estdn definidos por el contexto cultural y agregando la cer-
cania de cada uno con la planta se busco implementar la misma como un
pequeno detalle dentro de su vestimenta.




AGAPANTO

El Jardin de los sentidos : El Jardin de los sentidos

41.6. Portadas

Estdn creadas bajo el estilo de Arts and Crafts
dentro de la cual el disefio se inspiraba en la na-
turaleza y en las formas orgdnicas. Se utilizaban
motivos naturales, como flores, hojas y animales,
en la decoracién de los objetos.

Es por esto que se utilizaron las ilustraciones rea-
lizadas de las plantas para su creacidn, el titulo se
muestra dentro de un recuadro en el que resalta
el nombre de la planta junto al nombre de la co-
leccién “El Jardin de los sentidos”, este recuadro
tiene un borde del color del sentido que pertene-
ce, otra forma de reconocer el sentido es median-
te la iconografia que se encuentra en la esquina
superior derecha.

GERANIO - 4i] BORRAJA AZUL

El Jardin de los sentidos N E El Jardin de los sentidos




El Jardin de los sentidos L

El Jardin de los sentidos
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4.17. Organizacion del

contenido

La coleccion: El Jardin de los sentidos, forma parte de un proyecto de
vinculacién de la Universidad del Azuay con el Hogar Miguel Leén, la cual
busca ayudar a contribuir a la recaudacion de recursos economicos para cl
sustento del hogar.

EL JARDIN DE LOS SENTIDOS

© del texto: Juana Cardenas A, Maria Paula Urgilés C, 2023

© de las ilustraciones: Juana Cérdenas A, Maria Paula Urgilés C, 2023
© de esta edicion: Universidad del Azuay. Casa Editora, 2023
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ISBN:000000000000
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ISBN de la coleccién: 000000000

Disefio y diagramacién: Juana Cdrdenas A, Maria Paula Urgilés C, 2023

Impresién: PrintLab / Universidad del Azuay
en Cuenca del Ecuador, 2023

Se prohibe la reproduccin total o parcial de esta obra, por cualquier medio,
sin la autorizacion expresa del titular de los derechos
CONSEJO EDITORIAL / UNIVERSIDAD DEL AZUAY

Francisco Salgado Arteaga
Rector

Genoveva Malo Toral
Vicerrectora Académica

Raffaella Ansaloni
Vicerrectora de Investigaciones

Toa Tripaldi

Directora de la Casa Editora

Introduccion

El Hogar Miguel Le6n es un centro de
acogida dentro de la ciudad de Cuenca,
Ecuador que brinda atencién integral a
nifios y adultos mayores en situacién de
vulnerabilidad. Para ayudar a cubrir sus
altos gastos, se ha creado un proyecto social
que consiste en la creacién de un producto
editorial ilustrado con las memorias de

los adultos mayores . Al adquirir estos
productos, estards contribuyendo a la
recaudacion de recursos econémicos para el
sustento del Hogar Miguel Leén.

El Agapanto y

la vista

El Agapanto es una
planta popular por
sus hCrmOSaS ﬂOI‘CS
aZuleS o blanCaS, y

sus colores vibrantes.

= Informacion general

Nombre castellano:

' Agapanto

‘ Nombre cientifico:
Agapanthus africanus

Por el uso:
Ornamental

R e = R YW

Origen:

Introducido y cultivado

Etnia:
Mestiza

Hébito:
Hierba ‘lerrestre

Pepito
Agapanto

Cada vez que Don Pepito
miraba un Agapanto, recordaba
la dulzura de aquella tarde de
verano en 13 que la COﬂOCiOI.
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Tips

Decoracién:

Es una planta ornamental
muy utilizada en jardines

y parques, debido a sus
hermosas flores en forma de
trompeta que pueden ser de
color azul, blanco o violeta.

Atrayente de polinizadores:
Sus flores son una fuente
importante de néctar

para las abejas y otros
polinizadores.

Ls una planta resistente
que puede sobrevivir en
diferentes climas y terrenos,
lo que lo hace popular para
la decoracién de jardines en
diferentes regiones del pais.

Cuidados

Ll Agapanto es una planta de sol. Cuanta
mis luz reciba, mds orecerd y mcjor.

En los climas cdlidos donde las
temperaturas son cxcesivamente altas, s
tecomienda mejor situarlo en una zona del
jardin de semisombra.

Temperatura

Ll agapanto tolera todo tipo de climas, aun
asi, cs recomendable protegerlo durante
climas extremos.

Riego

Es en epocas calurosas es cuando este tipo
de plantas requicre de un riego abundante
para que la planta no se seque y las flores
luzcan en su maximo esplendor. La
necesidad de agua es la que hace que el
Agapanto sc cultive cerca de estanques o
lagos.

Como
sembrarlo

Prepara un semillero profundo o una
bandeja de al menos 10 ecm de profundidad
llendndolo con sustrato de semillero o
compost mezclado con arena.

Pon las semillas sobre la superficie y cubre
con una capa fina de sustrato.

Ubica el semillero en un lugara
semisombra, que reciba algo de luz solar
filerada y riega dos veces al dfa con agua
pulverizada.

Las semillas pueden tardar entre 6 y 8
semanas en germinar.

Se debe mantener las plantas en la bandeja
durante el primer afio. El segundo puedes
scparatlas a macetas individuales. El tercero
ya pucdes plantarlos cn ¢l jardin. Todavia
puede que tarden en florecer dos o tres
temporadas mds.

Usos

Ademis de sus usos ornamentales, se le da
usos de medicina natural, uno de ellos es
la posibilidad de aliviar las molestias de los
pies cansados. Solo basta envolverlos con
unas hojas por 30 minutos y el alivio se
sentird gradualmente. También se emplea
como antifebril atando algunas hojas
alrededor de las muficcas.

Ll Agapanto contiene variedad de
poninos y sapogeninos que g
tienen efecto antiinflamatorio, antitusivo

e inmunorregulador. Sin embargo, el
consumo del agapanto es toxico para los
scres humanos.

Mh 9

Formas de
reproduccion

Mediante semilla

1

Tras la flor, aparccen unas vainas y, cn csas
vainas, s encuentran las semillas.

Si se sicmbran, podremos obtener plantas,
pero tardardn bastante en desarrollarse,
unos 3 o 4 anos hasta que la planta se
establezca y empicce a crear una mata lo
suficientemente vigorosa como para que
empiece a florecer.

Mediante divisién de mata

La forma mds sencilla de multiplicarlo es
mediante divisién de mata.

S coge un trozo de la planta con su rafz
correspondiente y listo.

Referencias

Contento, L. (2012). Memoria,saberes y usos sociales
de los huertos en las edificaciones patrimoniales del
Azuay. Seric estudios.

Otros titulos
de la coleccion

1. Visia 4. Gusio
Agapanto Aji
Geranio Limén
Rosa fina Pimiento
2. Olfato 5.0ido
Malva Olorosa Aguacate
Manzanilla Higo negro
Romero Salvia

3. Tacto

Araco / Sangorachi
Borraja azul
Oreja de burro
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El Jardin de los sentidos

Tips

Decoracién:

Es una planta ornamental
muy utilizada en jardines

y parques, debido a sus
hermosas flores en forma de
trompera que pueden scr de
color azul, blanco o violeta

Atrayente de polinizadores:

Sus flores son una fuente
importante de néctar
para las abejas y otros
polinizadores

Es una planta resistente
que puede sobrevivir en
diferentes climas y terrenos,

lo que lo hace popular para
la decoracion de jardines en
diferentes regiones del pais.

El Agapanto y
la vista

El Agapanto es una
planta popular por
sus hermosas flores
azules o blancas, y
sus colores vibrantes.

&

« Informacion general

> - T »\\(v
Nombre castellano: Origen:
' Agapanto Introducido y cultivado

) Nombre cientifico: Etnia:

Agapanthus africanus Mestiza {

Por el uso: Hdbito:
Ornamental Hierba Terrestre

§ e =W N,

Usos

Ademis de sus usos ornamentales, se le da
usos de medicina natural, uno de ellos es
la posibilidad de aliviar las molestias de los
pies cansados. Solo basta envolverlos con
unas hojas por 30 minutos y el alivio se
sentird gradualmente. También se emplea
como antifebril atando algunas hojas
alrededor de las mufiecas.
El Agapanto contiene variedad de

poninos y sapogeninos que
tienen efecto antiinflamatorio, antitusivo

¢ inmunorregulador. Sin embargo, el

consumo del agapanto es toxico para los
seres humanos.




Souvenirs
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4.2. Validacion

Para llevar a cabo la etapa de validacién del
proyecto, se implementaron dos tipos de vali-
daciones con el objetivo de obtener una mejor
retroalimentacién. En primer lugar, se realizd
una revisién por parte de un experto en el cam-
po, quien aportd su experiencia y conocimientos
para evaluar el producto editorial propuesto.
Esta revisién permitié obtener comentarios y
sugerencias valiosas para mejorar y perfeccionar
el proyecto.

Ademis, se llevé a cabo una segunda valida-
cién mediante la participacion de dos personas
representativas del pablico objetivo del proyecto.
Estas personas fueron seleccionadas cuidado-

samente para garantizar una representacion
adecuada del publico al que se destina el produc-
to. Su participacion permitié obtener opiniones
directas de los potenciales usuarios y evaluar la
experiencia y la recepcién del producto desde su
perspectiva.
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4.2.1. Primera parte

Una vez finalizados la mayoria de los fasciculos
del producto editorial, buscamos la ayuda de un
experto en etnobotdnica, el Dr. Danilo Minga.
El es reconocido por su experiencia en ecologia
vegetal, etnobotdnica, floristica y morfologia
vegetal. Nos reunimos personalmente con ¢l
para mostrarle nuestros avances en el proyecto,
centrandonos especialmente en la informacién y
las ilustraciones botdnicas, ya que son dreas en las
que tiene un amplio conocimiento.

Después de revisar detalladamente nuestro
trabajo, el Dr. Danilo Minga expres6 su interés
y satisfaccién con el proyecto, destacando la
temdtica de la vinculacién de los sentidos con
las plantas del Jardin y los adultos mayores del
Hogar Miguel Le6n. Ademds, elogié la calidad
de las ilustraciones, reconociendo el esfuerzo y
la habilidad requerida para lograr su nivel de

detalle.

Sin embargo, como recomendacién constructiva,
el Dr. Minga mencioné que la informacién cien-
tifica de los libros podria mejorarse en algunos
aspectos. Nos brindé sugerencias para enriquecer
los contenidos y garantizar la precisién y rigor
cientifico en la descripcién de las plantas.

A pesar de las recomendaciones, el Dr. Minga

aprobd el proyecto en general, reconociendo su
valor y potencial. Su apoyo y respaldo nos brin-
daron confianza y validacién en nuestro trabajo.

Estamos agradecidos por la colaboracién del

Dr. Danilo Minga y sus valiosos aportes, los
cuales nos permitieron mejorar la calidad y la
exactitud cientifica del producto editorial. Con
esta valiosa retroalimentacién, nos comprometi-
mos a realizar las mejoras necesarias y ofrecer un
producto final excepcional.

“rodicessy




4.2.2. Segunda parte

Como segunda fase de la validacién, se llevaron
a cabo dos demostraciones dirigidas a personas
que forman parte de nuestro pablico objetivo.
Estas dos personas fueron seleccionadas por ser
aficionadas a las plantas. Querfamos comprobar
cémo funciona el resultado final del proyecto

en términos de aspectos ergondémicos, como la
legibilidad y el entendimiento.

El objetivo principal de estas demostraciones fue
evaluar si las personas mostraban interés por la
informacién presentada y si estarian dispuestos a
adquirir estos productos.

Durante las demostraciones, observamos la reac-
cién de las personas, su nivel de involucramiento
con el material y su capacidad para comprender
y asimilar la informacién proporcionada. Tam-
bién les pedimos que compartieran sus opiniones
y sugerencias para mejorar el producto.

Estas demostraciones nos brindaron una perspec-
tiva directa y valiosa sobre la funcionalidad y la
efectividad de nuestro proyecto. Nos permitieron
identificar posibles dreas de mejora en términos
de legibilidad, comprensién y diseno general.
Ademds, confirmaron la importancia de desper-
tar el interés a través de la informacién presenta-
da en los fasciculos.

En conclusién, las demostraciones realizadas a
personas del piablico objetivo nos proporciona-
ron valiosa informacién sobre el funcionamiento
y la aceptacién de nuestro proyecto. Los comen-
tarios y las reacciones de los participantes nos
ayudaron a realizar ajustes y mejoras necesarias
para asegurar que el producto final cumpla con
las expectativas de los usuarios y brinde una
experiencia enriquecedora.

=
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La situacion de vulnerabilidad que enfrentan

los adultos mayores en Ecuador es critica, y el
Hogar Miguel Ledn juega un papel fundamental
al proporcionar atencién y cuidado a aquellos
que se encuentran en una situacion de extrema
vulnerabilidad. Conscientes de esta realidad,

nos hemos propuesto un proyecto que no solo
busca visibilizar esta problematica, sino también
utilizar el disefio grifico como una herramienta
para generar un cambio positivo en la vida de los
adultos mayores.

Al concluir este proyecto de titulacién, hemos
logrado cumplir con los objetivos y alcances es-
tablecidos, lo cual demuestra el potencial del di-
seflo gréfico para crear experiencias significativas
y contribuir a causas sociales. Nuestro enfoque
se centra en desarrollar un sistema grafico para
un producto editorial y una linea de souvenirs
que promueve la inclusién y participacién de los
adultos mayores. Mediante elementos visuales y
conceptuales, buscamos establecer una conexion
entre el diseno, los adultos mayores y el jardin
sensorial, creando un sistema integrado.

Durante este proceso, nos hemos dado cuenta
de que el disefio gréfico no solo se limita a la
creacién de productos estéticamente agradables,
sino que también tiene el poder de sensibilizar y
generar conciencia sobre las necesidades y dere-
chos de las personas.

Cada fase del proyecto ha presentado desafios
que nos han permitido crecer no solo como dise-
fiadoras si no también como personas.

En conclusién, nuestro proyecto ha demostrado
que el disefo gréfico puede ser una herramienta
poderosa para abordar problemdticas sociales

y crear un impacto positivo en la vida de las
personas. A medida que avanzamos, nos senti-
mos motivados a seguir explorando el potencial
del disefio como medio para generar empatia,
conciencia y acciones concretas en beneficio de
los demis.

Como recomendacién, invitamos a los lectores
de este documento a tomar conciencia sobre las
problemdticas que enfrentan en el pais y asi po-
der ser a ser agentes de cambio. Es fundamental
visibilizar estas realidades y generar empatia ha-
cia aquellos que atraviesan dificultades. A pesar
de los desafios que puedan surgir en el camino,
es importante no rendirse y continuar trabajando
por una sociedad mds inclusiva y solidaria.
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Design of a graphic system for an editorial product and a line of souvenirs that allow to
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