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M nn

En un mundo en donde la generación de nuevos productos aumenta considerablemente, es importante la consciencia sobre el impac-
to negativo que causa. Una de las principales fuentes que afecta al medio ambiente es el desecho de prendas, por lo que es esencial 
plantear proyectos para mejorar las condiciones de producción. Partiendo del rediseño y la exploración de materiales y técnicas, en esta 
investigación se fusionan, exploran y manipulan prendas y complementos de segunda mano con acabados textiles. El resultado es una 
colección inspirada en el circo en la que intervienen procesos creativos que otorgan una nueva vida útil a prendas en desuso.

Palabras clave: Reciclaje, ropa en desuso, moda sostenible, rediseño de indumentaria, contaminación, moda lenta.    
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b

In an ever-evolving world characterized by the fast production of new clothes, it becomes crucial to recognize the detrimental impact 
associated with this phenomenon. Among the leading contributors to environmental harm lies the issue of clothing waste, necessi-
tating the development of projects aimed at enhancing production conditions. By initiating the process of redesigning and exploring 
materials and techniques, this research endeavors to merge, explore, and manipulate garments and second-hand accessories, culmi-
nating in a collection that draws inspiration from the captivating world of the circus. Through these innovative and creative endeavors, 
a new lease of life is bestowed upon preused clothing. 

Recycling, disused clothes, sustainable fashion, redesign of clothing, pollution, slow fashion.     
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 En la actualidad, la industria textil ha adquirido un papel fundamental en la
sociedad, pero su impacto en el medio ambiente ha generado una creciente preocupa-
ción. El presente proyecto busca explorar las alternativas que permitan mitigar dicho im-
pacto y, a la vez, fomentar una moda más sostenible y consciente. Este proyecto aborda 
aspectos cruciales relacionados con la contaminación ambiental causada por la industria 
textil, además de proponer soluciones viables para reducir dicho impacto. Se establecen 
conceptos fundamentales y se presenta el problema desde diferentes perspectivas. Se 
plantean aspectos importantes a considerar sobre la creación de prendas, su reciclaje y 
rediseño. Asimismo, se estudia el surgimiento y la creciente popularidad de las prendas 
de segunda mano como una alternativa sostenible al consumo tradicional. Estas prendas, 
que han sido previamente utilizadas, representan una oportunidad para prolongar la vida 
útil de los textiles y reducir el desperdicio. Además, se explora el ámbito del diseño de au-
tor, que se ha posicionado como una respuesta al modelo de moda masiva, promoviendo 
la originalidad, la artesanía y la valorización de los materiales. Como producto final de este 
proyecto, se presenta una colección en la que se utilizaron exclusivamente prendas de 
segunda mano como materia prima. Con el fin de demostrar la viabilidad y el potencial 
estético de esta propuesta, se llevó a cabo una producción fotográfica que destaca las 
prendas transformadas. Esta tesis tiene como objetivo principal analizar y proponer alter-
nativas sostenibles en el ámbito de la moda, considerando el impacto de la industria tex-
til, el uso de prendas de segunda mano, el diseño de autor y las técnicas textiles. A través 
de la planificación, recolección, clasificación, ideación y proceso creativo, se busca contri-
buir al desarrollo de una moda más consciente y respetuosa con el medio ambiente.





Contextualización
11
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1.1 Impacto de la industria textil

Figura 1: La industria textil1. Contextualización
 El presente capítulo tiene como obje-
tivo proporcionar una contextualización sólida 
y fundamentada sobre el impacto de la indus-
tria textil, destacando en particular el impac-
to de la moda rápida y el ciclo de vida de una 
prenda. Además, se explorarán las opciones 
y ventajas de las prendas de segunda mano, 
así como las técnicas de desinfección, lavado y 
deconstrucción que permiten su reutilización 
y rediseño. Asimismo, se examina el fenómeno 
del diseño de autor, su relevancia en el con-
texto local y los procesos creativos y metodo-
logías asociadas con la creación de una colec-
ción de moda. Por último, se profundiza en las 
diversas técnicas textiles y su combinación en 
la producción de prendas.

 La industria textil abarca los procesos 
tanto de diseño como de producción de tex-
tiles que posteriormente se convertirán en 
prendas o accesorios para el vestir. Esta indus-
tria se comprende de varias etapas y procesos 
para la creación de una prenda, iniciando con 
la fibra ya sea natural o artificial, siguiendo con 
la creación del textil y posteriormente con el 
diseño y confección de las prendas o com-
plementos textiles, convirtiéndose así en un 
proceso enriquecedor que da como resultado 
nuevas colecciones que satisfacen más que 
solo el cubrir el cuerpo si no que se convierten 
en un sentido de identidad y caracterización; 
pero, ¿Cuál es el impacto cuando esta indus-
tria, que una vez que satisface la demanda, 
continúa produciendo grandes cantidades de 
indumentaria en períodos de tiempo muy cor-
tos?, tomando en cuenta además que se han 
pasado por alto las condiciones laborales o los 
efectos medioambientales negativos.

 Por muchos años la industria textil ha 
tomado el puesto como la segunda fuente 
de contaminación ambiental, siguiendo a la 
industria petrolera (BBC News Mundo, 2017). 
Poniendo a la industria en una situación de-

Tomada de: Industria textil [Fotografía]. Janko Ferlič, 2016. 

https://unsplash.com/es/fotos/eBtwD6ZG78I

licada, la sobreproducción de indumentaria 
ocasionada por un consumo masivo constante 
e incontrolable ha causado daños casi irrepa-
rables, entre los más relevantes se encuentran 
consecuencias sociales como la explotación 
laboral. Generando también consecuencias 
medioambientales como: el desecho de resi-
duos de la producción en fuentes de agua, la 
utilización y desperdicio de la misma, el uso de 
fertilizantes en la producción de las fibras, la 
explotación de los suelos, y por último el dese-
cho desmedido de prendas.
  
 La explotación laboral es uno de los 
problemas más relevantes en la industria tex-
til. Debido a la demanda y a las exigencias del 
mercado, la industria requiere de la manufac-
turación de grandes cantidades de indumen-
taria en el menor tiempo posible y a bajos cos-
tos de producción. Para abaratar dichos costos, 
las marcas de moda optan por contratar mano 
de obra en países en vía de desarrollo, desti-
nando el trabajo forzado a mujeres, general-
mente de bajos recursos (Gardetti, 2017, p.50). 
Salcedo menciona que solo entre el 1 y el 2 % 
del costo de una prenda es asignado al traba-
jador que la confeccionó, eso complementado 

con las condiciones precarias en su lugar de 
trabajo. (2014, p.27). “Las estrategias basadas 
en la venta de la marca por encima de la ven-
ta del producto ocasionan un deslinde de las 
responsabilidades humanas vinculadas a los 
procesos de manufactura (Marlet, 2005. P.338).

 El agua es una de las principales fuen-
tes de sobrevivencia para el ser humano, pero 
también es uno de los recursos más utiliza-
dos en la producción industrial. Indicadores 
recientes de la pesca, masas forestales y pro-
ducción de cereales indican que la situación 
del mundo ha empeorado globalmente en los 
años noventa, como consecuencia de la sobre-
explotación (Marlet, 2005, pg.21) La industria 
textil es considerada como la segunda mayor 
consumidora de agua, según un artículo de la 
organización de naciones unidas (ONU) “utili-
za unos 93.000 millones de metros cúbicos de 
agua cada año, suficientes para abastecer las 
necesidades de consumo de cinco millones de 
personas (United Nations, s/f). Es por esto que 
es responsable del 20% del desperdicio total 
de agua a nivel global (Villemain,2019).

Figura 2: Explotación Laboral

Tomada de: La ropa barata y la miseria humana. [Fotografía]. 

Jorge Levit, 2016. https://www.lacapital.com.ar/opinion/la-ropa-ba-

rata-y-la-miseria-humana-n1215806.html
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 El agua es utilizada para distintos pro-
cesos en la creación del textil o la confección 
de una prenda. En el caso de la confección de 
unos jeans, se requiere 7500 litros de agua, el 
equivalente a la cantidad que bebe una per-
sona promedio en siete años (Villemain,2019). 
Si se trata de la producción de algodón, en el 
caso del algodón orgánico, este requiere de 
más de 5.000 galones de agua para elaborar 
una camiseta (BBC News Mundo, 2017). 
 
 Por otro lado, esta industria no solo 
utiliza el agua como parte del proceso de pro-
ducción, también es responsable de la con-
taminación de la misma. La mayoría de paí-
ses fabricantes de indumentaria expulsan las 
aguas residuales tóxicas directamente en los 
ríos sin ser tratadas previamente. “Aguas resi-
duales que contienen metales pesados como 
plomo, cadmio, cromo, zinc, mercurio, entre 
otros, son liberados hacia ecosistemas acuá-
ticos” (Pabón, S. E., Benítez, R., Sarria-Villa, R. 
A., & Gallo, J. A. 2020). Estas sustancias son 
extremadamente peligrosas y perjudiciales 
tanto para las especies acuáticas como para 
las personas que habitan a los alrededores de 
estos ríos, que incluso llegan a expandirse por 
los océanos, agravando así la contaminación. 
La industria textil también es responsable de 
liberar en los océanos una cantidad de micro-
fibra equivalente a tres millones de barriles de 
petróleo” (United Nations, s/f). Logrando ca-

Figura 3: La industria textil contaminante

Figura 5: La moda rápida como 
     protagonista de la ausencia de  
    derechos humanos.

Tomada de: Industria textil: la segunda más contaminante a nivel mun-

dial [Fotografía]. TV público, (s/f). https://ikera.es/industrial-textil-segun-

da-mas-contaminante-mundial

Tomada de: Child explotation. [Ilustración]. Vasco Gargalo, 2016. 

https://cartoonmovement.com/cartoon/child-explotation-0

tegorizarse como la responsable del 2-8% de 
las emisiones mundiales de carbono (Nijman, 
2022).
 De igual manera, la industria textil es 
responsable de la erosión y explotación de los 
suelos. La obtención a gran escala de fibras 
tanto naturales como sintéticas han sido cau-
sa de graves consecuencias.  En cuanto a fibras 
naturales, estas implican la utilización de sus-
tancias químicas tales como fertilizantes, her-
bicidas y plaguicidas estos altamente conta-
minantes si se manejan irresponsablemente; a 
largo plazo inciden en la infertilidad de la tierra 
(Marlet, 2005. P.338). En el caso del algodón, el 
cultivo del mismo es el que consume más pla-
guicidas: 24% de todos los insecticidas y 11% de 
todos los pesticidas del mundo, que afectan la 
tierra y el agua son utilizados para su produc-
ción (BBC News Mundo, 2017). Pasando a las 
fibras sintéticas, los procesos de su elaboración 
son derivadas de hidrocarburos, los cuales 
aceleran el ritmo de agotamiento del petróleo, 
dejando residuos que no son biodegradables y 
difíciles de ser reciclados (Marlet, 2005. P.338). 
Como ejemplo está el poliéster, esta fibra es la 
más usada para confeccionar ropa en el mun-
do, cada año se usan 70 millones de barriles 
de petróleo en su elaboración, los cuales tarda-
rán más de 200 años en descomponerse (BBC 
News Mundo, 2017).
 Una vez terminada la confección de 
una prenda, está lista para ser distribuida, co-

mercializada y utilizada. Actualmente, la indu-
mentaria se ha convertido en algo desechable, 
prendas que son distribuidas a bajos costos se 
utilizan un par de veces y por consiguiente se 
desechan, por lo general la mayoría de prendas 
terminan en vertederos de ropa como lo es el 
desierto de Atacama en Chile en el cual se cal-
cula que más de 300 hectáreas del desierto es-
tán cubiertas de desechos textiles” (BBC News 
Mundo. 2022). El no darle un uso indicado a cada 
prenda conlleva a reducir la vida útil de la mis-
ma. La principal causa de esto es la moda rápida 
o la comúnmente llamada fast fashion.

Figura 4: Aguas contaminadas por la industria textil en el Cairo.

Tomada de: The environmental costs of fast fashion. [Fotografía]. The Independent, 

2018. The environmental costs of fast fashion | The Independent
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 “La moda rápida, también conocida 
como moda low cost o fast fashion, es un tér-
mino que se utiliza para hacer referencia a las 
marcas de moda que producen de forma rápi-
da y barata su indumentaria” (Pontarlier, 2021) 
Por satisfacer la demanda, las marcas tienen 
como objetivo ofertar varias colecciones anua-
les que pretenden incentivar al consumo rápi-
do e inevitable dando como resultado impac-
tos negativos.

 Como su nombre lo indica es la moda 
que llega a producir prendas en un periodo de 
tiempo inimaginable. Según el documental ti-
tulado “El oscuro mundo de la moda barata” 
la moda rápida espera generar grandes canti-
dades de prendas o hasta colecciones enteras 
en un mínimo de 12 días (Documental, D. W, 
2022); lo que lleva a pensar que tal vez toda esa 
ropa termine siendo un desecho en los verte-
deros. Usualmente esta indumentaria se reali-
za copiando los últimos estilos de las pasarelas 
y distribuyéndolas rápidamente en las tiendas 
ya sean físicas o virtuales para aprovechar al 
máximo las tendencias del momento. El fast 
fashion es el culpable de la sobreexplotación 
de recursos no renovables y es de las principa-
les industrias que generan desechos tóxicos. 

Sus principales características son:

Cambiante y efímera:

 El consumidor promedio compra un 
60% más de prendas que hace 15 años, cada 
prenda se conserva solo la mitad de tiempo. 
(UN Alliance For Sustainable Fashion addres-
ses damage of ‘fast fashion’, 2019) En un mun-
do en donde casi todo es desechable es muy 
fácil adquirir, probar y desechar sin pensar en 
las consecuencias, mientras se llene la satis-
facción de consumir algo nuevo no importa en 
qué o a quienes esto perjudique. Como con-
sumidor es esencial ser consciente de lo que 
se está usando, en donde se compra la ropa, 
como es producida, por cuánto tiempo y cómo 
se utiliza. Si no hay demanda, no hay oferta. La 

1.1.1 Impacto de la moda rápida
moda rápida existe por el gran mercado.
 Según un artículo de BBC mundo, una 
prenda de “moda rápida” se usa menos de 5 
veces y por consiguiente es desechada en un 
mínimo de 35 días. Una prenda de moda rá-
pida produce más de 400% de emisiones de 
carbono a comparación con una prenda que 
se usa 50 veces y se conserva por 1 año (BBC 
News Mundo, 2017).

Baja calidad:

 La necesidad de ofertar colecciones a 
corto plazo genera que lo importante no sea 
la duración y calidad de la misma, lo que aquí 
importa es satisfacer un gusto que tal vez a la 
larga sea solo pasajero. La manufacturación 
masiva y acelerada influye en la calidad de los 
productos. En el fast fashion la calidad no es 
la prioridad, el objetivo no es que la ropa dure, 
sino que salga pronto al mercado y que a la 
vez se pueda ofertar constantemente nuevas 
opciones.

Poca sostenibilidad:

 Con el problema medioambiental pre-
viamente planteado causado por la industria, 
se podría decir que el modelo del fast fashion 
no se queda atrás incluso es el principal deto-
nante de la contaminación medioambiental. 
El fast fashion es un modelo dirigido para los 
adolescentes (Documental, D. W. 2021). Eco-
nómico y accesible son las palabras con las 
que se lo puede describir. Empresas como 
las de Inditex, Shein o H&M durante muchos 
años han ofertado prendas a corto plazo sin 
importar las consecuencias de la poca soste-
nibilidad. Gracias a la presión del sistema sos-
tenible se han visto en la necesidad de tratar 
de resolverlo o mejor dicho tratar de aparentar 
hacerlo. En el documental “La verdad sobre la 
moda rápida” exponen a las tiendas de Zara y 
H&M que últimamente han lanzado campa-
ñas asegurando que parte de sus colecciones 
son realizadas mediante el reciclaje de la ma-

teria prima proveniente de prendas de segun-
da mano o prendas devueltas a las tiendas 
que son recolectadas en sus establecimientos 
(Documental, D. W. 2021). “JOIN LIFE” es una 
de esas campañas, en la página web de Zara 
aseguran que promueven la sostenibilidad: 
“Avanzamos hacia un modelo de economía 
circular que permite alargar el ciclo de vida de 
nuestros productos. Nuestros programas de 
reutilización y reciclaje permiten a nuestros 
clientes poder donar su ropa usada una vez 
que ya no la necesita, ayudando a reducir los 
residuos y el consumo de nueva materia prima 
virgen” (S/f. Zara.com.) Un experto de la univer-
sidad Reutlingen asegura que es imposible re-
ciclar prendas para crear nueva indumentaria, 
también expone que la mayoría de indumen-
taria de estas cadenas utilizan fibras sintéticas 
las cuales son difíciles de reciclar, asegurando 
que el reciclaje en la industria textil no existe 
(Documental, D. W. 2021). Esta afirmación da a 
entender que existe una falta de transparencia 
con dichas empresas. 
 No se pueden crear fibras partiendo de 
ropa usada para construir indumentaria nue-
va; sin embargo, lo que sí se puede hacer es 
alargar la vida de una prenda, pero para eso es 
necesario conocer cómo se desarrolla el ciclo 
de vida de la misma.

Figura 6: Prendas que ya no sirven 
     amontonadas en el desierto 
     de Atacama.

Tomada de: View of used clothes discared in the Atacama 

Desert. [Fotografía]. Martin Bernetti, 2021. https://cartoonmo-

vement.com/cartoon/child-explotation-0
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1.1.2 El ciclo de vida de una prenda

 En el mercado todos los productos tie-
nen un proceso de producción y por ende una 
vida útil; la indumentaria no es la excepción. El 
ciclo de vida de una prenda se podría definir 
como el proceso mediante el cual se diseña, 
confecciona, distribuye, comercializa, usa y 
desecha una prenda.   
 Cada empresa que confecciona indu-
mentaria o accesorios destina recursos huma-
nos, recursos naturales (agua, energía, petró-
leo) y materias primas (fibras, tinturas) en el 
proceso de producción (Iriarte, 2022). Una vez 
que se es consciente de la procedencia y la uti-
lización tanto de todos estos recursos como de 
las prendas que se consumen, se comprende 
qué es importante ser responsable al momen-
to de adquirir o diseñar una nueva prenda. 
Es aquí en donde el ciclo de vida tiene gran 
importancia, ya que brinda la posibilidad de 
comprender cada paso y cada decisión que se 
toma al momento de crear una nueva pieza. 
Según Gwilt (2014. pg. 32 ) el ciclo de vida de 
una prenda consta de 5 fases, las cuales son:

 Por otro lado, Iriarte (2022) menciona 
que la vida de una prenda puede ser interrum-
pida, se trata de las prendas que quedan como 
stock de desecho en la etapa de distribución 
que luego de un periodo de tiempo son inci-
neradas o enviadas a vertederos siendo pren-
das completamente nuevas.
 Conocer el ciclo de vida de una prenda 
incentiva a pensar en cada parte del proceso 
de creación de la misma y así analizar el impac-
to social y medioambiental que genera tanto 
el proceso de creación como la vida útil. Por lo 
general se piensa que la vida de una prenda se 
terminará una vez que esta se encuentre en la 
tienda. Mayormente los distribuidores y tien-
das de moda solo se han preocupado por el 
diseño, la fabricación y la distribución, dejando 
de lado la parte del uso y el desecho, pero se 
trata de un proceso incluso más complejo que 
involucra mucho más que comercializar pren-

Figura 7: Ciclo de vida de una prenda.

El ciclo de vida de una prenda, (Flujograma) Gwilt, 2014.

das y desecharlas. 
 En un mundo en donde la industria 
textil ha sido causante tanto de problemas 
sociales como medioambientales, es impor-
tante que el diseñador sea consciente del im-
pacto negativo que esto causa al momento 
de crear nuevas prendas. La sostenibilidad ha 
sido un discurso recurrente en la actualidad, 
ya que mediante esta se podría reducir dichos 
impactos. Por consiguiente, es esencial que 
al diseñar de una manera consciente se par-
ta desde el conocimiento del ciclo de vida de 
una prenda para que así se pueda aprovechar 
los procesos y la prenda no se convierta en un 
problema o en un residuo más. También es 
importante conocer el ciclo de vida para que 
este se convierta en un proceso circular. 
 La opción óptima sería tratar de mejo-
rar las condiciones para que así se pueda al-
canzar un ciclo de vida circular en la industria. 
“Para alcanzar la circularidad real es imprescin-
dible que en algún momento del ciclo de vida 
del producto las marcas retomaran el control 
de las prendas vendidas en cada temporada” 
(Cocina, C. 2022).
 Iriarte (2022) propone el flujo del ar-
mario sostenible en donde enseña las etapas 
por las cuales las prendas deberían pasar para 
que se conviertan en piezas sostenibles. Se re-
comienda ser conscientes de la utilización y 
conservación de las prendas. Los factores que 
contribuyen a lograr compras más sostenibles 
incluyen la compra de ropa de buena calidad, 
la disposición de los usuarios a usar la misma 
ropa muchas veces y su capacidad para cuidar-
la” (Jacobs, 2022). Es decir, que la conservación 
dependerá de diferentes factores importantes 
que ayudarán a que la prenda mantenga su 
funcionalidad, algunos de ellos son: el lavado, 
secado, arreglos y cuidados de acuerdo a su 
material y uso.
 La forma en que una prenda es conser-
vada ayuda enormemente en la prolongación 
del ciclo de vida y por consiguiente a la dismi-
nución de su impacto, algunos consejos para 
conservarla serían en el lavado, “lavar a una 
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Figura 8: Ciclo de vida de una prenda.

Figura 9: Referencia a la ropa de    
      segunda mano como recurso 
 amigable con el medio ambiente.

Tomada de: Flujo del armario sostenible. [Fotografía]. Iriarte, 

2022. https://es.scribd.com/read/605175378/Yo-hago-mi-ro-

pa-Coser-y-reciclar-para-un-mundo-sustentable#

Tomada de: Trompe L’oeil Constructions Made from Layers of 

Plywood by Ron Isaacs. [Fotografía]. Christopher Jobson, 2014. 

https://www.thisiscolossal.com/wp-content/uploads/2014/04/

isaacs-9.jpg

 “La regla general es: si realmente no 
necesitas limpiar algo, no limpies” (Jacobs, 
2022). Por último, es importante considerar 
las estrategias de un diseño sostenible, según 
Gwilt (2014 pg. 42) las más importantes son:

• Minimizar el consumo de recursos.
• Elegir procesos y recursos de bajo impacto.
• Mejorar las técnicas de producción.
• Mejorar los sistemas de distribución.
• Reducir el impacto creado durante el uso.
• Mejorar la duración de la vida de una prenda.
• Mejorar el uso de los sistemas de fin de vida.

temperatura más fría es importante porque 
el 90% de la energía que utilizan las lavadoras 
se destina a calentar el agua, una opción más 
sostenible es el secado al aire” (Asia, 2019). El 
lavado de una prenda podría ser un factor que 
determine si la misma dura mucho más de lo 
esperado. la mayoría de expertos en ropa sos-
tenible están de acuerdo con que las prendas 
se deben lavar menos y cuando se lava la ropa 
hacerlo con detergentes naturales suaves, por 
otro lado, las prendas con colores y estampa-
dos se recomienda lavarlas del revés para evi-
tar que se desvanezcan. (Jacobs, 2022).

biadas y vendidas por internet, ventas de gara-
ge, o incluso tiendas que se dedican a la distri-
bución de las mismas. “Los consumidores que 
adquieren este tipo de ropa pueden obtener 
variedad de marcas y precios, estas varían des-
de prendas de moda de lujo hasta de tiendas 
muy económicas” (Fashion Revolution, s/f).
 A esta actividad de adquirir ropa usada 
por lo general se le atribuye el término thrifting, 
el cual se ha ido popularizando en los últimos 
años. En pocas palabras, “thrifting” significa ir 
de compras a una tienda de segunda mano, 
venta de garaje o a un mercadillo, donde se 
encontrarán artículos poco usados a precios 
bajos que normalmente están en buen estado 
y les queda vida suficiente para ser útiles a un 
nuevo propietario (Aldrich, S. 2020).
 Actualmente la compra y utilización de 
prendas de segunda se está volviendo una ac-
tividad común. Según estudios en el año 2016 
el 45% del mercado consumía prendas de este 
tipo, pero nada comparado con el año 2019, 
ya que aumentó el consumo hasta un 64% 
(Fashion Revolution, s/f). El rango de edad de 
personas que consumen este tipo de prendas 
por lo general varía entre jóvenes y personas 
adultas, Un 33% son millennials que van de los 
25 a 37 años, los Boomers pertenecen al 31% 

 El término ‘prendas de segunda mano’ 
hace referencia a todas aquellas prendas que 
fueron usadas previamente por otra persona 
antes de ser útiles para un siguiente usuario 
(Rey, P. 2020).
 Para estar siempre a la moda y mos-
trarse a la par con las nuevas tendencias, a 
menudo se suele dejar en el armario prendas 
intactas y funcionales simplemente porque 
los gustos y tendencias han cambiado. Estas 
prendas por lo general son donadas, intercam-

 Mientras la indumentaria de genera-
ciones pasadas era basada en un sistema de 
reparación y ahorro, hoy en día la indumenta-
ria es creada para un sistema de usar, romper y 
tirar. Prolongar la vida de una prenda después 
de haber terminado su ciclo de vida es esen-
cial para mantener la sostenibilidad. “Una in-
vestigación realizada por la organización eco-
logista británica Wrap indica que prolongar la 
vida útil de una prenda en tan solo nueve me-
ses podría reducir su impacto medioambien-
tal hasta en un 10%” (Jacobs, 2022).

1.2 Prendas de segunda mano
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 Las prendas de segunda mano o pren-
das en desuso son una gran alternativa al mo-
mento de vestir. Existen muchas ventajas para 
que esta alternativa se vuelva la primera op-
ción al momento de adquirir una nueva pieza 
para el armario. Con frecuencia no es el mate-
rial el que hace un producto sostenible sino su 
uso o reutilización.

 El mundo del second hand se ha con-
vertido en uno de los pilares de la moda soste-
nible, convirtiéndose en un estilo de vida que 
va más allá de solo una tendencia.  Algunos as-
pectos que caracterizan a la indumentaria de 
segunda mano son:

• Al comprar y usar estas prendas se da uso a 
productos que ya existen. No se necesita inver-
tir más recursos para que sea funcional, pero 
si es posible realizar reparaciones o incluso un 
rediseño de las mismas.

• Son prendas originales y únicas, es casi impo-
sible que se encuentren prendas iguales.

• Por ser una prenda usada su costo disminu-
ye, incluso en prendas con precios que antes 
eran altos, da la oportunidad a que estos sean 
más accesibles.
• En muchas ocasiones se encuentran piezas 
que fueron adquiridas, pero no usadas por su 
anterior propietario. Se puede encontrar ropa 
con la etiqueta todavía puesta.

 Se puede conseguir una variedad de 
prendas de segunda mano, ya que es un mun-
do extenso lleno de distintas marcas, tipos de 
indumentaria y estilos, por eso es importante 
clasificar estas prendas, ya que cada una tie-

Figura 10: Prendas de segunda mano. Figura 11: Tienda de segunda.

Tomada de: Vista lateral mujer mirando ropa, freepik (n.d).

https://www.freepik.com/free-vector/side-view-woman-looking-at-

clothes_29609231.htm

Tomada de: Vista lateral mujer mirando ropa, freepik (n.d). https://www.freepik.

com/free-vector/side-view-woman-looking-at-clothes_29609231.htm

1.2.1 Características de las prendas de
 segunda mano.

ne distintas características. Su clasificación se 
puede hacer desde distintas maneras, ya sea 
por categoría, funcionalidad, materialidad y 
hasta por su composición.

 Por lo general se piensa que la cate-
goría de segunda mano engloba toda prenda 
fuera de temporada que fue usada y que está 
siendo reutilizada por un nuevo usuario (Rey, 
P. 2020. p. 6), pero existe una categoría llama-
da ropa o prendas vintage, estas comparten la 
misma definición de una prenda de segunda, 
sin embargo presentan una peculiaridad; es-
tas prendas son aquellas que como mínimo 
tendrán 20 años de existencia y cuyo valor es-
tético y diseño sea reconocido y representativo 
de la época en el cual fue creada (Gil, C. 2020) 
Estas prendas por lo general tienen un mayor 
valor gracias a su conservación, calidad y a la 
vez por ser una reliquia ya que representan 
tendencias de su época o década. Actualmen-
te existen tiendas especializadas en prendas 
vintage que buscan piezas únicas de marcas 
usualmente reconocidas para posteriormente 
venderlas.

 Cada prenda que se comercializa está 
compuesta por distintos materiales textiles. 
Lo más común es que cada prenda lleve una 
etiqueta cosida a ella, estas facilitan informa-

que van de los 55 años en adelante, el 20% son 
de la Generación X de 38 a 55 años y por últi-
mo el 16% restante pertenece a la Generación 
Z de 18 a 24 años (Fashion Revolution, s/f). Es-
tos números dan a entender que con el pasar 
de los años la actividad de comprar y reutilizar 
prendas se está volviendo regular, brindando 
a los consumidores una opción económica en 
donde se pueden conseguir prendas únicas y 
a la vez reducir su impacto en el ambiente.

 La compra y venta de indumentaria de 
segunda se popularizó mucho más durante la 
pandemia, el estar en casa más la situación sa-
nitaria dio paso a replantear los efectos causa-
dos por las actitudes del ser humano. Se creó 
conciencia acerca del sobreconsumo de moda 
y los procesos de producción poco éticos. Lo 
que se busca es pasar de una economía lineal 
a una circular. “Explicando brevemente, una 
economía lineal es la que toma material, pro-
duce y desecha, mientras que la circular reci-
cla esos materiales para producir.” (Sosa, 2021).
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Figura 12: Clasificación de fibras naturales.

Figura 13: Clasificación de fibras artificiales.

Tomada de: Clasificación de los términos de las fibras naturales 

genéricas usadas en la confección. [Fotografía] Aldrich, W. 2010

Tomada de clasificación de los términos genéricos usados en la 

industria de la confección [Fotografía] Aldrich, W. 2010

 Una vez se ha establecido la clasifica-
ción de las fibras que componen los textiles 
utilizados en las prendas, se procede a reali-
zar una prueba que ayudará a determinar di-
cha clasificación. Esta prueba, conocida como 
análisis pirognóstico o prueba de combustión, 
consiste en someter a una llama las fibras o hi-
los del material textil que se desea identificar. 
Durante este proceso, se examina la forma en 
que arde, el aroma que emiten y los residuos 
que se generan como resultado de la com-
bustión, todo con el propósito de determinar 
su composición. En el caso de una muestra 
compuesta por una sola fibra textil, esta prue-
ba permitirá determinar si dicha fibra es de ori-
gen celulósico, proteico o sintético (Hollen, s.f., 
p. 3).
 A continuación, se muestra una tabla 
que ayuda a entender el comportamiento de 
cada fibra al momento de realizar el análisis.

ción muy valiosa acerca de la composición, la 
cantidad, la procedencia, las características o 
las condiciones de conservación de las pren-
das. Pero muchas veces cuando se adquiere 
indumentaria al poco tiempo de entender su 
funcionamiento lo común es desprender-
se de las etiquetas, por lo que generalmente 
las prendas de segunda llegan a su siguiente 
usuario sin las mismas. Una forma eficiente de 
identificarlas es determinar su composición 
mediante distintas pruebas de identificación 
de textiles y fibras. Existen métodos efectivos 
que ayudan a clasificar las bases textiles con 
las que las prendas están hechas. Es necesario 
tener conocimiento acerca de los diferentes ti-
pos de fibras que conforman los textiles para 
poder lograrlo. 

 Para eso se toman en cuenta dos clasi-
ficaciones, las fibras naturales y las fibras arti-
ficiales. Aldrich, W. (2010 p.13) simplifica estas 
características de manera sencilla en los si-
guientes cuadros:
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Tabla 1: Comportamiento de algunas fibras textiles al someterlas a la llama.

Fuente: Hollen, s,f, p.4

 Este tipo de información es muy útil al 
momento de trabajar con prendas reutiliza-
das, ya que ayuda a que el proceso sea mucho 
más sencillo y así se pueda dar un uso y con-
servación adecuado de las prendas. Conocer 
la composición y las características tanto de 
las prendas como las bases textiles, ayuda a 
anticipar su comportamiento al momento de 
su manipulación y a la vez da certeza que será 
apto en función del uso para el que esté desti-
nado.
 Sea la categoría en la que se encuentre 
la prenda el volver a utilizarla no deja de ser la 
mejor alternativa para ahorrar dinero y cuidar 
el entorno. Una vez sabiendo esto, es esencial 
conocer la mejor forma en la que estas pren-
das se pueden recolectar.

1.2.2 Recolección de prendas
 Es crucial contar con plataformas y 
lugares específicos que faciliten la compra y 
venta de prendas usadas, proporcionando un 
entorno conveniente tanto para los consumi-
dores como para los vendedores. Estas plata-
formas no solo tienen la capacidad de generar 
ingresos al hacer que la ropa sea más accesi-
ble para otros, sino que también contribuyen a 
reducir el impacto de la fabricación en el cam-
bio climático. 
 En el mundo del second hand existen 
varias opciones para la compra y venta de las 
mismas, ya sean tiendas físicas o virtuales. 
Empezando por las tiendas físicas están las lla-
madas “tiendas especializadas”, estos estable-
cimientos se dedican a recibir indumentaria 
donada, y una vez clasificada la venden, con el 
propósito de que lo recaudado financie pro-
gramas de ayuda social (Oxfam, E. 2016). Otra 
opción serían los mercadillos, aquí se pueden 
encontrar puestos de distintos propietarios 
que ofertan prendas y artículos variados, como 
son vendedores independientes, los precios 
de los artículos varían, por lo general en estos 
lugares se acostumbra a regatear.

 En cuanto a las tiendas virtuales es-
tas están diseñadas para facilitar el proceso 
de compra y venta, sin moverse de un lugar 

a otro. Por lo general son páginas web, ins-
tagram, facebook. La primera plataforma en 
la que fue posible comprar y vender ropa de 
segunda mano en línea fue eBay. Su objetivo 
principal es proporcionar un mercado virtual 
en Internet donde compradores y vendedo-
res se encuentren en una misma plataforma, 
generando un patrón de transacciones a gran 
escala. Algunos autores incluso consideran 
esta comunidad de intercambio como un pre-
cursor de lo que más tarde se convertirían en 
las redes sociales (Lacasa, 2022). La principal 
limitación de este tipo de plataformas radica 
en la imposibilidad de probar físicamente la 
ropa, dado que, al tratarse de prendas únicas, 
las tallas y los tamaños podrían variar, lo que 
constituye una desventaja.

 Fuera de estas opciones la obtención 
de este tipo de prendas puede estar mucho 
más cerca y al alcance que una tienda o una 
página web, por lo general las primeras pren-

das de segunda se podría decir que son las 
prendas heredadas de familiares, la ropa de 
bebe o indumentaria que algún miembro de 
la familia deja de usar y se lo hereda a alguien 
más, ya se considera prenda de segunda. La 
obtención de prendas mediante el intercam-
bio también es una opción viable, reunirse con 
amigos o conocidos e intercambiar las pren-
das que ya no se usan por unas que se le po-
drían dar uso.

 Por último, otra forma es mediante 
campañas en las que se trata de incentivar a 
la gente a que done las prendas a las que ya 
no les dan uso y que solo hacen espacio en su 
armario. La actividad de comprar prendas de 
segunda mano es compleja ya que se necesita 
tiempo y paciencia para encontrar piezas que 
se ajusten a un estilo.



3131

Figura 14: Tienda de segunda mano.

Figura 15: Lavandería.

Tomado de: Tiendas de ropa de segunda mano. [Fotografía]. 

Alphaville Vintage Shop, 2019. https://www.65ymas.com/uploads/

s1/17/80/55/alphaville-1_1_621x621.jpeg

Tomado de: Color washing. [Fotografía]. Carleth Morales, 2022.

https://prnoticias.com/2022/01/19/cuidado-con-el-color-washing-

puede-ser-un-arma-de-doble-filo-parala-reputacion-de-tu-marca/

 Para que una prenda sea útil para su si-
guiente usuario deben someterse a un proce-
so de limpieza e higienización previo a su reuti-
lización, de esta manera se podrá evitar alterar 
la salud de quienes posteriormente utilizarán 
estas prendas. Es necesario ser conscientes 
de que estas prendas han pasado por mucho 
antes de llegar al nuevo consumidor. En teoría 
estas prendas se deben limpiar mediante un 
lavado con agua y distintos agentes químicos 
que tienen el fin de que su uso sea sanitaria-
mente seguro para las personas, el mismo que 
es seguido de calor seco o húmedo.

 No existe un método específico para la 
limpieza de las prendas, pero sí manuales que 
ofrecen opciones de desinfección. El Ministe-
rio de Salud de Neuquén (2018) ha desarrolla-
do un manual de procesos de lavandería y ma-
nejo de ropa hospitalaria, el mismo que resulta 
aprovechable para la aplicación en prendas re-
utilizadas. 

 Antes de iniciar con el proceso es ne-
cesaria la protección de la persona que se en-
cargará de hacerlo. Nunca se sabe por dónde 
ha pasado una prenda de segunda mano, o 
si tal vez contenga bacterias o gérmenes que 

1.2.3 Desinfección y lavado de prendas. 1.2.4 Deconstrucción.

1.2.5 Rediseño de prendas.

lleguen a perjudicar la salud de la persona, a 
continuación, se describe el uniforme de pro-
tección necesario para realizar el proceso de 
limpieza y desinfección. El uniforme de pro-
tección necesario para realizar este trabajo 
debe constar de:

1- Uniforme de manga larga, barbijo o masca-
rilla, cofia y guantes descartables de látex o vi-
nilo.
2- El calzado debe ser cerrado. Se recomienda 
botas de goma o algo similar.
3- No usar ningún tipo de accesorio ni en bra-
zos, manos o cuello.

 En cuanto a los procesos de limpieza y 
desinfección, el manual indica:

1- Utilizar los elementos de bioseguridad indi-
cados anteriormente.
2- Clasificar la ropa de acuerdo al color, blan-
cos, oscuros y neutros, y revisar las prendas 
una por una.
3- Clasificar la ropa manchada, ya sea con 
material orgánico para lavadora de prelava-
do o en lavadero. (El prelavado es sólo para 
ropa con manchas de materia orgánica). 
4- Pesar la ropa manchada.
5- Si la lavadora lo permite, programar el pre-
lavado con agua fría o utilizar el programa “re-
mojo” o un programa de lavado corto de 10 - 15 
minutos.
6- Usar jabón biodegradable a razón de 100g 
por cada 7,5kg. de ropa (1kg. jabón/75kg. ropa).
7- Pesar y separar la ropa sin manchas antes de 
introducirla en la lavadora. Este proceso debe 
realizarse en un ciclo de lavado diferente al de 
la ropa con manchas, y solo es necesario un la-
vado, enjuague y centrifugado. Se recomienda 
lavar a una temperatura de 70° C o superior, 
durante un periodo de 20-25 minutos.
8- Usar jabón biodegradable a razón de 100 g 
/ 7,5 kg. de ropa. Añadir blanqueador sólo si se 
observa mucha suciedad.
9- Enjuagar con agua a 70° C para retirar el ja-
bón (durante 5 - 10 minutos).
10- Enjuagar las prendas con suavizante de 5 a 
10 g por kg.

11- Centrifugar.
12- Secar al aire o en secadora.

 Para llevar a cabo la reutilización y el 
rediseño de nuevas prendas a partir de las ya 
existentes, es necesario considerar el término 
“deconstrucción”, que según la Real Academia 
Española (RAE), ¨se refiere a deshacer algo 
para darle una nueva estructura¨. Aplicado al 
diseño de indumentaria, este enfoque puede 
adaptarse a la deconstrucción de prendas de 
segunda mano, convirtiéndolo en una prácti-
ca innovadora y sostenible en la industria. Este 
proceso implica desmontar cuidadosamente 
las prendas existentes para obtener materia-
les reutilizables y crear nuevas piezas. Consiste 
en separar costuras, deshacer tejidos y apro-
vechar cada componente de la prenda origi-
nal, desde botones y cremalleras hasta telas y 
adornos. 

 La historia de la moda y la indumenta-
ria ha demostrado que la reutilización de pren-
das puede ser un método eficaz y eficiente 
para reducir los residuos. Por lo tanto, es nece-
sario comenzar a diseñar prendas teniendo en 
cuenta su reutilización hasta que ya no pue-
dan ser reparadas.
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Martin Margiela:

 Uno de los pioneros en el diseño me-
diante la revalorización de prendas es el di-
señador Martin Margiela, que en los años 90 
instauró una nueva y desafiante estética fun-
damentada en la deconstrucción, los termi-
nados burdos, el reciclaje y la transformación 
(Villaseñor, S. 2018). En la mayoría de sus pro-
puestas, se puede apreciar cómo el diseñador 
aprovecha materiales de segunda mano. En 
este caso, se han utilizado guantes superpues-
tos para construir un top, demostrando una 
forma creativa de reutilizar materiales exis-
tentes y crear nuevas piezas de indumentaria. 
(Véase figura 17).

Figura 17: Diseño de Martin Margiela.

Tomada de Martin Margiela: upcycling since the 1990s, 2021. https://

elle.mx/moda/2018/06/06/martinmargiela-disenador-anonimo

 Gwilt (2014) menciona un nuevo mo-
vimiento dentro del sector de la moda soste-
nible que se centra en la recuperación de ha-
bilidades artesanales para realizar arreglos en 
las prendas de vestir. Esta actividad fomenta la 
modificación de las prendas en lugar de des-
echarlas y aporta un enfoque creativo al pro-
ceso de arreglo.

 A partir de este concepto, surge el redi-
seño, que implica diseñar prendas a partir de 
las ya existentes. Como afirma Kate Fletcher 
(2014), autora de “Sustainable Fashion and Tex-
tiles: Design Journeys”: “[...] el rediseño es una 
manera de hacer frente a los desechos texti-
les mediante la creación de nuevas prendas 
a partir de las ya existentes, de tal forma que 
se evita la producción de nuevos tejidos y se 
promueve una economía circular”. El objetivo 
del rediseño es aprovechar al máximo los ma-
teriales existentes, lo cual implica un proceso 
ascendente y cíclico en el que se utiliza no solo 
la materia prima original, sino que también se 
combina con nuevos materiales, con el fin de 
elevar el valor y el estado del objeto a través 
de su reutilización (Llamas, 2020). Esto signifi-
ca que se transforma un objeto que aparente-

mente no tiene un valor deseable para alguien
en algo más deseable o que recupere el valor 
que tenía anteriormente.

 Aunque el rediseño es una buena op-
ción para crear prendas, resulta complicado 
establecer un modelo estandarizado debido a 
la irregularidad en el suministro de materiales 
recuperados. Por consiguiente, es crucial con-
siderar detenidamente el material con el que 
se va a trabajar antes de iniciar el proceso de 
diseño.
  Asimismo, es crucial considerar el es-
tado del material durante el rediseño. Es decir, 
se debe realizar una revisión de las prendas en 
cuanto a manchas, agujeros y zonas decolora-
das, para poder aprovechar o modificar estas 
características al momento de rediseñar.

 El término “revalorización” cobra fuer-
za en el contexto del rediseño de prendas. Se 
refiere a la técnica de mejorar y añadir valor a 
un producto o material que, de lo contrario, se 
desecharía (Gwilt, 2014). La revalorización per-
mite aumentar el valor y prolongar la vida útil 
de una prenda.

Figura 16: Representación de la reutiliza-
                       ción de prendas.

Tomado de: Moda rápida. [Fotografía]Wild Entrepreneur, 2020. 

https://wildentrepreneur.org/esta-startup-de-moda-te-compar-

te-las-claves-para-un-emprendimientosustentable/

1.2.6 Homólogos.
 Actualmente cada vez más se va no-
tando que hay un interés por consumir pren-
das de segunda mano. La utilización, el ma-
nejo y el consumo de prendas usadas se ha 
convertido en un mundo amplio para explo-
rar mediante la creatividad. En este mercado 
han surgido varias marcas independientes de 
moda que como principal objetivo buscan uti-
lizar estas prendas de una manera creativa ge-
neralmente mediante el rediseño; se encargan 
de tratar de incluir a las prendas de segunda 
como su materia prima. A continuación, se 
presentan algunos ejemplos que se pueden 
tomar como inspiración al momento de dise-
ñar de un modo sostenible.
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Broken Supply Co:

 Es una marca independiente basada 
en los Estados Unidos, lo que busca es crear 
indumentaria a partir de prendas de segunda 
mano. Se caracteriza por deconstruir las mis-
mas y convertirlas en algo nuevo. La peculiari-
dad de sus diseños y a la vez el hecho de que 
solo existe una única pieza de cada modelo 
hace que sean llamativos al público. Por lo ge-
neral, la mayoría de sus prendas rediseñadas, 
son construidas mediante la técnica del pat-
chwork, suele trabajar en su mayoría figuras 
orgánicas. Véase figura 18 y figura 19.

Denncjs:

 Es una marca de slow fashion mexica-
na que realiza prendas limitadas. Esta marca 
toma como su principal materia prima retazos 
y sobrantes de grandes empresas, al igual que 
telas con defecto y prendas de segunda mano, 
todo su material es 100% reciclado. Trabajan 
la revalorización de desechos en la mayoría 
de sus diseños. Juega con partes de distintas 
prendas o las utiliza de forma diferente a lo 
que estaban destinadas, un ejemplo, corbatas 
usadas como cinturón. Véase figura 20. 

 Movido por la conciencia ecológica o 
simplemente por vestir algo único y económi-
co, el consumidor en la ciudad de Cuenca se 
interesa por comprar y vender estas prendas. 
Las prendas de segunda mano en Cuenca se 
han popularizado como una opción viable al 
momento de vestir, se sabe que no ha llegado 
a la mayoría de cuencanos, sin embargo, se-
gún el diario El Mercurio está llamada tenden-
cia ha tenido mucha más acogida por jóvenes 
de entre 18 a 28 años en la ciudad, esto porque 

Figura 18: Chaqueta patchwork reutilizan- 
       do materiales reciclados utili-  
         zando costura sashiko a mano...

Figura 19: Prenda upcycling

Figura 20: Colección upcycling

Tomada de: Full Boro Haori. [Fotografía]. Broken Supply Co, 2023. 

https://www.brokensupplyco.com/product-page/full-boro-hao-

ri-size-large

Tomada de Custom Double Knee Levi’s 505. [Fotografía]. Broken 

Supply Co, 2023, https://www.brokensupplyco.com/product-page/

custom-double-knee-levi-s-505-33x31

Tomado de: Contaminación del deseo. [Fotografía]. Skylight studio, 

2022. https://www.instagram.com/p/Cm2rs8XuZvt/?hl=es-la

1.2.7 Prendas de segunda mano en   
 Cuenca.

han ido creando conciencia del impacto del 
consumo de las prendas. (Mazza, 2022).

 La utilización de prendas de segun-
da se ha popularizado tanto en la ciudad de 
Cuenca como en el país y pese a la creciente 
demanda de consumidores, se ha planteado 
una resolución, se trata de la resolución No.182, 
“publicada en el Registro Oficial No. 57 “está 
prohibida la importación de ropa usada y cal-
zado usado” es decir, la importación de este 
tipo de ropa es ilegal y es un acto penado por 
la ley” (Fashion Revolution, s/f). Esta declara-
ción es una gran ventaja para el Ecuador ya 
que gracias a ello no se utilizará al territorio 
ecuatoriano como un vertedero mas de indu-
mentaria como lo es el caso de muchos países 
que se han convertido en un basurero de paí-
ses más desarrollados. Por otro lado, se esta-
ría promoviendo el reutilizar las prendas que 
ya existen en el territorio ecuatoriano. El pro-
ducto ecológico es el que ya existe. (Johnson, 
2020).

 Según la investigación de Carpio (2021), 
las prendas en desuso más comunes en las 
tiendas de segunda mano locales son: las blu-
sas y vestidos de mujer y pantalones de hom-
bre. Además, logra destacar que estas prendas 
en su mayoría se encuentran en buen estado y 
que están dentro de un universo de vestir ca-
sual.

 En la ciudad de Cuenca, a continua-
ción de la pandemia se han implementado 
varios lugares o páginas en donde se facilita 
la obtención de prendas de segunda. Lugares 
como ferias y tiendas o incluso páginas de Ins-
tagram y Facebook que ofertan prendas y sal-
dos en buen estado. Por lo general se pueden 
encontrar la mayoría de tiendas de segunda 
mano por internet, sin embargo, existen ini-
ciativas que impulsan el consumo y la venta 
de estas prendas. Durante todo el año se rea-
lizan eventos como ferias que promueven la 
sostenibilidad y la compra, venta y cambio de 
indumentaria. Uno de los eventos que ha teni-
do gran acogida son ferias como “Liviano”.
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1.3 Diseño de autor

 El diseñador cumple con una gran res-
ponsabilidad, diseñar con propósito. En una 
industria en donde todo es efímero, el trabajo 
de un diseñador consciente se expresa me-
diante sus creaciones que van más allá de solo 
ser un producto comercial, se trata de una pie-
za que tiene sentido y valor.

 Este es el caso del diseño de autor, con-
siderado como tal cuando el diseñador aborda 
las necesidades utilizando su estilo personal y 
su inspiración, sin adherirse a las tendencias 
impuestas por los centros de producción de 
moda (Saulquin, 2019). Es decir que el diseño 
de autor se caracteriza por proponer un pro-
ducto nuevo y original que salga de lo conven-
cional y lo conocido, que por sobre todo ex-
prese personalidad e identidad. Los creadores 
que se expresan mediante el diseño de autor 
ocupan un lugar importante en el diseño de 
indumentaria, ya que dan importancia a pro-
cesos artesanales que se alejan de las produc-
ciones industriales. Sin embargo, tanto la pro-
ducción artesanal como la industrial van de la 
mano, mientras el diseño puede entablar diá-
logos con el arte, la moda es cortejada por la 
industria (Saulquin, 2019).
 El diseño de autor surge como una al-
ternativa al nuevo sistema de la moda. No se 
trata de grandes marcas promoviendo sus di-
seños, sino que son creadores que inicialmen-
te con escasos recursos, generan pequeños 
emprendimientos que producen productos 

 Actualmente en Ecuador el diseño de 
autor es una propuesta diferente a lo conven-
cional. En el ámbito local, es común encontrar 
tiendas que venden prendas importadas de 
manera masiva
desde el extranjero. Esto ha llevado a que el 
diseño de autor tenga poca aceptación entre 
los consumidores y los diseñadores a nivel na-
cional. Además, en general, en el país existe 
un bajo conocimiento sobre las políticas que 
promueven esta práctica, e incluso la ausen-
cia de dichas políticas. Esta situación es una 
de las razones por las cuales el diseño de autor 
ecuatoriano no ha logrado tener un impulso 
significativo.

 Existen tres factores fundamentales 
que han limitado el desarrollo del diseño de 
autor en Ecuador, al igual que en el resto de 
América Latina. Estos factores se derivan de la 
falta de una capacitación efectiva en temas de 
diseño, la ausencia de financiamiento para im-
pulsar estas marcas y la inexistencia de subsi-
dios para su promoción (Villacis, A. 2018).

1.3.1 Diseño de autor en el contexto  
 local.

Figura 22: Diseño de autor

Tomado de: A Day In The Life Of Textile Designer, Cassie Byrnes 

[Fotografía]. The desing files, 2021. https://thedesignfiles.net/2021/07/

adayinthelife-cassie-byrnes

en baja escala. En función de sus produccio-
nes de autor, buscan posicionarse en el mer-
cado (Correa, M. 2016).

 El diario El Mercurio proporciona una 
lista de tiendas y emprendimientos que ofer-
tan este tipo de indumentaria, estas son: Lulo 
Circular, Erre, ¿Qué me pongo?, Love me again, 
Vibes, La Juana Moda Sostenible y Segunda 
Fase (Mazza, A. V. 2022). Además, como par-
te de una investigación preliminar, se realizó 
una encuesta a un grupo seleccionado de 24 
personas en la ciudad de Cuenca, abarcando 
un rango de edad comprendido entre los 18 
a 50 años, utilizando un método de muestreo 
no probabilístico por conveniencia del inves-
tigador. El objetivo era determinar el estado 
actual y la percepción de las prendas de se-
gunda mano en el ámbito local, tanto entre 
jóvenes como adultos. Los resultados de esta 
investigación revelaron que la mayoría de las 
personas encuestadas tienen conocimiento 
sobre qué son las prendas de segunda mano. 
Sin embargo, solo el 45% de los participantes 
adquiere prendas de este tipo, siendo las ca-
misetas, tops, sacos y chaquetas las prendas 
más comúnmente adquiridas. En términos 
generales, la razón principal para elegir estas 
prendas radica en su precio más asequible, así 
como en su contribución al cuidado del me-
dio ambiente. Además, optan por ellas debido 
a que pueden encontrar piezas únicas que se 
adaptan a su estilo personal.
 Por otro lado, la investigación reveló 
que este grupo de personas deja de utilizar 
sus prendas y las descarta debido a su desgas-
te, obsolescencia, falta de ajuste al cuerpo o al 
estilo personal. Como solución, optan por re-
galar, donar, almacenar o vender las prendas 
que ya no utilizan. (véase el anexo 1).

Figura 21: Tienda de segunda mano en Cuenca.

Tomado de: Los jóvenes son los principales clientes de los emprendimientos dedicados a vender ropa usada. [Fotografía]. Xavier Caivinagua/El 

Mercurio, 2022. En Cuenca hay una oportunidad para la ropa de segunda mano - Diario El Mercurio
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Florencia Dávalos:

 En 2014, Florencia Dávalos fundó su 
marca de ropa femenina homónima con el 
objetivo de ampliar los límites de la expresión 
contemporánea en la intersección de la moda, 
el arte y la sostenibilidad. Sus diseños se ca-
racterizan por formas y siluetas acentuadas 
por estampados hechos a mano, bordados y 
combinaciones de tejidos. La marca se enor-
gullece de su producción hecha por mujeres 
poderosas en su estudio en Ecuador, y busca 
ofrecer una estética de alta calidad combina-
da con accesibilidad a través de obras de arte 
atemporales y portátiles. 

 Una vez determinados los temas ante-
riores, se puede decir que la parte más impor-
tante para construir y elaborar el “diseño de 
autor” es la “colección de moda”.

 Una colección es una gama de pren-
das, accesorios o productos diseñados y pro-
ducidos para su venta (Renfrew, 2010). Puede 
estar inspirada tanto en una tendencia o un 
tema a elección del diseñador, que a la vez son 

1.3.2 Colección de moda.

Figura 23: Homólogos: Lia Padilla

Figura 24: Homólogos: Florencia Dávalos.

Tomado de: Sangre [Fotografía]. Gonzalo Guana, 2017.

https://www.liapadilla.art/colecciones-sangre

Tomado de: Vestido Frida [Fotografía].Anonimo, 2023. https://floren-

ciadavalos.com/es-ec/collections/dresses/products/frida-dress

 A pesar de las dificultades e impedi-
mentos, se podría mencionar que el diseño de 
autor no es inexistente en Ecuador o incluso 
en la ciudad de Cuenca. Guillén (2021) elabora 
un análisis de 150 emprendimientos de la ciu-
dad de Cuenca dentro de los cuales la mayoría 
se encuentran dentro de la categoría de dise-
ño de autor.
Mediante un modelo de cadena de valor logra 
identificar los procesos y actividades de cada 
uno de ellos; partiendo de su análisis y me-
diante los resultados de los cuadros de cadena 
de valor se deduce que efectivamente existen 
diseñadores que trabajan el “diseño de autor” 
en el contexto local.

Dos representantes que se destacan en el di-
seño de autor en Ecuador son:

Lía Padilla:

 Durante el año 2017, lanza su primera 
colección personal llamada “Sangre”, la cual la 
llevó a ser reconocida como la primera firma 
vanguardista del Ecuador. Lía Padilla busca 
desafiar las estructuras convencionales de la 

moda y crear prendas con múltiples interpre-
taciones, gracias a la complejidad de las con-
figuraciones de sus elementos constitutivos. 
Las piezas diseñadas por la diseñadora tienen 
una gran riqueza conceptual.
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reflejo de su entorno social y cultural, por lo 
general son diseñadas para una temporada u 
ocasión en específico.
 Para realizar una colección de moda 
son esenciales varios factores como los recur-
sos económicos, la investigación, la planifica-
ción y los procesos creativos. En cuanto a lo 
económico, es importante considerar un pre-
supuesto para cada colección, ya que de este 
depende cuán amplia sean las opciones de 
materiales, mano de obra y recursos destina-
dos a que esta sea visible para el público. Sin 
embargo, este factor no funcionará sin otros 
aspectos como la investigación, la cual da ma-
yor visibilidad e información tanto de técnicas 
que se usarán como el concepto que se toma 
de inspiración. La planificación es importante, 
ya que gracias a ella se pueden organizar las 
actividades para que la colección sea realizada 
con tiempo y de la mejor manera. En cuanto a 
la experimentación, esta da la oportunidad de 
explorar e innovar, ayuda a que cada diseña-
dor tenga un campo libre para la creatividad.

 Para realizar una colección la mayoría 
de diseñadores se basan en las temporadas. 

Por lo general estas se dividen en dos; otoño 
invierno - primavera verano, el ejemplo más 
claro son las pasarelas y eventos más popula-
res de la industria, dichas pasarelas son mos-
tradas en las 4 ciudades más importantes en 
el mundo de la moda, la semana de la moda 
New York, París, Londres y Milán y se realizan 
con 6 meses de anticipación antes de que em-
piece cada estación (Colombia Ministerio de 
Comercio,2014). 
 Es importante recalcar que, en países 
como América latina, no existen las estaciones, 
es por eso que por lo general no se toman en 
cuenta las temporadas y no siempre es una 
exigencia al momento de diseñar. 

Figura 25: Colección de moda

Tomado de: Tomo koizumi wins NYFW with stunning debut [Fotografía]. Aria Darcella, 2019. 

https://fashionweekdaily.com/nyfw-tomo-koizumi-philip-green/

 Otro punto muy importante que la ma-
yoría de diseñadores toman para empezar a 
realizar una colección son las tendencias. “Tra-
dicionalmente, las tendencias son identifica-
das y puestas a disposición de los diseñadores 
en forma de paquetes de pronósticos, en los 
que colores, tejidos, hilados, siluetas y gráfi-
cos son recopilados en forma de libros, o bien 
presentados a través de Internet, y se utilizan 
para predecir los looks clave de la temporada 
siguiente” (Renfrew, 2010).

 Estas tendencias por lo general se di-
viden en arquetipos, según la RAE estos son 
“imágenes o esquemas con valor simbólico 
que forman parte del inconsciente colectivo” 
es decir son un conjunto de características y 
gustos que identifican a grupos determinados 
de la población. Dependiendo de estos arque-
tipos surgen distintos grupos de tendencias 
(Trendo.mx, 2022).
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1.3.3 Perfil de usuario.
 Mediante una investigación profunda y 
un análisis de la competencia, los diseñadores 
tienen la oportunidad de comenzar a identifi-
car un área de mercado y un tipo de consumi-
dor que se adapte a su visión de la moda.

 El perfil de usuario es el que determi-
nará si un producto o diseño va a ser bien reci-
bido por un grupo de personas. Estos perfiles 
nacen a partir de las vivencias, percepciones, 
estilos, actitudes, expresiones y preferencias 
en actividades, espacios, grupos, personas, 
profesiones y hobbies (Serrano. s/f).

Tabla 2: Variables para establecer el perfil de usuario.

Autoría Propia en base a Posner (2011)

Sexo:

Edad:

 

Generación:

Etnia:

Estado Civil:

Etapa Vital:

Profesión:

Educación:

Ingresos:

Variables de segmentación:

Variables geográficas: Variables de uso y beneficio:

 

Estilo de vida:

Aspiraciones sociales:

Imagen propia:

Percepción del valor:

Motivos y comportamiento de compra:

Intereses y aficiones:

Variables psicográficas y

 

conductuales: 

Región:

Zona:

Tamaño de la ciudad:

Tipo de vivienda:

Clima:

 

Búsqueda de beneficios en los productos.

Frecuencia de uso:

Volumen de compra:

sensibilidad al precio:

uso final del producto:

 

 Para establecer el perfil de usuario de 
manera efectiva y completa, una herramienta 
útil es el cuadro propuesto por Harriet Posner 
(2011). Dicho cuadro, el cual se muestra a conti-
nuación, ofrece un método estructurado para 
obtener información relevante sobre los usua-
rios.

 Para poder definir un perfil de usuario 
por lo general los diseñadores crean situacio-
nes y escenarios imaginarios en los que los 
personajes se hallan en un escenario en par-
ticular. Se puede tratar de personajes históri-

cos o personajes ficticios, sea como fuese este 
ejercicio funciona como punto de partida para 
que el diseñador pueda imaginar, visualizar y 
definir los gustos de sus posibles clientes (Ren-
frew, 2010).
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1.3.4 Procesos creativos y metodología 
   para crear un diseño de autor.
 La metodología del diseño de autor 
parte desde el estilo propio. Este estilo surge 
de la creatividad del diseñador, mediante la 
combinación de formas, texturas y cómo estas 
se combinan en el ensamble de los elementos. 
Es decir, se convierte en un lenguaje estableci-
do por el diseñador. Según Villacis (2018 p.100) 
la metodología del diseño de autor se divide 
en 4 momentos:

 1. Desarrollo conceptual:
En este momento se presentan los diversos 
pasos que contribuyen con la investigación 
conceptual y creativa del proyecto.
Es decir, es el primer paso a realizar para la 
creación de los diseños, estos se establecen 
como:

• Investigación.
• Definición de la inspiración.
• Investigación más profunda sobre el tema de 
inspiración.
• Definición de conceptos.
• Desarrollo de herramientas visuales, tales 
como moodboards.
• Definición de la carta de colores y siluetas.
• Elección de materiales e insumos.
• Bocetación.

 2. Desarrollo proyectual:
Esta es la etapa en la que se materializan las 
ideas y conceptos que se desarrollaron en la 
etapa anterior, a través del desarrollo proyec-
tual se pasan por los siguientes momentos:
• Otorgar textura al textil: En esta etapa se tra-
baja y manipula el 
  textil antes de usarlo en la confección, estos 
procesos dan la opor-
  tunidad a dar rienda suelta a la creatividad. 
Algunas veces esta 
  etapa llega a ser opcional.
• Patronar o modelar sobre el maniquí.
• Realizar un prototipo: Se corrigen errores, se 
desarrolla un patrón 
  final y se despieza el mismo.
• Marcar patrones sobre el textil.
• Cortar piezas.
• Ensamblar piezas.
• Revisar terminados.
• Añadir detalles y/o texturas.

Figura 26: Boceto de diseño.

Figura 27: Prenda en proceso.

Tomado de: Bocetos de una colección de moda [Fotografía]. 

Carlo Sandoval, s.f. https://i.pinimg.com/originals/e6/4c/43/e64c-

43cee7201c1980c9dc017ae23e91.jpg

Tomado de: Tutorials on how to make and design 

sewing patterns for garments. [Fotografía]. Cut Up Stu-

dio, (s/f). https://pin.it/7zJ4waT

 3. Desarrollo de estrategias de venta:
En el desarrollo de estrategias de venta se dará 
a conocer como el diseñador muestra el traba-
jo realizado.

• Sesión de fotos.
• Promoción en redes sociales.
• Participación en pasarelas o entrevistas de 
medios.

 4. Desarrollo de comercialización.
Para finalizar, el desarrollo de comercialización 
es la etapa en la que se dará a conocer los me-
dios de comercio por los cuales se ofertará la 
colección, pieza o producto.

• Redes sociales.
• Tiendas online.
• Tiendas físicas/showroom.
• Tiendas multimarca.
• Ferias independientes.

 En cuanto a los procesos creativos que 
se implementan en el diseño independien-
te se debe considerar a la innovación como 
la clave al momento de producir un diseño 
de autor, esto se puede realizar mediante la 
implementación de combinaciones y experi-
mentaciones en los procesos de creación de 
una prenda.
 
 La industria del textil y la moda ofrece 
una cantidad inimaginable de técnicas y pro-
cesos para la modificación de los textiles, es 
cuestión de investigar y experimentar para po-
der aprovechar estas herramientas. Mediante 
la exploración de técnicas y su combinación se 
pueden extender los recursos que la industria 
ofrece.
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1.3.5 Universos del vestir y categorías  
 del diseño de indumentaria.
 Los universos del vestir son el conjun-
to de prendas y accesorios con características 
semejantes que se presentan agrupadas bajo 
conceptos. Están determinadas por las ocasio-
nes de uso y se interpretan de acuerdo a las 
preferencias de moda del consumidor y su es-
tilo de vida (Mejía. 2015).
 Un aspecto importante al momento 
de diseñar, es determinar el universo del vestir 
con el que se trabajará, ya que este permitirá 
mantener las propuestas con claridad e iden-
tidad frente al mercado objetivo. Existe una va-
riedad de categorías para que la indumentaria 
sea usada en distintas ocasiones. Según Mejía 
(2015) Estas categorías se clasifican en:

Casual:
 Se caracteriza por ser un estilo de ves-
timenta que busca la comodidad y la versa-
tilidad. Las prendas casuales son flexibles y 
pueden combinarse fácilmente entre sí, lo que 
las hace adecuadas para diversas ocasiones 
y actividades cotidianas. A diferencia de esti-
los más formales o elegantes, la moda casual 
tiene una silueta menos estructurada y un as-
pecto más relajado.

 En cuanto a las fibras utilizadas en la 
moda casual, se emplean una variedad de ma-
teriales. Pueden ser fibras sintéticas, como el 
poliéster o el nylon, que ofrecen durabilidad y 
resistencia; fibras artificiales, como el rayón o la 
viscosa, que brindan comodidad y suavidad; y 
fibras naturales, como el algodón o el lino, que 
proporcionan transpirabilidad y frescura. Estas 
fibras pueden utilizarse en su forma pura o en 
mezclas, lo que permite obtener característi-
cas específicas según las necesidades de cada 
prenda.

 En el mercado femenino de moda ca-
sual, algunas de las prendas más comunes 
son los vestidos, los pantalones y las camise-
tas. Además, también se puede encontrar el 
traje sastre, aunque en este contexto se su-
giere más como una opción y no como una 

imposición. Las mujeres tienen la libertad de 
combinar diferentes piezas y estilos para crear 
conjuntos casuales que se ajusten a su
personalidad y actividades diarias.

 En el mercado masculino de moda ca-
sual, las opciones suelen incluir camisas de 
cuello sencillo y ligero, así como buzos y ca-
misetas sin cuello. Estas prendas ofrecen co-
modidad y facilidad de movimiento, lo que las 
hace ideales para un estilo de vida activo y re-
lajado.

 En resumen, la moda casual se basa 
en prendas versátiles, flexibles y cómodas que 
se adaptan a diferentes situaciones. Tanto en 
el mercado femenino como en el masculino, 
se encuentran prendas omo vestidos, panta-
lones, camisetas y camisas de cuello sencillo, 
entre otros, que reflejan un estilo relajado y 
confortable. La elección de las fibras utilizadas 
depende de las características deseadas para 
cada prenda, ofreciendo opciones tanto sinté-
ticas como naturales.

Figura 28: Estilo casual.

Tomado de: 27 Colourful Spring Outfits That Work in Real Life 

[Fotografía]. Isabel Mundigo, 2019. https://www.whowhatwear.co.uk/

colourful-outfits/slide27

Formal:

 Se lleva conforme a las reglas y requisi-
tos establecidos, dependiendo del lugar, tiem-
po y ocasión. Maneja una silueta estructurada 
y cortes definidos. Las fibras que se utilizan en 
la mayoría de prendas formales son la lana, al-
godón y seda, es decir, fibras naturales.

• Mercado femenino: Se implementan vestidos 
de una pieza, trajes sastre con faldas o panta-
lón combinado con blusa.

• Mercado masculino: Se utiliza la camisa de 
cuello rígido y la corbata, que acompañan al 
traje de dos o tres piezas, con o sin chaleco.

Figura 29: Traje formal de hombre.

Tomado de: Consejos para usar un traje correctamente 

y que todo hombre debería saber. [Fotografía].

Eduardo Limón, (2016). https://i.pinimg.com/564x/a6/7e/

c4/a67ec489c5a68b4410f9c35867faeca9.jpg
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Figura 30: Conjunto jeans wear.

Tomado de: Cómo usar baggy jeans y que no parezca que te que-

dan grandes. [Fotografía] Christian Vierig, 2020. https://www.vogue.

mx/moda/articulo/errores-que-evitar-al-usar-baggy-jeans

Jeans wear:

 Surge de la cultura norteamericana. 
Primero como uniforme de trabajo para los 
mineros y posteriormente con los vaqueros 
del oeste americano. A partir de los años 80 
‘s se popularizó la tendencia de lo usado, lo 
desgastado y personalizado, de ahí surgió la 
idea de aplicar procesos de lavandería en es-
tas prendas. Su silueta se representa original-
mente por el clásico jean, un pantalón de cin-
co bolsillos, complementado por la chaqueta 
y camisa tipo vaquero. Su peculiaridad son las 
costuras con hilos gruesos en contraste de co-
lor, taches y remaches. Las fibras utilizadas son 
originalmente de algodón o mezcla de fibras 
sintéticas y artificiales.

Figura 31: Kaki wear.

Tomado de: Nili Lotan Spring 2019 Ready-to-Wear Fashion 

Show [Fotografía]. Nili Lotan, 2019 https://www.vogue.com/

fashion-shows/spring-2019-ready-to-wear/nililotan/slideshow/

collection?epik=dj0yJnU9SlpRcHk2bm52VnU4Y2Vyd01Tb2JsX-

0VxUGFwLVdVcHYmcD0wJm49bG5iS3NWV2RoaEhBYk45X0J1d2l-

vZyZ0PUFBQUFBR1NEemI4#15

Kaki Wear:

 Es un subgrupo del universo jeans 
wear, es confortable, dinámico y funcional. En 
los años 80s se denominaba como “friday look” 
el cual propuso asistir al entorno laboral de una 
manera menos formal. Se suele complemen-
tar con el blanco y nuevas alternativas de color 
propuestas por los conceptos de moda. Está 
compuesto por algodón y la mezcla de fibras 
sintéticas y artificiales. Algunas prendas clave 
son las chaquetas, pantalones chinos, pantalo-
nes tipo cargo, camisas, camisetas tipo polo y 
buzos.

Figura 32: Sport wear.

Tomado de: Singer-songwriter Billie Eilish visits SiriusXM. [Fotogra-

fía]. Mireya Acierto, 2018. https://pin.it/1EF4fuk

Sports Wear:

 Son prendas multifunción con tec-
nología confortable. Nace en los años 80 por 
el interés de los deportes. Por lo general son 
pantalones deportivos, chompas y pantalones 
con cinturas y botas ajustables, accesorios con 
velcro, cierres invisibles, sesgos y materiales re-
flectivos. Estas prendas son utilizadas en el día 
a día, para actividades escolares, universidad y 
tiempo libre. Entre sus fibras predominan las 
sintéticas siendo el nylon el más usado.
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Figura 33: Traje Active Wear.

Tomado de: New Balance and Staud Team Up for California-Inspi-

red Activewear [Fotografía]. Justine Carrion. 2020. https://www.elle.

com/fashion/g32436588/new-balance-staud-collaboration/

Active wear:

 Es cómodo y funcional, al igual que 
el sportswear nace en los años 80, por la fas-
cinación de la estética de un cuerpo activo y 
saludable, influenciado por las actividades en 
discotecas y gimnasios. Su silueta es ajustada 
al cuerpo, en la mayoría de ocasiones se con-
sidera como una segunda piel. Por lo general 
se utiliza este tipo de indumentaria para de-
portes y tiempo libre, las prendas claves son 
pantalones tipo bombacho o sudadera, shorts 
deportivos, tops, camisetas y buzos con capu-
cha. Las fibras utilizadas van desde algodón, 
fibras sintéticas y tejidos inteligentes.

Leisurewear:

 Surgen en el siglo XXI por las nuevas 
formas de trabajo, en donde el freelance propi-
cia nuevos espacios laborales y la casa ya no es 
solo un espacio para vivir. Su principal función 
es el confort, son prendas diseñadas para el 
descanso. Las prendas claves son pantalones 
confortables, con cinturas ajustables y cami-
setas como segunda piel. Están realizadas en 
fibras naturales y mezclas de sintéticas y artifi-
ciales.

Figura 34: Traje Leisurewear.

Tomado de: The Ultimate Fashion Underdog is Leisurewear / 

Homewear [Fotografía]. Alicia Farrell 2021. https://aliciafarrell.com/

the-ultimate-fashion-underdog-is-leisurewear-homewear/

Figura 35: Beachwear.

Tomado de: Womens swimwear & beachwear. [Fotografía]. River 

Island, (s/f). https://www.riverisland.com/p/pink-stripe-beach-maxi-

skirt-756471

Beachwear:

 Indumentaria destinada para el aire 
libre, la playa y los deportes de recreación, se 
caracteriza por una silueta suelta que propor-
ciona libertad de movimiento tanto en el mer-
cado masculino como en el femenino. En este 
tipo de prendas, las piezas clave son los trajes 
de una pieza, los bikinis, los trikinis y las pan-
talonetas. Además de estas prendas, se inclu-
yen accesorios como pareos, sandalias, gorras 
y bolsos, entre otros. Estos complementos son 
ideales para completar el atuendo y brindar 
funcionalidad y estilo en actividades al aire li-
bre.
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 Una vez revisados los universos del ves-
tir, se puede afirmar que la industria ofrece 
una amplia gama de estilos y categorías. No 
obstante, resulta esencial tener un conoci-
miento profundo de las características de cada 
uno de ellos. Esto permite realizar modificacio-
nes y adaptar aspectos de unos universos con 
otros, y así realizar combinaciones de manera 
efectiva. Al entender las particularidades de 
cada estilo y categoría, los diseñadores tienen 
la capacidad de crear prendas únicas y adap-
tadas a las preferencias de sus clientes.

 Los complementos textiles son todos 
aquellos accesorios que complementan a la 
indumentaria. Un accesorio, aunque se lleva 
sobre el cuerpo o en la mano, es un objeto in-
dependiente del usuario. Esta prolongación 
de la silueta humana se presenta bajo diversas 
formas, entre las cuales destacan cuatro cate-
gorías: los bolsos, el calzado, la joyería y la som-
brerería (Lau, 2013).

Los bolsos:

 A lo largo de la historia el bolso ha sido 
un accesorio predominantemente masculino, 
pero ha transformado sus orígenes y, en la ac-
tualidad, se sitúa como un accesorio esencial e 
indispensable para la mujer (Lau, 2013).
 Al inicio estos complementos estában 
diseñados para transportar objetos; antes del 
siglo XX, se usaban para transportar artículos 
esenciales, pero con el pasar del tiempo se 
han vuelto más que solo un artículo funcional, 
también es un símbolo de estatus y moda.
 Los bolsos, en particular los de mano, 
pasaron a ser un poderoso símbolo tanto de 
riqueza como de poder. La mayoría de ellos 
están formados, básicamente, por piezas de 
cuero o tela cosidas entre sí, con elementos 
añadidos que los convierten en un accesorio 
funcional. Sin embargo, el diseño de bolsos se 
ha vuelto cada vez más complejo, ya que, es 

1.3.6 Complementos textiles.

un mercado competitivo, los diseñadores tra-
bajan para que sus proyectos sean diferencia-
dos de los demás.

El calzado:

 El calzado revela sutilmente secretos 
sobre la identidad del usuario. Desde los zapa-
tos de uso cotidiano hasta las botas, pasando 
por las zapatillas deportivas, fabricadas con los 
últimos avances tecnológicos y por los tacones 
elaborados para demostrar elegancia, han ex-
perimentado relativamente pocos cambios en 
comparación con otros sectores de la industria 
de la moda.
 Pero en esencia, el calzado está forma-
do por tres elementos principales: el corte, la 
suela y el tacón. El cuero o la tela se superpo-
nen y se cosen sobre la suela y el tacón para 
crear una forma moldeada que se adapte al 
pie (Lau, 2013).

La sombrerería:

 Los tocados en general se dividen des-
de dos modelos básicos, el sombrero y la gorra, 
con y sin ala; estos respectivamente cumplen 
la función de proteger la cabeza. Así, incluso 
los tocados más elaborados deben tener una 
forma que se amolde a aquella correctamente 
(Lau, 2013).
 Actualmente, los sombreros ya no se 
usan con tanta frecuencia, por lo general solo 
son utilizados para ocasiones especiales. En 
sus orígenes, el sombrero se utilizaba prin-
cipalmente por los hombres; sin embargo, 
como sucede con la mayoría de los accesorios, 
los modelos femeninos también han surgido 
en la sombrerería.
 Los tocados deportivos también son 
parte de la industria actual, ya sea para ser 
usados por los deportistas o como moda. Sin 
dejar atrás el sector de los tocados de protec-
ción y seguridad, que forman parte esencial 
del uniforme de policías, soldados y cocineros, 
así como de otras profesiones específicas (Lau, 
2013).

1.4.1 Procesos productivos y procesos  
 creativos para el textil.

 En la industria textil, uno de los recur-
sos que brinda una amplia gama de opciones 
de transformación son las técnicas y acaba-
dos textiles; estas se definen como un proceso 
que aplicado sobre la tela, fibra o hilo preten-
de cambiar o mejorar su aspecto físico, visual y 
funcional, estos procesos ayudan a conseguir 
las cualidades decorativas y funcionales de las 
mismas (Clarke, 2011). Existen distintos tipos 
de técnicas que por lo general ayudan a me-
jorar la calidad visual de una prenda, estos van 
desde estampados, técnicas de reserva, tintu-
rado, acabados, transformaciones, entre otros.

 Por lo general los procesos aplicados 
sobre el textil se dividen en cuatro categorías: 
las técnicas, los acabados, la manipulación tex-
til y los adornos que generalmente se realizan 
de manera artesanal o industrial y se clasifican 
de la siguiente manera según estos diferentes 
autores: Udale (2008), Singer (s.f), Thittichai 
(2013).

Técnicas textiles:

• Estampación textil.
-Esténcil.
-Serigrafía: manual o mecanizada.
-Serigrafía rotativa por rodillos.
-Estampación digital: Sublimación.
-Impresión xilográfica.
-Transer.
-Tampografía
• Técnicas de reserva.
-Tie dye.
-Itajime.
-Shibori.
-Arashi.
-Ori-Nui
-Mokume.
-Decolorado.
-Ikat.

1.4 Técnicas Textiles. 
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-Batik.
• Bordado.
- Manual
- Industrial

Acabados textiles:

• Acabados:
 -Físicos: plisado, calandrado, bordado 
entre otros.
 -Químicos: mercerizado, plisado, 
arrugado, lavado a la piedra, entre otros. 

Manipulación textil:

• Patchwork.
• Transformaciones textiles.
-Creación de texturas.
-Acolchado.
-Trapunto.
- Corte, perfilado y grabado láser.
-Acabados textiles con calor.
Adornos:
• Pedrería y lentejuelas.
• Apliques:
-Parches textiles.
-Dtf

 Además de las técnicas mencionadas, 
actualmente se experimentan con distintos 
procesos que no son específicamente para 
textiles, lo que lleva a argumentar que no es 
necesario quedarse con lo que ya está prede-
terminado, en el universo del textil se puede 
experimentar ampliamente.

 Una vez analizadas las diversas técni-
cas textiles disponibles, se procedió a seleccio-
nar aquellas que se consideraron más adecua-
das para este proyecto. Las técnicas elegidas 
son el bordado manual, la manipulación textil 
en específico el corte láser y las transformacio-
nes textiles. Cada una de estas técnicas ofrece 
posibilidades creativas y estéticas que contri-
buirán de manera significativa al desarrollo de 
la colección.

 El bordado se destaca por su capaci-
dad para agregar detalles y ornamentaciones 

a las prendas, brindando un toque artesanal 
y sofisticado. Esta técnica permite la incorpo-
ración de diseños personalizados y el uso de 
hilos de diferentes colores y texturas. Un ejem-
plo en el bordado es la puntada coaching, esta 
utiliza la técnica del bordado para cubrir pie-
zas ya sea de tela o hilo más grueso recubrién-
dolo con pequeñas puntadas. .

La manipulación textil se refiere a la transfor-
mación de la tela a través del manejo de las 
mismas, aplicando costuras, uniones, pliegues, 
fruncidos, plisados y otras técnicas similares. 
Esta técnica brinda la oportunidad de jugar 
con la forma y la estructura de la tela, crean-

do efectos tridimensionales y agregando volu-
men y movimiento a las prendas. Un ejemplo 
claro es el corte láser, que proporciona una pre-
cisión milimétrica al cortar la tela, permitiendo 
realizar diseños intrincados y sofisticados. Esta 
técnica es especialmente efectiva al trabajar 
con telas como el poliéster y el cuero, donde 
se logran cortes limpios y detallados sin com-
prometer la integridad de la tela. Por otro lado, 
el patchwork se basa en la combinación de di-
ferentes piezas de tela para formar un diseño 
completo. Esta técnica ofrece la posibilidad de 
mezclar colores, estampados y texturas, gene-
rando resultados visualmente impactantes.

Figura 36: Técnica de bordado coaching.

Tomado de: https://i.pinimg.com/originals/3f/9c/56/3f9c56c589bc851493792b404b94e1ce.jpg
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 La “combinación de técnicas textiles” 
implica la fusión de dos o más técnicas previa-
mente mencionadas en el sub capítulo ante-
rior, para trabajar en telas y prendas creadas 
previamente por la industria. Su objetivo es 
modificar estas prendas por medio de proce-
sos que las transformen y den como resultado 
un nuevo color, textura o función.

 La mezcla de estas  técnicas en el di-
seño de prendas permite la creación de textu-
ras y volúmenes interesantes. Por ejemplo, se 
pueden combinar diferentes tipos de tejidos 
con diferentes grados de rigidez para crear 
una prenda con una estructura compleja y di-
námica. La combinación de técnicas también 
puede ayudar a resaltar detalles específicos de 
una prenda, como agregar encajes o
aplicaciones a una falda o blusa para crear un 
efecto visual más llamativo.

 En el diseño de moda, la combinación 
de técnicas textiles no solo se utiliza para crear 
piezas atractivas, sino también para mejorar la 
funcionalidad y comodidad de las prendas. Por 
ejemplo, se pueden combinar técnicas de te-
jido y corte para crear prendas que se ajusten 
perfectamente al cuerpo y que sean cómodas 
de llevar. Mediante la modificación de las telas 
se pueden realizar un sinnúmero de diseños, 
la experimentación y exploración de materia-
les dan un amplio campo a la creatividad, es 
cuestión de jugar con los materiales y con la 
imaginación.

1.4.2 Combinación de técnicas textiles. Figura 37: Muestra textil combinando técnicas como el corte laser 
       y los acabados con calor.

Fuente: Autoría propia 2023
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 A pesar de los perjuicios que la indus-
tria textil ha causado a su entorno debido a la 
sobreexplotación de recursos, existe un poten-
cial significativo para transformarla en una in-
dustria creativa y sostenible. La moda tiene un 
impacto innegable en nuestra sociedad, pero 
se debe ser consciente de que también puede 
tener un impacto negativo en el medio am-
biente y en las comunidades locales.

 Sin embargo, al utilizar las herramien-
tas que la industria textil brinda, se puede im-
pulsar un cambio positivo y crear un nuevo pa-
radigma para la moda. La sostenibilidad debe 
convertirse en
el eje central de toda la cadena de valor, desde 
la materia prima hasta el producto final. Esto 
implica adoptar prácticas responsables en 
cuanto al uso de recursos naturales, la reduc-
ción de emisiones
contaminantes, el manejo adecuado de resi-
duos y la promoción de condiciones laborales 
justas.

 Es fundamental comprender que exis-
ten diferentes formas de crear moda, y cada 
una de ellas tiene un impacto único en el en-
torno. Desde el diseño de prendas con mate-
riales reciclados hasta
la implementación de procesos de producción 
más eficientes y éticos, es posible innovar y en-
contrar soluciones que equilibren la creativi-
dad con la responsabilidad ambiental y social.

CONCLUSIONES
 No obstante, la clave para lograr una 
transformación exitosa de la industria textil ra-
dica en mantener la honestidad profesional en 
cada etapa del proceso de creación de ideas. 
Esto implica ser consciente de las consecuen-
cias de las decisiones y comprometerse a to-
mar medidas responsables. Los diseñadores, 
productores y consumidores tienen un papel 
crucial que desempeñar en este cambio de 
paradigma.

 A pesar de los perjuicios causados por 
la industria textil, es posible convertirla en 
una fuerza positiva a través de la creatividad 
y la sostenibilidad. Se puede lograr una trans-
formación significativa en la moda, donde la 
innovación y la ética converjan para crear un 
futuro más sostenible y consciente.
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2.1 DEFINICIÓN DEL USUARIO

  / BENEFICIARIO

2. PLANIFICAción
 El presente capítulo se centra en la eta-
pa crucial de planificación del proyecto, donde 
se establecen las bases y directrices necesa-
rias para su desarrollo. Se abordan tres aspec-
tos fundamentales: la definición del usuario o 
beneficiario, la definición del programa o brief, 
la conceptualización y estrategias creativas. 
Estos elementos se interrelacionan estrecha-
mente y proporcionan una estructura sólida 
para el diseño y la implementación de la pro-
puesta.

Tabla 3: Variables para establecer el perfil de usuario

Autoría Propia en base a Posner (2011)

 Para determinar el perfil de usuario, 
se partió de los perfiles de WGSN 2024 y se 
utilizaron las variables empleadas por Posner 
(2011) como base para su definición.

The Connectors.

 Durante la pandemia, el aumento de la 
productividad llevó a un nivel de cansancio sin 
precedentes. Esta situación generó una fuerte 
sensación de nihilismo, lo que hizo cuestionar 
la cultura que se enfoca obsesivamente en la 
productividad y en la que se criaron. Este con-
sumidor busca conectar con el ser, tiene más 
peso la salud mental que al agotamiento a 
causa de un estilo de vida acelerado. Esta ten-
dencia creciente implica ganar “lo justo” para 
cubrir lo esencial y rechazar las tradiciones del 
matrimonio e hijos a favor de salir de la rueda 
de hámster de la vida.

A continuación, se plantea un perfil de usuario 
más detallado:

SexSexoo: : 

Edad:  Edad:  
GeneraciGeneracióón:n:  
Etnia:Etnia:  
EEsstado Civil:tado Civil:

EtEtaapapa
  
VVital:ital:

PPrrofesiofesióón:n:

EducaciEducacióón:n:

IngIngrresos:esos:

Femenino.

Y-Z.

Mestiza.

Soltero.

Etapa pre familiar. (HEIDI)

            Comunicador social, Diseñor,

 Medio artístico, o figura pública.

Superior. 

Medio/Alto. 

20-30 años.

Variables de segmentación:

Variables geográficas: Variables de uso y beneficio:
 

EEsstilo de vida:tilo de vida:

Aspiraciones sociales:Aspiraciones sociales:

Imagen pImagen prropia:opia:

PPeerrcepcicepcióón del
 

n del vvalor:alor:

MotiMotivvos y compoos y comporrtamiento de compra:tamiento de compra:

InteInterreses y aeses y afficiones:iciones:

Variables psicográficas y  
conductuales: 

RRegiegióón:n:

Zona:Zona:

TTamaamañño de la ciudad:o de la ciudad:

Tipo de vivienda:Tipo de vivienda:

Clima:

 

Clima: 

BBúúsqueda de benesqueda de benefficios en los picios en los prroductooductoss..

FFrrecuencia de usecuencia de usoo::

VVolumen de compra:olumen de compra:

sensibilidad al psensibilidad al prreciecioo::

uso

 

uso ffinal del pinal del prroductoductoo: : 

Activo, artístico, activista.

El arte, redes sociales. 

Resaltar.

                    Llamativa e interesante,
 

espontáneo y creativo.

                           
 Valora el trabajo manual, 

el arte y considera a la sostenibilidad como 
un factor primordial al vestir. 

Consciente de lo que consume y en donde 
lo compra, busca algo innovador,  diferente 
y duradero. 

Sierra

Zonas urbanas

 
Medio.

Regular. 

Medio.

 
Calidad antes que precio.

Uso circular. 

Departamento

Templado.
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Figura 40: Samantha Pauta / 21 años

Tomado de: https://www.instagram.com/stmpbtt__ /

Figura 39: Caridad Castro / 20 años

Tomado de: https://www.instagram.com/caricastroooo/

Figura 38: Constanza Figueroa / 23 años

Tomado de: https://www.instagram.com/therealguafle/

 Como usuario, se ha determinado a 
una persona del sexo femenino. El usuario 
pertenece a la generación Y-Z, que varía entre 
los 20 y los 30 años de edad. Vive en la región 
sierra dentro de la zona urbana y su profesión 
está relacionada de alguna forma con el arte, 
diseño o la comunicación. Su estilo de vida es 
activo y siempre busca destacar a través de su 
indumentaria. Su imagen es llamativa, espon-
tánea e interesante, pero sobre todo creativa. 
Se interesa mucho por la moda y el diseño, 
aprecia las piezas y prendas únicas. Muestra 
un alto interés por las redes sociales, es muy 
activo y por lo general genera contenido en las 
mismas. Busca sobresalir y ser identificado por 
su estilo. Su consumo es regular, ya que, aun-
que muestra interés por la moda, es conscien-
te de su consumo. Prefiere calidad antes que 
cantidad y opta por piezas clave que, a la vez, 
tengan personalidad.

 Se identificaron las siguientes personas 
en la ciudad de Cuenca quienes cumplen con 
las características del perfil de usuario plantea-
do anteriormente. 
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2.2 DEFINICIÓN DEL PROGRAMA / BRIEF

Descripción del Proyecto:

 Se diseñará una colección de 3 outfits 
y 3 complementos textiles de uso casual, me-
diante la aplicación de técnicas textiles en el 
rediseño de prendas y complementos de se-
gunda mano.
 En este proyecto se utilizarán técnicas 
textiles como, el bordado, patchwork, corte lá-
ser, tinturado y la manipulación textil para dar 
una nueva vida a prendas y accesorios que de 
otra manera podrían haber sido desechados. 
De esta forma, se busca también fomentar la 
creatividad y la innovación en la moda, inspi-
rando a otros diseñadores y consumidores a 
adoptar un enfoque más sostenible en su con-
sumo.

Antecedentes:

 Partiendo de la investigación previa, 
es evidente que es difícil ignorar el daño que 
se está causando al medio ambiente debido 
a la fabricación masiva de prendas y el con-
sumo desenfrenado de indumentaria, la cual 
se utiliza y se desecha en cortos periodos de 
tiempo. Esto provoca graves impactos sociales 
y medioambientales, lo que lleva a considerar 
medidas para abordar la crisis de la industria 
textil y moda. La solución que se plantea es 
la reutilización y uso de prendas de segunda 
mano, ya que se convierten en una alternativa 
sostenible. Cada vez es más común apreciar el 
consumo de prendas de segunda mano en la 
ciudad de Cuenca, lo que abre la puerta a so-
lucionar el problema en el sector local. A través 
de la modificación de prendas y la exploración 
textil, se busca rediseñar dichas prendas para 
evitar que sean desechadas y seconviertan en 
un residuo contaminante en la ciudad, incen-
tivando a la población a consumir moda más 
circular.

Mensaje:

 Reutilizar prendas de segunda mano 
para crear una colección de indumentaria ca-
sual que mediante su elaboración pretende 
fomentar el uso de materiales textiles ya exis-
tentes y a la vez demuestra que si se puede 
diseñar y reducir el impacto medioambiental 
causado por la industria.

Objetivos:

Objetivo general:

 El objetivo principal de esta colección 
de indumentaria casual es crear una colec-
ción de indumentaria y complementos texti-
les a partir de prendas y accesorios de segun-
da mano, con el fin de prolongar su vida útil y 
aportar a reducir el impacto ambiental asocia-
do a la industria textil.

Objetivos específicos:

1. Recolectar y clasificar prendas de segunda 
mano.
2. Deconstruir y aplicar técnicas para transfor-
mar las piezas.
3. Rediseñar prendas y complementos textiles 
de segunda mano a  partir de la aplicación de 
los resultados.

 Mediante el uso de técnicas textiles, 
se renuevan prendas desechadas, transfor-
mándolas en piezas únicas y contemporáneas 
que resultan atractivas para los consumidores 
comprometidos con una moda más sostenible 
y responsable. De esta manera, se fomenta la 
economía circular y se promueve la conciencia 
sobre la importancia de reducir el desperdicio 
y reutilizar los recursos existentes en el merca-
do de la moda.
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Tabla 4: Cronograma de actividades.

Autoría Propia (2023)

Cronograma:

 Con el objetivo de completar la colec-
ción el 26 de mayo de 2023, se han estableci-
do fechas y actividades a seguir. Para lograr la 
realización del proyecto, es necesario cumplir 
con varias etapas, que incluyen la generación 
de ideas, el proceso creativo, la exploración, la 
creación de bocetos, la elaboración de fichas 
técnicas y la producción de la colección.

Presupuesto:

 Para llevar a cabo el proyecto dentro 
del presupuesto disponible, se deben conside-
rar diversos aspectos, tales como:

Materiales: se necesitan diversos materiales 
para llevar a cabo las técnicas textiles, así como 
maquinaria, e insumos.
Diseño: incluyendo el proceso creativo, la in-
vestigación, la creación de bocetos, fichas téc-
nicas, la concreción del diseño y la producción 
del proyecto.
Producción: se debe tener en cuenta el tiem-
po que se dedicará a la concreción de las pro-
puestas.
Fotografía: se requerirá una producción foto-
gráfica, que incluirá la ambientación y el uso 
de un estudio para la realización de las foto-
grafías.

 Considerando los datos proporciona-
dos en las fichas de costos y enfatizando que 
el costo total de un conjunto es de 104.86 dó-
lares (véase anexo 2), se ha establecido un pre-
supuesto de 600 dólares para el proyecto. Este 
presupuesto se considera que no es muy alto 
debido a que se ha obtenido la materia prima a 
través de donaciones. Por lo que la mayor par-
te se destinará a la adquisición e implementa-
ción de las técnicas textiles necesarias para la 
confección. Además, se ha tenido en cuenta la 
proforma proporcionada por el fotógrafo y la 
modelo para la producción fotográfica. Se ha 
estimado un presupuesto de 160 dólares, con-
siderando la producción de 10 imágenes.

 De esta manera, se ha asignado un pre-
supuesto para asegurar la viabilidad económi-
ca del proyecto, tomando en cuenta tanto los 
gastos necesarios para la confección de las 
prendas como los costos asociados a la pro-
ducción visual. 
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2.3 cONCEPTUALIZACIÓN Y 

 ESTRATEGIAS CREATIVAS.

 La colección ‘Circus’ es una celebración 
de la magia y la energía del circo. Inspirada en 
las vibrantes caravanas, los colores brillantes y 
los espectáculos extravagantes, esta colección 
lleva la fantasía del circo a la moda. Desde el 
elegante equilibrio de los acróbatas hasta la 
deslumbrante opulencia de los trajes de los 
payasos, esta colección captura el espíritu del 
circo con sus estampados coloridos, bordados 
y siluetas dramáticas. La colección ‘Circo’ está 
diseñada para aquellos que buscan la aventu-
ra y la emoción en su vida diaria, y que quie-
ren expresarse con una moda audaz y única. 
Manteniendo una estética dentro de la línea 
casual.

 A continuación, se plantean las estra-
tegias por la cuales se abordará la ideación, 
exploración y concreción de las propuestas de 
diseño.

1. Lluvia de ideas.
2. Mood boards: Concepto, tendencias, paleta 
de color.
3. Exploración mediante técnicas textiles.
4. Bocetación.

2.3.1 Conceptualización.

2.3.2 ESTRATEGIAS CREATIVAS.
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3.1 Recolección de prendas de   

 segunda mano.

3. Recolección y clasificación de prendas de 

 segunda mano.
 Anteriormente, se plantea a las prendas de segunda mano como una opción sustentable 
y una opción viable al momento de vestir en el sector textil y de la moda. Para este proyecto como 
primer paso se debe realizar la recolección, clasificación y posterior limpieza de las prendas, para 
que a partir de estas actividades se pueda plantear una nueva forma de diseño basada en la reu-
tilización de materiales y prendas utilizadas, los pasos a seguir son los siguientes.

 El propósito de esta campaña fue que 
cualquier persona interesada en donar ropa 
en desuso lo puedan hacer y así poder trans-
formarla y usarla en la creación de nuevas 
prendas y colecciones para el proyecto. Para 
que la publicación y su propósito llegue a la 
gente tuvo una demora de entre 1 y 2 días, y 
en el transcurso de 2 semanas entre el 31 de 
enero al 14 de febrero del año 2023, se pudo 
realizar la recolección y lograr conseguir todas 
las prendas necesarias.

 En este tiempo se recolectaron 46 
prendas entre estas: camisas, blusas, pantalo-
nes, faldas, vestidos, traje sastre, casacas, zapa-
tos y bolsos Para esta recolección se tomó en 
cuenta la cantidad, ya que se considera que 
dentro de la colección de prendas solo se con-
feccionaran tres outfits y dos complementos 
textiles. Es por eso que se recolecto este límite 
de prendas (Véase anexo 3).

FIGURA 41: Post de recolección de prendas de segunda mano.

Autoría Propia (2023)

 La recolección de prendas de segunda mano se realizó de la siguiente manera. En primera 
instancia se diseñó un arte en el cual se anunciaba una campaña de recolección de prendas usa-
das, esta fue expuesta en la red social Instagram en la cuenta @do.mosc.
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Una vez realizada la recolección y la clasifica-
ción mediante la revisión de las etiquetas de 
composición, se procede a la clasificación de 
las prendas. Esta actividad ayudará a mante-
ner el orden del material que posteriormente 
se utilizará para el proceso de diseño. Además, 
aporta al conocimiento de la composición de 
cada pieza y así se podrá saber qué técnicas 
se utilizarán al momento de rediseñar cada 
una; es decir, se clasificaron las prendas consi-
derando distintos aspectos tanto físicos como 
químicos para facilitar posteriormente su des-
infección y manipulación.

 La clasificación por composición ayuda 
a determinar la fibra y la base textil con la que 
la prenda está confeccionada. Al momento de 
diseñar mediante la composición se determi-
nará las técnicas pertinentes que se podrán 
aplicar en cada prenda.

Tabla 6: Resultado de las pruebas de   
 pirognóstico.

Autoría Propia (2023)

Autoría Propia (2023)

Tabla 7: Composición de las prendas   
 recolectadas y clasificadas.

3.2 Clasificación de prendas.

 Una vez realizada la recolección de 
prendas, se revisaron las etiquetas de compo-
sición en cada una de ellas. Se puede destacar 
que dentro de las prendas recolectadas del 
87% se puede identificar su composición me-
diante las etiquetas, mientras que las restan-
tes se requiere realizar pruebas de pirognósti-
co para identificar su composición.

 Se identificaron seis prendas que no 
tenían ninguna clasificación. Con las mismas 
se realizó el proceso y análisis pirognóstico el 
cual fue explicado anteriormente en el primer 
capítulo.

 De estas pruebas se identificaron los 
siguientes resultados mediante la siguiente 
tabla: 

3.2.1 Clasificación según la 
 composición.

Tabla 5: Pruebas de pirognóstico en prendas de segunda mano sin etiqueta.

Autoría Propia (2023)
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A continuación, se detallan las características 
de las prendas, las cuales se tomarán en cuen-
ta en la etapa de exploración, bocetación y 
concreción de la colección.
 Se realizó una clasificación de las pren-
das según su tipo, y se llegó a la conclusión de 
que las camisas y blusas son las prendas que 
han sido donadas en mayor cantidad, segui-
das por los sacos sastre. Esta información es 
relevante, ya que, al momento de llevar a cabo 
el proceso de deconstrucción y rediseño, se 
puede tener en cuenta la cantidad de material 
textil disponible de cada tipo de prenda. De 
esta manera, se podrá utilizar eficientemente 
el material obtenido y rediseñar prendas con 
base en esta disponibilidad (véase tabla 9).

Tabla 8:.

Autoría Propia (2023)

3.2.2 CLASIFICACIÓN según caracterís-
ticas

Tabla 9: Resultado de la clasificación de 
 prendas.

Autoría Propia (2023)

 A continuación, se realizó la división 
de las prendas recolectadas por categoría, es 
decir, camisetas, blusas, camisas, sacos, faldas, 
vestidos, pantalones, entre otros. Una vez rea-
lizada esta actividad se realizó una clasifica-
ción mediante una ficha en la cual se indica 
su composición, color, insumos y observación 
(Véase anexo 3).

 En cuanto a composición, se determi-
naron los siguientes resultados, se toma en 
cuenta que el signo más delante de la clasi-
ficación se refiere a prendas con mezcla de 
fibras que ocupa el mayor porcentaje. A con-
tinuación, se presenta un gráfico de pastel el 
cual detalla el porcentaje de prendas recolec-
tadas según su composición. 

 Existen diversas técnicas textiles que 
pueden ser aplicadas a diferentes bases tex-
tiles, cada una de ellas aprovechando las ca-
racterísticas particulares de los materiales. To-
mando en cuenta la información previamente 
recolectada en el caso del poliéster, una fibra 
sintética resistente y de secado rápido, se 
pueden aplicar técnicas como el estampado 
digital por sublimación, o el bordado compu-
tarizado, aprovechando su capacidad para re-
tener colores intensos y estampados detalla-

dos. Por otro lado, el algodón, una fibra natural 
transpirable y suave al tacto, es ideal para téc-
nicas como el bordado a mano o la serigrafía, 
permitiendo una buena absorción de tintes y 
una textura agradable. El acrílico, una fibra sin-
tética con propiedades similares a la lana, se 
presta a técnicas como la manipulación textil, 
aprovechando su resistencia y elasticidad. La 
lana, una fibra natural obtenida del vellón de 
ovejas u otros animales, es perfecta para técni-
cas como teñido y bordado, aprovechando su 
textura suave y resistencia.

Por otro lado, el nailon, una fibra sintética co-
nocida por su resistencia y durabilidad, se pres-
ta a técnicas como el estampado por transfe-
rencia o el corte por láser, aprovechando su 
capacidad para resistir el desgaste y mantener 
la forma en diversas aplicaciones textiles. 

En resumen, cada base textil, ya sea poliéster, 
algodón, acrílico, lana o nilón, tiene caracterís-
ticas únicas que se pueden aprovechar me-
diante diversas técnicas textiles. Desde el teñi-
do y el estampado hasta el bordado, el tejido y 
la manipulación textil, estas técnicas resaltan 
las propiedades y posibilidades creativas de 
cada material, brindando una amplia gama de 
opciones en el diseño de indumentaria y texti-
les. 

Camisas- Blusas

Trajes Sastre 
Faldas

Vestidos

Suéteres

Pantalón - Short

Sacos- Casaca

Chaleco 

Camisetas

Prenda  Cantidad 

13

6

5

4

5

5

2-2

1

3



6060

FIGURA 42: Prendas de segunda mano.

Autoría Propia (2023)

FIGURA 43: Insumos recolectados de la 
      clasificación de prendas.

Autoría Propia (2023)

Partiendo de la información previamente es-
tablecida es esencial clasificar las prendas por 
color ya que así facilitará un mejor lavado y 
desinfección. En el contexto del cuidado de las 
prendas, resulta de suma importancia adop-
tar la práctica de separar la ropa por colores al 
momento de realizar el lavado. Esta medida 
preventiva no solo busca evitar la decoloración 
de las prendas, sino también prevenir posibles 
manchas y conservar la apariencia original de 
las mismas. Al agrupar las prendas por colores, 
se minimiza el riesgo de transferencia de tintes 
entre diferentes tejidos, especialmente aque-
llos de colores intensos o vibrantes. Además, 
esta clasificación por colores facilita el control 
de la temperatura del agua utilizada en el lava-
do, permitiendo ajustarla según las necesida-
des específicas de cada carga de ropa. Asimis-
mo, la separación por colores facilita el proceso 
de planchado, ya que cada grupo de prendas 
requiere un tratamiento térmico adecuado. 
Clasificar la ropa por colores al lavarlas no solo 
prolonga la vida útil de las prendas, sino que 
también contribuye al mantenimiento de su 
calidad y apariencia a lo largo del tiempo.

 Se identificaron varios colores dentro 
de la clasificación de estas prendas, estos son:
 • Fucsia.
 • Rosado. 
 • Naranja.
 • Amarillo.
 • Verde.
 • Verde menta.
 • Azul.
 • Celeste.
 • Lila.
 • Morado.
 • Blanco.
 • Negro.
 • Gris.
 • Café.

 Se pudo notar que la mayoría de las 
prendas son de colores llamativos como el 
fucsia, azul y naranja. Además, el color gris 
también se encontró presente en la mayoría 

de prendas. Se determinó y se realizó un con-
teo de los insumos con los cuales se podría ex-
plorar en la etapa de manipulación y proceso 
creativo (Véase anexo 4). 

 • 100 botones aproximadamente, entre  
   ellos metálicos y de plástico.
 • 12 cierres.
 • Encaje.
 • Elástico.
 • Lentejuelas y cristales.

Para finalizar, dentro de la casilla de observa-
ción se destacaron características como:

 • Prendas en buen estado, con pocos  
   usos.
 • Prendas desgastadas y con pelusa.
 • Prendas con hoyos.
 • Prendas completamente nuevas con  
   etiqueta aún en la prenda.
 • Prendas previamente modificadas.

 Es importante describir estas variables, 

ya que, al momento de realizar el rediseño de 
las prendas, es necesario considerar el estado 
de cada una y, por consiguiente, del material 
textil. Esto permitirá determinar qué tipo de 
arreglo o proceso se debe aplicar para apro-
vechar de manera óptima cada parte de las 
prendas. Al analizar el estado de las prendas 
y su material, se podrá tomar decisiones in-
formadas sobre cómo reutilizar y transformar 
cada componente, maximizando así el valor y 
la utilidad de las prendas durante el proceso 
de rediseño.

Una vez explicado esto, se puede concluir que 
hay una amplia selección de prendas en buen 
estado que se utilizarán para el rediseño en 
este proyecto. No obstante, 8 prendas no son 
adecuadas para ser utilizadas en su totalidad. 
Sin embargo, durante el proceso de diseño se 
evaluará si es posible modificarlas para que 
sean funcionales. En caso contrario, se exa-
minarán los, insumos como botones, cierres y 
otros elementos para evitar desechar por com-
pleto la prenda. 
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3.3 Desinfección y lavado.

 Una vez se recolectaron y clasificaron 
las prendas, se procedió al lavado siguiendo 
las instrucciones detalladas en el primer capí-
tulo. A continuación, se presentan algunas ob-
servaciones que surgieron durante el proceso.

 Para comenzar, se consideró la salud y 
seguridad del personal encargado de realizar 
el lavado, asegurándose de utilizar el equipo 
de protección adecuado mencionado ante-
riormente en el capítulo 1; el cual consta de 
mandil, mascarilla y guantes de látex.

 Las prendas se clasificaron en catego-
rías: prendas de colores, prendas blancas y os-
curas. Dentro de cada categoría, se separaron 
aquellas prendas con manchas o que reque-
rían una atención especial en ciertas áreas du-
rante el proceso, lo cual implicó realizar un pre 
lavado para tratar estas manchas específicas. 

 Las prendas con manchas fueron la-
vadas con éxito, logrando eliminar todas las 
manchas y dejando las prendas listas para la 
siguiente fase del proceso.

 Se siguió el manual establecido pre-
viamente, realizando el lavado, enjuague y, 
para concluir, el secado de las prendas. Para 
llevar a cabo este proceso, se utilizaron diver-
sos materiales y productos específicamente 
seleccionados. En primer lugar, se empleó un 
detergente suave y de alta calidad de la mar-
ca ecoterra que garantizó una limpieza eficaz 
sin dañar las fibras de las prendas. Este deter-
gente, formulado especialmente para el lava-
do de ropa, contiene ingredientes activos que 
eliminan la suciedad y las manchas de manera 
efectiva, mientras que su fórmula suave ayuda 
a preservar la integridad de los tejidos y a la 
vez ayuda a cuidar el medio ambiente, ya que 

FIGURA 44: Desinfección de prendas.

Autoría Propia (2023)

es un detergente biodegradable sin químicos 
contaminantes.

 Además del detergente, se utilizó un 
suavizante de ropa para brindar a las prendas 
una sensación de suavidad y frescura. Este pro-
ducto ayuda a reducir la estática, facilitando el 
planchado y mejorando la apariencia general 
de las prendas.

 Durante el enjuague, se empleó agua 
a una temperatura adecuada según las re-
comendaciones del manual, que asegura la 
eliminación completa de los residuos de de-
tergente y suavizante, dejando las prendas 
limpias y listas para la siguiente fase.

 Finalmente, para el proceso de secado, 
se utilizaron métodos apropiados según las 
características de las prendas. Algunas pren-
das fueron secadas al aire libre, aprovechando 
la luz solar y el aire fresco para un secado natu-
ral y energéticamente eficiente. Otras prendas 
más delicadas o que requerían un secado más 
rápido y controlado, se utilizaron secadoras de 
ropa con programas específicos que regulan la 
temperatura y el tiempo de secado, evitando 
así posibles daños en los tejidos.

 Aunque se siguió el manual sin nin-
gún inconveniente, surgió una excepción en 
el caso de los trajes sastre, los cuales requie-
ren un tratamiento más delicado durante el 
lavado y desinfección. Por tanto, se optó por 
lavarlos a mano en lugar de utilizar el mismo 
método aplicado en las demás prendas.
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 Tras el análisis realizado en este capí-
tulo, se ha logrado obtener una comprensión 
clara del concepto, los materiales y los proce-
sos que serán relevantes en los próximos ca-
pítulos. Se ha realizado una identificación ex-
haustiva de los usuarios, los procesos creativos 
y el concepto en sí. Además, se ha llevado a 
cabo una clasificación detallada de los mate-
riales que serán utilizados en el proceso de di-
seño, incluyendo prendas superiores, inferio-
res, complementos e insumos útiles.

A través del análisis de estos materiales, se 
puede concluir que la recolección de prendas 
y la recopilación de sus características y com-
posiciones ha revelado una amplia variedad 
de materiales con los cuales se trabajará en la 
colección. Esto ha permitido determinar qué 
materiales podrían ser utilizados tanto para 
satisfacer las necesidades del consumidor 
como para reflejar el concepto de la colección. 
Se han recolectado y determinado materiales 
que en su mayoría brindan una amplia gama 
de colores llamativos que ayudaran a gene-
rar texturas y formas para proyectar un estilo 

CONCLUSIÓN.

propio, original, creativo y que a la vez sea ami-
gable con el medio ambiente. Dentro de los 
materiales se determinaron texturas visuales 
como estampados, entre ellos polka dots, lí-
neas, cuadros y rombos que ayudarían a refle-
jar el concepto de la colección. Por otro lado, se 
clasificaron insumos y textiles que aportarán al 
proceso de exploración mediante las técnicas 
textiles.
 Con esta información se determinaron 
las prendas que funcionan como base para 
el rediseño, teniendo en cuenta a los trajes, 
sastre, casacas, chaquetas, pantalones, jeans 
y sastre, así como las prendas que ayudarán 
como complemento para el rediseño como las 
camisetas, las camisas entre otras, asimismo 
se observaron las prendas que se acercan más 
al concepto de la colección en cuanto a formas 
y colores. También se pudo tener una idea cla-
ve de la paleta de color que podría estar guian-
do esta colección. 
 Todo este conocimiento adquirido sen-
tará las bases para llevar a cabo la ideación, el 
proceso creativo y la elaboración de bocetos 
en el próximo capítulo, aprovechando la infor-
mación recopilada y aplicándola de manera 
efectiva en las etapas posteriores del proyecto.
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4.1 Estilo.

4. IDEACIÓN Y PROCESO 

 CREATIVO.
 En este capítulo se aborda la ideación y 
el proceso creativo, donde se exploran diversos 
elementos clave para la generación de ideas y 
la materialización de conceptos. Se abordarán 
temas como el estilo, la tendencia y el concep-
to, los cuales proporcionan una base sólida 
para el desarrollo de la propuesta. Asimismo, 
se planteará la lluvia de ideas, criterios de di-
seño, la selección de materiales y la paleta de 
colores. A lo largo del capítulo, se destacará la 
importancia de la exploración, la bocetación y 
la evolución del diseño hasta llegar a un boce-
to final.

 En este estilo, la paleta de colores ad-
quiere un papel protagónico, se trata de com-
binar tonalidades saturadas y contrastantes 
para crear impacto visual. La creatividad y 
espontaneidad son  el alma de este estilo, se 
manifiesta en cada detalle, en cada textura y 
en cada pieza única. Es un juego de contras-
tes, donde se fusionan elementos como las 
formas geométricas y orgánicas con la mani-
pulación textil y estampados dando como re-
sultado texturas diversas. La mezcla de tejidos, 
estampados y materiales da vida a prendas y 
accesorios. Este estilo es una celebración de 
la individualidad y la libertad de expresión. El 
usuario tiene la oportunidad de mostrar su 
personalidad y visión. No hay límites ni reglas 
preestablecidas, solo la oportunidad de crear y 
experimentar.

FIGURA 45: Tablero de estilo.

Autoría Propia (2023)
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4.2 Tendencia. 

 Fashion Snoops expone la tendencia 
alfa y omega, la cual hace referencia al des-
pertar consciente sobre la incidencia de la 
sociedad en el medio ambiente y la conexión 
con el mismo. Gracias a la conciencia los con-
sumidores buscan indumentaria ética es de-
cir marcas y empresas de moda que apliquen 
las cuatro c:
 • Conexión.
 • Comunicación.
 • Conservación
 • Comunidad

FIGURA 46: Tablero de tendencias.

FIGURA 47: Tablero de tendencias.

Autoría Propia (2023)

Autoría Propia (2023)

 Partiendo de esta conciencia se pre-
sentarán nuevos materiales que sustituyen a 
los usados actualmente. Como ejemplo las fi-
bras y prendas recicladas y recuperadas.

 En cuanto a la paleta de color esta ten-
dencia propone el contaste de color y colores 
derivados de los pigmentos naturales. Para fi-
nalizar las formas son fluidas, orgánicas y flexi-
bles, con detalles como los con cortes irreve-
rentes (cut out).
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 La colección ‘Circus’ es una celebración 
de la magia y la energía del circo. Inspirada en 
las vibrantes caravanas, los colores brillantes y 
los espectáculos extravagantes, esta colección 
lleva la fantasía del circo a la moda. Desde el 
elegante equilibrio de los acróbatas hasta la 
deslumbrante opulencia de los trajes de los 

4.3 CONCEPTO.

FIGURA 48: Tablero de concepto.

Autoría Propia (2023)

payasos, esta colección captura el espíritu del 
circo con sus estampados coloridos, bordados 
y formas llamativas. La colección ‘Circus’ está 
diseñada para aquellos que buscan la aventu-
ra y la emoción en su vida diaria, y que quie-
ren expresarse con una moda audaz y única, 
manteniendo una estética dentro de la línea 
casual.

 Se asocia al circo con la creatividad, la 
alegría y el color, se muestra como un espacio 
para la expresión en todas sus formas. En cier-
to sentido, el circo y el rediseño con upcycling 
comparten una filosofía similar de creatividad 
y expresividad y encontrar formas innovadoras 
de crear algo único y valioso, ambos compar-
ten una visión creativa y espontánea. 
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 En la lluvia de ideas se identificaron va-
rios aspectos significativos que conforman un 
circo. Se extrajeron aquellos elementos, ideas 
y criterios de diseño que mejor representan la 
esencia del circo.

 A partir de la lluvia de ideas, se seleccio-
naron distintos elementos que caracterizan al 
circo. Estos elementos son:

FIGURA 49: Lluvia de ideas.

Autoría Propia (2023)

 1. Morfología y forma:
 En cuanto a las formas, predominan 
figuras geométricas como el círculo, el trián-
gulo, el rombo, la estrella, entre otras. Estas 
formas geométricas sirven como base para el 
patrón de polka dots característico de los tra-
jes de los payasos. Asimismo, las líneas en zi-
gzag se utilizan para transmitir un sentido de 
movimiento dinámico y enérgico. Respecto a 
la morfología, el circo se destaca por sus líneas 
diagonales características, presentes en la for-
ma de la carpa circense, así como en los efec-
tos de iluminación dinámicos que le dan vida 
al espectáculo.

 2. Color:
 El circo se caracteriza por el uso de co-
lores brillantes y llamativos, creando una es-
tética vibrante y alegre. Además, se pueden 
encontrar combinaciones de colores contras-
tantes que generan impacto visual y atraen la 
atención del público.

 3. Texturas:
 Las texturas en el circo pueden variar 
dependiendo de los elementos utilizados. Por 
lo general, son recargadas y llamativas. Los 
trajes de los artistas suelen presentar texturas 
brillantes, como lentejuelas, apliques, cintas 
y otros elementos decorativos que reflejan la 
luz y añaden brillo al espectáculo. Además, es 
posible encontrar texturas suaves en las telas 
utilizadas para los decorados y las cortinas.

 4. Detalles ornamentales:
 El circo frecuentemente incorpora de-
talles ornamentales en su diseño para realzar 
el ambiente festivo y extravagante. Estos deta-
lles suelen ser elaborados y recargados. Pue-
den incluir elementos decorativos tallados en 
la madera de las estructuras circenses, ribetes 
y encajes en los trajes, así como elementos or-
namentales en los accesorios utilizados duran-
te los actos.

Lluvia de ideas.

Criterios de Diseño.
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4.4 Materiales.

FIGURA 50: Tablero de materiales.

Autoría Propia (2023)

Se realizó una carta de materiales con todas 
las prendas de segunda mano previamente 
recolectadas y lavadas. 

 Una vez obtenidas las prendas de se-
gunda mano, se ha establecido una relación 
entre estos materiales y el concepto de la 
colección. Basándose en la información pre-
viamente mencionada, se han seleccionado 
prendas que cumplen con los criterios de di-
seño establecidos. Estas prendas han sido ele-
gidas específicamente por sus características, 
como colores llamativos y estampados con fi-
guras geométricas, siguiendo las definiciones 
establecidas.

4.5 PALETA DE COLOR.

 La paleta de color parte tanto de la ins-
piración como de los materiales previamente 
mencionados, en este caso las prendas de se-
gunda mano.

FIGURA 51: Pantone de la colección.

Autoría Propia (2023)
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TABLA 10: Cuadro de constantes y variables.

Autoría Propia (2023)

4.6 CONSTANTES Y VARIABLES.

 A continuación, se ha propuesto un 
cuadro de constantes y variables que se tra-
bajarán en la colección:

 En cuanto a las constantes, la morfo-
logía se basa en formas geométricas, creando 
un interesante efecto visual en los diseños. Se 
utilizan elementos como cut outs, polka dots, 
zig zag y líneas diagonales para agregar dina-
mismo y diversidad a las prendas.

 En términos de textura, la colección se 
enriquece con la incorporación de lentejuelas, 
apliques, cintas y otros elementos decorativos, 
que aportan un toque de brillo, extravagancia 

y sofisticación. Estas texturas recargadas se 
complementan con las figuras geométricas 
y orgánicas presentes en la morfología de las 
prendas.

 Además, se aplican diversas tecnolo-
gías y técnicas de manipulación textil para 
añadir valor y originalidad a las prendas. El pat-
chwork, el bordado y el corte láser son algunas 
de las técnicas utilizadas en la colección. Estas 
tecnologías permiten la creación de diseños 
únicos, combinando diferentes materiales, 
texturas y colores de forma innovadora.
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 Para la etapa de exploración, tanto de 
materiales como de las técnicas que se apli-
caron en las muestras, se elaboraron fichas 
que contienen los siguientes puntos: técnicas 
utilizadas, materiales empleados, insumos re-
queridos, herramientas necesarias, paleta de 
colores y, por último, una observación. Estas 
fichas sirven como registro detallado del pro-
ceso exploratorio.

4.7 EXPLORACIÓN, MUESTRAS.
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FIGURA 52: Bocetos rápidos.

FIGURA 53: Bocetos rápidos.

Autoría Propia (2023)

Autoría Propia (2023)

4.7.1  BOCETACIÓN.
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FIGURA 54: Bocetos rápidos.

Autoría Propia (2023)
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5. RESULTADOS

FIGURA 55: Bocetos finales.

Autoría Propia (2023)

5.1  BOCETACIÓN FINAL.
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FIGURA 56: Bocetos finales.

Autoría Propia (2023)
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FIGURA 57: Bocetos finales.

Autoría Propia (2023)
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FIGURA 58: Bocetos finales.

FIGURA 59: Bocetos finales.

Autoría Propia (2023)

Autoría Propia (2023)
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FIGURA 60: Bocetos finales.

Autoría Propia (2023)
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5.2. FICHAS TÉNICAS
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CONCLUSIONES

 Esta investigación surgió en respuesta 
a la preocupación por el impacto ambiental 
generado por la industria textil, especialmen-
te en relación con las prácticas de fabricación 
y desecho de prendas. El objetivo principal de 
este proyecto fue fomentar y resaltar el redise-
ño como una alternativa para mitigar dichos 
impactos. Esto se logró mediante la creación 
de una colección de indumentaria femenina 
que empleo el diseño de moda de autor, la 
aplicación y combinación de técnicas textiles 
con prendas de segunda mano. De esta ma-
nera, se busca producir prendas creativas y 
originales que demuestren el potencial de las 
prendas descartadas.

 Para lograr este propósito, se llevó a 
cabo una exhaustiva investigación bibliográfi-
ca que proporciona un mayor entendimiento 
de la problemática. Al iniciar la indagación, se 
partió desde la premisa que explica que la in-
dustria textil es la segunda industria más con-
taminante en el mundo, después de la indus-
tria petrolera. Se descubrió que se producen 
entre 80.000 y 100.000 millones de prendas 
al año, y que el consumidor promedio compra 
un 60% más de prendas que hace 15 años, con-
servándolas solo la mitad de tiempo antes de 
desecharlas. Esta acumulación masiva de in-
dumentaria genera problemas medioambien-
tales graves a corto y largo plazo.

 A partir de esta investigación exhaus-
tiva, se evaluaron detalladamente los diferen-
tes procesos a los que las prendas son someti-
das a lo largo de su ciclo de vida. Durante este 
análisis, se identificaron irregularidades en la 
fabricación, uso y desecho de estas prendas, 
lo que llevó a la búsqueda de alternativas que 
propusieran métodos eficaces para preservar 
el medio ambiente y adaptar el ciclo de vida 
de las prendas, permitiendo su reutilización 
después de ser descartadas. Una contribución 
significativa de este proyecto radica en la reco-
pilación y consolidación de información prove-
niente de diversas fuentes bibliográficas. Esta 

información se ha unido en un único docu-
mento, facilitando a los diseñadores el acceso 
y la aplicación sencilla de estos métodos y téc-
nicas óptimas para clasificar, lavar y rediseñar 
prendas usadas que han sido desechadas.

 Para la elaboración de la colección final 
de este proyecto, se tuvieron en cuenta diver-
sos conceptos, entre ellos el diseño de autor, 
que estableció las bases para la creación de las 
prendas. Aprovechando la información pre-
viamente planteada y la campaña de recolec-
ción de prendas, se logró generar una mayor 
conciencia local acerca del reciclaje y la reuti-
lización de prendas. Durante la campaña, las 
personas que donaron indumentaria expre-
saron abiertamente su opinión sobre el tema, 
algunas personas estaban de acuerdo con la 
campaña y decidieron contribuir mediante 
donaciones de prendas, mientras que otros 
consideraban que no era una medida muy hi-
giénica o sanitaria. Lo que resalta la importan-
cia de implementar una estrategia de comuni-
cación efectiva para fomentar la participación
activa de la comunidad en la donación de 
prendas usadas.

 Gracias a la investigación previa, se 
pudo clasificar y analizar las prendas que serían 
útiles para este proyecto. Aunque surgieron al-
gunas dificultades al clasificar algunas pren-
das que no cumplían con las características 
necesarias; por ejemplo, algunas no contaban 
con etiquetas que indiquen su composición, 
afortunadamente, mediante la investigación 
bibliográfica, se logró superar este desafío y 
clasificar adecuadamente dichas prendas a 
través de pruebas de pirognóstico.

 A partir de este proceso, se seleccio-
naron las prendas que presentaban potencial 
para ser rediseñadas, considerando los resulta-
dos obtenidos en la recolección y clasificación 
a través de pruebas de composición y carac-
terísticas textiles. Se determinaron las técnicas 
textiles apropiadas para cada tipo de fibra que 

conformaba las prendas y sus caracteristicas, 
tales como el bordado, el patchwork y el corte
láser.

 Esta fusión entre la cuidadosa selec-
ción de prendas y la aplicación de las técnicas 
textiles mencionadas, dio vida a una colección 
de indumentaria casual inspirada en el circo. 
Las prendas rediseñadas reflejaron la originali-
dad y el encanto de este concepto, incorporan-
do elementos visuales y narrativos propios de
este mundo. Cada pieza se convirtió en una 
manifestación de creatividad y transforma-
ción, transmitiendo un mensaje de moda sos-
tenible y revalorización de prendas usadas.

 En conjunto, el proceso de selección, 
las técnicas textiles utilizadas y la inspiración 
circense fueron elementos clave que se unie-
ron para crear una colección final impactante 
y coherente. Cada prenda mostraba el poten-
cial de la moda sostenible para reinventar y dar 
nueva vida a las prendas que, de otro modo, 
habrían sido desechadas.

 Además, como complemento a la co-
lección de indumentaria, se llevó a cabo una 
producción fotográfica cuidadosamente di-
señada para capturar la esencia y la visión de 
este proyecto. A través de composiciones, ilu-
minación y estilismo, se buscó resaltar la belle-
za y la originalidad de las prendas rediseñadas, 
transmitiendo así el mensaje de que la moda 
sostenible puede ser tanto estética como éti-
ca. Esta producción fotográfica no solo sirvió 
como medio para mostrar las creaciones, sino 
que también desempeñó un papel fundamen-
tal en la difusión de la propuesta, inspirando a 
otros a replantear sus actitudes hacia el consu-
mo responsable y demostrando que es posible 
lograr un impacto positivo en la industria de la 
moda a través de prácticas sostenibles y crea-
tivas. 
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RECOMENDACIONES

 Este proyecto ha surgido como una 
respuesta consciente y comprometida ante 
los desafíos medioambientales que enfrenta 
la industria textil. Mediante la promoción del 
rediseño y la reutilización de prendas descar-
tadas, se busca generar un impacto positivo 
tanto en términos de sostenibilidad como de 
expresión creativa. Al abordar la problemática 
desde una perspectiva integral, que incluye la
investigación, la aplicación de técnicas textiles 
y el diseño de autor. Este proyecto no solo bus-
ca generar conciencia sobre la importancia 
de repensar los hábitos de consumo, sino que 
también aspira a inspirar a otros diseñadores, 
fabricantes y consumidores a adoptar prácti-
cas más responsables y a valorar el potencial 
de las prendas existentes en lugar de simple-
mente descartarlas. Con el compromiso de
impulsar un cambio positivo en la industria 
textil, este proyecto se presenta como un pe-
queño pero significativo paso hacia un futuro 
más sostenible y creativo.

 Después de analizar minuciosamente 
los resultados del proyecto, se formulan las si-
guientes recomendaciones:

Investigar: Es importante adquirir un conoci-
miento profundo sobre el campo en el que se 
va a trabajar, explorar en profundidad el tema 
que se va a desarrollar y comprender a fondo 
las preferencias y necesidades del cliente. Esto 
permitirá crear un producto que se ajuste ade-
cuadamente al consumidor, satisfaga sus ne-
cesidades y se destaque en el mercado.

Explorar: Se motiva a los diseñadores de la ciu-
dad de Cuenca a explorar y potenciar su crea-
tividad y originalidad en la elaboración de sus 
productos e indumentaria, animándolos a asu-
mir riesgos y buscar enfoques poco conven-
cionales. Desde la perspectiva del consumidor, 

se recomienda mostrar interés por el proceso 
de creación de las prendas, informarse sobre 
las ventajas y desventajas que estas ofrecen, y
estar abiertos a nuevas posibilidades. Al hacer-
lo, se fomentará un consumo responsable y se 
promoverá el cuidado del entorno, generando 
un impacto positivo en la comunidad y en la 
industria de la moda.

Difundir: Se recomienda informar al consumi-
dor acerca del proceso de fabricación de las 
prendas, destacando el valor que se encuen-
tra en la calidad, exclusividad y originalidad 
que puede ofrecer este tipo de indumentaria. 
El objetivo es fomentar la apreciación de las 
prendas y los procesos más sostenibles, ge-
nerando conciencia sobre la importancia de 
optar por opciones amigables con el medio 
ambiente.
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ANEXO 1: Encuesta a un grupo seleccionado de 24 personas en la ciudad de Cuenca.



ANEXO 2: Ficha técnica de costos por prenda

FICHA TÉCNICA DE COSTOS POR PRENDA
NOMBRE DE
COLECCIÓN TEMPORADA

TALLA 

FECHA

TIPO DE
PRENDA ARTICULO

N.º DETALLE UD. DE MEDIDA CONSUMO
ESTIMADO

COSTO
UNITARIO SUBTOTAL TOTAL

MATERIA PRIMA
Principales

Secundarios
INSUMOS

Hilo de coser-Gris 
Hilo de coser-Fucsia  

•

MANO DE OBRA
Costo mano de obra ensamble-Patchwork
OTROS COSTOS DE FABRICACIÓN
Diseño
Dibujo plano
Patronaje
Control de calidad

COSTO TOTAL DE FABRICACIÓN 

MARGEN DE UTILIDAD 

PVP

10%

$

$

ud.
ud.

min

min
min
min
min

$

$ 7.50

$ 1.50

$

$
$
$

$

$

$

$

$

Circus

Top

Primavera
Verano 

24-05-2023

XS

Prendas de segunda mano 5 Prendas 

5 hilos 

1 hilo

Donación 0

0

$1. 50 

$1. 50 

9.00

120 min $0,10 12

12

60 min $0.15 9

$0.1220 min 2.40

$0.1950 min 9.50

10 min $0.05 0.50

21.4

42.4

COSTOS INDIRECTOS

48.96

001

BOCETO

001

5% $ 44.52



FICHA TÉCNICA DE COSTOS POR PRENDA
NOMBRE DE
COLECCIÓN TEMPORADA

TALLA 

FECHA

TIPO DE
PRENDA ARTICULO

N.º DETALLE UD. DE MEDIDA CONSUMO
ESTIMADO

COSTO
UNITARIO SUBTOTAL TOTAL

MATERIA PRIMA
Principales

Secundarios
INSUMOS

Hilo de coser-Gris 
Hilo de coser-Fucsia  

•

MANO DE OBRA

OTROS COSTOS DE FABRICACIÓN
Diseño
Dibujo plano
Patronaje
Control de calidad

m

m

ud.
ud.

min

min
min
min
min

$
$

$

$ 7.50

$ 1.50

$

$
$
$

$

$

$

$

$

Circus

Pantalón

Primavera
Verano 

24-05-2023

XS

Prendas de segunda mano 5 Prendas 

5 hilos 

1 hilo

Donación 0

0

$1. 50 

$1. 50 

9.00

180 min $0,10 18

18

60 min $0.15 9

$0.1220 min 2.40

$0.1950 min 9.50

10 min $0.05 0.50

21.4

002

BOCETO

002

COSTO TOTAL DE FABRICACIÓN 

MARGEN DE UTILIDAD 

PVP

10%

$

$

COSTOS INDIRECTOS

55.90

5% $ 50.82

Costo mano de obra ensamble-Patchwork

48.4



ANEXO 3: Clasificación de prendas. 
Observación: La casilla de observación muestra el estado de la prenda, es decir si tiene desgaste o algún tipo 
de defecto o uso. 



99% Algodón
1% Spandex

100% Algodón

100% Poliester 

Fucsia 

Rosado

Azul

Azul

Azul
Claro

- Elastico. 

- Boton de metal.
- Cierre. 

- Boton de metal.
- Cierre.
- Parches.

Prenda en buen estado. 

Prenda en buen estado. 
Prenda falda delantero y short posterior.  

- La prenda está previamente modificada 

- Prenda con pliegues. 

- Prenda previamente modificada. 

TIPO DE PRENDA: Vestido. 

100% Poliester 

66% Rayón
  29% Poliéster 
 5% Spandex

60% Algodón
35% Rayón
5% Spandex

Amarillo

Gris

Naranja

lila 

- Cierre Prenda en buen estado. 

Prenda en buen estado. 

Prenda en buen estado, nueva 

Prenda en buen estado, nueva 

TIPO DE PRENDA: Falda.

COMPOSICIÓN.PRENDA INSUMOS. OBSERVACIÓNCOLOR.

1.

2.

3.

4.

5.

COMPOSICIÓN.PRENDA INSUMOS. OBSERVACIÓNCOLOR.

1.

2.

3.

4.

Acrílico
PPrrueba de piueba de pirrognognóóssticticoo..  

Poliester 
PPrrueba de piueba de pirrognognóóssticticoo..  

Acrílico
PPrrueba de piueba de pirrognognóóssticticoo..  



Prenda rasgada en el posterior.

TIPO DE PRENDA: Pantalón/Short

TIPO DE PRENDA: Sweater.

76% Acrílico
24% Algodón

100% Acrílico

56% Rayón
  42% Poliéster 
 2% Spandex

100% Poliéster 

Beige

Celeste

Morado

Negro
Rosado Neon 

Negro
Amarillo 
Blanco

Prenda en buen estado. 

Prenda en buen estado. 

Prenda en buen estado. 

Prenda en buen estado. 

Prenda desgastada y descocida en el  
costado.

COMPOSICIÓN.PRENDA INSUMOS. OBSERVACIÓNCOLOR.

1.

2.

3.

4.

5.

COMPOSICIÓN.PRENDA INSUMOS. OBSERVACIÓNCOLOR.

1.

2.

3.

4.

5.

6.

55% Poliester 
45% Poliuretano

Blanco

- Boton de metal.
- Cierre. 

45% Poliester 
5% Spandex 
50%PU leather                  

64% Poliester 
34% Spandex 
2%PU leather                  

73% Algodón
24% Poliester 
3% Spandex

Negro

Negro

- Boton de metal.
- Cierre. 

- Boton de metal.
- Cierre. 

Gris - Ganchos metalicos
- Cierre. 

100% Algodón           

Azul

Azul

- Boton de metal
- Cierre. 

Prenda en buen estado. 

Prenda en buen estado. 

Prenda en buen estado. 

Prenda desgastada en el posterior.

Prenda desgastada en color. 

98,5% Algodón 
1,5% Elastano.

- Boton de metal.
- Cierre. 

Algodón
PPrrueba de piueba de pirrognognóóssticticoo..  





- Botones Forrados. 

- Botones.

- Botones.

- Botones forrados. 

- Botones.

TIPO DE PRENDA: Traje Sastre. 

COMPOSICIÓN.PRENDA INSUMOS. OBSERVACIÓNCOLOR.

1.

2.

3.

4.

5.

80% Lana
20% nailon

80% Lana
20% nailon

Cachemira

80% Poliéster 
20% Viscosa

80% Poliéster 
20% Viscosa

Prenda en buen estado, Traje 
pantalon y saco 

Prenda en buen estado, Traje 
pantalon y saco  

Prenda en buen estado, Traje 
pantalon y saco  

Prenda en buen estado, Traje 
pantalon y saco  

Prenda en buen estado, Traje 
pantalon y saco  

Negro

Negro

Negro

Gris

Gris
Lineas



ANEXO 4: Imágenes de insumos recolectados en la clasificación según características.
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