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RESUMEN

La produccion de pasarelas de moda tiene como objetivo des-
tacar el trabajo de los disefadores de moda. Sin embargo, en
la ciudad de Cuenca, la cantidad de eventos que promueven
estos espacios de difusion para los disefadores es limitada. Este
proyecto se enfoca en analizar fuentes hemerograficas, infor-
macion sobre desfiles de moda organizados por instituciones
publicas y la participacion de disefadores locales en dichos
eventos. El objetivo principal es comprender el proceso de or-
ganizaciéon de un desfile, con el propdsito de crear una guia de-
tallada de produccion que pueda servir como referencia para la
producciéon de futuros desfiles de moda.

Palabras clave: Diseno local, disefo de moda, produccién de
moda, desfiles de moda, eventos de moda, emprendimientos
de moda.
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ABSTRACT

The production of fashion catwalks aims to highlight the work of fashion
designers. However, in the city of Cuenca, the number of events that pro-
mote these dissemination spaces for designers is limited. This project fo-
cuses on analyzing newspaper sources, information on fashion parades
organized by public institutions and the participation of local designers
in these events. The main objective is to understand the process of orga-
nization of a parade and to create a detailed production guide that can
serve as a reference for the production of future fashion parades.

Keywords: Local design, fashion design, fashion production, fashion pa-
rades, fashion events, fashion ventures.







Introduccion

El presente proyecto de titulacion aborda el proceso para la produccion de des-
files de moda a nivel local. Este proceso se basa en el concepto de qué es la
moda, brindando al lector un breve contexto y una mejor comprension de los
temas que se desarrollan y explican a lo largo del presente documento. En pri-
mer lugar, se habla de todo lo que implica una produccién de moda, los factores
que intervieneny los procesos que se deben seguir de manera concreta. A con-
tinuacion, se explora el propdsito de los desfiles de moda, las fases necesarias
para su produccion, los diferentes tipos de desfiles y el papel que desempena
el disefador en ellos. Se mencionan también los disefiadores de moda mas in-
fluyentes del mundo y se presentan de manera concisa algunos de los desfi-
les que han desarrollado a lo largo de los anos. Se examinan las tendencias de
moda, su surgimiento y cdmo se convierten en tendencia. Ademas, se analizan
algunos desfiles de moda publicos realizados en la ciudad de Cuenca desde el
ano 2010 hasta 2022, como parte del proceso de producciéon de desfiles. Pos-
teriormente, se realizé una descripcion de cémo fueron desarrollados ciertos
desfiles del ano 2021y 2022. Finalmente, una vez que se han abordado todos los
puntos relevantes en cuanto a la contextualizacidn, se desarrolla una guia para
la produccion de desfiles de moda que sirve como material de apoyo para todas
aquellas personas que deseen generar una pasarela de moda.

13






NO

Contextualizacion

b




Wm/y / ‘ Contextualizacion

-
7

CAPITULO 1

1.- Conceptualizacion

1.1.- ;Qué es moda?

1.2.- ¢Qué es una produccién de moda?
1.2.1.- Tipos de produccion de moda

1.3.- Fases para la produccion de un desfile de moda
1.3.1.- Tipos de desfiles de moda

1.4.- ;Qué es un disefiador de moda?

1.5.- Disefiadores de moda

mas influyentes del mundo
1.5.1.- Analisis de homologos de desfiles de moda
realizados por los disehadores de moda mas
influyentes del mundo

1.6.- ¢Qué son las tendencias de moda ?
1.6.1.- ¢ COmMo aparecen las tendencias de moda?
1.6.2.- ; Como llegar a una tendencia?

1.7.- Homodlogos de los desfiles publicos realizados

en la ciudad de Cuenca entre los anos 2010 al 2022

16



Contextualizacion ‘ Wa/& /

l.- (](m('-("ptu alizacion

[.1.- ;Qué es moda?

Cuando nos referimos al significado de la palabra “moda”, podemos apreciar di-
ferentes interpretaciones. Por un lado, la moda se relaciona con la industria de
la indumentaria que conlleva la moda de consumo donde las personas, grupos
y clases sociales buscan definir su identidad a través de la ropa y accesorios (Go-
dart, 2012). Por otro lado, la moda se considera un fendmeno de cambio social,
variando a lo largo del tiempo en respuesta a los acontecimientos que surgen. Se-
gun Godart (2012), la moda no es acumulativa, sino que reemplaza los elementos
de cambios pasados. Esto indica que la moda es ciclica, ya que, a pesar de verse
influenciada por sucesos globales, retoma ciertos aspectos para volver a utilizar-
los sin importar la época a la que pertenezcan. Por ejemplo, en las décadas de
los sesenta y setenta, los pantalones acampanados fueron populares, pero en la
actualidad se han vuelto a utilizar con nuevas formas de fabricacién y estilo.

La moda ha estado presente desde la época modernay continua evolucionando
hasta el dia de hoy. Se considera una de las formas mas antiguas de expresion,
arraigada desde la antigledad. La moda abarca un conjunto de tendencias que
reflejan la identidad e imagen de personas, grupos sociales y culturas. Se mani-
fiesta a través de la eleccién de la vestimenta, el peinado, los accesorios y todo
lo relacionado con la apariencia fisica. En la sociedad, la moda es un tema que
genera mucha discusion y opiniones divergentes. Mientras algunos consideran
gue los estilos de moda son superficiales, otros la ven como una expresion artis-
tica que refleja la cultura contemporanea.

Sarah Mower (2018) afirma que la moda es un lenguaje que expresa nuestra
identidad, cultura, opiniones y emociones. Por otra parte, el Dr. Susan Kaiser
(2019), experto en moda y cultura, sostiene que la moda es una forma de expre-
sidn artistica gue nos permite transmitir nuestra identidad y nuestra visiéon del
mundo. Estas citas destacan el uso de la moda como medio de comunicacion
de ideales desde tiempos remotos.

Robert Langford (2020), escritor de moda, destaca que la moda es una forma de
expresion artisticay una herramienta para proyectar la identidad personal. Ade-
mas, Zanna Roberts Rassi (2021), también escritor de moda, afirma que la moda
refleja la cultura contemporanea. Estas afirmaciones resaltan cémo la moda ha
evolucionado como una forma de expresion artistica a lo largo del tiempo.

17
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La moda es una forma de expresion
humana que ha existido desde la an-
tigledad. Esta expresion artistica se
ha convertido en una herramienta
para proyectar la identidad y estable-
cer la pertenencia a un grupo social.
La moda es un tipo de lenguaje que
se ha utilizado para comunicar idea-
les a lo largo de los anos. Dentro de la
industria de la moda, los desfiles de
moda son un recurso importante para
plasmar y dar a conocer conceptos e
ideas de disefadores, marcas de ropa
y productores de moda, ya que sir-
ven como plataforma para conectar
con el espectador o consumidor. Sin
embargo, para llevar a cabo un des-
file exitoso, es necesario comprender
el trasfondo de las producciones de
moda, que abarcan los procesos pre-
vios, durante y después del evento. Es
fundamental adquirir un conocimien-
to profundo sobre las producciones de
moda para llevar a cabo un desfile de
manera efectiva.

En conclusion, se puede decir que la
moda puede tener diversas connota-
ciones pero cada una de ellas coinci-
den en que puede ser una forma de
expresion o una fuente de inspiraciéon
dependiendo del contexto en el que
se encuentre. Sin duda posee la par-
ticularidad de transmitir ideas y emo-
ciones a cualquier tipo de persona.

[.2.- ;Qué es una produccion de moda?

SSegun Gonzalez (2016), una produccidén de moda es un trabajo realizado por
un productor para representar diversos contenidos relacionados con la moda.
Este término abarca no solo el material fotografico destinado a su exposicion y
publicacidn en revistas, sino también la organizacién de desfiles y producciones
para campanas de marcas. Ademas, implica la presentacién de ideas de dise-
Aadores, lo que requiere considerar diferentes factores tanto humanos como
técnicos.

Los factores humanos se refieren al personal de logistica involucrado en una
produccion de moda. Esto incluye al productor de moda y su asistente en pri-
mer lugar, seguidos de disefadores, modelos, maquilladores, pelugueros, co-
reografos, personal técnico, fotdégrafos, musicos, iluminadores, periodistas, edi-
toresy bloggers. La participacion de estos individuos depende de la creatividad
del productor, su equipo de trabajo y el presupuesto establecido.

Por otro lado, los factores técnicos se refieren al material de apoyo utilizado en
la pasarela, como luces y musica que sean acordes a la presentacion, asi como
las prendas y accesorios presentados por el disefador. Se busca utilizar utileria
Yy recursos necesarios para hacer realidad las ideas del productor.

Es importante tener en cuenta que las producciones de moda constan de tres
fases fundamentales, segun el estudio realizado por Gonzalez (2016). Estas fases
son esenciales y su formalidad determina la calidad del evento. Las fases son las
siguientes:

1. Preproduccion: En esta etapa se definen las fases de desarrollo de la produc-
cion. Se discuten y detallan las ideas a realizar, los plazos de entrega y los re-
guisitos técnicos y creativos que deben estar presentes durante el espectaculo.
Una vez completada esta etapa, se pasa a la fase de produccidn.

2. Produccion: Esta fase se lleva a cabo el dia del evento, siguiendo todas las
pautas y normativas establecidas en la preproduccion. Se distribuye el equipo,
se asignan tareas a cada uno de los participantes, se respeta la puntualidad, se
organizan las prendas y accesorios a exponer, y se coordina la salida de las mo-
delos con cada prenda. También se realiza el registro fotografico de la coleccion
presentada en el desfile. Durante esta fase, el productor debe estar atento a po-
sibles inconvenientes, como prendas gue no se ajusten correctamente, posean
defectos o se vean desalineadas. Al finalizar el evento, tanto el productor como
el fotografo revisan el material grafico obtenido durante la prueba de vestuario
Y, una vez obtenidos los resultados deseados, dan |la orden de concluir la presen-
tacion, agradeciendo a los asistentes y al equipo de trabajo.

3. Postproduccion: En esta Ultima etapa se realizan dos fases. La primera es
responsabilidad del productor y su equipo, quienes se encargan de devolver las
prendas a las marcas o disefiadores presentes en el desfile. Antes de la devolu-
cioén, se verifica que las prendas estén en éptimas condiciones. La segunda fase
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involucra al productor y al fotégrafo, quienes trabajan juntos para seleccionar las fotos relevantes para su publicacion y
realizar cualquier retoque necesario. Una vez obtenidas las fotografias finales, el fotégrafo envia el material a la editorial,
mientras que el productor proporciona un informe complementario con informacién adicional sobre las fotos.

Ademas de estas fases, es importante tener en cuenta gque existen diversos tipos de produccién de moda, que se centran
en diferentes enfoques del trabajo del productor de moda. A continuacion, se detallaran los diferentes tipos de produc-
cion de moda basados en el trabajo de Gonzalez (2016).

1.2.1.- Tipos de produccion de moda

Los tipos de produccion de moda son diversas modalidades en las que se puede enfocar el trabajo de un productor de
moda. Cada tipo de produccién tiene caracteristicas particulares y se adapta a diferentes objetivos y necesidades dentro
de la industria de la moda. Estos tipos de produccion abarcan desde producciones editoriales para revistas, producciones
de pasarela y desfiles, hasta producciones comerciales para campanas de marcas y producciones audiovisuales. Cada
uno de estos enfoques implica distintas dinamicas, requerimientos y procesos creativos que permiten materializar las
ideas y conceptos en el mundo de la moda. A través de estos diferentes tipos de produccion, se logra transmitir y comu-
nicar mensajes estéticos, conceptuales y comerciales que contribuyen al desarrollo y difusion de la moda en sus diversas
Mmanifestaciones, las cuales son:

Lookbook: es un documento fotografico a manera de libro en el cual se exponen a través de fotografias el estilo del dise-
fAador o la marca. En este se incluyen los elementos mas representativos de una manera concreta para que el espectador
o cliente pueda tener una idea clara de cual es la identidad del disehador o la marca.

El siguiente collage corresponde
a varios ejemplos de lookbooks,
donde se muestran diversas
prendas, accesorios y conceptos
gue ayudan al lector a compren-
der de mejor forma de qué trata
el documento.
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Figura 2. Ejemplo video lookbook (Dior,2022).
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Catalogo: es un tipo de documento que puede
ser digital o impreso en el cual se exponen to-
das las prendas de una coleccién pero en una
secuencia ordenada. Es decir se muestra pren-
da por prenda desde distintas perspectivas ya
sean de frente, espalda, costado y algun detalle
en especifico haciendo un zoom. Esto se realiza
para que los potenciales compradores puedan
tener una idea clara de cémo es la prenda. Cabe
mencionar que en el catalogo también se suele
exponer la curva de colory el tallaje de la prenda.

El siguiente ejemplo es un conjunto de
imagenes referentes a distintos catalo-
gos de ropa que presentan sus productos
acompanados de sus respectivas caracte-
risticas.

0

Video lookbook: es una version
del lookbook pero en un forma-
to de video en el cual se expone
cual es el estilo de la marca o el
disenador. Cabe mencionar que
es un video corto en movimiento
donde se exponen las prendas o
articulos acompanados de mu-
sica de fondo ademas, es impor-
tante mencionar que el objetivo
es impactar al espectador en un
lapso corto de tiempo pero a su
vez pueda entender el contexto
del mismo.

El siguiente ejemplo es
una recopilacion de ima-
genes concerniente a un
video lookbook de Dior, el
cual presenta en diversas
perspectivas prendas y ar-
ticulos de la marca hacien-
do uso del contraste con
luces pero dandole prota-
gonismo a la coleccién que
se esta presentando.

o09/030

._'?;""‘:Eymwd DIZE
W e 4
ot -l ir

Figura 3. Ejemplo catalogo(lmagen tomada de Pinterest, 2023).
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Publicidad grafica digital: este tipo de produc-
cion es destinada a ser expuesta en vias publicas,
diarios, revistas o paginas web, todo esto depen-
de del criterio de la marca o el disenador. Ademas,
en dicha produccion se exponen los elementos
mas representativos o la prenda mas destacada
de la colecciéon con el fin de mostrar la identidad
del disefador o la marca. Es importante mencio-
nar que la seleccion del modelo es importante
en este tipo de produccién ya que al utilizar un
rostro conocido genera mayor atraccion hacia los
espectadores y a su vez incrementa las ventas.

SUL0 NEge

Como se puede observar a continuacion el
siguiente ejemplo muestra distintos sopor-
tes en los que se puede realizar la publicidad
grafica digital.

Figura 4. Ejemplo publicidad grafica digital(lImagenes tomadas de Pinterest, 2023).

Mopgene: Juliana Nepomuceno - ! "
PocT: 179 cm

Books para modelos o particulares: en cuanto al book para modelos es en
si su carta de presentacidén o mayor conocido como su portafolio en el cual se
muestran fotografias del modelo utilizando diferentes looks donde se pueda
evidenciar la versatilidad de su profesién. Las fotografias que se exhiben en el
book dependen al area al cual se quiera dirigir el modelo, es decir si esta enfo-
cado hacia publicidad las imagenes seran de un tipo y de la misma forma si se
dirige hacia desfiles el tipo de imagenes expuestas seran distintas. En caso de
gue el modo decida aplicar a las dos areas debera mostrar un mix fotografico.
Por otro lado, un book para particulares se centra mas en mostrar fotografias
con un fin afectivo pero este documento debe tener la misma seriedad que
una producciéon de moda ya que el cliente busca perdurar ciertos momentos
en especifico en el cual se cuide la iluminacién o la ambientacién. General-
mente este tipo de produccion se utiliza en bodas, 15 afos, graduaciones, en-
tre otros.

A continuacion se muestra un conjunto de imagenes tomadas de inter-
net para ejemplificar de forma visual en que consta un book para mode-
los o particulares. Donde las modelos muestran distintas fotografias en
diversos angulos y poses para evidenciar su versatilidad en el modelaje.

Figura 5. Ejemplo book para modelos o particulares (Imagenes tomadas de Pinterest, 2023).
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Figura 6. Ejemplo medios de comunicacion graficos(Imagenes tomadas de Pinterest, 2023).
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: et comunmente utilizada por los pro-
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el el sc muestran fotografias basadas
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e R toma en cuenta el publico al cual
= ? Sl sc dirige v la temporada a la cual
A esta destinada la produccion. El
soporte en el que se exhiben este

tipo de producciones puede ser

para una publicacidén o revista de

moda que puede ser fisica o digi-

tal. Adicionalmente el numero de

fotografias expuestas dependera

del presupuesto que se tenga o de

los requerimientos de la revista.

El siguiente collage da a conocer algunos ejemplos de medios de comunicacién graficos, donde se muestran
articulos con informacioén de distintas marcas dependiendo del contexto. En este caso se muestra una nota de la
coleccion de Chanel haciendo alusion a la vestimenta asiatica.
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Desfiles de moda: Es uno de los recursos que
el o los disefiadores plantean para difundir sus
ideas, mostrar sus creaciones y generar ven-
tas. Tiene que ser un momento especial y Uni-
co en el cual los profesionales en esta rama no
solo estan mostrando prendas si no también

estan dando a conocer su vision del mundo
hacia el publico esperando tener una buena
acogida. En casi todos los desfiles existe un
momento clave para impactar al espectador,
donde los invitados, prensa, publico y medios
de comunicacion esperan que el disehador los
sorprenda con nuevas ideas, colores, formas,
texturas acompanadas de la escenografia que
consta de elementos como luces, musica y
efectos especiales.

Contextualizacion ‘ Wa/o» /

Figura 7. Ejemplo desfile de moda (Imagenes tomadas de Pinterest, 2023).

Como se ha mencionado anteriormente hay distintos tipos de produccidn de
moda. Sin embargo, para dar continuidad al presente proyecto de titulaciéon
acerca de la producciéon de desfiles de moda. Se describe cuales son los proce-
sos gue se deben realizar para poder efectuar o desarrollar de forma eficaz un
desfile. Dichos procesos los denominaremos con el nombre de “fases para la

produccion de un desfile de moda”.

23



W»«/y / ‘ Contextualizacion

1.3.- Fases para la produccion de un desfile de moda

Es importante tener en cuenta que para una produccion de un desfile de moda el disefiador y el productor deben tener
una buena comunicacién ya que el productor debe cumplir las expectativas o requerimientos planteados por el disena-
dor porque lo que se busca es plasmar la vision del diseflador hacia el publico. Ademas, cabe mencionar que en base a el
estudio realizado por Gonzales (2016) se ira dando a conocer cada una de estas fases y cémo se relacionan entre si.

En primera instancia se deben tener en cuenta los factores técnicos que se mencionaron anteriormente ya que uno de
dichos factores es uno de los puntos claves que se debe tener presente para desarrollar un desfile de moda correctamen-
te, el cual es definir correctamente la programacién de los tiempos o timing en los que se detalla la duracién que deben
tener determinadas actividades.

Tiempo

. Actividad - Trabajo a realizar Responsables
estimado

Reunioén inicial. Brainstorming
para generar ideas para el
desfile. Actualizacion de las
ultimas tendencias en desfiles.
Se toman decisiones técnicas y

estilisticas.

3 a6 meses
previo al
desfile

Disefiador, productor de
moda y director de arte o
productor general.

Reserva espacio desfile y en-
3a 6 meses cargd materiales para disefio
previo al de pasarela. Contratacion del
desfile catering para backstage y fiesta
post desfile.

Productor general o direc-

1.- Programacion de los tiempos o timing tor de arte

Para poder generar una correcta programacion de Contratacién de transportes

. . . _ 3a 6 meses para trasladar el vestuarioy
un glgsﬂle es |m.|o'ortante realizar un cuadro qEJe es orevioal | accesorios para el dia del desfile Product\;)ersiag?i:)gado de
pecifique la actividad y el plazo que se tendra para desfile y para su devolucién luego del
mismo.

ejecutar determinada accion. Cabe mencionar que
hay actividades que se deben realizar antes, duran-
te y otras después del evento. Por lo cual especificar
correctamente las actividades y tiempos ayuda a
prever inconvenientes o resultados no esperados. A
continuacion se expone un ejemplo de cémo se rea-
liza un cuadro de programacion de tiempos o timing:

Se convoca a casting de mode-
1 mes antes |losy se coordina con las prendas
de la coleccion.

Productor encargado de
castings y diseflador

Eleccion y prueba de accesorios. | Productor de moda, dise-
1 mes antes | Disefoy construccion de acce- | fador de la firma y disefa-
sorios especiales. dores de accesorios

Realizacion de fitting o ajustes
a las modelos adjudicando el
equipo ideal para cada una.

1semana - Productor de casting,
Se toman fotos que irdn a los .
antes disefiador
armados de percheros luego de
disefar las pasadas del desfile.
Organizacion planillas pasadas.
1semana Dlsenpy pruebas de maquillaje Productor de moda, ma-
y peinado sobre las modelos ) .
antes quilladores, peinadores.

elegidas.

Tabla 1. Ejemplo de programacion de tiempos o timing (Gonzdlez, 2016).
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Tiempo
estimado

Actividad - Trabajo a realizar

Cursar invitaciones, preparar

Responsables

Tsemana - S .
acetillas y presentes para invi- Equipo de prensa
antes
tados.
Dias antes Preparauo_n del espacio depen- ) o
. diendo de su Escendgrafos y técnicos
del desfile ot
complejidad.
. Armado final del espacio, sillas, Escendgrafos y técnicos,
Dia del des- P P . - S
) luces, musica. Armado técnico iluminadores, musicaliza-
file !
del backstage. dores, asistentes
Armado del backstage - Dispo- Productor encargado
Dia del des- | sicidn espacio percheros segun | del armado de perchero,
file pasadas, maquilladores, peina- meritorias, vestuaristas,

dores y modelos. Catering.

planchadoras

8 horas antes
aprox

Comienza el trabajo de maqui-
llaje y peinado.

Maquilladores, peinadores,
modelos

4 horas antes
aprox

Prueba técnica junto a ensayo
coreografico de modelos.

Equipo técnico, productor
general

10 % hora
antes aprox

Vestir a las modelos con maqui-
llaje y peinado listo. Alistarse en
orden para salir.

Asistentes vestuaristas,
productor del desfile

Empujar a las modelos para que

Momento Productor general, produc-
- salgan de manera ordenada 8
desfile P o tor responsable casting
segun la planificacion.
Post desfile Orden posterior. T(?do P
involucrado
Post desfile Fiesta junto a invitados Productor general, disefa-

dor, equipo de prensa

Luego de haber definido y establecido los tiempos que se
deben tomar en cuenta para poder desarrollar determina-
das actividades con respecto al desarrollo de los desfiles de
moda, otro punto que se le debe dar igual importancia es
la busqueda de locacion ya que es el espacio donde seva a
efectuar el desfile.

Contextualizacion ‘ Wa/o» /

2.- Busqueda de locaciéon

La locacién es uno de los puntos mas relevantes para la
produccion de un desfile de moda ya que es el lugar en
donde se va ejecutar el evento y por ello se debe buscar
con anterioridad porque dependiendo el espacio que se
escoja va a tener mayor o menor complejidad de solicitar
su uso. Esto se debe a que dichos espacios suelen ser utili-
zados para diferentes tipos de eventos permanentes, even-
tuales y ambulantes.

Un punto que se debe tomar en cuenta con tiempo a la
hora de ver una locacion son las normativas o requisitos que
poseen, los costos y la seguridad ya que al saber estos re-
quisitos se podra resolver cualquier asunto que se presente.
Ademas, se debe mencionar que con respecto al contexto
local haciendo referencia a la ciudad de Cuenca existen va-
rias instituciones publicas a las cuales se les puede solicitar
espacios para desarrollar desfiles de moda. Estas institucio-
nes son: EDEC, CIDAP, GAD, EMAC, entre otros.

Por consiguiente, se dara a conocer algunos espacios en
los cuales los productores de moda y disefadores pueden
recurrir para realizar sus eventos, dichos espacios son:

- Atelier del diseifiador

Haciendo referencia a los pioneros de la industria como
Madame Chanel, Worth, entre otros. Utilizar el atelier del
disefador es una alternativa mas rentable ya que se evita
gastar en la renta o alquiler de una locacion. Otro beneficio
es gue se puede realizar un evento mas intimo, el cual po-
dria ser un plus ya que brinda un ambiente de exclusividad.

- Centros culturales

En la actualidad se ha vuelto comun el utilizar centros cul-
turales para realizar desfiles de moda. Estos espacios se
suelen preparar acorde a la tematica del desfile, ademas
este tipo de eventos pueden ser publicos o privados.

- Centros de eventos

Son locaciones adecuadas para realizar cualquier tipo de
eventos.

- Embajadas
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En ciertas ocasiones una manera de
generar lazos comerciales entre pai-
ses y de reforzar sus relaciones, es el
uso de desfiles de moda donde in-
tervienen disenadores de moda que
usualmente son de alta costura. Estos
desfiles son organizados por autorida-
des culturales.

Otro factor técnico que se debe con-
siderar es el de sonido y luces ya que
€S Un recurso necesario que comple-
menta a la ambientacion del desfile
gue se va a realizar.

3.- Sonido y luces

Teniendo un espacio fisico en el que
tiene lugar la presentacion, las ideas
conceptuales pueden comenzar a for-
marse. De esta forma, podra solicitar el
diseNo de escenarios, proyecciones u
otros requerimientos conceptuales y
realizados por técnicos de iluminacién
especializados. Todos estos requeri-
mientos deberdn ser resueltos por el
equipo general y el técnico juntos, un
tiempo antes del desfile. Se pueden
realizar solicitudes como efectos es-
peciales al técnico de luces; por lo que
el espectaculo puede tener burbujas,
efectos de humo, aire perfumado ,
hologramas, proyecciones de video y
cualquier cosa que el disefador pue-
da necesitar. La musica no necesita
ser grabada, por lo que se puede usar
musica en vivo , ya sea de bandas o
grupos instrumentales.

Otro punto gue se encuentra dentro
de las fases para la produccion de des-
files de moda es el factor técnico de-
nominado como “disefo de pasarela”,
el cual consiste en la estructura del es-
pacio en donde se efectla la produc-
cion y desarrollo del desfile.

4.- Diseio de pasarela

Si bien la pasarela es el espacio por donde pasan las modelos, es importante
tener en cuenta la locacion en donde se realizara el evento ya que esto deter-
minara el tipo de pasarela que se puede realizar. Se pueden realizar distintos
tipos de pasarelas como: para un desfile clasico se puede colocar una alfombra
al ras del piso o dejar un espacio libre e iluminarlo para sefalar el recorrido por
el cual pasaran las modelos. Se puede utilizar el mismo espacio de la locacion
para utilizarlo como pasarela, como por ejemplo las escalinatas. Otro formato
podra ser la construccion de una pasarela ya sea en forma circular, rectangular
o dependiendo de los requerimientos que el disefiador tenga en mente.

Como dato adicional con respecto al disefio de pasarela vamos a tomar en cuen-
ta las palabras dichas por Vilaseca (2010), que nos habla acerca de una cuestion
que se debe tener presente y es que “..el documento en el que se recogen las
directrices del disefhador y, en definitiva, la herramienta de trabajo para el pro-
ductor o el director de arte es el briefing. Es primordial que la lectura de lo que
se quiere decir y transmitir sea clara, pues la mala incorporacién de un referente
en un desfile puede repercutir negativamente en la recepcion de la coleccion
por parte de la prensa..”. Es decir que la idea o el concepto en el cual nos basare-
mos para desarrollar el desfile debe ser completamente claro para que se pue-
da comprendery entender de mejor manera para que el espectador obtenga el
mensaje que se le desea transmitir de forma adecuada.

Figura 8. representacion de como se organiza la locacion para un desfile de moda.
(Gonzalez, 2016).

Sala cocktail

Salida

Moclelos

|
Lobby | . u

Barios invitados
Piso Superior

A continuacién se presenta una imagen de cdmo es estructurada la organiza-
cion de cada pasarela y lo que se debe tener en cuenta.
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Una forma de complementar y reforzar el desarrollo de un
desfile de moda es utilizando el factor técnico que lleva por
nombre “ambientacion y utileria”, ya que aporta al entendi-
miento del concepto o idea que se desea transmitir.

5.- Ambientacion o utileria

La ambientacién o utileria son todos aquellos elementos
externos que aportan al concepto y disefio del evento que
se va a realizar. Dichos elementos se pueden utilizar den-
tro de |la pasarela o se los puede colocar de manera homo-
génea con el ambiente. Cabe mencionar que para poder
determinar dichos elementos se debe tener primero la
locacidén ya que eso ayudara a poder gestionar de mejor
Mmanera los espacios en donde se desee colocar elementos.
Toda la ambientacion o utileria dependera de la imagina-
cién y creatividad del disefiador para poder hacerlos reali-
dad.

En la mayoria de desfiles de moda se suele presentar di-
sefo de accesorios o complementos (factor técnico), con
el fin de proporcionar un aporte visual al conjunto o pieza
que se va presentar.

6.- Diseno de accesorios o complementos

Este punto se refiere a calzado,carteras, sombreros y joyas
o bijouterie o cualquier tipo de elemento que no ingrese
dentro de esas categorias pero que sean netamente acce-
sorios a las prendas de vestir. El objetivo de utilizar estos
elementos es que complementen a la colecciéon con el fin
de potenciar la imagen de las mismas. En algunas ocasio-
nes los disefladores poseen una linea de accesorios que
complementa a la coleccion que van a presentar. En caso
de no tenerla suelen solicitar dichos accesorios a alguna fir-
ma siguiendo su concepto previamente definido para que
los elementos vayan a acorde a la tematica que estan yen-
do a presentar. Normalmente cuando se realiza la prueba
de calce en la reunién con las modelos se suele definir qué
tipos de accesorios van a complementar a los atuendos
en el desfile. En el caso de pedir prestado accesorios se o
debe realizar con tiempo debido a que se debe contemplar
la disponibilidad de los mismos.
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Una forma de que el disefador o el productor de moda
puedan mimetizar y presentar sus disenos es empleando
un armado de pasadas (factor técnico), ya que genera una
coherencia con el ambiente.

7.- Armado de pasadas

La pasada consiste en la caminata empleada por la mode-
lo para mostrar su atuendo durante el desfile. Previamen-
te el disefador y el productor hayan realizado la prueba
de calce de las prendas deben tener fotografias para sa-
ber que atuendo le corresponde a cada modelo. Teniendo
estas fotos se deben organizarlas de tal modo para deter-
minar el orden de pasada de cada modelo y definir qué
conjunto abre el desfile, cual le sigue y asi sucesivamente
hasta determinar con cual conjunto se termina la colec-
cion. Una manera de presentacidon que se suele utilizar
generalmente es mostrar la coleccion en tres momentos:
Primero: en la apertura se ensefa un conjunto que da una
nocidn de la idea en la cual consiste la coleccién. Segun-
do: en esta etapa se van mostrando los conjuntos acorde
al criterio e idea del disefador y productor. tercero: final-
mente en el cierre del evento se muestra un conjunto que
impacte al publicoy que deje en su memorio un momen-
to agradable. La cantidad de pasadas es determinada por
el numero de trajes que se van a presentar. Las pasadas
pueden ser individuales o en grupo dependiendo del cri-
terio que se desee seguir. Adicionalmente se debe men-
cionar que las pasadas deben ser dindmicas y en un lapso
corto de tiempo para poder captar la atencién del publico.

Si bien el armado de pasadas genera una coherencia con
el ambiente, se debe describir una plantilla donde se esta-
blezca la organizacion de pasadas (factor técnico).

8.- Plantillas para la organizacién de pasadas

Se debe realizar una planilla de especificaciones de pasa-
das en la cual conste con informacion acerca del orden de
los modelos, que es lo que van a utilizar, su equipo y acce-
sorios. Esto se realiza para poder ejecutar el desfile de una
Manera organizada y para que los productores conozcan
la fila de las modelos y les puedan indicar cuando deben
salir a la pasarela. El cronograma puede ser organizado
dependiendo el criterio del productor pero generalmente
se suele seguir el esquema expuesto a continuacion:
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O |

Nomibre
modelo

Pasaia
nimero

Descripcion
equipo

Vestido de seda
evaseé estampado
con flores.

Vincha con flores
de seda,
maxipulseras.

Maria Gonzalez

Luciana Pérez Strapless floreado
de seda con
enagiia de tul.
Cinturon de cuero.

Paragiias colorado.

Tabla 2. Plantilla para organizar las pasadas de las modelos
en pasarela (Gonzdlez, 2016).

Como Uultimo factor técnico, un recurso implementado
para la difusion del evento es el uso del RRPP o comun-
mente conocido como agencia de prensa y comunicacion.

9.- Agencia de prensa y comunicacion:

En el caso de poder contar con el presupuesto, tener un
gabinete de prensa es de gran utilidad para un disefador
ya que el equipo de prensa y comunicacién se encarga de
cubriry a su vez de difundir todo acerca del evento. En caso
de recién estar empezando es pertinente contratar este
tipo de servicio para ciertas ocasiones en especifico. Cuan-
do se contrata a este tipo de profesionalesy una vez que se
les especifica al target al cual se desea dirigir, ellos empie-
zan a generar contactos con la prensa que tenga un interés
por publicar material post desfile, también se encargan de
realizar y enviar invitaciones a invitados exclusivos, prepa-
rard un presente para los invitados, organizan un after par-
ty para poder realizar fotografias del disefliador con ellos,
ademas contratan un fotografo profesional para que tome
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fotografias del desfile que posteriormente entregara a los
medios de prensa, organizaron entrevistas con el disefa-
dor y medios de prensa. Todo esto lo realizan con el fin de
impulsar la carrera del disehador.

Con respecto a la etapa de preproduccion el equipo de
prensa solicita al disefador un resumen corto de su colec-
cion para después ser entregada a manera de brief, gaceti-
lla o dossier de prensa. Hay que mencionar que dentro de
ese brief debe constar la temporada, la coleccion, el nom-
bre o el titulo designado por el disefiador, de manera con-
cisa una peguena descripcidén de en qué consiste la misma,
color y textura asi como a quien esta dirigida. El objetivo
de realizar esto es de poder enviar esta informacién a me-
dios o fotdégrafos con el fin de difundir de mejor manera el
evento.

Por otra parte se encuentran otros puntos que también
pertenecen a las fases de la produccion de moda. Estos
puntos se los llama factores humanos, los cuales consisten
en:

10.- Diseiio de maquillaje y peinado

El disefio de maquillaje y peinado es uno de los factores
clave para la presentacién de un desfile ya que en ocasio-
nes se los suele utilizar para dar una idea de cudl es la ins-
piracion. Ademas, es utilizado como eje estético para que
las modelos posean un aspecto visual unificado. Se debe
tener en cuenta que para este tipo de situaciones se deben
realizar pruebas con anticipacion para determinar cuanto
tiempo se emplea para su realizacién y también para de-
finir cuanta gente se requiere para poder ejecutarlo. En el
caso de requerir accesorios complementarios al maquilla-
je y peinado se lo debe ver con antelacién ya que se debe
tomar en cuenta su practicidad técnica para realizarlos o
solicitarlos.

11.- Casting o busqueda de modelos

Posteriormente de que se tenga resuelta toda la parte téc-
nica del evento se procede a realizar un casting para el des-
file utilizando una agencia de modelos. Dicho casting es
efectuado por el disefador y un productor de moda, donde
el disenador define la estéticay medidas que deben poseer
las modelos para que pertenezcan a su desfile. luego el
productor procede a ir en busca de las mismas con dichas



especificaciones. Generalmente se suelen utilizar modelos
gue sean similares para que exista una homogeneidad en
el desfile o se pueden utilizar modelos con distintos rasgos,
eso dependera del concepto y requerimientos que tenga
el disefador. Un punto importante que se debe mencionar
gue una vez seleccionadas las modelos se debe conocer su
talla de medidas para poder realizar los ajustes correspon-
dientes a las prendas paras asi evitar cualquier error en el
desfile. Un dato que dependera netamente del disehador
es el nUmero de modelos que estaran presentes en su des-
file. En un desfile clasico de 24 minutos se suelen utilizar 14
modelos para que exista el tiempo necesario para el cam-
bio de vestuario. Adicionalmente, una vez que las modelos
ya sean seleccionadas se realiza una reunion con ellas para
gue se puedan probar los vestuarios y a su vez el disenador
pueda designar qué atuendo en especifico va mas acorde
a la modelo.

12.- Animacion

En este punto en especifico dependera netamente de la
idea que se desee transmitir ya que se pueden utilizar dos
recursos como: En el primero se puede contratar a un actor
gue vaya acorde a la tematica del evento para dar asi un
preambulo de lo que se va a tratar. En el segundo y el cual
ya no es muy comun de utilizarse en la actualidad es el uso
de presentadores o locutores que narren lo que estd ocu-
rriendo. Por lo general el uso de estos narradores se suele
utilizar en eventos mas tradicionales donde se requiere ir
nombrando a modelos o celebridades. Hay que tener en
cuenta que este tipo de narradores o locutores pertenecen
a alguna agencia por lo cual se los debe contratar con an-
ticipacion. Ademas, los organizadores del evento deberan
realizar el texto que el narrador deberd decir en el evento.
Cabe mencionar que ya sea cualquiera de los dos casos se
debera realizar un ensayo para evitar cualquier error.
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13.- Coreografia

Consiste en el tipo de caminata y el tipo de recorrido que
realizan las modelos sobre |la pasarela. Este trabajo puede
ser ejecutado por un coach de modelos que usualmente
suelen ser ex mannequin que posee experiencia por lo cual
se le contrata especificamente para realizar ese tipo de tra-
bajo. Hay que tomar en cuenta que el tipo de caminata y
coreografia dependera del tipo de prenda que se va a mos-
trar y de la musica que acompane. En la actualidad el tipo
de caminata que se suele emplear es con un gesto neutroy
con un tiempo de recorrido corto en el cual las modelos no
se demoran al ser fotografiadas, es una simulacién como si
estuvieran caminando las modelos por la calle. Cabe men-
cionar que el disehador es el que escoge a la modelo que
abre el desfile y a quien cierra el mismo, generalmente son
las mannequin mencionadas anteriormente. Es importan-
te que en un momento del desfile se les brinde a los fo-
tografos un espacio para que realicen sus fotografias, las
cuales seran expuestas posteriormente en revistas y publi-
caciones. Una vez definido el tipo de caminata y recorrido
se debe coordinar con los técnicos de luces y sonido para
gue puedan acompanar a las modelos de una manera ade-
cuada. Previamente se debe realizar un ensayo de cémo se
debe efectuar el evento y ademas se debe realizar un dia-
grama sobre el plano de la pasarela, donde se especifiquen
los tiempos de pasada, la manera y el recorrido que deben
realizar las modelos.( Revisar tabla 1y 2).

Luego de haber descrito las fases para la produccion de
desfiles de moda, se debe dar a conocer los diferentes ti-
pos de desfiles de moda que se pueden realizar. Para ello
se tomara como referente a Gonzales (2016).
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1.3.1.- Tipos de desfiles de moda
Desfiles de alta costura

En los desfiles de alta costura se busca evidenciar lo que las
marcas o el disefador pueden realizar en cuanto a lujo se
refiere. Si bien el realizar prendas de alta costura tiene un
alto costo de produccidén esto provoca que No se obtenga un
alto margen de ganancia ya que su nicho de mercado sera
muy reducido, sin embargo esto es compensando debido a
que los desfiles de presentacion de dichas prendas son uti-
lizados generalmente para captar la atencion del publico en
general ya que este tipo de eventos insta a la fascinaciéon del
consumidor por el producto, por lo cual se genera interés
por los productos mas accesibles de |la marca como acceso-
rios complementarios. Un dato adicional de las prendas de
alta costura es que las marcas de lujo trabajan en conjunto
con estilistas de moda para poder presentar determinadas
prendas en eventos determinados, usualmente estas pren-
das o articulos son utilizados por artistas o famosos. Cabe
mencionar que el artista o famoso realiza una solicitud a tra-
vés del estilista a la marca o disefador para poder utilizar sus
prendas o articulos y ellos poseen la completa libertad de
prestar o no lo que se les ha solicitado.

Figura 9. Ejemplo de desfile de alta costura.(Mexico Forbes,2022).
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Desfiles de catalogo

Son desfiles que se realizan en las casas de moda para un
publico reducido, la mayoria de estos son compradores o
franquiciados tanto extranjeros como nacionales, muy po-
casveces es invitada la prensa ya que depende del disefa-
dor con el que se trate. Como se menciona anteriormente
es muy exclusivo por lo que se le hace a puertas cerradas,
la mayoria de veces en el showroom del disefador con la
finalidad de que su publico pueda ver toda la coleccién y
anotar qué le llamé la atencién para después poder com-
prarlo.En estos desfiles se muestran casi todos los produc-
tos con el minimo detalle desde sus colores, texturas hasta
el ultimo detalle con el fin de que los compradores tengan
una amplia vision sobre lo que se quiere vender.

Figura 11. Ejemplo desfile masivo de Zara.(Hoy magazine,2019).
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Figura 10. Ejemplo de desfile de catalogo.(Catalogo moda mujer,2021).

Desfiles de marcas masivas

Estos desfiles son las que mas impulsan y mueven el area
de la economia en la industria textil ya que como dice su
titulo producen en masa el cual hace mas econdmico lo
items planteados para la temporada,también son conoci-
das como fast fashion ya que no se mantiene ahi, por lo
gue i tiene una gran velocidad para cambiar y presentar
nuevos modelos. Hace algunos anos se creia que estos
desfiles no podrian ser realizados ya que no se consideraba
gue algunas de estas marcas lograran marcar tendencia.
En la actualidad un claro ejemplo es el crecimiento de la
marca H&M que ha empezado a mostrar sus colecciones
mediante pasarelas llegando a ser creadores de tendencia.
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Desfiles de accesorios

Estos desfiles son realizados con accesorios de marcas de
zapatos, de carteras, relojes, cinturones,etc. A estos desfiles
se les tiene que tomar con la misma importancia que un
desfile de colecciones completas ya que los accesorios son
mMas accesibles que la ropa de las marcas de lujo ademas
de llevar el logo de la firma del disefo, incluso cuando se
realiza el showroom de estos accesorios deben estar agota-
dos antes de salir a la venta por el cual la mayoria de clien-
tes saben quedar en lista de espera.

Figura 12. Ejemplo desfile de accesorios Versace.(Versace,2023).
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Desfiles de peinados y maquillaje

Como se sabe el peinadoy el maquillaje son muy importan-
tes en los desfiles ya que tienen que ir de acorde de mane-
ra complementaria con el vestuario en al ambito textil por
lo que también tiene que estar actualizado y en tendencia,
aqui se mostraran colores del maquillaje en labios ojos al
igual que pestana brillos o accesorios que se deseen usar
tanto en cabello como en cara, al igual que se presentara
cortesy colores a usar en esa temporada. La ultima técnica
presentada en un desfile fue el body painting que consiste
en mostrar una técnica innovadora durante el show.

Figura 13. Ejemplo desfile de maquillaje y peinado.(hola,2013).



Desfiles de moda - arte

El objetivo de este tipo de desfiles no posee un fin comer-
cial sino mas bien es un hecho artistico. Sin embargo po-
see las mismas variables para poder realizar cualquier tipo
de presentacion de desfiles. La coleccion presentada en un
desfile Moda - Arte puede ser realizada o disehada bien sea
por un disefador o un artista plastico y no es necesario que
se utilicen textiles como material de confeccion. Adicional-
mente, los modelos que participan en este tipo de desfiles
Nno necesariamente deben regirse por las normativas esté-
ticas que siguen los modelos de alta costura. Esimportante
gue en este tipo de eventos se muestre un concepto y la
idea del disenador. Al tratarse de un desfile vanguardista
es necesario ser claros con el concepto y tener en cuenta
gue las prendas no son pensadas para un publico en masa
pero existe la posibilidad de que dichas prendas si se lle-
guen a utilizar en la vida cotidiana.

Figura 15. Ejemplo desfile conceptual John Galliano.(dress México,2018).
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Figura 14. Ejemplo desfile de moda - arte.(talietam,2019).

Desfiles conceptuales

Los desfiles conceptuales son una variacion de los desfiles
Moda - Arte, inclusive en este tipo de desfiles el concepto
es el de mayor peso aun mas que las prendas que se exhi-
ben en la pasarela. Por lo general en este tipo de desfiles
los disefadores buscan no solo centrarse en la moda sino
en su publico ya que su intencidon es que puedan captar
sus ideas primero y al ultimo presentar las prendas.



Wa/o» / ‘ Contextualizacion

Desfiles moda show

Los desfiles moda show poseen la particularidad de ser
mMas un evento de entretenimiento ya que se centran mas
en sus asistentes como las celebridades invitadas o los mis-
mos modelos que desfilan. Las colecciones que se presen-
tan vienen a quedar en un segundo plano. Se suele utilizar
este tipo de eventos para promocionar lugares, general-
mente las fechas en las que se efectUan son en épocas es-
tivales o vacacionales. Cabe mencionar que una manera de
promocioén es la presencia de prensa, modelos y celebrida-
des que al ser invitados se encargan de difundir la misma.
Este tipo de eventos se realizan fuera de algun rubro en
especifico y también no es parte de alguna semana de la
moda. Si bien el objetivo de este tipo de presentacion es
ser mas dindmico, se lo debe realizar con la misma serie-
dad que una pasarela de moda. Un recurso implementado
en este tipo de eventos intercalar la presentacion de algun
tipo de espectaculo musical.

Figura 16. Ejemplo desfile moda show de Victoria secret.(el universo,2023).

Desfiles concurso de disefo

Ultimamente este tipo de eventos se realizan con el objeti-
vo de dar una oportunidad a los nuevos prospectos ya que
en el futuro pueden llegar a ser los disenadores del ma-
fAana. Por lo general en este tipo de desfiles hay un jurado
reconocido encargado de calificar los disefhos que se van a
presentar. Puede haber un ganador o varios y pueden ser
compensados con dinero o con algun tipo de capacitacion.
Este tipo de eventos se suele realizar en locaciones exclusi-
vas o pueden formar parte de alguna semana de la moda.
Ademas, cabe mencionar que es también una plataforma
para vender tanto a nivel nacional como internacional.
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Desfiles de universidades y escuelas de diseio

Habitualmente las universidades o escuelas de disefo rea-
lizan desfiles de moda con la finalidad de presentar los tra-
bajos realizados por sus estudiantes. Aungque no poseen un
gran presupuesto para realizar sus eventos, se rigen con
las mismas normativas con las que se realizan los desfiles
de moda. La locacién en la que por lo general realizan es-
tos eventos es en sus propias instalaciones o en algun otro
lugar que vaya acorde a la tematica del evento. Al realizar
este tipo de eventos permite al publico asistente conocer
las capacidades que posee tanto la institucidn como sus
estudiantes.

Figura 18. Ejemplo desfile de universidades y escuelas de disefo.(Uni-
versidad del Azuay,2019).

Una vez que se ha descrito los tipos de desfiles de moda
que hay, se debe dar a conocer al encargado de imaginar,
conceptualizar, disefar y materializar los diversos articulos
o prendas expuestas en los desfiles. El encargado o respon-
sable es el “disefador de moda”, por ello es importante sa-
ber un breve contexto de este determinado individuo.
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1.4.- ;Qué es un disenador de moda?

Un disefador de moda es un profesional altamente capa-
citado que se dedica a la creacidén de prendas de vestir y
accesorios complementarios. Su principal responsabilidad
radica en estar al tanto de las ultimas tendencias en el am-
bito de la moda. Ademas, se destaca por su capacidad in-
novadora al presentar ideas y su creatividad en el proceso
de diseno. No se limita Unicamente a disefhar segun sus
propios gustos, sino que también debe considerar las de-
mandas y requerimientos externos. Por lo tanto, un dise-
Aador de moda debe tener |la habilidad de crear a partir de
cualquier tema, incorporando siempre su estilo distintivo,
ya que esto constituye su identidad como profesional. Con-
trariamente a la percepcion comun, ser disefador de moda
es un trabajo complejo que demanda una sdlida prepara-
cién y conocimiento del campo (EsDesign, 2019).

La labor de un disefador de moda implica un proceso
creativo que va mas alla de la mera confeccidén de pren-
das. Requiere un profundo conocimiento de los materiales,
técnicas de costura, patronaje y disefo de moda. Ademas,
es esencial estar al tanto de las Ultimas tendencias en tér-
minos de colores, tejidos y estilos, asi como comprender
los gustos y preferencias del publico objetivo. Para lograrlo,
se reqguiere estar constantemente actualizado mediante
la consulta de revistas de moda, asistencia a desfiles, se-
guimiento de blogs especializados y participacion en ferias
internacionales. Ademas de estas habilidades técnicas y
conocimientos, los disefadores de moda deben poseer ha-
bilidades de comunicacién y negociacidon, ya que colabo-
ran con otros profesionales de la industria, como modelis-
tas, costureras, estilistas y fotografos, para llevar a cabo sus
disefos de manera efectiva. En resumen, ser disenador de
moda exige un compromiso y dedicacidén constantes para
mantenerse a la vanguardia de la industria y ofrecer dise-
Aos innovadores y de alta calidad (EsDesign, 2019).

Teniendo claro el significado de que es un disehador de
moda y al enfocarnos en especifico en este proyecto de ti-
tulacion en los desfiles de moda, se deberd tomar como re-
ferente a los disefladores mas influyentes en la industria de
la moda para describir brevemente sus desfiles de moda
con el fin de proporcionar informacién relevante que sirva
posteriormente en la generacion de la guia para la produc-
cion de desfiles de moda.
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1.5.- Disenadores de moda mas influyentes del mundo

Segun Arts (2019) nos dice que “descubrir a los disehadores de moda de reconocimiento mundial nos permite abrirnos
hacia la cultura y la historia. Han sabido representar cada época con un estilo determinado. Si bien algunos de los dise-
Radores mas influyentes ya han fallecido, sus estilos han perdurado a través del tiempo. Tanto asi que en la actualidad las
grandes marcas donde dichos disenadores jugaron un papel importante, contindan evolucionando pero sin perder esa
esencia caracteristica”. Posteriormente se irdn mencionando algunos de los nombres mas importantes e influyentes de
la moda y se analizaran algunos detalles de los desfiles que han desarrollado.

Coco Chanel

Segun Vogue México ( 2022), el nom-
bre Gabrielle ‘Coco’ Chanel representa
Mmucho mas que una casa de moda,
es el significado de renacimiento para
una sociedad que buscaba compren-
der la vida publica tras las secuelas de
la guerra. Ya que fue la primera mujer
aliada con la moda en liberar estereo-
tipos como los tipicos vestidos rigidos
para mujer a pesar de esto siempre
mantuvo su concepto de elegancia y
feminidad.

Figura 19. Coco Chanel (Vogue México 2022)
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Christian Dior

Christian Dior fue un disefador francés que primero habia
fundado una galeria de arte financiada por su familia pero
con el tiempo esta fue a la quiebra, después de esto Dior
empezo a trabajar como ilustrador de periddicos pero con
el tiempo logré conseguir trabajo igual como ilustrador
pero en el estudio de Lucien Lelong. Después de esto
decidio partir para formar parte del ejército pero después
de un tiempo decidié volver a paris en 1942 donde empezd
a trabajar en la alta costura y finalmente en 1946 decidid
abrir su marca que hoy en dia es considerada una de las
marcas mas poderosas de la moda. En |la actualidad la casa
de Dior se encuentra a cargo de Maria Grazia Chiuriy Kim
Jones. ( Vogue México , 2020)

Figura 20. Christian Dior (Vogue México, 2020)

Carolina Herrera

Esta disefadora venezolana forjé su marca bajo la femini-
dad buscando una manera de presentar la elegancia de
una manera renovada para la mujer de hoy. Ella crecio bajo
el mundo del espectaculo siempre asistiendo y viendo los
desfiles de Cristobal Balenciaga, para Carolina no era mas
gue un pasatiempo esto de la moda ya que de pequena
realizaba ropa a sus munecas y con la adolescencia pasé a
realizar los vestidos de sus amistades, pero con el tiempo
realmente se dio cuenta que era algo que la apasionaba y
termind sacando su propia marca a la edad de 42 anos con
el apoyo de su esposo. Segun Vogue México (2020) ““La
marca de Carolina Herrera hoy ocupa uno de los puestos
mas relevantes de la moda americana, siendo una casa
presente en mas de 140 paises. Su disefo ha vestido a im-
portantes mujeres a lo largo de su carrera, ha atravesado
con éxito las décadas mas fervientes que son hoy inspira-
cion para la moda, y su personaje”’

Figura 21. Carolina Herrera (Vogue México 2020)
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Dolce & Gabbana Figura 22. Domenico Dolce y Stefano Gabbana (Italian “s Excellence 2018)

Dolce & Gabbana es una marca de lujo italiana conocida
por sus innovadores disenos de moda y calzado. Fundada ; “
en 1985 por los disefiadores Domenico Dolce y Stefano Ga-

bbana, la firma se ha convertido en una de las marcas de oA g\
lujo mas famosas y exitosas del mundo (Tortora, 2018). La ' ;
pareja comenzd con un pequeno taller en Milan, donde di-

sefaron y produjeron sus primeros trajes. En 1989 presen- .
taron su primera coleccion en Milan, lo que resultd en el -
éxito inmediato de la marca. Desde entonces, han seguido - _

disefnando moda de lujo unica y atractiva para hombres y il . r"
mujeres. )

|

b

-

Dolce & Gabbana se ha convertido en una de las firmas de

lujo mas reconocidas y respetadas del mundo (Lam, 2015).

Los disefladores han recibido numerosos premios y elogios

de la industria, incluyendo el premio al Mejor Diseflador de

Moda de los Premios de la Moda de Milan en 1987, el pre- miso con la innovacion y el diseno a la vanguar-
mio a la Moda de los Premios de la Moda de Italiaen 1989,y dia, lo que ha permitido que la marca se manten-
el premio Internazionale della Moda ltaliana en 1990 (Lam, ga relevante y exitosa a lo largo de los afos.
2015). La marca también ha sido elogiada por su compro-

Versace

Si hablamos de Versace nos tenemos que referir en prime-
ra instancia a Gianni Versace disefador nativo de Calabria
quien ademas de crear a la moda como un evento media-
tico logré destacar a las supermodelos en la década de los
70 y 90. Fue el primero en conquistar italia con su estilo
grecoromano que fue lo que logro destacar a la marca de
Versace ya que retaba a la feminidad de la mujer con cada
una de sus creaciones e inspiraciones, jugaba con cada una
de ellas para que la mujer fuera la protagonista en sus pa-
sarelas con la sensualidad y el exceso mediante la posesion
del vestido. Como dice Vogue México (2020) " Fue un vi-
sionario de los estampados, el maestro de los cortes auda-
ces y pionero de los textiles, Versace logré lo que buscaba
cualquier firma del momento, convertirse en ademas de
una casa de moda, en un estilo de vida. El disefio de Gianni
Versace fue una oda al cuerpo de la mujer, simbolo de una
nuevo movimiento de liberacién en la moda, valores que se
mantienen latentes incluso afnos después de su partida.”

Figura 23. Gianni Versace (Vogue México 2020)
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Giorgio Armani

Disefador italiano que primero se dedicd a la medicina
pero dejo sus estudios para dedicarse al disefio de moda y
crear figuras, comenzo trabajando en Nino Cerruti y Hugo
Boss durante 10 anos para después en 1975 crear su propia
marca con el apoyo de su pareja’” Los expertos afirman que
Armani aporta feminidad a la sastreria masculina y su es-
tilo se hizo tan popular entre las mujeres, que comenzé a
crear disefos para moda femenina Chic Magazine (2019).
En la actualidad Armani cuenta con mas de 350 tiendas en
todo el mundo que va desde la alta costura la cual deno-
mino como Armani Privé hasta armani jeans que es mas
econdmico, ademas de contar con complementos como
lenceria, perfumes, cosméticos, decoracién para el hogar
entre algunos mas.

Figura 24. Giorgio Armani (Chic Magazine, 2019)

Karl Lagerfeld

Diseflador aleman que gandé importancia en el mundo de
la moda gracias a su participacion en la marca francesa
Chanel al igual que su participacion en la casa de moda
Fendi, después decidid elaborar sus propios disehos y abrir
sSuU marca, ademas de destacar por rodearse de diferen-
tes personajes importantes en el espectaculo de la moda

como celebridades y modelos ya que ademas de dedicarse
al mundo del disefio también habria sido fotégrafo. Ade-
mas como dice GQ Espana (2019) Se consideraba “un nin-
fomano de la moda que nunca tiene un orgasmo” y por
esta razén ha permanecido al pie del cafién en su firma ho-
monima, en Fendi y en Chanel hasta el ultimo de sus dias.

Figura 25. Karl Lagerfeld (GQ Espafa, 2019)
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Figura 26. A Tribute To Oscar de la Renta (Vogue México, 2014)
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Oscar de la Renta

Diseflador dominicano, Pupilo de Cristobal Balenciaga que
se dio a la fama por haber vestido a Jacqueline Kennedy en
el ano 1960 luego de esto no desperdicié la oportunidad
de disehar para grandes famosos como Madona, Penelope

Cruz entre otras. Ademas de trabajar para Lavin y Balmain.
Después de esto logré tener su propia casa de moda que
llego a todas partes del mundo.

Jean Paul Gaultier

Disefador francés que comenzd su carrera por casualidad
ya que enviaba sus bocetos a famosos y en 1971 logro entrar
como asistente de Pierre Cardin. con el tiempo su carrea
fue creciendo y logro lanzar su primera coleccion en 1976
logrando ser creador de tendencias culturales.Jean con el
tiempo llego a ser llamado el nino terrible de la moda fran-
cesa ya que sus coleccion se basaban en moda callejera
demas de utilizar modelos poco convencionales para sus

desfiles como personas de tercera edad, hombres obeso
y mujer con muchos tatuajes y perforaciones por todo el
cuerpo, apesar de todo esto logro llamar la atencion de las
editoriales de moda mas importantes. Como dato adicio-
nal fue jefe de disefo en la casa de Hermes y también fue
director creativo de Diet Coke. (Eurochannel.Sf)

Figura 27. Jean Paul Gaultier (GQ 2021)
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1.5.1.- Analisis de hom(’)logos de desfiles de moda realizados por los disenadores de
moda mas influyentes del mundo

A continuacidon se detalla mediante el siguiente cuadro las descripciones técnicas de algunos de los desfiles de moda

desarrollados por ellos. Para ello se tomo6 como referente material audiovisual de internet de fuentes verificadas, es decir
de las cuentas y paginas oficiales de sus respectivas marcas.

Nombre

Ano en el que realizé el

Coleccién

del disefiador

Coco Chanel

desfile

2021

Spring - Summer 2021
Haute Couture

Descripciones técnicas del desfile

Concepto: Homenaje al cine clasico de los 60.
Locacioén: Paris Fashion Show, Grand Palais

Ambientacion: Uso de utileria acorde a la época del concepto de inspiraciéon de los 60, ade-
mas del uso de filtros de video debido a que en el 2021 fue época de pandemia

Musica: creaciones propias

Luces: se utilizd luz natural ya que fue de dia, ademas de ser acompafiada de un camino
de luz calida y fria.

Pasada de modelos: la salida fue organizada y sencilla ya que salia

Diseflo de pasarela: se realizd una combinacidn entre una pasarela recta y circular utilizan-
do como recurso la utileria que guiaba el camino del propio espacio natural.

(Chanel, 2021).

Christian Dior

2012

Spring/Summer

Concepto: Plasmar la artesania de los talleres de Dior.
Locacion: Paris en la Avenue Montaigne.
Ambientacion: se resaltd del espacio de la locacion con material grafico luminoso.

Musica: Daft Punk, elementos de musica house con funk, disco, rock y pop. Ademas utilizar
también la musica de Lana de Rey

Luces: se utilizé un juego de luces frias que consisten en marcar el camino de la pasarela.

Pasada de modelos: pasadas recta una a una.
Disefio de pasarela: se utilizé una estructura de pasarela lineal.

(Dior, 2012).

Carolina Herrera

2018

Spring

Concepto: Instar a la alegria mediante el concepto del color.
Locacion: New York , ubicado en el Museo de Arte Moderno.

Ambientacion: realizado en la noche, acompafado de vegetacién sutil y sencilla, repartida
por el espacio a los largo de la pasarela.

Musica: creaciones propias

Luces: se utilizé un juego de luces frias, ubicadas en la parte superior que guia el camino
que las modelos debian seguir en dicha pasarela.

Pasada de modelos: sencilla y elegante, salida general de una modelo tras otra.

Disefio de pasarela: se utilizd pasarela recta y en forma de T en donde se puede observar
gue la salida de las modelos era por el lado izquierdo.

(Carolina Herrera, 2018).
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Nombre Ano en el que realizé el

Coleccién

Descripciones técnicas del desfile

del disefhador desfile

Alta Moda Fashion

2022 Show

Dolce & Gabbana

Luces: luz de escenario enfocada en la parte donde desfilan las modelos ademas de acom-

Pasada de modelos: se llevé una secuencia recta donde iba se presentaba una por una.

Disefio de pasarela: se utilizé como base la estructura principal de las escalinatas.

Concepto: es una representacion de las tradiciones y gente de Sicilia.

Locacion: Italia, en la Piazza del Duomo, afuera de las instalaciones.
Ambientacion: se utilizé mobiliario acorde al lugar del evento.

Musica: se utilizé una mezcla de musica clasica.

pafar con péquelas iluminacion de luz calida.

(Dolce & Gabbana, 2022).

Tabla 3. Andlisis de los desfiles de disefiadores famosos.(autoria propia)

Si bien es importante conocer como ejecutan o llevan a cabo los desfiles de moda los disefadores mas influyentes. Tam-
bién se debe tener presente las tendencias de moda ya que saber acerca de ellas ayuda a potenciar o incluso a romper
paradigmas que se estén efectuando en el contexto global o local. Ademas, se debe mencionar que una de las razones
por la cual se estudid a algunos de los disefadores de moda mas influyentes del mundo es porque presentan y esta-
blecen las tendencias al momento de presentar sus colecciones en los desfiles, por lo cual es necesario saber qué sony

como aparecen.

1.6.- ;Qué son las tendencias de moda ?

Las tendencias de moda son elementos clave en la indus-
tria y reflejan las preferencias y gustos cambiantes de la
sociedad en relacion a la indumentaria y el estilo. Segun
Smith (2018), “las tendencias de moda son patrones de
comportamiento y elecciones estéticas que emergen en
un momento determinado y se difunden en la sociedad”
(p. 27). Estas tendencias pueden ser influenciadas por di-
versos factores, como la cultura, la economia, los medios de
comunicacion y los movimientos sociales.

En el contexto de la moda, las tendencias no solo se limitan
a la ropay los accesorios, sino que también abarcan aspec-
tos como el maquillaje, el peinadoy el estilo de vida. Segun
Davis (2019), “las tendencias de moda son manifestaciones
visualesy simbdlicas que trascienden la vestimenta, ya que
influyen en la forma en que las personas se presentany se
perciben a si mismas” (p. 62). Estas tendencias se convier-
ten en una forma de comunicacion y expresion personal,
reflejando la identidad y los valores de quienes las adoptan.
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Es importante destacar que las tendencias de moda son
efimeras y estan sujetas a un ciclo de vida corto. Segun
Thompson (2017), “las tendencias de moda son fugaces y
cambiantes, evolucionando constantemente para mante-
ner el interés y la novedad en la industria” (p. 105). Esto im-
plica que las tendencias pueden surgir, alcanzar su punto
maximo de popularidad y luego disminuir en relevancia en
un corto periodo de tiempo. Por lo tanto, los profesionales
de la moda deben estar atentos a las tendencias emergen-
tes y adaptarse rapidamente a los cambios para mantener-
se relevantes en el mercado.

No basta solo conocer que es una tendencia de moda, sino
también es necesario entender cdmo aparecen para asi
poder llegar a un ndmero mayor de personas al momento
de efectuar un desfile de moda.



1.6.1.- d Como aparecen las tendencias de
moda?

Para poder entender cémo surgen las tendencias es im-
portante tener en cuenta que estas pasan por determina-
dos procesos en especifico, siguen una secuencia evolutiva
y de transmision. Cabe mencionar que en base a un estu-
dio realizado por Graham y Anbututi (2018), nos dicen que
una vez que la tendencia culmina todos los procesos que
se expondran a continuacion, dicha tendencia serd reem-
plazada por otra.

1. Trendsetter
Es la primera persona encargada de vestir la tenden-
cia.

2. Early adaptors

Es un grupo reducido de personas, pero mas amplio
que el anterior y busca adaptar esta tendencia esta-
blecida.

3. La Masa
Es justo el momento en el que el Trendsetter deshe-
cha y elimina dicha tendencia porque la considera
masificada.

Ademas, se debe conocer las etapas por las que pasa un
fendmeno para que se pueda convertir en una tenden-
cia porque al conocer estas determinadas etapas es mas
eficaz plantear a qué grupo o segmento de personas nos
queremos dirigir al momento de desarrollar un desfile.
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1.6.2.- J Como llegar a una tendencia?

Segun Graham y Anbuti (2018), la tendencia llega a pasar
por cinco etapas evolutivas. Estas etapas incluyen la bus-
gueda de grupos sociales con las siguientes caracteristicas:

1.- Innovadores

Es el 2.5% de cualquier grupo dado, si bien no inventan ni
descubren un estilo o producto nuevo. Buscan introducir
una idea, la cual es tomada como referente por el resto de
la gente.

2.- Usuarios pioneros

Este grupo es un porcentaje mayor al anterior ya que son
el 13,5%, se encuentran mas relacionados con los denomi-
nados innovadores. Ademas, son los que se encargan de
difundir la idea y que esta obtenga mayor aceptacion.

3.- Mayoria primera

Este es uno de los dos grupos que posee el mayor porcen-
taje, el cual es de 34%. Una de sus particularidades es que
antes de lanzarse a algo en especifico, primero analizan la
aceptacidén que tuvieron los pioneros, corren la voz y a par-
tir de ahi secundan la idea de los pioneros.

4.- Mayoria rezagado

Son el segundo grupo que posee un gran porcentaje de
34%. Previo a tomar una decisién requieren de un modelo
u ejemplo aceptable. Ademads, consultan a la mayoria pio-
nera para poder conocer acerca de los beneficios que ob-
tuvieron.

5.- Por ultimados rezagados
El dltimo grupo representa un 10% ya que receptan las ten-

dencias al final. Como su nombre lo indica son rezagados
ya que no estan sujetos a receptar el cambio.
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1.7.- ||()m()|()g()s de los desfiles |)(||)|i('()s realizados en la
ciudad de Cuenca entre los anos 2010 al 2022

Después de describir todo lo referente a los desfiles de moda, en qué consisten,
qué factores intervienen y qué aspectos se deben tomar en cuenta. Para dar
continuidad al presente proyecto de titulacion se ha realizado una investigacion
de campo para relevar informacién con la finalidad de conocer algunos homo-
logos de desfiles publico que se hayan efectuado en la ciudad de Cuenca desde
el ano 2010 al 2022, para tener conocimiento acerca de los disehadores, pro-
ductores e instituciones publicas que han participado o realizado estos eventos
en los afos anteriormente mencionados. Para asi posteriormente tener datos
pertinentes para el desarrollo de la guia.

Metodologia aplicada:

Para la obtencién de informacidn acerca de los desfiles publicos realizados en
la ciudad de Cuenca entre los afnos 2010 al 2022 se utilizé diferentes recursos y
medios de investigacion como:

1.- Fuentes hemerograficas: Dicha informacion se obtuvo mediante la in-
vestigacion de campo realizada en la biblioteca central de la ciudad de
Cuenca. Donde se revisaron diferentes periddicos como: ElI Comercio, El
Universo y El Mercurio. De los cuales se optd por revisar las publicaciones
de los meses en los que la ciudad de Cuenca posee fechas festivas, es de-
cir Abril y Noviembre. En total se revisaron 2160 periddicos desde el ano
2010 al 2022. Ademas, se tomaron datos de folletos digitales de institucio-
nes publicas como: CIDAP, EDEC, Gobernacion del Azuay, Universidad del
Azuay. (ver anexo 1)

2.- Fuentes no académicas: Se indago en internet para recopilar informa-
ciéon de diferentes paginas como: Youtube, blogs, redes sociales.

Después de haber realizado la investigacion en las fuentes anteriormente
mencionadas se generd un listado ano por ano de los desfiles realizados.
Se encontré un total de 62 desfiles efectuados durante esos anos y estos
son:
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Desfile de Carrozas y Traje Tipico, Reina de Cuenca 2009 - 2010
Colecciones 2010, Noviembre 2010, Cuenca Silvia Zeas

Desfile “ Pasarela Cuenca, Todo un Mundo de Moda y Tradicion”,
Cuenca

Desfile “Ternura de Mama”, Abril 2010, Cuenca

Desfile de CN modelos 2010 milenium Plaza.

Ramos de Novia en Escena primera edicion octubre del 2010.
Desfile Colecciones y Arte 2010

Magia Ayuda Desfile de Modas Virreina 2010.

Campana Sol y Sombrero, Marzo 2011, Cuenca

Desfile “Esquina de las Artes” y Feria, Abril 2011, Cuenca

Eleccion Reina de San Vicente 2011, Marzo 2010, Azuay — Ecuador
Eleccion Reina de Banos 2012, Agosto 2011, Cuenca - Ecuador
Eleccion Reina de San Vicente 2012, Marzo 2011, Azuay — Ecuador
Reina de Cuenca Gala Final, Candidata Cristina Vasquez, Octubre
2011, Cuenca

Inspirato corpo noviembre 2011 cuenca

Eleccion de la reina de cuenca 2011.

Eleccion Reina de San Vicente 2013, Marzo
2012, Azuay — Ecuador.
Verano fashion 2012 mall del rio

Eleccion Reina de Banos 2014, Agosto 2013,
Cuenca - Ecuador

Desfile “Entre Tocados y Sombreros”, Orga-
nizado por: Museo del Sombrero, Abril 2013,
Cuenca

Cuenca Moda 2013, Organizado por: Minis-
terio de Productividad y Camara de la Pe-
guena Industria

Desfile Cromia primera edicion.

Showroom Evolution junio.
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Cuenca Moda 2014, Organizado por: Ministe-
rio de Productividad y Asociacion de Disena-
dores Textil y Moda.

CUENCA FASHION 2014 - BY SUSANA VAS-
CONEZ

Cuenca Moda 2014 Il Edicion.

Cuenca Moda 2015, Organizado por: Minis-
terio de Productividad y Asociacion de Di-
sefadores Textil y Moda, Silvia Zeas.

Desfile Angelical 2015 una noche de disefo
artey moda’, que realizo la Direccion del Mu-
seo Catedral Vieja, disenadores Alexandra
Donoso, Tatiana Pesantez y David Gutiérrez.
CUENCA MODA 2015 En el Centro de Alto
Rendimiento (CEAR).

Show Room Cuenca 2015.

Desfile de candidatas a reinas de cuenca 2016 mall del rio
Designer book Cuenca, décima edicion,

Fashion Show Moda 6 Cultura Cuenca 2016.

El Showroom Nuevas Tendencias Cuenca 2016 organizado
por la Asociacion del Comercio de Cuencay CEOE CEPYME.

Corona de Esperanza 2017 desfile de modas en Cuenca.
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Desfile Ardis 2018, Cidap.

CUENCA FASHION TRACK 2018.

“Belleza Permanente” Estudiantes de la UDA, Mayo 2018
Mujeres Cuenca Coleccion 2018 Mansion Vizcaya.

Desfile estudiantes de la Universidad del Azuay Hotel
Four Points 3 julio 2018.

Desfile-fiesta TextGala 2019.

Desfile Noche de Reinas en la pasarela del Mall.
Afro Fashion 2019 Seminario San Luis.

La noche magica de las compras en Cuenca.
Fashion show “Terrible Enfants” UDA.

Cuenca Activa e Inclusiva / Desfile de Modas

Feria Cuenca Moda 2020

Moda con identidad de Pupila presentado en la Casa Muni-
cipal Marquez por la Direccion Municipal de Cultura.
ENCUENTRO INTERNACIONAL DE ARTESANIA Y DISENO
ARDIS - CROMIA 2020

Edicion Textil.

Desfile Ardis 2021 “Recorridos Textiles”, Cidap
Desfile de modas Tejiendo Identidad 2021 Portal Artesanal
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Ecuador Fashion Week 2022 por Cn modelos

Encuentro de industrias culturales y creativas en el Mu-
seo y Parque Arqueolégico Pumapungo.

Cuenca Fashion Track 2022.

Fashion Models para 2022 convenciones mall del rio CN

modelos.
Turi Fashion Show, el desfile de modas de las mujeres de

Turi.

- Analisis de desfiles publicos realizados en Cuenca:

Previo a la etapa de planificacion se analizara algunos de los desfiles de moda publicos efectuados en Cuenca entre
los afos 2010 al 2022, utilizando la informacién proporcionada por fuentes hemerograficas como revision de infor-

macion en internet, base de datos del EDEC y periédicos.

El siguiente cuadro de analisis tiene como objetivo levantar informacién complementaria para el desarrollo de la
guia de produccioén para desfiles de moda.

Nombres de Desfiles Disefiadores participantes Organizacion e instituciones publicas

Desfile Colecciones y Arte 2010

Desfile “Ternura de Mama”, Abril 2010 Silvia Zeas
Pasarela cuenca, moda y tradicion. Diego Pefa
Desfile de CN modelos 2010 Silvia Pefa,
2010 Colecciones 2010 Andres Manzano
La Municipalidad de Cuenca.
Desfile de Carrozasy Traje Tipico, Reina de Cuen- Milu Espinoza

ca. Fundacioén de proyectos sociales.

Homero Ortega

Desfile “ Pasarela Cuenca, Todo un Mundo de Bienal de Cuenca

Moda y Tradiciéon”
Ruth Galindo

Magia Ayuda Desfile de Modas Virreina 2010
# 8 desfiles publicos 7 disehadores 3 instituciones
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Campanfa Sol y Sombrero, Marzo 2011

Desfile “Esquina de las Artes” y Feria, Abril 2011

Disefadores participantes

Gustavo Moscoso,

Olga Doumet.

Contextualizacion ‘ (Zyuﬁ#& /

Organizacion e instituciones publicas

20n Reina de Cuenca Gala Final Jessica Carrera La Bienal de Cuenca en la Casa del
: . ) - Coco.
Inspirato corpo noviembre 2011 David Santillan
Eleccion de la reina de cuenca 2011
Miguel Betancourt
# 5 desfiles publicos 5 disefiadores 1 institucion
Eleccion Reina de San Vicente 2013, Marzo 2012,
2012 Azuay Silvia Zeas
Verano fashion 2012 mall del rio.
# 2 desfiles publicos 1 disefador no determinada
Desfile “Entre Tocados y Fuciones”
Eleccion Reina de Bafos 2014, Agosto 2013.Cuen- Silvia Zeas
ca
Danny Arias Museo del Sombrero
2013 Cuenca Moda 2013
Ministerio de Productividad
Desfile Cromia primera edicion
Camara de la Pequefa Industria
Showroom Evolution junio.
H# 5 desfiles publicos 2 disefladores 3 instituciones
C Moda 2014 . . . . o
uenca Moda Silvia Zeas Ministerio de Productividad y Asociacién de
Disefladores Textil y Moda.
2014 CUENCA FASHION 2014 Karen Paredes
s Susana Vazconez
Cuenca Moda 2014 Il Edicion. Hugo Pesantez
H# 3 desfiles publicos 3 disefladores 2 instituciones
Cuenca Moda 2015
Desfile A lical 2015 he de disef " Alexandra Donoso Ministerio de Productividad y Asociacion de
esfile Angelica una noche de disefio, arte ; Disefadores Textil y Moda.
y moda.
2015 Tatiana Pesantez, .
Show Room Cuenca 2015. Centro de Alto Rendimiento (CEAR).
Silvia Zeas Direccion del Museo Catedral
CUENCA MODA 2015 David Gutiérrez.
# 4 desfiles publicos 4 disefiadores 3 instituciones
Desfile de cand|datas;e|ier|l,2a de cuenca 2016 mall Silvia Zeas Prefectura del Azuay
2016 Designer book Cuenca, décima edicién, Danny Arias Asociacion del Comercio de Cuenca
Fashion Show Moda CEOE CEPYME.
El Showroom Nuevas Tendencias Cuenca 2016 Artesanos de la ciudad de cuenca S
Municipalidad de Cuenca
# 3 desfiles publicos 3 disefadores 4 instituciones
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Nombres de Desfiles

Disefadores participantes

Organizacion e instituciones publicas

Corona de Esperanza 2017 desfile de modas en

Gabriela Ramoén

2017 Cuenca. Alex Polo Fundacidn reinas de cuenca 2017
- Francisco Vanegas
Tejiendo moda
Vatex junior
# 2 desfiles publicos 3 disefladores 1institucion
Desfile Ardis 2018 Jose Safra
CUENCA FASHION TRACK 2018.
“Belleza Permanente” Estudiantes de la UDA, Tamara Galindo Edec
2018 Mayo 2018
F doT lan Gonzalez
Mujeres Cuenca Coleccion 2018 Mansion Vizcaya. ernando forres
Municipalidad de Cuenca
Desfile estudiantes de la Universidad del Azuay . . .
Hotel Four Points Estudiantes de la Universidad del
Azuay
H# 5 desfiles publicos 4 disefladores 3instituciones
Desfile-fiesta Textgala Nathalie Vazquez
Desfile Noche de Reinas en la pasarela del Mall. Nila de Aguilar
5019 Afro Fashion 2019 Seminario San Luis. Estudiantes de la Universidad del ruth Galindo
Azua
L Y Universidad del Azuay
La noche magica de las compras en Cuenca.
Tatiana Guillen . .
Fashion show “Terrible Enfants” UDA. Manos de seda y movimiento afro libre del
. Azuay
Jessica Tenezaca
# 5 desfiles publicos 5 disefiadores 3 instituciones
Cuenca Activa e Inclusiva / Desfile de modas Davana Lligtiisaca Emov
Feria Cuenca Moda 2020 4 9
. Cidap
2020 ENCUENTRO INTERNACIONAL DE ARTESANIA Y Lia Cevallos _
DISENO ARDIS - CROMIA 2020 Ardis
. - Andres Manzano
Edicion Textil.
# 5 desfiles publicos 3 disefadores 3 instituciones
Desfile Ardis 2021 “Recorridos Textiles Silvia Zeas Ed
Estudiantes de la Universidad del ec
Desfile de modas Tejiendo Identidad 2021 Portal Azuay .
2021 Artesanal Edec Diego Pena Cidap
Moda con identidad o'le‘Puplla] presentado en la Gabriela Padrén Direccién Municipal de Cultura.
Casa Municipal Marquez entre otros
# 3 desfiles publicos 6 disefiadores 3 instituciones
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Nombres de Desfiles Disefadores participantes Organizacion e instituciones publicas
Museo y Parque Arqueoldgico Pumapungo
Ecuador Fashion Week 2022 por Cn modelos Universidad del Azuay Universidad del Azuay
Encuentro de industrias culturales y creativas en
el Museo y Parque Arqueolégico Pumapungo. Ismael Jimenez
2022 Cuenca Fashion Track 2022. Silvia Zeas N . Ruth Galindo . .
Fashion Models parade 2022. convenciones mall Ariana Saquisili Ministerio de cultura y patrimonio.
del rio CN modelos.
Cristian Jara
Turi Fashion Show, el desfile de modas de las
mujeres de Turi.
artesanas de turi
# 5 desfiles publicos 6 disefiadores 4 instituciones

Tabla 4. Andlisis de los desfiles de moda publicos de Cuenca del ano 2010 al 2022.( autoria propia).

- La siguiente tabla estadistica indica de manera gradual el nimero de desfiles que se han ido realizando
desde el ano 2010 al 2022. En la cual se puede observar que en anos anteriores se realizaban 8 desfiles
publicos al ano, a diferencia de los aflos mas recientes no se han efectuado mas de 5. Por lo cual se puede
decir que existe una disminucidn en la produccién de estos.

# de desfiles

o|| |I|II|||I|

2000 2011 2012 2013 2014 2015 2006 2017 2018 2019 2020 2021 2022

=~

MW s n

[y

Tabla 5. Andlisis de numeros de desfiles realizados por afio.( autoria propia).
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- La siguiente tabla estadistica indica de manera gradual el numero de disefadores que han participado en desfiles
de moda publicos en la ciudad de Cuenca. Donde se puede observar que en los Ultimos anos han participado mas
de 6 disenhadores, teniendo en cuenta que ano tras ano hay disefadores constantes como: Silvia Zeas, Pablo Am-
puero, Daniel Arias, Diego Pefa, entre otros. Sin embargo, en afos recientes se pudo notar que se ha contado con la

Silvia Zeas,
Diego Pena,
Daniel Arias

Hugo Pesantes,
Chiistian Jara,
Ruth Qalinda

Taisna Guillen,
Ariana il

Tabla 6. Andlisis de disefiadores que han participado por afio.( autoria propia).

participacion de nuevos disefadores como: Ismael Jimenez, Camila Coronado, Arianna Saquisili, entre otros.

La siguiente tabla estadistica indica de manera gradual el nUmero de instituciones publicas que han desarrollado
y apoyado la ejecuciéon de desfiles de moda publicos en la ciudad de Cuenca a lo largo de estos aflos. Donde se pudo
notar que la empresa que Mas apoyo y ha organizado mas eventos ha sido la Municipalidad de Cuenca, contando

con el aporte del EDEC Yy el CIDAP.

Municipalidad de

Cuenca
EDEC
CIDAP

Gobernacian del
Azuay

Cémara do comareio

10%

Del 2010 al 2022

Tabla 7. Andlisis de instituciones publicas que han organizado desfiles por ario.( autoria propia).
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Conclusiones Capitulo 1

Después de haber descrito cada punto referente a que es moda, los tipos de
produccion de moda, qué agentes intervienen en el desarrollo de un desfile de
moda, el concepto de que es un disenador de moda, como funcionan las ten-
dencias de moda y el analisis de los desfiles de moda publicos realizados en la
ciudad de cuenca del ano 2010 al 2022. Se pudo determinar que si bien hay un
continuo desarrollo de desfiles de moda en la ciudad de Cuenca, los disehado-
res que participan afno con ano han sido practicamente los mismos. Por lo cual
se puede decir que la problematica planteada es viable ya que evidentemente
existe una ausencia de participacion en desfiles de moda por parte de nuevos
disefladores y proporcionar una herramienta como la guia para la produccién
de desfiles de moda aportaria al incremento de participacion de disefadores y
a la realizacion de un numero mayor de eventos de moda.
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CAPITULO 2

2.- Planificacion
2.1.- Definicion de unidad de analisis
2.1.1.- Elaboracion de la encuesta
2.1.2.- Definicion de usuario
2.1.3.- Variables geograficas
2.1.4.- Variables demograficas
2.1.5.- Variables psicograficas
2.1.6.- Perfil de usuario del disehador
2.1.7.- Perfil de usuario del productor de moda:
2.2.- Definicion del brief
2.2.1.- Descripcion del proyecto
2.2.2.- Antecedentes:
2.2.3.- Mensaje:
2.2.4.- Objetivos de la guia de

O produccion de desfiles
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2.- Planificacion

En esta etapa se realizdé una encuesta a disefadores y productores de moda
gue hayan participado en desfiles de moda publicos con el fin de analizar los
datos obtenidos y asi generar la guia para la produccion de desfiles de moda.
Para ello se debera definir previamente la unidad de analisis correspondiente
para poder efectuar las encuestas de forma correcta.

2.1.- Definicion de unidad de analisis

1.- Para la definicidon de la unidad de analisis se tomd como punto de par-
tida las siguientes preguntas de investigacion:

¢Qué disefadores han participado en desfiles de moda publicos realiza-
dos en la ciudad de Cuenca?

¢Qué productores de moda o instituciones publicas han realizado desfiles
de moda publicos en la ciudad de Cuenca?

2.- Para responder las interrogantes anteriormente mencionadas se de-
termind que se debia generar encuestas, entrevistas y revision de datos
obtenidos en la investigacion de campo realizada en la primera etapa del
presente proyecto de titulacion.

3.- Una vez planteado que se necesita para la obtencién de datos, se de-
termind que para definir la unidad de andlisis se toma como referencia al
analisis de datos realizado por la Disefiadora Tatiana Guillen en su traba-
jo de titulacidon, donde se utiliza la informacidén de 150 emprendimientos
vigentes de disefadores graduados entre el ano 2005 al 2020. Adicional-
mente se tomo en cuenta a los 50 graduados entre el afno 2021y 2022. Asi
como profesionales en el ambito como lan Lombardi, Daniel Arias, Caroli-
na Menesez, entre otros.

4 - En total se tom& a 210 profesionales para la obtencién de datos relevan-
tes a través de la encuesta para el desarrollo de la guia de producciéon de
desfiles de moda. (ver anexo 1)

2.1.1.- Elaboracion de la encuesta

Para la elaboracion de las preguntas se tomd en cuenta la informacidon obtenida
en la etapa de contextualizacion, es decir temas que se encuentren relaciona-
dos con la produccion de desfiles. Debido a que se busca levantar datos que
complementen a la informacién recopilada de fuentes hemerograficas. Ade-
mMas, se busca testear la necesidad de obtener una guia de ayuda para la pro-
duccion de desfiles de moda.
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Las siguientes imagenes corresponden al formulario creado para realizar las encuestas a los disefadores y productores

de moda locales:

La siguiente imagen da a
conocer una breve intro-
duccion acerca de la en-
cuesta que se realizo, don-

de detalla informacién del
proyecto y que se desea
obtener:

Planificacion

Encuesta

Mi nombre es Fiorella Pesantez, soy estudiante de
la carrera de Disefio Textil e Indumentaria de la
Universidad del Azuay, tengo 24 afos y estoy
realizando mi Proyecto Final de Titulacion, el cual
tiene como objetivo analizar y levantar
informacion de los desfiles de moda realizados en
Cuena entre los afios 2010 al 2023.

Esta encuesta se dirige hacia disefiadores y
productores que tengan experiencia con la
produccion y participacion en desfiles de moda,
con la finalidad de compilar informacion que
permita generar una guia actualizada para la
produccion de desfiles de moda a nivel local.

Figura 28. Introduccioén a las preguntas (autoria propia)

La siguiente imagen co-
rresponde a la primera
pregunta de la encuesta,
donde se busca identificar
cuanto tiempo se encuen-
tran ejerciendo para poder
testear el nivel de experien-
cia que existe en los en-
cuestados:

La siguiente imagen co-
rresponde a la segunda
pregunta de la encues-
ta, donde se busca saber
el numero de colecciones
gue realizan por ano para
poder tener un aproxima-
do de cuanto tiempo llevan
de preparacion:

;Desde hace cuanto tiempo ejerce la
profesién?

O 2 afios
O 4aiios
(O 10afios

(O Mésde 10 afios

Figura 29. Pregunta 1 (autoria propia)

iCudantas colecciones disena por afno? *

O 1a 2 colecciones
O 2 a 4 colecciones

(O Mas de 4 colecciones

O otro:

Figura 30. Pregunta 2 (autoria propia)
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La siguiente imagen co-
rresponde a la tercera pre-
gunta de la encuesta, la
cual busca obtener infor-

macion acerca del tiempo
gue se tardan en realizar
las colecciones para poste-
riormente tener en cuenta
ese tiempo en la planifica-
cion de desfiles de moda:

i Cuanto tiempo le lleva crear una coleccion? *

O 2 a4 semanas
(O 4aé6semanas

() Més de 6 semanas

O otro:

Figura 31. Pregunta 3 (autoria propia)

La siguiente imagen co-
rresponde a la cuarta pre-
gunta de la encuesta, don-
de se busca identificar cual
es el presupuesto que es-
tan dispuestos a invertir

en el desarrollo de sus co-
lecciones, esta informacion
nos servird para identificar
guienes son candidatos
potenciales en la organiza-
cion de un desfile:

iCual es el aproximado que usted invierte en
realizar una coleccion?

(O Entre $500 a $1000
(O Entre $1000 a $2000

(O Mas de $2000

O Otro:

Figura 32. Pregunta 4 (autoria propia)



La siguiente imagen correspon-
de a la quinta pregunta de la
encuesta, la cual consiste en co-
nocer cuantas paradas realizan

en cada coleccién para poste-
riormente tomar en cuenta di-
cha informacién en la organiza-
cion de pasadas:

¢Cuéntas paradas incluye en cada coleccién? *

O Entre 4 a 6 paradas
(O Entre 6 a 8 paradas
O Entre 8 a 10 paradas

(O Maés de 10 paradas

Figura 33. Pregunta 5 (autoria propia)

La siguiente imagen correspon-
de a la sexta pregunta de la en-
cuesta, donde se busca conocer
el numero de desfiles de moda

en los que han participado y po-
der hacer una comparativa con
la informacion obtenida de los
desfiles de moda publicos del
2010 al 2022:

¢En cudntos desfiles de moda, organizados
por instituciones plblicas ha participado en
la ciudad de Cuenca, entre los afios 2010 al
20227

Figura 34. Pregunta 6 (autoria propia)

La siguiente imagen correspon-
de a la octava pregunta de la
encuesta, donde se busca co-

nocer quién es el encargado de
realizar la producciéon de desfi-
les de moda a nivel local:

¢Quién realiza la produccion de sus desfiles? *

(O Mipersona
O Contrato un productor de moda

(O Los organizadores

(O otro:

Figura 35. Pregunta 7 (autoria propia)

La siguiente imagen correspon-
de a la séptima pregunta de la
encuesta, que busca identificar

el ndmero desfiles en los que
han participado o desarrollado
los encuestados:

¢Ha desarrollado desfiles propios o ha
participado en desfiles colectivos?

O Si
() No

Figura 36. Pregunta 8 (autoria propia)
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La siguiente imagen correspon-
de a la novena pregunta de la
encuesta, la cual busca levantar

informacion referente a la con-
tratacion de modelos para pos-
teriormente utilizar los datos
obtenidos en el desarrollo de la
guia:

¢ De ser el un desfile propio, como contrataria *
usted a los modelos?

O Agencia de modelos
O Busqueda particular de modelos

(O Busqueda en redes

O Otro:

Figura 37. Pregunta 9 (autoria propia)

La siguiente imagen correspon-
de a la décima pregunta de la
encuesta, que consiste en ob-
tener informaciéon referente al

numero de disenadores que
deben participar en un desfile
de moda, para posteriormente
utilizar los datos obtenidos en el
desarrollo de la guia:

¢Cual es el nimero de disefiadores que %

considera usted que deben participar en un
desfile de moda?

Figura 38. Pregunta 10 (autoria propia)
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La siguiente imagen correspon-
de a la pregunta numero once
de la encuesta, la cual busca
levantar informaciéon referente

a la contratacion de maquilla-
dores y estilistas para posterior-
mente utilizar los datos obteni-
dos en el desarrollo de la guia:

:Como gestiona o gestionaria la busqueda de *
los magquilladores y estilistas?

() contratacion de profesionales

(O Busqueda de auspiciantes
O Ambas
O otro:

Figura 39. Pregunta 11 (autoria propia)

La siguiente imagen correspon-
de a la pregunta numero doce
de la encuesta, la cual busca
levantar informacion referente

como se gestiona la busqueda
del backstage para posterior-
mente utilizar los datos obteni-
dos en el desarrollo de la guia:

En cuanto al backstage, usted buscaria: *

O Asistentes contratados

O Personal de apoyo voluntario

Figura 40. Pregunta 12 (autoria propia)

La siguiente imagen correspon-
de a la pregunta numero trece
de la encuesta, la cual busca
levantar informacion referente

como se gestiona la ambienta-
cion de desfiles de moda para
posteriormente utilizar los da-
tos obtenidos en el desarrollo
de la guia:

iComo maneja o manejaria usted la
ambientacién de sus desfile?

O Lo realizaria yo mismo

Contrataria una agencia especializada de
disefio de interiores

Me adaptaria al ambientacion realizada por
(O los organizadores del evento (de ser el
caso)

Otro:

Figura 41. Pregunta 13 (autoria propia)

La siguiente imagen correspon-
de a la pregunta numero cator-
ce de la encuesta, la cual busca
obtener informacidn en cuanto
al tipo de luces que se utiliza en
un desfile de moda para pos-
teriormente utilizar los datos
obtenidos en el desarrollo de la
guia:

® Luces directas: luz que ilumina el trayecto
de las modelos en la pasarela

Luces de sala: luz que ilumina tanto a la
pasarela como el espacio del evento

suelo para indicar el trayecto de la pasarela

El trabajo de luces se encarga un
luminotécnico

o Luces de pasille: luz que se colocaen el
(O otros

QO owo:

I
Figura 42. Pregunta 14 (autoria propia)

60

La siguiente imagen correspon-
de a la pregunta numero quin-
ce de la encuesta, la cual busca
obtener informacioén referente a
gue tipo de musica se utiliza en

un desfile de moda para poste-
riormente utilizar los datos ob-
tenidos en el desarrollo de la
guia:

£Qué tipo musica utiliza o utilizaria en su
desfile?

O Misica clasica como: barroca, de camara,
coral, 6pera, entre otros.

O Musica techno como: hardcore techno,
hardtechno, tech house, entre otros.

O Musica electronica como: trance, drum and
bass, dance, house, entre otros.

O Producciones de musica propias

O QOtro:

Figura 43. Pregunta 15 (autoria propia)

La siguiente imagen correspon-
de a la pregunta numero dieci-
séisde la encuesta, la cual busca
levantar informaciéon referente
como se realiza el orden de sali-
da de disenadores en los desfile
de moda locales para posterior-
mente utilizar los datos obteni-
dos en el desarrollo de la guia:

:.Como arganiza el orden de salida de los
desfiles?

(O Elorden lo escogen los disefadares
O El orden lo determinan los organizadores

O El orden se define en base a los conceptos
de las colecciones

O Otro:

Figura 44. Pregunta 16 (autoria propia)




La siguiente imagen correspon-
de a la pregunta numero die-
cisiete de la encuesta, la cual
busca levantar informacién re-
ferente a coémo se realiza la or-

ganizacién de circuitos de mo-
delos en desfiles de moda para
posteriormente utilizar los da-
tos obtenidos en el desarrollo
de la guia:

¢.Como organiza el circuito de modelos para *
el desfile?

O Orden lineal (una a una)

Orden secuencia (varia entre una, dos o tres
modelos)

Otro:

O
O No lo realizo
O

Figura 45. Pregunta 17 (autoria propia)

La siguiente imagen correspon-
de ala pregunta ndmero diecio-
cho de la encuesta, la cual bus-
ca conocer cdmo se desarrollala
difusion de un desfile de moda
para posteriormente utilizar los
datos obtenidos en el desarrollo
de la guia:

¢Como desarrolla la difusion de su
participacion?

(O Mediante redes sociales personales
O Contratacion de comunity manager

O Contratacion de una agencia de publicidad
O otro:

Figura 46. Pregunta 18 (autoria propia)
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La siguiente imagen correspon-
de a la pregunta numero die-
cinueve de la encuesta, la cual
busca dar a conocer un aproxi-
mado de cuanto se invierte en

la produccién de desfiles de
moda a nivel local, para poste-
riormente utilizar los datos ob-
tenidos en el desarrollo de la
guia:

¢Cuanto calcula usted que puede costar la
produccién de un desfile de moda local?

(O Entre $1000 a $2000
(O Entre $2000 a $3000

(O Mas de $3000

O Otro:

Figura 47. Pregunta 19 (autoria propia)

La siguiente imagen correspon-
de a la pregunta numero vein-
te de la encuesta, la cual busca
obtener un numero estimado
de personas interesadas en ad-
quirir la guia para la produccion
de desfiles de moda:

Agradecemos su tiempo y participacion en
esta encuesta. ;Desea usted recibir la guia
para la produccién de moda que seva a

desarrollar como resultado de este trabajo?

QO si
OND

Figura 48. Pregunta 20 (autoria propia)
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Analisis de resultados obtenidos

Mediante la plataforma de google forms se envid un total de 210 encuestas, de las cuales se obtuvieron 91 respuestas de
disefnadores y productores de moda locales. A partir de ahi se analizaron los siguientes datos obtenidos:

La primera pregunta corresponde al tiempo que han ¢Desde hace cuanto tiempo ejerce la profesion?
9 g . - . ~ 91 respuestas
estado ejerciendo la profesion tanto disenadores
como productores de moda. Donde podemos ver que @ 2arios
el mayor porcentaje de profesionales correspondien- :‘::“‘ﬁ’ﬁ
anos

tes al 48,4% que llevan ejerciendo un tiempo aproxi-
mado de 4 anos, seguidos de un 31,9% que llevan 2
anos, luego se encuentra un 15,4% que lleva 10 anos y
finalmente un 4,3% que llevan mas de 10 anos ejer-
ciendo.

@ Més de 10 afios

Figura 49. Porcentaje de cuanto tiempo ejercen su profesion (autoria propia)

¢Cuantas colecciones disefa por afo?
91 respuestas

@ 1a 2 colecciones
@ 2 a 4 colecciones
@ Mas de 4 colecciones

La segunda pregunta corresponde al numero de co-
lecciones que realiza por afno. Donde podemos ver
que el 48,4% realiza un aproximado de 2 a 4 coleccio-
nes por ano.

Figura 50. Porcentaje de cuantos colecciones diseflan por aflo (autoria propia)

¢ Cuanto tiempo le lleva crear una coleccién?
91 respuestas

® 2 a4 semanas
® 4 a6semanas
) Més de 6 semanas

@ Depende del tiempo que tenga para
crearla y lo que exige el proyecto

La tercera pregunta corresponde al tiempo que con-
lleva crear una coleccion. Donde podemos ver que

56% de los encuestados nos dice que les toma alrede-
dor de 4 a 6 semanas desarrollar una coleccion.

Figura 51. Porcentaje de cuanto tiempo les lleva crear una colecciéon (autoria propia)
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La cuarta pregunta corresponde al valor monetario que se
debe invertir para poder desarrollar una coleccién. Donde
podemos ver que el 47,3% nos dice que para poder realizar
una coleccion se debe invertir un aproximado de $1000 a
$2000.

¢Cudl es el aproximado que usted invierte en realizar una coleccion?
917 respuestas

@ Entre $500 a 51000
@ Entre $1000 a $2000
@ Més de $2000

@ 400 - 800

Figura 52. Porcentaje del aproximado de cudnto se invierte en realizar
una coleccién (autoria propia)

La quinta pregunta corresponde al numero de paradas
qgue se deben incluir en una colecciéon. Donde podemos
ver que el 53,8% realiza un aproximado de 4 a 6 paradas
por cada coleccién que realizan.

iCuantas paradas incluye en cada coleccién?
91 respuestas

@ Entre 4 a 6 paradas
@ Entre 6 a 8 paradas
@ Enlre & a 10 paradas

@ Mas de 10 paradas

Figura 53. Porcentaje de cuantas paradas incluye en cada colecciéon
(autoria propia)
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La sexta pregunta corresponde al niUmero de personas
qgue han participado como disefadores o productores
de moda en desfiles publicos realizados en la ciudad de
Cuenca entre los anos 2010 al 2022. Donde el 27,5% ha par-
ticipado en al menos 2 desfiles.

¢En cuéntos desfiles de moda, organizados por instituciones publicas ha participado en la ciudad

de Cuenca, entre los afios 2010 al 20227
91 respuestas

30

25 (27.5 %)
" 23(253%)

17 (18,7 %)

w0 BEEW
5(5.5%) 5(55%)

3
1(11%) 1(1.1%) ko i 1{11%) 212.2%)

Figura 54. Porcentaje de en cuantos desfiles de moda han participado
en la ciudad de Cuenca (autoria propia)

La séptima pregunta corresponde a los disefadores o pro-
ductores de moda que han desarrollado o participado en
desfiles colectivos. Donde el 97,8% nos dice que efectiva-
mente si ha desarrollado o participado en un desfile de
moda colectivo.

¢Ha desarrollado desfiles propios o ha participado en desfiles colectivos?
91 respuestas

Figura 55. Porcentaje de personas que han desarrollado o participado
en desfiles colectivos (autoria propia)
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¢Quién realiza la produccion de sus desfiles?
91 respuestas

La octava pregunta hace alusién a las

Mi i
@ Mipersona personas encargadas de realizar o de-

@ Contrato un productor de moda

© Los organizadores sarrollar la produccién de los desfiles.

@ No he participado Donde podemos notar que el 53,8% de
los desfiles de moda locales han sido
desarrollados por organizadores.

Figura 56. Porcentaje de quien realiza la produccién de sus desfiles (autoria
propia)

¢De ser el un desfile propio, como contrataria usted a los modelos?

91 respiisstas La novena pregunta consiste en de-
terminar el cbmo contratan las mode-
@ Agencia de modelos los los disefhadores y productores de
) SOt R e R moda. Donde el 61,5% de las personas
@ Basqueda en redes "
O i el prsipiioain encuestadas nos dice que para la con-

tratacion de modelos se inclinan mas
por hacerlo a través de una agencia de
modelos.

Figura 57. Porcentaje de como contrataria a las modelos (autoria propia)

i Cudl es el nimero de disefiadores que considera usted que deben participar en un desfile de

moda?
91 respuestas

40 La décima pregunta consiste en de-
terminar el nudmero de disenadores
gue deben participar en un desfile de
18 (19,8 %) moda. Donde el 38,5% nos dice que 5
es el numero indicado de disefiadores
gue deben estar presentes cuando se

30 25 (27.5 %)

20

10

b e U R e e realiza un desfile.
o |
2 4 5 ¥ Depende el alcan... tres a cu...
3 4-8 ] De3as Minimo unos 3, ti...

Figura 58. Porcentaje del numero de personas que deberian participar en un desfile (autoria propia)
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¢Como gestiona o gestionaria la blsqueda de los maquilladores y estilistas?
91 respuestas

@ Contratacion de profesionales
@ Busqueda de auspiciantes
@ Ambas

Figura 59. Porcentaje de cdmo se gestiona la busqueda de los maquillador
(autoria propia)

En cuanto al backstage, usted buscaria:
91 respuestas

@ Asistentes contratados
@ Personal de apoyo voluntario

Figura 60. Porcentaje correspondiente al backstage (autoria propia)

:Como maneja o manejaria usted la ambientacion de sus desfile?
91 respuestas

@ Lo realizaria yo mismo

@ Contrataria una agencia especializada
de disefio de interiores

@ Me adaptaria al ambientacion realizada
por los organizadores del evento (de ser
el caso)

@ Contrataria a una agencia de
produccion de eventos como estos y
que ellos se adapten a mi concepto

Figura 61. Porcentaje que corresponde a cdmo se maneja la ambientacion (au-
toria propia)
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La onceava pregunta corresponde a la
gestion de maquilladores y estilistas.
Donde el 71,4% nos dice que hay que
considerar dos opciones: la de contra-
tar profesionales o conseguir auspi-
ciantes.

La doceava pregunta consiste en de-
terminar la mejor opcién para el apoyo
en backstage. Donde el 91,2% nos dice
gue el personal de apoyo voluntario es
la mejor opcion.

La pregunta numero trece consiste
en determinar cual seria la mejor am-
bientacion para un desfile de moda.
Donde el 48,4% nos dice que la mejor
opcién es realizarlo por medios pro-
pios.



Wm/& A | Planificacion

La pregunta numero catorce consiste en determinar cual
es el mejor tipo de luces que se deberia utilizar en un desfi-

le de moda. Donde el 42,9% nos dice que las luces directas
son la mejor opcidn porque iluminan el trayecto de las mo-
delos en la pasarela.

¢Qué tipo de luces prefiere utilizar o utilizaria en un desfile?
91 respuestas

@ Luces directas: luz que ilumina el
trayecto de las modelos en la pasarela

@ Luces de sala: luz que ilumina tanto a la
pasarela como el espacio del evento

@ Luces de pasillo; luz que se coloca en el
suelo para indicar el trayecto de la pa. ..

@ El trabajo de luces se encarga un
luminotécnico

@ Otros

@ Le encargaria a un luminotécnico oal...

Figura 62. Porcentaje que corresponde a qué tipos de luces se utiliza
mas (autoria propia)

La pregunta numero quince consiste en determinar el tipo
de musica que se utiliza mas en un desfile de moda. Donde
el 64,8% nos dice que la produccion de musicas propias es
la mejor opcion para ser utilizada en un desfile.

La pregunta numero dieciséis consiste en determinar qué
orden de salida de modelos se utiliza mas. Donde podemos

ver que el 42,9% nos dice que la orden de salida se deter-
mina o define en base a los conceptos de las colecciones.

¢Como organiza el orden de salida de los desfiles?
91 respuestas

@ El orden lo escogen los disefiadores

@ El orden lo determinan los
organizadores

@ El orden se define en base a los
conceptos de las colecciones

@ Segun el fipo de prenda

Figura 64. Porcentaje correspondiente a como se organiza el orden de
salida de los disefladores en los desfiles (autoria propia)

La pregunta numero diecisiete consiste en determinar qué
tipo de circuito de modelos se utiliza mas en un desfile de
moda. Donde el 58,2% nos dice que el circuito que posee
un orden lineal es el mas implementado.

+Qué tipo musica utiliza o utilizaria en su desfile?
91 respuestas

@ Musica clésica como: barroca, de
camara, coral, pera, entre otros.

@ Musica techno como: hardcore techno,
hardtechno, tech house, entre otros.

@ Musica electrénica como: trance, dru...

@ Producciones de misica propias

@ Acorde al concepto de la coleceion

@ Musica etnica fusion

@ De acuerdo al concepto

@ Techno y electrdnica

Figura 63. Porcentaje correspondiente a que tipo de musica se utiliza
mas (autoria propia)

¢ Como organiza el circuito de modelos para el desfile?
97 respuestas

@ Orden lineal (una a una)

@ Orden secuencia (varfa entre una, dos o
tres modelos)

@ No lo realize

@ Ensigsag

@ Depende del espacio y el concepto

@ Aternc

Figura 65. Porcentaje correspondiente a la organizacién de circuitos
(autoria propia)
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¢ Coémo desarrolla la difusién de su participacion?
917 respuestas

@ Mediante redes sociales personales
@ cContratacion de comunity manager

) Contratacién de una agencia de
publicidad

La pregunta numero dieciocho con-
siste en determinar cémo desarrollan
la difusion de desfiles de moda. Don-

de el 53,8% nos dice que utilizan sus
redes sociales personales para dar a
conocer los desfiles de moda que van
a realizar.

Figura 66. Porcentaje correspondiente a coémo se realiza la difusién (autoria propia)

¢Cuanto calcula usted que puede costar la produccién de un desfile de moda local?
91 respuestas
La pregunta numero diecinueve con-

siste en determinar cual es el cos-

to de produccién que debe tener un

desfile de moda local para llevarse a

cabo. Donde el 63,7% nos dice que se

debe invertir aproximadamente en-

tre $2000 a $3000 para desarrollar un

desfile.

@ Entre $1000 a $2000

@ Entre $2000 a $3000

@ Mas de $3000

@ Cubierto por los organizadores
@ Mas de $2000

@ Creo que dependen muchos factores
entre de que tan "independiente” a qué
tan profesional y establecida es la
marca

Figura 67. Porcentaje correspondiente al costo de produccion de un desfile de moda local (autoria propia)

Agradecemos su tiempo y participacion en esta encuesta. ;Desea usted recibir la guia para la
produccion de moda que se va a desarrollar como resultado de este trabajo?

91 respuestas

Finalmente la pregunta numero vein-
te nos permite determinar la perti-
nencia de la guia para la produccion

de desfiles de moda ya que el 95,6%
nos dice que se encuentran interesa-
dos en su obtencion.

® si
® No

Figura 68. Porcentaje correspondiente a las personas que desean la guia (autoria propia)

Luego de haber culminado con el andlisis de las encuestas es necesario plantear y definir un perfil de usuario ya que se
deberd especificar para quien o quienes estara destinada la guia.

67



Wm/& A | Planificacion

2.1.2.- Definicion de usuario

Segun Posner (2011), para poder definir el perfil de usuario es necesario describir
algunas variables. Las cuales son:

2.1.3.- Variables geograficas

Regién: Sierra

Clima: Calido,Templado y frio
Tamano de la ciudad: pequefio
Zona: Urbanay Rural.

2.1.4.- Variables demograficas

Sexo: Femenino, Masculino y otros

Edad: indefinida

Generacioén: indeterminada

Educacioén: indefinida

Ocupacioén: Disefladores, Productores de moda, estudiantes de disefio entre
otros.

Poder adquisitivo: medio, medio alto y alto.

2.1.5.- Variables psicograficas
Personalidad: creativ@,extrovertid@,Comunicativ@®
Estilo de vida: Dinamic@

Teniendo en cuenta las variables anteriormente mencionadas es pertinente ge-
nerar un fragmento de texto donde se describen los rasgos distintivos de los
perfiles de usuario.
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2.1.6.- Perfil de usuario del disenador

Santiago Cabrera es un disefliador de moda que reside en la ciudad de Cuenca que lleva
ejerciendo su carrera aproximadamente dos anos desde que se gradud de la universidad

Habitualmente empezo a realizar colecciones dos veces al ano,las cuales son lanzadas en
los meses de abril - mayo y agosto - septiembre. A Santiago le gusta tomar como referente
las tendencias de moda actuales por lo cual esto influye en sus disefios provocando que su
estilo sea variado,Ademas,busca innovar implementando recursos locales como el trabajo
realizado por los artesanos. Generalmente Santiago cuando participa en desfiles de moda
intenta presentar sus colecciones al inicio o al final de |la pasarela, esto lo realiza con el obje-
tivo de generar mayor impacto en los espectadores del evento. El siempre intenta darle un
plus a sus presentaciones preparandoy llevando a sus propias modelos, ya que al contar con
Su propio circuito busca mimetizar las pasadas de las modelos con la musica del ambiente.
El crea sus propias pistas musicales para poder generar mayor atraccion con el espectador.
En la mayoria de sus presentaciones invita a posibles inversionistas y consumidores para
gue conozcan su trabajo, asi mismo intenta brindarles una experiencia personalizada con-
tratando personal que se encargue de recibirlos para que se sientan agusto en sus eventos.
El objetivo de Santiago de brindar este tipo de experiencia es que el espectador se sienta
parte del desfile mas no un agente externo de él.

A continuacidon se dara a conocer un par de ejemplos reales del perfil de usuario del disefiador:

Figura 69. Ejemplo 1. Perfil de usuario (tomado de amppuero_pablo,2023) Figura 70. Ejemplo 2. Perfil de usuario (tomado de Fundora.ec,2023)
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2.1.7.- Perfil de usuario del productor de moda:

Angela Palacios es una disefiadora y
productora de moda de la ciudad de
Cuenca que lleva una trayectoria de
7 anos en el ambito de la moda.Or-
ganiza desfiles de moda con el fin de
presentar sus colecciones y a su vez
brinda la posibilidad de que otros di-
sefadores puedan participar y pre-
sentar sus colecciones en conjunto
con ella.Generalmente Angela en sus
producciones busca ser imparcial con

Figura 71. Ejemplo 3 Perfil de usuario (tomado de Danny Arias,2023)

Y ARIBS

los disefadores sin embargo permite A ) & ok WAY
generar material audiovisual y didac- p ' &
tico que vaya acorde al estilo de cada - Y DE NOVIE/N\BRE

disenador. Ademas, en la mayoria de s _ ON%UITO

los desfiles de moda que ella organiza
busca el apoyo de instituciones publi-
cas con el fin de apoyar a un numero
mayor de disehadores. Con respecto a
la logistica de sus eventos suele con-
seguir colaboraciones con maquillis-
tas, peinadores, modelos, personal de
apoyo, entre otros para destinar una
mayor parte del presupuesto que con-
sigue a la ambientacion y publicidad.

Normalmente contrata agencias de
publicidad que se encarguen de difun-
dir el evento mediante redes socialesy
la prensa para asi llegar a un ndmero
mayor de personas. En cuanto a las
fotografias ella contrata un fotégrafo
que se encargue de registrar cada una
de las pasadas de las modelos portan-
do las prendas de los disenadores y
posteriormente se encarga de hacer
llegar cada una de dichas fotografias a
cada uno de los participantes. Angela
lleva a cabo todo este proceso dos ve- Figura 72. Ejemplo 4. Perfil de usuario (tomado de

ces al aho con el Unico objetivo de que SilviaZeasdesing,2023)

participen cada vez mas disenadores

Yy que mas espectadores conozcan el A continuacién se dara a conocer un par de ejemplos reales del perfil de usuario
trabajo que se realiza. del productor de moda:
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2.2.- Definicion del brief

2.2.1.- Descripcion del proyecto :

Generar una guia para la produccion de desfiles de moda
en el ciudad de Cuenca utilizando informacidn recopilada
de los desfiles efectuados del 2010 al 2023, ademas de to-
mar como referencia las encuestas generadas tanto a dise-
Aador como productores locales que hayan participado en
desfiles de moda publicos.Con el fin de enunciar cada paso
gue se debe seguir para poder realizar un desfile de moda.

2.2.2.- Antecedentes:

Los desfiles de moda son una plataforma utilizada por los
disefadores y productores para presentar sus ideas, su Vi-
sion con respecto hacia el mundo de la moda y su vez invi-
tar al publico consumidor. Teniendo en cuenta las posibili-
dades que brinda este tipo de producciones y el analisis de
las encuestas realizadas previamente es pertinente gene-
rar una guia para la produccién de desfiles de moda con el
fin de brindar un apoyo tanto a disefadores y productores
y ademas de intentar motivar a que se retome la organi-
zacién que se llevaba a cabo en anos pasados como cuan-
do estaba vigente la asociacion de disefladores, asi mismo
como recuperar el apoyo por parte de empresas publicas
para la organizacidon de dichos eventos.

2.2.3.- Mensaje:

Incrementar los desfiles de moda en la ciudad de Cuenca
brindandoles informacidén tanto a disefadores como pro-
ductores de moda mediante la creaciéon de una guia que
sirva como apoyo, que facilite y mejore el desarrollo de di-
chas producciones.
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2.2.4.- Objetivos de la guia de |)|'()(|l|('-("i(")n de desfiles

Organizacién del desfile de moda

Detallar el presupuesto con el que se contara para desarrollar el desfile de
moda.

Especificar cuales son los permisos que se requieren para la aprobacién
de funcionamiento de un desfile de moda en un espacio publico y dar a
conocer cuales son las solicitudes que se requieren para realizar un desfile
de moda.

Dusqueda de locacién y gestiéon de solicitud para el uso del espacio publi-
co.

Realizar la busqueda y seleccidon de productores y disefiadores de moda
gue participaran en el desfile.

Busqgueda y seleccion de estilista, maquilladores, peinadores, fotografos y
personal encargado de back stage.

Gestion de luces, musica, ambientacién y animacion para el desfile.
Cestion de la estructura para la pasarela.

Especificar cdmo gestionar la busqueda de modelos

Realizar el casting de las modelos para cada uno de los disefiadores con su
respectiva prueba de vestuario.

Creacion de un cronograma para la planificacion del desfile donde se de-
tallen los tiempos o timing.

Creacion de cronograma donde se especifique el presupuesto destinado
para cada area que contribuye para la ejecuciéon del desfile

Especificar el desarrollo de la produccidn del desfile.

Plantear recomendaciones en caso de que existan contratiempos en la
producciéon del desfile de modas.

Especificar cuales son los pasos que se deben seguir para ejecutar la post
produccion de un desfile.
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Conclusiones Capitulo 2

Una vez gque se ha concluido la investigacion de campo y
se ha definido para quien esta dirigida la guia para la pro-
duccioén de desfiles de moda. Se pudo determinar que exis-
te un gran numero de personas interesadas en obtener un
recurso para el desarrollo de desfiles de moda. Ademas, se
notd que toda la informacion obtenida en esta segunda
etapa complementa a los datos de la primera etapa y apor-
ta a levantar datos relevantes que sirven en la ejecuciéon de
la guia.
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CAPITULO 3

3.- Ideacién
3.1.- Concepto
3.2.- Diseno de la guia
3.2.1.- Moodboards de inspiracion
3.3.- Generacion de indice
de contenidos para la guia
3.4.- Ejemplos provisorios de disefio de la
guia para la producciéon de desfiles de moda
3.5.- Analisis de desfiles 2021 - 2022 para
la creacién de la guia
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(]api tulo 3

Esta etapa corresponde a la ideacion, donde el proceso creativo se convierte en un
elemento clave para la conceptualizacion de la guia de produccién de desfiles de
moda. La ideacién implica la generacion de ideas innovadoras y la exploracion de
enfoques creativos que reflejen la identidad del disefador y conecten con el publico
objetivo. Es en esta fase donde se establecen las bases conceptuales y se definen
los elementos clave del desfile, como los temas, la narrativa, el estilo, la paleta de
colores y la seleccion de tipografias. La guia propuesta en esta tesis proporcionara
herramientas y metodologias que ayudaran a los disefladores a desarrollar un even-
to sélido y coherente, fomentando la originalidad y la relevancia en la propuesta de
desfiles de moda.

Ademas de la creatividad, la eficiencia y la organizacién son aspectos fundamenta-
les en la produccion de desfiles de moda. La guia abordara también la planificacion
estratégica, la coordinacién de equipos, la gestidn de tiempos y recursos, asi como la
logistica necesaria para asegurar que el desfile se lleve a cabo de manera fluida y exi-
tosa. Previamente al desarrollo de la guia se analizan casos de estudio y se compar-
ten experiencias reales de profesionales en el ambito de la moda, aportando asi una
vision integral y practica que permita a los disefladores y profesionales de la industria
desarrollar sus propios desfiles con confianza y eficacia.

3.- Ideacion

Previo al desarrollo de la guia para la produccidn de desfiles de moda es necesario
plantear un concepto base que describa brevemente el enfoque que tendra. Ade-
mas, se expondran varios moodboards de inspiracion que sirvan en cuanto al plan-
teamiento del disefio y organizacién de la guia, asi como desarrollo del indice de
contenidos y sus respectivos ejemplos de como se vera realizada.

3.1.- Concepto
Antes de realizar el concepto se ha generado una lluvia de ideas que contiene puntos

clave relacionadas con el tema principal del proyecto de titulacién que es realizar una
guia para la produccion de desfiles de moda.

77



Wa/cw 3 ‘ Disefio

Lluvia de ideas:

tiene que se un tener en cuenta la pre produc- | tener en cuenta la pro- | se debe aclarar de donde se tomd la | comprender de qué se trata
instructivo cion duccion informacion la guia

se debe tomar en cuenta se debe especificar si la guia es solo | especificar qué metodologia

se debe tomar en cuenta a tener en cuenta la post . . e 1
a - para la ciudad de Cuenca o si se pue- | se utilizd para la obtencion
o productores produccién " . y
disefladores de utilizar en otros lugares de informacion
. se debe tomar en cuenta a las .
se debe detallar cudles . . tiene que ser un con- . . .
personas interesadas en realizar gue se busca con la guia para que se realiza la guia

son los pasos a seguir cepto claro

un desfile

Tabla 8. Lluvia de ideas (autoria propia,2023).

Posteriormente a la lluvia de ideas, se ha tomado en cuenta todos los puntos
anteriormente mencionadosy se ha realizado un concepto que sirva como base
o idea central para el desarrollo de la guia. El cual consiste en:

La siguiente guia, es un pequeno instructivo que servira para disefadores,
productores y personal interesado en el ambito de la moda que buscan
incursionar en la organizacion de desfiles de moda. Esta pequena guia
cuenta con los pasos que se debe realizar en una produccion de moda
de este tipo, ademas de especificar que esy cOmo se debe realizar la pre
produccion, produccién y postproduccion.Toda la informacién obtenida
fue realizada en base a encuestas y entrevistas a profesionales en el am-
bito como disenadores y productores de moda que cuentan con varios
anos de trayectoria y han logrado producir grandes desfiles en la ciudad
de Cuenca. Sin embargo, este manual se puede aplicar para otro tipo de
ciudades.

La produccion de esta guia tiene como finalidad, incentivar a que exista
mayor produccién de desfiles, y que los disenadores puedan presentar
sus coleccionesy su vision a través de la pasarela, logrando que la produc-
cion de estos sea mas efectivay mas productiva al momento de realizarlos.

«

3.2.- Diseno de la gu 1a

En este punto se han realizado diferentes moodboards de inspiracién que sir-
van como referencia para el disefo de la guia para la produccion de desfiles
de moda. Es decir que se evidencia paso a paso el cdmo se vera visualmente.
Ademas de detallar qué temas se han tomado en cuenta para realizar el indice
de contenidos y el porqué de ellos.
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3.2.1.- Moodboards de inspi racion

Diseno

1.- Para realizar los moodboards de inspiracién para el disefio de la guia. Primero se
ha escogido una referencia de coémo se quiere el resultado del documento. En este
caso se determina utilizar la estructura y diseno de revistas de moda.

2.- En este punto se realiza una investigacion en internet referente a las revistas de
moda. Como se observa a continuacion:

En primera instancia se busca que son las revistas de moda.
Luego se busco cuales son las revistas de moda mas importantes del mundo. Segun

Google

Google

revistas de moda X | & @
Buscar con Google oy a tener suerte

que son las revistas de moda X by & Q

Q Todos [& Imagenes [ Libros [ Videos [E) Noticias i Mas Herramientas

Cerca de 200,000,000 resultados (0.43 segundos)

Una revista o un magazin, es una publicacién de aparicion periddica, a
intervalos mayores a un dia. A diferencia de los diarios o periodicos,
orientados principalmente a ofrecer noticias de actualidad mas o menos
inmediatas, las revistas de modas ofrecen las tendencias por temporada
relacionada a: Ropa. Accesorios.

Figura 73. Busqueda de informacidn, Autoria propia (imagenes tomadas del buscador de Google, 2023)

la pagina oficial de Audaces (2023), las revistas de moda mas famosas son: Vogue,
Elle, Harper's Bazar, L'Officiel, V Magazine, Manequim, W Magazine, Grazia, Marie
Claire y Glamour.
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Finalmente se realizd una busqueda de imagenes que se relacionen con las revistas anteriormen-
te mencionadas para tomar elementos como: portada, tipografia, paleta de colores, estilo, estruc-
tura, entre otros. A partir de esa busqueda se generd diversos collage o moodboards de inspira-
cioén, los cuales se presentan a continuacion:

A

3

Lo nombies,
plaines y
tendencins

Lrasla
el olofo mascarilla

Cambio Y

Listilo mir tho volumen ERACE BLIZARCTH

LA HRITER. AA

MOBE

$ ) i ASimply lhe best

5

I fl L 3
: km L"-\G -LN- - I A 1 s Oy it hias "-.ium_..\:km:ﬂ. M B

|
=
-

= ook gauel

Figura 74. Collage de autoria propia (imagenes tomadas de Pinterest, 2023)
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Who is the designer
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AS PARIS FASHION WEEK KICKS OFF,
WE CELEBRATE THE DESION HOUSES
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'

L freapteg
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Figura 75. Collage de autoria propia (imagenes tomadas de Pinterest, 2023)
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17 APRIL 1957
SAN MAURO PASCOLI, ITALIE
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Figura 76. Collage de autoria propia (imdgenes tomadas de Pinterest, 2023)
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Figura 77. Collage de autoria propia (imagenes tomadas de Pinterest, 2023)
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3.3.- Generacion de indice de contenidos para la gul’a:

Tomando como referente el libro de Lissi Gonzales ( Manual de produccion de moda, 2016). Se
genero el siguiente indice de contenidos, el cual se organizé en tres etapas:

La primera consiste en la pre producciodn, la cual trata de todos los procesos previos a la
produccion del desfile como: Conceptualizacidén del desfile, biUsqueda de locacién, selec-
cién de modelos, seleccidon de disefadores, entre otros.

En la segunda etapa se especifica como se desarrolla la produccion del desfile, el personal
encargado, pruebas y ensayos, entre otros.

Finalmente en la tercera etapa se realiza la postproduccion del desfile, el cual consiste
en poCos pasos pero importantes ya que es ahi donde se evaluUa el alcance y resultados
obtenidos del desfile.

indice

1.- Preproducciéon

1.1.- Objetivos y vision del desfile

1.2.- Busqueda de locacién

1.3.- Selecciéon de disefadores y modelos

1.4..- Busqueda de backstage, maquilladores y peinadores
1.5.- Diseno de pasarela

1.6.- Ambientacion

1.7.- Disefio del desfile

1.8.- Programacion de los tiempos o timing

1.9.- Publicidad del evento

2.- Produccion

2.1.- Coordinacién con disefadores y equipos técnicos
2.2.- Montaje de pasarela

2.3.- Maquillaje, peinado de modelos y prueba vestuario
2.4.- Ensayos y ajustes

2.5.- Puesta en escena

3.- Postproduccion

3.1.- Devolucion de prendas

3.2.- Seleccion de fotografias finales

3.3.- Remuneracion al personal involucrado con el desarrollo del desfile
3.4.- Evaluacion y resultados del evento
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3.4.- Eyemplos provisorios de diseno de la eguia para la produccion de desfiles de moda
Jjemi | 8 I I

A continuacién se mostraran algunos ejemplos de cdmo se vera desarrollada la guia tomando en cuenta los moodboards
de inspiracion y el concepto que se expuso anteriormente.

Agencia de modelos:

Para gestionar la contratacién de modelos en b
dudad de Cuenca se puede realizar a través de las
agenciss de modelos que se enuncian 2 contimes
ciim :

CN Modelos

M] O Modelos

Modelar EC

Agencia de modelsje Teen Viogue

Biisqueds en redes sociales:
Se puede realizar mediante una bisqueda en las

diversas redes sociales como: Instagram, faceboaol,
Tiktak, Twitter, Snapchat, entre otros,

Biisqueda par ticular:

Generalmente se realiza contratando o solicitando
el apoyo de comocidos, amistades o permn’

@@&#x

U G
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Para el casting o bisqueda de mode-
los se puede realizar de diferentes
maneras dependiendo de diferentes
factores. Los cuales pueden variar
segin la persona, ya sea el disena-
dor como el productor de moda.
Dichos factores pueden ser: presu-
puesto, segiin su estilo o gusto, con-
cepto que se desee transmitir, dispo-
nibilidad de modelos, entre otros.

En cuanto al contexto local
para el casting o bisqueda
de modelos se lo puede rea-
lizar de tres maneras dife-
rentes:

Agencia de modelos
Biisqueda en redes sociales
Biisqueda particular
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Miisica en vivo:

Con respecto a la misica en vivo se puede
contratar grupos musicales, cantantes,
bandas u orquestas. Sin embargo, se debe
tener en cuenta que al tratarse de una con-
tratacion se la debe realizar con antelacidn
ya que es necesario preveer la disponibili-
dad del servicio que se requiere contratar.

Miisica grabada:

Para este punto se debe tener en cuenta que se debe contra-
tar un especialista en sonido, es decir un D] ya que serd el
encargado de proporcionar la misica que se reproducird en
el desfile. Ademds, puede constar de dos opciones:

La primera seria utilizar misica de cualquier género que

vaya acorde al concepto o ideas ya sean del disefiador como

del productor de moda. Lot i the Fire Ueat. The |
La segunda opcién seria solicitar al D] que genere una = {8 @ Cveatfoitmin, The Wiee
copilacion musical, es decir que realice una mezcla utili-

zando diferentes pistas para asi obtener un archivo de

audio Gnico que complemente mejora la tematica del desfi-

le de moda a presentar,

Cabe mencionar que al igual que la misica en vivo, se debe
ver con anticipacion en caso de que se requiera contratar
un D] ya que se debe preveer su disponibilidad.
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La musica que se suele utilizar
en un desfile de modas puede
variar dependiendo del con-
cepto o mensaje que se desea
transmitir debido a que es un
recurso que complementa a la
idea del disefiador o productor
de moda. Se pueden utilizar
dos soportes musicales como:

Musica en vivo
Musica grabada
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bafios invitados
piso sepurior

Peguerio g.‘r’:.‘i:ﬁcr.r de lo que se debe
tener en cuenia Pﬂrﬂ la estructura

de la pasarela.
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Si bien la pasarela es el espacio por donde
pasan las modelos, es importante tener en
cuenta la locacion en donde se realizard el
evento ya que esto determinard el tipo de

pasarela que se puede realizar.

Se pueden realizar distintos tipos de
pasarelas como: para un desfile clisico
se puede colocar una alfombra al ras del
piso o dejar un espacio libre e iluminar-
lo para sefalar el recorrido por el cual
pasarin las modelos. Se puede utilizar el
mismo espacio de la locacién para utili-
zarlo como pasarela, como por ejemplo
las escalinatas. Otro formato podra ser
la construccion de una pasarela ya sea
en forma circular, rectangular o depen-
diendo de los requerimientos que el
disefiador tenga en mente,

Figura 78. Ejemplo provisorio de disefio de guia (autoria propia, 2023)
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3.5.- Analisis de desfiles 2021 - 2022 para la creacion de la gui:l

Se analizaron dos desfiles de moda correspondientes a los afos 2021y 2022 para
registrar la produccién de desfiles publicos en la ciudad de Cuenca. Para el de-
sarrollo de la guia de producciéon de desfiles de moda. Los cuales se describen
a continuacion:

Titulo del desfile: Textiles del Ecuador - Memoria y presente del tejido

Organizado por: CIDAP, Universidad del Azuay, Ministerio de Culturay Patrimo-
nio del Ecuador

Fecha: 31 de Octubre del 2022
Resumen general del evento:

La pasarela de moda constd de tres partes, cada una presentd diferentes dise-
fAadores y colecciones. A continuacion, se realizé un analisis detallado de cada
pasarela:

Pasarela 1: Disefiadores en formacién

Esta pasarela presenta las propuestas de los estudiantes de quinto ciclo de la
carrera de Diseno Textil e Indumentaria. Los disefos se basaron en el proyecto
de investigacion “Patrimonio Textil del Ecuador”, donde se seleccionaron bienes
de las reservas etnograficas para su estudio y posterior reinterpretacion. Se des-
tacd la reutilizacion de prendas existentes y la adaptacion de los disefos a las
tendencias globales, con un enfoque en la sostenibilidad ambiental.

Pasarela 2: Disefiadores con trayectoria

En esta pasarela, se presentaron tres disefadores reconocidos. Silvia Zeas com-
bind la tradicional macana tejida con la técnica de ikat en prendas contempo-
rdneas que se adaptan a las siluetas femeninas. Cristian Jarama buscd rescatar
la esencia de los conocimientos ancestrales en sus prendas, experimentando
con técnicas y textiles andinos. Paola Pesantez fusiono el pasado y lo moderno,
la técnica ancestral y la tecnologia, resaltando la esencia femenina a través de
siluetas entalladas, colores vivos y telas fluidas. Ademas, se complemento la pa-
sarela con los accesorios de carteras de Sin Mapa por Francisco Orquera, quien
también es el productor de los videos mostrados en pantalla, registrando las
técnicas textiles artesanales del pais.

Pasarela 3: Disefiadores emergentes

En esta Ultima pasarela se presentaron disefiadores emergentes. Angela Pefia
destacé con una prenda de alta costura realizada mediante la técnica de ma-
cramé inspirada en la Catedral de la Inmaculada Concepcién. Camila Coronado
mostro disefos creados con la técnica tradicional de croché en una gama de
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colores calidos. Gianinna Peralta presentd una coleccion
inspirada en el traje tipico de la chola cuencana, resaltando
los detalles, texturas y colores que representan la belleza 'y
la fuerza femenina. Finalmente, Arianna Saquisili presento
la colecciéon || SIGNATURE de su marca Fundora, destacan-
do los colores vibrantes, volUmenes y texturas de los texti-
les y técnicas tradicionales ecuatorianas.

En conclusidn, la pasarela mostré una variedad de disefa-
dores y colecciones que combinaron elementos tradicio-
nales y contemporaneos, rescatando la cultura y los cono-
cimientos ancestrales del Ecuador. También se enfatizo la
sostenibilidad y el impacto positivo en el medio ambiente.

Estudiantes de la carrera de disefio de moda que parti-
ciparon:

Fueron estudiantes de cuarto ciclo de la Universidad
del Azuay

Disenadores que participaron:

Christian Jarama
Paola Pesantez
Francisco Orguera
Angela Pena
Silvia Zeas

Camila Coronado
Gianinna Peralta
Arianna Saquisili

Tipo de desfile:

Teniendo en cuenta la informacion tomada del libro Ma-
nual de producciones de Lissi Gonzales (2016), se puede de-
cir que Textiles del Ecuador - Memoria y presente del tejido

fue un conjunto de desfiles ya que consto con:

Desfile de universidades y escuelas de diseno
Desfile de moda arte

Organizacion de pasadas:

De igual forma haciendo referencia al libro Manual de pro-

ducciones de Lissi Gonzales (2016) y a la investigacion de
campo realizada previamente, se pudo notar que en este
desfile el orden de salida de las modelos fue una a una. Es
decir que cada modelo salia consecutivamente una des-
pués de la otra pero tomando su respectiva distancia.

Tipo de musica:

Teniendo presente la informacién de las encuestas realiza-
das previamente en el presente proyecto de titulacion, se
pudo notar que los tipos de musica implementados en el
desfile fueron:
Una produccion propia, es decir que era una mezcla
de géneros y ritmos para obtener un audio diferente.
Presentacidn en vivo por parte de una banda de mu-
sica.

Tipo de iluminacioén:
Se utilizé en el desfile la luz del auditorio. Sin embargo,
también se hizo uso de la pantalla de proyeccidn para ob-
tener mayor luz en el desfile.
Ambientacion:
Se contd con un presentador para narrar los concep-
tos de las colecciones y la secuencia del evento.
No se utilizé ningun tipo de decoracion, solo la panta-
lla de proyeccidon del auditorio.
Estructura de pasarela:
No se utilizé ninguna estructura.
Publicidad del evento:
Se realizo en diferentes medios de comunicacion y
plataformas digitales.
Hubo presencia de fotoégrafos.

Locacion:

El desfile se llevd a cabo en el auditorio del Museo Puma-
pungo.

Nota: El espacio fue un ambiente cerrado
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MEMORIA ¥ PRESENTE

Figura 79. Flyer promocional (Universidad del Azuay, 2022)

Titulo del desfile: Tejiendo identidad

Organizado por: Alcaldia de Cuenca y la Empresa Publica
Municipal de Desarrollo Econémico (EDEC EP)

Fecha: 17 de Noviembre del 2021

El evento del pasado 17 de Noviembre del 2021 fue realizado
en reconocimiento a los artesanos de |la ciudad de Cuenca,
para ello se desarrolld un desfile de modas que lleva por
nombre “Tejiendo Identidad”. Es un evento organizado por
la Alcaldia de Cuenca y su Empresa Publica Municipal de
Desarrollo Econdmico (EDEC EP). El analisis que se presen-
ta a continuacién proporciona una descripcién detallada
de lo que fue la produccién del evento, teniendo en cuenta
su estructura y contenido.

Resumen general del desfile:
El programa comenzé con la bienvenida de un presentador

hacia el publico y agradecid a las autoridades y personali-
dades que estuvieron presentes. Ademas, menciono que el
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evento es un reconocimiento a los artesanos de Cuenca ya
gue se conmemora un ano de la declaratoria de la ciudad
como Ciudad Mundial de la Artesania.

A continuacién, el Econ. Eduardo Dumas, Gerente de la
EDEC EP, toma la palabra y realiza una intervencion para
realizar un agradecimiento.

Después de la intervencion de Eduardo Dumas, se entre-
garon acuerdos de reconocimiento a los artesanos desta-
cados de diferentes ramas artesanales. Se mencionaron los
nombres de los artesanos y las ramas a las que pertenecen.
El texto del acuerdo de reconocimiento destaco la trayec-
toria y calidad del trabajo de cada artesano, asi como su
contribucién a la cultura, tradicién e historia de la ciudad
de Cuenca.

El alcalde de Cuenca, Ing. Pedro Palacios Ullauri, y el Econ.
Eduardo Dumas, Gerente de la EDEC EP, realizaron la en-
trega de los reconocimientos a los artesanos. Cada vez que
se entregaba un reconocimiento, el presentador mencio-
naba el nombre del artesano y la rama artesanal a la que
pertenecia.

Después de la entrega de los reconocimientos individuales,
se realizd un reconocimiento especial al Centro Municipal
Artesanal y a la fundadora del centro, la Sefora Mercedes
del Rosario Cantos Guayara.

Posteriormente, se proyecté un video en el que Barbara Ve-
lasco, presidenta del Consejo Mundial de Artesanias, envié
un saludo a Cuenca por su conmemoracion.

Luego, el alcalde de Cuenca, Ing. Pedro Palacios Ullauri,
tomo la palabra y realizé una intervencion.

Luego de la intervencion del alcalde, se anuncié el inicio
del desfile de modas en honor a Cuenca como Ciudad
Mundial de la Artesania y a los artesanos. Se mencionaron
los nombres de los disefladores y marcas que participaran
en el desfile.

El desfile de modas se dividid en varias pasarelas, cada una
con un enfoque diferente. Se presentaron trajes conceptua-
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les de alumnos y ex alumnos de la Universidad del Azuay,
trajes inspirados en la chola cuencana, moda streetwear,
moda masculina y moda casual. Se agradecio la participa-
cion de los disefladores y se mencionaron algunas marcas
y colaboraciones especificas.

Estudiantes de la carrera de disefio de moda que parti-
ciparon:

Arlet Marquez
Domenica Mosquera
Fernada Moscoso
Samanta Pauta
Rafaela Garate
Michella Carrillo
Lisseth Gonzalez
- Cecibel Contento
Disenadores que participaron:

Domenica San Martin
Paola Pesantez

Pablo Ampuero
Marcela Cedillo
Diego Pefa

Silvia Zeas

Andrea Segarra
Monica Villegas
Christian Jarama
Caridad Carrién

Artesanos que participaron:

Ismael Jimenez
Marta Cornejo
Narcisa Landi
Mirian Arias
Eulalia Cardenas
Doris Samaniego
Carmen Cuji
Juan Carlos Freire

Tipo de desfile:
Teniendo en cuenta la informacion tomada del libro Ma-

nual de producciones de Lissi Gonzales (2016), se puede de-
cir que Tejiendo identidad fue un conjunto de desfiles ya
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que consto con:

Desfile de universidades y escuelas de disefio
Desfile de accesorios
Desfile de moda arte

Organizacion de pasadas:

De igual forma haciendo referencia al libro Manual de pro-
ducciones de Lissi Gonzales (2016) y a la investigacion de
campo realizada previamente, se pudo notar que en este
desfile el orden de salida de las modelos fue una a una. Es
decir que cada modelo salia consecutivamente una des-
pués de la otra pero tomando su respectiva distancia.

Tipo de musica:

Teniendo presente la informacién de las encuestas realiza-
das previamente en el presente proyecto de titulacion, se
pudo notar que los tipos de musica implementados en el
desfile fueron:

Una produccién propia, es decir que era una mezcla
de géneros y ritmos para obtener un audio diferente.
Presentacion en vivo por parte del artista Javier Neira.

Tipo de iluminacioén:

Gracias a las entrevistas y encuestas realizadas, se puede
decir que se utilizd en el desfile solo luz de ambiente que
iluminaba tanto a la pasarela como a todo el evento. Sin
embargo, se complementé con el uso de pantallas led para
obtener mayor proyeccion de luz en el desfile.

Ambientacion:

Se implementé una carpa con estructura metalica
gue cubria en su gran mayoria el espacio de la loca-
cion del evento.

Se contratd dos presentadores para narrar los con-
ceptos de las colecciones y la secuencia del evento.
Se utilizé una decoracién neutral para solo hacer én-
fasis en los disefos que se presentaron.

Se implementaron elementos decorativos artesana-
les en repisas para hacer alusiéon a las 10 areas artesa-
nales de la ciudad.



Diseno

Se utilizé como recurso del evento a seforas artesanas especialistas en el
tejido de paja toquilla para mostrar cobmo se realiza su trabajo mientras se
ejecutaba el desfile.

Estructura de pasarela:

Se colocd una estructura sobre el suelo en forma de U de 50 cm de alto por 1.50
cm de ancho aproximadamente.

Publicidad del evento:

- Se pudo notar que se contraté a una agencia de publicidad ya que su pro-
mocioén se realizé en diferentes medios de comunicacion y plataformas
digitales.

- Se contd con la presencia de prensa en la parte frontal de |la pasarela.

En cuanto a los fotégrafos se posicionaron en cada esquina de la pasarela.

Locacion:

El desfile se llevd a cabo en las instalaciones publicas del Portal Artesanal del
EDEC.

Nota: El espacio fue un ambiente abierto

¥ cuenca  edec

TEJIEND®

Por conmemorarse el primer afo de declaratoria de Cuenca Ciudad
Mundial de la Artesania. Un fashion show que fusiona la moda con la
cultura y artesanias cuencanas,

MIERCOLES, 17 DE NOVIEMBRE 2021
1900

Portal Regional de Artesanias de Cuenca. EDEC (Smén Bolivar 1-34 y Av. Huayna Cépac).

Con el apoyo de:

FACUTALD D€

CF]‘|§,{'§£‘°{, UNIVERSIDAD | DISENO
Ack DEL AZUAY ARGUITECTURA
¥ ARTE

Figura 80. Flyer publicitario digital (edec, 2021)
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Conclusiones capitulo 3

Si bien este capitulo corresponde al disefio de la guia, gracias al estudio reali-
zado en el capitulo 1y 2. Se pudo realizar un analisis de cdmo se realizaron los
desfiles del ano 2021y 2022, detallando punto por punto la organizacién de los

mismos y de qué aspectos intervienen en su preproduccion, produccion y post
produccion.
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Conclusiones finales

Después de haber culminado con éxito las tres etapas del presente proyecto de
titulacion y de haber dado cumplimiento a los objetivos planteados. Se ha podi-
do registrar el proceso que se debe llevar a cabo en cuanto a la organizaciéon de
desfiles. La revision en fuentes bibliograficas, hemerograficas y la investigacion
de campo, fueron factores clave para el desarrollo de cada uno de los pasos a
seguir en la guia de produccién de desfiles de moda. Gracias a la informacion
anteriormente mencionada se pudo obtener datos concretos que aportan no
solo al desarrollo de desfiles sino también a prever errores y mejorar en la orga-
nizacién de los mismos. Ademas, se ha proporcionado un analisis actualizado
de como se estan llevando a cabo dichos eventos con respecto al nivel local.

En conclusién, la guia que se expondra a continuacion (escanear cédigo QR).
Se encuentra dividida en tres etapas, las cuales son: preproduccion, produccion
y postproduccién. Brinda a los profesionales del sector una herramienta com-
pleta y detallada. Al seguir las recomendaciones presentadas en cada etapa, se
podra planificar, organizar y ejecutar desfiles exitosos, manteniendo la excelen-
cia en cada aspecto del proceso. Esta guia se convierte en un recurso esencial
para aquellos que buscan destacarse en la industria de la moday lograr eventos
impactantes y exitosos.

Codigo Qr para ver la Guia
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ANEXO 1
Las siguientes imagenes son fotografias tomadas de periddicos y fuentes hemerograficas:
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ANEXO 2

Las siguientes imagenes son capturas de pantalla de 210 profesionales:

i
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ANEXO 3
Las siguientes imagenes son capturas de pantalla de entrevistas realizadas en la investigacion de campo:
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