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O b j e t i v o s

Recopilar y comparar las caracteristicas de las distintas piezas graficas que han utilizado
tres candidatos en las elecciones del aino 2021

Establecer una comparaciéon con un caso de uso de redes sociales en una campana
electoral en el extranjero

Generar pautas de aplicacion y estrategias graficas que permitan un manejo eficaz de la
comunicacion politica a través de redes sociales



Resumen

El impacto de las estrategias de comunicacidon grafica en las campanas politicas de
Ecuador esta en constante crecimiento, especialmente en medios digitales. Este estudio
explora como el disefo grafico puede mejorar la comunicacion politica en redes sociales. El
objetivo es establecer pautas claras y efectivas para disefar material grafico persuasivo.
Asi, se aborda la creacidon de una campafna grafica innovadora para un candidato ficticio,
resaltando coherencia, efectividad y capacidad para comunicar ideas y valores de manera
impactante a jovenes. El propdsito final es generar una percepcion positiva en este publico
objetivo, fortaleciendo asi su apoyo y participacion activa en el proceso.




Abstract

The impact of graphic communication strategies on Ecuador's political campaigns is
constantly growing, especially in digital media. This study explores how graphic design can
improve political communication on social networks. The objective is to establish clear and
effective guidelines to design persuasive graphic material. Thus, the creation of an
innovative graphic campaign for a fictional candidate is addressed, highlighting coherence,
effectiveness, and the ability to impact ideas and values on young people. The final
purpose is to generate a positive perception in this target audience, thus strengthening its
support and active participation in the electoral process.
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INTRODUCCION

La tecnologia ha transformado la forma en que los candidatos politicos se comunican con los votantes, y el disefio
grafico se ha convertido en una herramienta cada vez mas importante en las campafas electorales. En Ecuador, la
adopcion de las redes sociales ha cambiado drasticamente la forma en que los candidatos se conectan con el elec-
torado, y las nuevas tecnologias y soportes estdn permitiendo que el diseflo grafico tenga una mayor influencia en
las campafas politicas.

En este contexto, la presente tesis tiene como objetivo analizar la evolucidn de las campanfas politicas en Ecuador
vy la influencia del diseflo grafico en ellas. Se prestara especial atencion a la campafna presidencial del 2021, que
marco un hito en el uso de las redes sociales como herramienta de comunicacion politica en el pais. A partir de este
analisis, se busca proponer una estrategia de disefo grafico que permita una comunicacidon mas eficiente entre
candidatos y votantes, especialmente dirigida a los jovenes, que representan una parte importante del electorado
y estan altamente conectados a través de las redes sociales. Para ello, se revisaran las tendencias y mejores practi-
cas nacionales e internacionales en materia de disefio grafico politico, con el objetivo de crear un sistema de comu-
nicacion en redes mas eficiente y accesible para un candidato en las elecciones 2025.

En resumen, esta tesis tiene como objetivo contribuir al desarrollo de la comunicacién politica en Ecuador, a través
de una propuesta grafica que permita una comunicacion mas eficiente y cercana entre candidatos y votantes, es-
pecialmente dirigida a los jovenes. La imagen lo es todo en una campanfa electoral, y el disefo grafico tiene el po-
tencial de influir en la percepcién de los votantes, por lo que resulta fundamental para el éxito de cualquier campafia
politica en la actualidad.

En el primer capitulo de la tesis se presenta el marco tedrico necesario para comprender la importancia del disefio
grafico en las campanas politicas. Se describen temas como la influencia de las redes sociales en la politica, la ne-
cesidad de una comunicacion eficiente entre candidatos y votantes, y el uso de nuevas tecnologias en las campanfas
electorales. También se realiza entrevistas de campo para recopilar informacion relevante.

El segundo capitulo de la tesis se enfoca en el target al que se dirige el producto grafico para las elecciones presi-
denciales del 2025. Se describen los grupos de votantes y se identifican las necesidades y expectativas que tienen
con respecto a la comunicacion de los candidatos. Ademas, se aborda la importancia de la segmentacidon de mer-
cado para disefar una estrategia de comunicacion efectiva y se establecen los objetivos especificos de la campaia
grafica. En este capitulo también se incluyen los lineamientos generales para la creacion de un sistema grafico co-
herente, desde la definicidn del usuario hasta los partidos del disefio y hoja de ruta que regira todo el proyecto.

En el tercer capitulo revela el proceso creativo de ideacion que ha llevado al desarrollo de un sistema grafico sdlido.
La creacion de este sistema grafico representa un paso fundamental en la estrategia de la campafa para generar
una percepcion positiva y aumentar la participacion de la juventud en la politica.

En el cuarto capitulo de esta tesis, se aborda la creacidon del sistema grafico que desempefard un papel fundamen-
tal en la destacada imagen del candidato. Este sistema grafico tiene como objetivo generar una percepcion positiva
en el electorado y, al mismo tiempo, aumentar la participaciéon activa de la juventud en la politica.



Contextualizacion
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1.1. Marco Tedrico

1.1.1. Propaganda: La propaganda es una técnica de
comunicacion persuasiva utilizada por diversas organiza-
ciones, incluyendo gobiernos, partidos politicos, empresas
y grupos sociales, con el objetivo de influir en la opinidn y
comportamiento de la poblacién. A diferencia de la publici-
dad, que se centra en la promociéon de productos o servi-
cios, la propaganda tiene como objetivo difundir ideas,
creencias y valores, a menudo con fines politicos o ideold-
gicos (Jowett & O'Donnell, 2018).

La propaganda se caracteriza por su capacidad para mani-
pular y persuadir a través de la presentacion selectiva de
informacion, la simplificacion de mensajes complejos vy la
apelacion a las emociones. Ademas, la propaganda a me-
nudo se presenta de manera implicita y se integra en diver-
sos medios y mensajes, lo que puede dificultar su identifi-
cacion y analisis critico.

Existen varios tipos de propaganda, que pueden clasificar-
se segun sus objetivos, técnicas y medios utilizados. Entre
los tipos mas comunes de propaganda se encuentran:

Propaganda politica: Se utiliza para promover las ideas y
objetivos de un partido politico o candidato, y puede incluir
la difusion de mensajes positivos sobre las propias pro-
puestas o la desacreditacidon de los oponentes (Jowett &
O'Donnell, 2018).

Propaganda de guerra: Se emplea durante conflictos arma-
dos para movilizar a la poblacidn, justificar acciones milita-
res y demonizar al enemigo (Lépez-Garcia, 2017).

Propaganda ideologica: Se enfoca en la promocion de un
sistema de creencias o ideologia, y puede ser utilizada por
grupos religiosos, culturales o politicos para ganar adeptos
y consolidar su poder (Sproule, 1994).

1.1.2. Campanas electorales: Las campanas elec-
torales son procesos politicos planificados y organizados
gue involucran competencias entre candidatos o partidos
politicos que se postulan para cargos publicos. Estas cam-
pafnas tienen como objetivo persuadir a los votantes me-
diante diversas estrategias y técnicas para obtener la ma-
yor cantidad de votos posibles (Ridout et al., 2012).

En el ambito de las campanas electorales modernas, la co-
municacidn juega un papel crucial en la promocion de
propuestas politicas y la creacion de una imagen publica
favorable para los candidatos Los mensajes politicos y las
propuestas de campana deben ser disefados para resal-
tar los valores y prioridades del candidato o partido, y de-
ben ser comunicados de manera efectiva a través de di-
versos medios (Kreiss, 2012).

Las estrategias de campana incluyen la elaboracion de
mensajes coherentes y convincentes, la utilizacion de da-
tos y analisis para identificar y segmentar a los votantes,
y la implementacidén de tacticas de movilizacién y persua-
sion. Un equipo de campafa puede estar compuesto por
profesionales de diversas disciplinas, como la comunica-
cion politica, el marketing, la psicologia, la sociologia vy el
disefo grafico.

Ademas, las campanas electorales modernas emplean una
amplia gama de medios y plataformas para difundir sus
mensajes, como la television, la radio, los periddicos, Inter-
net y las redes sociales (Smith, 2017). La eleccidon de me-
dios y plataformas adecuadas puede ser crucial para lle-
gar a diferentes segmentos de votantes y aumentar el al-
cance vy la efectividad de las estrategias de campanfa.
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1.1.3. Redes sociales:

Las redes sociales se han convertido en una herramienta
clave para la movilizacién ciudadana y la participacion poli-
tica, asi como para la promocion de campanas politicas. En
América Latina, las redes sociales han tenido un impacto
significativo en la politica y en la sociedad en general, per-
mitiendo una mayor participacion ciudadana, el acceso a
informacion politica y la movilizacion social.

Durante las elecciones presidenciales de 2021 en Ecuador,
las redes sociales jugaron un papel importante en la cam-
pafna electoral, siendo utilizadas por los candidatos y sus
equipos para llegar a los votantes, comunicar sus propues-
tas y mensajes, y movilizar a sus simpatizantes (El Universo,
2021). En el contexto ecuatoriano, el politdlogo Julio César
Ortiz (2021) destaca la importancia del uso de las redes so-
ciales como un canal de comunicacion directa y efectiva
con los votantes, especialmente con las nuevas generacio-
nes, y sugiere que los candidatos y sus equipos deben tener
en cuenta los cambios en las tendencias y usos de las redes
sociales en la sociedad ecuatoriana.

En cuanto a las estrategias y buenas practicas en el uso de
redes sociales en campanas electorales, el informe "Manual
de Campanas Electorales en Redes Sociales” de la Asocia-
cion Civil por la lgualdad y la Justicia (ACIJ) (2019) destaca
la importancia de la segmentacion de audiencias, la crea-
cion de contenido de calidad y la interaccion con los usua-
rios como factores clave para el éxito de una campafia en
redes sociales. En América Latina, las redes sociales tam-
bién han sido utilizadas como herramienta de movilizacion
ciudadana y promocion de cambios sociales, como se ha
evidenciado en movimientos como el #NiUnaMenos en Ar-
gentina o el #YoSoyl132 en México (Fundacion Friedrich
Ebert Stiftung, 2019).

El uso de las redes sociales en la politica y en las campanas
electorales ha tenido un impacto significativo en América
Latina y en Ecuador en particular, permitiendo una mayor
participacion ciudadana y movilizacion social. (El Universo,
2020).

Instagram: En el contexto ecuatoriano, Instagram goza de
un amplio alcance, destacdndose particularmente entre la
audiencia joven y aquellos interesados en contenido visual.
La plataforma es conocida por su enfoque en la comparti-
cion de imagenes vy videos, lo que la convierte en un canal
efectivo para llegar a una audiencia diversa.

Facebook: Mantiene su influencia en el ambito ecuatoriano,
extendiendo su alcance a una audiencia diversificada. La
red social es utilizada por diversos grupos demograficos, lo
gue la hace versatil en términos de comunicacion.

Red social X: X ostenta un alcance significativo en Ecuador,
principalmente en la esfera de noticias y discusidn de asun-
tos de actualidad. Los usuarios acuden a X para mantenerse
informados y participar en conversaciones relacionadas con
eventos actuales. La plataforma permite la publicacion de
mensajes breves, conocidos como "tweets”, lo que la hace
especialmente adecuada para la difusion de noticias y co-
mentarios concisos.

TikTok: Ha experimentado un notable crecimiento en Ecua-
dor y posee un alto alcance, especialmente entre la audien-
cia mas joven. La plataforma se centra en la creacion y vi-
sualizacion de videos cortos, lo que la convierte en un canal
eficaz para conectar con la Generacion Z y otros segmentos
de audiencia joven. Los usuarios utilizan TikTok para partici-
par en desafios, crear contenido creativo y disfrutar de en-
tretenimiento en formato de video.




CONEXION A INTERNET EN ECUADOR | &l Universo

17,79 14,25
millones millones
de habitantes de usuarios
en Ecuador. de internet.

EnunsoloIP
(ndmero que
identifica a

los dispositivos
conectados a

la red) pueden
existir varios
usuarios.

PALABRAS MAS BUSCADAS EN GOOGLE EN 2020

TTRADUCTOR  4YOUTUBE 7 HOTMAIL
2 FACEBOOK 5 WEB WHATSAPP 8 PICHINCHA
3 WHATSAPP 6 GOOGLE 9 GMAIL

10 JUEGOS

14 millones de
usuarios en propiedades
de Facebook Inc.

10,5 millones
de usuarios en
propiedades de Google.

9,6 millones de usuarios
en mensajeria digital.

2,20 millones

en el analfabeitsmo

digital (no han accedido

a internet en el Gltimo ano).

Asegurar la accesibilidad de los votantes ecuatorianos a internet y redes sociales es
esencial para fortalecer la participacidon democratica. La conectividad equitativa amplia
el alcance de las campafas y promueve una sociedad informada y empoderada en el

proceso electoral
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USUARIOS EN REDES SOCIALES - ECUADOR.

Inicio del 2023 - 2Im Marketing

1. Facebook NN >
2. YouTube [ M7 M
2. TikTok T 9.65 M
4. Instagram [ 795 M
5. Messenger D 575 M
6. Linkedin [ 37 M
7. Snapchat [ 255 M
8. X L 1 1.8 M

Facebook, Twitter o Instagram son algunas de las redes socia-
les mas reconocidas en el planeta y que une a millones de
usuarios. En Ecuador, para muchas personas, su uso es algo
normal como un mecanismo de informar e informarse.

A nivel urbano se registra que el 92,4% de ciudadanos acce-
den a redes sociales, por medio de sus teléfonos moviles;
mientras que en la zona rural el 82,88% de personas con celu-
lar accede a las redes sociales.

Los datos, también evidencian que son los hombres los que
mas utilizan las redes sociales con un 91,38%; en tanto que el
90,61% de las mujeres utilizan estas herramientas tecnoldgi-
cas en sus teléfonos.
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En cuanto a grupos etarios, las personas entre 15y 29 afos
son las que mas utilizan las redes sociales en sus teléfonos,
con un 94,1%; seguido de los jovenes menores de 15 afios que
lo hacen en un 93%.

Otro dato importante es la utilizacion de las redes sociales en
teléfono por nimero de habitantes en cada provincia. Azuay
es la que mas porcentaje registra con el 95,45%, seguido de
Loja con el 93,87%. En tercer lugar se encuentra Cafar, con el
93,27%. (Ministerio de Telecomunicaciones y de la Sociedad
de la Informacion, 2015).



1.1.4. Segmentacion:

La segmentacion en campanas electorales es una herramienta esencial pa-
ra los candidatos y sus equipos de campafa, ya que les permite adaptar
sus mensajes y tacticas a las necesidades y deseos especificos de cada
grupo de votantes. Esta se basa en la recopilacién de datos demograficos,
socioecondmicos, geograficos, psicograficos y de comportamiento del
electorado, lo que permite a los candidatos crear perfiles de votantes vy
definir grupos de segmentacion.

Es importante destacar que la segmentacion también puede ayudar a los
candidatos a identificar y movilizar a los votantes indecisos o apaticos. Al
dirigirse a estos grupos con mensajes personalizados y adaptados, los
candidatos pueden aumentar sus posibilidades de persuadirlos para que
voten. Por lo tanto, la segmentacion no solo permite a los candidatos diri-
girse a audiencias especificas con mayor eficacia, sino que también puede
ayudar a aumentar la participaciéon ciudadana en las elecciones.

Estas herramientas incluyen la segmentaciéon basada en datos demogra-
ficos, intereses y comportamientos en linea. Por ejemplo, Facebook Ads
ofrece opciones de segmentacién avanzada que permiten a los candida-
tos dirigirse a audiencias especificas por edad, género, ubicacién geogra-
fica, nivel de educaciéon, intereses y comportamientos en linea. (Hilygus,
2019)

Sin embargo, es importante tener en cuenta que el uso de la segmentacion
en redes sociales también plantea desafios éticos y de privacidad. Los
candidatos deben ser transparentes y responsables en el manejo de los
datos de los votantes y asegurarse de que se respeten los derechos de
privacidad de los ciudadanos. Ademas, los candidatos deben evitar utilizar
la segmentacion para difundir mensajes falsos o engafosos que puedan
influir en la opinidn de los votantes de manera indebida (Holtz-Bacha, C.
2018)
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1.1.5. Marketing Politico:

El marketing politico es una disciplina que utiliza técnicas
y estrategias de marketing aplicadas al campo politico
con el objetivo de posicionar a un candidato, partido o
ideologia en el electorado. Esta disciplina se enfoca en la
investigacion de la opinion publica, el analisis de datos
demograficos, el diseno de mensajes y la planificacion de
estrategias para alcanzar el éxito en las campanas electo-
rales.

Entre las estrategias mas comunes del marketing politico
se encuentran la creacion de marca, el analisis de la com-
petencia, la segmentacion del electorado, la investigacion
de la opinién publica y el desarrollo de mensajes efecti-
vos. La creacidon de marca se refiere a la construccion de
la imagen publica de un candidato, partido o ideologia a
través de elementos visuales, como logos y colores, y de
elementos emocionales, como los valores y la personali-
dad del candidato. Por su parte, el analisis de la compe-
tencia implica el estudio de los adversarios politicos para
identificar fortalezas, debilidades y oportunidades de
mejora en la estrategia propia. (Poguntke & Webb, 2005).

La investigacion de la opinidn publica es otra estrategia
importante del marketing politico, ya que permite cono-
cer las tendencias y preferencias del electorado, asi como
sus necesidades y deseos. Esta informacion se utiliza para
desarrollar mensajes y plataformas politicas que sean
atractivos y relevantes para los votantes, para lograrlo, es
importante conocer las necesidades, deseos y valores de
los votantes y utilizar un lenguaje y tono adecuados para
llegar a ellos. (Shah et al., 2015).




1.1.6. Neuromarketing:

El neuromarketing es una disciplina que aplica los avances de la neurociencia para
comprender como el cerebro humano responde a los estimulos publicitarios y de marke-
ting, y puede ser una herramienta valiosa para el disefio de campanas politicas efectivas.
Segun Lindstrom (2009), el neuromarketing se basa en la idea de que el 95% de las deci-
siones que tomamos estan influenciadas por nuestro subconsciente, lo que significa que la
mayoria de las veces no somos conscientes de por qué tomamos una decision.

El neuromarketing puede proporcionar informacién valiosa sobre como los candidatos y
sus equipos de campana pueden disefiar mensajes y tacticas que tengan un mayor impac-
to en el publico. Segun una investigacion de la firma de consultoria McKinsey & Company
(2019), el neuromarketing puede ayudar alos candidatos a comprender cdmo los votantes
procesan la informacidn y cdmo se relacionan emocionalmente con los candidatos y sus
mensajes.

Algunos de los hallazgos del neuromarketing que pueden ser aplicados en campanas poli-
ticas incluyen:

La importancia de las emociones: El neuromarketing ha demostrado que las emociones
tienen un gran impacto en las decisiones de compra y también pueden influir en la decision
de voto de los electores. Por lo tanto, los candidatos pueden utilizar técnicas de neuroma-
rketing para diseflar mensajes y tacticas que apelen a las emociones de los votantes y
generen una respuesta emocional positiva.

La atencién y la memoria: Tambien puede ayudar a los candidatos a comprender como
los votantes procesan y retienen informacién. Por ejemplo, se ha demostrado que la aten-
cion de los votantes disminuye después de unos segundos, lo que significa que los candi-
datos deben diseffar mensajes breves y concisos para captar la atencién de los votantes.

La importancia de la imagen: Esto puede ayudar a los candidatos a comprender cémo los
votantes procesan y responden a la imagen visual. Segln una investigacion de la firma de
consultoria Nielsen (2016), los mensajes con imagenes tienen un 94% mas de vistas que
los mensajes sin imagenes. Por lo tanto, los candidatos pueden utilizar técnicas de neuro-
marketing para diseflar imagenes que sean mas efectivas en la transmision de su mensaje.
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1.1.7 Elementos basicos del diseiio grafico

Los elementos basicos del disefo grafico, que incluyen la linea, forma, color,
textura, espacio, tamafo y contraste, son esenciales para crear composiciones
visuales efectivas. Junto con aspectos clave como la eleccidon tipografica, la
paleta cromatica, la seleccidon de imagenes, la estructura de la reticula y el
formato general, estos elementos permiten a los disefladores comunicar de
manera eficaz, establecer jerarquia visual y atraer la atencion del espectador.
En conjunto, estos componentes forman la base del disefo grafico y son
esenciales para la creacion de disefos atractivos y funcionales.

27



1.1.7.

N

La tipografia es uno de los elementos mas importantes en el disefo grafico, ya que
puede transmitir una imagen especifica y afectar la percepcion del publico sobre el
candidato o partido politico. La eleccion de una tipografia adecuada puede ser clave
para crear un mensaje efectivo y atractivo. Como menciona la disefladora grafica Jessica
Walsh, "la tipografia es un medio de comunicacion visual poderoso y flexible que puede
influir en la percepcion de las personas” (Walsh, 2015).

Es importante considerar la legibilidad de la tipografia en el disefo para redes sociales,
ya que los mensajes deben ser faciles de leer en diferentes dispositivos y tamafios de
pantalla. La eleccién de la tipografia también debe ser coherente con la identidad visual
del candidato o partido politico y con los valores que se desean transmitir.

La campana de Trump destacd por su tipografia
Unica y en mayusculas, 'Akzidenz-Grotesk’, trans-
mitiendo fuerzay singularidad. Colores vibrantes y
consistencia fortalecieron la identidad visual en di-
versos medios, demostrando el impacto estratégi-
co de la tipografia en la comunicacidén politica mo-
derna.

28



1.1.7.2

Cromatica




Los colores pueden evocar emociones y sentimientos
en el publico, y pueden ser utilizados para transmitir
ciertos valores o mensajes. Por ejemplo, el color
verde se asocia con la ecologia y la sostenibilidad,
mientras que el rojo puede evocar pasidon o
agresividad (Delgado, 2012). Es importante tener en
cuenta que los colores también pueden tener

asociaciones culturales y que pueden variar segun la
region o el pais.

Es importante elegir una paleta de colores coherente
con la identidad visual del candidato o partido
politico y que transmita los valores y mensajes
deseados. Los colores también deben ser legibles en
diferentes dispositivos y tamafios de pantalla, y es
importante considerar la accesibilidad para personas
con discapacidades visuales.

La cromatica de la campafia de Trump, basada en los colores de
la bandera americana, generd una conexion emocional con los
valores patrioticos y asegurd una identificacion inmediata del
candidato




1.1.7.3 Imagen

Las imagenes pueden ser utilizadas para transmitir valores, emociones y mensajes en una campana.

Es importante seleccionar imagenes que sean coherentes con la marca y los valores del partido politico o del
candidato. Las imagenes pueden ser fotografias o ilustraciones, y es importante asegurarse de que tengan una
resolucion y calidad adecuada para ser visualizadas en las redes sociales.

Ademas, es importante tener en cuenta el mensaje y el tono que se quiere transmitir con la imagen seleccio-
nada. Por ejemplo, una imagen de un candidato sonriendo puede transmitir cercania y simpatia, mientras que
una imagen mas formal puede transmitir seriedad y profesionalismo. (Benet, 2018)

“ Nuestro Plan fiene
22 temas,
maticos
ETUOE? giton resumidos
en 5 ejes. Cada eje

fiene un enfoque

e

pabel NuUnoz

i
5
AR

Artes para redes sociales de la campafia de Pabel Mufioz a la Alcaldia de
Quito, en donde se muestra la cercania que tiene con sus votantes.

1.1.7.4 Reticula y Formato

La reticula y el formato son elementos fundamentales en el diseflo grafico de las campafnas politicas en
redes sociales. La reticula se refiere a la estructura de lineas y espacios que se utilizan para organizar los
elementos visuales en una pieza grafica, mientras que el formato se refiere al tamafio y proporciones de
la pieza grafica.

En las campafnas politicas en redes sociales, es importante utilizar una reticula coherente y consistente en
todos los materiales graficos. Ademas, es importante seleccionar un formato adecuado para la plataforma
de redes sociales donde se publicara.
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1.1.7.5 Textura y Espacio blanco

Las texturas pueden utilizarse para dar profundidad y dimensién a una pieza grafica. Es importante tener en
cuenta que las texturas no deben distraer del mensaje principal de la pieza grafica.

La textura se refiere a la superficie visual de un material grafico, mientras que el espacio en blanco se refiere al
area vacia alrededor de los elementos visuales. La textura puede utilizarse para transmitir una sensacion de
calidad o autenticidad, mientras que el espacio en blanco puede utilizarse para enfatizar elementos visuales
importantes o para crear un disefio limpio y minimalista.

Un pais donde todos nos
tratemos con RESPETO,
gue a nadie se le llame
borrego, tira piedras ni

periodista corrupto.

LASSO W WEIA G211 12

PRESIDENTE 20

La campafia de Guillermo Lasso y Hervas adoptaron el minimalismo en algunos
de sus artes para redes sociales, empleando textura y espacio blanco. Inspirados
en el icénico estilo de Obama, lograron transmitir confianza y modernidad.
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1.1.7.6 Criterios de composicion:

Los criterios de composiciéon son reglas y principios que
se utilizan para organizar y distribuir los elementos visua-
les en una pieza grafica de manera efectiva y armoniosa.
La composicidon adecuada de los materiales graficos es
esencial para lograr una comunicacion clara y efectiva
con el publico.

Entre los criterios de composicion mas importantes se
encuentran:

La jerarquia visual: Se refiere a la organizaciény prioriza-
cion de los elementos visuales segln su importancia y re-
levancia en la pieza grafica. La jerarquia visual permite al
espectador comprender rapidamente la informacion y el
mensaje que se desea transmitir.

El equilibrio: La distribucion equilibrada de los elementos
visuales en la pieza grafica. El equilibrio visual puede ser
simétrico o asimétrico, y es importante para lograr una
sensacion de armonia y estabilidad en la pieza grafica.

La proporcion: Relacion entre los tamafos y las dimensio-
nes de los elementos visuales en la pieza grafica. La
proporcion adecuada de los elementos visuales es
esencial para lograr una composicidon armoniosa y equili-
brada.

La alineacidén: Disposicion de los elementos visuales en
una linea recta o en angulos especificos en la pieza
grafica. La alineaciéon adecuada de los elementos visuales
ayuda a crear una sensacion de orden y estructura en la
pieza grafica.

El contraste: Diferencia entre los elementos visuales en
términos de color, tamano, forma y textura. El contraste
adecuado es esencial para crear interés visual y destacar
los elementos mas importantes de la pieza grafica.

La simplicidad: Eliminacion de elementos innecesarios y
la reduccion de la complejidad en la pieza grafica. La sim-
plicidad es importante paralograr una comunicacioén clara
y efectiva del mensaje.

TUFINAL GRJ\SSROOTS RAL

FINISH WHERE WE STAIITEI]

NOVEMBER 5" 2012 ' DES MOINES, IOWA '

DENT BA A& FIRS HELLE O
H A SPE RANCE B RINGSTE

ENTER AT 5. BTH AND GNAND AYE. « DOORE OFEN AT 7738 #H - 1A BARACKONAMA.CON

Los podsters de las campafas de Santos, Obama y Michelle Bachelet siguen criterios de composiciéon
para organizar elementos visuales de manera efectiva y armoniosa, esenciales para lograr una
comunicacion clara con el publico en sus respectivas campafas presidenciales.
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El afiche HOPE de Barack Obama, disefado por el artista

Shepard Fairey, fue ampliamente descrito como icénico y se

convirtié en sindnimo de la campanfa presidencial en 2008.

Abajo, se muestra una réplica en forma de negacidén con la
imagen de Donald Trump.
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1.1.7.7 Diseino Grafico Politico

El disefo grafico politico se enfoca en la creacidn de
materiales visuales para campafas politicas y elecciones.
Incluye la creacidn de logotipos, posters, volantes, afiches
y otro tipo de publicidad visual que se utiliza en las
campanas. Segun Lopez y Martinez (2015), el disefo
grafico es fundamental en una campafa, ya que a través
de él se busca atraer la atencion del publico, difundir un
mensaje y representar la imagen del candidato o partido
politico.

Es importante tener en cuenta ciertos elementos basicos
del disefo grafico, como la tipografia, el color, la imagen,
la reticula, el formato, la textura y el espacio blanco.

Ademas, es importante que el disefo grafico sea
coherente y consistente en todos los materiales utilizados
en la campafia. Como sefala Dabner (2012), la coherencia
y consistencia del disefio grafico en una campana politica
ayuda a que los votantes puedan reconocer rapidamente
los materiales de la campana y los asocien con el
candidato o partido politico.

Otro aspecto importante es la eleccidn del mensaje a
transmitir. Segun Malhotra (2017), el mensaje debe ser
claro, efectivo y memorable, y debe ser disefado para
[lamar la atencion del publico y persuadirlo a tomar una
accion especifica, como votar por el candidato o partido
politico en cuestion. Ademas, el mensaje debe ser
consistente con los valores y objetivos del candidato o
partido politico



Collage realizado por Akapepper




1.2 Investigacion de campo

Se llevaron a cabo entrevistas a dos expertos en disefo
grafico, Carlos Avila y Manolo Alvarez, directores creati-
vos y de arte especializados en creacion de marca y dise-
Ao de lineas graficas para campafnas, asi como a Caroline
Avila, Doctora y Magister en Ciencias de la Comunicacion
de la Pontificia Universidad Catodlica de Chile y docente en
la Universidad del Azuay.

El objetivo de estas entrevistas fue profundizar en la com-
prension del disefio grafico aplicado en redes sociales y su
importancia en la efectividad de la comunicacidn. Entre
los temas tratados se encuentran la relevancia del disefio
grafico en las redes sociales, como el disefio puede influir
en la efectividad de la comunicacion en estas plataformas
y como utilizar el diseflo grafico para mejorar la imagen
de una marca en redes sociales.
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Durante la entrevista, se plantearon preguntas sobre la ex-
periencia de los disefadores graficos en la creacién de
contenido para redes sociales, como se adaptan a las dis-
tintas plataformas y coémo aprovechan las caracteristicas
y especificidades de cada una de ellas. También se discu-
tid sobre como se mide la efectividad del disefio grafico
en las redes sociales, y coOmo se pueden realizar ajustes y
mejoras para lograr los objetivos de comunicacion y ma-
rketing establecidos.

En la entrevista con la docente, se discutié sobre las opor-
tunidades que la comunicacion en redes sociales brinda
para la promocioén y la construccion de una marca, y cOmo
se pueden aprovechar para lograr una ventaja competiti-
va. Ademas, se abordaron temas como la gestidon de con-
tenidos, el manejo de la imagen y la reputacién en linea,
las estrategias de comunicacion en redes sociales para lle-
gar al publico objetivo de manera efectiva. La docente
compartio su experiencia y conocimiento en el area de la
comunicacion politica, brindando una perspectiva valiosa
para la elaboracion de la tesis.
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Manolo Alvarez

Disenador Grafico

Direccion creativa y de arte, experto en creacidon de marca, direccion y diseio

de lineas graficas para campanas.

éCoémo influye el disefo grafico en el éxito de una cam-
pafa politica en redes sociales?

El disefio grafico juega un papel fundamental en el éxito
de una campana politica, ya que es una herramienta po-
derosa para comunicar de manera efectiva el mensaje del
candidato y crear una identidad visual sélida para la cam-
pafa. Una linea grafica coherente y bien diseflada puede
ayudar a generar confianza y credibilidad en la audiencia,
lo que a su vez puede aumentar la visibilidad y el impacto
de la campana.

¢Cudl es tu enfoque en la creacién de lineas graficas
para campaiias politicas?

Mi enfoque es lograr una identidad visual Unica y recono-
cible que comunique de manera clara y efectiva los valo-
res y propuestas del candidato. Me baso en una investiga-
cion previa del publico objetivo y la competencia, para di-
sefar una linea grafica que se adapte alas necesidades de
la campafna y sea coherente con la imagen del candidato.

éQué técnicas de diseno utilizas para maximizar el im-
pacto de una campaiia politica?

Para maximizar el impacto utilizo técnicas que incluyen el
uso de colores y tipografias que reflejen la personalidad y
los valores del candidato, la creacion de imagenes y gra-
ficos atractivos y visualmente impactantes, y la adapta-
cion de la linea grafica a los diferentes formatos y tama-
fos de las publicaciones en redes sociales.

éComo mides el éxito de una campana politica en redes
sociales en términos de diseiio grafico?

El éxito de una campana en términos de disefo grafico se
puede medir a través de diversos indicadores, como el al-
cance y la interaccion de las publicaciones en redes socia-
les, el aumento de seguidores y la percepcion positiva del
candidato en la audiencia. También se puede medir la
efectividad de la linea grafica a través de encuestas y ana-
lisis de opinidn publica. En ultima instancia, el éxito se
puede medir en términos de la consecucidon de los objeti-
vos de la campafa vy el resultado final de la eleccion.

At 4. e







Caroline Avila

Comunicacion Politica

Doctora en Ciencias de la Comunicacion, Pontificia Universidad Catolica de Chile, Chile, 2017 Magister en
Administracion de Empresas, Universidad Del Azuay, Ecuador, 2016 Licenciada en Comunicacién Social,
Universidad Del Azuay, Ecuador, 2002

éCémo cree que la comunicacion se ha transformado con
la llegada de las redes sociales en la politica?

Con la llegada de las redes sociales, la comunicacion en la
politica se ha transformado radicalmente, ya que se ha de-
mocratizado el acceso a la informacion y los ciudadanos
tienen una mayor capacidad para participar en el debate
politico. Las redes sociales han permitido una mayor inte-
raccion entre los politicos y la ciudadania, lo que ha gene-
rado una mayor transparencia y participacion en los pro-
cesos politicos.

éCuales son los principales retos que enfrentan los poli-
ticos al utilizar las redes sociales para comunicar sus
ideas y proyectos?

Los principales retos que enfrentan los politicos al utilizar
las redes sociales para comunicar sus ideas y proyectos
son la necesidad de adaptarse a las nuevas formas de co-
municacion digital, la gestion efectiva de la imagen vy la
reputacion en linea, y el control del mensaje y la informa-
cion que se difunde en estas plataformas. También es im-
portante tener en cuenta la necesidad de mantener un
didlogo abierto con la audiencia y escuchar sus opiniones
y preocupaciones.
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éCémo pueden los candidatos utilizar las redes sociales
para conectarse con su audiencia y construir una imagen
de marca efectiva?

Los candidatos pueden utilizar las redes sociales para co-
nectarse con su audiencia y construir una imagen de mar-
ca efectiva a través de una comunicacion auténtica y
transparente, que genere confianza y credibilidad. Es im-
portante utilizar las redes sociales de manera estratégica,
enfocandose en las plataformas que mejor se adapten a la
audiencia y el mensaje que se quiere transmitir.

¢Qué estrategias de comunicacién son las mas efectivas
en las redes sociales para las campanas politicas?

Las estrategias de comunicacion mas efectivas son
aquellas que se enfocan en la creacion de contenido de
calidad y relevante para la audiencia, la participacion
activa y la interaccidn con los seguidores, el uso de
herramientas de analisis para medir el impacto y la
efectividad de las campafas, y la adaptacién constante a
las tendencias y cambios en el entorno digital.

éCual es su opinién acerca de si los candidatos politicos
deberian centrar toda su campaiia en las redes sociales
o utilizar una combinacién de estrategias tradicionales
y digitales para llegar a una audiencia mas amplia?

Es importante que los candidatos comprendan Ila
importancia de las redes sociales en la actualidad, y cémo
estas plataformas pueden ayudar a llegar a un publico
mas amplio. Sin embargo, esto no significa que se deba
descuidar otros canales de comunicaciéon tradicionales,
como la publicidad en medios masivos o los actos de
campafa en persona. Lo ideal es encontrar un equilibrio
entre ambos enfoques vy utilizarlos de manera
complementaria para llegar a una audiencia mas amplia y
diversa. Ademads, es importante considerar las
caracteristicas y necesidades de la audiencia objetivo
para determinar qué canales de comunicacién son los
mas efectivos en cada caso.
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Carlos Avila

Disenador Grafico

Direccidn creativa y de arte, experto en creacidén de marca, direccién y disefio

de lineas graficas para campafas.

éCuales son los programas o herramientas que sueles
utilizar para disefiar las lineas

Utilizo principalmente Adobe lllustrator
Photoshop para crear disefos de alta

y Adobe

éCual es el proceso creativo que sigues al disefar una
linea grafica para una campaia politica?

En primer lugar, me aseguro de entender completamente
la vision vy los objetivos del candidato o partido politico.
Luego, hago una investigacion exhaustiva de la compe-
tencia y las tendencias actuales en el mercado. A partir de
ahi, empiezo a trabajar en la creacién de una marca
coherente que sea atractiva, memorable y refleje los
valores y la vision del candidato.

Finalmente, desarrollo una estrategia coherente para la
implementaciéon de la linea grafica en diferentes
plataformas y formatos en

¢Qué espera un candidato de su linea grafica en una
campana politica?

En mi experiencia, los candidatos suelen buscar una linea
grafica que sea coherente con su mensaje y visién, que
sea atractiva y memorable para los votantes, y que los di-
ferencie de la competencia. También esperan que la linea
grafica sea facilmente adaptable a diferentes plataformas
en linea y formatos publicitarios.

éComo adaptas la linea grafica de una campaia politica
para diferentes plataformas en linea, como Facebook,
Instagram y Twitter?

Es importante entender las limitaciones y caracteristicas
de cada plataforma en linea y adaptar la linea grafica para
cada una de ellas. Por ejemplo, Instagram es una platafor-
ma mas visual que Twitter, por lo que es importante enfo-
carse en imagenes vy graficos de alta calidad. Ademas, es
importante considerar el tamafo y la resolucién de la ima-
gen en cada plataforma para asegurarse de que la linea
grafica se vea de manera 6ptima en todas las plataformas.
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1.2.2 Andlisis de campaias presidenciales de Ecuador en el
afho 2021 y campaias del extranjero.

En el marco de esta tesis, se ha centrado la atencidn en las campanas presi-
denciales de Ecuador en el aino 2021, enfocdndonos en tres candidatos desta-
cados: Yaku Pérez, Xavier Hervas y Guillermo Lasso. La seleccidn de estos
candidatos se basa en criterios especificos que permiten un analisis detallado
de las estrategias de campafa, los mensajes y los enfoques de comunicacion
gue marcaron la contienda electoral. Yaku Pérez representa un caso de estu-
dio por mi experiencia e influencia en el desarrollo de su campana. Xavier Her-
vas se destaca por su enfoque en las redes sociales y las plataformas digitales
como parte central de su estrategia. Guillermo Lasso, por su parte, se carac-
teriza por la inversion econdmica significativa en su campana. Esta eleccion
estratégica nos proporciona una base solida para evaluar y comprender las
dindmicas de las campanas presidenciales de 2021 en Ecuador.

También se analiza la campafna de Alexandria Ocasio, y en particular la cam-
pafa de Barack Obama, se basa en su relevancia global y su influencia en la
esfera politica y mediatica. La eleccidon de la campania de Obama como objeto
de estudio radica en varios factores clave. En primer lugar, la campafa de
Obama en 2008 se considera un hito en la historia de las campafas politicas,
marcando un punto de inflexion en la forma en que se aborda la comunicacion
politica y se moviliza a la base de votantes. Su énfasis en la movilizacién de
jovenes, minorias y electores de diversos origenes culturales lo convierte en
un caso de estudio esencial para comprender cémo se forja una coalicidon
electoral diversa. Ademas, su campafna aprovecho eficazmente las platafor-
mas digitales y las redes sociales, lo que la hace relevante en un mundo cada
vez mas conectado en linea.
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1.2.2.1

YAKU
PEREZ

Yaku Pérez, lider indigena y abogado ecuatoriano, ha
dedicado su vida a la defensa del agua y la proteccidn del
medio ambiente, destacando su oposicidon a proyectos
mineros en los Andes ecuatorianos. Sucompromiso con la
preservacion de los recursos hidricos y la naturaleza
gueda evidenciado en su nombre, Yaku, que en kichwa
significa agua, asi como en sus propuestas ambientales
presentadas durante su campana presidencial en 2021,
qgue incluyen la transicion energética hacia fuentes
renovables, la promocion de la agroecologia y la
proteccidn de manglares y fuentes de agua. Aunque su
candidatura obtuvo el tercer lugar en las elecciones
presidenciales, su campafia dejoé una impresidén duradera
en temas ambientales y sociales.

Analisis de su campaia:
Paleta de colores:

La paleta de colores de su campafia se basd en tonos de
azul, en referencia a la defensa del agua, un tema central
de su propuesta.

El color azul se asocia con elementos de la naturaleza,
como el agua y el aire, generando asociaciones positivas
de paz y tranquilidad. Ademas, inspira sentimientos de
amistad, lealtad, seguridad y confianza.

También se usaron los colores de la wiphala, que estan
tomados del arcoiris, las culturas del Tahuantinsuyo
interpretan como referencia a los antepasados. Cada color
tiene un significado especifico.
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Azul: espacio cosmico y su influencia en el mundo terreno.

fuerza y energia, ligados a los principios morales
y valores de solidaridad.

Celeste: tiempo y proceso de transformacion que trae el
crecimiento intelectual y del trabajo. Simbolo también de
los Markas (comarcas) y Suyus (regiones).

simbolo de la cultura y de la sociedad, asi como
de la preservacion de la especie.

Rojo: representa al planeta.

Verde: economia, ligada a la tierra y el territorio.
Violeta: orden politico e ideoldgico de la propia cultura.
Simbolos:

Se utilizdé el simbolo de la chakana o cruz andinan vy la
gota de agua en muchos de sus artes graficos. La
chakana, vocablo de origen quechua que significa
“escalera hacia lo mas elevado”, es un simbolo que
representa un medio de unidn entre el mundo humano y
lo que estd mas arriba o mas grande. El uso de la chakana
refuerza la conexién de la campana con la cultura andina
y la relacion humana-naturaleza.

Tipografia y legibilidad:

La tipografia empleada fue Gotham, una fuente moderna,
legible y versatil, que aporta claridad y limpieza al disefo
grafico.

Gotham es una tipografia de facil lectura que facilita la
comunicacion de mensajes clave y refuerza la imagen de
un candidato contemporaneo y accesible.

Eslogan:

El eslogan "Claro que se puede” transmitidé un mensaje de
optimismo y determinacion, alentando a los ciudadanos a
creer en el cambio y en la capacidad de Pérez para
lograrlo.



Enfoque tematico:

La campana de Yaku Pérez se enfocd en temas
sociales y ambientales, como la defensa del
agua, la lucha contra la corrupcién, la
violencia y el femicidio, y el debate ético en
torno al aborto.

La relacion humana-naturaleza fue un
elemento identitario clave en su construccion
de imagen politica, generando simpatia entre
las generaciones preocupadas por el cambio
climdtico y la preservacién de recursos
naturales.

Pérez abordd temas algidos y complejos, como el
aborto, que no suelen ser discutidos abierta vy
frecuentemente en campanas politicas. Estos temas,
segun Francisco Peralta, son "fendmenos de espiga
en la politica”, ya que estan tan arraigados en la
sociedad gue no se espera gque sean debatidos.

Tono y conexiéon emocional:

La campana de Yaku Pérez se caracterizd por su tono
alegre y optimista, logrando conectarse con la angustia
social y las expectativas de la poblacion.

Areas de mejora

Mejorar el manejo de la imagen en redes sociales: A pesar
de su compromiso con el medio ambiente y la justicia
social, Pérez podria haber trabajado en un mensaje mas
unificado y coherente en las redes sociales, que facilitara
la identificacion de sus propuestas y valores
fundamentales.

Conectar con un publico mas amplio: La campafna de
Pérez podria haber buscado formas de conectar con
votantes fuera de su base tradicional de apoyo,
demostrando coémo sus propuestas beneficiarian a
diferentes sectores de la sociedad.
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Piezas graficas para redes sociales utilizadas en la campafia 2021
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Piezas graficas utilizadas para portadas de
facebook en la campana 2021
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1.2.2.2

Xavier Hervas es un ingeniero, politico y empresario gua-
yaquilefio que se destacd en las elecciones presidenciales
de Ecuador en 2021, donde fue candidato por la Izquierda
Democratica. A pesar de no ganar, su cuarto lugar en los
comicios lo posicioné como una figura central en la politi-
ca ecuatoriana. Luego de mantener una presencia activa
en el debate publico, Hervas enfrentd desacuerdos dentro
de la Izquierda Democratica, especialmente en torno al
debate sobre la ley que debia regular el aborto por viola-
cion. En agosto de 2022, anuncio su desafiliacion del par-
tido, expresando su desacuerdo con la prevalencia de in-
tereses individuales por encima de los ideales en la politi-
ca.

Analisis de su campaiia:
Paleta de colores:

La paleta de colores de su campafna se basd en tonos na-
ranjas, en alusion al movimiento de Izquierda Democratica
al que pertenece.

El color naranja representa energia, entusiasmo, creativi-
dad y optimismo. Su uso en la campafna de Hervas refleja
el deseo de transmitir una propuesta politica fresca y di-
namica.

XAVIER
HERVAS
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Tipografia y legibilidad:

Se utilizaron letras blancas sobre fondos naranjas, o vice-
versa, para garantizar un contraste adecuado y facilitar la
lectura de los mensajes.

La tipografia utilizada en la campafia de Hervas fue clara
y legible, facilitando la comunicacidén efectiva de sus pro-
puestas y mensajes.

Eslogan:

El eslogan "Atrévete, somos gente nueva” transmitid un
mensaje de renovacion y cambio, invitando a los ciudada-
nos a atreverse a apoyar un candidato diferente y alejado
del esquema tradicional.




Estrategia de comunicacion:

Presencia en redes sociales:

La campafa de Hervas se fundamenté en redes sociales como
Facebook, Instagram, TikTok y Twitter, aprovechando la preferencia
del candidato por estas plataformas y buscando conectar con un
publico joven.

Hervas logro escalar posiciones en las encuestas y obtener un 16.28%
de votos escrutados, lo que demuestra el éxito de su enfoque en las
redes sociales.

TikTok como herramienta de comunicacidn politica:

Xavier Hervas utilizéd TikTok para conectar con los jovenes y :
captar su voto, aprovechando el impacto historico de esta S,
plataforma en la comunicacion y su creciente popularidad
entre las nuevas generaciones.

La campana de Hervas en TikTok, segun Juan Mateo / ——
ZURiga, estratega de campafa, contribuyd a que el _
candidato pasara de ser desconocido a ocupar el /
cuarto lugar en las elecciones, con un 16.28% de
votos escrutados.

Conexion emocional y politica sin division:

Hervas destacd en su mensaje a través de Facebook
la importancia de hacer politica sin dividir, y celebrd
haber logrado conectar con los jovenes a través de la
pasion por el paisy la construccion de un mejor futuro.

La campafa de Xavier Hervas se caracterizd por un
disefo grafico en consonancia con su propuesta politica
y su afiliacién partidista, asi como por una estrategia de
comunicacién centrada en las redes sociales y en la
conexion con un publico joven. La paleta de colores
naranja, el eslogan motivador y la apuesta por TikTok como
herramienta de comunicacion politica contribuyeron al éxito
de su campafa y al posicionamiento en el cuarto lugar en las
elecciones presidenciales.
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Piezas graficas para redes sociales utilizadas en la campafia 2021
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Videos virales del candidato Hervas en la red social Tik Tok

54



1.2.2.3

LASSO

Guillermo Lasso, nacido en Guayaquil en 1955, es un em-
presario, exbanquero y politico ecuatoriano que asumio la
presidencia de Ecuador el 24 de mayo de 2021. Gand las
elecciones presidenciales del 11 de abril de 2021 con el
52,36% de los votos validos, representando al movimiento
politico CREO, en su tercer intento por la presidencia. An-
tes de entrar en la politica, Lasso comenzd a trabajar en la
Bolsa de Valores de Guayaquil a los 15 afios vy, a los 22, se
convirtié en gerente de Procrédito. A lo largo de su carre-
ra en el sector financiero, Lasso estuvo involucrado en fu-
siones y adquisiciones que culminaron en su posicion
como presidente ejecutivo del Banco de Guayaquil. Re-
nuncidé en 2012 para dedicarse a la vida politica y fundar
su propio movimiento politico, Creando Oportunidades
(CREO).

Analisis de su campaia:

Paleta de colores:

La paleta de colores de la campana de Lasso se baso en
el azul y blanco, representando su movimiento politico
Creo 21. El color azul simboliza estabilidad, confianza, leal-
tad e inteligencia, mientras que el blanco transmite pure-
za, limpieza y simplicidad. La combinacion de estos colo-
res en la campana de Lasso buscd transmitir una imagen
de liderazgo solido y confiable.
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Eslogan:

El eslogan "Capacidad para cambiar” transmitia la idea de
gue él tenia la habilidad y el conocimiento necesarios para
implementar cambios positivos en el pais si era elegido
presidente. La frase sugiere que Lasso tenia la capacidad
de liderazgo y las ideas necesarias para llevar a cabo re-
formas que mejorarian la vida de los ciudadanos.

Presencia en redes sociales:

La campafia de Lasso se apoyd en redes sociales como
Facebook, Instagram y Twitter, buscando conectar con un
publico diverso y transmitir sus propuestas politicas. El
enfoque en las redes sociales permitid a Lasso incremen-
tar su visibilidad y generar mayor interaccion con los ciu-
dadanos.

LASSO

PRESIDENTE
2021

f ?’

CAPACIDAD

PARA CAMBIAR



Humanizacion del candidato:

La estrategia principal de la campana fue humanizar a Guillermo Lasso,
mostrandolo mas cercano a la gente, sociable, menos estadista y mas
espontaneo. Esta tactica de comunicacion incluyd la publicacion de
fotos, videos, stories y transmisiones en vivo en las que Lasso
interactuaba directamente con los ciudadanos durante sus recorridos por
el pais. .

Uso de humor y memes:

La campafa de Lasso empled el humor y los memes como herramientas para
generar cercania y viralizar sus mensajes, logrando éxito en la acogida y
difusion de su contenido. En resumen, la campana de Guillermo Lasso

se caracterizd por un disefo grafico coherente con su movimiento
politico y por una estrategia de comunicacidon que buscd
humanizar al candidato y conectar con los ciudadanos a través
de redes sociales. La paleta de colores azul y blanco, el
eslogan inspirador y el uso de humor y memes en su
comunicacion contribuyeron al posicionamiento de Lasso
en las elecciones presidenciales.

Areas de mejora

Mayor innovacion en la estrategia de redes sociales: Si
bien Lasso utilizé diversas plataformas, su campafa
podria haber experimentado con nuevas formas de
comunicacién y contenido, similar al enfoque de
Hervas en TikTok, para atraer a votantes jévenes.

Establecer un didlogo mas cercano con la
ciudadania: Aunque la campania de Lasso fue
efectiva, podria haber enfatizado mas la
interaccidon y comunicacién directa con los
ciudadanos, permitiendo una mayor conexion
emocional y personal.



a Guillermo Lasso @
@LassoGuillermo
E S TA M O S Cracias Xavier. Estoy totalmente de

acuerdo con las 5 propuestas que
mencionas. Acepto tu invitacion al
didlogo. Encontrémonos para construir
todos juntos un pais mejor.

9= Xavier Hervas @xhervas - 42min

Le hago un llamado al candidato
@LassoGuillermo para conversar en un didlogo
abierto y buscar integrar estas agendas por el
bien del pais. Esta es una oportunidad para
gue los ciudadanos se convenzan que en Ecu...

PRESIDENTE 20

PRESIDENTE 20

Este 11 de abril tenemos
dos opciones. La que
representa el pasado
gue nos llevé a esta
Crisis, 0 Nosotros que

proponemos soluciones

para lograr un Ecuador
de oportunidades
para todos.

PRESIDENTE 20

PRESIDENTE 20

| \ LASSO

Piezas graficas para redes sociales utilizadas en la campafa 2021
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Arte utilizado para portada de facebook

58



1.2.2.4

OBAMA

La campana de Barack Obama para las elecciones presi-
denciales de 2008 fue innovadora y revolucionaria en el
uso de las nuevas tecnologias aplicadas a la politica. Oba-
ma logro conectarse con los mas jovenes y recopilar infor-
macion precisa sobre las necesidades sociales a través de
blogs y correo electrdnico, lo que le permitid adaptar su
discurso a perspectivas individuales y tener un panorama
completo de las necesidades de la poblacién. La campana
se basd en elementos simples y sencillos, mensajes emoti-
vos que tuvieran un fuerte impacto en la gente. Ademas,
la utilizacién de las nuevas tecnologias fue fundamental
para acercarse a la gente y para la obtencidn de recursos.

La marca "Obama" fue creada con éxito, convirtiéndose
en un simbolo de la campafna. En general, la campafa se
enfocd en el cambio, en la promesa de un futuro mejor
para Estados Unidos. La estrategia de medios de Obama
fue innovadora y efectiva, utilizando la internet como la
principal plataforma de comunicacidn politica. La campa-
fa de Obama fue sin duda un ejemplo de cémo el uso
adecuado de las tecnologias y una estrategia sélida pue-
den llevar al éxito en la politica.

La campaia de Barack Obama fue exitosa por varias razo-
nes, entre ellas su estrategia de disefo grafico.La campa-
fa de Obama se centrd enla creacion de una marca sdlida
y facilmente reconocible: "Obama". Este nombre se con-
virtié en un icono de la campafna y se utilizd en toda la
publicidad y el material de marketing de la campanfa.
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Utilizd una estética simple y limpia en su disefio grafico, lo
gue ayudod a transmitir sus mensajes de manera efectiva.
La tipografia era legible y facil de leer, y los colores utiliza-
dos eran atractivos y coherentes con la marca.

La campana utilizoé la tecnologia de manera innovadora y
efectiva. La campana se enfocd en el uso de las redes so-
ciales para llegar a un publico mas amplio y conectarse
con los votantes de manera mas personalizada. La campa-
fa también utilizd el correo electrénico y los mensajes de
texto para mantener a los votantes informados y compro-
metidos.




BAMAO

WWW.BARACKOBAMA.COM

Logotipo para la campana de Barack Obama a la Presidencia de Estados Unidos en 2008
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1.2.2.5

Alexandria Ocasio-Cortez, también conocida como AOC,
ha sido un fendmeno uUnico en la politica estadounidense
reciente. Su campana y posterior eleccién al Congreso en
2018 sorprendieron a muchos. Se presentd como una mu-
jer joven del Bronx, trabajadora, de ascendencia puertorri-
qguefa, que habia sido mesera antes de postularse. Esta
narrativa resond con votantes que sentian que los politi-
cos tradicionales no representaban sus luchas diarias.

AOC aprovecho las redes sociales, particularmente Twi-
tter e Instagram, para conectarse con votantes jovenes,
ofreciendo una visidn auténtica y directa de si misma y de
sus propuestas. Abogd por propuestas como el "Green
New Deal" y la atencidn médica universal, que, aungue vis-
tas como radicales por algunos, atraian a quienes creian
gue las soluciones moderadas no eran suficientes.

En la parte grafica, la campana de AOC también rompid
moldes. Su identidad visual se alejo de los estilos politicos
convencionales. En lugar de la paleta tradicional rojo,
blanco y azul, incorpord tonos mas terrosos que transmi-
tian inclusividad y diversidad. La tipografia inclinada del
logotipo, apuntando hacia arriba, reflejaba progresismo vy
mirada hacia el futuro. El disefo minimalista, adaptado
perfectamente para redes sociales, y fotografias auténti-
cas y relajadas, construyeron una imagen de accesibilidad
y autenticidad. Esta coherencia grafica ayudd a que AOC
se destacara, creando una marca inconfundible en el pa-
norama politico.

o1

ALEXANDRIA
OCASIO

Los expertos en disefio politico sostienen que el logotipo
de la campana de la representante Alexandria Ocasio-
Cortez ha llegado a simbolizar la insurgencia, la juventud,
la diversidad y el liberalismo. Desde entonces, imitaciones
e inspiraciones de este diseflo han surgido en diferentes
campanas: desde la carrera por el gobierno en Virginia y
una contienda senatorial en Kentucky, hasta elecciones en
una escuela primaria de Queens. Esta tendencia es parti-
cularmente notoria en Nueva York y sus alrededores, don-
de muchas campanas locales han adoptado la inclinaciéon
del texto en sus logotipos, similar al de Ocasio-Cortez. El
disefo inclinado y la ruptura con la tradicional paleta de
colores rojo, blanco y azul, han establecido un nuevo len-
guaje grafico para el movimiento progresista, generando
una oleada de imitadores

A la derecha una imitacién del logotipo creado para la campafa de
Alexandria Ocasio en 2018



BB @0casio2018 | Ocasio2018.com

1.2.2.6 Estrategias Graficas y Redes Sociales
en Elecciones 2021

Al finalizar el analisis de estas cinco campafas, se
destacan diferencias notables entre las estrategias de
Yaku Pérez, Xavier Hervas y Guillermo Lasso a nivel local
en 2021, asi como las de Barack Obama y Alexandria
Ocasio-Cortez a nivel internacional. En el ambito local, se
observa wuna diversidad de enfoques, desde Ia
sostenibilidad ambiental hasta la seguridad y el empleo. A
nivel internacional, las campanas de Obama y Ocasio-
Cortez resaltan la importancia de generar conexiones
emocionales y movilizar a la ciudadania.

Las redes sociales juegan un papel central en todas las
campafas, actuando como canales clave para difundir
mensajes y fomentar la participacion ciudadana. Al
comparar estos casos, se logra un entendimiento mas
completo de las estrategias graficas y la dindmica en
redes sociales, cumpliendo asi con el propdsito de
analizar y comparar estas diferentes facetas en el ambito
electoral. Se resalta la diversidad de enfoques que los
candidatos pueden emplear, tanto a nivel local como
global, para lograr una comunicacion efectiva y generar
impacto en la audiencia.
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1.3 Andlisis de homdlogos

Nayib Bukele - El Salvador

La campana presidencial de Nayib Bukele en El Salvador en el 2019 fue considerada exitosa por
varias razones. Bukele logré movilizar a una gran cantidad de jovenes y personas desencanta-
das con los partidos politicos tradicionales en El Salvador, a través de una estrategia de comu-
nicacion en redes sociales que le permitio llegar directamente a su audiencia. Ademas, su men-
saje de cambio y renovacion politica resond con gran parte de la poblacion, especialmente en
un pais que habia sido gobernado por los mismos partidos politicos durante décadas.

También utilizd una estrategia de marketing politico muy efectiva, que incluyd la creacion de
una marca personal y una imagen de campana moderna y fresca. Sus colores y disefo grafico
eran llamativos y diferenciados, lo que le permitié destacarse entre sus competidores y generar
un mayor impacto visual en sus mensajes.

Otra clave del éxito de su campana fue su habilidad para conectar con el electorado a traves
de las redes sociales, donde utilizd videos, memes y una gran cantidad de contenido interacti-
VO para generar interaccion con los votantes. Esta estrategia le permitié mantener una comu-
nicacion cercana con su audiencia y transmitir sus mensajes de forma clara y directa.

En resumen, la campana de Nayib Bukele fue exitosa porque logrd movilizar a un sector impor-
tante de la poblacion salvadorefia que buscaba un cambio politico, utilizd una estrategia de
marketing politico efectiva y diferenciada, y conectd de forma efectiva con su audiencia a tra-
vés de las redes sociales.
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Artes para redes sociales del candidato Nayib Bukele para su campafa a la Presidencia de El Salvador en 2018, en formato cuadrado.
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Donald Trump - Estados Unidos

La campana de Donald Trump en 2016 se destacd por su uso innovador de las redes sociales y
el diseno grafico para llamar la atencion del publico y crear un fuerte vinculo emocional con
sus seguidores. Trump utilizo Twitter como una herramienta clave para comunicarse directa-
mente con sus seguidores, evitando a los medios de comunicacion tradicionales y generando
un sentimiento de cercania con su audiencia.

En términos de diseio grafico, la campana de Trump se centro en la utilizacion de colores vi-
brantes, imagenes impactantes y mensajes cortos y contundentes que eran faciles de recordar.
Su lema de campana "Make America Great Again” se convirtid en un icono reconocido a nivel
mundial y se utilizd en todos los materiales de campana, desde carteles hasta publicaciones en
redes sociales.

La campana de Trump también utilizé técnicas de segmentacion de audiencia en las redes so-
ciales para llegar a votantes especificos con mensajes personalizados. La campafia cred conte-
nido especifico para diferentes grupos demograficos y de interés, lo que les permitid adaptar
su mensaje a diferentes audiencias y aumentar su efectividad. En general, la campana de
Trump en 2016 fue exitosa en gran parte debido a su uso innovador de las redes sociales y el
diseno grafico, que le permitio llegar directamente a su audiencia y crear una imagen de marca
fuerte y memorable. Ademas, la utilizacion de técnicas de segmentacidon de audiencia en las
redes sociales les permitid llegar a votantes especificos con mensajes personalizados, lo que
aumento la efectividad de su estrategia de comunicacion.
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Izquierda - Logotipo presentado en 2016 para la campaha presidencial de Donald Trump en Estados Unidos. Derecha,
version modificada de su logotipo de Trump-Pence después de que el grafico original llamara mucha atencién no
intencionada.
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1.4 Conclusiones del capitulo

En cuanto al marco tedrico, ha sido fundamental para comprender los conceptos clave y las
tendencias en diseno grafico aplicado a campanas politicas en redes sociales. La investigacion
de campo ha permitido profundizar en la comprension de la perspectiva de expertos en el
campo v en la realidad local, lo que ha sido clave para entender codmo los candidatos han utili-
zado el disefo grafico y las redes sociales en campanas politicas anteriores en el contexto es-
pecifico de mi tesis.

El analisis de homodlogos ha sido util para identificar las tendencias actuales en disefo grafico
aplicado a campanfas politicas en redes sociales y obtener inspiracion y aprendizaje de las me-
jores practicas en el campo.

Estos tres aspectos en conjunto han permitido obtener una comprension integral y profunda
de la aplicacion del disefio grafico en campanas politicas en redes sociales, lo que es esencial
para tomar decisiones informadas sobre el nuevo producto grafico que se desarrollara. Con
base en estos hallazgos, podré desarrollar un producto grafico efectivo y exitoso para mi tesis.
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Programacion
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2.1.1 Mapa de actores y escenarios

Actores:

. Candidato y su equipo de campafa: Son los principales comitentes y responsables de la toma de decisiones en
cuanto a la imagen de la campana en redes sociales.

. Seguidores y votantes: Son el publico objetivo de la campafia y a quienes se dirige la comunicacion visual.

. Competidores: Son otros candidatos y sus equipos de campafa, que buscan captar la atencion y el voto del mis-
mo publico objetivo.

Escenarios:

. Redes sociales: Es el medio principal de la campafia, donde se publican y difunden las piezas graficas y donde se
interactua con el publico objetivo.

. Eventos y actos de campana: Son los lugares fisicos donde se presenta el candidato y se genera la interaccion con
los seguidores y votantes.

. Medios de comunicacion: Son los canales a través de los cuales se difunde la campafna y se puede llegar a un
publico mas amplio.

Candidato y su equipo '@ ®  Redes sociales
de campafa Py

Seguidores y votantes Eventos y actos de campana

Yy _
n_a Competidores ! Medios de comunicacion
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Juan

24 anos, Quito

Estudiante universitario de derecho

2.1.2 Persona Design

Juan es un joven estudiante de derecho apasionado por la politica y
los asuntos sociales. Busca un candidato que represente sus valores
y principios y brinde esperanza para un futuro mejor en su pais. Es
activo en las redes sociales y dispuesto a participar activamente en

la campafia politica en

Se preocupa por la falta de

oportunidades y empleo, asi como por las desigualdades sociales y

econdmicas en su pais.

Preocupaciones:

La desconfianza en los
politicos y la corrupcion.

La falta de oportunidades y
empleo para jovenes.

Las desigualdades sociales y
econdmicas en el pais.

Motivaciones:

La oportunidad de tener una
voz y de marcar la
diferencia en las decisiones
politicas del pais.

La posibilidad de un futuro
mejor y una sociedad mas
justa e igualitaria.

La pasion por la politica y
los asuntos sociales.
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Deseos

Una campafna politica que se
adapte a sus intereses y estilo
de vida.

Un candidato que entienda sus
preocupaciones y necesidades
como joven votante.

Una campafa politica que
promueva la inclusion, la
diversidad vy la igualdad de
oportunidades.

Comportamiento:

Usuario activo en las redes
sociales.

Comparte informacion y
opiniones sobre politica y
asuntos sociales en linea.

Participa en discusiones y
conversaciones politicas en linea.



Maria es una mujer de clase baja que vive en la ciudad de
Esmeraldas. Debido a su situacion econdmica, no ha tenido acceso a
una educacion adecuada y trabaja en empleos informales para

sobrevivir. Maria es madre soltera y tiene un hijo al que quiere

brindarle mejores oportunidades en la vida. Siente que los politicos
no representan sus intereses y necesidades. Maria se preocupa por la
falta de oportunidades y empleo en su pais, asi como por la
seguridad y la violencia en su comunidad. Ella ha considerado migrar,
pero no quiere dejar su pais y su familia.

Preocupaciones:

La falta de oportunidades y
empleo en su pais.

La seguridad y la violencia en
su comunidad.

La falta de representacion
politica que defienda sus
necesidades e intereses

Motivaciones:

Mejorar la situacion
econdmica de su familia.

La esperanza de una
sociedad mas justa y
equitativa.

Deseos

Un futuro mejor y mas prospero
para ella y su hijo.

Una sociedad mas justa e
igualitaria que brinde
oportunidades para todos,
independientemente de su
origen socioeconémico.

La posibilidad de quedarse en

Su pais y vivir sin temor ni
inseguridad.

Comportamiento:

Busca oportunidades de trabajo
en su comunidad.

Se preocupa por la educacion y
el bienestar de su hijo
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Maria

35 anos, Esmeraldas

Trabajadora informal




2.1.3 Mapa de empatia

para jovenes.

mejor en su pais.

Qué oye:

Comentarios y opiniones de
y familiares sobre los candlic
politica en general.

Informacion y noticias sobr
candidatos y sus propuesta
en los medios de comunica
las redes sociales.

Esfuerzos

Participa en discusiones vy
conversaciones politicas en
linea.

Comparte informacion y opi-
niones sobre politica y asun-
tos sociales en linea.
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Qué piensa y siente:

Se preocupa por la falta de oportunidades y empleo

Busca un candidato que represente sus valores y
principios, y que brinde esperanza para un futuro

Resultados

Se compromete y participa ac-
tivamente en la campana poli-
tica en linea, compartiendo in-
formacion y conectandose con
otros votantes jovenes.



Qué piensa y siente:

Frustracion por la falta de oportunidades y
representacion politica.

Miedo por la seguridad de su hijo y la suya propia.

Esperanza de que su hijo tenga un futuro mejor.

Queé ve:

Qué oye:

Un entorno urbano con

Historias de éxito y fracaso de perso- - infraestructura deficiente.

nas que han migrado en busca de una ] _
vidaqmejor_ s Falta de oportunidades educativas

y empleo formal.

Noticias sobre violencia y criminali- ] .

B ciudad . Violencia en las calles y en su
comunidad.

Politicos haciendo promesas durante

las campanas, pero poco cambio real. . AMIgOs y vecinos en situaciones
similares, algunos considerando

migrar por mejores oportunidades.

Esfuerzos Resultados

Busqgueda de empleo: Aungue sean tra- Ingreso inestable: A pesar de su esfuerzo

bajos informales, Maria esta constante- constante, su trabajo informal solo le

mente buscando oportunidades labora- proporciona un ingreso irregular, hacien-

les que le permitan sostener a su familia. do dificil la planificacion financiera a lar-
go plazo.

Educacion para su hijo: Puede que inten-

te inscribirlo en escuelas locales o buscar Soporte emocional: Su red de apoyo

programas educativos gratuitos, o quiza puede proporcionarle consuelo y ayuda

le ensefe en casa lo que sabe. en tiempos dificiles, asi como compartir
recursos y oportunidades.
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2.2 Brief (marca, campana, producto)

Antecedentes:

En el marco de esta tesis, se trabajara en la creacién de un
candidato ficticio con el objetivo de desarrollar un
proceso de disefo de campafa politica basado en
criterios claros y coherentes, que pueda ser aplicado a
cualguier otro caso puntual. El objetivo principal es
mostrar una propuesta de disefio que enfrente de manera
efectiva los desafios de la creacion de una campafa
politica, independientemente del candidato especifico.

En el contexto actual del pais, los ciudadanos buscan
lideres politicos comprometidos con el bienestar y el
progreso del pais. Los jévenes son un sector importante
del electorado y buscan propuestas innovadoras vy
comprometidas con el medio ambiente. En este sentido,
el candidato presidencial ficticio que se propone en esta
tesis busca generar un cambio real y positivo para el pais,
con un enfoque especial en la defensa del agua vy la
naturaleza. Su vision es la de un pais mas justo, sostenible
y equitativo, donde se promuevan valores como la
honestidad, |la transparencia y la participacion ciudadana
en la toma de decisiones politicas.

Descripcion del proyecto o producto a comunicar:

La campafa politica busca elegir a un candidato
presidencial comprometido con el bienestar y el progreso
del pais, en especial para los jovenes.

Target:

Los jovenes entre 18 y 35 afos, que utilizan principalmente
redes sociales para informarse y participar en la politica
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Competencia:

La competencia directa serd el conjunto de otras
campanas politicas que buscan atraer a los mismos
votantes y lograr su preferencia en las redes sociales. Para
eso seria importante analizar cuales son estas campanas
ficticias, ya que la campana seria en el 2025, qué
estrategias de disefo grafico y comunicacion estan
utilizando, y cual es su posicion en el mercado para poder
diferenciarse y destacar con un nuevo producto grafico.

Objetivos de comunicacién:

Generar percepcidn positiva y confianza en el candidato,
promover su imagen y propuestas en redes sociales y
medios tradicionales, y movilizar a los jovenes a participar
activamente en la campafia politica. Ademas, destacar el
compromiso del candidato con la defensa del agua vy la
naturaleza.

Insight:

La defensa del medio ambiente y la promocion de un
futuro sostenible son preocupaciones cada vez mas
relevantes para la sociedad actual. El candidato, al ser un
activista ambiental y defensor del agua y la naturaleza,
cuenta con una propuesta politica que puede generar un
fuerte impacto en el target. El disefio grafico puede ser
una herramienta efectiva para transmitir este mensaje de
forma clara y coherente, resaltando los valores del
candidato y su compromiso con un futuro sostenible para
el pais.

Ventaja Competitiva / Promesa:

El candidato ofrece una propuesta innovadora vy
comprometida con la renovacion de la politica y la
defensa del medio ambiente, en especial con la defensa
del agua y la naturaleza.



Reason Why:

El candidato cuenta con un amplio respaldo como lider
indigena y activista ambiental, y su propuesta politica se
enfoca en temas relevantes para la sociedad, como la de-
fensa del medio ambiente, seguridad y empleo.

Tono y Manera:

La campafa utilizara un tono fresco, auténtico y cercano
para conectarse con los jovenes y motivar su participa-
cion activa en la campafa. El mensaje sera claro y directo.
Posicionamiento:

La campafa busca posicionar al candidato como un lider
comprometido y conectar emocionalmente con el publico
joven y promover un cambio positivo en la sociedad.
Concepto total:

"Juntos, un corazon”. Esta campana estd disefada para
resaltar y celebrar la diversidad cultural del pais, promover
la unidad y el trabajo conjunto en pro de un futuro mejor
y mas prospero para todos los ecuatorianos
Periodo de duracién de la campaiia:

3 meses
Medios:

Redes sociales como Facebook, Instagram, X y Tik Tok.

Soportes a desarrollar:

Publicaciones en redes sociales, historias, artes para cam-
pafa.

Mandatarios:

Incluir el nombre y fotografia del candidato, el eslogan de
la campanfa, y la informacién de contacto de las redes so-
ciales (@) en todas las piezas de comunicacion.

Presupuesto:
$50,000 USD.
Control:

Se medirdn los resultados a través de las interacciones y
el alcance en redes sociales, asi como la participacion ac-
tiva de los jévenes en la campana. También se realizardn
encuestas de percepcion antes y después de la campana
para medir el impacto en la percepcion del candidato y
Sus propuestas.
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2.3 Candidato

Kawsay Pacha

NOMBRE DEL CANDIDATO FICTICIO

* Nacionalidad: Ecuatoriano

¢ Etnia: Quechua Cafari - Una de las culturas indigenas mas antiguas de la region andina del Ecuador.

*Regién de Origen: Sierra - Crecidé rodeado de las montafas y paisajes caracteristicos de la regién, lo que
influyd en su pasion por la naturaleza y la defensa del agua.

* Estado Civil: Soltero - Lo que le ha permitido dedicar gran parte de su vida a la causa publica y al activismo.

*Profesion: Abogado - Con especializacion en derechos indigenas y ambientales. Esto le ha dado las
herramientas necesarias para luchar legalmente por los derechos de los pueblos y la naturaleza.

«Edad: 48 afios - En la cuspide de su experienciay energia, con una vida dedicada a la causa y aun con vision
y vigor para liderar el pais hacia el futuro.

«ldiomas: Espafol y un poco de quechua aunque no es hablante, conoce varias palabras o frases conocidas
lo que le permite comunicarse y conectar con una amplia variedad de comunidades en Ecuador.

* Antecedentes: Desde joven, Kawsay ha sido una figura prominente en las protestas y movimientos que
defienden los derechos indigenas. Ha participado activamente en foros internacionales, representando al
Ecuador y compartiendo su vision sobre los derechos de los pueblos originarios y la sostenibilidad.

«Hobbies y Pasatiempos: Es aficionado a la musica tradicional, toca el saxo en su tiempo libre. También es

un avido lector, con un particular interés en la historia ecuatoriana y la literatura indigena.

Kawsay Pacha es un lider indigena ecuatoriano, respetado por su defensa de los derechos de los pueblos
originarios y la naturaleza. Aunque arraigado en tradiciones, Kawsay mira con determinacién hacia el
futuro, buscando soluciones innovadoras para los retos contemporaneos de Ecuador, como la seguridad y
el desempleo. Su visidn no se limita a una etnia o cultura; aspira a representar y servir a los 18 millones de
ecuatorianos, fusionando tradicién con proyeccién y unidad nacional.
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2.4 Partidos de diseio

Partido Formal

Formato: Se debe tener en cuenta la mezcla de soportes
impresos y digitales para la campafa publicitaria. Se pue-
den utilizar diferentes formatos segun el medio, como
banners para redes sociales, publicaciones en revistas vy
carteles en la via publica.

Cromatica: La paleta de colores debe reflejar los valores y
mensaje del candidato, utilizando tonos naturales y fres-
cos para transmitir un mensaje de cuidado y proteccion
del medio ambiente. Los azules suaves son opciones
apropiadas.

Estilo y/o tendencia: Se puede utilizar un estilo grafico
moderno y minimalista, que refleje el compromiso con el
futuro y el cuidado del medio ambiente.

Jerarquia de informacion: Es importante definir cuales son
los mensajes principales que se quieren transmitir y cual
es la informacion secundaria. Se deben utilizar elementos
graficos y tipograficos para destacar la informacidn mas
relevante.

Sistema grafico: Se pueden establecer reglas y principios
para la propuesta de disefio, como la utilizaciéon de lineas
suaves y formas organicas, y la incorporacion de elemen-
tos visuales como hojas, flores o agua.

Elementos graficos: La campana puede utilizar imagenes
y videos que muestren el compromiso del candidato con
el medio ambiente, como paisajes naturales y animales en
su habitat.

Tipografia: Se puede utilizar una tipografia clara y legible
como sans-serif o Gotham Pro, para transmitir un mensaje
de modernidad y sencillez. Es importante establecer crite-
rios para el tamano y estilo.
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Partido Funcional

Funcion general: El propdsito del disefio de la campaia es
posicionar al candidato como una figura cercana a los jo-
venes y comprometido con el cuidado del medio ambien-
te y los recursos naturales.

Funciones especificas: La campafia se enfocara en pro-
mover la participacion activa de los jovenes en la politica
y el compromiso con la defensa del agua vy la naturaleza.

Consideraciones de uso: La campafa debe ser facilmente
accesible y comprensible para los jovenes, utilizando un
lenguaje claro y directo.

También se deben tener en cuenta las distintas platafor-
mas y canales de comunicacion que utilizan los jovenes
para asegurar la maxima visibilidad de la campafa.

Ergonomia visual: Se utilizardn alturas y tamanfos tipogra-
ficos adecuados para una facil lectura y comprension. Los
contrastes de color seran cuidadosamente seleccionados
para garantizar una buena legibilidad.

Interactividad: La campana promovera la interacciéon y el
didlogo con los jovenes a través de las redes sociales y
otros canales digitales. Se fomentara la participacion acti-
va de los jovenes vy se les invitara a compartir sus opinio-
nes e ideas.




Partido Tecnoldgico

Pantallas: Se deben considerar los diferentes tamafios de
pantalla y resolucién para asegurar que los disefios se
vean bien en todos los dispositivos, desde teléfonos movi-
les hasta computadoras de escritorio. Se pueden utilizar
herramientas como Adobe XD o Figma para disefiar y pro-
totipar las interfaces.

Software / apps: Herramientas de diseiio grafico como
Adobe Photoshop, Illustrator o Sketch para crear los ele-
mentos graficos necesarios para la campana. Para la crea-
cidn de contenido audiovisual, se pueden usar herramien-
tas como Adobe Premiere o Final Cut.

Ademas, se deben considerar las herramientas de progra-
macion y desarrollo para la creacion del sitio web y otras
funcionalidades digitales.

Nuevas tecnologias: Se debe asegurar que el equipo en-
cargado de la campana tenga las habilidades y conoci-
mientos necesarios para utilizar las tecnologias requeri-
das. Ademas, se pueden explorar nuevas tecnologias
emergentes, como la realidad aumentada o la inteligencia
artificial, para crear experiencias interactivas y atractivas
para el publico joven.

Definiciéon de contenidos

Logo de la candidatura: Incluyendo su disefo, color vy ti-
pografia se realizaran de acuerdo al contexto en el que el
pais se encuentra.

Paleta de colores: Se utilizara una gama de colores azul ya
que estos representan al movimiento auspiciante.

Imagenes y fotografias: En este caso se utilizara una ima-
gen creada con inteligencia artificial.

Redes sociales: Se utilizara las redes oficiales del candida-
to para difundir los mensajes, se realizaran post, videos,
marcos de fotos.

Publicidad: Si bien en una campana tradicional se realiza
material impreso, nosotros nos estamos enfocando en las
redes sociales
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2.5 Proceso de disefo u hoja de ruta

Investigacion y analisis de la marca y su contexto politico y social

Definicidn de objetivos y publico objetivo

Creacion del moodboard para establecer la estética y estilo visual de la marca

Disefio de los elementos basicos de la identidad visual: logotipo, colores corporativos y tipografia
Disefo de los elementos graficos secundarios: patrones, ilustraciones y fotografias

Definicidn de la paleta cromatica y la jerarquia visual de los elementos

Diseffo de los elementos graficos para los diferentes soportes: carteles, pancartas, merchandising, redes
sociales, etc.

Estrategia de medios: Principales plataformas de redes sociales (Facebook, Twitter, Instagram) para difundir
los mensajes de la campafia, compartir contenido visual y generar interaccion con los seguidores.

Pruebas y validacion de los disefos en diferentes formatos y tamafos

Ajustes y correcciones necesarias
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Investigacion y analisis de
la marca y su contexto
politico y social

Disefio de los
elementos
basicos de la
identidad visual:
logotipo, colores
corporativos y
tipografia

Definicidn de
objetivos y
publico objetivo

Disefo de los elementos
graficos secundarios:

patrones, ilustraciones y
fotografias

Entrega de los archivos finales y
guia de uso de la linea grafica
para su implementacion en
diferentes medios

Pruebas y
validaciéon de los
disefos en
diferentes formatos
y tamafos
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2.6 Conclusiones del capitulo

El disefio grafico es un factor clave en el éxito de las campanfas politicas en redes sociales. Para lograr una campafa
efectiva, es necesario realizar un analisis y definicion del usuario, crear un brief bien definido, desarrollar una linea
grafica coherente y atractiva, definir contenidos adecuados y establecer un proceso de disefo u hoja de ruta para
guiar el trabajo. La definicidn de la audiencia objetivo, la estrategia de comunicacion, la paleta de colores, la
tipografia y los elementos graficos son fundamentales en la creacién de una linea ar? ~ ~-aofectiva. La
definicion de contenidos es clave para crear una estrategia de contenido coher- ~ianto
de un proceso de disefio ayuda a estructurar el trabajo y garantizar el éxite >
es importante aplicar estos pasos para lograr los objetivos de la camp=







ldeacion
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3.1 Creacion del candidato

Imagen creada con Al

Al comienzo tiene imperfecciones

.@ LEONARDO.AI

La IA permitié disefiar a Pacha, fusionando tradiciéon y
modernidad, destacando la interseccién de tecnologia y
comunicacioén en la politica actual.

ki

':I\"“" 2

Poncho tradicional andino Poncho moderno

El poncho moderno de Pacha refleja su conexion con la
juventud y las tendencias actuales, mientras comunica una
vision de un Ecuador que equilibra respeto por las tradiciones y
miras hacia el futuro. Su eleccidn estilistica amplia su alcance y
muestra su adaptabilidad a los tiempos modernos.
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En una campana real con un candidato auténtico, es
esencial definir valores fundamentales, proyectar auten-
ticidad, y adaptarse a las demandas politicas y expecta-
tivas sociales. La conexion con el publico, un mensaje
claro y la coherencia en la comunicacion visual son cru-
ciales para una representacion precisa. Para esta tesis se
utilizo un personaje ficticio creado por IA, se exploran
conceptos, destacando la diferencia entre la conceptua-
lizacion y la aplicacion practica de estrategias politicas
reales.

Puente entre Tradicion y Modernidad:
Al combinar el terno, que es un simbolo
universal de profesionalismo y formali-
dad, con el poncho, Kawsay esta fusio-
nando elementos tradicionales con ele-
mentos contempordaneos. Esto puede
interpretarse como una representacion
visual de su vision para Ecuador: un
pais que respeta y valora sus raices y
tradiciones, pero que también mira ha-

cia el futuro y esta dispuesto a adaptar- Después de edicion

se y evolucionar.
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Actitud: Observando hacia el hori-
zonte, simbolizando vision y futuro.
El lenguaje corporal comunica tanto
0 mas que las palabras. Una actitud
firme y determinada refleja liderazgo
y decision, aspectos cruciales en
tiempos de crisis. La accesibilidad y
apertura son esenciales para captar
la confianza de un publico joven, que
valora la autenticidad y la conexion
personal.

En otras imagenes debera proyectar
firmeza, determinacion y accesibili-
dad. Su postura debera ser erguida,
mirada directa a la cdmara.

La vestimenta tiene un fuerte poder
comunicativo. Para un publico joven, es
esencial encontrar relevancia y autenti-
cidad. El poncho refleja su identidad
indigena y cultural, un simbolo de au-
tenticidad. Modernizarlo ligeramente
simboliza la adaptacion y evolucion del
candidato hacia problematicas actua-
les sin renunciar a sus raices.



3.1.1 Analisis Compositivo de la Imagen de Campaia

Visién Futurista: Mirar al
horizonte simboliza la vision
a largo plazo, mostrando que

Pacha tiene un plan y un

camino claro para el futuro
de Ecuador.

WPEACE AND FREEDOM. |

¢Que debe narrar?

Liderazgo y Determinacién: Su

postura y la forma en que mira al

horizonte transmiten confianza,

determinacion y la capacidad de
liderar a la nacion.

163

Inclusividad: Al no centrarse en un
punto especifico o en un grupo
particular, sino en el horizonte en su
totalidad, simboliza su compromiso
de servir a todos los ecuatorianos,
sin importar su origen o situacion.

Jain
Justin
Trudeau
foralive

event
Today
7:30
PMET

Lideres y politicos de todo el mundo han utilizado imagenes similares. Por ejemplo, Barack Oba-
ma, Nelson Mandela y Justin Trudeau han sido fotografiados en poses similares, mirando hacia el
futuro, transmitiendo un sentido de vision y propdsito.
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3.2 Logotipo

El contexto nacional puede influir profundamente en cémo se diseia el
logotipo de un candidato, ya que este debe comunicar de manera efectiva
las propuestas y posturas del candidato frente a dichos escenarios.

Ejemplo 1: Crisis Econdmica
Colores: Tonalidades soélidas y confiables, como azules oscuros o grises.
Iconografia: Elementos graficos en alza o simbolos de estabilidad.
Tipografia: Estilos rectos y firmes, transmitiendo confiabilidad y solidez.
Mensaje: "Recuperacidén Ahora"” o "Hacia un Futuro Estable”.

Ejemplo 2: Desafios Ambientales (como el cambio climéatico):

Colores: Verdes, azules y tonos tierra para evocar la naturaleza y la
sostenibilidad.

Iconografia: Hojas, arboles, planeta tierra, gotas de agua.
Tipografia: Estilos orgdnicos y fluidos.

Mensaje: "Verde es Vida" o "Por un [Pais] Sostenible”

La imagen grafica de Pacha tiene que reflejar el cambio, la esperanza,
y el deseo de compromiso por representar genuinamente a todo el
pais en un contexto politico diverso.
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Estos son algunos de los logotipos iniciales para el proceso de descarte

PACHA  P.(H/

PRESIDENTE

O A C N

PRESIDENTE

PAEGHA Pi-€HA

PRESIDENTE PRESIDENTE

e

PRESIDENTE

PACHA pAGCHA

PRESIDENTE pRES

/Nt /N PAGE/N

PRESIDENTE PRESIDENTE

A M

2025

PACHA

PRESIDENTE

PLAECHA

PRESIDENTE

El logotipo de un candidato presidencial es crucial para
generar una primera impresion positiva y duradera. Debe
destacar en un entorno competitivo, transmitiendo con-
fianza, profesionalismo y los valores del candidato.
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Ademas, sirve como un puente emocional con los votan-
tes y debe ser comprensible y resonar con toda la pobla-
cion. En esencia, es una herramienta vital que refleja la
identidad del candidato y su promesa a los electores.
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3.3 Ideas Preliminares

Las ideas que planteé para la campaia se basan en la
creencia de que la comunicacion visual es esencial para
[lamar la atencién del publico, especialmente de los
jovenes.

Conocer al Candidato:

Infografia Interactiva: Disefar una infografia que destaque
los logros y la trayectoria del candidato. Los usuarios
podrian hacer clic en distintas secciones para obtener
informacién detallada sobre su experiencia, valores vy
principios.

Imagenes ocultas con |A: La interactividad generada por
imagenes ocultas creadas con inteligencia artificial
fomenta la participacion del usuario, brindandole una
experiencia Unica y memorable para conocer al candidato
de una manera innovadora.

Carrusel para Instagram con comic: Este formato visual y
narrativo permite contar la historia del candidato de
manera atractiva y accesible, captando la atencién del
publico joven que consume contenido rapido en redes
sociales.

Promesas de Campana:

Carruseles de promesas: El formato de carrusel permite
desglosar cada promesa, brindando informacion
detallada y estructurada que facilita la comprension y
retencion del mensaje.

Mapa de Promesas: Un mapa interactivo que permite a los
votantes hacer clic en su provincia o ciudad para conocer
las promesas de campafna especificas disefadas para su
region.

Campaina de Carteles Motivacionales: Disefiar una serie de
carteles que representen las metas y aspiraciones del
candidato, transmitiendo un mensaje de esperanza y
cambio.

Acercamiento al Publico Joven:

Mememojis: Crear emojis personalizados relacionados
con la campafa proporciona a los jovenes una forma
divertida y expresiva de involucrarse, compartiendo el
entusiasmo por la campana en sus conversaciones diarias.

Series de Anuncios Animados: Que aborden temas clave
para el publico joven, utilizando un estilo visual moderno
y atractivo.

Filtros y Efectos para Selfies: Para aplicaciones de redes
sociales que permitan a los jovenes expresar su apoyo de
manera creativa y compartirla con sus seguidores.

Codigos QR conimagenes: Integrar codigos QR en piezas
graficas permite a los jovenes acceder a contenido
exclusivo o participar en actividades interactivas, creando
una conexion directa y dindmica con la campafa.




Ideas seleccionadas

En la etapa de "Conocer al Candidato”, opté por usar un
carrusel en Instagram con un cémic sobre la historia del
candidato. Creo gque este formato facilita la comprension
y conexién emocional al narrar la trayectoria de manera
visual y dindmica.

La inclusién de imagenes ocultas generadas con
inteligencia artificial busca agregar un elemento
interactivo y novedoso. Esto no solo capta el interés del
publico joven, sino que también fomenta la participacion
activa al descubrir detalles ocultos, involucrando a los
usuarios de manera Unica y memorable. Ademas, el uso de
artes en 3D aporta una dimension visual moderna y
[lamativa, destacando al candidato de manera innovadora
en el entorno digital.

o0

000

En la etapa de "Promesas de Campana”, decidi crear posts
y portadas de Facebook con las promesas del candidato
debido a la amplia difusion y alcance de esta plataforma.
La eleccidn de carruseles refuerza la presentacion clara y
concisa de cada promesa, permitiendo una comprension
rapida y efectiva. También, los carteles motivacionales
afladen un componente emotivo, generando un impacto
visual que refuerza el mensaje positivo y aspiracional.

Para el publico joven, la creacion de mememoijis, stickers
para WhatsApp vy codigos QR con imagenes
personalizadas se basa en la naturaleza visual y expresiva
de estas formas de comunicacion. Creo que la familiaridad
de los jovenes con los emojis y stickers facilita la
apropiacion del mensaje politico de manera divertida y
accesible. Los cdédigos QR proporcionan una Vvia
interactiva para acceder a contenido exclusivo,
aprovechando la tendencia de la realidad aumentada y
brindando una experiencia Unica. En resumen, estas ideas
buscan adaptarse a las preferencias visuales vy
tecnoldgicas de los jovenes, conectando de manera
efectiva con el mensaje politico que se quiere transmitir.
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3.4 Conclusiones del capitulo

En este capitulo, hemos desarrollado con precisidn la imagen del candidato, el
logotipo vy el identificador de campafa para Pacha. Cada elemento contribuye
a forjar una identidad de campana sdlida y coherente. La imagen del candidato
refleja un lider moderno y visionario, fusionando tradicidn y futuro. El logotipo,
con los colores nacionales, encarna la identidad del Ecuador. El identificador
de campafna proyecta confianza y credibilidad. En su conjunto, estos compo-
nentes crean una imagen impactante que lo posiciona como el candidato del
cambio, listo para liderar la transformacion del Ecuador.
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4.1 Identificador de campaia

El pais se encuentra inmerso en un contexto caracterizado por la violencia, lo que ha generado un

desanimo generalizado

en la poblacidn. En este escenario, es imperativo contar con un logotipo

gue refleje la fortaleza de un lider, incorporando los colores patrios y transmitiendo un llamado a
la unidad. Ademas, se incorporara un elemento en el logotipo, como un simbolo de aprobacidn,

representado por

GOTHAM -

FONT FAMILY

La fuente Gotham es apreciada

en el ambito politico debido a su

claridad, neutralidad y moderni-
dad atemporal. Su flexibilidad
permite adaptarse a diversos

contextos y su uso en la exitosa

campafa presidencial de Barack
Obama la consolidé como una
eleccién que evoca confianza y

solidez.

un check, para reforzar la confianza y respaldo hacia el candidato.

El uso de los colores patrios del Ecuador re-
fuerza la conexién del candidato con la identi-
dad nacional, simbolizando representacion,
unidad y compromiso. Cada color evoca valo-
res: el amarillo resalta la diversidad, el azul la
unidad y aspiraciones, y el rojo el coraje y sa-
crificio. Integrando estos colores, el candidato
busca ser percibido como auténtico, repre-
sentativo y memorable ante la ciudadania
ecuatoriana.

—meeccoo-gy

cion. Sugiere cumplimiento de promesas, claridad en la
eleccidon, y un enfoque hacia el progreso y logro de me-
tas. Este simbolo evoca confianza, positividad y motiva
a los votantes a actuar en apoyo del candidato. En la es-
fera electoral, este reconocible simbolo comunica efi-
cazmente la fiabilidad y el compromiso del candidato,
reforzando su impacto positivo ante los electores.

R:255 G:205 B:39 R:20 G:73 B:147 R:210 G:31 B:51
C:0 M:19 Y:94 K:0 C:99 M:83 Y:9 K:1 C:11 M:100 Y:87 K:2
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En disefio grafico, la simplicidad y claridad son esenciales para la identificacion y
recordacion. Un target joven, acostumbrado a consumir informacion rapidamente en
redes, se beneficiard de un diseflo claro y memorable.

CiiA | P/ Cia

PRESIDENTE PRESIDENTE

Simbolo de "Check"” :

* Aprobacion y Positividad: El simbolo :
de "check”, comunmente asociado con §QMSNBC @Spgt@
aprobacion, correcto o completado,

transmite un mensaje de certeza y posi-

tividad. Puede ser interpretado como

que "Pacha” es la eleccidon correcta o TE EE,ICA EN
que cumple sus promesas. FEST|VAL

CARTOON NETWORK

* Familiaridad Digital: El icono de "che-
ck"” es ampliamente utilizado en plata-

N
formas digitales y redes sociales, lo que s"“i““ﬁ‘-rv ‘/4
podria hacerlo familiar y relevante para Ll%E TACO BELL

un publico mas joven.

Emoji plataforma iOS Cuenta verificada de instagram

La fuente Gotham utilizada en varios logos.
GQ encargé a Tobias Frere-Jones diseiar una fuente masculina
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4.2 Inteligencia Artificial

La inteligencia artificial potencia las capacidades de un disefiador grafico en la creacion
y edicion de imagenes, permitiéndole trabajar de manera mas eficiente y descubrir o
manipular detalles con precision.

Ejemplos de las variaciones que se pueden lograr en la imagen de un candidato mediante la inteligencia artificial.

Las caricaturas son herramientas visuales que han ganado
popularidad en la era digital, especialmente entre las ge-
neraciones mas jovenes.

Conexioén con la Audiencia Joven: Este tipo de disefios son
reconocidos y apreciados por las generaciones mas jove-
nes, lo que puede ayudar a establecer una conexién direc-
ta con este segmento de la poblacidon, estos se han con-
vertido en tendencia en otras redes como Tiktok, en el
caso de la imagen oculta hacer que el usuario interactue
con la publicacion.

Engagement: Este tipo de contenido tiende a ser compar-
tido y comentado con mayor frecuencia, lo que puede au-
mentar el alcance y la interaccion en las redes sociales.

Humanizacion del Candidato: Presentar a Pacha en este
formato puede afiadir un toque personal y relatable, mos-
trandolo mas cercano y accesible.

Versatilidad: Pueden ser usados en diferentes contextos,
desde publicaciones, hasta infografias simplificadas que
expliquen propuestas complejas de de manera comprensi-
ble.
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4.3 Conocer al candidato

Engagement Visual: El contenido visual, como las ilustraciones, tiende a generar mayor engagement en redes
sociales que el texto puro. Las historietas son formatos que capturan la atencién y facilitan la comprension.

Narrativa Atractiva: Las historias son una de las formas mas antiguas y efectivas de comunicacion. Contar la his-
toria del candidato a través de historietas permite presentar su trayectoria de una manera narrativa, lo que facilita
la conexidén emocional.

Adaptabilidad a Audiencias Jovenes: Las historietas y el formato grafico son especialmente populares y consu-
mibles entre las audiencias mas jovenes, lo que puede ayudar a captar su atencidén y compromiso.

TUBATERIL SOGIAL E5 LA CANTIOND DF ENERGIA I 888 Qr.?rl
GUE TIENES ALMACEMADA PATA SOCULITAR. S

ELTIRG D€ ACTIWOADES QUE LA AGOTAN Y RECARGAR YARAN ENTRE PERSONAS..

¢COMO RECARGAR
TU “BATERIA SOCIAL”?

(]

S
|
=l

Una de los mejores ejem-
plos es Pictoline, la web
mexicana que cuenta las /1

noticias con ilustraciones e

3
Y QUIERES TIENEW #OCA =
EEEN PSR [ ..r.d”

ESTOS SON ALGUNOS CONSEJOS
PARA EVITAR QUE SE AGOTE: T PICTOLINE

Los mas de 3,2 millones de seguidores en Facebook, 1,7 millones en Twitter y 1,3 millo-
nes en Instagram acreditan la gran acogida que ha adquirido en México y América
Latina este proyecto. Desde 2015 han revolucionado la manera de informar.
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Conexion Personal: Las personas Credibilidad: Al conocer la historia y Base para Decisiones Futuras:

no solo votan por politicas o trayectoria del candidato, se puede Entender de dénde viene el
ideologias; votan por seres hu- verificar su autenticidad y compromi- candidato y cuales han sido sus
manos. Establecer una conexion so con las causas que defiende. Esto luchas y logros anteriores pue-
personal permite que los votan- refuerza su credibilidad. de dar una idea de cémo podria
tes sientan que estan eligiendo a actuar y decidir en el futuro.
alguien en quien pueden confiar

y con quien pueden identificarse.

018-2019 we s

[/}
»

PAC:IA

PRESIDENTE

CUIDEMOS

EL AGUA
VALE MAS
QUE EL ORO

v Qv - M
- J

Esta puede ser presentada a través de pequefas historietas ilustradas en posts
de redes sociales
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4.4 Promesas de campaia

En la era digital actual, las redes sociales se han converti-
do en plataformas esenciales para la comunicacioén politi-
ca. Es fundamental que cualquier candidato, presente sus
propuestas de campafa en redes sociales.

Importancia:

Alcance Masivo: Las redes sociales tienen un alcance in-
creible, conectando a candidatos con millones de votan-
tes potenciales en tiempo real.

Engagement Directo: A diferencia de los medios tradicio-
nales, las redes sociales permiten una interaccion directa
con el publico, facilitando un feedback inmediato.

Segmentacion: Se pueden dirigir mensajes especificos a
grupos demograficos particulares, asegurando que las
propuestas lleguen a quienes mas les interese.

Elementos esenciales en los artes:

Claridad en el Mensaje: Cada post o diseio debe tener un
mensaje claro y conciso. Evita sobrecargar con demasiada
informacion.

Imagenes Atractivas: Una buena imagen puede captar la
atencion de los usuarios mientras se desplazan por su
feed.

Llamados a la Accidn: Incita a los usuarios a hacer algo,
ya sea compartir la publicacion, comentar o visitar un sitio
web para obtener mas informacion.

Adaptabilidad a la Plataforma: Cada red social tiene sus
propias caracteristicas y formatos preferidos. Tenemos
gue asegurarnos de que los disefios estén optimizados
para cada plataforma (por ejemplo, Instagram Stories vs.
Tweets).
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1,9 millones
de Ecuatorianos

viven en pobreza extrema

Cada productor tendra un estudio
de suelo y de exportaciones. Empleo para todos: Dignidad para Ecuador

PAC: :/\

www.ElCambiolnciaAhora.com
Cifras tomadas de: INEC 2023

ESTE 25 DE ABRIL GANAREMOS

SEGURIDAD

POLICIA DE REACCION INMEDIATA

P\CHA

PRESIDENTE

@~ &ia
"EfCambiolnciaAhora.com

Artes para redes sociales en diferentes formatos: post cuadrado en la izquierda superior (1080x1080 px),
post vertical en la derecha superior (1080x1250 px) e inferior portada de Facebook (1640x856 px)
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4.5 Aplicaciones digitales

Carruseles:

Los carruseles en Instagram permiten presentar mas contenido en un solo
post, fomentando mayor interaccidn y tiempo de visualizacién. Esta herra-
mienta es versatil, favoreciendo narrativas profundas y creativas, y es
efectiva para reforzar mensajes, contar historias y adaptarse a las reaccio-

nes de la audiencia, haciendo del contenido algo mas dindmico y memo-
rable.

>

CON UNA

ALIANZA

ESTRATEGICA Vi
ESTAMOS jreess -
COMPROMETIDOS EN - ENTRE QUE '
GENERAR o
DESAROLLO W4 B La acaoemia VAMOS =
A TRAVES DEL CONOCIMIENTO: v y | A FORTALECER el

s i+ @ EL SECTOR PRIVADO POR MEDIO DEL ESTADO

&f | AS COMUNIDADES

PACIIA

PRESIDENTE

Publicaciones cuadradas es de 1080 px por 1080
pXx en una relacion de aspecto de 1:1
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Agenda de medios/actividades

Publicar en redes sociales sobre la agenda de actividades y medios de un
candidato es esencial porque aumenta la transparencia, permite al electo-
rado estar informado y conectarse con las acciones del candidato, y re-
fuerza la imagen de actividad y compromiso, generando mayor confianza
y participacion entre los seguidores.

N (a

Didlogo Diverso agenda

* kK

Recorrido
Visita a la provincia del Guayas

(Concentracion en la Calle Boyaca)

10/05 10H
Visita
Hogar del Corazén de Jestis
(Av. Pedro Menéndez Gilbert)
10/05 14H
20 .
sigueme en facebookl
%eaocwtubre 1 /PachaOficial
P wl I’ ‘ PAC: =A § @ » /@PachaOficial
PRESIDENTE PRESIDENTE www.ElCambiolnciaAhora.com

AN /

Las imagenes verticales deben tener un
tamafno de 1080 px por 1350 px con una
relacion de aspecto de 4:5.
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Post medioambiental:

La principal fortaleza del candidato radica en su compromiso medioam-
biental. Por ello, es esencial destacar este enfoque creando publicaciones,
tanto digitales como impresas, que aborden diversas tematicas ambienta-
les y resalten su postura en este dmbito crucial.

POR LA CONSERVACION DE LA

PRESIDENTE

E1® » @PachaOficial

www.ElCambiolnciaAhora.com
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Post cuadrados

Publicaciones cuadradas es de 1080 px por 1080 px en una relacion de aspecto de 1.1

#EICambiolniciaAhora

PACHIA

PAC:IA

PRESIDENTE

Post vertical

Un arte en Instagram anunciando el lanzamiento
de un candidato genera expectativa, captura la
atencion de la audiencia joven y establece un ini-
cio dindmico para la campafa, marcando un
evento clave en la narrativa electoral.

ES MOMENTO

DEL CAMBIO

PAC:IA

PRESIDENTE
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Un arte especifico para cada ciudad en una
campafa refuerza el sentido de pertenencia de
los residentes, permitiendo que sientan reco-
nocimiento y valor por parte del candidato,
fortaleciendo la conexiéon emocional.



4.6 Publico Objetivo

Mememojis

Utilizar memojis responde a la cultura comunicativa de los jove-
nes, humanizando al candidato y mostrando modernidad. Estos
elementos visuales, al estar alineados con las tendencias actuales,
pueden aumentar la interaccién y conectar eficazmente con un
publico joven, diferenciando la campafna de otras mas tradiciona-
les.

Empatia: Las representaciones femeninas a menudo se
asocian con la empatia, el cuidado y la comprension. Si
este es uno de los mensajes que se quiere transmitir con
la campafa, entonces podria ser beneficioso.

Relevancia para el Target: Si tu target o publico objeti-

vo tiene una proporcion significativa de mujeres jove-

nes, entonces un memoji con rasgos femeninos podria
generar una mejor conexioén y relevancia.
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Stickers para WhatsApp

Los stickers de WhatsApp han ganado una gran popula-
ridad en los Ultimos afos, especialmente entre los jove-
nes, debido a su capacidad para comunicar emociones,
ideas y mensajes de una manera rapida y visual.

=

i
UN MISHKITULLITO?

0221w

Coédigos Qr

Los cddigos QR personalizados pueden ser altamente
efectivos, especialmente en el contexto actual donde la
digitalizacion y la conectividad movil son predominan-
tes.

Conexion Directa: Proporcionan un acceso inme-
diato a contenido especifico, como videos, paginas web,
promociones, entre otros, con solo escanear el cédigo.

Versatilidad: Pueden ser utilizados en una varie-
dad de medios, desde volantes y tarjetas de presenta-
cién hasta vallas publicitarias y productos.

Medicidn de Impacto: Es posible rastrear y anali-
zar cuantas personas escanean el codigo QR, lo que
proporciona datos valiosos sobre su efectividad.
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4.7 Aplicaciones Impresas

El material impreso es vital en una campana electoral
porgue garantiza visibilidad en lugares sin acceso
digital, refuerza el mensaje de la campafna en multiples
plataformas y genera un impacto tangible,
estableciendo una conexion directa con el electorado.

[\

PRESIGENTE

PRESIDENTE

W EICambieinciaanaracom

PAC::

PRESIDENTE

109



4.8 Conclusiones

Este proyecto subraya la imperiosa necesidad de adaptabilidad y creatividad en el ambito politico
digital. La experiencia obtenida al participar en diversas campanas ha revelado la importancia de
elementos como la autenticidad y la innovacion en la comunicacion politica contemporanea.

El analisis detallado de las estrategias implementadas en campafnas locales e internacionales, asi
como la creacion de un personaje ficticio mediante inteligencia artificial, evidencian el potencial del
disefo grafico para influir en percepciones y conectar con audiencias diversas. En este contexto,
destaco la relevancia de comprender los valores y rasgos del candidato, una tarea que, en una cam-
pafna real, requeriria una delimitacion clara de los atributos a resaltar y la creacion de pautas cohe-
rentes con el mensaje a comunicar.

Como disefador, he experimentado la dindmica y desafios inherentes a este campo. La capacidad
de adaptarse a las plataformas digitales cambiantes y comprender las sutilezas del comportamiento
del usuario se ha revelado crucial. Este aprendizaje continuo se traduce en oportunidades para con-
tribuir a la innovacion en las campanfas politicas y, al mismo tiempo, nutrir mi propio crecimiento
profesional.

Mirando hacia el futuro, mi aspiracion es continuar especializandome en el disefio para campanas
politicas. La constante evolucion de las plataformas digitales y la influencia creciente de la juventud
en la esfera politica ofrecen un terreno fértil para explorar nuevas formas de comunicacion y partici-
pacion ciudadana. La experiencia acumulada hasta ahora sirve como plataforma sodlida para enfren-
tar los desafios venideros y contribuir positivamente al ambito politico a través del diseno.
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