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RESUMEN:

Esta tesis presenta una guia estructurada en tres fases: preproduccion, produccion y
postproduccion, para promover productos de emprendimientos, ejemplificado con Estudio Palm.
Basada en una investigacion bibliografica sobre emprendimiento, marketing digital y
comunicacion, la guia aborda cada etapa del proceso creativo. En la preproduccion, se analizan
la marca y su publico, se buscan locaciones y se contacta a profesionales clave, ademas de
planificar la logistica y elaborar un moodboard. La fase de produccion se enfoca en la ejecucion
del plan, cuidando detalles como el vestuario, maquillaje y la coordinacion del equipo durante la
sesion de fotos. En la postproduccion, las imagenes se editan y seleccionan con la
retroalimentacion de clientes potenciales, asegurando que se alineen con la marca. Finalmente,
la guia se publica en formatos digital e impreso, ofreciendo una herramienta valiosa y préctica

para emprendedores que deseen mejorar sus campafias publicitarias.

Palabras clave: creatividad, emprendimiento, fotografias, imagenes, publicidad, produccion,

sesion.
ABSTRACT:

This thesis presents a structured guide in three phases: preproduction, production, and
postproduction, aimed at promoting products for startups, exemplified by Estudio Palm. Based
on bibliographic research on entrepreneurship, digital marketing, and communication, the guide
addresses each stage of the creative process. In the preproduction phase, the brand and its
audience are analyzed, locations are scouted, and key professionals are contacted, alongside
planning logistics and creating a mood board. The production phase focuses on executing the
plan, paying attention to details like wardrobe, makeup, and team coordination during the photo
shoot. In the postproduction phase, images are edited and selected with feedback from potential
customers, ensuring alignment with the brand. Finally, the guide is published in both digital
and print formats, offering a valuable and practical tool for entrepreneurs looking to enhance

their advertising campaigns. A

Keywords: creativity, entrepreneurship, images, publicity, production, photographs,
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CAPITULO 1

1. Marco conceptual

1.1. Emprendimiento

Como fendémeno socioecondmico el emprendimiento ha sido objeto de estudio
desde diversas disciplinas, incluyendo economia, psicologia y sociologia. Segun
Azqueta-Diaz y Sanz-Ponce (2021) el término "emprendimiento" tiene sus raices en el
francés "entrepreneur" y "entreprendre", lo que refleja la esencia de tomar iniciativas y

aprovechar oportunidades.

El papel del emprendimiento en el desarrollo econémico ha sido ampliamente
discutido, algunos académicos argumentan que los emprendedores son motores del
crecimiento econdmico, mientras que otros enfatizan su papel en la generacion de empleo

e innovacion (Hisrich et al., 2016).

En cuanto a sus caracteristicas, Kariv et al. (2019) sefialan que los emprendedores
tienen una mentalidad centrada en la innovacion, la toma de riesgos y la busqueda de
oportunidades diferentes. Ademas, se destacan por la creatividad, la adaptabilidad y la
perseverancia, lo que les permite superar adversidades y destacarse en entornos

cambiantes y de constante evolucion.



La promocion de la cultura emprendedora es fundamental para estimular el
crecimiento econdmico y el desarrollo social. La OCDE! (2019) destaca la importancia
de implementar politicas que fomenten el emprendimiento a través de la educacion, el

acceso a financiamiento y la reduccion de barreras regulatorias.

Por lo tanto, el emprendimiento no solo impulsa el crecimiento econémico, sino
que también contribuye al desarrollo social al crear empleo, promover la innovacion y
generar valor para la sociedad en su conjunto. La promocion de la cultura emprendedora
es una tarea compleja que requiere de politicas coordinadas en areas como la educacion,

el acceso a financiamiento y la regulacién empresarial.

1.2. Negocios

Como unidades econdémicas, los negocios buscan generar valor a través de la
produccion y venta de bienes y servicios, desempefiando un papel fundamental en el
desarrollo y la economia global. Cano et al. (2018) destacan que el éxito empresarial no
se limita al crecimiento econdmico, sino que también incluye el impacto positivo en el

entorno y en la calidad de vida de los empleados.

En este sentido, las empresas sostenibles son aquellas que integran la ética y la
responsabilidad social en su gestion (Ferrell, 2017). Esto implica tener un proposito claro
y valores éticos que guien la toma de decisiones y promuevan la creacion de valor

compartido para todos los grupos de interés.

La resiliencia y la adaptabilidad son cualidades esenciales en un entorno
empresarial caracterizado por la volatilidad y la incertidumbre (Herrera, 2019). Las
empresas deben ser capaces de responder rapidamente a los cambios del mercado, la
evolucion en la tecnologia, nuevas tendencias y trabajar de manera colaborativa para

superar los desafios.

En resumen, los negocios sostenibles son aquellos que buscan no solo maximizar
sus beneficios econdmicos, sino también contribuir al desarrollo social y ambiental. La
resiliencia y la adaptabilidad son cualidades clave en un entorno empresarial

caracterizado por la incertidumbre y la rapida evolucion tecnoldgica.

1 OCDE: Organizacién para la Cooperacidn y el Desarrollo Econémico



1.3. Comunicacion y mercado

En el mercado actual, caracterizado por la globalizacion y la competencia intensa,
el marketing desempefia un papel crucial en la diferenciacion de productos y servicios
(Freire et al., 2020). La eleccion de una estrategia de marketing adecuada es indispensable
para el posicionamiento de la empresa en el mercado y de sus objetivos a corto y largo

plazo.

En el entorno actual, caracterizado por la volatilidad y la incertidumbre, el
marketing 4gil se ha convertido en una necesidad (Ribadeneira, 2023). Las empresas
deben ser capaces de adaptarse rapidamente a los cambios del mercado y centrarse en

satisfacer las necesidades cambiantes de los clientes.

Kotler et al. (2021) argumentan que la retencion de clientes existentes es mas
rentable que la adquisicion de nuevos clientes. Por lo tanto, las empresas deben centrar
sus esfuerzos en construir relaciones sélidas con sus clientes a través de comunicaciones

personalizadas y experiencias de marca memorables.

En efecto, una estrategia de marketing efectiva requiere una comprension profunda del
mercado y del consumidor, asi como la capacidad de adaptarse rapidamente a los cambios del

entorno empresarial.

1.4. Marketing digital

El marketing ha experimentado una transformacion notable de gran magnitud en
las Giltimas décadas, tanto en su concepcion académica como en su aplicacién empresarial,
impulsada en gran medida por los avances tecnoldgicos que han revolucionado la forma

en que las marcas interactiian con sus consumidores (Rivera, 2016).

Kotler et al. (2021) argumentan que el marketing efectivo se basa en la generacion
de valor para el cliente y en la construccion de relaciones duraderas y rentables. Esto
implica comprender las necesidades y deseos del consumidor, para si ofrecer soluciones

que agreguen valor real.

Por otra parte, el marketing digital ha transformado la manera en la que las
empresas se comunican con sus clientes, permitiendo una segmentacion mas precisa y
una interaccion mas directa (Perdigdn et al., 2018). De esta manera se pueden aprovechar
las herramientas digitales para recopilar datos sobre el comportamiento del consumidor y

personalizar sus mensajes en funcion de las necesidades y preferencias individuales
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Asi mismo, el marketing digital se ha convertido en un pilar fundamental para el
¢xito de las empresas y emprendimientos en todos los sectores, su importancia radica en
su capacidad para llegar a audiencias especificas de manera répida y efectiva a través de

una variedad de canales digitales, incluyendo redes sociales (Viteri et al., 2018).

Esta forma de marketing digital permite a las empresas llegar a clientes
potenciales en cualquier parte del mundo de manera inmediata, rompiendo las barreras
geograficas y abriendo nuevas oportunidades de negocio, ademads, ofrece una medicion
precisa de los resultados, lo que permite adaptar y optimizar sus estrategias en tiempo real

para maximizar su impacto y retorno de inversion (Cabrera et al., 2020).

En este sentido, el mundo de las nuevas tecnologias exige una combinacion
de creatividad, analisis de datos y enfoque centrado en el cliente para generar valor de
manera sostenible y mantener una ventaja competitiva en un mercado en constante

evolucion (Puro Marketing, 2014).

Este tipo de marketing actual se centra en generar valor para el cliente y construir
relaciones solidas, especialmente en el ambito digital. La agilidad y adaptabilidad son
clave en un entorno empresarial: competitivo e incierto. Ademas, desempeia un papel
crucial en la promocion de causas sociales y el bienestar comunitario, trascendiendo su
funcion comercial tradicional. Este enfoque no solo fortalece la conexion entre marcas y
clientes, sino que también contribuye al impacto positivo en la sociedad (Silva et al.,

2014).

1.5. Relacion emprendimiento — Redes sociales

Para los emprendedores, las redes sociales impulsan la visibilidad y el crecimiento
de los nuevos negocio, ya que permiten que puedan compartir su historia, productos y
valores de manera auténtica, captando la atencion de potenciales clientes y seguidores

(Cano et al., 2018).

Ademas, el papel de la promocion dentro de las redes sociales proporcionan una
via directa de comunicacion, permitiendo a los emprendedores conectar con su audiencia
de manera personalizada y rapida, teniendo una constante llegada hacia los mismos

(Escutia, 2022).

En la actualidad, el buen manejo de las redes sociales se ha vuelto esencial para

el éxito de cualquier emprendimiento, las redes sociales ofrecen a las nuevas empresas
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una plataforma Unica para llegar a una audiencia global, con la cual se puede interactuar

con los usuarios (Mera-Plaza et al., 2022).

Segun Berenguer (2019), el manejo adecuado de estas plataformas permite no
solo promocionar productos o servicios, sino también construir una marca soélida y
establecer relaciones duraderas con los clientes. Ademas, el uso estratégico de las redes
sociales puede proporcionar retroalimentacion instantdnea sobre las preferencias y
necesidades del mercado, lo que permite adaptar estrategias y ofrecer una experiencia

mas personalizada a sus clientes (Position, 2019).

En definitiva, las redes sociales no solo son herramientas de marketing, sino
también un motor de innovaciéon y comunidad en el mundo del emprendimiento,
proporcionando un espacio dindmico donde los emprendedores pueden colaborar,
aprender, y crecer juntos, transformando asi la forma en que se desarrollan y prosperan

los nuevos negocios en la era digital.

1.6. Comunicacion para emprendimientos

Una comunicacion clara y efectiva es esencial para el éxito de cualquier
proyecto ya que permite establecer relaciones solidas con clientes, publicos, socios y
equipo interno, por lo que es fundamental en el ambito del emprendimiento, donde la
rapidez y la adaptabilidad son clave, la capacidad de comunicar visiones, objetivos,
productos, servicios y estrategias de manera creativa y eficiente puede marcar la
diferencia entre el crecimiento y el estancamiento de estos pequefios negocios (Suarez y

Maldonado, 2018).

Segun Escobar y Bahamonde (2020) la comunicacion en emprendimientos no
se limita solo al aspecto verbal, sino desde la presentacion de propuestas y negociaciones
hasta la gestion de conflictos y la retroalimentacién constante, cada interaccion
comunicativa moldea la percepcion del proyecto y su direccion, por lo que, cultivar una
cultura de comunicacion abierta y transparente dentro de un emprendimiento es

fundamental para fomentar la colaboracion, la innovacion y el desarrollo continuo.

Asimismo, la comunicacion en redes de los emprendimientos se ha convertido
en un elemento crucial para su visibilidad y éxito en el mercado, a través de plataformas
sociales como Facebook, Instagram, LinkedIn y X, los emprendimientos pueden
conectarse directamente con su audiencia, compartir contenido relevante y promocionar

sus productos o servicios de manera efectiva (Prieto, 2023).
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Rodriguez et al. (2022) mencionan que la clave radica en cultivar una presencia
en linea auténtica y comprometida, interactuando de manera activa con los seguidores,
respondiendo a sus preguntas y comentarios, y generando conversaciones significativas,
aprovechando las herramientas de andlisis de redes sociales que permite comprender
mejor el comportamiento de su audiencia y ajustar su estrategia de comunicacion para

maximizar el impacto y alcanzar sus objetivos comerciales.

Por eso, la comunicacion en redes se constituye como una poderosa plataforma
para construir relaciones solidas de los emprendedores con su publico objetivo y asi

establecerse como lideres en sus respectivos nichos de mercado.

1.7. Produccion dentro de campaifias publicitarias

La produccion publicitaria es un proceso que combina la creatividad y estrategias
para comunicar un mensaje de manera efectiva, ya sea fotografico, video, podcast, entre
otros, con el propdsito de representar el producto con un concepto claro donde se
fusionan la creatividad y la planificacion para crear campafias que dejen huella en la

memoria del publico, y asi conectar con la audiencia deseada (Medium, 2023).

Dentro de las campaias publicitarias, las producciones juegan un papel crucial
en la creacion de contenido impactante y efectivo, desde la planificacion hasta la
ejecucion, cada aspecto, la eleccion del elenco, la locacion, la direccion artistica y la
postproduccion, se disefia meticulosamente para transmitir el mensaje deseado de manera

memorable (Escala Blog, 2022).

Las producciones publicitarias combinan creatividad, estrategia y técnica para dar
vida a conceptos y conectar con audiencias de manera auténtica, persuasiva y creativa,

Comunicare (2022) menciona tres fases de produccion publicitaria:

1.7.1 Planificacion: Esta fase se apoya en reconocer las exigencias del mercado y
evaluar las potencialidades del producto que se aspira a comercializar con el fin
de cubrir esas demandas de manera efectiva y creativa.

1.7.2  Generacion de ideas: En esta etapa, es necesario elaborar una variedad de
conceptos tanto de la marca como de los productos, previamente identificadas en
el paso anterior. Sin embargo, en este caso, se deben establecer metas y determinar

los recursos que se utilizaran para alcanzarlas.

13



1.7.3 Producciones: Finalmente, se procede a poner en practica estas ideas, las cuales
pueden adoptar diversos formatos como imagenes, videos, aplicaciones, folletos
o sitios web. Esta etapa se puede desglosar en tres fases adicionales: la
preproduccion, donde se organiza y planifica la logistica para llevar a cabo el
proyecto; la produccion, que implica la realizacion del rodaje o las sesiones
fotograficas; y la postproduccion, donde se completa el proyecto y se observa el

resultado final.

Por otro lado, Livebeep (2023) menciona que la producciéon dentro de una
campaia publicitaria es fundamental para alcanzar el éxito en cualquier negocio o
emprendimiento, pero para garantizar el éxito de estas campafias, es crucial explorar

cuatro fases principales:
Fase 1: Planificacion

La etapa de planificacion reviste una importancia primordial. Durante este
periodo, se fijan los propdsitos de la campaiia, se delimita el publico meta y se lleva a
cabo un minucioso analisis de mercado. Utilizando estos datos como base, se formula la
estrategia y se eligen los canales de marketing para alcanzar al publico objetivo de manera

eficiente.
Fase 2: Produccion

Después de definir la estrategia de la campaia publicitaria, se avanza hacia la
fase de produccion. Aqui se elaboran los materiales de marketing, como anuncios,
imagenes, videos y contenido para redes sociales, siguiendo la estrategia previamente

establecida en la fase de planificacion.
Fase 3: Publicacion

Una vez que se finalizan los materiales de marketing, llega el momento de
difundirlos en los canales previamente elegidos. Estos pueden abarcar desde anuncios en
linea, publicidad impresa, correo directo, redes sociales, entre otros. Es crucial monitorear
de cerca el desempefio de la campafia en cada canal para determinar cuéles son los mas

efectivos y realizar ajustes segun sea necesario.
Fase 4: Analisis

La etapa de andlisis nos permite determinar el rendimiento de la campafia

publicitaria. Aqui se analizan los resultados obtenidos en cada canal y se realizan ajustes
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segun sea necesario. Esto puede implicar modificaciones en la estrategia, el contenido o

los canales de difusion utilizados.

En resumen, las producciones publicitarias desempefian un papel esencial en la
creacion de contenido impactante y efectivo, desde la planificacion hasta la ejecucion. Se
combinan la creatividad, la estrategia y la técnica para conectar con las audiencias de
manera auténtica y persuasiva. Estas producciones atraviesan varias fases, desde la
planificacion y generacion de ideas hasta la produccion y publicacion, culminando en el
andlisis de resultados para garantizar el éxito de la campafia publicitaria y los procesos
para hacerlo pueden variar ligeramente en funcion de las necesidades o magnitud de los

proyectos, asi como de la experiencia y estilo de los productores.

1.8. Moodboard
La imagen visual es crucial en cualquier proyecto, ya que transmite las emociones
que queremos causar en nuestros consumidores. Los moodboards, también conocidos
como tableros de inspiracion, son una herramienta valiosa que nos permite plasmar la

esencia de nuestra vision antes de iniciar la ejecucion practica (Cimec, 2023).

Los moodboards son recursos altamente utiles en una variedad de campos, desde
la publicidad y el marketing hasta la arquitectura, el disefio y la moda. Son ideales para
presentar visualmente cualquier concepto, especialmente aquellos proyectos que
requieren una representacion grafica, al crear un moodboard, es fundamental para tener
una comprension clara de lo que se quiere mostrar y los valores que se desean transmitir,

lo que ayuda a enfocar mejor la creatividad (Boyle, 2022).

Segun Cogollos (2020) menciona que los moodboards son herramientas

versatiles que ofrecen numerosos beneficios tales como:

o Ahorrar tiempo y esfuerzo al proporcionar una guia clara para definir un concepto
y visualizar el resultado final.

o Sirve como referencia para proyectos, proporcionando una guia visual coherente.

o Son utiles para superar bloqueos creativos, alentando la inspiracion y generando
nuevas ideas al combinar imagenes y conceptos.

o Ayudan a definir un estilo Gnico al mezclar diversas imagenes y elementos,
creando un estilo visual.

J Proporcionan enfoque al establecer pautas visuales previas, evitando divagaciones

y ofreciendo una guia clara para el disefio.
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Por otro lado, Bauhaus (2020) menciona que cuando buscas inspiracion para tu
marca o crear contenido, hacer un moodboard es crucial, este tablero te ayuda a organizar
ideas, definir disefios, colores, fotografias y tipografias, estableciendo asi una linea

grafica coherente, para esto debes seguir estos pasos:

J Recopila iméagenes que se alineen con el concepto que se quiere lograr, filtrando
y ordenando las ideas para seleccionar las que mas inspiren.

o Crea un moodboard digital o fisico, utilizando herramientas como Pinterest o
programas de disefio, o simplemente recortando y colocando elementos en un
soporte fisico.

o Mantén tu moodboard a la mano para referencia mientras trabajas en la

construccion, produccion, trabajo o renovacion de tu marca.

En esencia, un Moadboard despliega sirve para mantener el orden y la coherencia
en el proceso creativo, actuando como un guia que asegura que el trabajo realizado se
mantenga dentro de los limites establecidos por la planificacion inicial. Esto resulta
fundamental, ya que proporciona un marco s6lido que permite a los individuos desarrollar
sus tareas de manera mas efectiva, garantizando que se alineen con el concepto

originalmente concebido.

1.9. Objetivos

1.10. Objetivo general y especifico

Elaborar una guia para produccion publicitaria para pequefios emprendedores cuencanos.

1.11. Objetivos especificos

J Revisar referentes y fuentes bibliograficas.

o Preproduccion, produccion y postproduccion publicitaria para pequefios
emprendedores.

o Elaborar la guia de produccion publicitaria para pequefios emprendedores.
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CAPITULO 2

2.  Metodologia

Este trabajo surge de una investigacion bibliografica sobre emprendimiento,
negocio, comunicacion y mercado, marketing digital, redes sociales, comunicacion para
emprendimientos y produccidn para campafias publicitarias, a partir de la cual se planted
la estructura de una guia que obedece al formato de una preproduccion, produccion y
postproduccion para la promocioén de los productos de un emprendimiento que por

motivos de ejemplificacion serd el Estudio Palm.

Fase inicial de preproduccion: Incluye varias actividades, entre las que figuran revisar la

situacion y necesidades del cliente, en este caso: Estudio Palm.

o Andlisis de la marca y sus conceptos pasados.

o Analisis detallado de referentes, conceptos que den significado al producto
y a la marca tomando en cuenta al publico que se desea llegar.

o Busqueda de spot adecuado que cumpla con las ideas establecidas.

o Busqueda y contacto con personal capacitado en cada area como en

fotografia, maquillaje, modelos, stayling, etc.

J Logistica para producciones de larga duracion.

J Planificaciéon un cronograma detallado el cual se deberda cumplir
respetuosamente.

J Elaboracion de moodboard con base a las referencias.

o Asignacion de vestuarios y maquillaje para cada modelo.

J Consecucion de accesorios y complementos para la produccion.

En la segunda fase se llevara a cabo la produccion, donde el staff de la produccion

debera cumplir su rol dentro del cronograma establecido.

. Arreglar cada spot.
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o Planchar cada prenda cuidando cada detalle y organizar conjuntos y sus
respectivos accesorios.

o Supervisar que el maquillaje salga acorde a lo planeado.

o Mostrar nuevamente las referencias al fotografo y a los modelos para que
pueda fluir mejor y mas rapido la produccidon, cumpliendo asi con el
cronograma establecido en la preproduccion.

° Realizar la sesion de fotos.

En la siguiente etapa de postproduccion, se esperard unos dias para que el fotografo
pueda editar las fotos, en muchas ocasiones, las imdgenes son editadas artisticamente para

aumentar su creatividad o su capacidad informativa.

Después se realizard una reunion con el fotografo y en este caso con los duefios del
emprendimiento para seleccionar las mejores fotos, posteriormente cada pieza artistica escogida
sera sometida a una validacion por parte de un grupo representativo de siete clientes potenciales
del emprendimiento Estudio Palm, garantizando asi la alineacion con las expectativas del publico

objetivo. Para estos clientes se les planteard las siguientes preguntas:

1. (Te gustan estas imagenes?

2. (Estas imagenes hacen que quieras comprar el producto?

3. Al ver estas imagenes  Te da ganas de visitar la tienda a ver sus productos?

4. (Estas imagenes cumplen con el concepto de la marca?

5. (Con base a las imagenes mostradas, crees que la produccion fue cuidadosa en

cada detalle?

6. (Crees que estas imagenes son artistica y creativamente acorde a la marca?

Una vez que las fotos sean validadas, se pasara a publicar en las redes sociales del

emprendimiento.

Finalmente, para culminar el proceso, se llevara a cabo el mapeo y maquetado de la guia,
que estara disponible en formatos tanto digital como impreso. Serd una guia de alta calidad y
utilidad para emprendedores, tendrd una gama de colores en tendencia, ademds de un disefio

moderno y creativo.
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CAPITULO 3

3. Elaboracion de la guia para produccion de anuncios
publicitarios para pequeios emprendedores:

Uno de los principales problemas que enfrentan los emprendedores es la falta de
recursos para contratar a profesionales de la publicidad que manejen su imagen y

campanas.

Asi surge esta guia, como apoyo para aquellos emprendedores que atin no cuentan
con recursos para contratar a profesionales que les realicen todo el proceso de produccion
y puedan simplificar el proceso de manera autdbnoma o con la cooperacion de un menor

numero de profesionales.

En todo caso, la recomendacion es que en cuanto sea posible, se contraten los
servicios globales de una productora o agencia de publicidad. Para fines de este trabajo,
realizaremos la produccion publicitaria para la marca Estudio Palm, la que nos servira de

ejemplo.

3.1. Preproduccion

Paso 1: Analisis de la marca y sus conceptos pasados.

Segun Camacho (2020) se elaboran conceptos considerando el estilo del producto
o servicio en linea con sus consumidores objetivos, siempre buscando afiadir un toque

creativo.

Este paso es crucial para logara buenos resultados en una produccion, por ende,
es esencial analizar cada una de las producciones anteriores para tener asi una idea clara
de lo que la marca ha venido trabajando, su potencial, evolucion y el alcance. Es

fundamental mantenerse fiel al concepto de la marca para lograr una produccion exitosa.
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Sin embargo, si el emprendimiento carece de anuncios previos o un concepto no
muy claro de lo que se desea lograr y representar, es crucial que la pequeia empresa
visualice los colores que representan la marca, el tipo de moda y sentimiento quiere

transmitir.

En ocasiones, es beneficioso tomar como referencia marcas mas grandes y
similares a la nuestra para obtener ideas sobre un concepto y buscar referencias mas claras

y auténticas para nuestra propia marca.

En esta instancia, se revis6 el contenido previo de la marca con el objetivo de
desarrollar una linea conceptual més sofisticada. Se examinaron las imagenes de las redes
sociales del emprendimiento Estudio Palm (Véanse Figuras 1 al 4), y se identifico un

concepto creativo para comunicar los productos de manera artistica.

Figura 1 Figura 2

PALN ST.
EASEBALL CAPS / CREWNECKS
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Figura 3 Figura 4

Paso 2: Andlisis detallado de referentes, conceptos que den significado al

producto y a la marca.

Esta fase comienza con la generacion de ideas para una nueva produccion. Durante
esta etapa, es crucial buscar referencias e inspiracion para tener una idea clara de lo que
se quiere lograr (Por ejemplo Figuras 5 a 9). Esto implica una lluvia de ideas sobre
conceptos de productos, basados en lo que se quiere transmitir al publico. La
investigacion de referencias y la claridad en los objetivos ayudan a enfocar la ideacion y

a crear propuestas solidas para el desarrollo de la produccion (Raeburn, 2024).

Después de analizar algunas imdgenes del emprendimiento y comprender su
concepto, asi como la forma en la que transmiten sus productos, se procedera a buscar

referencias creativas que se ajusten a la esencia de la marca.

En este ejemplo, Estudio Palm adopta un enfoque minimalista con toques
creativos, buscando transmitir creatividad, belleza unica, claridad en sus iméagenes, arte y
prestigio, pero siempre con el toque street wear. Por ende, se aspira a materializar estas
ideas en una produccion mas trabajada, profesional y meticulosa. En este sentido, se inicia

la biisqueda de referencias que se alineen con las inspiraciones vislumbradas en la marca.

Se podria explorar varias plataformas en linea para encontrar referencias, pero
como sugerencia, recomendaria utilizar la aplicacion Pinterest. En ella se encuentra una
amplia gama de tendencias, moda, arte y creatividad. Siendo esta una herramienta

fundamental para buscar referencias de calidad y encontrar inspiracioén para proyectos.
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Figura 5 Figura 6

Figura 9

Figura 8
Figura 7
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Paso 3: Busqueda de spot adecuado que cumpla con las ideas establecidas.

Encontrar lugares ideales para producciones fotograficas de calidad implica
seleccionar escenarios que complementen la vision creativa del proyecto, considerando
factores como la iluminacion, accesibilidad, infraestructura y estética. Es fundamental
elegir lugares que inspiren y mejoren la calidad visual de las fotografias planificadas.

(Cérdova, 2023).

Una vez que hemos definido claramente nuestras referencias, procedemos a
buscar una locacion que se ajuste a dichas referencias, donde se puedan apreciar los

detalles y que mantenga la coherencia con la linea y el concepto que deseamos alcanzar.

Al elegir una locacion que se alinee con las referencias, es importante considerar
los detalles especificos de estas referencias. Ademads, es crucial verificar los aspectos
relacionados con la electricidad y la iluminacion para asegurar que haya conexiones

adecuadas de luz para que el personal pueda hacer un buen trabajo.

Paso 4: Busqueda y contacto con personal capacitado en cada area como en

fotografia, maquillaje, modelos, stayling, etc.

Cordova (2023) hace referencia a este paso como “El casting”, un paso
fundamental en donde se busca y seleccionar personas que se ajusten mejor a lo que se

quiere lograr y transmitir.

Dentro de la ciudad, abunda el talento, y muchos colaboran con emprendimientos
o intercambian su trabajo por productos o beneficios mutuos. Aunque el presupuesto
puede suponer un desafio, una comunicacion efectiva y beneficios equitativos pueden

hacer que esta produccidn sea un éxito para todos.

En este caso, nos pusimos en contacto con Camilo Vaca, un fotdgrafo que ha
seguido de cerca el desarrollo de la marca a lo largo del tiempo. Camilo es conocido por
su alta calidad de trabajo, presta atencién meticulosa a cada detalle, y con alta capacidad
para plasmar ideas artisticas y creativas que ofrecen una perspectiva Unica en el mundo

de la moda.
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Después de discutir nuestras ideas, referencias y el concepto de la marca, llegamos
a un entendimiento mutuo y aceptacion de estas. Es crucial tener un didlogo abierto con
el fotografo, ya que seréd un aliado fundamental durante la produccion. Ambos (fotdgrafo
y productor) deben estar en sintonia y comprender claramente los objetivos de la sesion

fotografica, cada detalle y la vision para presentar los productos de manera efectiva.

También es esencial discutir con el fotografo qué modelos seran adecuados para
la sesion, no solo para garantizar una produccion fluida, sino también para asegurarse de
que compartan la vision y el enfoque de trabajo. Con Camilo, seleccionamos tres modelos

cuyas caracteristicas encajan con las referencias que deseamos para representar la marca.

(Véanse fotos de modelos figuras 10, 11 y 12)

Figura 12

Figura 10 Figura 11

Una vez seleccionados los modelos, se hace contacto con ellos para presentarles
las referencias visuales y asignarles un dia especifico para la sesion fotografica, asi como

para acordar la condicién de la contratacion, ya sea esta con pago econdmico, canje de
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productos u otra forma de compensacion. Se coordina el horario teniendo en cuenta su

disponibilidad, y se llega a un acuerdo mutuo para confirmar y aceptar la produccion.

Es crucial que los modelos se sientan comodos con lo que van a realizar, para asi

lograr un trabajo excelente y que fluya sin contratiempos.

Después de contactar a los modelos, se procede a buscar a un profesional del

maquillaje y peinado para elevar atin mas la calidad de la produccion.

En una sesion fotografica, cada detalle importa. A veces, incluso se maquillan
objetos inanimados para lograr el efecto deseado por el cliente, el maquillaje juega un
papel fundamental en la presentacion de productos, siendo mas pronunciado y definido
que el maquillaje diario, los maquilladores especializados en fotografia publicitaria deben
comprender las necesidades del cliente y ayudar a conectar con la audiencia mediante un

maquillaje que refleje los valores de la marca (Blog Bersity, 2021).

A menudo, los emprendedores que realizan producciones pueden considerar esto
como innecesario o fuera de su alcance debido a restricciones presupuestarias. Sin
embargo, contar con un maquillador profesional agrega un valor significativo a la

produccion y mejora el resultado final.

Ademas, ayuda a que los modelos se sientan mas seguros y empoderados durante
la sesion fotografica. Una vez mas, es posible entablar un didlogo con el maquillador para
llegar a un acuerdo beneficioso para ambas partes. Esto podria incluir menciones en redes
sociales, participacion en la produccion, intercambio de productos o la distribucion de

tarjetas de visita del maquillador en el lugar del emprendimiento, entre otras opciones.

En este caso, compartimos la idea y las referencias con Juan Diego, también
conocido como Juan Diego MUA, ¢l es un maquillador profesional con amplia
experiencia en producciones para diversas marcas. Su estilo se caracteriza por lograr una
piel natural pero impecable, en linea con las referencias establecidas anteriormente. En
esta produccion no necesitamos detalles en el pelo ya que se buscaba un afro natural de

la modelo.

Durante la negociacion, le ofrecimos beneficios como menciones en historias
durante la produccion y productos del emprendimiento. Después de aceptar trabajar con
nosotros, se procedio a buscar referencias de maquillaje para los modelos, las cuales él

aplicaria en su trabajo. (Véanse referentes de maquillaje Figuras de 13 ala 15).
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Figura 13

Figura 14 Figura 15

Por otro lado, si se confia en la habilidad para combinar productos y darles un
toque de moda y estilo, puede que no sea necesario buscar un estilista. Sin embargo, si se
percibe que falta el don para combinar o no se esta al tanto de las ultimas tendencias de
moda, es preferible buscar a alguien con experiencia en este campo, ya sea un estilista
profesional o un individuo con buen gusto y conocimiento sobre moda, que pueda

transmitir creativamente el mensaje de la marca.

Sea cual sea la opcion elegida, es fundamental tener una idea clara de los
conjuntos de vestuario antes de la produccion. Esto incluye conocer las tallas de ropa y
calzado de cada modelo, asi como tener planificadas las fechas en las que actuaran frente
a la camara. De esta manera, se asegurard que todo esté en orden y listo para la sesion
fotografica. Preparar conjuntos de vestuario no necesariamente implica realizar compras;
solo se requiere creatividad para desarrollar atuendos geniales con los recursos
disponibles. En ocasiones, se puede solicitar prendas prestadas a amigos o colaborar con

otras marcas que estén dispuestas a contribuir con su ropa para la produccion.

Recomendaciones del personal
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Fotografo

The best boni (Andrés Bonilla)
David Gutiérrez
Paul Carrion
Camilo Vaca
Daniel Vazquez
Nicolas Leon

Tivi Estudio

Paula Garate
Maquillaje

Juan Diego Mua
Tati Pesantez

Paly Alba

Juana Ramirez
Prisci MUA

Lora Lorein
Peluqueria

Salén Diana Coello

Priscila Alvarado

Paso 5: Logistica para producciones de larga duracion

Este paso puede no ser siempre esencial y su necesidad varia seglin la duracion
estimada de la produccion. Sin embargo, si se prevé que la sesion fotografica se
prolongara por mas de dos horas, es fundamental planificar un momento de descanso y
reabastecimiento para todo el equipo involucrado en la produccion. Proporcionar un

tiempo para tomar alimentos, hidratarse y descansar adecuadamente, esto no solo
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promueve el bienestar y la salud del equipo, sino que también contribuye a mantener altos
niveles de energia y productividad durante toda la sesion. Este descanso puede ser crucial
para asegurar que todos los miembros del equipo estén en Optimas condiciones para

continuar con el trabajo de manera efectiva y obtener los mejores resultados posibles.

Paso 6: Planificacion un cronograma detallado el cual se deberd cumplir

respetuosamente.

El cronograma es fundamental para organizar y planificar eficazmente un
proyecto. Permite establecer objetivos claros, facilita la comunicacion entre el equipo y
ayuda a gestionar el tiempo y los recursos de manera eficiente. Ademas, proporciona una
vision clara de las etapas del proyecto, lo que genera confianza en los clientes y

contribuye al éxito general del trabajo de una hora a una hora cuarto (Pires, 2022).

Este paso es de suma importancia, incluso si la produccion se prevé corta. Es
crucial elaborar un cronograma adecuado que se ajuste a las necesidades especificas de
la sesion. El cronograma no solo ayuda a mantener un orden dentro del equipo y en el
proceso de trabajo, sino que también garantiza que se respete el tiempo de todos los
involucrados en la produccion. Es esencial asignar horarios definidos para cada etapa de
la sesion. Por lo tanto, tener los conjuntos de vestuario listos es fundamental para que el
tiempo fluya de manera eficiente de acuerdo con el cronograma establecido. Ademas, se
debe calcular el tiempo necesario para el maquillaje, el peinado de los modelos, entre

otras cosas.

Como consejo adicional, se recomienda ser puntual en el cumplimiento de los
horarios. Sin embargo, es importante tener en cuenta imprevistos y dar un margen de
gracia de hasta 10 minutos maximo para el inicio de la produccion. Esto permite
flexibilidad en caso de cualquier contratiempo y ayuda a mantener el proceso en marcha

de manera fluida y eficaz.

Paso 7: Elaboracion del moodboard con base a las referencias.

El objetivo del moodboard es comunicar visualmente una idea o concepto de

manera clara y coherente, ayudando a los disefiadores, publicistas o creativos en general
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a definir la direccion estética y tematica de un proyecto antes de empezar a crearlo (Tokio

Studio, 2019).

La elaboracion del moodboard con base en las referencias es un paso crucial en
la planificacion de una sesion fotografica. Una vez recopiladas las referencias visuales
que representan la estética, el estilo y la atmosfera deseada para la produccion, se procede
a crear el moodboard. Este tablero visual se convierte en una fuente de inspiracion y guia
para todo el equipo creativo. Durante la sesion fotografica, el moodboard sirve como
referencia para el desarrollo de cada escena y la interpretacion de cada modelo,

asegurando asi la coherencia y la calidad visual de las imagenes finales.

El moodboard debe seguir una secuencia cronolédgica que refleje la planificacion
detallada de la sesion fotografica. Cada imagen de referencia debe estar asociada con el
modelo especifico que representara esa referencia durante la sesion. Ademas, se incluirad
el atuendo asignado para cada escena en dentro del moodboard, proporcionando asi una
guia visual completa para el equipo creativo. En este caso particular, el proceso
comenzaba con Nayeli, la unica modelo femenina de la sesién. Se prepararon sus
conjuntos de vestuario y se establecieron las poses basadas en las referencias
seleccionadas. Luego, se procedié con Jason, el siguiente modelo, aplicando el mismo
proceso de organizacidon y preparacion. Finalmente, se trabajé con el ultimo modelo,
siguiendo el mismo enfoque meticuloso para asegurar que todo estuviera en orden y listo
para la sesion fotografica. (Véanse moodboard realizados para la produccion Figuras 16

a 18)
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Figura 16

Moadboard

Botas rojas
e Hoodie rojo
e Botas negras
e hoodie negro
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Figura 17

Moadboard

e Hoodie Blanco
hueso

e Hoodie verde

e pantaldon cargo
negroy jean

e skechers
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Figura 18

Moadboard

Hoodie Blanco
hueso

Hoodie verde
pantalén cargo
negroy jean

e skechers
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Paso 8: Asignacion de vestuarios y maquillaje para cada modelo.

En este paso podemos asociar con el fitting de moda donde todas las prendas que
se van a exponer estén a la perfeccion. El fitting de pasarela se centra en ajustar las prendas
para modelos especificos, considerando su forma y cdmo caminan. En cambio, el fitting
estandar implica ajustar las prendas para un rango mas amplio de cuerpos y formas antes

de cualquier produccion (Cinzia, 2021).

Si se planea lograr muchas iméagenes, es recomendable que los modelos prueben
el vestuario varios dias antes. Esto no solo ayuda a organizar mejor el dia de la
produccidn, sino también a realizar ajustes con anticipacion si es necesario. Sin embargo,
no siempre es imprescindible, ya que muchas veces se pueden crear outfits adecuados

combinando tallas de modelos disponibles.

Este paso esta vinculado al tema de las referencias y se integra en el proceso del
moodboard. Es esencial conocer las medidas de cada modelo para seleccionar las prendas

adecuadas y garantizar que cada conjunto esté preparado antes de la sesion fotografica.

Cada prenda debe ser elegida cuidadosamente para que coincida con las
referencias establecidas previamente, y preferiblemente, deben estar planchadas y listas
para la produccion. Ademads, el maquillaje debe ser analizado en funcion de las
necesidades especificas de la produccion, considerando la intensidad requerida y el estilo
deseado, ya sea un maquillaje artistico, natural, clasico, u otros. Es crucial comunicarse
con el profesional del maquillaje para asegurar un resultado éptimo que se alinee con la

vision creativa del proyecto.
Paso 9: Conseguir accesorios y complementos para la produccion.

No todas las producciones requieren accesorios adicionales, ya que a menudo los
accesorios de la propia marca son suficientes para complementar la sesion. Sin embargo,
afiadir accesorios puede sumar un toque extra de estilo y realce a la produccion. Es
esencial planificar con anticipacion y tener un conocimiento detallado de cudndo y cémo
se aplicaran estos detalles, asegurandose de que se integren de manera adecuada en la

sesion.
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Figura 19

Ademas de los accesorios de moda, es importante tener a mano elementos
practicos que puedan resolver cualquier imprevisto durante la sesion. Estos pueden incluir
desde imperdibles, tijeras, cinta, lazos, entre otras cosas, pero como se menciond, estos
elementos variaran dependiendo de la categoria en la que se ubique la marca, no es igual

articulos de moda que infantiles o gastronémicos.

En nuestro caso, nos preparamos con anticipacion creando afiches artisticos que
fueron impresos para complementar una de las referencias que teniamos en mente.
También llevamos todos estos materiales adicionales como medida preventiva para
cualquier eventualidad que pudiera surgir durante la sesion, ademas llevamos micrdéfonos,
cables, stikers, ventilador, etc. (Véanse evidencia del trabajo empacado en Figuras 10 y

20)

Figura 20
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3.2. Produccion

Paso 1: Arreglar cada spot.

Un spot publicitario es un espacio elegido con base en referencias visuales y
tematicas especificas. A menudo, estos espacios pueden ser alquilados o prestados para
la filmacién del spot. Ademas, es fundamental que los spots cuenten con conectores de
luz adecuados para asegurar una iluminacion optima durante la grabacion. La eleccion y
preparacion del lugar son aspectos clave para garantizar la calidad visual y la coherencia

estética del spot publicitario (Mediactiu, 2018).

Es crucial tener el lugar de la sesion preparado antes de que lleguen los modelos
para garantizar una produccién fluida. En este caso, tanto el fotéografo como los
representantes de la marca llegamos con anticipacion al lugar para realizar pruebas de luz
y verificar los distintos puntos de la locacion. Esto nos permite estar listos para empezar
cuando lleguen los modelos, y nos aseguramos de tener asignado cada espacio para cada

uno de ellos.

Es esencial realizar ajustes y preparativos previos para asegurar que el lugar esté
en Optimas condiciones. Esto implica desde cuidar detalles como manchas, polvo y

arrugas, hasta eliminar elementos que puedan distraer visualmente.

Abordar estos aspectos con anticipacion nos permite hacer cambios o mejoras
necesarias para asegurar un entorno visualmente atractivo y adecuado para la sesion

fotografica. (Véanse evidencia del trabajo en produccién en Figuras 21 y 22).
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Figura 21 Figura 22

Paso 2: Planchar cada prenda cuidando cada detalle y organizar conjuntos y sus

respectivos accesorios.

Dentro del moodboard ya tenemos las referencias del vestuario, por lo que
sabemos qué modelo usara cada prenda. Es fundamental tener las prendas planchadas y
organizadas en un lugar limpio y seguro para que no se ensucien ni se dafien. Esto nos
permite brindarles rapidamente la ropa a los modelos y mantener un flujo de trabajo

eficiente.

Ademas, es importante llevar un registro de todo lo utilizado durante la produccion

para devolverlo a la marca y mantener un control organizado de los recursos utilizados.

También es crucial que, al vestir a los modelos maquillados con prendas nuevas o
prestadas, se tenga cuidado para evitar manchas en la ropa durante la sesion fotografica.
En caso de que exista riesgo de manchar las prendas, es recomendable contar con la ayuda
de alguien para asistir a los modelos al vestirse. Un truco util es colocar una hoja de papel
sobre la cara del modelo mientras se pone la prenda para evitar que el maquillaje se

transfiera accidentalmente a la ropa.
Paso 3: Supervisar que el maquillaje salga acorde a lo planeado.

Aunque cada profesional tiene sus propias habilidades y destrezas, es esencial

supervisar que su trabajo esté alineado con las pautas y referencias establecidas.
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Garantizar que el plan previsto se ejecute correctamente y se asemeje lo mas posible a las
referencias es fundamental. Mantener respeto hacia el maquillador es crucial; nunca se
debe menospreciar su trabajo ni cuestionar su profesionalismo. Sin embargo, es aceptable
expresar cualquier inquietud o preferencia de manera constructiva y respetuosa.
Afortunadamente, con maquilladores con buenas referencias, estas situaciones son raras

ya que suelen realizar un excelente trabajo.

Paso 4: Mostrar nuevamente las referencias al fotografo y a los modelos para que
pueda fluir mejor y mas répido la produccion, cumpliendo asi con el cronograma

establecido en la preproduccion.

Es crucial que, en este momento, se recuerde al fotografo y a la modelo cuél es el
objetivo por alcanzar segun las referencias seleccionadas. Esto ayuda a que tanto el
fotografo como la modelo, y en general toda la produccion, se sumerjan en el papel

deseado.

Durante la produccion, es esencial tener musica presente, ya que esto motiva al

personal y permite que todos realicen su trabajo de manera mas efectiva.

Al mostrar las referencias junto con la musica, tanto la modelo como el fotografo
pueden desempenar su trabajo de manera mas destacada. Ademas, es importante mostrar
las referencias en cada cambio de /ook para mantener el progreso de la produccion dentro

del tiempo acordado.

Muchas veces existen ciertos detalles que contaminan visualmente las fotografias,

por eso hay que estar 100% atentos a todo lo que est4 dentro del plano fotografico
Paso 5: Realizar la sesion de fotos.

Si se ha llegado a este punto tras completar todos los pasos anteriores, es probable
que la sesion fotografica transcurra con fluidez. Cada persona desempefara su labor de
manera Optima, lo que asegurara que todo se desarrolle segun lo planeado. Cada sesion
fotografica es una experiencia Unica en la que se comparte, se aprende y se disfruta con
personas interesantes. Aunque pueda resultar un poco agotadora, normalmente los

resultados hacen que todo el esfuerzo valga la pena.
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La realizacion de la produccion representa uno de los momentos mas gratificantes
del proceso, ya que es cuando se empiezan a ver los resultados tangibles de todo el trabajo

previo, lo que proporciona una gran motivacion para seguir adelante.

Sin embargo, a pesar de que esta etapa pueda ser una de las mas emocionantes, es
importante mantenerse alerta y no bajar la guardia. Ademas de centrarse en alcanzar los
objetivos establecidos, es fundamental estar atento a las necesidades del equipo de

produccion y brindar apoyo en todo momento.

3.3. Postproduccion

En el &mbito de la postproduccion fotografica para publicidad, al igual que en la
industria de la moda, se requiere un alto nivel de atencion al detalle y edicion de imagenes,
este proceso implica no solo trabajar con las imdgenes, sino también en la visual para

lograr un impacto efectivo en la audiencia objetivo (Gonzalez, 2022).

La planificacion es clave para una postproduccion fotografica exitosa. Un buen
fotografo visualiza el resultado deseado y toma decisiones durante la sesion para capturar
la imagen base ideal. La postproduccion debe complementar la foto final, no reemplazar
elementos basicos como la iluminacion y composicion durante la toma (toomanyflash,

2021).

Después de completar con éxito la produccion, llega el momento de esperar que
el fotografo lleve a cabo la ultima fase de su trabajo, que es la edicion. Esta etapa puede
ser emocionante, relajante y, al mismo tiempo, un poco ansiosa debido al deseo de ver
los resultados finales. Sin embargo, es crucial tener paciencia y permitir que el fotégrafo

realice su trabajo con tranquilidad.

La duracidn de este proceso puede variar dependiendo de la cantidad de fotos que
se hayan tomado, pero generalmente se debe esperar un promedio de hasta dos semanas

para que el fotografo pueda entregar el trabajo finalizado.

En caso de que se necesiten respuestas mas rapidas, es importante comunicarse

con el fotografo de manera respetuosa y dialogar sobre los plazos y expectativas.

Una vez que las fotos estén listas, podran ser publicadas en las redes sociales para

mostrar el trabajo final de la produccion, sin embargo, las fotos no siempre se publican
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tal cual. A menudo, se utilizan en composiciones artisticas que incluyen texto, ya sea para
informar, destacar aspectos de interés o afiadir elementos creativos. De esta manera, se
brinda conocimiento al publico sobre detalles especificos de un producto o de la marca

en general.

3.4. Resultados de validacion
Se llevaron a cabo una serie de entrevistas con potenciales clientes del
emprendimiento Estudio Palm. Consultamos a los propietarios sobre quiénes eran los
clientes mas fieles desde el inicio de su negocio, mencionando a seis personas: Mateo
Sevilla, Carlos Sudrez, Ana Paula Avila, Sofia Rangel, Joaquin Rios y Soledad Ortiz.
Contactamos a cada uno de ellos para invitarlos a participar en una breve entrevista, y
todos aceptaron. A continuacion, presentamos las respuestas obtenidas a nuestras

preguntas:
(Te gustan estas imagenes?

En esta pregunta, todos los entrevistados expresaron una opinion favorable sobre
las fotos, mencionando que les gustaron mucho. Ademas, [M.S] elogio la originalidad de
las iméagenes, mientras que [A.P.A] destac6 que le gustaron porque eran diferentes y

creativas.

(Estas imagenes hacen que quieras comprar el producto?

Se observo que todas las personas entrevistadas expresaron un deseo de compra
al ver estas fotos. Comentaron que los productos se presentan de manera artistica en las

imagenes, lo que aumenta el atractivo hacia ellos y estimula el interés por adquirirlos.

Por ejemplo, [J.R] menciond que las imagenes transmiten de forma creativa la
calidad de los productos, resaltando los colores precisos y adecuados. Del mismo modo,
[M.S] expreso que, al ver las imagenes, se sinti6 impulsado a comprar todos los productos
y visitar la tienda para conocer las nuevas colecciones. Por otro lado, [S.O], una
compradora habitual de la marca opiné que las imagenes reflejan adecuadamente el
concepto, modelos, calidad y estilo de las prendas, ofreciendo una representacion

convincente para otros clientes.

Al ver estas imagenes ; Te da ganas de visitar la tienda a ver sus productos?
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Los participantes de la encuesta expresaron que al ver estas fotos se sienten
motivados a visitar la tienda y descubrir otros productos en diferentes colores. [C.S]
comentd que las imagenes son muy atractivas y presentan los productos de manera
cautivadora, lo que le hace desear visitar la tienda y comprar algunos de ellos, reflejando
el estilo de las imagenes. Por otro lado, [A.P.A] mencioné: "Quiero comprar todo en la

tienda, estas imagenes son increibles y estan llenas de estilo".
(Estas imagenes cumplen con el concepto de la marca?

Todos los entrevistados coincidieron en que las imagenes capturan eficazmente el
concepto de la marca, exhibiendo un estilo alternativo y streetwear. Destacaron que los

colores y efectos utilizados son acordes con la identidad de la marca.

[M.S] menciond que las imdgenes encajan perfectamente con el estilo y la vision
de la marca, gracias al ambiente y a la seleccion acertada de modelos y detalles que

reflejan el género urbano.

Todos afirmaron que las imdgenes estan disenadas y creadas de manera adecuada

para representar el concepto distintivo de la marca y sus productos.

(Con base en las imagenes mostradas, crees que la produccion fue cuidadosa en

cada detalle?

En respuesta a esta pregunta, todos destacaron que la produccion fue minuciosa y

cuidadosa en cada detalle, asegurando que todas las imagenes son de excelente calidad.

[C.S] senald que los detalles, colores y efectos aportan calidad a las imagenes,

evidenciando el trabajo dedicado detras de esta produccion.
Por su parte, [J.R] coment que cada imagen cuida meticulosamente cada detalle.

Ademas, [S.O] observo que la planificacion de la produccion fue notablemente
efectiva, reflejdndose en cada foto; todo estd visualmente organizado de manera

excepcional, lo que contribuye a un resultado increible.
(Crees que estas imagenes son artistica y creativamente acorde con la marca?

Por ultimo, en respuesta a esta pregunta, los entrevistados volvieron a expresar
una opinidn positiva, destacando que estas imagenes son sumamente artisticas y poseen

mucho estilo y creatividad.
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[M.S] sefial6 que estas imdgenes representan perfectamente la marca de manera
creativa y artistica, mencionando que no habia visto imagenes de una marca asi en cuenca,

lo cual considera muy positivo porque refleja una mayor calidad del emprendimiento.

Por su parte, [J.R] coment6 que todas las imagenes estan en sintonia con la marca,

mostrando un estilo artistico y minimalista coherente.

Los entrevistados respondieron de manera muy positiva a las preguntas planteadas
durante la validacion. Estas respuestas confirman que el resultado de la preproduccion,
produccion y postproduccion fue exitoso, reflejando que cada paso de esta guia ha dado

resultados positivos para el emprendimiento.

Las respuestas validan cada proceso y detalle llevado a cabo, respaldando de
manera positiva el producto final. Los comentarios de estos clientes enfatizan que el

trabajo, la creatividad y el concepto detras de la marca son claramente visibles y notorios.

3.5. Implicaciones profesionales
La creacion de esta guia ofrece una valiosa ayuda a los pequenos emprendedores
de la ciudad al brindarles una estructura para llevar a cabo producciones que muestren
sus productos de manera precisa y original. Basada en experiencias previas y bibliografia,
esta guia detallada proporciona un paso a paso completo, ofreciendo sugerencias y
opciones que permiten a los emprendedores realizar producciones de alta calidad y
creatividad para llegar de mejor manera a su publico objetivo, lo cual les ayudaré a que

su negocio crezca al tener mayor y mejor visibilizarian.

3.6. Limitaciones
La principal limitacion de este trabajo consiste en que presenta un enfoque hacia
la moda y negocios de ropa, y, a pesar de que se han dado indicaciones para otras areas,
estas no sustituyen a un ejercicio que se enfoque directamente en cada posible area

comercial.

Otra limitacion constituye los imprevistos que evidentemente no se pueden
anticipar y pueden cambiar las circunstancias, sobre todo en cuanto al flujo mismo de la
produccion. Los emprendedores deberan solucionar los problemas que se presenten sobre

la marcha de acuerdo con lo que el sentido comun sugiere.

Finalmente, esta es solamente una guia que ayudard al crecimiento de los

emprendedores, pero que bajo ninglin punto de vista sustituye al trabajo de un equipo
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profesional. Se anima a los emprendedores a que en cuanto su presupuesto lo permita,
trabajen con profesionales, con quienes podran tener una cooperacion mas cercana gracias

a la experiencia ganada al utilizar esta guia.

3.7. Recomendaciones
Dentro de la fase de preproduccion, produccion y postproduccion, se han
establecido pasos meticulosamente detallados basados en experiencia e investigacion.
Esto permite a los emprendedores facilitar su trabajo. Recomiendo encarecidamente que
cada persona que siga estos pasos lo haga cuidadosamente, prestando atencion a los

detalles y referencias, y siempre afiadiendo un toque de creatividad a cada aspecto.

Para mantener un flujo de trabajo fluido y natural, es importante establecer un
ambiente de trabajo relajado. Cuando las personas trabajan bajo estrés, tienden a sentirse
presionadas y las acciones pueden parecer forzadas. En cambio, un entorno relajado
fomenta la creatividad, la espontaneidad y la autenticidad en el trabajo realizado. Esto
permite que las ideas fluyan de manera mas libre y que se alcancen resultados mas

genuinos y satisfactorios.

Durante la produccion, es esencial contar con un kit de primeros auxilios equipado
con elementos basicos para atender cualquier emergencia de salud. Esto incluye
analgésicos, antialérgicos, vendas adhesivas, algodon, alcohol y otros suministros

necesarios para prevenir y abordar posibles malestares entre los participantes.

3.8. Conclusiones
En la actualidad, el emprendimiento, y lo que este abarca, se ha convertido en un
pilar fundamental, no solo en el desarrollo econémico, sino también social y ambiental,
puesto que favorece el empleo, promueve la innovacidon, y un marco sostenible y
socialmente aceptable. Por lo que cada emprendedor se ve en la obligacion de tener
conocimiento al menos basico, en el &mbito financiero, comunicacional, de marketing y

tecnoldgico. Adaptandose a los constantes cambios y evolucién del mundo moderno.

Las redes sociales, juegan un papel crucial, no solo como una herramienta
comercial, sino también como un motor de innovacion, ya que, son un espacio dindmico
donde se forma una relacion simbidtica, digital, entre el emprendedor y sus clientes, que

propicia un ambiente ideal, que busca satisfacer de las necesidades de ambas partes.
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Es asi, que las estrategias publicitarias y de comunicacion, desempefian un rol
esencial en la creacion de contenido impactante y efectivo. Por lo que una planificacion
sistematizada y eficiente, es necesaria para conseguir los mejores resultados posibles
garantizando el éxito de la campafa publicitaria. Para esto, es util herramienta como un

Moodboard que ayuda a mantener el orden y la coherencia en el proceso creativo.

Es por ello por lo que se realiz6 esta guia, analizando cuidadosamente cada paso
para asegurar que estuviera alineado con una produccion de calidad y que generare
resultados positivos tanto para el emprendimiento como para el publico objetivo, para que
sea esta una herramienta util, para los emprendedores, en contexto de la creacion de

contenido.

Como estudiante, este proyecto me ha permitido salir de mi zona de confort y
aplicar mis conocimientos. He aprendido mucho sobre cada etapa durante el desarrollo
de este trabajo, lo cual no solo me ha puesto a prueba personalmente, sino que también
ha enriquecido mi base de conocimientos. Este proyecto demuestra que sumergirse en la
informacion, seguir el ejemplo de expertos y basarse en la experiencia y el conocimiento

son fundamentales para alcanzar objetivos y metas con éxito.

A continuacién, encontraras el enlace que te llevaré a la guia detallada paso a paso para

la produccién:

https://drive.google.com/file/d/1lvVRWLvsntGdbr9pU9rCqlWX8PeYI-

squ/view?2usp=drive link
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