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RESUMEN

El objetivo principal de esta investigacion fue determinar como TikTok influye en la
formacion de opiniones en el contexto de una campafia electoral para atraer el voto de los
jovenes universitarios. A partir de los resultados de las elecciones presidenciales de
octubre de 2023 en Ecuador, se realizo una encuesta en los estudiantes universitarios de
Cuenca. Los resultados indican que la campana en TikTok logro captar el interés de este
grupo demografico, aunque no fue un factor determinante en su decision de voto, ya que
el anticorreismo fue la principal razon por la cual los jovenes universitarios eligieron al
candidato, y actual presidente, Daniel Noboa. El estudio también revel6 que los jovenes
interesados en politica satisfacen su necesidad de informacion a través de TikTok.
Durante la campaifia, los debates presidenciales captaron el interés de los jovenes votantes
quienes los observaron en esta plataforma. Las motivaciones para votar variaron por
razones ideologicas, politicas y por la creatividad de las campafias. Estos hallazgos
construyen una narrativa diferente sobre la participacion politica de los jovenes,
demostrando que TikTok es un plataforma para la formacion de opiniones politicas y no
solo de entretenimiento.

Palabras clave: Campaia electoral, comunicacion politica, Ecuador, jovenes votantes,
redes sociales, TikTok.

ABSTRACT

The purpose of this research was to determine how TikTok influences opinion formation
in the context of an electoral campaign aimed at attracting the vote of university students.
Based on the results of the October 2023 presidential elections in Ecuador, a survey was
conducted among university students in Cuenca. The results indicate that the TikTok
campaign managed to capture the interest of this demographic group, although it was not
a decisive factor in their voting decision, as anti-Correismo was the main reason why
university students chose the candidate, and current president, Daniel Noboa. The study
also revealed that young people interested in politics satisfy their information needs
through TikTok. During the campaign, presidential debates captured the interest of young
voters who watched them on this platform. Voting motivations varied for ideological,
political reasons, and due to the creativity of the campaigns. These findings build a
different narrative about the political participation of young people, demonstrating that
TikTok is a platform for forming political opinions and not just for entertainment.

Keywords: Ecuador, electoral campaign, political communication, social media, TikTok,
young adults voters.
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CAPITULO 1

1. MARCO TEORICO Y ESTADO DE LA CUESTION

1.1 Introduccion

Esta investigacion busca analizar y entender los factores que influyeron en la
decision de los votantes al elegir a Daniel Noboa como su candidato para presidente del
Ecuador, siendo uno de los fendmenos mas destacados de los ultimos tiempos para el

analisis politico y comunicacional.

En tal caso, es importante establecer cbmo un simple video o un contenido
multimedia puede generar aceptacion en la vida politica de una persona. Ademas,
comprobar como los avances tecnologicos y el alcance de las redes sociales (en este caso
TikTok) termina siendo una nueva forma de estrategia politica que tiene por objetivo

ganar el voto, esto agregara una capa adicional de complejidad a la investigacion.

1.2 Decisién de voto

Para resolver la pregunta de esta investigacion, se debe comprender los
significados del voto. Se entiende al voto como una facultad o derecho que tiene cualquier
ciudadano para ejercer su voluntad Ruiz, J. F. (2015). También, se comprende que “El
voto es como la punta del clasico iceberg: una vez que se explora su veta se descubren a
cada paso conexiones profundas con dimensiones fundamentales para la sociedad, méas
alla de la esfera politica” (Annino, 2004, p.42). En el caso ecuatoriano la situacion no
varia de esta definicion, todos los candidatos que son aspirantes a la presidencia del
Ecuador tienen por unico fin conseguir el voto de la poblacion.

En términos de materia politica se distingue diferentes tipos de votos, pero el que
mas se enfatiza es el voto indeciso. El votante indeciso que segun Alaminos y Penalva
(1998) no tiene interés en la politica, por lo tanto, tiene menos informacion sobre los
candidatos y sus partidos. Tras esta definicion podemos entender que el votante indeciso
es aquel ciudadano que no tiene definido su voto (Vercelli, 2021), se encuentra en una

incertidumbre politica.



1.3 Las tendencias politicas

En otros casos, las tendencias politicas son fundamentales para el proceso de
eleccidon de un candidato, aquellos Ilamados de izquierda o derecha buscan satisfacer sus
aspiraciones con figuras que los representen de una mejor manera (Quang, 2013). A su
vez, Norberto Bobbio, sefiala que las ideologias no han desaparecido, sino que estan mas
vivas que nunca, a través de las dos tendencias tradicionales, de izquierda y de derecha
(Becerra, 1997).

1.4 ;Quién es Daniel Noboa?

Por otro lado, se necesita el contexto de quién es Daniel Noboa y por qué ha
conseguido tan buen numero de votacion, siendo las elecciones presidenciales 2023 su
primera candidatura a la presidencia de la republica (BBC, 2023). Daniel Noboa es hijo
y heredero de Alvaro Noboa, un empresario ecuatoriano, duefio de una de las fortunas
mas importantes del Ecuador (Noboa, 2022).

Pero realmente los ecuatorianos conocen ¢quién es Daniel Noboa? y ¢ cual ha sido
su recorrido para llegar a presidente? Tal como lo aclara El Pais (2023), existe una gran
crisis politica y en esta ocasion la poblacion ha votado por un “enigma” , ya que la
mayoria no conocia la existencia de Noboa hasta el primer debate (BBC, 2023) , ademas

se convirtio en el presidente mas joven (35 afios) de la historia del pais.

1.5 Analisis de TikTok

Las redes sociales han emergido como una fuerza determinante en la formacion
de opiniones politicas entre los jovenes universitarios, moldeando sus pensamientos,
comportamientos y niveles de participacion en la esfera politica. Una de las principales
formas en que esto ocurre es a través de la creacion de "burbujas sociales", donde los
usuarios estan expuestos principalmente a informacidn que refuerza sus propias creencias
y perspectivas politicas, limitando asi su vision del panorama politico en su conjunto.
Este fendmeno puede resultar en una polarizacion atin mayor de las opiniones politicas y

una falta de comprension de puntos de vista alternativos.



La estructura misma de las redes sociales también desempefia un papel crucial en
la influencia politica de los jovenes. Estudios como el de (Marquart et al., 2020) sugieren
que seguir a actores politicos en las redes sociales aumenta la participacion en campafias
politicas y la exposicion a noticias relacionadas con las mismas. Los amigos y seguidores
actGan como nodos principales en las redes politicas en linea de los jovenes, lo que puede
amplificar ain mas la influencia de las burbujas sociales y la exposicion a la informacion
politica.

Ademas, la presencia de "vinculos débiles™ en las redes sociales, como lo sefiala
(Kahne & Bowyer, 2018), puede promover niveles mas altos de participacion politica
entre los jovenes. Estos vinculos débiles, derivados de redes sociales amplias, pueden
facilitar el acceso a una variedad de perspectivas politicas y fomentar el compromiso con
temas politicos mas alla de las propias burbujas sociales.

A su vez, otra variable muy importante para analizar es la influencia que segun
Rodriguez y Santos (2023) aclaran como una plataforma (TikTok) que puede resultar
determinante en las decisiones de la sociedad. A raiz de la era mediatica que se vive, han
surgido nuevas formas de comunicacion estratégica y Loor y Baquerizo (2022), muestran
que esto puede trasladarse también al espacio politico y podemos entender como Daniel
Noboa se enmarco en el pensamiento de los ecuatorianos, como también Bafiares et al.
(2022) analizaron el impacto que tiene hoy en dia las redes sociales, en ese caso en
Espafia.

En resumen, TikTok se ha convertido en una nueva de formar de llegar al
electorado, sobre todo a la poblacién mas joven, teniendo como referencia la etnografia
y la cultura de cada pais (Schellewald, 2021). Ante la indecision de muchos ecuatorianos
de diferentes clases sociales y la viralizacién de informacion , se puede llevar a construir
o0 destruir la imagen de un candidato (Garcia-Ochoa y Llorca, 2019). Con base en el
estudio de Defilippi et al. (2021) la desigualdad de ingresos genera mas analfabetismo

digital, confirmando la relacion de estas dos variables.

1.6 El votante joven como objeto de estudio

Segun Wagner et al (2012) el proceso de elecciones de candidatos presidenciales

en los votantes jovenes universitarios es confuso, ya que no estan capacitados o motivados



para tomar una decision responsable y sus elecciones son de baja calidad. Por otro lado,
Sevi (2021) descubri6 que las razones o motivaciones por las cuales los jovenes votan es
que suelen tener tendencia a votar por lideres que compartan similares caracteristica con

ellos.

Existen distintos factores por los cuales los votantes jovenes terminan votando por
un candidato en especifico, segin Nisbett y DeWalt (2016) la influencia de celebridades
0 personajes famosos, juega un rol importante en la decisién del voto. En el caso
ecuatoriano Marlon Vera, peleador famoso de la UFC, ayudd al candidato Noboa para el
cierre de campafa. Ademas, otro factor a considerar es el de la tecnologia, segun el
estudio de Harrison (2020) demuestra que los jovenes votantes son mas entusiastas al
votar de manera digital que de forma presencial.

A continuacion, se presentan los objetivos e hipétesis planteados en este estudio.

1.7 Objetivos de investigacion e hipotesis

1.7.1. Objetivo general
Analizar la votacién joven en la eleccion presidencial 2023 en la ciudad de

Cuenca, identificando la ideologia y la personalidad de Daniel Noboa percibida por sus

votantes jovenes universitarios, con especial énfasis en la red social TikTok.

1.7.2. Objetivos especificos
- Identificar la votacién de los jovenes universitarios cuencanos sobre el

candidato presidencial, Daniel Noboa en las pasadas elecciones 2023.

- Examinar la influencia de TikTok en la formacion de opiniones y

decisiones de voto.

- Demostrar si existe relacion entre la tendencia politica y el uso de TikTok

en la votacion por Daniel Noboa.

Adicionalmente, se formularon las siguientes hipotesis:



H1: La campafa de Daniel Noboa en TikTok tuvo un impacto favorable en
la disposicion a votar de los jovenes universitarios cuencanos en las dltimas
elecciones presidenciales del 2023.

H2: Los votantes jovenes universitarios cuencanos tienen conocimiento
acerca de las propuestas de Daniel Noboa.

H3: Existe relacion entre la intencidn de voto y la tendencia politica en los

jévenes universitarios cuencanos.

1.7. Conclusiones del capitulo
En el primer capitulo, se examind el voto joven cuencano con el entonces

candidato Daniel Noboa, destacando su impacto en el desarrollo politico y social del pais.

Se revisaron fuentes bibliograficas que respaldan la base tedrica de la
investigacion, junto con los hallazgos de investigaciones actuales.

También se ahondo en tematicas como la tendencia politica y la influencia de la
plataforma TikTok en la votacion de Daniel Noboa.

En conclusién, el capitulo cierra con la presentacion de los objetivos de

investigacion y las hipotesis formuladas.



CAPITULO 2

2. METODOLOGIA

Esta investigacion se realizo bajo un enfoque metodoldgico cuantitativo, el disefio

fue no experimental transversal y con un alcance correlacional.

La generacién del cuestionario constd de tres etapas: elaboracion de preguntas,

validacion e implementacion del cuestionario.

A continuacién, se describen los instrumentos, medidas de la poblacion y de la

muestra.

2.1 Muestra

La poblacion utilizada en este estudio estuvo conformada por 467 jévenes
cuencanos de 18 a 30 afios. Se empez06 con una muestra de 493 encuestados, luego se
segmento a 372 (79.7 %) que aseguraron ser estudiantes universitarios, muestra que sirvio
para determinar la poblacion final utilizada en este estudio.

De forma similar, se utiliza este rango de edad fundamentandose en el estudio
de Wang y Guo (2023) donde sefiala que los usuarios activos de TikTok se encuentran
entre esas edades. Ademas, el INEC (2021) en su ultimo censo, demostré que 35 de cada
100 cuencanos son jovenes, ubicandolos en la generacion Z que nacieron en pleno auge

de la era digital.

2.2 Procedimiento

La muestra final estuvo conformada por un grupo de 372 universitarios cuencanos,
anteriormente se habia encuestado a jovenes, de forma general, cosa que para los fines de
esta investigacion se han descartado las respuestas de aquellos que ya se encuentran
trabajando en el ambito profesional. Es decir, solamente se utilizd las respuestas de

jovenes universitarios de Cuenca (372 encuestados).

De acuerdo con la informacion del INEC (2021) disponible para la composicion
de la poblacion, en la provincia el 18,2% se ubica entre los 20 y los 30 afios de edad. Al
trasladar esta proporcion a la poblacion de Cuenca, se estimaria un total de 92 mil

jévenes. Con ello, la muestra de 372 casos permite tener un 95% de nivel de confianza 'y



un +/- 5 de margen de error. El periodo de encuestas tomo dos semanas desde el primero
de abril hasta el 14 del mismo mes. La plataforma por la cual se decidié realizar dichas
encuestas es la de Google Forms que ofrecid rapidez y resultados al instante. Dicho
instrumento sirvié para comprender las opiniones y preferencias de los jovenes electores,
considerando cémo la exposicion a contenidos politicos en TikTok influy6 en la opinion

de los jovenes universitarios.

Ademas, se garantizo la confidencialidad y el anonimato de los participantes. De
esa forma confirmamos la validez del cuestionario para asegurar su fiabilidad y
relevancia. Dado el contexto, el estudio buscé resolver probleméaticas como la votacién
joven vy a la plataforma TikTok como instrumento para crear opinion en relacion con el

voto por Daniel Noboa.

2.3 Instrumentos y medidas
Para la validacion de la investigacion se elabord un cuestionario online para

obtener datos que fueron tratados con el software estadistico SPSS v25.

2.4 Variables de investigacion

Tabla 1

Variables utilizadas para el estudio con sus respectivos autores

Variable Autor

Votacion Vanderbilt (2023)

Red motivacional del voto Morar y Tinashe (2015)
Contenido expuesto en la camparia presidencial Ad hoc (2024)
Ideologia politica Vanderbilt (2023)
Interés en la politica Thorson et al. (2021)
Interaccion politica en TikTok Restrepo (2023)

Uso de TikTok Klimenco y Herrera (2023)



2.5 Variables sociodemograéficas

De esta manera, los participantes de entre 18 a 30 afios que contribuyeron en este
estudio ayudaron a determinar los siguientes resultados referente a la edad promedio
(M=20,97, DT=2,06).

Figura 1

Edad de los participantes del estudio

Edad

27 afios (8)
2,2%

25 afios (6)
1,6%

24 afios (21)
5,6%

23 afios (39)
10,5%

18 afios (44)
11,8%

19 afios (55)
14,8%

22 afios (55)
14,8%

20 afios (61)
16,4%

21 afios (78)
21,0%

De los 372, el 58,1 % indicaron identificarse con el género femenino (216), el
41,7% indicaron identificarse con el género masculino (155), mientras que el 0,3% sefial6

que prefirio no decirlo (1).

Figura 2

Género de los participantes del estudio



Género

Prefiero no decirlo (1)
0,3%

Masculino (155)
41,7%

Femenino (216)
58,0%

Por otro lado, se pregunto cudl era el Gltimo nivel de estudios alcanzado dando

como resultado que el 100 % (372) personas aseguraron haber culminado el bachillerato.

El cuestionario en linea permitid obtener las medidas de las siguientes variables:

2.3.1 ¢ Cuél es la actividad que realizan?

En esta ocasion se agregd una pregunta filtro que ayudé a identificar la muestra
final de este estudio con 372 estudiantes universitarios y descartando las otras respuestas
obtenidas. La pregunta se formuld como ¢cudl era la actividad que actualmente realizaban

los encuestados? El 100% aseguraron que se encontraban estudiando en una universidad.

2.3.2 Posee una cuenta de TikTok

Esta variable fue de carécter filtro. Estuvo enfocada en delimitar y categorizar solo
aquellos participantes que tenian una cuenta de TikTok, se realiz6 la pregunta ¢posee
usted una cuenta en TikTok? (a=si, b=no,). Se decidi6 eliminar a quienes indicaron no

tener cuenta. La muestra concluy6 con 372 estudiantes universitarios.
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CAPITULO 3
3. RESULTADOS

3.1.1 Votacion

Se emple0 la variable votacidn con las escalas basadas en el estudio de Vanderbilt
(2023), la cual estuvo conformada por 3 items que hacen referencia a las preguntas del
cuestionario realizado a nivel nacional como ¢Voto en la segunda vuelta de las ultimas
elecciones presidenciales 2023? (a=si, b= no, M=1,08, DT=0,96). La segunda dimensién
midi6 a través de 5 items como: ¢ Cual fue la opcidn que usted eligio en la segunda vuelta
de las elecciones presidenciales 2023? (a=Luisa Gonzélez, b=Daniel Noboa, c=nulo,
d=blanco, e=prefiero no decirlo, M=2,25, DT=0,27).

3.1.2 Red motivacional del voto

Por altimo, la tercera dimension identifico 10 items que contaban en: ;Cuél es la
razon por la que tomd esta decisién? (a= para que no gane la otra opcién, b=porque me
gusto el estilo de su campafa, c=para que vuelva el correismo, d=para que no vuelva el
correismo, e=porque era quien iba ganando en las encuestas, f=porque me considero de
izquierda, g=porque me considero de derecha, h=porque me gustaron sus promesas,
i=porque mis amigos/familia votaron por esa opcion, j=otra, M=5,12, DT=3,37),
basandonos en las escalas que establecen Morar y Tinashe (2015) sobre la motivacion de

los jévenes al momento de votar.

Por consiguiente, en esta variable se optd por generar una respuesta abierta para
profundizar las razones de su voto. Es por eso que se realizé una categorizacion para una
mayor comprension de las respuestas adicionales a esta pregunta: rechazo hacia los dos
candidatos y su ideologia 6,2%, propuestas de trabajo y plan nacional 3,5%, falta de

informacion 1,3%, desempefio en el debate presidencial 0,5% y religion con un 0,3 %.

3.1.2 Contenido expuesto en la campariia presidencial

La siguiente variable fue disefiada para el analisis e investigacion del contenido
al que fueron expuestos los jovenes universitarios cuencanos. Dado que hubo varias
respuestas sobre la informacion que adquirieron en ese entonces se procedid a categorizar
las respuestas en 8 items siendo (a= no recuerdo nada, b= recuerdo propuestas y promesas

de campafa, c= recuerdo contenido anticorreista, d=recuerdo a los Noboa de cartdn,
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e=recuerdo los memes de la campafa, f=recuerdo contenido politico en TikTok,
g=recuerdo contenido del debate (M=2,28, DT=1,98).

3.1.3 Ideologia politica

Se evalud la escala de la ideologia politica a través del cuestionario de Vanderbilt
(2023). Esta escala esta compuesta por 3 items que miden la tendencia politica que tiene
el joven cuencano: en una escala del 1 al 10, donde 1 significa ‘extrema izquierda’ y 10
‘extrema derecha’, ;donde se ubicaria usted? Seleccione un nimero 1= extrema

izquierda, 10=extrema derecha M=5,62, DT=1,80).

3.1.4 Interés en la politica

Por consiguiente, la primera dimension consiste en: ¢Asistiria usted a eventos o
marchas por alguna causa que considera necesaria para la comunidad? (a=si, b=tal vez,
c=no, M=1,85, DT=0,75). La segunda dimension contempla el siguiente item: ;Sigue en

sus redes sociales las cuentas de algun politico? (a= si, b= no, M=1,39, DT=0,48).

3.1.5 El debate presidencial en TikTok

Se logré evaluar la relacion de la red social TikTok con la politica a través de la
escala propuesta por Gelpi Texeira (2018), ademas de la participacion de los jovenes
universitarios en la politica. La dimension consistio en: ¢ Vio usted el Debate Presidencial
durante el proceso electoral de segunda vuelta? (a=lo vi completo, b=solo fragmentos,

c=solo vi los memes, d=no lo vi, M=1,84, DT=0,90).

3.1.6 Interaccion politica en TikTok

Para medir la interaccion con TikTok se empled la escala de Restrepo (2023) que
consistia en 6 items como : Durante la campafia electoral presidencial del 2023, ¢con qué
frecuencia vio temas politicos en TikTok? (a=muy frecuentemente, e=nunca, M=2,34,
DT=1,14).

Durante la campafia electoral presidencial del 2023, ;con qué frecuencia
interactud (dio me gusta) sobre temas politicos en TikTok? (a=muy frecuentemente,
e=nunca, M=3,13, DT=1,25).

Durante la campafia electoral presidencial del 2023, ;con qué frecuencia
compartié temas politicos de TikTok con sus amigos y familiares? (a=muy

frecuentemente, e=nunca, M=3,49, DT=1,28).
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Describa en una linea algo que haya visto en TikTok que mas recuerde de la

campafia presidencial de 2023 (a= no recuerdo nada, b= escriba, M=1,37, DT=0,49).

3.1.7 Interés en las noticias de politica nacional

Se utilizd una escala tipo Likert en donde se pretendié medir el interés de los
jévenes universitarios cuencanos en las noticias de politica nacional basados en el estudio
de Thorson et al., (2021). En una escala del 1 al 5, donde 1 es ningun interés y 5 es mucho
interés, ¢qué tanto interés tiene en las noticias de politica nacional? (1=tengo poco interés
en las noticias de politica nacional, 5= tengo mucho interés en las noticias de politica
nacional, M=3,22, DT=1,14).

3.1.8 Uso de TikTok
Partiendo de la escala de uso de TikTok de Klimenco y Herrera (2023)se adapt6

para la generacion de la pregunta: ¢Con qué frecuencia utiliza TikTok?, para ello se
crearon 7 items que determinaran cuantas veces los usuarios utilizan TikTok en el dia a
dia. (a=varias veces al dia b=una vez al dia c=varias veces a la semana d=una vez a la
semana e=ocasionalmente (menos de una vez a la semana) f=muy rara vez g=nunca,
M=1,74, DT=1,35).

3.2. Contraste de hipotesis

La H1 postulaba que la camparia de Daniel Noboa en TikTok tuvo un impacto
favorable en la disposicion a votar de los jovenes universitarios cuencanos en las Ultimas
elecciones presidenciales del 2023. Efectivamente, hay una disposicion de los jévenes,
ya que la mayoria de los participantes del estudio 70,4 % (262) si votaron por Daniel
Noboa, seguido por 11,0% (41) jovenes que votaron por Luisa y el voto nulo que obtuvo
el 8,6% (32).

¢ Cudl fue la razén por la cual usted eligié esa opcion? De manera mayoritaria
las y los jovenes que votaron por Daniel Noboa obtuvieron un promedio de 28,6%, lo
hicieron porque prefirieron que no gane el correismo, si se le afiade los 17,2% que lo
hicieron para que no gane la otra opcion al ser esta pregunta relacionada a la segunda
vuelta, la suma de ambas opciones, referidas a un voto en contra de otra alternativa, el
45,8% de los votantes jovenes se inclinaron por esta motivacion. La siguiente opcion,
motivados por las promesas de campafia obtuvo un 19,5% vy la del estilo de la campafia
un 19,1%. Es decir que la motivacion del votante asociadas a razones especificas de la

candidatura, sean estas las promesas o la campana llegan al 38,6%. Ademas, se incluyd
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la prueba de Chi-cuadrado de Pearson que detectd una asociacion significativa entre las
dos variables, siendo [X? (52, N= 372) = 311.01, p=.000].

Por esta razén podemos concluir que la campafia tuvo un efecto favorable, aunque
no fue el dnico determinante, contribuy6 a fundamentar la razon de los votantes en 38%,

el 45% lo hizo por votar contra el correismo.

Tabla 2

Diferencia de las razones de voto entre los candidatos Luisa Gonzalez y Daniel Noboa.

¢Cual fue la razén por la Luisa Daniel Noboa

que eligi6 a ese candidato? Gonzélez
n % n %
Para que no gane la otra 5 12.2 45 17.2
opcioén.
Porque me gusto el estilo 5 12.2 50 19.1
de su campana.
Para que vuelva el 8 195 2 0.8
correismo.
Para que no vuelva el 0 0.0 75 28.6
correismo.
Porque era quien iba 2 4.9 2 0.8
ganando en las encuestas.
Porque me considero de 7 17.1 0 0
izquierda.
Porque me considero de 0 0 13 5
derecha.
Porque me gustaron sus 3 7.3 51 195
promesas.
Porque mis amigos o 9 22.0 16 6.1
familia votaron por esa
opcioén.
Rechazo hacia los dos 2 4.9 4 15
candidatos.
Propuestas de trabajo y 0 0 2 0.8
plan nacional.
Falta de informacion. 0 0 1 0.4
Desempefio en el debate 0 0 1 0.4
presidencial.
Nota. N = 372

Por consiguiente, la H2 postulaba que, los votantes jévenes universitarios

cuencanos tienen mayor interés en la politica al estar expuestos a contenido politico en
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TikTok. Asi, a través de una correlacion de Pearson se analizé la frecuencia de uso de
TikTok para informarse sobre temas de interés politico.

Existe una relacion entre el interés en la politica (noticias de politica) y el uso de
TikTok para informarse sobre interés publico y politico (r=,343 p=,000), asi como el
acceso a temas politicos en camparia (r=,286 p=000), y, por supuesto, la interaccién (me
gusta) en TikTok sobre temas politicos (r=,311 p=000), y compartir informacion en
TikTok (r=,287 p=000).

Tabla 3

Analisis correlacional entre hipétesis 1 por subescalas a través de una prueba de
correlacion de Pearson

Sub factor ¢ Qué tanto interés tiene en las
noticias de politica nacional?

¢Con qué frecuencia utiliza TikTok para r .343**
informarse sobre temas de interés pablico

o sobre politica?

¢Con qué frecuencia vio temas politicos r .286**
en TikTok?

¢Con qué frecuencia interactuo (dio me

L. . r 311**
gusta) sobre temas politicos en TikTok?
¢Con qué frecuencia compartié temas
politicos de TikTok con sus amigos y r 287**

familiares?

Nota: p<.00***

Adicional aello se contrastd la frecuencia de uso en TikTok en términos generales
y la frecuencia de uso de esta plataforma para informarse de temas politicos o interés
publicos. La relacion es positiva y significativa (r=,285 p=,000).

También se realizo la prueba de Pearson para determinar la frecuencia de uso de
TikTok con haber visto el debate presidencial. Esta relacion también es positiva lo que
le da mayor evidencia a la hipotesis planteada (r=,153 p=,003).
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Tabla 4

Analisis correlacional entre la hip6tesis 2 por sub escala a través de una prueba de
correlacion de Pearson

Sub factor ¢ Con qué frecuencia
utiliza TikTok?

¢Vio usted el Debate Presidencial durante r 153**
el proceso electoral de segunda vuelta?

¢Con qué frecuencia utiliza TikTok para
*x
informarse sobre temas de interés pablico 285

o sobre politica?

Nota: p<.00***

Sumado a esto, los participantes del estudio indicaron que mientras mas interés
tienen en las noticias de politica nacional con mayor frecuencia indicaron que ven temas
politicos en TikTok, asi mismo interacttan y dan me gusta a los contenidos politicos en
TikTok, y comparten estos temas con amigos y familiares.

Por otro lado, la H3 indicaba que, existe una diferencia entre la ideologia politica
y la intencién de voto de los jovenes universitarios cuencanos. Pudimos corroborar que
existe un promedio de ideologia de centro derecha M=5,62, DT= 1,80. Con lo que
comprobamos, a través de una prueba Anova, que las personas que votaron por Luisa
Gonzélez (n=41) tienen un promedio en la escala ideoldgica de 4,0 (DT=1,69) que les
inclina hacia la Izquierda. Mientras que los votantes de Noboa (n=262) tienen una media
en la misma escala de 5,98 (DT=1,76), lo que los ubica con una pequefia inclinacion hacia
la derecha.

Por lo que se cumple la H3, los 262 de 372 encuestados indicaron ser de derecha
y haber votado por el candidato Daniel Noboa, por ende, esta diferencia es
estadisticamente significativa F (4,367) = 12.89, P=0
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CAPITULO 4

4. DISCUSION

El objetivo principal de esta investigacion fue identificar la influencia de la red
social TikTok como instrumento de formacién de opiniones a través del contenido
expuesto. Ademas, las posibles variables que incidieron en el comportamiento de los
jévenes universitarios cuencanos, con respecto a la motivacion politica que tuvieron al
momento de ejercer su derecho al voto.

Por ende, los resultados obtenidos en este estudio ayudaron a determinar que, la
exposicion al contenido politico en TikTok, noticias nacionales, la ideologia politica al
momento de votar y la campafia de Daniel Noboa en TikTok, son variables que influyen
en el comportamiento planteado en las hipotesis. Sin embargo, interactian con las ideas
politicas o rechazos politicos pre establecidos en los jovenes universitarios.

Siguiendo con dicho contexto, la Hip6tesis 1 confirmo el impacto en la disposicion
de votar de los jovenes universitarios cuencanos en las ultimas elecciones presidenciales
del 2023. Comprobando asi las ideas planteadas por Qadir (2021) se expuso que las
campafias politicas en redes sociales afectaron el comportamiento de los jovenes
universitarios en las elecciones de la region de Kurdistan. Ademas, el estudio de Arabani
et al., (2022) demuestra que las redes sociales no solamente afectan de una forma general
la opinion de los jovenes universitarios, sino que también afectan la participacion, la
actitud y la confianza al momento de ejercer el voto. Terminando la idea, Mansoor et al.,
(2022) apunta que las redes sociales, entre esas TikTok, son una forma util de educar e
incentivar a los jovenes a tomar decisiones morales.

Por otro lado, para Moffett y Rice (2024) los jovenes desarrollan una personalidad
politica y participativa cuando observan contenido de politica en TikTok gracias a su tono
ludico e informal. Zeng y Abidin (2021) complementan la idea agregando que el uso de
contenidos disruptores es favorecedor para captar la atencion de los jovenes
pertenecientes a la generacion Z. De ahi que, los resultados de la Hipotesis 2 confirman
la relacion entre el interés en la politica (noticias de politica) y el uso de TikTok para
informarse sobre interés publico y politico.

Por otro lado, Sodani y Mendenhall (2021) aseguraron que en el 2021 la mayor

informacion politica que encontraban los jovenes estaba en Instagram y no en TikTok,
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dando un contraste interesante con respecto a los resultados conseguidos en este estudio
y el peso que tiene actualmente TikTok.

Finalmente, autores como Pohl (2021) describen una relacion entre la ideologia
politica de los universitarios con el candidato que eligieron, dichos resultados se
complementan a los expuestos en la Hipdtesis 3 de esta investigacion. Sumando las
conclusiones de Anabo (2021) la votacion hacia ciertos candidatos depende de sus
partidos politicos y la rama ideol6gica a la que pertenezca. En conjunto con los autores
podemos confirmar la direccion de esta investigacion, la cual apunta que la ideologia

politica y la votacidn no son elementos aislados.

5. CONCLUSIONES

Al finalizar esta investigacion, podemos concluir que la campafia de Daniel Noboa
en TikTok tuvo un impacto positivo en la disposicion a votar de los jovenes cuencanos
durante las elecciones presidenciales del 2023, por ende, los resultados nos llevan a
desarrollar la importancia de TikTok y la influencia politica que puede generar en los
usuarios mas jovenes. Lo que nos lleva a la conclusion de que las estrategias de

comunicacion politica en TikTok pueden movilizar a un voto joven.

Los hallazgos indican que los votantes jovenes de Cuenca no solo se vieron
involucrados en la campafia de Noboa en TikTok, sino que también aprendieron sobre
sus propuestas de campafia, demostrando que la red social sirve como puente para la

transmision de informacion politica y espacio para la formacion de opiniones.

Por otro lado, la relacion entre la intencidn de voto de los jévenes cuencanos y sus
inclinaciones politicas es otro aspecto importante. Este resultado reafirma la importancia
de conocer las preferencias politicas de esta poblacion especifica al crear planes de
campafa. La identificacion de esta relacion permite investigaciones futuras sobre como

las inclinaciones ideoldgicas pueden afectar la forma en que los jévenes votan.

Sin embargo, a pesar de la confirmacion de las hipdtesis planteadas, surge una
reflexion significativa: los jovenes universitarios de Cuenca demandan contenido politico
diferente en TikTok para sentirse atraidos hacia la participacion politica. Esto demuestra
que, aunque la campafia de Noboa logro atraer la atencidn de este grupo demogréfico,

todavia hay mucho espacio para la innovacion.
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Por consiguiente, una de las grandes limitantes que pudimos encontrar a lo largo
de esta investigacion es el alto porcentaje de desinterés que tienen los jovenes

universitarios en la politica.

Conociendo esto, agregamos que a los jévenes que les interesa algun tema politico
especifico, como por ejemplo el debate presidencial 2023, dicho tema lo van a consumir

en TikTok por ser esta, la herramienta en tendencia que cumple con estas necesidades.

En resumen, esta investigacion demuestra que TikTok tiene el potencial de
convertirse en una herramienta de comunicacién politica efectiva entre los jovenes
cuencanos, pero también indica que el contenido politico debe adaptarse a las preferencias
y expectativas de este grupo demografico especifico. Estas conclusiones son (tiles para

las proximas camparias politicas y estrategias de compromiso ciudadano en la era digital.
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ANEXOS
Anexo 1: Cuestionario y consentimiento informado

CUESTIONARIO

Este cuestionario forma parte de un proyecto académico, sus respuestas seran
absolutamente confidenciales. Al llenar esta encuesta usted acepta que su participacion
se realiza de manera voluntaria y que los resultados obtenidos seran empleados con fines

acadéemicos.
El Gnico requisito es tener entre 18 a 30 afos.
iGracias por participar!

1. ¢Votd usted en la segunda vuelta de las elecciones presidenciales 2023?

o Si

e No
2. Independientemente de su uso, ¢posee usted una cuenta en TikTok?
o Si
e No
[ ]
3. Género 4, Edad 5. ¢Cudl es la actividad | 6. ¢Cudl es su nivel de
gue actualmente realiza? | estudios? (Sefiale el altimo
completado)
1. Masculino 1.Estudiante 1. No terminé el colegio
universitario
2. Femenino 2. Trabajador/empleado 2. Bachillerato
3. Otro 3.Desempleado 3.Tercer nivel (universidad)
4.0tro 4.Cuarto nivel (posgrado)

7. ¢ Cual fue la opcion que usted eligio en la segunda vuelta de las elecciones
presidenciales 2023?

e Luisa Gonzalez

e Daniel Noboa

e Nulo




25

e Blanco
e Prefiero no decirlo
8. ¢Cual es la razon por la que tomo esta decision? Seleccione una opcion
e Para que no gane la otra opcién
e Porque me gusto el estilo de su campafia
e Para que vuelva el correismo
e Para que no vuelva el correismo
e Porque era quien iba ganando en las encuestas
e Porque me considero de izquierda
e Porque me considero de derecha
e Porgque me gustaron sus promesas
e Porque mis amigos/familia votaron por esa opcion
e Otro
9. En su opinion personal, en una escala del 1 al 10, donde 1 significa ‘extrema izquierda’

y 10 ‘extrema derecha’, ;donde se ubicaria usted? Seleccione un niimero.

Extrema izquierda Extrema derecha

10. ¢ Asistiria usted a eventos 0 marchas por alguna causa que considera necesaria para la

comunidad?

e Si
o Talvez
e No
11. ;Siguen en sus redes sociales las cuentas de algin politico?
e Si
e NoO
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12. ;Con queé frecuencia utiliza TikTok?
e Varias veces al dia
e Unavez al dia
e Varias veces a la semana
e Unavez alasemana
e QOcasionalmente (menos de una vez a la semana)
e Muy raravez
e Nunca
13. ¢Con queé frecuencia utiliza TikTok para informarse sobre temas de interés publico o
sobre politica?
e Muy frecuentemente

e [Frecuentemente

e A veces
e Raravez
e Nunca

14. ;Vio usted el Debate Presidencial durante el proceso electoral de segunda vuelta?

e Lo vicompleto

e Solo fragmentos

e Solo vi los memes

e Nolovi
15. Durante la campana electoral presidencial del 2023, ;con qué frecuencia vio temas
politicos en TikTok?

e Muy frecuentemente

e Frecuentemente

e A veces
e Raravez
e Nunca

16. Durante la campafia electoral presidencial del 2023, ;con qué frecuencia interactud
(dio me gusta) sobre temas politicos en TikTok?

e Muy frecuentemente

e Frecuentemente

e A veces

e Raravez
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Nunca

17. Durante la camparia electoral presidencial del 2023, ;con qué frecuencia compartid

temas politicos en TikTok con sus amigos y familiares?

Muy frecuentemente
Frecuentemente

A veces

Rara vez

Nunca

18. Describa en una linea algo que haya visto en TikTok que mas recuerde de la campafia

presidencial de 2023.

No recuerdo nada
Otro

19. En una escala del 1 al 5, donde 1 es ningun interés y 5 es mucho interés, ¢qué tanto

interés tiene en las noticias de politica nacional?

1 2 3 4 5

Ningun interés Mucho interés



