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Resumen

En el presente proyecto, se abordó la ausencia de un debate abierto en torno a la concepción del bien y del mal entre 
los estudiantes de la Universidad del Azuay. Para tal fin, se implementaron estrategias de diseño gráfico, focalizadas en 
la narrativa audiovisual, considerando el pensamiento perspectivista de Friedrich Nietzsche como una herramienta 
facilitadora para el estímulo del pensamiento crítico. El resultado fue una producción audiovisual que indagó en la 
dualidad moral, fomentando una reflexión profunda relacionada con la toma de decisiones, al tiempo que se invitó a 
cada espectador a observar desde su propia perspectiva. Dichos materiales fueron divulgados a través de la plataforma 
digital YouTube.

Palabras clave
Dualidad moral, jóvenes universitarios, perspectivismo, narrativa audiovisual, toma de decisiones, pensamiento críti-
co, redes sociales, storytelling y punto de vista.
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Abstract

In the present project, the absence of an open debate regarding the conception of good and evil among students 
at the University of Azuay was addressed. To this end, graphic design strategies focused on audiovisual narrative 
were implemented, considering Friedrich Nietzsche’s perspectivism thinking as a facilitating tool to stimulate critical 
thinking. The result was an audiovisual production that explored moral duality, fostering a deep reflection related to 
decision-making, while inviting each viewer to observe from their own perspective. These materials were disseminat-
ed through the digital platform YouTube.

Keywords
Moral duality, university students, perspectivism, audiovisual narrative, decision-making, critical thinking, social 
media, storytelling and point of view.




