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Cada sonrisa, lagrima, berrinche y risa que
compartimos vale la pena. Porque sé que algun dia, al recordar
estos momentos, incluso aquellos en los que, con sueno, escribia
estas lineas entenderé que todo tuvo sentido gracias a ustedes.
Desde el instante en que ocuparon un lugar en este viaje llamado
vida, dandole sentido a un espacio que muchas veces quiso ser
inerte.



Por presentarse “facil” Gracias por las sorpre-
sas no tan agradables, por los cambios de planes de ultimo
minuto, y por ensenarme a ser flexible... a lafuerza. Gracias por
esas pruebas "de caracter" que nadie pidio, por los aprendizajes
disfrazados de caos, y por recordarme constantemente que des-
cansar es para otros. De verdad, gracias. Porque sin todo eso, no
sabria lo que es avanzar con una sonrisa cansada y una cerveza
al cerebro.



Esta tesis explora y presenta la importancia y
los beneficios de introducir una cuenta de ahorro infantil en la
cooperativa Jardin Azuayo, presentandose como herramienta
fundamental para la educacién financiera a temprana edad.

En el capitulo 1la investigacion abarca un estu-
dio detallado de las necesidades de los socios frete a la propues-
ta de una nueva cuenta infantil por parte de la cooperativa, tam-
bien se investigo los diferentes tipos de cuentas de ahorro infan-
til disponibles en el mercado. Ademas, se examina el papeldelas
instituciones financieras en la promocion de la educacion finan-
ciera a través de programas y recursos educativos dirigidos a
ninos y padres.

En el capitulo 2 identificamos nuestra estrate-
gia publicitaria, la cual parte en base a la definicion de marga, la
propuesta de valor, los beneficios, el diagnostico d!a marca, los
problemas y las oportunidades que esta posee, asi como tam-
bien un analisis directo de las necesidades del consumidor

En el capitulo 3 mostramos todo el proceso
para la creacién de la campana, partiendo desde la creacion del
nombre, de un identificador, asi como tambien la eleccion de sus
colores, tipografia y estilo, todo esto partiendo de un proceso
creativo, en donde abarcamos los valores principales de la
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marca, mismo que nos sirvieron para la creacion de la campana.
Esta nueva cuenta de ahorro infantil presenta también una pro-
puesta grafica acorde y apegada a la ya existente en Ih
tiva, mostrada muy creativa mente en cada una de sus aplicacio-
nes, asi como también la presentacién de la mascota que acom-
pafnara a la nueva cuenta, dando un realce y una propue
tiva en el mercado.

En el capitulo 4 presentamos u
de se detalla cada uno de los soportes e

medios,
en nues
para cada
gias, y de
conviene
clara nuestra campana, llegando¥@ cada uno de nuest

pana, asi como tambien el presupuesto
rte y medio partiendo de cada una dell
do con exactitud, cual es el medio que
poder presentar na manera adecus

vos planteados.
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Este proyecto presenta la introduccion de la
nueva cuenta de ahorro infantil de la cooperativa Jardin Azuayo,
partiendo desde una investigacion cualitativa y cuantitativa,
conociendo las diferentes necesidades de los socios, como son
la Importancia de la educacién financiera tempranay sus benefi-
cios y sus beneficios a largo plazo de inculcar habitos de ahorro
desde la infancia, también analizamos el mercado existente en el
medio y el papel que juegan las instituciones financieras para
promover el ahorro en padres e hijos. -~

Esta investigacion fue fundamental para dar
paso al analisis y la estrategia de nuestro publico objetivo, en
donde partiendo de un concepto y sus valores, nace la gran idea
creativa, que nos lleva a presentar una campana adecuada y
muy bien conceptualizada, detallando cada uno de las nec"la—
des y presupuestos a utilizar.

#CUENTA DE AHORROS INFANTIL

This project presents the introduction of a new
children’s savings account for the azuayo garden cooperative,
starting from qualitative and quantitative research, knowb
different needs of the members, how are the importance of early
financial education and its benefits and its long-term benefits of
inculcating savings habits from childhood, We also anal
market in the environment and the role of financial institut

promoting savings among parents and children.
This research was fundamental to give

the analysi: Strategy of our target audience, where
from a cone nd its values, the great creative idea
which leads present an appropriate and very well €

tualized cam , detailing each o needs and budge
used.




En un mundo cada vez mas complejo y dina-
mico, la educacion financiera se ha convertido en una habilidad
esencial para el éxito y el bienestar a largo plazo. Sin embargo, a
pesar de su importancia, la educacién financiera a menudo se
descuida o se pospone hasta la edad adulta, cuando los habitos
y actitudes financieras ya estan arraigados. .

Esta tesis aborda la necesidad de introducir la
educacion financiera desde la infancia, explorando el papel fun-
damental que desempenan las cuentas de ahorro infantiles
como herramienta para inculcar habitos de ahorro y fomentar la
responsabilidad financiera en los ninos, las cuentas de ahorro
infantiles pueden ayudarles a comprender conceptos financie-
ros basicos, como el valor del dinero, el interés compuesto y la
iImportancia de establecer metas de ahorro.

Este proyecto surge a partir de Lﬂa Investiga-
cion previa, donde se analizaron los habitos de ahorro en familias
con ninos, las expectativas de los padres frente a productos
financieros infantiles y las estrategias de mercado utilizadas por
entidades bancarias en este segmento. Con base en los hallaz-
gos obtenidos, se establecieron los lineamientos estratégicos
para el posicionamiento del producto, tomando en cuenta
as como la diferenciacion en beneficios, la experiencia del

#CUENTA DE AHORROS INFANTIL

usuario y la propuesta de valor de la marca.

A partir de este analisis estratégico, se desa-
rrollé una identidad de marca alineada con los valores y objetivos
del producto, definiendo una imagen visual atractiva

para nuestro publico objetivo, asi como la creacion de los sopor-
tes y materiales promocionales necesarios para su comunica-
cion efectiva. Ademas, se disend una estrategia de mg
permite una difusién adecuada, abarcando tanto cangé
cionales como digitales para maximizar el alcance y
dad del iento.

Esta tesis no solo busca demostrar
dadyeli 0 de una cuenta de ahorros infantil en el
sino tam ervir como una para la impleme
productos financieros enfocadoS¥n la educacion y e
econdmico de las nuevas generaciones. .

/
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J A‘RDiN COOPERATIVA

DE AHORRO

AZUAYO0 | vcrenito

Este capitulo aborda la investigac%n realizada
a los socios de la cooperativa Jardin Azuayo como base para el
lanzamiento de una nueva cuenta de ahorros infantil, enfocando-
se en el analisis de mercado y la identificaciéon de las necesida-
des de los socios en materia de educacion financiera. Pafa®llo,
se emple6 una metodologia mixta que combiné técnicas cualita-
tivas y cuantitativas, con el objetivo de obtener una visién inte-
gral sobre las expectativas y comportamientos financieros de las
familias.

Desde el enfoque cualitativo, se llevargm a
cabo entrevistas y grupos focales con socios y pad!s de familia,
lo que permitid explorar sus percepciones, habitos de ahorro y
las barreras que enfrentan para fomentar la educacion financiera
en sus hijos. Estos hallazgos revelaron una creciente preocupa-
cion por la formacidn financiera desde la infancia y el interés en
productos bancarios disenados especificamente para nifos, con
caracteristicas didacticas y accesibles.

#CUENTA DE AHORROS INFANTIL
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Por otro lado, el analisis cuantitativo se basé
en encuestas aplicadas a una muestra representativa de
socios, con el propdsito de medir la demanda potencial de la
cuenta infantil, evaluar el nivel de conocimiento sobre finanzas

personales y determinar los principales factores queh

en la decisidn de apertura de una cuenta de ahorro para ninos.

Los resultados indicaron que un alto porcentaje de los en
tados considera fundamental inculcar habitos de ahorr
edades tempranas, y que estarian dispuestos a ak
cuenta infantil siempre que esta ofrezca beneficios atr.

herramie ducativas.

Ademas, se llevé a cabo un analisis

cado, en | se examinaron las tendencias del sect

cieroenp ctos de ahorro inf‘l, la competencia ¢
y las estrategias utilizadas por otf@s entidades para ca
segmento. Este estudio permitio identificap@portunids

diferenciacion y areas clave para fortalecerggropuesta de

valor del nuevo producto.

CSUNLEN

Erecutive



J‘ARDi N | COOPERATIVA

DE AHORRO
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La no existencia de una cuenta de ahorro
infantil dentro de la cooperativa nos lleva a la necesidad de tener
una nueva CUENTA DE AHORROS INFANTIL en donde se
fomente la educacidn financiera y el ahorro, de una manera dina-
mica caracteristica de la cooperativa . et

Cabe recalcar que la cooperativa actualmente
no posee una cuenta infantil, posee programas de educacion
pero para cierto publico objetivo, he aqui donde deseamos llegar
con esta investigacion, tratar de llegar a un nuevo pﬁ'lblico *ti-
VO.

Este proyecto también busco tener muy en
cuenta los principios basicos de una cooperativa que segun el
estudio que Hugo de Jesus Jacome Estrella nos indica que “ En el
Ecuador, Los objetivos principales para los que surgieron las
COACS en el pais fueron: autoayuda, auto gerencia y autorres

#CUENTA DE AHORROS INFANTIL
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ponsabilidad de sus socios miembros. El principio de la autoayu-
da era y sigue siendo el principal indicador de desarrollo de las
cooperativas, tanto a nivel local como mundial. Ademas de estos
tres objetivos generales, se podrian identificar otros especificos

como: la copropiedad, que involucra la afiliacién del h

cooperativa; y, el compromiso, el mismo que adquiere el socio al

sentirse parte de la organizacion y comprometido con el bi
tar de la entidad, a través del pago oportuno de los p
recibidos " (Estrella, 2021, p.64) .

Del mismo modo al momento de
nta infantil el valor que debemos darle a
es muy relevante, ya que se tratara @

esta nue
cion finan
familias t una mejor vision sobre sus finanzas po
no debe gjar a los conce;' que aqui implica
cuales debemos tener muy en cu@hta, los conceptos ag
y educacion financiera.

-

Juste

10




COMPETENCIA PRINCIPAL

A nivel de cooperativas es la cuentainfantil exis-
tente perteneciente a la cooperativa de ahorroy crédz) JEP, con el
nombre de JEPITO.

EL CONCEPTO: Brindar la oportunidad de ahorrar y desarrollar
el sentido de responsabilidad financiera en los menores de'édad.
Con las caracteristicas / beneficios que son:

-Es un ahorro programado para 6, 9, 12, 24 y 36 meses

-Segun el valor de apertura te llevas un premio (hasta agotar

stock)
MEDIOS QUE UTILIZA: .
Medios ATL / BTL, Utilizacidn de un estereotipo, etc

LO POSITIVO: Fue bien recibida por ser innovadora, ya dentro del
mercado de las cooperativas.

LO NEGATIVO: No poseen un seguimiento al beneficiario/socio
- Espacio para los nifios ya no utilizados (no llamativos)

- La cidad que manejan actualmente, la presentan casi en un
des sociales.

#CUENTA DE AHORROS INFANTIL

OTRA COMPETENCIA

Activa o Apertura
tu cuenta de Ahorro Infantil

CUENTA INFANTIL DE LA
COOPERATIVA RIOBAMBA:

A pesar de pertenecer a una
cooperativa de economia popu-

lar, no cumple ni se asemeja a los
parametros que otras cooperati-

vas ofrecen por una cuenta de

ahorros infantil.

CUENTA TIL BANCO DEL AUSTRO:
Una cuenta®mas enfocado a la banca muy alejada
target

b < austro

Solicita tu tarjeta Liga de
la Justicia y participa por £
increibles premios.

P o

e

SOMOS EL ORIGEN DE LOS NUEVOS HEROES
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ADNIN | COOPERATIVA
JARDIN DE AHORRO
AZUAYO | vcrepio

OBJETIVO GENERAL:
-

. Identificar necesidades y expectativas de los padres/tu-
tores en una cuenta infantil.

OBJETIVOS ESPECIFICOS:

> »
. Comprender la percepcion del valor del ahorro en ninos
. Evaluar la competencia
. Determinar factores de influencia al momento de aper-
turar la nueva cuenta
. Explorar opciones de marketing y promocion para im-
pulsar la apertura de cuentas infantiles

#CUENTA DE AHORROS INFANTIL
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.. FUENTES SECUNDARIAS
"' Para medir el nimero de socios participantes
JARDiN COOPERATIVA nos guiamos en el documento que nos entregd la cooperativa:
DE AHORRO “Informe de cumplimiento anual de la planificacion estratégica y

AZUAYO0 | vcrepito

operativa 2023', mismo documento que la coopera

N Azuayo informa a la junta directiva de socios en diciembre de
FUENTES PRIMARIAS cadi

La investigacion se realizo bajo un enfoque me-
todolégico cuantitativo y cualitativo. La poblacion del estudio
estuvo conformada por los socios y socias con cuentas activas.

—-—

El muestreo se sacé de la agencia mas concurri-

da dentro de la ciudad de Cuenca y con la mayor cantidad de

i
JARDIN | et
AZUAYD | ¥ CREDITO

FORME DE CUMPLIMIENTO DE LA FLANMFICACION
ESTRATEGICA ¥ OPERATIVA

S0cCios con cuentas activas.

AOIIEVERE H21

La muestra escogida fue de 356 sociosqon ——
hijos entre 9 a 15 afnos, con un margen de error delg% y con un

nivel de confianza del 95%

Padres:
Encuesta Cuantitativa / formulario via wathsap

Hijos:
Encu

Cualitativa / llamada previa autorizacion

#CUENTA DE AHORROS INFANTIL
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En primer lugar se obtuvo el informe de la coo-
perativa me facilitd, “Informe de cumplimiento anual de la planifi-
cacion estratégica y'operativa 2023, mediante este informe, pudi-
mos obtener datos estadisticos reales a corte de diciembre 2023,
mismo informe que nos sirvio para:

.

- Determinar el tamano exacto de nuestra poblacion (socios con
cuentas activas en la ciudad de cuenca)

- Determinar el tamano exacto de nuestra muestra, mostrandonos
en datos estadisticos cual es la agencia mas concurridasde la
ciudad de Cuenca.

- Cuantos socios actualmente existen en esa agencia y cuantos
estan con su cuenta activa, esto debido a que no todo el nimero

INVESTIGACION CUANTITATIVA . .
Se elabord un cuestionario y se aplico el cues-

de socios, cuenta con su cuenta activa.

tionario a socios(as) con hijos en la edad de 9 a 15 anos, el cuestio-
nario se envio a los socios via whatsApp. El cuestionario se realiz6
en la plataforma de google forms, teniendo asi ya los resultados
para poder constatar nuestra investigacion y objetivos.

#CUENTA DE AHORROS INFANTIL

INVESTIGACION CUALITATIVA

Se elabord un cuestionario para una entrevista
cualitativa a los hijos de los socios. La entrevista se la realizé via
telefénica luego de que padre o tutor en la encuesta ac ra la
entrevista a su hijo, por ende, se llamad y se definio el dl'a*

hora para la entrevista.

ENTREVISTA
Se realiz6 también una entrevista e

dad con la psico. Inf. Ana Moncayo, esta entrevista sé

|, previo al envio de los resultados obte

forma pr

encuesta ninos.

Lratamionto Jé é
A md cidn

VAACO\ T (D) ANA N ey N .
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INVESTIGACION CUANTITATIVA

Se enviaron 356 formularios a socios con hijos
entre 9 a 15 anos, obteniendo 185 respuestas, dando como resul-
tado que dentro de nuestro universo mayoritariamente tenemos
un publico masculino (62,5% ).

Con relacion al nivel de estudioi finalizados
encontramos que los socios tienen en su mayoria una educacion
secundaria (52,5%) frente a un porcentaje mas reducido que tiene
educacion de tercer y cuarto nivel.

ANALISIS: Los socios escogen a la cooperativa por sus for’EaI-.ezas
propias y el servicio como tal, donde estan factores como:

. La seguridad

. La imagen Cultural que maneja

. Servicios Cooperativos

. Buscan Incentivos Econémicos » '.

. Se Interesan por temas como la educacion financiera a padres e
hijos

. Quieren una cuenta de ahorro infantil en la cooperativa

. Quieren estar respaldados por la cooperativa

Mostrandonos asi que la cooperativa esta bien valorada para sus

SOCIos.

#CUENTA DE AHORROS INFANTIL

INVESTIGACION CUALITATIVA

Los resultados obtenidos de esta investigacion
cualitativa realizada a los (ninos) que previa autorizacion de sus
padres , tuvimos como resultado que muchas palabras claves ya

se repetian en las respuestas, por lo que se llegé a tene
racion tedrica, pero muy importante y directa sobre el pensamien-
to de la muestra.

El resultado que nos dio esta entrev
fundidad con la psico. Inf. Ana Moncayo, nos detalla g
ninos en la actualidad no es tan desconocido el tema
lo toman manera diferente y divertida, también €
tener diné

A continuacionaveremos los result

relevantes de las encuestas cuan ivas, los cuales na

de mucho para nuestra investigacion.,

VA A\ T (D) ANA N ey N :



10. ;Qué incentivos le gustaria a Ud. que la cooperativa incluya para sus socios?

185 respuestas
185 respuestas
@ Incentivos Econdmicos
® Incentivos Educativos
) @ Incentivos Sociales
@ Incentivos Culturales
A [ ] l(r:l pi:nso :uentodlas esta bien,
dependiendo del socio y sus
neoecidis.
Pregunta 10 - Pregunta 11
¢, QUE BUSCA EL SOCIO DE LA COOPERATIVA ? SOBRE BITO DEL AHORRO
ANALISIS: ANALISI
Los resultados de esta pregunta nos guian Este es otro re
directamente a poder cumplir con el objetivo planteadgyen cuenta que el ahorro viene ya de
donde las promociones y los incentivos econémicd®son Iaﬁio- cido en nuestro grupo focal.

ridad.

#CUENTA DE AHORROS INFANTIL
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11. ¢En su casa fomentan el habito del ahorro?

®si
@® No

ado que nos ayud
Casa, yque esunt

17



12. ;Cree Ud. que en la cooperativa deberia brindar educacion sobre el ahorro a sus socios?
185 respuestas

® s
® No

Pregunta 12 -
SOBRE LA EDUCACION EN EL AHORRO QUE DEBERIA BRIN-
DAR LA COOPERATIVA A SUS SOCIOS

ANALISIS:

Uno de los puntos principales y vemos eg.un
gran porcentaje que el tema del ahorro es primordial dentf® de
cada uno de los socios, es decir buscan de una manera u otra
saber mas aun sobre este tema.

#CUENTA DE AHORROS INFANTIL

13. ;Que tan importante cree Ud. que es la educacion sobre el ahorro en los nifios?
185 respuestas

@ Muy Importante
@ Importante
@ Neutral

@ Poco importante.
@ No es impo

Pregunta 13
ACERC
AHORRO

EDUCACION DE LOS NINOS EN EL

ANALISI

En estos result@@os vemos que la g
ria de nuestro grupo focal, busca de una u otra ma
educacion adecuada sobre el ahorro en Io&os.

Resullados

VAACO\ T (D) ANA N ey N :



15. ;Tienen sus hijo(s) alguna cuenta infantil en otra entidad bancaria? - Si su respuestaes SI,

conteste la pregunta 16 -Si su respuesta es no, pase a la pregunta 17
185 respuestas

@ sSi
@ No

Pregunta 15 -
SOBRE POSEER UNA CUENTA INFANTIL EN OTRA ENTIDAD
BANCARIA

ANALISIS:

Aqui tenemos claramente un resultadoggue
nos invita a investigar sobre la competencia en el rlrcado,dwa-
lizar cudles fueron los puntos a favor y de qué manera nosotros
podemos mejorar la presentacion de nuestra nueva cuenta.

#CUENTA DE AHORROS INFANTIL
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16. ¢Que le motivo para abrir esa cuenta para sus hijo(s)?
185 respuestas

@ Promo
@ Incenti
@ Lapub
® La facil
® Todas|

Pregunta 16
ACERC
INFANTIE

MOTIVO POR EL CUAL ABRIERON L

ANALISI

Aquitenemos na idea clara sobr
damentos o prioridades le debemos dar a nuestr
cuenta, lo que los socios buscan, lo que I&amé la aten-
cion no solo para que el socio abra esta nueva cuenta,
sino mas bien buscar el incentivo adecuado que
cumpla las necesidades y expectativas
de la nueva
cuenta.

(%)



17. ;Cree Ud. que la cooperativa de ahorro y crédito Jardin Azuayo, deberia tener una cuenta infantil

que promueva la educacion, el aprendizaje cultural...su respuesta es No, Ud. a terminado esta encuesta
185 respuestas

®si
® No

Pregunta 17 -n
S| LA COOPERATIVA DEBERIA TENER UNA CUENTA INFAN-
L

ANALISIS:

Practicamente los socios esperan una CLinta
infantil de la cooperativa. L

#CUENTA DE AHORROS INFANTIL
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18. (En que ambito debe enfocarse la cooperativa para crear esta nueva cuenta infantil?
176 respuestas

@ Educacion
@ Seguridad
@ Ahorro

@ Aprendizaje

Pregunta 18
ACERC
CARSE P

AMBITO QUE LA COOPERATIVA DE
LA CREACION DE LA CUENTA INFAN

ANALISI
Estos resultad@®lograremos cumpl
los objetivos el cual fue evaluar a'la competencia, y po
saber ya con determinacion cuales seran r@stros factores
para influir en la decision del publico para acceder a la

Resulladss

nueva cuenta.
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AZUAYO | vcrenito

Al finalizar este estudio, los resultados muestran
que existe una actitud positiva hacia la nueva cuenta infantikge la
cooperativa propone, la situaciéon de los resultados nos da como
un informacion mas clara sobre la situacidn y las expectativas que
los socios desean que se tomen en cuenta en esta nueva cuenta,
tales como:

- Lo que los padres o tutores buscan en una nueva cuenta los
ti-

puntos clave son, el ahorro, la educacion financiera§ilos in
VoS economicos

- Los ninos también desean tener un ahorro para sus gastos, ya
sea designados a invertir en cosas que a su temprana edad
puedan adquirir, pero también no descuidan el tema del aprendi-
zaje y la diversion de una manera dinamica y en familia.

#CUENTA DE AHORROS INFANTIL

- Llenar las expectativas de los padres al tener promociones e
incentivos al momento de abrir la cuenta.

- Continuidad y el seguimiento para que el aprendizaje de los
ninos sobre temas del ahorro.

-

- Necesidad de los padres para aprender sobre finanzas y que

esto les beneficie a sus hijos

- En los ninos la emocion al ver un stper héroe como
para el ahorro.

Conclysiones

VA O\ T (O ANA ey N .
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1.- Se deberia dividir la presentacion de la estrategia, tanto para
los padres, como para los ninos. Por ejemplo, no pensar directa-
mente en ser lanzada solamente en redes sociales, esto debido a
que los ninos no usan mucho este medio, es aqui por donde
deberiamos optar un tipo de publicidad mas analdgica

2.- La estrategia debe ser pensada para que la nueva cuenta sea
presentada necesariamente por la TV, ya que es un medio canal
muy usado por los ninos. .

3.- Ante la competencia existente tener en cuenta los tipos de
incentivos que esta nueva cuenta deberia tener, mismos que
deben diferenciarse de manera directa y particular ante la com-
petencia existente en el mercado.

#CUENTA DE AHORROS INFANTIL
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4.- Hacerles mas participativos a los hijos de los socios, por ejem-
plo, los ninos necesariamente deben estar presentes con sus
padres o tutores en la agencia al momento de abrir su nueva
cuenta, aqui lograriamos interactuar de manera directa tanto con

los padres y los ninos, donde los beneficios e incenth

entregados directamente a los ninos y a sus padres.

5. Priorizar también el apoyo y el aprendizaje a los padrés o tuto-
res de los ninos, con programas que la cooperativa bri

ahorros y finanzas, obteniendo asi una retroalimenta

estos te casa.

'
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Este capitulo como primer punto la estrategia marca posee, tanto tangibles como intangibles, proporcionando
de comunicacion se centra en dar a conocer la nueva cuenta de insigths claves, que luego se traducen en acciones creativas”
ahorros infantil, susimportancia en el medio y los beneficios del (Alvarado, 2024).

ahorro a temprana edad, en donde al ser una cuenta nueva, nos
centraremos en la fase de CONCIENCIA ( awareness ), en donde h
se priorizara el reconocimiento de la importanci‘del ahorro
infantil, en donde el mensaje clave esta en la importancia de que
los ninos empiecen a ahorrar desde temprana edad, el segmento
gue se escogié para una comunicacion efectiva de esta nueva
cuenta fuero los padres o tutores con hijos de entre los 9 a& 15
anos, utilizando datos demograficos de interés. Hablaremos de
los beneficios e incentivos que acompanan a esta nueva cuenta,
empezando por la educacion financiera tanto a padres como a
hijos y los incentivos para mantener activa la cuenta de ahorros

infantil.
. B

También abordaremos la estrategia creativa a
utilizar, método que lleva el nombre de LADDERING, “ Método
el cual mediante un andlisis de investigacion cualitativa busca-

mos desglosar las motivaciones mas profundas de los consumi-
dores, dicha estrategia también nos ayudo a profundizar de una
manera estructurada los diferentes niveles o dimensiones que la

#CUENTA DE AHORROS INFANTIL
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1.- DEFINICION DE LA MARCA
Cuenta de Ahorro Infantil en la Cooperativa de
Ahorro y Crédito Jardin Azuayo

PROPUESTA DE VALOR

La propuesta de valor que nu‘,stra marca
suministra a sus socios esta clasificada en dos tipologias que
son:
BENEFICIO FUNCIONAL: Que los hijos de los socios aprendan
sobre finanzas -
BENEFICIOS EMOCIONALES: Satisfaccion de los padres o
tutores al :ver que sus hijos aprenden y ahorran

2.- DIAGNOSTICO DE MARCA.

MERCADO:

Tamaiio: Nuestra propuesta serd presentada en¥a ciuda’ de
cuenca

Estructura: Introducir una nueva Cuenta de Ahorro Infantil en la
Cooperativa, fomentando el ahorro y el aprendizaje.

Evolucion: Nuestro mercado actualmente nos presenta la opor-
tunidad de introducir una nueva cuenta de ahorros infantil por
las necesidades que los socios buscan en la actualidad, datos
qu btuvieron de nuestra investigacion realizada.

#CUENTA DE AHORROS INFANTIL
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PROBLEMAS:

-No poseer actualmente una nueva cuenta infantil
-Situacion econdmica actual del pais
OPORTUNIDAD:

- Ofrecer un tipo de cuenta infantil diferente a las ya exh

el mercado

- Ofrecer mayores incentivos para su apertura
- Hacer que esta nueva cuenta infantil sea participativa
a padres e hijos

CONSUMIDOR:
- Dentro

estra investigacion cualitativa, pudimos

cuentaq socios quieren una cuenta infantil de la
va.
- Buscan yo por parte de lag@operativa hacia sus

temas relacionados a la educaci@l financiera y el aho
al ser una cooperativa muy conocida, buscan tener me

res beneficios con esta nueva cuneta infan’

Estrategia
p@%@éﬁ L



4.- DECISION SOBRE LA ESTRUCTURA DE LA ESTRATEGIA
DE COMUNICACION:

Y ' El tipo de estrategia de comunicacion a aplicar es de Afinidad con

..‘ el target h

. | 1 |
JA R D i N COOPERAT|VA Nuestra estrategia de comunicaci tara

estructurada hacia nuestro publico objetivo (targets) “Padres o
A Z AYO DE AHORRO tutores con cuentas de ahorros activas, con ninos e
U Y CREDITO - anos de la ciudad de cuenca, aplicado a la agencia

concurr h la ciudad”

3.- DECISION SOBRE EL PROBLEMA PRINCIPAL DE LA
MARCA '

- El problema principal de la cooperativa Jardin Azuayo es el no

poseer una cuenta de ahorros infantil.

- El no conocimiento de una cuenta infantil de la cooperativa
lleva a los socios a no saber con certeza si la cuenta a presentar-
se va a cubrir las expectativas y necesidades solicitadas

Cstrutegia
p@%@éf L
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CONCIENCIA COMPRA

EXPERIENCIA

PROBLEMA PROBLEMA

e
——— =

PROBLEMA

No existe una cuenta en la cooperativa Dudas si seréd una cuenta de ahorro Util Incertidumbre al abrir esta nueva cuenta
OBIJETIVO OBIJETIVO OBIJETIVO
Posesionarse como una cuenta confiable para Demostrar que el aprendizaje cultural y el Convencer al socio de que es una cuenta muy

el ahorro infantil ahorro en padres e hijos es fundamental util y oportuna

TARGET TARGET

Padres / tutores con hijos entre 9 -15 afios Padres / tutores c!ijos entre 9 -15 afios Padres / tutores con hijos entre 9 -15 afios

INSIGTH

INSIGTH

Quiero que mis hijos crecen junto con sus Quiero que mis hijos sean excelentes Espero que no sea una cuenta de ahorro mas
ahorros financieros en el mercado

MAIN MESSAGE

Es importante que los nifios empiecen Con esta cuenta tus hijos aprenden de Ahorrar y aprender ase para unas

ahorrar a temprana edad finanzas y ahorro

TAKE OUT

TAKE OUT

Quiero esa cuenta para mis hijos Esta cuenta de ahorro es sorprendente

g i

Decision Estrateqia:

#CUENTA DE AHORROS INFANTIL
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CONCIENCIA

JUSTIFICACION:

Al elegir esta fase de CONCIENCIA ( aware-
ness ) nos permite tener una vision super clara para el lanza-

PROBLEMA

No existe una cuenta en la cooperativa

OBJETIVO

Posesionarse cor AT e para miento exitoso de esta nueva cuenta de ahorros infantil por

% parte de la cooperativa Jardin Azuayo, ya que estableceh
TARGET

para las siguientes etapas del funnel.

Padres / tutores con hijos entre 9 -15 afios '

Segun Gem Romero “Al generar ¢

\

INSIGTH

Quiero que mis hijos crecen junto con sus
ahorros

MAIN MESSAGE

Es importante que los nifios empiecen

una manera muy solida para las siguientes fases como
sideracion, la compra y la experiencia de los clientes®

ahorrar a temprana edad - 20 24)
TAKE OUT

Quiero esa cuenta para mis hijos

LDecision Esfr@fj@:

#CUENTA DE AHORROS INFANTIL
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CONCEPTO

El concepto de comunicaciéon se centra en
transmitir de manera atractiva los beneficios y caracteristicas de
la nueva cuenta de ahorros infantil, y Sugerir a los padres /tuto-
res una nueva forma de ahorro y aprendizaje figanciero que
brinda la cooperativa.

BENEFICIOS:

. Programas de educacion financiera para padres e hijos

. Bonificaciones por abrir la cuenta y por depdsitos continuos
. Tasas de interés preferenciales

. Beneficios exclusivos para la familia

. Premios y sorteos por metas de ahorro

. Eventos y actividades especiales *

. Beneficios a largo plazo y programas de continuidad

MENSAJE
Con los ahorros que tu hijo tiene ahora , seguro sera su propio

jefe manana

#CUENTA DE AHORROS INFANTIL
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PROBLEMA REASON WHY(porque):
Los socios no conocen una cuenta de ahorros Ahorraras tanto que necesitaras una cuenta mas
infantil que les ensene e incentive a ahorrar a sus hijos y a su vez

aprendan sobre finanzas tanto padres como hijos TAKE OUT(reaccion):
Al fin una cuenta infantil que vale la pena abrirla -
OBJETIVO DE LA COMUNICACION »
Generar conciencia y educar a los padres, TONO:
sobre la importancia del ahorro a temprana edad, presentando la Realista y Divertido

nueva cuenta de ahorro infantil como una herramienta util y
divertida para construir un buen futuro financiero para los padres

e hijos. '

ROLL DE LA COMUNICACION
Sugerir a los padres /tutores una nueva forma .
de ahorro y aprendizaje que brinda la cooperativa

INSIGHT
Quiero que mis hijos crezcan junto con sus ahorros

BENEFICIO:
Padres e hijos ahorren y aprendan sobre finanzas

- C

#CUENTA DE AHORROS INFANTIL
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OBJETIVO ESTILO
Introducir una nueva Cuenta de Ahorro Infantil Directo y dinamico: Enfocado en destacar la
en la Cooperativa, fomentando el ahorro y el aprendizaje manera diferente y didactica de ahorrar y aprender. Usar frases
cortas, impactantes, y llamados a la accidon que motiven al resto

. Incrementar la Conciencia de Marca de socios a abrir una nueva cuenta.
. Diferenciar a la cuenta infantil en el mercado .

. Generar interaccion Padres /Hijos/ Cooperativa

. Promover la Educacion Financiera Padres /Hijos

PUBLICO OBJETIVO -
Padres/tutores (socios) que tengan hijos en la
edad de 9 a 15 anos.

MENSAIJE CLAVE
Con la nueva cuenta de ahorro infantilkdel '

Jardin Azuayo, ahorra y aprende junto con tus HMijos, de®ina

manera divertida y motivadora para con la confianza y respaldo
de una cooperativa sdlida.

TONO

Cercano y amigable, debe generar una cone-

xién emocional con los socios, de manera directa y sencilla. El
le debe ser claro, evitando tecnicismos complicados. /
#CUENTA DE AHORROS INFANTIL
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PERSONALIDAD Y VALORES

. Confiabilidad .'

. Transparencia ."

. Compromiso COOPERATIVA

. Innovacion JARDIN DE AHORRO e
Independencia . AZUAYO0 | vcrepito

« Cultural

ATRIBUTOS DIFERENCIADORES
. Aprendizaje y Ahorro

. Transparencia

. Participacién Democratica

BENEFICIOS DIFERENCIADO

. Finanzas Seguras . .I
. Confianza

. Igualdad

VALORES DIFERENCIADORES
. Seguridad
. Libertad

-Autoestima

#CUENTA DE AHORROS INFANTIL
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h ARDiN COOPERATIVA

DE AHORRG

AZUAYO0 | v crenimo

INSIGTH ( Socios ) .

Quiero que mis hijos crezcan junto con sus aho-
rros

DISCRIMINADOR

Somos la cooperativa que piensa en tiy en tu fa-
milia para que tu esfuerzo de hoy, sea el creci-
miento del manana.

#CUENTA DE AHORROS INFANTIL
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MOTIVADOR
. Autonomia
. Oportunidades

h—-

ESENCIA
. El Compromiso es Contigo y Tu Familia

SLOGAN
Aprendﬁ\horra y Crece

34




CONCEPTO:

El concepto lo representaremos con la crea-
cion de un personaje ( mascota) , se eligio al Zorro Andino por
ser un animal regional de la zona donde nacio la cooperativa.

L

Los zorros son conocidos por su astucia, inteli-
gencia y adaptabilidad, cualidades que pueden asociarse de
manera positiva con el ahorro y la gestion financiera.

-

Los rasgos graficos estan apegados a la grafi-
ca ya manejada por la cooperativa, esto nos ayudara a tener una
mayor identidad en nuestra mascota

#CUENTA DE AHORROS INFANTIL
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ASTUCIA FINANCIERA:

El zorro representa la inteligencia y la habilidad
para tomar decisiones financieras inteligentes.

Enfatiza como la cuenta de ahorros ayuda a los
ninos a ser "astutos” con su dinero.

.

AHORRO INTELIGENTE:

El zorro simboliza la capacidad de planificar y
ahorrar de manera estratégica.

Promueve la idea de que la cuenta de abgros
es una herramienta para un ahorro inteligente y efectivo.

ADAPTABILIDAD Y CRECIMIENTO:

El zorro es un animal adaptable, lo que puede
representar la capacidad de ajustarse a diferentes situaciwes
financieras. .

Asocia la imagen del zorro con el crecimiento
constante de los ahorros.

CURIOSIDAD Y APRENDIZAIJE:
El zorro es un animal curioso, lo que puede
representar el deseo de aprender sobre el dinero y las finanzas.

#CUENTA DE AHORROS INFANTIL

Destaca como la cuenta de ahorros fomenta la
curiosidad y el aprendizaje financiero en los ninos.

PROTECCION Y SEGURIDAD:

Los zorros son animales que cuidanh

guera y sus pertenencias, por lo cual se puede relacionar con la

proteccion de los ahorros.

36
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Una vez que se realizo el proceso para poder
llegar con claridad a la estrategia de comunicacion y poder dejar
acentuado la estrategia creativa, desde su analisis hasta su con-
cepto que tendra nuestra campana, este capitulo explicaremos
punto por punto la creacion publicitaria, partiendo desde el
nombre de nuestra nueva cuenta, de donde nace, ai'como tam-
bién, el proceso de creacion de cada uno de los detalles graficos
que utilizaremos

El Método que utilizamos en este capitulo
parte de la ensenanza de Emanuele Cappelli en don@os
explica que “La metodologia Dynamic Brand, redefine la identi-
dad marcaria como un proceso fluido y adaptable que responde
al tiempo, el espacio, los medios y las interacciones culturales,
promoviendo ademas la innovacion técnica para trabajar en sin-
tonia con los cambios sociales y tecnoldgicos y adaptandgse a

@elli,
2023). Ademas esta estrategia nos permitio redefinir el concepto

los desafios de la comunicacién contemporané@” (Ca

de comunicacién de la marca en el contexto actual, adquiriendo
unas bases solidas de una metodologia para poder disenar con
un enfoque contemporaneo, estratégico y dinamico, desde un
punto de vista funcional para el desarrollo de comunicacion gra-
fica y entornos comerciales basados en los valores del brand.

#CUENTA DE AHORROS INFANTIL
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FASE 1

LA IDEA

Realizar la campana de lanzamient@de la nueva
cuenta de ahorros infantil de la cooperativa Jardin Azuayo, a su vez
presentar todos los beneficios que esta nueva cuenta de ahorros
infantil ofrece a sus socios, como por ejemplo los programas de
educacion financiera, los incentivos que la cooperativa ofrece por
la nueva cuenta, eventos y actividades a manejarse, mismos
puntos que estaran acompanados de soportes e identidad grafica
acorde a su concepto, mismo que nos servira para crear un siste-
ma grafico y corporativo del cual se reflejen los valores mas
importantes de la cooperativa.

Keywords
. Seguridad . Libertad . Autoestima

#CUENTA DE AHORROS INFANTIL
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FASE 1

LA IDEA

SEGURIDAD o

La seguridad financiera nos brinda
una tranquilidad y confianza que una persona,
familia o entidad experimenta al tener la certeza
de que sus recursos econdmicos estan protégi-
dos y son suficientes para cubrir sus necesida-
des presentes y futuras, asi como para alcanzar
sus metas financieras destinadas al bienestar

personal o familiar. .
.

CREATIVIDAD:

En resumen, la creatividad en una
cuenta de ahorros infantil implica disenar una
experiencia que sea a la vez educativa y entrete-
nida, gque motive a los ninos a aprender sobre el

-

#CUENTA DE AHORROS INFANTIL

valor del dinero y a desarrollar habitos financie-
ros saludables desde temprana edad.

AUTOESTIMA: P —

Un valor muy importante que se re-
laciona con el sentido de capacidad, responsabi-
lidad y logro que tanto los padres como sushijos,
anhelan al momento de ahorrar, logra tra iti
un senti
apuntar
un sentid@de pertenencia tanto a padres €
hijos al s@@Incluidos en te'as financieros

VAACO\ T (D) ANA N ey N .



FASE 2 .
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FASE 2

EL CONCEPTO

CONCEPTO

El concepto lo representaremos cWa
creacion de un personaje ( mascota), se eligio al Zorro
Andino ( Raposo ) por ser un animal regional de la zona
donde nacié la cooperativa.

Los zorros son conocidos por su astu@,
inteligencia y adaptabilidad, cualidades que p#féden aSo-
ciarse de manera positiva con el ahorro y la gestion

financiera.

#CUENTA DE AHORROS INFANTIL
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FASE 2

EL CONCEPTO

. ASTUCIA FINANCIERA:

. AHORRO INTELIGENTE: -
. ADAPTABILIDAD Y CRECIMIENTO:

. CURIOSIDAD Y APRENDIZAIJE:

. PROTECCION Y SEGURIDAD: .

-

#CUENTA DE AHORROS INFANTIL
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FASE 2

VALORES CLAVE &

. Seguridad
. Libertad

. Autoestima

MISION

Fomentar la cultura del ahogro dedile
temprana edad, promoviendo la responsabilidad y la pla-
nificacion financiera en padres e hijos para que constru-
yan un futuro financiero solido a través de una experien-

cia de ahorro educativa, interactiva y divertida.

#CUENTA DE AHORROS INFANTIL
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FASE 2

EL SLOGAN
Aprende, #
Ahorray Crece
s ®

-

#CUENTA DE AHORROS INFANTIL
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FASE 3
Ientidid,

Uy g

Para definir la identidad de la marca nos
centramos en los siguientes aspectos:

#CUENTA DE AHORROS INFANTIL
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FASE 3

CROMATICA

Para la identidad de nuestra marca, escogimos el color rojo
(PANTONE 185 C ) y el color gris (PANTONE 10C). ®

185C

RGB ~0/7 ///
CMYK 0 /100/8V/ 0

#CUENTA DE AHORROS INFANTIL

PANTONE 185 C:

El color rojo , buscamos transmitir libertad y
emocidn, apegandonos a los valores establecidos, este color nos

trasmite seguridad y liderazgo, creando también
como amor, pasion, y calidez lo que hace Uutil para conectar con
los socios, dentro del dmbito financiero trasmitiremos €
y autoestima.

PANTONE 10 C:

El color gris nos ayudara, a tener u
moderno, nfiable, nos aporta a tener una profesio

que nos a fa a tener una conf"za en los padres @

VAACO\ T (D) ANA N ey N i



FASE 3

TIPOGRAFIA

Para de la identidad visual de nuestra cuenta
de ahorro infantil, nos trasmite varias sensaciones flaves, tanto
para los padres como para los ninos tales como: Modernidad,
Simplicidad, amigable ayudando a que la cuenta sea atractiva y
accesible para los ninos, también es una tipografia bastante legi-
ble en cualquier tamano, lo cual es perfecto para materiales o
soportes dirigidos a ninos, esto al combinarlo con los cJores
rojo y gris nos trasmiten confianza y dinamismo, respetando el
manual grafico establecido ya en la cooperativa.

FS INDUSTRIE NARROW . &

Reqular ABCDEFGHIJKLMMN
Bold NOPQRSTUVWXYZ
Bold Italic abcdefghijklmmn
Black nopgrstuvwxyz

ek ete | 0123456789 (@)%

#CUENTA DE AHORROS INFANTIL
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> POR EJEMPLO:
Vamos a Jugar Futbol -

tc “DE WUAN PIN PON "

\

" .‘ =80f '::I'| ) & 1 |..I '|_-,"1' Wi =
\ %;’&i V. N

F o e - ’1"" - < &
‘ﬂ_hm l.- I.\r"':'.lu e f‘,," .Y
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FASE 4 Para la creacién del identificador, nos apega-
mos a uno de los valores expuestos anteriormente, el cual es la
FL IDENTI FlCADOR libertad, expresado mediante trazos asimétricos, simulando un

dibujo a mano alzada, esta compuesto por lineas orgdnicas e
imperfectas, trasmitiendo libertad y la singularidad de Ioh-—
apegandonos a la grafica manejada en la cooperativa.

El identificador debe ser entendido como un elemento indivisible

y debe ser utilizado unicamente en monocromia, quedando prohi-

bida la aplicacion de gradientes y sombras para resaltarlo:

d&w\)a'\ d&w\’aﬂ

" pon  pon
l

af

JARDiN COOPERATIVA

DE AHORRO

AZUAYO | vcrenito

El identificador estard acompanado unica-
mente de su slogan, respetando la imagen corporativa ya exis-
tente en la cooperativa, es decir, se respetara el manejo y distri-
bucién de la grafica aplicada al logotipo principal de la cooperativa,

tal cual lo veremos a continuaciéon

#CUENTA DE AHORROS INFANTIL
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AHORRA

| APRENDE
Y CRECE




FASE 4 forenne

EL IDENTFICADOR JQ-W“,’ AHORRA i ey

Y CRECE

A continuacion se muestran algunos ejemplos de uso.s incorrec-

tos que modifican la marca: JQ ‘ ﬁflglg\é?\E JQ W
Y CRECE

. No estrechar ni alargar la marca
. No utilizar degradados
. No utilizar un color diferente al especificado

APRENDE
AHORRA
Y CRECE

. No modificar la forma u omitir parte de este

. No reducir ni ampliar el tamano de los elementos u No utilizar
otras tipografia

. No engrosar el trazado del simbolo

. No girar . .

. No adicionar elementos

.No 3D

. No sombras

#CUENTA DE AHORROS INFANTIL
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FASE 4 La correcta aplicacion de la marca es la que se ajusta a las

El_ |DENT| FICADOR siguientes indicaciones.

AREA DE PROTECCION APRENP
: J&Woa“

AHORRA
x | Pin PN |\ coece

RA -

CE APRENDE C( APRENDE
e.wuan ‘

AHORRA b pon AHORRA |

X Y CRECE m Y CRECE

L. ] [E— |
X
X

El Identificador posee areas de rptricci‘

APLICACION_NEGATIVO APLICACION_POSITIVO

las cuales no deben ser invadidas por ningun elemento ajeno

al mismo. Para ello se explica la importancia de contar con APRENDE APRENDE
g -1 AHORRA dewgoa‘\ AHORRA
un elemento (x) equivalente a la proporcién que guarda el { Y CRECE { Y CRECE

identificador, mismo que permite crear una area donde el
identificador este libre y con la posibilidad de interactuar con
graficos, textos y otros identificadores, ademas de ser ubica-
do correctamente en el plano.

#CUENTA DE AHORROS INFANTIL
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FASE 4

LA MASCOTA

ORIGEN

Como se menciono en el capftulo‘ para refor-
zar el concepto planteado en la estrategia creativa, plasmamos la
creacion de un personaje que sera el representante iconico de
nuestra nueva cuenta infantil.

En cuanto al estilo grafico que manejaremos
en el personaje nos apegaremos a la grafica que maneja ﬂoo-
perativa, esto por temas institucionales, respetando lineas vy
rasgos graficos, obteniendo como resultado un personaje que se
apega a la parte cultural y coloquial caracteristico de la Coopera-

s »

Para la eleccion del nombre se realizara me-

tiva Jardin Azuayo.

NOMBRE

diante la participacion de los socios que ya cuenten con su
cuenta infantil, se lo realizara anforas donde el socio deposite su
sugerencia de nombre, logrando asi hacer participes e interac-
tuar con los nuevos cuenta ahorristas.

#CUENTA DE AHORROS INFANTIL
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FASE 4

BANDA CORPORATIVA

La Banda corporativa a manejar esta basada
en la grafica actual de la cooperativa, esta nos servira para los
soportes, aplicaciones so presentaciones de la marga, segun las
distribuciones y proporciones expuestas.

#CUENTA DE AHORROS INFANTIL
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S SOPORTES

&
& y APLICACIONES




| 4% Copia de la cédula de identidad
J (Papa/Mama y del Hijo(a) )

4% Planilla de servicios basicos
de los iltimos 3 meses

S8 $5para certificados de aportacién

www.jardinaz uayofinec
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CUENTA DE AHORRO INFANTIL

La Entrega de las Libretas
seran personalizadas
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TEMA

LA CARRERA DEL AHORRO
TENDENCIA:
Medalla Olimpica “Daniel Pintado”
L

GANCHO:

Aparece un el rostro de un nino frente al rostro
de la mascota de la cuenta junto con un texto
“SE TU TAMBIEN EL CAMPEON, DEL AHORRO

ESTILO

Directo y dinamico: Enfocado en destacar la
manera diferente y didactica de ahorrar y aprender. Usar frases
cortas, impactantes, y lamados a la accidn que motiven al rgsto
de socios a abrir una nueva cuenta. . ?

DESARROLLO:

Al nifo le llega el mensaje que la mascota de la
cuenta infantil le dice, y entonces se imagina, que aparece el
junto con Daniel Pintado, y atras respaldado por su mascota, en
este caso nuestra mascota de la nueva cuenta, concentrados y
pre 0s para competir, se baja la bandera, la carrera inicia, se

#CUENTA DE AHORROS INFANTIL

los zapatos de ambos empezando la carrera, se mues-

tra el apoyo constante y emocional de la mascota de la cuenta
infantil desde las gradas. Se muestra el rostro de felicidad y
esfuerzo, tanto del nino como de Daniel.

Durante todo el video con una voz en OFF,

acompanada de subtitulos que diga: entre las primeras
tas de ahorro infantil que se abran se sortearan 50 ganadores de
$100 dolares, que se acreditaran como ahorro a
cuenta....

ABRE TU NUEVA CUENTA DE AHORRO INFANTIL...

ELACION:
El nino mira el final de la meta muy

CLIM

que va a r cruza primero la linea de meta y luego

nino reci O precio una alca"a con dinero y fest

la mascota.

LLAMADO A LA ACCION O CIERRE: .

Se muestra un mensaje imponente, que
diga “Los campeones necesitan apoyo” vy al final apare-
ce lamascotay el logo de la nueva cuenta infantil

.02
[l S,
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1. Aparece un fexto con una voz en OFF que nos
dice se el campeodn del ahorro, un enfoque ya del
la primera toma en marca de agua

- Voz en OFF con el texto GANCHO

2. Aparece un nino cara a cara con Daniel
Pintado, listo para iniciar una carrera, al nino le
respalda la mascota de la cuenta infantil

- Se muestran los subtitulos de la voz en OFF

3. Se baja la bandera y se da inicio a la carrera
- Se muestran los subtitulos de la voz en OFF

4. En una cdmara contra-picado se muestra en
primer plano el detalle de los zapatos , tanto del
nino como de daniel pintado, iniciando su carrera.
- Se muestran los subfitulos de la voz en OFF

y _— =
N — /1Y =

5. Se muestra en primer plano, la mascota muy
entusiasmada desde el granadero muestra su
felicidad y apoyo al nino.

- Se muestran los subtitulos de la voz en OFF

6. Se muestra en un plano abierto, al nino feliz
corriendo junto a su idolo Daniel Pintado, y otros
deportistas

- Se muestran los subtitulos de la voz en OFF

7. Se ve el rostro del nino en primer plano
concentrado con su mirada hacia la meta
- Se muestran los subtitulos de la voz en OFF

ew OFF S
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9. En primer plano aparece el nino se lleno de
alegria cruza la meta, su felicidad es Unica
- Se muestran los subtitulos de la voz en OFF

#CUENTA DE AHORROS INFANTIL

10. Se muestra al nino en un plano central como
recibe como premio a su primer lugar una
alcancia y dinero para sus ahorros, su mascota
también festeja

- Se muestra un texto “LOS CAMPEONES NECESITAN
APOYO" acompanado de una voz en OFF

11. Para finalizar una voz en OFF ferminando de
explicar los beneficios de la cuenta y aparece la
mascota de la cuenta el logo de la cooperativa y
la nueva cuenta.

8. En un plano central, se ve al acercarse a la
meta y lleva la delantera, alza sus manos en senal
de que se acerca en primer lugar a la meta

- Se muestran los subtitulos de la voz en OFF
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En este ultimo capitulo abordaremos la planifi-
cacion de medios que se utilizaran para difundir la campana de
nuestra cuenta, Seidentifican los medios mas adecuados, segun
el publico objetivo, Se prioriza el alcance en cada medio y la afini-
dad que estos tendrian, haciendo un calculo en el presupuesto
para un mes, dos meses y el ano que durara la C@paﬁa, esto
por temas de las agencias y activaciones a nivel nacional , que se
detallan en cada medio.

Encontraremos también definidos, las t%s y
medios de emision, definiendo un horario, fechasy frecuencias,
Se establece un presupuesto general a la campana, mismos que
se apegara a los medios y soportes ya utilizados en la cooperati-
va, esto por temas de convenios ya existentes entre la cooperati-

va y medios. .

Todo esto con el objetivo de optimizar el uso de
recursos para garantizar visibilidad, recordacion y conexion
emocional, generando confianza en los padres y atraccion para
los ninos, con un enfoque claro al concepto planteado en la cam-

pana.

#CUENTA DE AHORROS INFANTIL
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ANALISIS

PSICOGRAFICO (rpusLIco osiETIVO )

. Padres de clase media, trabajadora, comprometidgs tanto con
sus responsabilidades laborales como con el bienestar y desarro-
llo de sus hijos.

. A pesar de las exigencias de sus empleos, siempre encuentran
tiempo para participar activamente en la vida de sus hijos, aségu—
randose de que tengan un ambiente estable, amoroso y lleno de
oportunidades para crecer.

. Valoran la educacion y el tiempo en familia, organizando susruti-
nas para equilibrar trabajo y vida personal. *

. Su esfuerzo constante refleja su deseo de proporcionar un futuro
mejor para sus hijos, sin perder de vista el disfrute del presente.

#CUENTA DE AHORROS INFANTIL
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PRESUPUESTO

. PERSONAJE DEL MOMENTO
. SEO ( RRPP, Redes,)
El presupuesto para destinado para la campana SEM ( Google, Redes)
es de, cubriendo todos los requisitos y expectativas de la coopera- REMARKETING -
s e . Facebook / Instagram / Tik Tok
. RRPP
$ 800.000,00

. REGALOS SOUVENIRS
. MEDIOS IMPRESQOS

CRONOGRAMA
El tiempo de duracion de la campana esta desti-
nado para ser de un ano, con una inversién mensual segun el pre-
supuesto destinado para cada mes .

EJEMPLO: . .
. PRODUCCION (VIDEOS)

. LOGISTICA Y CONSTRUCCION COMERCIAL

.RADIO

. PRENSA ESCRITA

. MEDIOS ATL

. MEDIOS BTL

. EVENTOS

#CUENTA DE AHORROS INFANTIL
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ANALISIS
DEL SECTOR -

COMPETENCIA DIRECTA

#CUENTA DE AHORROS INFANTIL
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. Presencia a nivel nacional: La Cooperativa JEP cuenta con

Cooperativa una amplia red de agencias y puntos de atencién en todo el pais.
Ahorro y Crédito DEBILIDADES:
. Falta de diferenciacion: Aunque JEPito es lider, otras institu-
ciones financieras ofrecen productos similares con benegfigios
El sector de cuentas de ahorro infantil en Ecua- T — &

dor ha experimentado un crecimiento constante en los ultimos
anos, impulsado por la creciente conciencia de los pgdres sobre
la importancia de inculcar habitos financieros en sus hijos desde

. Dependencia de los padres: El éxito de JEPito depende en
gran medida de la decision de los padres de abrir una

N R _ _ _ nombre de sus hijos.
temprana edad. Varias instituciones financieras ofrecen este tipo

de productos, pero JEPito, de la Cooperativa JEP, se destaca
como la marca lider. -
Andlisis de JEPito

PUBLICO OBJETIVO:

Ninos y adolescentes de 0 a 15 anos, con un enfoque especial en
los padres y representantes legales que son los titulares de la
cuenta.

FORTALEZAS: . .

. Marca reconocida y confiable: La Cooperativa JEP tiene una
larga trayectoria y goza de buena reputacion en el mercado ecua-

CUENTA INFANTIL

ITE,

toriano.

. Beneficios atractivos: JEPito ofrece tasas de interés competi-
tivas, sorteos, promociones especiales y herramientas educativas
para fomentar el ahorro.

Enfo en la educacion financiera: La marca promueve la
financiera a través de talleres, charlas y materiales

#CUENTA DE AHORROS INFANTIL
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MEDIOS DE

UTILIZADOS EN EL SECTOR
COMPETENCIA DIRECJA

#CUENTA DE AHORROS INFANTIL
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Cooperativa
Ahorro y Credito

JEPito utiliza una variedad de medios de comu-
nicacion para promocionar sus productos y servicios,entre ellos:
MEDIOS DIGITALES: .

- Redes Sociales: Facebook, Instagram, X, Tik Tok

. Sitio web: www.jep.coop

. Publicidad en linea: Anuncios en buscadores, banners en sitios
web, email marketing. -

MEDIOS TRADICIONALES:

. Television: Anuncios en canales locales y nacionales.

. Radio: Cunas publicitarias en emisoras de radio.

. Prensa escrita: Anuncios en periddicos y revistas.

. Material impreso: Folletos, afiches, banners en'agencias y
puntos de atencion.

OTROS MEDIOS:

. Eventos y activaciones: Participacion en ferias, eventos educa-
tivos y actividades recreativas para ninos, o Relaciones publicas:
Comunicaciéon con medios de comunicacion para generar noti-
cias evistas.

de boca a boca: Promocidn a través de recomenda-
ientes satisfechos.

#CUENTA DE AHORROS INFANTIL

RECOMENDACIONES
. Diferenciacion: JEPito podria diferenciarse de la competencia
ofreciendo beneficios Unicos y exclusivos, como descuentos en
comercios, seguros especiales o programas de idealizacion.

. Segmentacion: Podria segmentar su publico objetivo ar
campanas publicitarias dirigidas a diferentes grupos d&
perfiles de padres.

. Innovacion: Podria explorar nuevas formas de llegar a

co objetivo, como el uso de aplicaciones moviles, juegosi|i
vos o contenido educativo en linea.

CUENTA INFANTIL
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MEDIOSY
DISTRIBUCION

PRESUPUESTO PUBLICITARIO

JARDIN | COOPERATIVA
AZUAYO ‘ DE AHORRO

Y CREDITO

La cooperativa Jardin Azuayo posesionada actualmente
como la 2da mejor cooperativa del Ecuador,..segﬂn‘l
Ranking Cooperativo, maneja ya unos medios y canales
establecidos, que les a servido de una manera muy ade-
cuada para su actual posicionamiento. A los cuales nos
apegaremos para publicar nuestra campana, tal cual lo
hace la cooperativa con sus otros servicios

#CUENTA DE AHORROS INFANTIL

IMPORTANTE:

. La cooperativa no maneja sus publicaciones en vallas, ni
pantallas led, en ninguna ciudad, ni tampoco en |aSilSS .
estatales.

. Tampoco se manejan en medios como la TV, Publicidad

en Buses, entre otros
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MEDIOS Y DISTRIBUCION DE
PRESUPUESTO PUBLICITARIO

(2 MESES)

Q’ L]
COOPERATIVA
JARDIN ‘ DE AHORRO
AZUAYO0 | vcrénito

La cooperativa Jardin Azuayo a nivel nacional cuentacon:
. 70 Agencias

. 127 Cajeros externos

. 1400 Corresponsales solidarios

IMPORTANTE: ]
.

. Se Manejaran medios canales ya establecidos por la Cooperativa

. Se priorizara el presupuesto para la parte sur del pais, ya que como po-
demos ver en el mapa, tiene la mayor cantidad de agencias.

. A nivel nacional enfatizara los corresponsales solidarios, como medio o
canal publicitario para llegar al publico objetivo

. Algunos costos de produccién estan ya establecidos actualmente por la
cooperativa ( FUENTE: informe anual Cooperativa Jardin Azuayo)

-ENTE: https://www.jardinazuayo.fin.ec

#CUENTA DE AHORROS INFANTIL

Mapa de agencias Cooperativa Jardin Azuayo
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RADIOLOCAL:
LA SUPREMA ESTACION FM 961

. PAQUETE PROMOCIONAL:
5 Cunas / 5 Menciones /10 Fan'Page / 1 entrevista mensual ( horario rotativo)

COSTO POR MES: $ 1.380,00

TOTAL 2 MESES $ 2.760,00

-
. INFORMATIVO LA VOZ DE LA CIUDAD:

07:30 a 8:30 / 18: 00 a 18:30 .

2 cunas - 8H00/18H30 /2 mengionegen vivo - 08H15 / 18H15
1 Entrevista mensual

COSTO POR MES: $ 1.035,00

TOTAL 2 MESES $ 2.070,00

IMPACTOS:
‘. 24/dia « 530/mes . 1.060/dos meses

#CUENTA DE AHORROS INFANTIL
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RADIO NACIONAL.:
GALAXIA

FM 92.1 Manabi / 102.9 Azuay y Canar / 93.7 Pichincha/ 88.5 GuayaShsss

.

. PAQUETE ROTATIVO:
10 Cunas ( horario rotativo de Lunes.a Viernes)
-
COSTO POR MES: $ 660,00
TOTAL 2 MESES $ 1.320,00 .

IMPACTOS:
« 22/dia « 220/mes « 440/dos meses

#CUENTA DE AHORROS INFANTIL
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RRSS SOLO A NIVEL LOCAL.:
DIARIO EL MERCURIO

A NIVEL NACIONAL SE PRESENTARA EN LAS REVISTAS QUE LA COOPERATIVA -
OFRECE EN CADA AGENCIA

L]

. PAQUETE PLATINO PLUS:
-Banner Pagina web ( impacto 30 dias)
-Produccion de un Video -

-Post RRSS (Facebook, Instagram, Tick tok) 2 C/U ( por Sémana)
-2 Paginas completas full color ( al mes)

COSTO POR MES: $ 2183,85 |
TOTAL 2 MESES: $ 4.36770

IMPACTOS:
« 56 IMPACTOS/mes .« 112 IMPACTOS/2 meses

#CUENTA DE AHORROS INFANTIL
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RRSS:
INSTAGRAM, FACEBOOK, TIK TOK

( 3 redes sociales con mayor afluencia segun datos estadisticos de la cooperativa)

IMPACTO:
Segmentacion por intereses y ubicacion geografica

-

COSTO POR MES: $ 4.940,00 -
(1.313,59 para cada Red Social / $ 43,79 al dia) ‘

TOTAL 2 MESES: $ 7.880,00 .
’

IMPACTOS ESTIMADOS:

« 24.666 IMPACTOS x C/RRSS aproximadamente
=« 74,000 IMPACTOS/mes

= 148.000 IMPACTOS/2 meses

-

#CUENTA DE AHORROS INFANTIL

A A\ T (O ANA N e . N

-

93



ACTIVACIONES:
EVENTO_PARA APERTURA DE CUENTAS A LOS 15 DIAS DE CADA MES

- Personal para activacion: mimos, caras pintadas, etc.

- Incentivos: gorras, esféros, cuadernos —
L
La eleccion de las Agencias sera de forma alternada por mes por ejempilo: -

. Prov. Santa Elena 1 agencia ('/a Libertad)

. Prov. Guayas 1 Agencia ( Guayaquil agenciaia alborada)

. Prov. El Oro 1agencia ( agencia de Machala )

. Prov. El Azuay 4 Agencias ( Cuenca, Ponce Enriquez, Paute, Gualace
. Prov. Loja 1 Agencia ( Saraguro)

. Prov. Morona Santiago 2 agencias ( Macas, Méndez)

. Prov. Pichincha 1 agencia ( Quito/ aggncia 'r)

COSTO POR MES 11 agencias : $ 27.500,00 ( $ 2.500,00 x agencia)
TOTAL 2 MESES: $ 55.000,00

IMPORTANTE

Cada activacion mensual se lo realizara en agencias distintas,
con el fin de logar realizar activaciones en todas las agencias
cooperativa.

#CUENTA DE AHORROS INFANTIL
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MEDIOS IMPRESOS:

REVISTA TRIMESTRAL (4 ediciones ano)

Titulo : Revistas

Cantidad : 70.000 v

Acabado : Revista

Formato : A5 15 x 21

Material : Guardas en papel Couché 300 gr. a 4x4 tintas

Interiores 16 pag. en papel Couché 115 gr. a 4x4%tiftas

terminados : Laminado 1 cara Plastico mate portadas, Grapadas, refiladas;

SE REPARTEN NORMALMENTE

MIL REVISTAS POR AGENCIA A NIVEL NACIONAL .

-
COSTO CADA TRES MESES : $ 1750000

COSTO POR 4 EDICIONES AL ANO: $ 70.000,00
($ 0,25 ctvs C/revista / $250 C/ millar por agencia)

‘J.
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CORRESPONSALES SOLIDARIOS:
KIT PROMOCIONAL PARA CADA CORRESPONSAL

CABALLETE HABLADOR DE MESA COLGANTE INTERNO (de carton)

COSTO PORKIT:$ 63,00
1.400 CORRESPONSALES A NIVEL NACIONAL : $ 88.200,00

SE PLANIFICA 3 MESES PARA LA
IMPLEMENTACION DEL TOTAL DE CORRESPONSALES

=% B

(7772 VETO

P i o HS” NS

COSTO POR MES: $ 29,400
(467 Kits por mes a nivel nacional)

#CUENTA DE AHORROS INFANTIL
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BANNERS TIPO ROLL UP:
COLOCADO UNO POR AGENCIA A NIVEL NACIONAL

h—-

Impresion full color en pet banner
en medidas de 0,80 x 2 mt, incluye
soporte y bolsa de transporte

-~

COSTO BANNER ROLL UP: $ 45,00 .
70 AGENCIAS A NIVEL NACIONAL : $ 3150,00 .

-

#CUENTA DE AHORROS INFANTIL
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ACTIVACIONES / EVENTOS / FERIAS:

FIESTAS DE CANTONIZACION, CLICLEADAS,
—IESTAS DE PUEBLO, FESTIVALES, ETC o

IMPORTANTE:
Este presupuesto va dependiendo las festividades en cada provincia
donde se encuentra la cooperativa, emel caso de coincidir en una

misma fecha se dara prioridad a la provincia con mayor cafitidad de

SOCIOS.

VALOR DESIGNADO POR MES: $ %OO0,00
’
TOTAL 2 MESES: $ 16.000,00

af B UL B ot

-
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REI:ACIONES PUBLICAS:

PARTICIPACION EN CAUSAS AMBIENTALES POR DANOS CAUSADOS POR DESASTRES

NATURALES EN COLABORACION CON EL MINISTERIO DEL AMBIENTE

( dependiendo el sector, la afectacion o desastre que tenga algun sector del pais) h—
L

POR EJEMPLO:
Los incendios forestales EL CAJAS en donde sean participes Padres e hijos.

Donde se coordine la siembra de arboles enlligares afectados por desastres naturales como:
. Semillas 6

. Uniformes para los participantes

. Personal logistico .
. Trasporte. | y e .

-Reconocimientos para los participantes

COSTO POR MES : $7.500,00
TOTAL 2 MESES: $ 15.000,00

-
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PAPELERIA:

FLYERS, AFICHES, LIBRETAS DE AHORRO,
CARTOLAS, SOUVENIRS, ETC —

Esto sera repartido dependido el requerimiento de cada agencia, se
debe tener en stock considerable en bodega.

VALOR DESIGNADO POR MES: $ 8.500 ‘

TOTAL 2 MESES: $ 17000 "
’

-
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PRESUPUESTO PARA 2 MESES
$ 208.302,25

PRESUPUESTO PARA EL ANO
$ 789.581,55

IMPORTANTE
REVISAR TABLA ADJUNTA EN EXCEL DE
CRONOGRAMA Y PRESUPUESTOS POR MES
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APRENDE
JQ Woa“ AHORRA
Y-CRECE

El lanzamiento. de nuestra cuenta de
ahorros infantil ha demostrado que, cuando se combinan
una' propuesta de valor auténtica, una estrategia  de
comunicacion alineada con la cultura local y una expe-
riencia interactiva y significativa para los ninos, es posible
conectar de manera profunda con las familias.

JARDIN | cooeeraTivA Gracias a una campana bien ejecutada, respaldada por
AZUAYO | ¥criomo” P J , resp P

/ -
CONCLUSION
FI NAL Este caso confirma que el diseno centrado en las perso-

nas, especialmente enlos mas pequenos, puede generar

datos cualitativos y cuantitativos positivos, y una identi-

dad grafica unica, no solo logramos posicionar un pro-
ducto financiero innovador, sino también sentar las bases
para una nueva generacion de ahorradores conscientes.

impacto real, emocional y sostenible en la comunidad,
digno de la Cooperativa de ahorro y crédito Jardin
Azuayo.
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6. ¢ Por qué razén Ud. escogid a la cooperativa de ahorro y crédito Jardin Azuayo?
185 respuestas

@ Por su seguridad
@ Por su ubicacion
) Por sus horarios
@ Por su servicio
@® Por su imagen
@ Porel interés

Pregunta 6 -
RAZON POR LA QUE PREFIEREN A LA COOPERATIVA.
ANALISIS:

Los resultados de esta pregunta me muestran
qgue un 59% esta escogiendo a la cooperativa por sus fortalezas
propias y el servicio como tal, mostrandonos asi quéla cooﬁzra-
tiva esta bien valorada. Estos resultados nos muestran que los
socios prefieren a la cooperativa por dos aspectos muy impor-
tantes que son el servicio y la seguridad que los socios poseen al

momento de abrir una cuenta.

#CUENTA DE AHORROS INFANTIL
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7. ¢Se siente Ud. identificado con la Imagen Cultural que Maneja la cooperativa de ahorro y crédito

Jardin Azuayo?
185 respuestas

® si
® No

Pregunta 7
SISEID

ICA CON LA IMAGEN DE LA COOPER

ANALISI
Estos res S nos revelan un mas que la image
jada por la cooperativa es muy afligable que se siente
ficados. Explicando distintas razones del porqué, entre
cuales se destaca: Muestra la cultura y etn&:le nuestro
austro ecuatoriano, Porque me identifica mi ciudad,
Identidad cultural, Utilizan dialectos conocidos,

etc.

Res



8. (Ve |0s serviclios que ofrece la cooperativa de anorro y creaito Jarain Azuayo, Ud. cual considera
mas importante?
185 respuestas

@ Programas solidarios

@ Programas educativos

@ Linea de ahorro

@ Linea de crédito

@ Desconozeo Io mencionado

Pregunta 8
DE LOS SERVICIOS QUE OFRECE LA COOPERATIVA

ANALISIS:
En la explicacion del porqué, en esta pregunta
los socios nos dejan claro cuales son los factores impor

taptes
que influyen a hacer de la cooperativa diferente afite las aas,
factores que entre las respuestas mas destacadas estan: un inte-
rés menor a otros, facilidad en el tiempo, Facilidad de crédito, La
escuela cooperativista, Por la confianza.

#CUENTA DE AHORROS INFANTIL

9. ¢Si Ud. realizé un crédito en |a cooperativa, cual fue el propdsito de ese crédito?
186 respuestas

@ Libre Inversitn
® Educacion
) Construccion y remodelacion de

vivienda
@ Compra de b
@ Compra de vivi

@ Pagos créditos en locales externos

@ No he reelzaﬂumarédm

Pregunta 9
SOBRE

TINO DE LOS CREDITOS

ANALISI

Aqui pod apreciar clarame ue segun el porc

otorgado el 275 % de socios no ica que, no abrier
cuenta por un crédito, es decir hubo un factor o enga
diferente por el cual se decidieron a forma’rte dela

cooperativa.

(%)
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14. ;En la escala del 1 al 5, que tanto la cooperativa incentiva o apoya en la educacion de los nifios?

(tomando al 1 como nada y al 5 como Muy Buena)
185 respuestas

[ B
92
[ ]
@4
@5

Pregunta 14 -
SOBRE EL INCENTIVO Y APOYO DE LA COOPERATIVA'ALOS
NINOS

ANALISIS:

Los resultados de esta pregunta nos inviia a
poder analizar el por qué menos de la mitad de Aliestro ﬁpo
focal siente que la cooperativa apoya poco a la educacion de los
ninos, que es lo que esta faltando, o donde esta el error que no
nos permite sobrepasar el 50% de nuestro grupo focal. Con
estos resultados realizar un auto-analisis es primordial para
poder llegar a saber cual es la falencia o en donde y como debe-
mos reforzar este tipo de incentivos.
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19. (Desearia usted que su hijo participe en el programa EDUCOOPE que posee la cooperativa
Jardin Azuayo? (Duracién del programa 3 meses)

176 respuestas

@ si

® No
Pregunta 19
EN REL A QUE LOS NINOS PARTICIPEN E

GRAMA OOPE

ANALISI
Con este resultado también ten

s en claro que los
solo buscan una cuenta infantil mas, si no también ver
deseo de hacer participes a sus hijos dent’e la coopera-
tiva.

Res



20. ¢ Al momento de abrir una cuenta infantil para sus hijos en la cooperativa, por cual de las 21. ;Al abrir la cuenta infantil para sus hijos en nuestra cooperativa, permitiria Ud. que la
siguientes beneficios Ud. se inclinaria? cooperativa le realice una encuesta a sus hijo(s) ? ...el dfa, la hora y el medio para realizar la encuesta
QRS pusstas 176 respuestas
@ Apertura gratuita de la cuenta ®si
@ Bonificacion mensual (cumpliendo ® NI
o]

programas de educacién dentro de la
coperativa)

) Descuento en locales afiliados para
caompra de material didactico o Utiles
escolares

-

.

Pregunta 20 - Pregunta 21
SOBRE EL BENEFICIO QUE BUSCA EL SOCIO EN LA CUENTA EN REL A PERMITIR QUE SE REALICE UNA E
INFANTIL ALOS NI
ANALISIS: ANALISI

Este es uno de los resultados que nos daguna De las 176 respuestas obtefillas obtuvimos entr
idea clara del incentivo o el factor directo para pdler lanZar la resultados mas representativos que:
nueva cuenta. CoOmo debemos promocionar nuestra nueva Si: 134 personas (76,3%) indicaron que sfp’nitirl’an reali-
cuenta, teniendo ideas ya mas claras en donde los socios buscan zar la encuesta.
regalos e incentivos. No: 42 personas (23,7 %) indicaron que no permi-

tirian realizar la encuesta.

(%)
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Nuestra campana tiene un tiempo estipulado
de un ano, mismo que se lo manejara respetando el c“
. que adjuntamos a continuacion.,
En donde se detallara paso a pasc

mes, cada uno de los soportes y medios que se iran implémenta-

AP R E NQE do, segun como avance la campana.
AHORRA Meg
Y CRECE creativo,

supuest

La cooperativa cuenta con su def

see cierto equipo de produccion, por ent

maneja la cooperativa con sus

esta considerado, M@que esos serian $
pleados.

s ¥
-
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CRONOGRAMA ANUAL
PLANIFICACION 'Y PRESUPUESTO

ENERO FEBRERO MARZO ABRIL MAYO JUNIO JULID AGOSTO SEPTIEMERE OCTUBRE NOVIEMERE DICIEMBRE
DETALLE COSTOS o|p)|o/ojoyoyo|ojo|o}np)ofojo|ojo|ojo|o)jo|o|ojofo|ojojo|jofjojojofofofojojo|jojojDjo|D|D0|DjO|O|D|D|D]jJD|D|(D]|D
512|119 26]) 2 | 9 |16|23] 1 | 68 |15|22 (28] 5 |12]|19]|26] 3 (10|47 |24 |341) 7 (1421 ]|28] 5 |12|19|26] 2 [ 9 [16(23 (30| 6 |13|20(27) 4 [11[(18]|25] 1 | 8 |15|22| 29| & |13 (20|27
PRODUCCION
video infortivo scbre informacion financiera 10 seg. 3 4.500,00
video promocional cuenta de ahorros infantil 10 seg. 3 4.500,00
Videos Testimoniales de socies de la cooperativa $ 3.500,00
RADIO
la Supema estacion FM 96.1 $ 2898000 [ § 241500 | § 241500 | § 241500 | § 241500 § 241500 § 241500 | § 241500 | § 241500 | § 241500 | § 241500 | § 241500 | § 2.415,00
FM 92.1 Manabl / 102.9 Azuay y Cafiar / 93.7 Pichincha/ 88.5 Guayas. s 792000] § 660,00 § 660,00 § 660,00] § 660,00 | § 660,00 | § 660,00 | S 660,00 | § 660,00 | § 660,00 | § 660,00 § 660,00 | § 660,00
PRENSA ESCRITA $ 655155 | § 218385)| § 218385] 8§ 2.183,85
Diario EL MERCURIO CUENCA ( plan PLATING PLUS)
CORRESPONSALES SOLIDARIOS $ 88.20000 | § 2040000 | § 2040000 | § 29.400,00
s@ entregara un kit promocional en cada uno
1.400 corresponsales solidarios a nivel nacional
(s debe entregar 467 kits por mes)
IMPRESIONES SOPORTES ATL 3 3.150,00 | § 3.150,00
Banner tipo roll Up
5@ colocara uno por agencia
EVENTOS , FERIAS , ETC 3 96.000,00 | § B8.000,00 | § B.000,00 | § B.000,00 | § 8.00000 | § 8.00000 | § B8.000,00 | $ B.00D0D00 | § B.000,00 | § B.00000 ] § B8.000,00 | § B.000,00 | $ B.000,00
Fiestas de cantonizacidn, clicleadas,
fiestas de Pueblo, festivales, etc
ACTIVACIONES ( APERTURA DE CUENTAS) $ 165.000,00 | § 27.500,00 | § 27.50000 | § 2750000 | § 2750000 | § 2750000 | § 27.500,00
Activacion/ Lanzamiento EN CADA AGENCIA 11 x mes en promedio (6 meses)
s& lo realizara hasta completar las 70 agencias a nivel nacional
REVISTA INSTITUCIONAL $ 70.000,00 | § 17.500,00 5 17.500,00 $ 17.500,00 $ 17.500,00
revista Trimestral
4 edicionas al afio
RRSS $ 494000 | § 4840001 % 484000 § 4.840,00 | § 7.500,00 | § 494000 | § 484000 ) § 484000 | § 4840,00 | § 494000 | § 494000 | § 4.940,00
Instagram, Facebook, Tik Tok 3 59.280,00
RRPP $ 90.000,00 | § 7.500,00 $ 750000] % 750000 § 7.500,00 | § 7.500,00 | § 7.50000 | § 7.50000 ] § 7.50000| § 7.500,00 | § 7.500,00 | § 750000 § 7.500,00
Participacion en causa ambientales, por dafios causados por desastres
convenios con el ministerio del ambiente
REGALOS SOUVENIRS $ 60.000,00 5 545455 | § 545455 ) § 545455 | § 545455 | § 545455 | § 545455 | § 545455 | § 545455 | § 545455 | § 545455 ) § 5.454,55
e e e e e e e
MEDIOS IMPRESOS PAPELERIA $ 102.000,00 | § B.500,00 | § B.50000 | § B.50000 | § B.500,00 | § B.500,00 | § B.500,00 | § B.50000 | § B.50000 | § 8.500,00 | § B.500,00 | § B.500,00 | § 8.500,00
fiyers, afiches, libretas de ahorro, cartolas, souvenir , etc
TOTAL INVERSION $ 789.581,56 | § 111.748,85| § 96.553,40] $ 96.553,40 ] $ B82.469,55] § 67.529,55| § 64.969,55| § 54.969,55| $ 37.469,55| $ 37.469,55| § 54.969,55| § 37.460,55| $ 37.469,55
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